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Turistik hediyelik esyalar, ticari olarak iiretilen ve satin alinan,
satin alan kisiye deneyimini hatirlatmak iizere evrensel olarak
turizm ile iliskili tirtinlerdir. Turist i¢in bu tiriinler hafiza tasiyict
olmanin &tesinde, kisinin zevklerinin gostergesi olmaktadir. Bu
sebeple 6zgiinliik arayis1 vazgegilmezdir, ancak iriinler turistik
satiga yonelik kurgulanarak tek tiplesmistir. S6z konusu iiriinler,
algilanan 6zgiinliikleri baglaminda nasil deger kazanabilecektir?
Turizm kentlerindeki hediyelik esya orneklerinin incelenmesi
sonucu; yerel Urin/iiretim  yontemlerinin  sahiplenilmesi
dolayisiyla yerel mirasin korunmasi, yerel zanaatkar-tasarimei is
birliginin gii¢lendirilerek yerelde istihdamlar1, boylece yaratici

Abstract

Souvenirs are universally associated with tourism as a
commercially produced and purchased object to remind the
purchaser of the experience. Beyond being a memory holder for
tourists, these products signify personal tastes. Therefore, seeking
authenticity is essential, yet products made just for touristic sale
became all alike. How will these products gain value in context of
perceived authenticity? As a result of analyzing souvenir
examples in touristic cities; preserving legacy by embracing local
product/production  methods, generate employment by
empowering local craftsmen-designer collaboration to promote
creative entrepreneurship and in turn sustainable development of

girisimeiligin  tesvik edilmesi ile yaratict ekonominin creative economies is estimate.

beslenmesinin gelismeyi stirdiiriilebilir kilacagi ongoriilmektedir. . . o
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1. Giris

Hediyelik egyalarin satin alimi, geleneksel olarak turistik aktivitelerin basinda yer almistir. Hediye alma-verme
her kiiltiiriin ritiielleri arasinda olmakla birlikte, arastirmalarin ¢ogu turizm alaninda hediyelik esya iiretimi ve
satigt tizerine gergeklestirilmistir, ¢linkii giinlimiizde diinya ¢apinda bolge ekonomileri agisindan Snemli bir
katkiya sahiptir (Cohen, 2001, s. 378). Turizm alanindaki ¢alismalarin ilk 6rnekleri, el yapimu iiriinler, etnik sanatin
tiiketim {irlinii haline gelmesi ve bu sekilde doniisen yerel zanaatler olmustur (Graburn, 1976). Akademik diizeyde
ilk kapsaml1 aragtirmanin 1986 yilinda Beverly Gordon tarafindan gergeklestirilmesi sonrasinda; tiiketicisi tizerine
(Anderson & Littrell, 1995), 6zgiinliigii lizerine (Blundell, 1993; Littrell, Anderson & Brown, 1993); Asplet &
Cooper, 2000), turist ve magaza algilar1 iizerine, satin alma egilimleri tizerine (Kim & Littrell, 1999; Yu & Littrell,
2003) arastirmalar yapilmistir (Swanson & Horridge, 2002; Swanson & Horridge, 2004; Swanson & Horridge,
2006). Konu estetik, ekonomik, islevsel ve felsefi agilardan, aligveris, el sanatlari, hediye kiiltiirii, tiiketim, maddi
kiiltiir ile birlikte incelenmistir (Swanson & Timothy, 2012). Hediyelik esyanin anlam ve etkileri iizerine
arastirmalar turizmin yami sira, tarih, felsefe, sosyoloji, antropoloji, pazarlama gibi birgok farkli disipline
yayillmistir ancak tasarim alaninda heniiz konuyla ilgili inceleme yapilmadigi gézlemlenmistir. Bu sebeple,
kentlerin tanitimlarinin bir pargasi olan hediyelik esya tasarimi lizerine, marka ve iiriin 6rnekleri lizerinden tasarim
odakli inceleme yapilmistir. Bu incelemenin sonucunda, hediyelik esya iiriinlerinin yerel iiretici ve tasarimei is
birligi ile deger kazanmasi dngoriilmektedir.

2. Yontem

Turistik hediyelik esya anlam, iiretim ve satig yontemleri {izerine gergeklestirilen literatiir taramasi sonrasinda
Avrupa genelinde turizm bdlgelerine ait markalar incelenmistir. S6z konusu markalara ait iirtinlerin gorsel
analizleri tasarim odaginda yapilarak yerel degerlerin 6zgiin iiretime doniistiiriilmesi 6nerilmistir.

3. Turist ve Hediyelik Esya

Kent, tarihin hemen her doéneminde degisen anlamlara sahip dinamik bir yapi1 olmustur. Medeniyetlerin
tamimlanmasi ile hizla gelisen kentler, 19. yiizyildan itibaren giinlimiizdeki seklini alarak, firsat cesitliligi
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baridirmasi sebebiyle cazip hale gelmistir. S6z konusu tarih ayni zamanda ¢aligma bi¢imi ve buna bagl olarak
icretli tatil kavramini da yaratmistir. Takip eden siiregte ulasim olanaklarinin gelismesi, turizmi kentler i¢in
vazgegilmez kilmistir. Kent, hedef kitlesi olan ziyaretgisine, turiste, yonelik yapilan tanitim ¢aligsmalarinda, logo
ve g¢esitli tanitim malzemelerinin yani sira, yerel degerlerin de gosterilmek istendigi hediyelik esya {iriinleri 6nemli
bir yere sahiptir. Yerel degerlerin {irline doniismesi, salt pazarlama degil ayn1 zamanda koruma amaci da
tagimaktadir.

Turistik hediyelik esyalar, ticari olarak iiretilen ve satin alinan, satin alan kigiye deneyimini hatirlatmak {izere
evrensel olarak turizm ile iligkili lirtinlerdir (Swanson & Horridge, 2006, s. 671). Neredeyse her seferinde, seyahat
eden kisi, deneyimini korumak ve yiiceltmek iizere yaninda gittigi yerlerden aldiklar1 ile evine donmektedir. Her
yil milyarlarca dolar degerinde iiretim ve satist olan hediyelik esyalarin alimi, turizm bolgelerinin vazgecilmez
aktiviteleri arasinda yer almaktadir. Tatildeki birgok kisi i¢in aligveris vazgecilmezdir ve turistlerin aldiklari
iriinlerin bir¢ogu hediyelik esya (souvenir) kategorisine girmektedir. An1 gdstereni olarak hediyelik esya,
hatirlanmak istenen yer ve zamana geri doniisii saglama amaciyla, evlerde aile {iyeleri ve misafirlerin de
gorebilecegi sekilde konumlandiriimaktadir. insanlarin hayatinda bu denli yer kaplayan turistik hediyelik esyalarin
iretimi, yerel zanaatlerden ucuz seri iiretime doniigmekte ve bu durum, yerel iretici, triin kalitesi, aligveris
deneyimi gibi degiskenler agisindan sikint1 yaratmaktadir.

Turist kavramimi tanimlamak tizere 19. yiizyill basinda Samuel Pegge, “Bugiinlerde gezgin, four-ist olarak
adlandiriliyor. “Tour” kelime anlami basladig1 yerde biten, dairesel hareket, gezidir. Bu a¢idan diger gezginlerden
farkli olarak turist her zaman eve donme amacini tagir” demistir. Turistin keyif ya da kiiltiir iceren ve eve doniisle
sonuglanan gezisi, diger durumlara gore daha liikks motivasyon olarak goriilmektedir. 1810’lardan itibaren yaygin
olarak kullanilmaya baslanan turizm kelimesi, sadece dairesel hareketi degil zaman igerisinde dev bir sektorii
tanimlayacaktir. Turizm her ne kadar modern diinyanin bir parcasi olsa da, Tourism in History: From Imperial
Rome to the Present adli kitabin yazar1 Maxine Feifer’a gore, Bati’”da Antik Roma déneminden itibaren var
olmustur (Lasusa, 2007, s. 272). Turistin orada bulunmasinin kaniti, kisisel arsivinin, tarihinin bir pargasi olarak
topladig1 nesneler, hediyelik esyalar da ayni siirecin pargasi olmustur.

Hediyelik esya, uzun zamandir seyahatlerin pargasidir. Antik Misir, Roma’dan kasif-gezginler doniislerinde hatira
nesneleri getirmisler, kesifler ve Orta Cag donemlerinde, gezginlerin limanlarina bir takim el sanatlar1 iiriinleri ile
donmeleri sasirtict olmamaktaydi. Bazi arastirmacilar ise, giiniimiiz hediyelik esyanin kaynagini Hristiyan hac
yollarinda gostermistir (Swanson & Timothy, 2012, s. 489). Daha 6nce bahsedildigi gibi, cagdas turizmin gelisimi
19. yilizyilda Sanayi Devrimi ile paralel ilerleyerek, giinimiiz ¢aligma kosullarinin olusmasi, iicretli izin
durumunun ortaya cikigi ve kentlerde calisanlarin geldikleri bdlgelere ya da tatil beldelerine gitmesi ulagim
teknolojilerinin de geligmesiyle toplumsal yasamda yerini almistir. Ikinci Diinya Savasi sonrasi ise, olusan yeni
ekonomii ile glincel konumuna ulagmustir. Turistik hediyelik egyalar, zaman ve parasini paket programlara ayirarak
yeni bir deneyim satin alan turist i¢in, bu durumun kanit1 haline gelmistir.

Ingilizce ve Fransizca’da kullanilan souvenir kelimesinin kékeni Fransizca’ya dayanmakta ve fiil olarak hatirlama
eylemini tamimlamaktadir. Ingilizce’de ise, bir seyin hatirlandig1 nesneye verilen isimdir. Tiirkge’de kelimenin
dogrudan cevirisi an1 nesnesi olmakla birlikte, hediyelik esya terimi yaygin kullanilarak Zediye kelimesi ile
¢agrisimlart da bu yonde olmaktadir. Hediye, Arapga’da “yol gdstermek, dogru yola itmek” anlamini tasiyan
“hidayet” kelimesinden tiiremis, “sevgi ve saygi ifadesi olarak karsiliksiz verilen sey, armagan” olarak
yerlesmistir. Kelimenin Tiirk¢e tanimi ise; “birini sevindirmek, mutlu etmek i¢in verilen sey, 6diil, bagis, ihsandir”
(Cosar, 2008, s. 35). Turistik hediyelik esyanin hediye olarak verilmesi ise konuyu, Marcel Mauss (Mauss, 1966)
ile baslayip giiniimiize kadar birgok arastirmaci tarafindan gelistirilen hediye vermenin kuramima gotiirmekle
birlikte bu yazida bahsi gecen turistik hediyelik esya, turistlere yonelik ziyaret edilen bolgeyi hatirlatmak
(tanitmak) lizere satilan ya da o amagla satin alinan yerel iiriinler olmaktadir.

Hediyelik esya edinmek iizere yapilan aligveris, seyahat esnasinda en yaygin aktivitelerden bir tanesidir.
Tatildeyken aligveris yapan kisi, daha serbest ve &zellikle ihtiyact olmayan iriinleri almak gibi, giindelik
hayatindaki satin alma davranigindan farklilik gdstermektedir. Bu davranislar, evdeki baglardan kopma ve uzakta
olmanin getirdigi artan 6zgiirliik hissini temsil etmektedir. Ayrica, tanidik olmayan bir ortama uyum saglamak i¢in
bir arac1 olmaktadir. Bir diger goriis ise, basta kendi hayatindaki 6zgiinliigii kaybeden kisinin bagka kiiltiirlerde bu
arayiga girmesi olmaktadir. Turistin kendi hayatina bakisi sebebiyle, baska bir kiiltiiriin iriiniinii edinmek onu
diinya hakkinda daha bilgili hale getirmektedir. Bu noktada yerel olarak iiretimi yapilan nesneler 6nem kazansa
da ortaya ¢ikan sorun, bu &zgiinliigiin aslinda yine kendisine 6zel olarak kurgulanmis sekilde sunulmasidir
(Lasusa, 2007, s. 283).

Insanlar daha sik seyahat ettikge, satin aldiklar1 da o oranda azalmaktadir. Kisi i¢in nesneler hafiza tasiyici,
hatirlatici olmanin 6tesinde, 6zellikle hediye alinmasi ile, kisinin bireyselligi, yaraticilig1 ve estetik zevklerinin de
gostergesi haline gelmektedir. Bu acidan, kisilerin hediyelik esya olarak yerel iirtinleri tercih etmesinin sebepleri
arastirildiginda; iirtin 6zglinliigii/yerelligi, kiiltiir ve tarih birlikteligi, kalite, tiretici ile baglant, iglevi ve garantisi
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one gikmaktadir. Uriiniin bir diger rolii, seyahatin kanit: olmasidir. Turistik hediyelik esya, seyahat eden kisinin
ev ya da igyerinde onun yerine sorumluluklari iistlenen kisiye hediye verme amaci da tagimaktadir. Ayrica, bazi
kiiltiirlerde hediye verme, seyahatten donmenin beklenen bir pargast olmaktadir. Son olarak, bu {irlinler ziyaretin
yerine gecme roliinii de ustlenebilmektedir. Ziyaret edilen mekanda kisa siire kalan turist, zamaninin ¢ogunu
magazada gegirebilmekte, boylece magazadaki iiriinler de ziyaretin temsilcisi haline gelmektedir.

Hediyelik esyalar; tretilen, satilan ve tiiketilen fiziksel {iriinler olarak, yerel zanaatten fabrikasyona kadar ¢ok
kapsaml bir kategoridir. Bu ac¢idan, iireticisi ile birlikte tanimlanmaktadir. Satin alinan hediyelik esyalar arasinda
yerel zanaatlere ilgi, 6zgiin {irin arayiginda 6nemli bir yere sahiptir ancak sadece turiste yonelik iiriin kurgusu
yerel iiretimin dogal gelisimini olumsuz etkilemektedir. Bu sekilde once ticarilestirme ile anlamini kaybeden yerel
iirlin ve zanaat, siire¢ igerisinde iireticisi ile {irliniin baginin da kopmasina sebep olmustur (Swanson & Timothy,
2012, s. 489-499). Boylece turistik hediyelik esyanin zihinlerde canlanan anlamui, kalitesiz seri iiretim ya da kaliteli,
pahali ama garantisi olmayan {iriin haline gelmistir. Benzer alginin tasarimcilarda da olmasi sebebiyle yakin
zamana kadar ¢alisma alanlari igerisinde yerini almamuistir.

4. Hediyelik Esya Tasarim

Tarihsel gegmisi de diisliniildiigiinde, seyahat edenin 6zgiin iiriinler bulma amaciyla yerel zanaat drneklerini satin
almasi sebebiyle, ilk akademik aragtirmalar turizm ¢aligmalarinda ve daha ¢ok etnik sanat tiretiminin turistlere
yonelik siirdiiriilmesi tizerine olmustur. Beverly Gordon (1986) ile baslayan yonelim devam eden siirecte, tarih,
felsefe, sosyoloji, antropoloji, pazarlama gibi bir¢ok disipline yayillmistir. Uygulama alaninda ise ancak son
donemde bazi yerel yonetimler ve tasarimcilarin ilgisini gekmeye baslamistir. Tasarimi olusturan {iriin 6zellikleri,
satin alma kararint dogrudan etkiledigi i¢in s6z konusu 6zelliklerin olusturulmasina yonelik tiiketici yaklagimlari
iizerine arastirmalar yapilmistir. Ilk olarak, John Crompton (1979) tarafindan seyahat motivasyonlar:
belirlenmistir. Giindelik hayattan kacis, kesif, rahatlama, prestij, iligskileri gelistirme, sosyal etkilesimin
kolaylastirilmasi, egitim ve yenilik olarak belirlenen bu etkenler, turistleri siniflandirip alt kategorilere ayirarak
pazarlama amac1 ile kullanilmaya baslanmistir (Swanson & Horridge, 2006, s. 672). Bu siniflandirma, odakl
pazarlama stratejileri ve tirlin gelistirilmesi i¢in 6nemli olmasi sebebiyle Crompton’dan sonra da birgok arastirma
konusunun igerigi olmustur. Bu arastirmalar tasarimeilar i¢in yon bilgi olmaktadir.

Hediyelik esya iiriinleri, tipki diger tiiketici iirlinleri gibi {iriin 6mrii siirecine sahiptir ancak gilindelik tiiketim
iirtinlerinden farkli olarak, tek seferlik alinmasi, iade, degistirme imkanlarinin neredeyse olmadig1 gibi daha uzun
stireli kullanim ya da saklama amaci ile satin alinmaktadir. Bunun gerceklesmemesi durumunda ise, sadece satin
alman iriine, ireticiye karsi degil ziyaret edilen bolgeye karsi olumsuz goriisler ile satin alma deneyimi
sonuglanabilmektedir. Uriin ne olursa olsun, satin alma tercihini etkileyen en énemli 6zellikler arasinda; kolay
tasinabilirlik, fiyat ve islevsellik gosterilmektedir.

Uriin gesitliligi konusunda, Gordon (1986) hediyelik esya tipolojisini olusturmustur. Bu siniflandirma; pictorial
image (kartpostal gibi), piece-of-the rock (dogadan alinan hatira), symbolic short hand (minyatiir Eiffel Kulesi
gibi), markers (lizerinde yer ismi olan giindelik iiriinler) ve o bolgeye 6zgii malzemelerle {iretilen yiyecek v.b yerel
iiriinlerden olugsmaktadir (Gordon, 1986, s. 141-142). Bu temel iiriin tipleri siire¢ iginde degisiklik gostermemekle
birlikte, tasarim degeri kazanmasi son donemde giindeme gelmistir. Bu agidan, seyahat doniisii evde yerini alan
herhangi bir iiriin tasarim ve algilanan 6zgiinliigii baglaminda nasil deger kazanabilmektedir? Yerel zanaatin dikkat
¢ekici hale getirilmesi ya da siradan giindelik kullanim nesnelerinin turistik hediyelik esya haline getirilmesinin
basarili 6rnekleri arkasinda, tiim bu kategorilerin farkinda olmanin yan sira tasarim farkindaligi yaratilmasi da
onemli olmaktadir. Hediyelik tirtinler, turizm bolgelerinde yerelde iiretilip pazaryerlerinde ya da kiigiik diikkanlara
yigilmis ¢cogu ithal seri iiretim ve iizerlerine sadece o yerin isminin basilmasiyla satilan iirlinlerdir. Bu durumda,
belli bir tanitim stratejisine dayanmayan ve yerel iiretimi desteklemeyen siireci ortaya ¢ikmaktadir.

Yasadig1 yerden farkli bir cografyaya giden turistin 6zgiinliik arayisi, yerel zanaatlere ilgiyi one ¢ikarsa da tiim
pazarda oldugu gibi zanaatkar1 yasatamamustir. 20. ylizyil sonu itibarryla tiim diinyada kiiresellesme, kentleri tek
tiplesme sorunu ile bas basa birakmustir. Ayn1 magazalar, ayn1 iriinler, benzer yaklagimlar ile bir¢ok yer kendi
ge¢misine, yerel kiiltiiriine dayanan 6zgiinliigiinii yitirmistir. Bu baglamda, bir zamanlar maddi kiiltiiriin tamamim
temsil eden zanaat iiretimi, yerini seri liretime biraksa da 21. yiizyilda tiiketim kiiltiirline kars1 yeni bir yaklasimla
yeniden pazara girmistir. Onceki yiizyilin iiretim yontemlerindeki degisimler, sanat-zanaat-tasarim iligkileri ve
tanimlarinda zanaatin geg¢misin kaybolan degerleri arasinda olmasina ragmen, son donemde geleneksel iiretim
yontemleri ile yeni teknolojilerin bir araya gelerek yaratict alanlara yeni ¢aligma imkanlari sunmasi sonucunda,
yeni nesil bagimsiz tasarimcilar giiniimiiz zanaat Onciileri haline gelmistir. “Designer-Maker” olarak da
adlandirilan giiniimiiz tasarimcisi, {iretimin tim siireclerinde aktif gorev alarak {irtinleri fabrikasyon, tek tip
olmaktan ¢ikarmaktadir. Gegmis ve gelecegin teknolojileri, el yapimi ve dijital, bir araya getirilerek, heyecan verici
giiniimiiz uygulamalarinda yeni bir “hibrid” estetik ortaya ¢ikarilmistir (Chen, 2011, s. 1). S6z konusu tasarimcilar,
iretimleri ile bulunduklar1 kentin tanitimina yonelik hediyelik esya olabilecek tiriinleri olusturmakta ve bu konuya
dikkat ¢ekilmektedir.
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5. Turistik Hediyelik Esya Ornek incelemesi

Gilinlimiiz satin alma deneyimi ge¢mise oranla, basta internet olmak T{izere, bir¢ok farkli noktada
gerceklesmektedir. Seyahat esnasinda ise, magazalar Onemini yitirmemistir. Buna ragmen bir magazanin
digerinden ayirt edilemeyecek sekilde benzer iiriinlerin satisa sunulmasi, sikici bir aligveris deneyimine sebep
oldugu gibi, kentleri de birbirine benzer hale getirmektedir. Son donem tiiketim egilimlerinde marka hikayesinin
onem kazanmasi, seri liretimin tek tip olmasina karsi, kisisellik, 6zgilinliik arayisindaki tiiketicinin satin aldig1
iiriiniin kaynag1 bilme istegi ile baglantilidir. Hediyelik egyalarin farklilik yaratmasi, turizm deneyimini olumlu
etkileyecegi gibi, halkin1 ve onun pargasi tasarimcisini destekleyen iiretim modelleri olusturulmasina da imkan
verebilecektir.

Hediyelik esya tasariminda, ortak etkenin ¢alisilan yer oldugu ve tasarimcisinin iiretimini yerel deger olarak sunan
yenilik¢i bir is modeli 6rnegi, “Londra, daha iyisini yapabiliriz” slogani ile, We Built This City magazasidir. ik
olarak 2014 yilinda, Londra’nin turistik noktalarindan Carnaby’de pop-up magaza olarak satisa baslayip, talebin
¢ok olmasi sonucu magaza kalici hale getirilmistir. 250°den fazla yerel tasarimcinin iiriinleri satilmakta ve magaza
tasarimcety1 goriiniir kilarak hedef kitlesine ulasmak i¢in platform saglamaktadir. Ayni zamanda {iriinii satilan
tasarimceilarin atdlye ¢alismalari ve performanslar diizenlemesi saglanarak yerel bir komiinite de olusturulmakta,
boylece bu alanlarda yeni fireticilerin olugmasi da saglanmaktadir. Bu sekilde WBTC magazasi, Londra’daki
birbirine benzer bircok hediyelik esya magazasindan farklilagarak hem turistlere yenilikgi {irtinler sunarken yerel
tasarimciy1 desteklemekte ve islerini stirdiiriilebilir kilmakta hem de hedef kitlesini sadece turistler degil, yerel
halk olarak da belirleyebilmektedir. Yeni bir satis modeli olarak ortaya ¢ikan magaza, ayn1 zamanda internet
iizerinden de satig yaparak hedef kitlelerine tek seferlik satisin Gtesinde, hem magazaya hem de tasarimci
markalarina kars1 marka sadakati yaratmay1 da amaclamaktadir (Gorsel 1).

Gorsel 1. We Built This City magaza genel goriiniim, Londra.

Turizmin 6nemli noktalarindan biri olan Yunanistan, son déonemde yerel markalari ile 6ne ¢ikmistir ve bu durum
turistik hediyelik esya alaninda da gozlemlenebilmektedir. Uretimi canlandirip yerel kiiltiiriin korunmasina imkan
verildigi bir 6zgiinliige ulasma ornekleri arasinda When in Greece markast one ¢ikmaktadir. Turistik hediyelik
esya markasi olarak 2014 yilinda kurulan marka, Yunan tasarimcilar tarafindan yerel malzeme kullanilarak kaliteyi
on plana ¢gikarma ve yerel {ireticiyi destekleme amaci tasimaktadir. Uriinlerde malzemenin kaynag1 vurgulanirken,
birgok iirtiniin dikkat c¢ekiciligi illiistrasyon ve tipografisi ile grafik tasarim uygulamalarina dayanmaktadir (Gorsel
2).
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Gorsel 2. When in Greece, Yunanistan. illiistrasyon; kartpostal, t-shirt ve bardak uygulamalar1 &rnekleri.
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Yunanistan’da farkli iiretim ve satis modellerine 6rnek olabilecek birgok marka olmakla birlikte, yerel tanitimi
asarak ilke disinda magaza a¢masi ile 6nemli Ornekler arasinda Sakiz Adasi’nda yer alan Mastiha Shop
bulunmaktadir. Marka, 2002 yilinda Sakiz Yetistiricileri Birligi tarafindan, sakizin {iretim, tanitim ve satigini
gelistirmek iizere kurulmustur. Bu kapsamda ana iiriinler sakiz icermekle birlikte, farkli i¢eriklerde bir¢ok iiriin de
mevcuttur. Magazanin konsepti, yerel liriinlerin dikkat ¢ekici ambalaj tasarimlari ile sergilenerek satisa sunulmast
iizerine kurulmustur. I¢i bos satilan kutular, satin alinan iiriinlerin istenildigi gibi yerlestirmesiyle dzellestirilerek,
turistlerin kisiye 6zel iiriin olusturmalarina imkan vermektedir. Marka hikayesi dogrudan tasarimei iizerinden
degil, yerel iirlin iizerinden tasarim araciligiyla aktarilmaktadir (Gorsel 3).

f
G

3

Gorsel 3. Mastiha Shop, Sakiz Adas1 Yunanistan.

Akdeniz kiyilar1 boyunca, bolge halklarmin giindelik hayatlarinin pargasi olan zeytin, zeytinyagi ve triinleri,
giiniimiizde yerel {irlin kategorilerinin de baginda yer almaktadir. Bu bolgelerin kiiciik yerlesim birimlerinde
cogunlukla butik satis birimlerinde satilan iiriinler oldugu gibi daha taninan markalarin magazalar1 da yer
almaktadir. Ornegin; Marius Fabre tarafindan 1900 yilinda, Marsilya yakininda bulunan Salon-de-Provence’ta
kurulan sabun {iretim tesisi, giiniimiizde aile isletmesi olarak iiretimini siirdiirmektedir. Ailenin yan1 sira, yerel
halk da birka¢ kusak boyunca tesiste ¢aligarak, yerel miras olan Marsilya sabunu {iretiminin bir par¢asi olmustur.
Marka, geleneksel iiretimin siirdiiriilmesi ile Yasayan Miras (Enterprise du Patrimoine Vivant) belgesine deger
goriildiigii gibi, Marsilya Sabunu Ureticileri Birligi kurucusu olarak da bolgede énemli bir yere sahiptir.
Giliniimiizde, tiiketicinin dogal {irlin arayis1 sebebiyle tercih ettigi zeytinyagli sabun iiretiminin yerel olarak
stirdiiriilmesi ile yerel deger olarak satisa sunulmasi, herhangi bir seri iiretim turistik hediyeden ¢ok daha dikkat
¢ekici olmaktadir. Firmanin arsivindeki lirlin, ambalaj v.b 6rnekleri sergiledigi sabun miizesi de bu agidan 6nemli
bir duraktir (Gorsel 4).

Gorsel 4. Marius Fabre, Fransa. Marsilya sabunu hediyelik iirtin 6rnekleri.

Yerel iirtin, malzeme, geleneksel iiretim yontemleri turistik hediyelik esyanin kritik bagliklaridir. Bu pargalarin
cagdas tasarimct ile bir araya gelerek magaza konsepti, {iriin, ambalaj tasarimi gelistirilmesiyle deger kazanmasi
odak noktalardir. Ancak tiim bu bagliklarin neredeyse higbirini igermeden, yalnizca yerel yasam tarzinin gorsel dil
butiinliigl ile aktarilmasi, Derriére La Porte (DLP) markasi tarafindan gergeklestirilmistir. DLP, hikayesini
giindelik hayatin renkleri ve nesesine dayandirdigini belirterek, biinyesindeki tasarimcilar ile islevsel ve dekoratif
bir¢ok iriinii satiga sunmaktadir. S6z konusu giindelik hayat, Paris’e ait, “Parizyen” havay1 gorsel dilinde
yansitmaktadir. Giincel grafik tasarim trendleri olan illiistratif yaklagim ve el yazisi tipografik stil duygusal etki
yaratma amaciyla kullanilmigtir. Buradaki “Made in France” iriiniin kendisi degil Fransiz yasam bigimi
atmosferinin gorsel tasarimidir (Goérsel 5). DLP, iiriinlerini kendi magazasinda sattig1 gibi, internet {izerinden ve
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kent ¢apinda hediyelik esya magazalarinda da satisa sunmaktadir. Boylece, kentin hediyelik esya magazalar da
iiriin ¢esitliligi agisindan gelisim gostermistir.
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Gorsel 5. DLP, farkli koleksiyonlarindan aligveris ¢antasi, anahtarlik, kii¢iik ¢anta, teneke kahve kutusu, tepsi.

Tasarim, iiretim ve satiglart agisindan incelenen hediyelik egya 6rnekleri; turistlere yonelik {iretilen iriinlerin tek
tiplesmesine, yerel iiretime yabancilagmasina karsi, her agidan yerelligi desteklemeleri ile ¢6ziim Onerilerini
barindirmaktadir. Turizm bolgesine 6zgii hammadde, iiretici, tasarimer iiretimi orneklerin odak noktasindadir.
Hediyelik egyalar, hem iiriin tasarimi1 hem grafik tasarimin uygun kullaniminin sunum ile biitiinlesmesiyle basarili
ornekler haline gelmektedir. Sahip olunan yerel degerlerden geri kazanim ancak farklilagsma ile miimkiin
olmaktadir. Boylece, sadece turiste yonelik degil, gerek kendi kullanim1 gerek hediye olarak satin alimi ile yerel
halka da yonelik olabilmektedir.

6. Sonug¢

Diinyanin modernlesme ve mobilizasyonu, &zellikle Bati toplumlarini gelenek ve kdklerinden uzaklagsmaya, bag
kuramamaya ve bu sebeple anlam arayisina itmistir. Toplumun bir bireyi olan turist, kendi kisisel tarihi, dolayisiyla
anlam yapilandirmasina ¢alismaktadir. Turizmin popiiler hale gelmesi de bu arayisin bir parcasi olarak
algilanmasina baglanabilmektedir. Biitiin yil ¢alisan ve {iicretli izin doneminde Ozgiirlesen turiste yonelik
olusturulan turizm bolgelerinin temel problemi, bu yabancilasmay: desteklemesidir (Lasusa, 2007). Bahsi gegen
stire¢ ve anlam arayis1, Avrupa ile ayn1 zamanda olmasa bile Tiirkiye’de de ayni sonuglar1 beraberinde getirmistir.
I¢inde bulundugumuz cografya, bdlgeleri, kiiltiir birikimi, yerel {iriin, iiretim yontemleri ile 5nemli bir potansiyeli
barindirmaktadir. Bu kaynaklarin bir araya getirilip desteklenmesi siirdiiriilebilirlikleri agisindan gereklidir. Yerel
iiretim/zanaat ve yerel tasarimci ile is birligi projelerinin olusturulmasi ve devamliligmin saglanmasi yerel
degerleri koruma agisindan firsatlar1 barindirmaktadir. Ornegin; istanbul Kalkinma Ajansi tarafindan 2015 yilinda
Yaratici Endiistrilerin Gelistirilmesi Mali Destek Programi' kapsaminda, Hediyem Istanbul?, Zanaattan Tasarima’®
gibi bu anlamda etkin projeler hayata gegirilmistir. Bu projelerde amag, kisa vadede kazang saglamak degil uzun
vadede deger yaratmaktir. Boylece, yerel tasarimcinin iiretiminin, yerel hammadde kullanimiyla {ireticinin ve
geleneksel tretimin desteklenmesi ile yerel degerlerin siirdiiriilebilir kilinmasi, toplumun bireylerindeki
yabancilagsmay1 Onleyerek baglarini giiclendirmeyi saglayacaktir. Buna bagl olarak; turistik hediyelik esya
iretiminin, yerel olarak tahmin edilenden ¢ok daha genis olumlu yan etkileri bulunmaktadir. Yerel iireticinin
desteklenmesi ile yerel deger, miras olan {iriinlerin korunmasi, tasarimeci is birligi ile s6z konusu tirtinlerin dikkat
cekici tiiketici Uirtinleri haline doniismesi, yerel tasarimeinin sehir/yurtdisina gitmesi yerine yerelde istihdamu ile
yenilikei kiiclik isletmelerin siirdiiriilebilir kilinmasi, bdylece yaratict ekonominin dolayistyla bdlgenin ve iilke
ekonomisinin gliclenmesi s6z konusu olmaktadir. Bu projelerin yani sira, son déonemde bir¢ok satis noktasina
ulasabilecek iiriinlere yonelik tasarim yarigmalari da diizenlenmektedir. Ornegin, kadin tasarimcilarin
gOrliniirligiinii arttirmak tizere 2019 yilindan itibaren, Tiirkiye capinda miize ve oren yerlerindeki magazalari
isleten Anadolu Kiiltiirel Girisimcilik tarafindan Anadolu 'nun Kadin Giicii adli yarigsma diizenlenmekte ve yerel
degerlere dikkat ¢ekilmektedir.*

Sonug olarak, hediyelik esya iirlinleri seyahat deneyiminin her asamasina islemis ve bir¢ok forma sahip pargasi
olmustur. Mekanlar1 anlatan, kimlik olusturan, is saglayan, gezi anis1 haline gelen bu pargalar binlerce yildir var
olmus ve insanlar seyahat etmeyi siirdiirdiikge de var olacaktir. Yaygin uygulamalarinda, olumsuz ¢agrisima sahip
bu iirlinler gegmisten gelen birikimin ¢agdas tasarim uygulamalari ile bir araya getirilmesiyle yeni bir kimlige
kavugabilecektir. Bu kimlik, cagdas tasarim uygulamalarimi siirece dahil ederek farkindalik yaratilmas: ile
benimsenebilecektir. Bu sekilde yerel degerler 6zgiin tiretime doniisebilecek ve yerel halk gururla bu tiretimin ya
da sunumunun bir pargasi olacaktir.

! Detayli bilgi igin Bkz. http://www.istka.org.tr/media/1097/yaratici-endiistrilerin-gelistirilmesi-mali-destek-programi.pdf
% Detayh bilgi igin Bkz. https://hediyemistanbul.com/Pages/Hakkimizda

3 Detayh bilgi igin Bkz. http://www.istanbulmodern.org/tr/basin/basin-bultenleri/zanaattan-tasarima_1874.html

4 Anadolu Kiiltiirel Girismcilik tarafindan diizenlenen yarigma ile ilgili ayrtili bilgi igin; http://anadolununkadingucu.com
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