E. Onurlubas, N. Giimiis, S. Karaca, ODU Sosyal Bilimler Dergisi, Mart 2020; 10 (1), 113-131

Tuketicilerin Organik Yumurta Satin Alma Niyetini Etkileyen
Faktorlerin Yapisal Esitlik Modeli ile incelenmesi’

Investigation of Factors Affecting Consumers’ Intention to Buy Organic Eggs
with Structural Equation Model

Ebru ONURLUBAS?

Niyazi GUMUS?® ARASTIRMA MAKALESI
Siikran KARACA* Génderim Tarihi: 06.12.2019 | Kabul Tarihi: 18.03.2020

Ozet

Gida tiiketimi bireylerin yasamsal faaliyetlerini siirdlirebilmek i¢in temel enerji kaynag1 olmasi
nedeniyle her daim 6nemli bir konu olmustur. Bununla birlikte son yillarda gida tiretimi ile ilgili
olumsuz haber ve yayinlarin artmasi ile birlikte gida tiiketimi hi¢ olmadig1 kadar énemli hale
gelmistir. Uzmanlarin ¢ocuklarin yumurta tiiketimini tesvik eden agiklamalari nedeniyle organik
yumurta ozellikle cocuklu ailelerin en fazla 6nem verdigi gida lirtinlerinin basinda yer almaktadir.
Ayrica bireylerin beslenmesinde 6nemli bir yeri olan yumurta tiiketiminde tiiketicilerin satin alma
tercihlerine etki eden faktorlerin bilinmesi, sektorde faaliyet gosteren firmalar icin de bliylik 6nem
tasimaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin amaci, tiiketicilerin organik yumurta satin alma niyetini
etkileyen faktorlerin tespit edilmesi olarak belirlenmistir. Arastirmanin verileri kolayda 6rnekleme
yontemiyle 220 tiiketiciye yapilan yiiz yiize anket ile toplanmistir. Verilerin analizinde, Cronbach
Alpha yontemi, Normallik testi, A¢iklayic1 Faktor Analizi, Dogrulayic1 Faktor Analizi, Yapisal Esitlik
Modeli kullanilmistir. Analizler sonucunda, tiiketicilerin organik yumurta satin alma niyetinde, gida
glvenligi, besin degeri ve saglik bilincinin istatistiksel olarak anlamli bir etkisinin oldugu ortaya
cikmistir.

Anahtar Sozciikler: Organik Yumurta, Satin Alma Niyeti, Ttliketici Davranislari.

Abstract

Food consumption has always been an important issue as it is the main energy source for indivi-
duals to sustain their vital activities. However, with the increasing number of negative news and pub-
lications about food production in recent years, food consumption has become more important than
ever. Organic egg is one of the most important food products especially for families with children due
to the experts’ statements that encourage the consumption of eggs. In addition, knowing the factors
affecting the purchasing preferences of consumers in egg consumption, which has an important
place in the nutrition of individuals, is of great importance for the companies operating in the sector.
Accordingly, the aim of the study was to determine the factors affecting consumers’ intention to
purchase organic eggs. The data of the study was collected by a face-to-face survey conducted to 220
consumers by easy sampling method. Cronbach Alpha method, Normality test, Exploratory Factor
Analysis, Confirmatory Factor Analysis, Structural Equation Model were used to analyze the data. As
a result of the analyses, it was found that food safety, nutritional value and health awareness had a
statistically significant effect on the intention of consumers to purchase organic eggs.
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Giris

Zaman icerisinde niifus artisi ve dolayisi ile buna bagli olarak gida ihtiyacinin artmasi daha
fazla lrln Uretilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Daha fazla iiriin liretmek isteyen treticiler
kimyasal ila¢ kullaniminin artmasina sebep olmustur. Son yillarda bunun farkinda olan ve bu trende
uyan bilingli tiiketicileri tireticilerin tarim ilaglar1 kullanmasi endiseye diisiirmiistiir. Bilingli olan ve
gelecek nesillerini diisiinen tiiketiciler tiikettikleri iiriinlerin sagliklarina ve cevreye zarar vermeyen
herhangi bir kimyasal tarim ilac1 igermeyen organik liriinler olmasina 6zen géstermektedirler.

Kimyasal ilaclar kullanmadan tretimden baslayarak nihai tiiketime kadar her asamasi kontrol
altinda tutulan ve sertifikali olarak gerceklestirilen tarimsal iiretim yontemi organik tarim olarak
tanimlanmaktadir. Tarladan sofraya kadar olan liretim bicimi isleme, toplama, dagitim ve pazarlama
asamalarinin tamamindan olusmaktadir (Kayahan, 1999). Uluslararasi Gida Kodeksine gore; toprak-
taki biyolojik hareket, biyolojik doniisiim ve biyolojik ¢esitlilik iceren tarimsal eko sistem sagligini
cogaltan ve zenginlestiren liretim ve isletim sistemi olarak tanimlanmaktadir (Atay ve Sari, 2002).
Dogal dengeyi degistirmeden tiiketiciler i¢in saglikli iiriinler iiretmek, hayvansal ve bitkisel tiretimin
uygun ekolojilerde, kiiltiirel dnlemleri alarak, bitki koruma ve zararllari ile miicadelede dogal yollar1
tercih ederek; sertifikalandirma yontemi ile kontrol edilen iliretim yontemine organik liretim ve
bu yontemle elde edilen tiriinlere organik tiriin adi verilmektedir (Bilgin, 2008). Organik iiriinlerin
yetistirilmesinde ve islenmesinde biiyiime hormonlari, renklendiriciler, bécek ilaglari, yabani ot
ve mantar oldiiriicii ilaclar, antibiyotikler, yapay giibre, koruyucular, katki maddeleri ve kimyasal
ambalaj malzemeleri kullanilmamaktadir (Tiirkézi ve Karabudak, 2014). Bir tiriine organik {iriin
diyebilmek icin yonetmelikte belirtildigi gibi organik olarak iiretilmis, yetkilendirilen kuruluslar
tarafindan sertifikalandirilmis, organik tiriin olarak etiketlendirilmis ve organik iiriin logosuna
sahip olmasi biiyiik 6nem tasimaktadir (ilbas, 2009).

Tiirkiye, konumu, topragi ve sahip oldugu iklim nedeniyle diinyanin organik tarim potansiyeli
ve verimliligi en yiiksek olan iilkeleri arasinda bulunmaktadir (Er, 2009). Tiirkiye'de organik iiretim
1990-2010 donemlerinde hizla gelismistir. Organik gida tretim alan1 2008-2010 dénemlerinde 3,5
kat; organik iiriin Uretici sayisi yaklasik 2 kat artmigstir. AB iilkelerinden gelen talep, Tiirkiye’de orga-
nik gida iiretimine 6nemli diizeyde etki etmektedir (Demiryiirek, 2011). i1k etapta kuru incir ve kuru
tizlim gibi sinirl geleneksel Uriinlerle baslayan organik tarim, glinlimiizde islenmis gida tirtnleri,
bitkisel iirtinler ve diger organik tiriinler olarak siniflandirabilecek 200’den fazla tiriine sahip olan
bilyiik bir sektére déniismiis bulunmaktadir (Oztiirk ve islam, 2014). Bununla birlikte organik gida
denildiginde ilk akla gelen iiriinlerden biri olan yumurta ise Kkisilerin beslenmesi, gida endistrisi, ilag
ve kozmetik sektorlerinde ¢cok amagli kullanilan gidalardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tiiketicilerin
beslenme konusundaki biling diizeylerinin artmasiyla, yumurta kalitesi daha fazla 6nem verilen bir
konu haline gelmistir (Karaalp vd., 2017).

Bu ¢alisma, organik yumurta iiretimi yapan isletmelerin rekabet ortaminda kendilerini kanit-
lamalar1 ve pazarda tutunabilmeleri amaciyla tiiketicilerin organik yumurta satin alma niyetini
etkileyen faktorlerin ortaya konmasi agisindan 6énem arz etmektedir.

2. Organik Gida Tiiketimi

Organik triinler cevre dostu veya “yesil” satin alimin bir alt kategorisi olarak goériilmektedir.
Genel olarak, organik tiriinler geleneksel liriinlere gore daha diisiik enerji kullanimi ve sera gazi
emisyonlari gibi daha diisiik ¢evresel etkilere sahiptir. Tiliketiciler, siirdirtlebilirlikle ilgili bu fayda-
larin yani sira, organik lirtinlerin géze ¢arpan dogrudan somut faydalar sunduguna inanmaktadir. Bu
nedenle giiniimiizde en popiiler siirdiiriilebilir tiiketim eyleminin organik gida satin almak oldugu
soylenebilecektir (Moser, 2016). Tiiketicilerin gida tiiketiminde {izerinde 6nemle durdugu organik
Uriinler; yetistirilmesinde ve islenmesinde, genetik miihendisliginin, bliyiimeyi diizenleyicilerin,
bocekilaglarinin, yapay ve benzeri glibrelerin, yabani ot ve mantar 6ldiiriici ilaglarin, hormonlarin vd.
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kullanilmadig1 iiriinler olarak ifade edilmektedir (inal vd, 2008). Giiniimiizde gelismis tilkeler basta
olmak tlizere ¢ok sayida iilkede tiiketicilerin organik iirtinlere yonelik talebinin giderek arttig1 goz-
lenmektedir. Ttketiciler atiklar:1 azaltan, daha fazla geri doniistim saglayan, daha az kirlilik yaratan
ve yenilenebilir kaynaklarin {iretimde daha fazla tercih edilmesini beklemektedirler (Onurlubas ve
Oztiirk, 2015). Diinyada ¢ok sayida tiiketici, bitkisel ve hayvansal iiretim yontemlerini sorgulamakta,
endiistriyel tirtinlere karsilik saglikli kosullarda tiretilmis ¢evre dostu tiretimi ve lrtinleri daha fazla
tercih etmektedir (Armagan ve Ozdogan, 2005). Toplum saghginin bozulmasi, medyaya yansiyan
gida skandallar1 ve cevre felaketleri gibi nedenler saglik sorunlarina neden olmakta ve bu da tiiketim
davranislarini etkilemektedir. Bu nedenle tiiketiciler, endiistriyel fabrikalar yerine kirsal alanlarda
ve dogal ortamlarinda iiretilen gidalara egilim géstermektedirler. Ulkemizde kdy ve kasaba gibi kirsal
bolgelerde yetistirilen ve iiretilen gidalar ¢esitli pazarlarda tiiketicilere sunulmaktadir. Saglikli bir
yasam tarzini benimseyen tiiketiciler bu tiir organik gidalarin potansiyel alicilari olmaktadir (Glimiis
vd., 2017). Bu nedenle tiiketiciler yasamlarini ve ¢alismalarini aktif bigimde siirdiirebilmelerinin 6n
kosulu olarak sagliklarina 6nem verdikleri i¢cin organik gida iirtinleri satin almaktadir (Grossman,
1972). Organik gida alicilar1 kendilerini kendi sagliklarindan daha sorumlu olarak géren sorumlu
bireylerdir ve genel niifusa gore koruyucu saglik eylemi gerceklestirme olasiliklar1 daha ytiksektir
(Schifferstein ve Oude Ophuis, 1998). Konuyla ilgili olarak Avrupa pazarinda yapilan bir arastirmada
tiiketicilerin, ¢evreye iliskin endiselerden ziyade algilanan saghk yararlari nedeniyle organik gidalar
almaya yoneldikleri belirlenmistir. Organik gidalar, sadece bu gidalarin organik olmayan giibrelerden
arinmis olmalari nedeniyle degil, ayni geleneksel gidalara gore besinsel olarak iistiin oldugu goriisi
nedeniyle de tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir (Young vd., 2005).

Tiketicilerin organik tarim tiriinleri tercihlerindeki en 6nemli nedenlerden biri, liretim yaparken
kimyasal girdi kullanilmamasi, liretim asamasindan tiiketim asamasina kadar kontrolli ve serti-
fikali tarimsal iiretim yontemi olmasidir (Ece, 2008). Bagimsiz {i¢lincii bir tarafin sertifikasyonu,
tiiketiciler arasinda bu tiir slipheleri gidermenin bir yolu olabilmektedir. Ancak bunu basarabilmek
icin tiiketicilerin sertifikasyona giivenmesi bliytik 6nem tasimaktadir (Gerrard vd., 2013).

Tiketicilerin organik tiriinleri tercih etmelerinde temel ¢ faktor olarak sirasiyla insan saghgi,
cevresel duyarlilik ve trtn 6zellikleri yer almaktadir (Seger vd., 2010). Ayrica tiiketicilerin organik
gidalarin daha ytiksek saglik degerine sahip oldugu diisiincesine ek olarak, gida alerjilerinden korun-
mak, gida kaynakli kanser gibi hastaliklara yakalanmamak, yerel Kkiiciik isletmeleri desteklemek
ve ¢evreyi korumak amaciyla satin aldiklari ifade edilmektedir (Siderer vd., 2005). Yapilan literatiir
incelemesinde tiiketicilerin organik gida ve yumurta tiiketimi ile ilgili yapilan ¢alismalara rastlan-
mustir. Bu ¢calismalardan biri olan ve Inci vd. (2017) tarafindan Diyarbakir’da gerceklestirilen aras-
tirmada ise katilimcilarin %54.5’i organik triin tiiketirken, %45.5’inin organik iiriin tiiketmedigi,
organik Uriin tiiketen tiiketicilerin de %43.4 ile en ¢ok yas sebze ve meyve tiikettigi, bunu sirasiyla
slit ve siit tirtinleri, organik et, yumurta ve balin takip ettigi tespit edilmistir. Arastirmada kadinlarin
erkeklere kiyasla daha fazla organik iiriin tiiketmeyi tercih ettigi ortaya ¢ikmistir. Evlilerin bekar-
lara gore bekarlarin da diger (dul veya bosanmis) tiiketicilere kiyasla daha fazla organik {iriin tercih
ettikleri belirlenmistir. Lise ve lniversite mezunu diizeyindeki tiiketicilerin diger tiiketicilere gore
daha fazla organik iiriin tercih ettikleri tespit edilmistir. Arastirmaya katilan tiiketicilerin organik
iiriin tiiketim tercihlerine etki eden unsurlara bakildiginda 6énem sirasi bakimindan ilk sirada %31
ile “sagliga zararli olmamasi” yer alirken, sirasiyla %20 ile “dogal ve ekolojik olmas1”, %19 ile “giivenli
olmast”, %18 ile “fiyat” ve %12 ile “besin degeri” oldugu belirlenmistir.

Organik gida satin alma niyetinde tutumun, saglik bilincinin ve gida gilivenliginin satin alma niye-
tine etkisinin incelendigi bir arastirmada 155 kisiden kolayda 6rnekleme yoluyla veriler toplanmis ve
arastirma sonucunda satin alma niyetine, sirasiyla en fazla organik gidaya olan tutum ve gida giiven-
liginin etki ettigi tespit edilmistir. Arastirmada saghk bilincinin satin alma niyetine etki etmedigi
belirlenmistir (Ustaahmetoglu ve Toklu, 2015). Cengiz ve Senel (2017) tarafindan yapilan bir diger
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arastirmada ise tiliketicilerin organik gida tercihlerinde bireysel ve toplumsal motivasyonlara sahip
olduklar1 ve organik gidalari tercih ederek psikolojik olarak kendilerini iyi hissettikleri tespit edil-
mistir. Ayrica arastirmada tiliketiciler organik gida tiiketimini, sosyal statii elde etme araci, gurme
gibi lezzet ve keyif alma, saglikli yasami koruyan bir kalkan ve doga ile uyumlu yasama kaygisi olan
bir dogasever olarak degerlendirmislerdir.

Merdan (2018) tarafindan Giimiishane ilinde gerceklestirilen arastirmada ise katilimcilarin
%187,9’unun organik Urtin tiikettigi, organik iiriin satin alirken ilk olarak %62,1'i hormonsuz olma-
sina, %14,8'i tat ve lezzetine dnem verdikleri belirlenmistir. Organik tirtinler hakkindaki bilgilerinin
hangi kaynaklardan elde edildigine bakildiginda ise internet %39,6, es ve dost %179, organik iirtin
satis noktalari ise %14,6 olarak ortaya ¢ikmistir. Sonug olarak arastirmada, organik iiriin tiiketimi-
nin toplumda yeterince kabul géormedigi ortaya konulmustur. Bu nedenle, giiniimiiz pazarlarinda
organik tiriin tiiketimi ile ilgili yazili ve gorsel reklam kampanyalarina, pazarlama ¢alismalarinin
arttirilmasina, giiven artirici ¢alismalar yapilmasina ve tiiketicinin bilin¢lendirilmesine ihtiyag
duyuldugu dile getirilmistir.

2019 yilinda yapilan benzer bir arastirmada ise tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri
ile yumurta cesidi tiiketim tercihleri arasinda iliskiler tespit edilmistir. Hane kisi sayis1 arttik¢a
standart beyaz yumurta tiiketme olasilig1 azalirken standart kahverengi yumurta tiiketme olasiligi
artmaktadir. Yani kalabalik ailelerin standart kahverengi yumurta tiiketme olasiliklari daha yiiksek
bulunmustur. Gezen tavuk yumurtasi ile de egitim ve yas verileri arasinda pozitif bir iliski s6z konu-
sudur. Bu durum gostermektedir ki gezen tavuk yumurtasi tiiketme olasilig1 egitim seviyesi yiiksek
ve yasli kisilerde daha yiiksektir. Son olarak arastirmada bireylerin egitim seviyesi ytlikseldikce
organik yumurta tiiketme olasiliklar: arttig1 ve erkeklerin kadinlara gore organik yumurta tiiketme
olasilig1 da daha ytiksek oldugu tespit edilmistir (Giiney ve Sangiin, 2019).

Kurtulus vd. (2019)'nin organik iiriin tiiketicileri lizerine yaptiklar1 arastirmada, Tiirkiye'deki
organik gida tiiketicilerini bireysel organik tiiketiciler, modaya uyan organik tiiketiciler ve toplumcu
organik tiiketiciler olarak isimlendirmislerdir. Arastirmada bireysel organik gida ttiketicilerinin
daha cok genc bireylerden ve kadinlardan olustugu, egitim ve gelir seviyesi bakimindan yiiksek
oldugu ve cocuk sahibi olmadiklar1 ortaya ¢ikmistir. Modaya uyan organik tiliketicilerde ise kadin
ve erkek sayisinin esit oldugu bekar ve ¢ocuk sahibi olmayan bireylerden olustugu cevre bilingleri
ve goniilli sade yasam tarzi gosterme egilimlerinin diisiik oldugu tespit edilmistir. Sonug olarak bu
gruptaki tiiketicilerin organik iiriin tiiketimini modaya uyma amaciyla gerceklestirdigi diisiiniil-
mektedir. Son olarak toplumcu organik tiiketicilerin ise ¢ocuk sahibi, tiniversite mezunu kadinlardan
olustugu ortaya ¢ikmistir. Bu grupta yer alan tiiketicilerin bu grubun goniillii sadelige iliskin
davranis sergilemeye ve goniillii sade yasam tarzini siirdiirmeye en fazla egilimli grup oldugu, cevre
bilincinin yliksek oldugu, diinyaya ve dogaya daha fazla saygi duydugu ve evrensellige énem verdigi
tespit edilmistir.

Sonug olarak saglik bilincinin farkinda olan tiiketiciler kimyasallar kullanilmayan katkisiz dogal
organik triinleri tercih etmekte ve gidadan kaynaklanan ¢esitli hastaliklara yakalanmamak i¢in
0zen gostermektedirler.

3. Organik Yumurta Tuketimi

Yumurta tiiketimi yiiksek yasam standardina sahip ekonomik olarak gelismis tilkelerde insan
basina ¢ok yiiksek tiiketime sahip geleneksel bir besindir (Pllana vd., 2015). Bu nedenle halk saglig1
glivenligi icin organik yumurta iiretimi ve tiiketimi biliylik 6nem tasimaktadir (Mahfuz vd., 2018).
Tiiketicilerin saglik endiseleri nedeniyle en fazla dikkat ettikleri gida lirlinlerinin basinda yumurta
tiiketimi yer almaktadir. Ayrica beslenme uzmanlarinin gerek yetiskin bireyler gerekse ¢ocuklarin
yumurta tliketimini tesvik eden agiklamalari nedeniyle organik yumurta tiiketimi ailelerin en fazla
onem verdigi gida iriinlerinin basinda gelmektedir. Bu nedenle 6zellikle ¢cocuk sahibi ebeveynler
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organik yumurta arayisina girerek basta koy ve organik pazarlarin musterisi olmaktadirlar. Tavuk
yumurtasinin diizenli tiiketiminin besinsel yararlarinin, bu tiiketim yoluyla bir dizi kimyasal Kirleti-
ciye potansiyel maruz kalmadan kaynaklanan potansiyel saglik risklerinden agik¢a daha fazla oldugu
ifade edilmektedir (Cepero ve Hernandiz, 2015).

Bununla birlikte arastirmalar, tahmin edilenin aksine; kafes ortaminda iiretilen yumurtalar ile
organik yontemle iiretilen yumurtalarin kuru madde, lipit ve yag asitleri arasinda dikkate deger bir
farkliligin bulunmadigini ortaya koymaktadir. Organik olarak iiretilen yumurtanin kafes yumurta-
sina gore yaklasik iki kat fiyata satilmasinin sebebi olarak ise sadece psikolojik ve etik motivasyon
tasidigi ileri striilmektedir (Karaalp vd., 2017). Tiiketicilerin saglik endiseleri nedeniyle ¢ok daha
fazla dikkat etmeye basladig1 yumurta tiiketimi ile ilgili basta sosyal medya olmak ilizere gesitli TV
kanallarinda kafa karistirici paylasimlar ve yayinlar yapilmaktadir. Bu nedenle 6ncelikle yumurta
cesitleri konusunda bilgi vermek gerekmektedir. Yumurta cesitleri ile ilgili olarak en az dort cesit
yumurta oldugunu bilmek gerekmektedir. Bunlar endiistriyel, gezen, organik ve ekolojik yumurta
cesitleridir (Ozkaya, 2017).

o Endiistriyel yumurta; Daha ¢ok kesif yemle beslenen, cogunlugu kafeste daracik yerlerde
yasayan tavuklar tarafindan iiretilmektedir. Yem uzaktan gelmekte ve yumurtalar uzaga pazarlan-
maktadir. Bu alanda biiyiik sirketlerin hakim oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Karbon ayak
izi bliyliktiir. Tliketici igin en ucuz yumurta budur. Ancak kesif yemlerden gelen zehirler ve antibiyo-
tikler s0z konusudur. Yumurtada omega 3 ve CLA (konjiige Linoleik asit ) az miktarda bulunmaktadir.

¢ Gezen tavuk yumurtasi: Tavuk refahi daha iyidir. Ancak bu iireticiler arasinda standart
bulunmamaktadir. Kimisi bolca endiistriyel kesif yem verirken bazilar1 daha ¢ok merada otlatmay:
tercih etmektedir. Ne kadar merada otlarsa Omega3 ve CLA o kadar artmaktadir. Ancak yumurta
verimi de diismektedir. Cok dar bir mera kullananlarda, alanda herhangi bir bitki kalmamaktadir.
Bazilar1 endiistriyel yem yerine cevreden bulduklari daha az zehir iceren yemler vermektedirler.

¢ Organik Yumurta: Tavuklarin gezebilecegi bir alan bulunmaktadir, ancak ¢ogunlukla dardir.
Sertifika icin sirketlere para ddenmektedir. Bu nedenle yem sertifikali organik yemdir. Eger iyi
kontrol ediliyorsa zehir icermez. Yogun yeme dayali oldugu icin omega3 ve CLA diizeyleri diisiiktiir.
Zehirsiz ama besin igerigi agisindan sorunludur. Cogunlukla marketlerde satilmakta ancak fiyatlari
yiiksek seyretmektedir.

¢ Ekolojik ve adil yumurta: Organikten daha iyi oldugu diistiniilmektedir. Meraya dayali
besleme yapilirken kesif yem ¢ok az verilmektedir. Verim endiistriyelden daha diistiktiir. Baz1 koylu
isletmeleri bu sinifa dahil edilebilir. Eger bir sistem dahilinde (gida gruplari gibi) {irtinlerini pazarla-
yamiyorlarsa ellerine gecen fiyat olduke¢a diisiiktiir. Yerli irklar kullanilir. Yumurta hem zehirsizdir
hem de omega3 ve CLA icermektedir.

Yumurta endiistrisi oldukca karmasik ve risklere a¢ik bir hayvansal iiretim sistemidir. Bu
sistemin suirdirilebilirligi, saghkh siiriilere sahip olmaya ve glivenilir yumurta tretimine bagh
bulunmaktadir. Ote yandan yumurta, émrii kisa ve uzun siire depolanmasi miimkiin olmayan bir
gida maddesidir. Genel olarak yumurta yetistirme metodu kodlarina bakildiginda ise O: Organik,
1: Serbest, 2: Kiimeste, 3: Kafeste liretilen yumurtalar: ifade etmektedir (Yum-Bir, 2017). Yumurta
tiiketimi ile ilgili yapilan ¢alismalara bakildiginda ise az sayida ¢alisma oldugu goriilmektedir. Bu
calismalardan biri olan ve Kiziloglu vd. (2013) tarafindan Tokat sehir merkezinde yasayan 270
hane ile yliz ylize yapilan goriisme sonucunda, hanelerin %15.93"linlin ekolojik yumurta tiikettigi
%384.07’sinin endiistriyel yumurta tiikettigi ortaya ¢ikmistir. Arastirmada, hanelerin yumurta satin
alirken 6nem verdikleri faktorler ile ilgili olarak; yumurtanin tiretim 6zelligi, fiziksel 6zellikleri,
glivenirlik ve besin degeri, yumurtanin saglik ve pazar degeri faktorlerinin dne ¢iktig1 tespit edilmis-
tir. Dlinya capinda en ¢ok tiiketilen yumurta tiirii geleneksel yumurta olmasina ragmen, endiistriyel,
gezen tavuk ve organik yumurta pazari, gelir, hane sayisi ve egitim gibi faktorler nedeniyle hizla
biiylimektedir (Bertechini, 2017).
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Iskender ve Kanbay (2014) tarafindan iiniversite 6grencilerinin yumurta tiiketimi ile ilgili yapilan
bir diger arastirmada ise 6grencilerin %91.9’nun yumurta tiikettigi ve haftalik yumurta tiiketiminin
ortalama 3.4 adet oldugu belirlenmistir. Tiiketilen yumurtalarin %91.2’sinin sabah kahvaltisinda
ozellikle haslama (%52.7) ve omlet (%42) seklinde tiiketildigi ve tiiketilen yumurtalarin genellikle
marketlerden (%74.5) ve bakkallardan (%17.4) satin alindig tespit edilmistir. Arastirmada tiiketici-
lerin yumurtalari, 6zellikle koy yumurtasi (%92.8), kahverengi (%37.7), orta biiytikliikte (%51), orta
kabuk kalinliginda (%51), koyu sar1 renkli (%58.3), kapali karton viyolde (%46.1) ve 15’erli gruplar
halinde (%44.1) tercih ettigi ortaya ¢ikmistir. Son olarak arastirmada 6grencilerin %81.2’sinin
organik yumurtay1 bildigi, fonksiyonel yumurtay1 bilenlerin oraninin ise %7 oldugu ortaya ¢ikmistir.
Tlrkiye'de organik yumurta tiiketimi ile ilgili yapilan bir diger arastirmada ise tiiketiciler organik
yumurtalari saglikli, besleyici ve lezzetli yiyecekler olarak algiladiklar: tespit edilmistir. Calismada
organik yumurta tiiketimi ile ilgili farkh 6zelliklere sahip Ti¢ tiiketici grubu (kolektivist tiiketiciler,
bireyci tlketiciler ve isteksiz tiiketiciler) incelenmistir. Tiiketicilerin organik yumurta tiiketimi
icin motivasyonlari incelendiginde, bireysel yararlarin, tiiketicilerin organik yumurta satin alma
seciminde kolektivist yararlardan daha biiyiik bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Arastirma
sonucunda ise, tiiketicilerin geleneksel yumurtalara kiyasla organik yumurtalar i¢cin yumurta basina
£0,76 daha fazla 6demeye hazir olduklari sonucuna ulasilmistir (Giiney ve Giraldo, 2019). 2009
yilinda Italya'da yapilan bir arastirmada ise tiiketicilerin organik yumurta i¢in gesitli oranlarda ilave
o0deme yapabilecekleri tespit edilmistir (Pellegrini ve Farinello, 2009). Kisacasi, tiiketiciler organik
yumurtalari giivenli, saglikli, dogal, lezzetli, hayvan dostu, kaliteli tirtinler olarak kabul etmektedir-
ler (Pellegrini ve Farinello, 2009; Biemans ve Tekien, 2017).

2016 2017
Sira il isletme Tavuk Yumurta il isletme | Tavuk Sayisi [ Yumurta
No Sayisi Sayisi Uretimi Sayisi Uretimi
(Adet) (Adet)

1 Adana 1 6000 1.250.000 Adana 1 11.480 3.000.000
2 Afyon 1 3450 930.750 Afyon 3 24.100 1.706.670
3 Bolu 6 54985 14.410.477 Bolu 5 85.440 19.262.540
4 Bursa 1 7500 1.288.000 Bursa 2 6.954 1.573.418
5 Elazigy 1 44275 11.157.300 Elazigy 1 38.845 9.788.940
6 izmir 4 71924 17.472.037 izmir 5 72.900 18.538.605
7 Malatya 1 2750 401.500 Kirklareli 2 33.000 9.247.866
8 Sakarya 2 33000 4.050.000 Kocaeli 1 2.500 388.023
9 Samsun 1 105000 32.959.500 | Manisa 5 217994 58.933.328
10 Tekirdag 1 11700 3.159.000 Ordu 37 1.400 1.942.500
11 Usak 8 19220 5.963.000 Sakarya 3 51.900 1.620.000
12 Tekirdag 1 11.635 1.407.150
13 Usak 10 21.280 5.561.540

Tablo 1: Turkiye Organik Yumurta Uretimi-2016- 2017

Kaynak: https://www.yum-bir.org/UserFiles/File/yumurta-veriler2019web.pdf (Erisim
tarihi: 11.10.2019)

Tablo 1’'de 2016 ve 2017 y1li1 organik yumurta liretimi verileri yer almaktadir. Tablo incelendiginde
2016 y1linda toplam 93 milyon civarinda iken 2017 yilinda ise yaklasik 161 milyon oldugu goriilmek-
tedir. Genel olarak organik yumurta liretiminde bir y1l icinde ¢cok ciddi artis oldugu goriilmektedir.
2016 yilinda isletme sayisi1 27 iken bu say1 2017 yilinda 77’ye yiikselmistir.

Tablo 2’de 2017 yil itibariyle diinyada en fazla yumurta iiretimi yapan 10 tlke goriilmektedir.
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Sira Ulke Uretim Ton
1 Cin 31.338.856
2 ABD 6.258.795
3 Hindistan 4.847.500
4 Japonya 2.601.173
5 Brezilya 2.547.171

6 Meksika 2.171.198

7 Endonezya 1.527.135

8 Turkiye 1.250.075
9 Fransa 955.000

10 Ukrayna 886.500

Tablo 2: Diinya Yumurta Uretimi 2017
Kaynak: Yum-bir.org (2018)

Tablo incelendiginde ilk sirada Cin yer alirken 2. Sirada ABD ve 3. Sirada ise Hindistan yer almaktadir.
Turkiye ise 8. Sirada yer almaktadir.

Diinyadaki organik yumurta iiretimi ve tiiketimine bakildiginda ise drnegin 2000 yilinda Avrupa
Birligi iilkelerinde 1.1 milyar organik yumurta tretildigi ve liretilen yumurtalarin yaklasik 900 mil-
yonunun tiiketildigi kalan 200 milyon yumurtanin ise li¢linctii lilkelere ihrag edildigi belirtilmektedir.
Tiiketilen organik yumurtalarin ise %50’nin Almanya ve Fransa'da tiiketildigi ifade edilmektedir
(Windhorst, 2004).

2013 yilinda diinyada toplam 67 milyon ton yumurta lretilmistir. Bir baska deyisle diinyada 6,9
milyar yumurta tavugu ile 1,250 milyar adet yumurta tiretmektedir. Cin 28,76 milyon ton ile {iretimi
artmaya devam eden en biiyiik iiretici konumundadir. Asya %59,5'lik tiretim pay1 ile diinyada
tiretilen yumurtanin 39,5 milyon tonunu lretmektedir. Avrupa % 16’lik pay1 ile 11 milyon ton
tiretmektedir. Cin bundan 50 y1l evvel 732 bin ton yumurta iiretirken 2013 yilinda 27,76 milyon tona
ulasmistir. 50 y1lda yaklasik 40 kat biiytimiistiir (Conway, 2014).

En fazla yumurta tiiketimi ve liretimi, bu proteinin ¢ok énemli bir gida olarak gorildigii Asya’nin
yogun niifuslu bolgelerinde gerceklesmektedir. Bu bolgede yumurta, yumurta iiriinlerinin tretimi,
islenmesi ve fiyati agisindan biiyiik bir cesitlilik s6z konusudur. Bu bélge 16 iilkeden olusmaktadir ve
her iilke yumurta tiiketimi agisindan kiiltiir, din, refah, beslenme aliskanliklarina gore birbirinden
farklilasmaktadir (Pllana vd., 2015). Bununla birlikte, yilda kisi basina yumurta tiiketimine bakila-
cak olursa, eski sanayilesmis tilkelerde yumurta tiiketiminde hala 6nemli bir artis goriilmektedir:
ABD’de yumurta tiiketimi diinyanin en yilikseklerinden biridir ve artmaktadir. Amerikan Yumurta
Kurulu'na gore, Amerika Birlesik Devletleri'nde yilda kisi basina tiiketilen yumurta sayisi son 20
yilda birkag¢ degisiklik yasamistir: 1996'da 234,41 iken 20 y1l icinde %6,5 artmistir. Bununla birlikte,
en yiiksek tiiketim 2006 yilinda kisi basina 258 yumurta tiiketimi kaydedilmistir. Sonraki yillarda
bir diisiis olmus ve 2011'de yillik kisi basi tiiketim 247.9 olarak gerceklesmistir. Ancak 2013’te son
yedi yildan daha yiiksek bir oran elde edilmis ve Kisi bas1 yilik tiiketim 257.9 olarak tespit edilmistir.
Clinki aymni tiiketici arastirmasina gore, Amerikalilarin yaklasik %901 yumurtalarin kahvalti i¢in
besleyici bir se¢cim olduguna ve %82’si yumurtalarin tahildan daha saglikli bir kahvalti olduguna
inanmaktadirlar. Ingiltere yumurta iiretimine bakildiginda ise, iiretimin 1950’lerden 2005’e kadar
siirekli arttig1 goriilmektedir. Ornegin 2006 yilinda 742 milyon olan yumurta iiretimi %11 artisla
2010 yilinda 826 milyon adede ulasmistir. ingiltere’de ki son arastirmalar, kahvaltida yumurta
titketiminin 2015 yilinda %9,6 arttigini gostermektedir (Miele, 2017).
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4. Metodoloji

4.1. Arastirmanin Amaci

Literatiirde, tiiketicilerin organik yumurta satin alma niyetini etkileyen faktorlerin incelendigi
az saylda ¢alisma bulunmaktadir. Calismalarin biiyiik ¢ogunlugunun farkl organik gidalarla ilgili
yapilan calismalar oldugu goriilmektedir. Bu nedenle arastirma literatiirdeki boslugu doldurma ve
farkli organik gida triinleri ile ilgili var olan ¢alismalari destekleme bakimindan énem arz etmekte-
dir. Tlketicilerin organik yumurta satin alma niyetini etkileyen faktorleri tespit etmek ¢alismanin
amacini olusturmaktadir.

4.2. Arastirmanin Kapsami ve Kisitlari, Orneklem

Arastirmanin evrenini, istanbul ilinde organik yumurta tiikettigini ifade eden kisiler olustur-
maktadir. Arastirmada Istanbul’'un tercih edilme nedeni ise Tiirkiye’nin en biiyiik sehirlerinden biri
olmasidir. Veriler 220 tliketiciden tesadiifi olmayan drnekleme yontemlerinden biri olan kolayda
ornekleme yontemi ile elde edilmistir. Arastirmanin en énemli kisitlarini, zaman ve maddi kaynak
yetersizligi nedeniyle uygulamanin sadece Istanbul ilinde yapilmasi ve érneklem biiyiikliigiiniin az
olmasi olusturmaktadir. Bu nedenle arastirma sonuglarinin genellestirmenin miimkiin olmadigi
bilinmelidir.

4.3. Arastirma Modeli ve Hipotezler

Gida
Guvenligi

Bilgi
Kaynagi

Satin Alma
Niyeti

v

Besin
Degeri

Saglhk
Bilinci

Sekil 1: Arastirma Modeli ve Hipotezler

Hipotezler:

H1= Gida giivenliginin, organik yumurta satin alma niyeti tizerinde anlaml bir etkisi vardir.
H2= Bilgi kaynaginin, organik yumurta satin alma niyeti tizerinde anlaml bir etkisi vardir.
H3= Besin degerinin, organik yumurta satin alma niyeti iizerinde anlaml bir etkisi vardir.

H4=Saglik bilincinin, organik yumurta satin alma niyeti tizerinde anlamli bir etkisi vardir.

4.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirmanin verileri Istanbul ilinde tiiketicilerle yiiz yiize yapilan anketlerden elde edilmistir.
Anket formu iki béliimden olusmustur. Anketin birinci béliimiinde katilimcilarin demografik
ozellikleri ile ilgili 6 soru bulunmaktadir. Ikinci bélimiinde gida giivenligi 6lgeginde 11 ifade, bilgi
kaynagi o6lceginde 5 ifade, besin degeri 6lceginde 3 ifade, saglik bilinci 6lceginde 6 ifade, satin alma
niyeti élceginde 5 ifade bulunmaktadir. ifadeler hazirlanirken, gida giivenligi; Ustaahmetoglu ve
Toklu (2015), bilgi kaynag1 dlgegi; Onurlubas ve Dogan (2016), saglik bilinci 6l¢egi; Gould (1988),
satin alma niyeti 6l¢cegi; Petroshius vd., (1987), Dodds vd., (1991), Berens vd., (2005), besin degeri;
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Sarikaya (2007) ve Tiirkézl ve Karabudak (2013)'in ¢alismalarindan yararlanilmistir. Olusturulan
anket formundaki 6l¢eklerle ilgili sorular icin 5’li Likert 6lcegi tercih edilmistir. 5°li Likert 6lceginde
degerlendirme; (1) Kesinlikle katilmiyorum, (5) Kesinlikle katiliyorum seklinde kodlanmistir. Anket
formu hazirlandiktan sonra, pilot dlgiimle 20 kisi ile goriisme yapilmis ve anket ifadelerinin anlasilir-
181 test edilerek gerekli diizeltmeler yapildiktan sonra anket formuna son hali verilmistir. Olgeklerin
guvenirlilikleri Cronbach Alpha katsay1 ile tespit edilmistir. Cronbach Alpha degerinin 0,70 ve st
oldugu durumlarda dl¢egin giivenilir oldugu kabul edilmektedir (Sipahi vd., 2008). Sonug olarak tiim
oOlceklerin giivenilir oldugu belirlenmistir.

4.5. Verilerin Analizi

Arastirmada veriler SPSS ve AMOS programi kullanilarak analiz edilmistir. Olgiim aracinin giive-
nilirligi Cronbach alpha ile tespit edilmistir. Verilerin dagilimlarini ortaya koymak i¢in ise normallik
testi yapilmistir. Normallik testinde veri gruplarinin basiklik (kurtosis) ve ¢arpiklik (skewness)
degerleri belirlenmistir. Carpiklik ve basiklik dl¢iisii +1,5 veya -1,5 araliginda degerler almis olan
gruplarin normal dagilim gosterdigi kabul edilmektedir (Tabachnick ve Fidel, 2013). Boyutlarin
basiklik carpiklik degerlerine bakildiginda; gida giivenligi; carpiklik: -1,202, basiklik: 0,636, bilgi
kaynagi; carpiklik: -1,103, basiklik: 0,279, besin degeri; ¢carpiklik: -1,113, basiklik: 0,547, saglik
bilinci; ¢arpiklik: -0,761, basiklik: -0,317, satin alma niyeti; ¢carpiklik: -0,844, basiklik: -0,342 olarak
bulunmustur. Bu baglamda, arastirmadaki tiim faktorlerin normal dagilim gosterdigi ifade edile-
bilecektir. Arastirmada olgeklere Ac¢iklayici Faktor Analizi yapilmis daha sonra Dogrulayici Faktor
Analizi (DFA) ile dogrulanmistir. Daha sonra organik yumurta satin alma niyetini etkileyen faktorler
yapisal esitlik modeli (YEM) teknigiyle analiz edilmistir. Modele, gida gilivenligi, bilgi kaynagi, besin
degeri, saglik bilinci bagimsiz degisken, satin alma niyeti ise bagiml degisken olarak alinmistir.

5. Arastirma Ve Bulgular

Bu béliimde katilimcilarin demografik 6zellikleri basta olmak ilizere elde edilen veriler ile ilgili
yapilan analiz bugular1 yer almaktadir.

Cinsiyet ® (%) Yas ® (%)
Kadin 119 54,1 18-23 16 7,3
Erkek 101 45,9 24-29 25 11,4
Egitim Durumu | () (%) 30-35 27 12,3
ikegretim 49 22,3 36-41 50 227
Ortadgretim 46 20,9 42-47 34 15,3
Onlisans 37 16,8 48-53 33 15,0
Lisans 52 23,6 54-59 23 10,5
Yuksek Lisans 26 11,9 60 ve Uzeri 12 5,5
Doktora 10 4,5 Medeni Durum | () (%)
Meslek ) (%) Evli 111 50,5
Emekli 16 7,3 Bekar 98 445
Memur 58 26,4 Bosanmis 1 5,0
Ozel Sektor 40 18,2 Gelir (Aylik TL) | () (%)
Ev Hanimi 20 9,1 2000 TL ve Alti 56 23,4
isci 25 11,4 2001-2500 37 16,8
Serbest Meslek 39 17,6 2501-3000 29 13,2
Ogrenci 22 10,0 3001-3500 22 10,0
3501-4000 16 7,3
4001 ve lzeri 60 27,3
Toplam 220 100,0 Toplam 220 100,0

Tablo 3: Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri
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Tablo 3'de katilimcilarin demografik 6zelliklerine yonelik bilgiler yer almaktadir. Tablo incelen-
diginde, katilimcilarin %54,1’inin kadin %45,9’unun erkek oldugu goriilmektedir. %22,7’sinin 36-41
yas araliginda oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin, %50,5’i evli, %44,5’i bekar, %5,0’i bosanmis
oldugunu ifade etmistir. Egitim verilerine gore ankete katilanlarin, %23,6’s1 lisans mezunudur.
Arastirmaya katilan ailelerin aylik ortalama gelirlerine bakildiginda, %27,3’tiniim 4001TL ve tsti
gelire sahip oldugu belirlenmistir. Meslege bakildiginda %26,4'tintin memur oldugu goriilmektedir.

100%
90%
80%
70%
60%
50% 93,7 85,4 83,1 75,6
40%
30%
20%
10%
0%
Yuksek fyath Saghkh Glvenilir Dogal

Sekil 2: Tuketicilerin Organik Uriinle ilgili Algilar

Tiiketicilerin organik triinle ilgili algilar1 incelendiginde, ilk sirada iriinlerin yiiksek fiyath
oldugunu, ikinci sirada saglikli oldugunu, tiglincii sirada giivenilir oldugunu, en son sirada ise dogal
oldugunu belirttikleri gériilmiistiir.

Olgekler Degisken sayisi Cronbach Alfa
Gida giivenligi 6 0,975
Bilgi Kaynagi 5 0,977
Besin Degeri 3 0,903
Saglik Bilinci 6 0,911
Satin Alma Niyeti 5 0,929

Tablo 4: Arastirmada Yer Alan Olceklerin Giivenirlilik Analizleri

Gida giivenligi olgeginde 6 ifade, bilgi kaynag 6lceginde 5 ifade, besin degeri dlgeginde 3 ifade,
saglik bilinci 6lgeginde 6 ifade, satin alma niyeti 6l¢ceginde 5 ifade bulunmaktadir.
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" . Toplam
Olgekler ifadeler Fa.!(tt.)_r KMO Bar'tl.ett's T'est - Serbestll.k aglk':anan p
yiikii Sphericity Chi-Square derecesi
varyans (%)
GGUV1 0,965
GGUV2 0,961
Gida GGUV3 0,970
giivenligi GGUV4 0,872
GGUV5 0950 0,913 2056,022 15 88,739 0,000
GGUV6 0,930
BLKAY1 0,975
BLKAY2 0,955
Bilgi Kaynagi BLKAY3 0,981
BLKAY4 0,916 0,866 1881,496 10 91,692 0,000
BLKAY5 0,959
Besin Degeri BSDEG1 0,932
BSDEG2 0,887 0,738 432,297 3 83,824 0,000

BSDEG3 0,927
SGBLN1 0,892
SGBLN2 0,915
SGBLN3 0,959

Saglik Bilinci SGBLNA 0668
, 0,872 1075,680 15 71,311 0,000

SGBLN5 0,805

SGBLN6 0,796

STALNY1 0,872

STALNY2 0,925
san?y::;“a STALNY3 0,970 0,837 1573,592 10 79,036 0,000

STALNY4 0,973
STALNY5 0,669

Tablo 5: Arastirmada Yer Alan Olgeklerin Gegerlilik Analizleri

Arastirmada faktor analizinde, 6lceklere ayr1 ayri faktor analizi yapildiginda, tek boyut altinda
toplandigindan dondiirme teknigi kullanilmamistir. Faktor analizinde, agiklayici degiskenlerin analiz
icin uygunlugu Kaiser-Meyer-0lkin (KMO) testi ile belirlenmektedir. KMO oraninin 0,50’nin {izerinde
olmasi gerekmektedir. KMO orani arttik¢a faktor analizi yapmak daha uygun olmaktadir (Sharma,
1996). Yapilan calismada da, KMO degerlerinin 0,50'nin iistiinde ve kabul edilebilir oldugu belirlen-
mistir ‘Gida giivenligi’ 6lcek maddeleri toplam aciklanan varyansin %88,739’unu agiklayan tek bir
faktor altinda, ‘bilgi kaynag1’ 6lgek maddeleri toplam agiklanan varyansin %91,692’sini a¢iklayan tek
bir faktor altinda, ‘besin degeri’ 6lcek maddeleri toplam ag¢iklanan varyansin %83,824'linli agiklayan
tek bir faktor altinda, ‘saglik bilinci’ 6lcek maddeleri toplam agiklanan varyansin %71,311'ini, ‘satin
alma niyeti’ 6lcek maddelerinin ise toplam a¢iklanan varyansin %79,036’sin1 agiklayan tek bir faktor
altinda gruplandigi tespit edilmistir.

Tablo 5’de faktor yiiklerine bakildiginda, gida giivenligi boyutunda 6 ifade oldugu ve faktor yiik
degerlerinin 0,872 ile 0,970 arasinda degistigi, bilgi kaynagi boyutunda 5 ifade oldugu ve faktor yiik
degerlerinin 0,916 ile 0,981 arasinda degistigi, besin degeri boyutunda 3 ifade oldugu ve faktor ytik
degerlerinin 0,887 ile 0,932 arasinda degistigi, saglik bilinci boyutunda 6 ifade oldugu ve faktor yiik
degerlerinin 0,668 ile 0,959 arasinda degistigi, satin alma niyeti boyutunda 5 ifade oldugu ve faktor
yik degerlerinin 0,669 ile 0,973 arasinda degistigi goriilmektedir. Maddelerin faktor yiik degeri kat-
sayilarii¢in uygulamada 0,45 {izeri degerler madde se¢imi i¢in iyi bir dl¢iit olarak kabul edilmektedir
(Buytikoztirk, 2002). Arastirmada tiim boyutlarin faktor yiikleri 0,45’in listiinde oldugundan iyi bir
olciit olarak kabul edilmis ve hicbir ifade 6lcekten ¢cikarilmamistir.
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Gida Bilgi Kaynagi Besin Degeri  Saglik Bilinci Satin Alma

Giivenligi Niyeti
Aritmetik 3,84 3,90 3,67 3,60 3,69
ortalama
Standart 1,16 1,17 1,17 1,14 1,19
sapma
Minimum 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Maksimum 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00

Tablo 6: Degiskenlere Ait Ortalama, Standart Sapma, Minimum ve Maksimum Degerleri

Tablo 6’'da degiskenlere ait aritmetik ortalama, standart sapma, minimum ve maksimum degerler
verilmistir. Satin alma niyetinin aritmetik ortalamasi 3,69, bilgi kaynagi boyutunun aritmetik
ortalamasi ise 3,90 olarak tespit edilmistir. Standart sapmalara bakildiginda ise bilgi kaynagi ve
besin degeri 1,17, satin alma niyeti 1,19 olarak bulunmustur. Degiskenlere ait minimum degerler 1,00
ve maksimum degerler ise 5,00 olarak bulunmustur.

Olgeklerin Uyum Degerleri Olgegi Diizeltilmis DFA Uyum Degerleri
Uyum Tyi Kabul
Olgiileri Uyum  Edilebilir o .
J ksl p -
gz gz 4z oz g 4 &
7 & § 8 2 ;3§ % § 8§ &
vl = &= & i 2 = = & &
x2/dfiCMI =3 <4-5 8,080 25,486 7,123 5,583 6,043 1,910 3.407 5,00 2,839 1,070
NDF/df)
GFI =0,90 0,89-0,85 0,901 0,798 0,930 0,926 0,948 0,980 0,982 0,969 0,968 0,992
CFI 20,97 20,95, 0,970 0,935 0,972 0,962 0,984 0,997 0,996 0,981 0,986 0,999
=0,90
RMR =0,05 0,06-0,08 0,019 0,028 0,152 0,056 0,054 0,015 0,060 0,058 0,045 0,028
NFI =095 0,94-0,90 0,966 0,933 0,962 0,954 0,981 0,994 0,995 0,976 0,979 0,997

Tablo 7: Olgeklerin Dogrulayici Faktér Analizi

GGUV: Gida giivenligi 6lcegi, BLKAY: Bilgi kaynagi, BSDEG: Besin degeri, SGBLN: Saglik bilinci,
STALNY: Satin alma niyeti

Tablo 7’de Olgeklerin Diizeltilmis Dogrulayici Faktor Analizi degiskenlerin tek tek uyum iyiligi
indekslerine bakildiginda tiim uyum olciilerinin iyi uyum veya kabul edilebilir uyum sinirlari iginde

oldugu gorilmektedir.

Uyum Oilgiileri fyi Uyur Kabul Edilebilir Yapisal
Uyum Model
X 2 /df (CMIN/df) <3,<5 <4-5 3,705
GFlI 20,90 0,89-0,85 0,993
CFl 20,97 20,95, 20,90 0,998
NFI 20,95 0,94-0,90 0,998
RMR <0,05 0,06-0,08 0,004

Tablo 8: Model Uyum Degerleri
Kaynak: Meydan ve Sesen, 2011

Tablo 8’de, modelde bulunan anlamsiz yollar ¢ikarildiktan sonra elde edilen modele iliskin uyum
iyiligi kriterleri incelendiginde modelin iyi uyum saglandig1 goriilmektedir (x2/df=3,705, GFI=0,993,
CF1=0,998, NFI=0,998, RMR=0,004).
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STALNY

Sekil 3: Gida Givenligi, Bilgi Kaynag, Besin Degeri ve Saglik Bilincinin Satin Alma Niyeti Uzerindeki
Etkisi
Calismada, gida gtivenligi, bilgi kaynagi, besin degeri ve saglik bilincinin satin alma niyeti tizerin-

deki etkisi arastirilmistir.

Gida glivenligi, bilgi kaynagi, besin degeri ve saglik bilincinin satin alma niyeti lizerindeki etkisini
belirlemek amaci ile olusturulan yapisal esitlik modelindeki anlamsiz yollar ¢ikarildiktan sonra sekil

4 elde edilmistir.

GGUvV
07

STALNY

.36

BSDEG e

SGBLN

Sekil 4: Gida Giivenligi, Bilgi Kaynagi, Besin Degeri ve Saglik Bilincinin Satin Alma Niyeti Uzerindeki

Etkisi (Anlamsiz olan yol ¢ikarildiktan sonra)
Sekil 4’de bulunan bilgi kaynagi anlamsiz yollu ¢ikarilmistir. Yani bilgi kaynaginin satin alma

niyeti lizerinde etkisi bulunmadigi tespit edilmistir.
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Hipotez Tahmin Standard Standard t- R? P Sonuglar
tahmin hata degeri

Gida

HA guvenligi 0,067 0,070 0,030 2216 0,493 0,00 Desteklendi
Satin alma
niyeti
Besin degeri

H2 Satin alma 0,368 0,363 0,066 5617 0,868 0,00 Desteklendi
niyeti
Saglik Bilinci

H4 Satin alma 0,575 0,554 0,071 8,096 0,892 0,00 Desteklendi
niyeti

Tablo 9: Arastirma Modeli Hipotez Sonuglari

Tablo 9'da yer alan sonuclara gore, gida giivenligi boyutu ile satin alma niyeti boyutu arasin-
daki standardize regresyon katsayisi : 0,070, t:2,216, R2: 0,493, p:0,000 ve p anlamlilik diizeyi
p<0,001'dir. Bu sonuca gore H1 hipotezi kabul edilmistir. Gida giivenliginin, satin alma niyeti lizerinde
zayif diizeyde anlamli bir etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Besin degeri ile satin alma niyeti boyutu arasindaki standardize regresyon katsayisi f3: 0,363,
t: 5,617, R2: 0,868 p: 0,000 ve p anlamlilik diizeyi p<0,001)’dir. Bu sonuca gore H2 hipotezi kabul
edilmistir. Besin degerinin, satin alma niyeti lizerinde zayif diizeyde ve anlamli bir etkisinin oldugu
belirlenmistir.

Saglik bilinci ile satin alma niyeti boyutu arasindaki standardize regresyon katsayis1 : 0,554,
t: 8,096, R2: 0,892, p: 0,000 ve p anlamhlik dizeyi p<0,001)’dir. Bu sonuca gore H3 hipotezi kabul
edilmistir. Saglik bilincinin, satin alma niyeti lizerinde orta dlizeyde ve anlamli bir etkisinin oldugu
sonucuna ulagilmistir.

R2 degerlerine bakildiginda; en ytliksek etkinin saglik bilincinin satin alma niyeti tizerinde oldugu
goriilmektedir.

6. Sonuc Ve Oneriler

Toplumlarin beslenme aliskanliklarinda hayvancilik sektoriiniin 6nemi herkes tarafindan
bilinmektedir. Bu nedenle beslenme aliskanliklari icinde 6nemli bir yeri olan hayvansal gidalarin
satin alinma nedenlerinin bilinmesi, yetistirme ve besleme yontemlerinin belirlenmesi a¢isindan da
biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu ¢alismadaki amag, tiiketicilerin organik yumurta satin alma niyetini
etkileyen faktorleri arastirmaktir. Arastirma Istanbul ilinde organik yumurta tiiketen kisilere
uygulanmistir. Arastirmada 0l¢tim aracinin gegerliligi icin aciklayici faktor analizi ve boyutlar i¢in
dogrulayici faktor analizi uygulanmistir. Daha sonra hipotezlerin test edilmesinde Yapisal Esitlik
Modeli kullanilmistir.

Arastirmada sonucunda elde edilen bulguya gore, 4 boyuttan ii¢ tanesinin (gida giivenligi, besin
degeri, saglik bilinci) satin alma niyeti lizerinde etkisinin oldugu, bir boyutunun (bilgi kaynag) ise
herhangi bir etkisinin bulunmadig1 belirlenmistir. Literatiirde, organik iirlin satin alma niyetini
etkileyen calismalara farkl gida iirtinlerinde rastlanmis, fakat organik yumurta satin alma niyetini
etkileyen bu tarz bir arastirmaya rastlanmamistir. Bu nedenle arastirma alan yazindaki boslugu
doldurma ac¢isindan 6nem arz etmektedir.

Yapilan arastirmada YEM sonuglarina gore;

Arastirma sonucunda, gida giivenliginin organik yumurta satin alma niyeti tizerinde anlaml bir
etkisinin oldugu tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan bu sonuglar Pellegrini ve Farinello, (2009), Ustaahme-
toglu ve Toklu (2015) ve Biemans ve Tekien, (2017) calismalari ile 6rtiismektedir.

Uretimden tiiketime kadar herhangi bir kimyasal ila¢ kullanmadan kontrollii ve sertifikal
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sekilde insan sagligina herhangi bir zarar vermeyen {iriinler organik tirtinlerdir. Glinlimiizde bunun
bilincinde olan tiiketicilerin, gida iirtinleri satin alirken daha fazla gida giivenligine 6zen gosterdikleri
gorilmiistiir. Ayrica gida yasalarinin daha saglikli ve giivenli gida liretilmesi yoniinde diizenlenmesi
de gida gilivenligi konusunu giiniimiizde 6nemli bir toplumsal konu haline getirmistir. Tlketiciler
gidalarin biyolojik, fiziksel, kimyasal olarak gidadan kaynaklanan hastaliklara neden olmayacak
sekilde islenmesi, hazirlanmasi ve sunulmasini ve sagliklarina zarar gelmemesini istemektedir. Bu
nedenlerden dolay1 boyutun anlamli ¢iktig1 soylenebilir.

Organik tliriinlerin besin degerlerinin iyi oldugu belirtilmistir (Young vd., 2005). Arastirma
bulgusu literatiirle uyumludur. Arastirmada, besin degerinin organik yumurta satin alma niyeti
tizerinde anlaml bir etkisi oldugu belirlenmistir. Bilingli olan tiiketiciler satin aldiklar1 tiriinlerin
etiketlerine bakarak besin degerlerini incelemektedirler. Insanlarin hayatlarini idam ettirebilmesi
icin karbonhidratlar, proteinler, mineraller, yaglar ve vitaminleri gerekli miktarda almasi gerekmek-
tedir. Bu sebeple bilingli olan tiiketiciler {irtin etiketi lizerindeki besin degerlerini saglikl bir sekilde
yasamak icin okumaktadir. Gelecek nesillerin saglikli olmasini saglamak icin hangi besinlerden hangi
oranda tiliketilecegi uzman kisiler tarafindan TV programlarinda ele alinmali ve halk bu konuda
bilin¢lendirilmelidir. Yani, enerji, kalori, protein, yag, tuz, karbonhidrat, lif, mineral, vitamin, light
gibi besin degeri bilgileri konusunda tiiketiciler aydinlatilmalidir. Arastirmada tiiketicilerin besin
degerine 6nem verdikleri goriilmektedir. Bu nedenle bir hayli fazla sayida olan gida sektoriinde
faaliyet gosteren isletmelerin piyasada tutunabilmesi icin besin degerlerine dikkat etmesi ve etiket
bilgileri iizerinde besin degerlerini belirtmesi gerekmektedir.

Tiketiciler sagliklarina 6nem verdikleri icin organik gida iiriinleri satin almaktadir (Grossman,
1972), Saglik bilincinin farkinda olan tiiketiciler saghkli ve dogal olduklar: i¢in organik iiriin satin
almaktadirlar. (Schifferstein ve Oude Ophuis, 1998). Elde edilen bulgunun literatiirle uyumlu oldugu
gorilmektedir. Arastirmada, saglik bilincinin, satin alma niyeti tizerinde anlaml bir etkisinin
oldugu sonucuna ulasilmistir. Saglik bilinci olan tiiketiciler hem kendi sagliklarina hem de ¢evrenin
korunmasina karsi daha duyarl olmaktadir. Bu tiiketiciler, obezite, kanser, kolestrol, kalp-damar
hastaliklar1 vb. hastaliklardan kendilerini korumaya ¢alisan saglik bilinci yiiksek olan kisilerdir ve
bunlar1 6nlemek i¢in sagliklarina dikkat etmekte ve yasam kalitelerinin artmasini saglamaktadirlar.
Ustaahmetoglu ve Toklu (2015)'nun ¢alismalarinda ise saglik bilincinin satin alma niyetine etki
etmedigi sonucuna ulasilmistir.

Arastirmaya gore R2 degerlerine bakildiginda; organik yumurta satin alma niyetine en yiiksek
etkinin saglik bilinci oldugu goériilmektedir. Bu nedenle, bu sektorde faaliyet gosteren isletmeler en
fazla saglik bilinci boyutuna énem vermelidir. Yani {irtinlerinin organik olmasinin saghkli olmas;,
insanlar icin daha faydali olmasi ile ilgili gerekli bilgileri 6ne ¢ikarmali ve tiiketicileri bilinglendirme-
lidir.

Arastirmada, tiiketiciler organik triinlerin fiyatlarinin ytiksek oldugunu ifade etmislerdir. Bu
nedenle tiiketicilerin organik iiriin satin almasini arttirabilmek icin gida sektoériinde organik liretim
yapan isletmelerin fiyat konusunda daha hassas davranmalari gerekmektedir.

Bundan sonra yapilacak ¢alismalarda, farkhi bagimsiz degiskenlere bakilabilir. Ornegin cevre
bilinci, sosyo demografik ozellikler ele alinip organik yumurta satin alma niyetini etkileyen faktorler
incelenebilir. Ayrica farkli organik lriinler ele alinip satin alma niyetini etkileyen faktorlerde
incelenebilir. Arastirma Istanbul ili ile sinirlandirilmistir. Farkl cografi bélgelerde érneklem sayisi
arttirilarak calismanin yapilmasi 6nerilebilir.
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Summary

Consumption of eggs is the most important food product that consumers pay attention to because
of their health concerns. In addition, organic egg consumption is one of the most important food
products of the families due to the explanations of nutrition experts encouraging the consumption of
eggs for both adults and children. For this reason, especially parents who have children search for
organic eggs and become the customers of the village and organic markets.

However, research, contrary to the predicted; The results indicate that there is no significant
difference between dry matter, lipid and fatty acids of eggs produced in cage environment and eggs
produced by organic method. The reason why organic eggs are sold twice as much as cage eggs is
claimed to be only psychological and ethical motivation. However, it is of great importance to provide
chickens access to green food as well as basal ration in order to meet the demands of consumers who
expect that the eggs produced by organic methods have more nutritious, healthier and better sensory
properties (Karaalp et al., 2017).

To determine the factors that affect consumers’ intention to purchase organic eggs, the data
of the study was obtained from face to face surveys conducted with consumers in Istanbul. The
questionnaire consists of two parts. In the first part of the questionnaire, there are 6 questions about
the demographic characteristics of the participants. In the second part, there are 11 statements in
food safety scale, 5 statements in information source scale, 3 statements in nutritional value scale,
6 statements in health awareness scale and 5 statements in purchase intention scale. In preparing
statements, food safety; Ustaahmetoglu and Toklu (2015), information source scale; Onurlubas and
Dogan (2016), health awareness scale; Gould (1988), purchase intention scale; Petroshius et al.,
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(1987); Dodds et al., (1991); Berens et al., (2005) were used. A 5-point Likert scale was preferred for
the questions about the scales in the questionnaire form. 5-point Likert scale evaluation; (1) Strongly
disagree, (5) Strongly agree.

Data were analyzed using SPSS and AMOS program. The reliability of the measuring instrument
was determined by Cronbach alpha. The normality test was performed to reveal the distribution of the
data. In normality test, kurtosis and skewness values of data groups were determined. Skewness and
kurtosis measure is considered to be normal distribution of groups with values between +1.5 or -1.5
(Tabachnick and Fidel, 2013). When the kurtosis and skewness values of the dimensions are exami-
ned; food safety; skewness: -1.202, kurtosis: 0.636, information source; skewness: -1.103, kurtosis:
0.279, nutritional value; skewness: -1,113, kurtosis: 0.547, health awareness; skewness: -0.761, kurto-
sis: -0.317, purchase intention; skewness: -0.844, kurtosis: -0.342 was found to be. In this context, it
can be stated that all factors in the research show normal distribution. In the study, explanatory factor
analysis was applied to the scales and then confirmed with the Confirmatory Factor Analysis (CFA).
Then, the factors affecting the intention to buy organic eggs were analyzed by structural equation
modeling (SEM) technique. Food safety, source of information, nutritional value, health awareness
were taken as independent variables and purchase intention was taken as dependent variable.

As a result of the research, it has been determined that food safety has a significant effect on
the intention of buying organic eggs. In the research, it was determined that nutritional value had a
significant effect on the intention to buy organic eggs. Conscious consumers are looking at the label of
the products they buy and examine their nutritional value. People need to take carbohydrates, proteins,
minerals, fats and vitamins in order to execute their lives. Therefore, conscious consumers read the
nutritional values on the product label in order to live in a healthy way. In order to ensure the health of
future generations, the amount of food to be consumed should be considered by experts in TV prog-
rams and the public should be made aware of this issue. Consumers buy organic food products beca-
use they care about their health (Grossman, 1972). Consumers who are aware of health awareness
buy organic products because they are healthy and natural. (Schifferstein and Oude Ophuis, 1998).
The findings are consistent with the literature. In the study, it was concluded that health awareness has
a significant effect on purchase intention. Health conscious consumers are more sensitive to both their
own health and the protection of the environment. These consumers are health conscious people who
try to protect themselves from diseases such as obesity, cancer, cholesterol, cardiovascular diseases,
etc. and they take care of their health and improve their quality of life in order to prevent them.





