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Ozet

Satilan ve okunan gazete miktart iilkelerin entellektiiel agidan gelismisliklerini
gostermesi bakimindan énemli bir kistastir. Kigi basina gazete satiglari azgelismis
iilkelere nazaran gelismis iilkelerde daha yiiksek diizeydedir. Gelismekte olan bir
iilke olarak Tiirkiye de diisiik kisi basina gazete satis1 degerine sahiptir. Fakat gazete
okuma yayginliginin bir diger 6l¢iisii olan “okur katsayis1” bakimindan Tiirkiye i¢in
durum o kadar kotii degildir. Bu ¢alismada amag, ulusal capta yayinlanan onbes
gazetenin satislarinda yil i¢cinde mevsimsel bir dalgalanma ve birlikte hareket etme
egilimi olup olmadiginmi arastirmaktir. Calismada gazete satislarinda donemsellik
kukla degiskenli regresyon modelleri kullanilarak arastirilmaktadir. Degiskenler
arasindaki uzun ve kisa donemli iliskileri belirlemek i¢in ise Johansen esbiitiinlesme
testi ve Granger nedensellik testi kullanilmistir. Analiz sonucunda elde edilen
bulgular 6rneklemdeki gazetelerden ikisi disinda digerlerinin satiglarinda bir veya
daha fazla ay itibariyle istatistiksel olarak anlamli bir donemsel dalgalanmanin
varligint ortaya koymaktadir. Esbiitiinlesme testi sonucunda, on gazetenin
satislarinin uzun dénemde birbirlerinden etkilendikleri bulgusuna ulasilmistir. Diger
taraftan, Granger nedensellik testi bircok gazetenin satiglar1 arasinda tek yonlii
nedensellik bulundugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: Gazete satiglari, donemsellik, esbiitiinlesme, nedensellik.
Econometric Analysis of Newspaper Sales: 2005 - 2014

Abstract

The amount of newspapers that sold and read is an important measure of intellectual
development level of countries. Per capita newspaper sales are high in developed
countries compared with underdeveloped countries. Turkey, as a developing
country, also has law per capita newspaper sales figures. But with respect to “reader
coefficient” (another indicator of newspaper reading prevalence) the situation is not
so bad for Turkey. In this study, it is aimed at to investigate whether there is
seasonal fluctuation and co-movement tendency in the series of fifteen nation-wide
publishing newspapers’ sales within a year. To this end regression models with
dummy variables are used. We also applied Johansen co-integration method and

1 Bu g¢aligmanm onceki versiyonlari, 19 Mayis Universitesi tarafindan 2008 yilinda
Samsun’da diizenlenen VI. Istatistik Giinleri Sempozyumu’nda, Porto Universitesi ile
Applied Econometrics Association tarafindan 2011 yilinda Porto’da diizenlenen Media
Studies and Communications kongresinde bildiri olarak sunulmustur. Katkilarindan dolay:
kongre katilimeilart ve anonim hakemlere tesekkiir ederim.
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Granger causality test for long- and short-run relationships among variables. The
findings reveal that two out of fifteen newspapers do not show significant seasonal
fluctuation in any periods. According to co-integration test results, there is
significant long-run relationship among the sales of ten newspapers those integrated
at 1st level. On the other hand, Granger causality test indicates to unidirectional
causality between the sales of most of the newspapers.

Keywords: Newspaper sales, seasonality, co-integration, causality.

JEL classifications: C22, L82

GIRiS

Bir iilkede satilan gazete sayisi (tiraj) toplumun entellektiiel seviyesinin yani
sira gelismisligini de gdstermesi bakimindan 6nemli bir kistastir. Gelismis
iilkelerde kisi bagina gazete satiglar1 yiliksek diizeydedir. Tiirkiye’de gazete
satiglart niifusun biyiikligiine ve artisina nazaran, diger bazi iilkelerle
karsilagtirlldiginda diisiik sayilabilir. Bununla birlikte, Ankara Ticaret
Odast’nin (ATO) 2000 yili verilerine dayanarak hazirladig1 bir rapora gore,
Tiirkiye’de gazete okuma orami héla gelismis iilkelerin altinda olmasina
ragmen hizla yiikselmektedir. Az gelismis iilkelerde bin kisiye 41 gazete
diiserken bu oran gelismis llkelerde 2851 bulmaktadir. Bin kisiye diisen
gazete sayisinda 578 gazete ile Japonya basi ¢ekerken, onu 569 gazete ile
Norveg izlemektedir. Tirkiye'de ise 1994 yilinda bin kisiye diisen gazete
say1st 44 iken 2000 yilina gelindiginde bu rakam 111'e yiikselmistir. Avrupa
Birligi'nde ise ortalama olarak bin kisiye 209 gazete diismektedir. AB
iilkeleri ile kiyaslandiginda Tirkiye heniiz bu iilkelerin yar1 seviyesinde
seyretmektedir. Buna karsmn Tiirkiye Ispanya, italya, Rusya, Portekiz gibi
iilkelerin oniinde yer almaktadir. (ATO, 2005).

En eski kitle iletisim araci olan gazetenin Once radyo ve televizyonun, son
donemlerde ise internetin tehdidi altina girdigi sdylenebilir (Lucena, 2011).
Yenilik¢i goriise gore, yarim ylizyil dnce televizyonun yapamadigini hizla
yayginlagan internet gerceklestirecek ve gazetenin yerini elektronik medya
alacaktir. Bununla birlikte, dogrudanlik, iliski aglari, inanilirlik, yaraticilik,
tutarlilik ve kullamimdaki esneklik gibi kendine 6zgii nitelikleri gazetelerin
Omiirlerini belirlemeye devam edecektir. Ancak bilgiye ve habere ulasimda
internet yayginlastikca basili  haber kaynaklarmin etkinliginin ve
yayginliginin azalmakta oldugu bariz bir olgudur.

Teknolojik yeniliklerin de etkisiyle fiyatlar1 gittikge diiserek ancak cari
giderleri Kkarsilayabilecek seviyede seyrettigi diistiniildiigiinde, gazetelerin
gelir kaynaklarmin daha ziyade reklama dayandigi soylenebilir. Reklam
verenlerin amaci da daha genis kitlelere ulagmak oldugundan gazetelerin
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sahip olduklar: tirajin reklam gelirleri ve dolayisiyla ayakta kalabilmeleri
agisindan ¢ok 6nemli oldugu kuskusuzdur.

Yaz mevsimine girilmesi ile birlikte gazete satiglarinda bir miktar diisiis
yasandigt genel bir kanaattir. Bunda izin, tayin, tatil vb. nedenlerle
Ogrencilerin, ailelerin, caliganlarin kisa veya uzun siireli olarak yer
degistirmeleri kadar iklimsel faktorler de etkili olabilir. Buna karsilik
insanlarin tatil nedeniyle gazete okumaya daha fazla zaman ayirabilecekleri
diisiincesinden hareketle yaz aylarinda (bazi1) gazetelerin satiglarinda artis da
goriilebilir. Bu calismada amag, ulusal c¢apta yayimlanan gazetelerin
satiglarinda yil iginde donemsel bir dalgalanma olup olmadigini ve eger bu
tir bir donemsel dalgalanma varsa bunun tiim gazeteleri kapsayip
kapsamadigini aragtirmaktir. Her bir gazete i¢in yiiriitilecek donemsellik
arastirmasinin okuyucu sadakatinin bir 6lgiisii olacagi sdylenebilir. Boylece
ideoloji/fikir gazetelerinin sadik bir okuyucu kitlesine sahip oldugu
hipotezinin gecerliligi de test edilebilecektir. Bildigimiz kadariyla
Tiirkiye’de gazete satislar1 konusunda bundan 6nce yapilmis ekonometrik bir
analiz bulunmamaktadir. Bu agidan calisma konuyla ilgili bir ilk adimi
olusturmaktadir.

1. Tiirkiye’de Gazete Sektoriiniin Gelisimi

Osmanli Devleti’'nde basin hayati, Fransiz Elgiligi Basimevi’'nde 1795°te
basilan Bulletin des Nouvelles (Haber Biilteni) adli Fransizca gazete ile
baslamistir (1). Bu gazeteyi Istanbul ve Izmir’de yaymlanan diger birkag
Fransizca gazete izlemistir. 1828’de Misir’da yaymlanmaya baglayan ve ilk
Tirkge — Arapga gazete olan Vekayi-i Misriyye ise daha ¢ok resmi bildiriler
ve kanuni uygulamalar1 haber veren bir yayindir. ilk Tiirkge gazete ise bizzat
Sultan II. Mahmud’un tegvikiyle 1831 sonlarinda yayinlanmaya baslayan
Takvim-i Vekayi dir. Once 1879°da, daha sonra 1891°de yaymi durdurulan
Takvim-i Vekayi gazetesi 1908’de tekrar yayinlanmaya baglar. 1922°de
Istanbul Hiikiimeti’nin sona ermesinin ardindan adi Ceride-i Resmiye, 1928
yilindan sonra ise Resmi Gazete’ye cevrilerek yayimmina devam eder
(Doganer, 2012).

1840 yilinda W. Churchill tarafindan Tiirk¢e olarak yaymlanmaya baslayan
Ceride-i Havadis gazetesi dnceleri 6zel bir gazete niteliginde ise de, yasadigi
darbogazi asmak icin devletten yardim ister ve bir siire sonra devletin
giidiimiine girerek yar1 resmi bir gazeteye doniisiir. Bu bakimdan, hazine
yardimi olmaksizin tamamen Ozel sermaye ile yayinlanan ve bagimsiz
habercilik yapan ilk gazete, 1860’ta ¢ikmaya baglayan Tercliman-1
Ahval’dir. Bir yi1l sonra Terciiman-1 Ahval’den ayrilan Sinasi Tasvir-i
Efkar’1 yaymnlamaya baslamistir. Son iki gazete, Osmanli topraklarinda
mubhalefet ve milliyetgilik akimlarinin gelismesine hiz kazandirirken yeni ve
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canli bir edebi hayatin ortaya ¢ikmasina da imké&n vermislerdir (Doganer,
2012).

Icerde ve disarda biiyiik calkantilarin yasandigi bu donemde Terciiman-1
Ahval ve Tasvir-i Efkar’in ardindan bir¢ok gazete yaym hayatina
baslamistir. Yeni ve aykirt goriislerin seslendirildigi bu gazeteler devletin
basin iizerindeki baski ve kisitlamalarin1 da beraberinde getirmistir. Bazi
gazeteciler baskilar nedeniyle Avrupa’ya kagarak Muhbir,Hiirriyet, Inkilap
gibi Tiirk¢e gazeteler yayinlamaya baslamislardir. I. Mesrutiyet doneminde
hazirlanan ilk Basin Kanunu taslagi, Meclis’te kabul edilse de Padisah
onaylamadigi i¢in akim kalir.

Eyalet sisteminden Vilayet sistemine gecilmesiyle birlikte yerel basimevleri
kurularak vilayet gazetelerinin yayinlanmasina baglanir. 1860°tan 1908’e
kadar Tiirk¢e’nin diginda yerel dillerde de yayinlanan bu gazeteler, tagranin
kiiltiirel hayatina canlilik getirirken, yerel gazeteciligin gelismesi ve basinin
o6neminin kavranmasina da katkida bulunmuslardir (Doganer, 2012).

Temmuz 1908’de ilan edilen II. Mesrutiyet, getirdigi nisbi Ozgiirliik
ortamiyla basin hayatinda da canlanmaya neden olmustur. Mesrutiyetin ilan
edildigi giinlerde Istanbul’da dort gazete (Ikdam, Sabah, Terciiman ve
Saadet) yaymlanirken birka¢ ay icinde bu sayr 200’i agmustir. Ancak,
Mesrutiyetin ilanini izleyen donemde iilkede siyasi cephelesmeler kendini
gostermis, gazeteler de bu tartigmalarda onemli roller iistlenmislerdir.
Giderek artan gerginlik 31 Mart Vakasi olarak adlandirilan isyanla doruga
ulasmis ve bir hiikiimet darbesi ile sonuglanmistir. Askeri yonetim birgok
gazeteyi kapatirken basina agir bir sansiir de uygulanmistir. Bununla birlikte
ilk Basin Kanunu’da bu donemde (1909) yayinlanir. II. Mesrutiyet donemi,
Tiirkiye’de sol basinin da ortaya ¢iktigi donemdir. 1908 yilinda Izmir’de
yayinima baglanan Kave gazetesini Selanik’te yaymlanan Amele (1909) ve
Istanbul’da yayinlanan Istirak (1910) gazeteleri izlemistir.

Il. Mesrutiyet’in ardindan Istanbul’da gazete ¢ikaran kadrolarn biiyiik
kismi, Cumhuriyet donemi Tiirkiye basmminin da kurucularidirlar. Milli
Miicadele ve Kurtulus Savasi yillarinda dogal olarak Tiirk basini da Istanbul
ve Ankara hiikiimetlerine verdikleri destege gore ayrismuslardir. leri, Yeni
Giin, Aksam ve Vakit gibi Milli Miicadele yanlis1 gazetelere karsilik Peyam-
1 Sabah, Alemdar ve Istanbul gibi gazeteler Kuvayr Milliye hareketine
siddetli muhalefet eden yaymlar yapmislardir. Benzer ayrisma Anadolu
basiminda da goriilmektedir.

Milli Miicadele’ye destek veren bazi gazeteciler Cumhuriyetin ilk
yillarindaki bazi icraattan rahatsizlik duymuslardir. Seyh Sait Ayaklanmasi
iizerinde 4 Mart 1925’te ¢ikarilan Takrir-i Siikun Kanunu’na dayanilarak
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Istanbul ve Anadolu’da yaymlanan bir ¢ok muhalif gazete kapatilmis, pek
cok gazeteci de yeni kurulan Istiklal Mahkemeleri’nde yargilanmustir.

1931 yilinda yeni Basin Kanunu kabul edilmistir. 1938’de Kanun’da yapilan
kokli degisikliklerle basin tizerindeki kisitlamalarin kapsami genisletilmistir.
Bu dénemin 6nde gelen gazeteleri Cumhuriyet, Aksam, Tan, Son Posta ve
Ankara’da yayinlanan Ulus’tur.

II. Diinya Savasi basinda, bir yandan Almanya leyh ve aleyhinde siyasi
kamplasmay1 aciga cikarirken bir yandan da Savag’in yol agtigi agir
ekonomik sikintilar nedeniyle kagit kithgima ve tiraj kaybmma neden
olmustur. Diger taraftan Savas yillarinda ilan edilen siki yonetim tedbirleri
cercevesinde basin lizerinde agir bir sansiir uygulanmis, bazi gazeteler gecici
bazilari ise siirekli olarak kapatilmistir.

Cok partili hayata gecilmesiyle birlikte siyasi arenadaki canlilik gazetelere
de yansimigtir. Bu donem, sonraki yillarda Tiirkiye basininin en biiyiik
gazeteleri haline gelecek olan Hiirriyet, Milliyet, Terciiman, Yeni Sabah gibi
gazetelerin yam sira Diinya, Yeni Istanbul, istanbul Expres, Zafer gibi bir
siire sonra kapanan gazetelerin yaym hayatina basladigi yillardir. Gazete
patronlugu olgusunun da yine bu donemde ortaya ¢iktigi soylenebilir.
Bazilar1 meslekten gelen ve sahibi olduklar1 gazeteye yazilar da yazan gazete
patronlart sonraki yillarda tamamen kapitalist ve miitesebbis kimlige
biirtinecek ve Tiirk basininda ayr1 bir tartisma konusu olacaklardir.

14 Mayis 1950°de iktidara gelen Demokrat Parti ile basinin arasit onceleri
iyidir. Temmuz 1950’de kabul edilen yeni Basin Kanunu ile basin {izerindeki
bircok kisitlama kaldirilmis, 1952°de ¢ikarilan 5953 sayili kanunla basin
calisanlar sosyal giivenlik kapsamina alinmigtir. Ancak 1954 tarihli 6334
say1l1 kanunla tekrar basin 6zgiirliigiinii kisitlayici bazi kisitlamalar yiiriiliige
girer ve hiikiimet — basin iliskileri bozulmaya baglar. Kibris meselesi
nedeniyle Tiirkiye — Yunanistan iliskilerinin gerildigi bir donemde Istanbul
Express gazetesinin bir haberi iizerine ¢ikan 6 — 7 Eyliil Olaylar1 ardindan
sikiyonetim ilan edilir ve Ulus ve Medeniyet gazeteleri siiresiz, diger birgok
gazete ise 15 giin siireyle kapatilir.

27 Mayis askeri darbesinin ardindan kurulan Milli Birlik Hiikiimeti’nin
yayimladigi 195 ve 212 sayili kanunlar gazete patronlariin sert tepkisi ile
karsilasirken gazete calisanlart ile patronlar1 da karsi karsiya getirmistir.
1961 Anayasasi, belirli kosullarda kisitlanabilecegini de vurgulamakla
birlikte basina genis Ozgiirlikkler tanimistir. Ancak biitiin bunlara ragmen
izleyen yillarda bir¢ok gazete kapatilmig, gazeteciler takibata ugramistir.

12 Mart 1971 askeri muhtirasindan sonra Basin Kanunu’nda yapilan
degisiklikle gazete ve dergilerin toplatilmasi kolaylastirilmistir. Sikiyonetim
siiresince yine gazete ve gazetecilere ceza yagdirilmistir. 1970 — 80
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donemindeki kaotik ortam gazeteleri de kamplagmalarin i¢ine ¢ekmis, birgok
gazeteci cinayetlere kurban gitmistir.

Onceki askeri darbe dénemlerinde oldugu gibi 12 Eyliil 1980 sonrasinda da
basin camias1 sikiyonetim ve olaganiistii hal tedbirlerinden olabildigince
nasibini almistir. Yine gazete kapatmalar ve tutuklamalar yogun olarak
yasanmistir. Diger taraftan gazeteler iizerindeki baski siyasi olmayan dergi
yaymciliginin biiyiik bir atilm gdstermesini sonu¢ vermistir. Mizahtan
sanata, bilimden modaya cesitli konulardaki yiiksek baski kalitesine sahip
dergiler yiiksek tiraj rakamlarina ulagmislardir.

1983 yilinda segimle iktidara gelen Turgut Ozal’in baslattigi liberallesme
hamlesi basin diinyasinda da kendini gostermistir (Dursun, 2012; 6). Bu
donemde Tiirk basimi yapisal ve teknolojik bir degisime sahne olmustur.
Cumbhuriyet doneminde baglayan gazeteci-patronlar gelenegi ortadan
kalkarken basin meslekten olmayan isverenlerin eline gecmis, gazete
yayimnciligi bu patronlarin diger ticari faaliyetleri gibi servet olusturmaya
doniik bir yatirima doniismiistiir (BYEGM, 2013; 10). Biiyiik gazetelerin ve
dergilerin birer holding biinyesinde yayinlanmasi basinda sektérlesmeye
isaret etmektedir. Artik giinimiizde gazetecilik, baz1 Ornekler disinda,
kamuoyunu bilgilendirmekten ve belirli  fikirlerin savunuculugunu
yapmaktan ziyade sanayi ve piyasa kosullarina gore arz — talep dengeleri
gozetilerek ve pazarlamanin en moda stratejilerinden yararlanilarak miimkiin
oldugunca fazla kar elde etmeye doniik bir ticari faaliyet alani haline
gelmistir. Gazete ve dergi ile birlikte radyo, televizyon, internet ve diger
unsurlarin biitiiniinii kapsayan medya kavraminin bugiin basin sozciigiiniin
yerine kullanilmasi sektdrdeki bu yapisal degisimi bir 6l¢iide yansitmaktadir.
Basinda ticarilesmenin bir diger ¢arpici gostergesi ise dzellikle 80’li ve 90’1
yillarda sahit olunan promosyon furyasi ve magazin gazeteciliginin baskin
hale gelmesidir.

2. Tirkiye’de GazetelerinTiraj Yapis1 ve Tiraj Denetimi: 2005 — 2014
Dénemi

Diger iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de gazete satiglar1 iki sekilde
yapilmaktadir; bayiden (raftan) satis ve abonelik (adrese teslim) sistemi.
Bazi gazeteler tamamen bayiden satis yontemiyle satilirken diger gazeteler
az veya ¢ok abone sistemiyle okura ulagmaktadir. Az da olsa bayiden satis
s6zkonusu olabileceginden tamamen abone sistemiyle dagitilan bir
gazeteden bahsetmek zordur. Tirkiye, Zaman, Milli Gazete, Yeni Asya ve
Yeni Safak gazeteleri Gteden beri agirlikli olarak adrese teslim sistemiyle
satilmaktadir. Bu sistem gazeteye fazladan maliyet (dagitim elemani,
dagitim aract gideri vs.) yliklese de okuyucuyu kontrol etme ve
ongoriilebilirlik agisindan daha avantajlidir. Diinyada taninmis gazetelerin
onemli bir kismi da bu sistemi kullanmaktadir.
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Son yillarda gelismis ve gelismekte olan bir¢ok iilkede oldugu gibi
Tiirkiye’de de gazete okuma aligkanlhiginda gerileme goriilmektedir.
Calismanin kapsadigt 2005 — 2014 doneminde yayinlanan ulusal gazete
sayist iki kattan fazla artarken gazete satiglart yerinde saymis, 4,5 — 5,3
milyon bandinin digina ¢ikamamistir. Yapilan arastirmalar geng¢ nesilde
gazete okuma aligkanligimnin geriledigini, bunun yerini TV ve internet
iizerinden bilgiye ulagma egiliminin aldigim ortaya koymaktadir (TEPA,
2013; Yilmaz vd. 2009).

Diger taraftan, bir gazetenin tiraj1 veya satig miktar1 ile okuyucu sayisinin bir
birinden ¢ok farkli oldugunu belirtmek gerekir. Ayrica, demografik ve
ekonomik yapidaki farkliliklarin toplumlarin gazete okuma aligkanliklar
lizerinde etkili oldugu da sdylenebilir. Bu bakimdan 6rnegin Ingiltere,
Norve¢ ve Japonya’da satilan bir gazete en fazla 1,2 kisi tarafindan
okunurken Tiirkiye’de gercek okuyucu sayisinin satilan gazete sayisinin
yaklagik ii¢ kat1 oldugu iddia edilmektedir. Okur katsayis1 (veya erisim
orani) olarak adlandirilan bu orana gore, Ornegin Hiirriyet ve Sabah
gazeteleri 4,7 ile en {ist siradadir (Semerci, 2004). Gelismis iilkelerde ¢alisan
niifusun toplam niifusa orani, kisi bagina milli gelir, kentsel niifusun toplam
niifusa orani, okullagma orani ve ortalama yasin yiiksek olmasi bu iilkelerde
gazete okuma potansiyelini artirmaktadir. Bu oranlardaki ciddi farka
ragmen, (toplam gazete tirajinin giinliik ortalama 5 milyon ve ortalama okur
katsayisinin 4 oldugu disiiniildiigiinde) Tiirkiye’de gilinde ortalama 20
milyon kisinin gazete okudugu sonucuna varilabilir.

Tablo 1. Gazete ve dergilerin cografi kapsama (yayin bolgesi) gore
sayisi, 2005-2014

Y
t"?’l'm Yil Toplam % Yerel % Bolgesel % Ulusal %
uru

2005 4.208 100 2.649 63,0 210 5,0 1.349 32,0
2006 4.643 100 2.879 62,0 246 53 1518 32,7
2007 5.674 100 3.546 62,5 289 51 1844 325
2008 5.665 100 3.541 62,5 317 5,6 1.807 31,9
Toplam 2009 6.073 100 3.652 60,1 351 5,8 2070 34,1
2010 6.459 100 3.817 59,1 357 55 2285 354
2011 6.778 100 3.995 58,9 350 52 2433 359

2012 7.109 100 4.160 58,5 422 59 2527 355
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2013 7.158 100 4.277 59,8 342 48 2539 355
2014 7.120 100 4.208 59,1 420 59 2492 350
2005 1.848 100 1.713 92,7 47 2,6 88 4,7
2006 1993 100 1.850 92,8 52 26 91 4,6
2007 2.338 100 2.142 91,6 58 25 138 5,9
2008 2.481 100 2.305 92,9 57 2,3 117 47
Gazete 2009 2.604 100 2.368 90,9 73 28 163 6,3
2010 2.780 100 2.501 90,0 92 33 187 6,7
2011 2905 100 2.618 90,1 91 31 196 6,8
2012 3.004 100 2.717 90,4 102 34 185 6,2
2013 3.100 100 2.813 90,7 107 35 180 5,8
2014 2944 100 2.620 89,0 144 49 183 6,2
2005 2.360 100 936 39,7 163 6,9 1.261 534
2006 2.650 100 1.029 38,8 194 7,3 1.427 538
2007 3.336 100 1.404 421 230 6,9 1705 511
2008 3.184 100 1.239 38,9 258 8,1 1.688 53,0
Dergi 2009 3.469 100 1.284 37,0 278 8,0 1.907 55,0
2010 3.679 100 1.316 35,8 265 7,2 2098 57,0
2011 3.873 100 1.377 355 259 6,7 2237 57,8
2012 4.105 100 1.443 35,2 320 7,8 2342 57,1
2013 4.058 100 1.464 36,1 235 5,8 2.359 581
2014 4.176 100 1.595 38,2 276 6,6 2.305 55,2

Kaynak: TUIK, Yazili Medya Istatistikleri.

Tiirkiye basininda Gteden beri bir tiraj tartigmasi siiregelmistir. Yayincilar
birbirlerini satis rakamlarini sigirmek ve saibeli aboneliklerle itham etmis,

baz1 gazeteler ise diigiik tiraj rakamlarina karsilik ¢ok daha biiyiilk okur
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kitlesine ulastiklarini iddia etmislerdir. Reklam verenlerin ve okurun dogru
bilgilendirilmesi agisindan gazete tirajlarinin bagimsiz 6l¢iime, kontrole agik
ve seffaf olmasi oldukca Onemlidir. 2010 yilinda Marketing dergisinin
DORInsight’a yaptirdig1 arastirmaya goére reklam verenlerin % 26°si
aciklanan tiraj rakamlarina giivenmezken, % 42’si bu konuda net bir fikre
sahip olmadiklarini belirtmislerdir (Zaman, 17.04.2010). Tiraj bilgilerinin
derlenmesi konusunda temel kaynak dagitimer sirketlerin agikladiklar tiraj
raporlaridir. Bununla birlikte, belirli standartlara gére bagimsiz ve tarafsiz
denetim yapan uluslararasi denetim firmalar1 da mevcuttur. Bunlardan biri
olan ABC - Tiirkiye Tiraj Denetim Kurulu, uluslararasi standartlara uygun
olarak tiraj denetimi yapmak amag ve iddiasiyla uluslararasi tiraj denetleme
kurulusu Tiraj Denetim Biirosu’nun Tiirkiye subesi olarak 2005’te faaliyete
geemistir. Ancak c¢ikan tartigmalar ve rekabet Kurumu’nun miidahalesi
neticesinde 2009 yilinda kendini feshetmistir.

TUIK’in 2005 yilindan itibaren yaymlamaya basladigi Yazili Medya
Istatistikleri'ne gore, 2005 — 2014 yillar1 arasinda Tiirkiye’de ulusal,
bolgesel ve yerel diizeyde yayinlanan gazetelerin sayisinda genel olarak bir
yiikselme egilimi goriilmektedir (bkz. asagida Tablo 1). 2014 yili itibariyle
Tiirkiye genelinde 2.944 gazete yayinlanmaktadir. 183 tanesi yurt capinda
dagitilan bu gazetelerin % 89’u yerel, % 4,9’u bolgesel ve % 6,2°si ise
ulusal yayin yapmaktadir (2). 2014 yilinda gazete ve dergilerin sayis1 2013
yilina gore % 0,5, tiraj1 ise % 7,6 azalmistir. 2014 yilinda yaymlanan 7.120
gazete ve derginin yillik toplam tiraji 2.274.530.479 olup, bunun % 94,1 ini
gazeteler olusturmaktadir. Yillik toplam tirajin % 14,1’1 yerel, %2’si
bolgesel, % 83,9°u ise ulusal gazete/dergilere aittir. Gazetelerin yillik toplam
tirajinin % 94,2°sini giinliik gazeteler olusturmaktadir. Gazetelerin % 26,3’
giinliik, % 29,4’ haftalik olarak yaymlanirken, % 77,1°1 siyasi/haber icerikli
yayin yapmakta ayrica, % 11,5’1 ek vermektedir.

3. Arastirma Yontemi
3.1. Duraganhk

Cogu iktisadi ve sosyal gostergeler enflasyon ve niifus gibi faktorlerin etkisi
ile uzun dénemde degisen ortalama ve varyans ile karakterize edilen duragan
olmayan bir siire¢ izlemektedirler. Bir gazetenin tiraj serisinin duragan
olmas1 okur sayisinda istikrar olarak yorumlanabilir. Gazetenin tiraji zaman
iginde yukar1 veya asagi dogru bir egilim gostermiyorsa ve ortalama deger
etrafindaki dalgalanmasi kararliysa duragan bir seri 6zelligi gosterecektir.
Duraganlik analizi serinin birim-kok icerip icermedigini belirlemeye yonelik
testlerle arastirilmaktadir. Uygulamada en fazla kullanilan yontemler
genisletilmis Dickey — Fuller (ADF) ve Phillips — Perron (PP) testleridir.
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3.2. Donemsellik

Mevsim etkisi ve donemsel dalgalanma konusu zaman serileri
ekonometrisinin 6nemli ilgi alanlarindan biridir. Degisken {izerinde belirli
donemlerde diizenli olarak etkili olan faktdrler seri degerlerinin zaman
icerisindeki donemsel hareketlerinde benzerlikler sergilemesine neden
olmaktadir. En sik rastlanan dénemsel davranis mevsim (takvim) etkisidir.
Ozellikle sermaye piyasalariyla ilgili olarak mevsim (takvim) etkisi iizerinde
cok durulmus olmakla birlikte, az da olsa diger ekonomik ve sosyal
degiskenlerin davranislarindaki dénemselligi belirlemeye yonelik calismalar
da vardir. Donemsellik gosteren bir zaman serisi, modelleme agisindan
onemli zorluklarla Kkarsilasiimasina neden olacaktir. Bu nedenle,
degiskenlerin hareketlerindeki mevsimsel kalibin belirlenmesi politika
olusturma agisindan da 6nem tasimaktadir. Dogru ve tutarli politikalarin
olusturulmasi saglikli bir modellemeye baglidir. Bunun i¢in de kullanilan
serilerde mevsim etkisinin bulunup bulunmadiginin arastirilmasi, varsa
arindirilmas: gerekmektedir.

Bir Y, degiskenindeki donemsel degisme Y;’nin biiyime oraninin (AY;)
uygun sayidaki donemsel kukla degisken (D;;) lizerine regresyonuyla
aragtirilabilir. Dy, belirli bir i doneminde 1, bunun digindaki donemlerde O
degerinin alan bir kukla degisken olarak tanimlanmaktadir. Buna gore, Y;
degiskenindeki aylik bazda donemselligi arastirmak iizere asagidaki model
yapilar1 kullanilabilir (Floros ve Failler, 2004; 32):

EKK Modeli: En basit model yapisi, yukarida da belirtildigi gibi Y; nin
biiylime oraninin (AY;) uygun sayidaki (n) dénemsel kukla degisken (D;¢)
izerine regresyonundan ibarettir.

n
AY, = z 0;D;; + &
i=1
AR(p) Modeli: Bu model yapist Y; nin belirli sayidaki (p) kendi gecikmeli
degerleri lizerine regresyonundan olugsmaktadir. Eger Y,’de donemsellik
varsa belirli gecikmeli degerlere iliskin katsayilarin anlamli ¢ikmast
beklenir. AR(p) modeli asagidaki gibi ifade edilmektedir;

14 n
AYt = +Z'8]Ayt_" +ZHiDit +£t
i=1 i=1

MA(g) Modeli: Y;’deki degisim hata terimlerine dayali g. dereceden bir
hareketli ortalama siireci seklinde de modellenebilir.
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q n
AYt =Qa +z6j£t_j +zgiDl't +£t
j=1 i=1

ARMA(p,q) Modeli: Y;’nin davranis kalibi, AR ve MA siireglerini
birlestirerek bir ARMA(p,q) modeli bigiminde de modellenebilir. Béylelikle
Y;’deki degisim kendi gecmis degerleri ve hata teriminin simdiki ve
gecikmeli degerlerinin dogrusal bir kombinasyonu olarak ifade edilmis
olmaktadir.

14 q n
AYt =Qa +Z‘8] AYt_]' +Z(S]‘€t_j +Z&9iDit +Et
i=1 j=1 i=1

3.3. Esbiitiinlesme ve Nedensellik

Duragan olmayan degiskenler arasinda kurulacak bir regresyon iliskisi,
Granger ve Newbold (1974)’un isaret ettikleri gibi, gercekte var olmayan bir
iligkiye isaret edebilir (sahte regresyon). Ancak, duragan olmayan
degiskenler esbiitiinlesik iseler degiskenler bu, duragan olmamakla birlikte
uzun donemde anlamli bir iligki i¢inde olduklar anlamina gelmektedir.
Calismanin amaclarindan biri de gazete satiglar1 arasinda uzun doénemde
anlamli bir iliski olup olmadigini belirlemektir. Herhangi bir gazetenin
satiglarinin  zaman iginde artmasi veya azalmasi gazetenin kendine has
ozellikleriyle (fiyat, yonetim degisikligi, promosyon uygulamasi vb.) iliskili
olabilir. Ancak genel olarak gazete satislarinda ortak bir hareket egilimi
olmasi, Tiirkiye’deki genel gazete okuru tlizerinde etkili olan sosyal, siyasi ve
ekonomik dinamikler hakkinda bir fikir verebilir.

Gazete piyasasinda giidiilen yayim politikasinin bir toplum igindeki belli
kitleleri hedefledigi bilinmektedir. Az ¢ok homojen yapi gosteren bazi
kitlelere (6rnegin, belirli bir siyasi veya dini gruba) yonelik olarak yayin
yapan bir gazete bulundugu gibi daha heterojen insan gruplarinin ilgisini
hedefleyen birden fazla sayida gazete de bulunmaktadir. Ozellikle ikinci
gruba giren gazeteler arasinda Gnemli miktarda okur akimi yasandigi
sOylenebilir. Dolayisiyla bu gazetelerden herhangi birinin satiglarindaki bir
artis veya azalis digerlerinin satisim1 ters yonde etkileyebilecektir. Bu
bakimdan gazetelerin satiglar1 arasinda ikili bir nedensellikten bahsedilebilir.
Granger nedensellik testi ile gazeteler arasindaki bu tiir bir etkilesimi ortaya
koymak miimkiindiir. Bdylece herhangi bir nedenle (fiyat, yonetim
degisikligi, promosyon uygulamasi vb.) bir gazetenin satislarinda meydana
gelecek artis veya azalisin ya da digsal bir faktoriin (mesela siyasi bir
gelisme) rakip gazetelerin satiglarini nasil etkiledigi belirlenebilecektir.

Granger (1977), bir X degiskeni ile bir Y degiskeni arasindaki nedensellik
iliskisini soyle tanimlamaktadir: Eger Y’nin cari degeri X’in ge¢mis dénem
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degerleriyle aciklanabiliyorsa X, Y’nin nedenidir. Aym1 sey Y igin de
sOylenebilir. X ve Y birbirinin nedeni iseler iki degisken arasinda bir
geribesleme iligkisi var demektir. Granger nedensellik tanimi asagidaki iki-
degiskenli denklem ¢ifti ile ifade edilebilir.

Xe=ap+ i Xe g+t agXe g+ B1Veq + -+ BrViok +ug

Yi=ag+arYiqg+ -+ + P1Xe—1 + o+ BiXe—k + V¢

Burada, sifir hipotezi ilk denklem i¢in “X degiskeni Y degiskeninin Granger
nedeni degildir”, ikinci denklem igin ise “Y degiskeni X degiskeninin
Granger nedeni degildir” seklindedir. Granger nedensellik, teorik veya
mantiksal bir neden — sonug iliskisi belirtmez.

4. Degiskenler ve Veriler

Calismada Ocak 2005 — Aralik 2014 donemine ait 120 aylik veri
kullanilmaktadir. S6z konusu doénem boyunca yayinda olmayan (ara
donemlerde yayina baglayan ya da yayinina son veya ara veren) gazeteler ile
hakkinda eksik veri bulunan gazeteler ornekleme dahil edilmemistir.
Boylece orneklemde 15 adet Tiirkiye capinda yaym yapan gazete
bulunmaktadir (3). Gazetelerin seciminde farkli goriisten okuyucu kitlesine
ve farkli tiraj diizeylerine sahip olmalar1 gozetilmistir. Bu gazetelerden
bazilar1 (6rnegin Yeni Evrensel, Milli Gazete, Yeni Asya gibi) belirli bir
siyasi ideoloji veya cemaat mensuplarina hitap ederlerken digerleri (Posta,
Sabah, Vatan gibi) i¢inde farkli goriisten okurlarin yer aldigi daha genis
kitlelere ulagmaktadirlar. Ayrica, Tiirkiye’de genel gazete okuma aliskanlig
hakkinda fikir edinmek amaciyla toplam gazete tiraj degeri de analize tabi
tutulmustur (4).

Ornekleme dahil edilen gazetelerin aylik tiraj serilerine ait ikili korelasyonlar
ve tanimlayici istatistikler ¢alismanin sonunda Tablo 2 ve 3’te verilmistir.
Daha net bir fikir vermesi amaciyla tanimlayict istatistikler logaritmik
degerler yerine gercek degerler lizerinden verilmistir. Ortalama degerler
6.323 ile 792.307 arasinda degismektedir. Negatif (pozitif) carpiklik
degerleri serinin dagiliminin sola (saga) dogru carpik oldugunu
gostermektedir. Buna gore sadece Milli Gazete ve toplam tiraja ait seriler
sola, diger tiim seriler ise saga carpiktir. Serilerin basiklik degerleri
incelendiginde ise Posta, Vatan, Tiirkiye ve Yeni Asya serilerinin normalden
¢ok daha basik, Star, Birgiin ve Yeni Evrensel serilerinin ise normale gore
agirt sivri olduklar anlagilmaktadir. Jarque-Bera test istatistikleri %10 hata
paylyla sadece Hiirriyet ve Zaman gazeteleri serilerinin normal dagilima
benzedigini gostermektedir.
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Seriler arasindaki ikili korelasyonlar incelendiginde Hiirriyet, Posta ve
Zaman’m en fazla iliskiye sahip gazeteler (10’ar iliski), Y. Safak (0), Y.
Evrensel (3), Birgiin (2) ve Star’in (2) ise en az iliskili gazeteler oldugu
dikkat cekmektedir.

5. Ampirik Bulgular

Gazete satiglarinin ampirik olarak analizinin ilk agamasinda, genisletilmis
Dickey — Fuller (ADF) ve Phillips — Perron (PP) birim-kok testleri
yardimiyla serilerin duraganliklar1 arastirilmistir.  Serilerin - duraganlik
durumlarina karar verilirken her iki testin birbirini dogrulamalari
gozetilmistir. Buna gore, EK — Tablo 5’te verilen sonuglardan da goriildiigii
gibi onbes gazeteden besinin (Hiirriyet, Milli Gazete, Posta, Sabah, Yeni
Safak) satiglart1 zaman icinde duragan bir seyir izlemektedir. Diger on
gazetenin ise birinci farklari duragandir. Buna gore bu bes gazetenin okur
sayisinin zaman igerisinde daha fazla kararlilik gosterdigi sdylenebilir.

Gazete satiglarinda donemsellik bulunup bulunmadigina yonelik analiz
sonuglart EK — Tablo 4a ve b’de verilmistir. Davranisi incelenen onbes
gazetenin her biri i¢in tahmin edilen kukla degiskenli regresyon modelinin
sonuglaria gore;

Ocak ayinda: Tiirkiye ve Y. Safak’ta artig, Zaman’da azalis yoniinde,
Subat ayinda: Hiirriyet, Sabah, Y. Evrensel ve Toplam’da artis yoniinde,
Mart ayinda: Cumhuriyet ve Birgiin’de artis yoniinde,

Nisan ayinda: Hiirriyet ve Zaman’da artig, Milliyet, Sabah, Y. Asya, Vatan
ve Y. Safak’ta azalig yoniinde,

Mayis ayinda: Zaman’da artis, Hiirriyet, Sabah ve S6zcii’de azalis yoniinde,
Haziran ayinda: S6zcii’de artis, Zaman’da azalig yoniinde,

Temmuz ayinda: Hiirriyet’te artig, Zaman’da azalis yoniinde,

Agustos ayinda: Sabah’ta artis, Zaman ve Y. Evrensel’de azalig yoniinde,
Eyliil ayinda: Hiirriyet, Zaman ve Toplam’da azalig yoniinde,

Ekim ayinda: Y. Asya ve Zaman’da artig, Posta’da azalis yoniinde,

Kasim ayinda: Milliyet, Zaman ve Toplam’da artis yoniinde,

Aralik ayinda: Zaman, Posta, Vatan ve Toplam’da artis yoniinde istatistiksel
olarak anlamli bir dénemsel hareket mevcuttur.
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Milli Gazete ve Star’da herhangi bir donemsellik goriilmezken onlar1 birer
aylik donemsellikle Cumhuriyet, Tiirkiye ve Birgiin izlemektedir. En fazla
donemsellik ise, ilging bir sekilde, agirlikli olarak abonelik sistemini
kullanan Zaman gazetesinde goriilmektedir. Zaman’in satislar1 Subat ve
Mart aylar1 digindaki diger on ayda, baharda artis yaz aylarinda azalis ve
giizlin tekrar artis bigimindeki dalgalanmay1 her yil tekrarlamaktadir (5).
Diger taraftan, Hiirriyet ve Sabah gibi bayiden satig yapan yliksek tirajh
gazetelerde de ciddi donemsellik (sirastyla bes ve dort ayda) gézlenmektedir.
Dahasi, iki gazetenin donemsellik kalib1 biiyiik oranda benzesmektedir.

Diger taraftan, duraganlik 6zelligine gore gazeteler iki gruba ayrilarak I(1)
olan seriler i¢in yiriitiilen esbiitiinlesme testi sonuglar1 Tablo 6’da
verilmistir. Elde edilen bulgular, 1. dereceden biitiinlesik (I(1)) seriler
arasinda en az 3 farkli uzun donem iligkisi bulunduguna isaret etmektedir.
Bu sonug, korelasyon katsayilariin isaret ettigi cok sayida yiiksek dereceli
iligki ile de uyumludur.

Degiskenler arasindaki 6 aya kadar gecikme icin Granger nedensellik testi
sonucunda %35 ve daha yiiksek diizeyde anlamli bulunan iliskiler Ek-Tablo
7’de verilmistir. Bu sonuglara gore pekcok gazetenin tiraj degerleri arasinda
tek yonlii nedensellik vardir. Bununla birlikte, asagidaki gazete ciftleri
arasinda da iki yonlii nedensellikler bulunmaktadir;

Cumbhuriyet <> Posta, Sozcii <> Posta, Zaman <> Posta, Hiirriyet <> Posta,
Cumbhuriyet «» Star, Milliyet <> Zaman,

SONUC

Gazete, cagdas toplumlardaki kitle iletisim araglarinin en Onemlilerinden
biridir. Her ne kadar son yillarda hizla gelisen internet yayinciligi ve
gazeteciligi basili medyanin gelecegi konusunda karamsar senaryolari
giindeme getirse de yazili basinin hala 6nemli bir giicii elinde tuttugu bir
gercektir. Bir iilkede kitap sayisi kadar satilan gazete miktar1 da toplumun
entelektiiel seviyesi hakkinda fikir veren 6nemli bir kistastir.

Gazete satiglant acisindan Tiirkiye, sahip oldugu gelismislik ve niifus
diizeyine gore potansiyelinin asagisinda bulunsa da, gazete basina diisen
okur sayis1 (okur katsayisi) itibariyle iyi durumda oldugu sdylenebilir. Fakat
asil 6nemli olan gazete satislarinin dénem donem artip azalmasi, yani
donemsel olarak yiikselmesi yerine genel olarak belirli bir yiiksek diizeyi
korumasidir. Bu c¢alismada farkli tiraj hacimlerine sahip onbes ulusal
gazetenin satiglarindaki donemsellik, uzun dénemli iliski ve nedensellik
iligkisi incelenmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular, onbes
gazeteden besinin diizey degerleri itibariyle duragan olduklarini yani zaman
icinde fazla degiskenlik gostermeyen sadik bir okyucu kitlesine sahip
olduklarimi, ayrica Milliyet, Takvim ve Tirkiye disindaki gazetelerin
satislarinda bir veya daha fazla ay itibariyle istatistiksel olarak anlaml1 bir
donemsel dalgalanmanin varligini ortaya koymaktadir. Esbiitiinlesme testi
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sonucunda, gazetelerin satisglarinin  uzun donemde  birbirlerinden
etkilendikleri bulgusuna ulagilmigtir. Diger taraftan, Granger nedensellik
testi bircok gazetenin satiglart arasinda tek veya iki yonlii nedensellik
bulundugunu gdstermektedir.

Elde edilen sonuglar, Tiirkiye’de ulusal diizeyde yayinlanan gazetelerin
satiglar iizerinde benimsenen dagitim sistemi, hitap edilen okuyucu kitlesi,
tiraj diizeyinin belirleyici/ayirdedici  bir etkide bulunmadigi, satis
rakamlarinin daha ¢ok gazetelerin kendilerine 6zgii karakteristikleri, yonetim
ve yayin politikalar1 ve bir dlciide diger gazetelerin performanslari tarafindan
belirlendigi seklinde yorumlanabilir.

Notlar

1. Bu boliimdeki tarihsel bilgiler agirlikli olarak MEB-MEGEP (2008) den
alinmustir.

2. Ankete gore, bir yaymin “ulusal” sayilmasi i¢in her cografi bolgede en az
bir ili ve Tiirkiye’deki yerlesim yerlerinin en az yiizde 75’ini kapsamasi
gerekmektedir.

3. Ornekleme dahil edilen gazeteler; Birgiin, Bugiin, Cumhuriyet, Yeni
Evrensel, Hiirriyet, Milli Gazete, Milliyet, Posta, Sabah, Star, Tiirkiye,
Vatan, Yeni Asya, Yeni Safak ve Zaman’dir.

4. Toplam gazete tiraj degeri tablolarda Toplam adiyla yer almaktadir.

5. Gazetenin genel yaym ydnetmeni Ekrem Dumanli bu olguyu gazetenin
verdigi iiniversite deneme sinavlarina baglamaktadir. Diger taraftan asil
etken, gazetenin her yil mart-nisan ve eylil-ekim donemlerinde
gerceklestirdigi yeni abonelik kampanyalar1 gibi gériinmektedir.
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EKLER
Tablo 2a. Tammlayicr istatistikler.
Birgiin Cumhuriyet Evr\ghsel Hiirriyet G;\géte Milliyet Posta Sabah Sozcii
Ortalama 9246,51 59975,64 6323,96 473826,23  43847,52 202767,41 537002,08 384746,86 195570,50
Medyan 7026,85 55782,08 5943,75 464000,00 50641,43 184656,33 514477,39 366352,12 152156,52
En yiiksek 27122,00 93150,20  11191,50 651229,44  79252,80 397390,34 687486,77 545830,76 393951,75
En diisiik 5234,40 50493,25 4272,80 356997,02 17274,75 113301,58 389079,03 304769,04 61183,00
St. Sapma 5321,50 10160,17 1440,79  66854,14  13131,93 53442,38 92918,66 60887,32 91672,18
Carpiklik 2,157 1,263 1,922 0,303 - 0,566 0,780 0,072 0,539 0,606
Basiklik 7,066 3,900 6,964 2,262 2,361 3,490 1,515 2,239 2,089
Jarque-Bera 175,74 35,98 152,47 4,563 8,442 13,369 11,125 8,705 11,496
p-degeri 0,000 0,000 0,000 0,102 0,015 0,001 0,004 0,013 0,003
Gozlem 120 120 120 120 120 120 120 120 120
sayist
Tablo 2b. Tammlayici istatistikler.
Star Tiirkiye Vatan Y. Asya Y. Safak Zaman TOPLAM
Ortalama 121193,62 164431,38 166970,79 2494496 108970,32 792307,37 4858831,17
Medyan 114054,44 146630,23 174624,26 11792,00 104882,12 798523,84 4881573,67
En yiiksek 266479,48 227394,20 309561,75 54683,60 137511,54 1219478,24 5231200,74
En disik 77459,50 119072,82 85088,00 5897,25 100797,19 440983,81 4446268,09
St. Sapma 29148,22 31829,95 54567,79 20488,30 8089,87 190698,44 214157,23
Carpiklik 2,009 0,613 0,234 0,568 1,222 0,021 - 0,095
Basiklik 9,052 1,974 1,878 1,361 3,755 2,066 1,762
Jarque-Bera 263,813 12,785 7,395 19,870 32,740 4,369 7,838
p-degeri 0,000 0,002 0,025 0,000 0,000 0,113 0,020
Gozlem sayisi 120 120 120 120 120 120 120
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Tablo 3. ikili korelasyonlar.

BRGN CMH YE HURR MG MiLL PST SBH SzZC STR TRKY VTN YA YS ZMN
Birgiin 1,00
Cumhuriyet -0,18 1,00
Y. Evrensel 0,47 -0,18 1,00
Hiirriyet -0,30 0,72 -0,53 1,00
M. Gazete -0,74 0,45 -048 0,64 1,00
Miliyet 0,04 0,61 -0,32 0,75 0,32 1,00
Posta -0,27 0,75 -0,53 0,95 0,61 0,78 1,00
Sabah -0,15 0,67 -0,49 0,95 0,55 0,78 0,92 1,00
Sozcii 039 -074 0,50 -0,90 - 0,66 -0,71 -0,91 -0,88 1,00
Star -013  -0,05 0,09 -0,37 -0,14 -0,33 -0,29 -0,36 0,21 1,00
Tiirkiye 0,54 0,17 -0,22 0,41 -0,11 0,61 0,40 0,50 -0,22 - 0,50 1,00
Vatan -0,18 0,68 -0,39 0,86 0,47 0,89 0,90 0,85 -0,86 -0,36 0,44 1,00
Y. Asya 037  -069 0,34 -0,82 -0,61 - 0,69 -0,85 -0,78 0,86 0,28 -0,17 -0,86 1,00
Y. Safak 0,37 0,24 0,18 0,16 -0,26 0,21 0,08 0,25 -0,11 0,10 0,33 0,13 - 0,09 1,00
Zaman 0,03 -049 0,52 -0,80 -041 -0,71 -0,83 -0,81 0,74 0,53 - 0,50 -0,79 0,72 - 0,02 1,00
Not: Vurgulu degerler yiiksek derecede pozitif/negatif iliskiye (r > | 0,500 |) isaret etmektedir.
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Tablo 4. Birim-kok test sonuglari.

ADF PP
Diizey Fark Diizey Fark
Sabit Sabit + Trend Sabit Sabit + Trend Sabit Sabit + Trend Sabit Sabit + Trend Karar
Birgiin 0,1941 (1)  0,0065 (0) -8,0059 (0) ***  -9,0513 (0) *** 0,1087 (4) 0,2904 (9) -7,9524 (1) ***  -8,9820 (10) *** (1)
Cumhuriyet -2,2669 (0)  -3,3090 (0) * -13,3495 (0) ***  -13,3244 (0) *** -2,0772 (1) -2,9614 (3) -14,9938 (9) ***  -15,1026 (9) *** (1)
Y. Evrensel  -2,0039 (0)  -3,0209 (0) -12,5343 (0) ***  -12,5489 (0) *** -1,7794 (3) -2,9253 (3) -12,7246 (4) *** -12,8449 (5) *** 1(2)
Hiirriyet -0,6914 (0) -4,1014 (1) ***  -8,4728 (3) *** -8,6798 (3) *** -0,2347 (62)  -3,999 (34) * -12,6419 (38) ***  -13,7765 (35) *** 1(0)
M. Gazete -2,1334 (0)  -4,2298 (0) ***  -10,4044 (0) *** -10,8137 (0) *** -2,2699 (4) -4,3335 (6) *** -10,4066 (2) *** 10,8136 (2) ***  1(0)
Milliyet -2,0613 (0)  -2,9237 (0) -9,8713 (0) *** -9,8505 (0) *** -2,0613 (0) -3,2031 (2) * -9,8710 (2) *** -9,8500 (2) *** 1(2)
Posta 0,3384 (4) -5,6639 (0) ***  -9,0169 (3) *** -9,0983 (3) *** -0,3821 (82)  -5,6292 (5) ***  -21,7791 (42) ***  -23,4438 (39) *** 1(0)
Sabah -0,3034 (4)  -4,4079 (0) ***  -9,2456 (3) ***  -9,2423 (3) *** -1,0292 (52)  -4,4702 (21) ***  -15,2541 (31) ***  -15,1437 (31) ***  1(0)
Sozcii -0,4603 (0)  -2,5402 (0) -10,0220 (0) ***  -10,0333 (0) *** -0,4425 (5) -2,5694 (4) -9,9891 (7) ***  -10,0016 (8) *** (1)
Star -2,7923 (0) * -2,8624 (0) -10,7973 (0) ***  -10,7585 (0) *** -2,7923 (0)*  -2,8624 (0) -10,8183 (6) *** -10,7782 (6) *** 1(2)
Tiirkiye -1,7726 (1)  -1,6811 (1) -6,4841 (0) *** -6,4944 (0) *** -1,6069 (5) -1,4209 (5) -6,4818 (2) *** -6,4868 (2) *** 1(2)
Vatan -1,4758 (0)  -2,8541 (0) -12,4302 (0) ***  -12,4054 (0) *** -1,3583 (5) -2,7700 (1) 12,5776 (6) ***  -12,5531 (6) *** (1)
Y. Asya -0,8085 (0)  -1,8782 (0) -10,2491 (0) ***  -10,2094 (0) *** -0,8472 (2) -1,8782 (0) -10,2355 (4) *** -10,1942 (4) *** 1(2)
Y. Safak -2,6052 (2) * -2,5712 (2) -9,5765 (1) *** -9,6527 (1) *** -3,2762 (1) ** -2,9330 (0) -8,4397 (6) *** -8,4081 (6) *** 1(0)
Zaman -1,9994 (12) -0,6750 (12) -2,9529 (11) **  -3,4735 (11) ** -1,8796 (87)  -3,2226 (35) * -10,6115 (30) ***  -11,1323 (30) ***  1(1)
Toplam -2,6563 (0) * -3,0999 (0) -11,6820 (0) ***  -11,6197 (0) *** -2,5088 (4)*  -3,1162 (3) 12,9783 (12) ***  -12,8829 (12) ***  1(0)

Not: i. Parantez i¢indeki degerler (ADF) gecikme uzunlugu/(PP) bant genisligini gostermektedir.

il. Vurgulu hiicreler AIC ye gore uygun model yapisini gostermektedir.
iii. *¥/**/*** girasiyla %10, %5 ve %1 diizeyinde anlamliligi gostermektedir.
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Tablo 5a. Dénemsellik analizi sonuclari.

Aylar Cumhuriyet  Hiirriyet M. Gazete Milliyet Sabah Star Tiirkiye Y. Asya Zaman
Ocak -0,0139 0,0144 - 0,0309 0,0003 0,0087 0,0193 0,0246 ** 0,0030 -0,0332 *
Subat -0,0021 0,0253 ** 0,0387 - 0,0089 0,0287 **  0,0114 0,0028 - 0,0004 - 0,0204
Mart 0,0400 *  -0,0012 0,0540 0,0197 -0,0019 - 0,0217 0,0064 0,0549 0,0123
Nisan 0,0103 -0,0202 **  -0,0432 -0,0415 *  -0,0302 ** -0,0013 0,0019 - 0,0900 * 0,0444 **
Mayts 0,0202 -0,0240 **  -0,0057 - 0,0385 -0,0227*  -0,0271 -0,0083 0,0491 0,0193 ***
Haziran -0,0131 - 0,0064 0,0437 - 0,0267 -0,0117 -0,0287 -0,0179 0,0765 - 0,0526 ***
Temmuz - 0,0042 0,0210 ** - 0,0407 -0,0073 - 0,0093 0,0059 -0,0141 - 0,0291 - 0,0873 ***
Agustos 0,0074 0,0041 - 0,0063 - 0,0358 0,0221*  -0,0262 -0,0147 0,0294 - 0,0557 ***
Eyliil -0,0236 -0,0226 ** 0,0139 -0,0038 -0,0163 -0,0073 -0,0116 0,0608 -0,0331 **
Ekim -0,0122 -0,0149 0,0069 0,0395 -0,0013 -0,0071 0,0007 0,0798 * 0,0659 ***
Kasum -0,0013 -0,0068 -0,0224 0,0574 ** -0,0021 0,0495 -0,0009 0,0134 0,1528 ***
Aralik -0,0182 -0,0011 0,0111 - 0,0207 0,0082 0,0344 0,0147 - 0,0546 0,0514 ***

Not: */**/*** jsaretleri sirasiyla %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamlilig1 belirtmektedir.
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Tablo 5b. Donemsellik analizi sonuglar: (devam).

Aylar Birgiin Sozcii Posta Vatan Y. Safak Y. Evrensel TOPLAM
Ocak 0,0150 0,0023 0,0139 -0,0314 0,0271 ** -0,0312 - 0,0001
Subat 0,0135 0,0115 0,0093 0,0160 0,0157 0,0663 ** 0,0108 *
Mart 0,0400 ** 0,0340 - 0,0126 -0,0128 -0,0111 0,0205 0,0060
Nisan 0,0123 -0,0109 -0,0193 - 0,0438 ** -0,0264 ** - 0,0032 - 0,0099
Mayis 0,0199 - 0,0482 *** -0,0127 - 0,0222 -0,0162 - 0,0087 - 0,0064
Haziran 0,0193 0,0591 ** 0,0113 -0,0112 0,0054 0,0125 - 0,0042
Temmuz 0,0081 0,0304 0,0155 - 0,0386 - 0,0037 - 0,0290 - 0,0047
Agustos - 0,0029 0,0234 0,0068 0,0047 -0,0139 -0,0741 ** -0,0019
Eyliil - 0,0082 0,0230 -0,0187 -0,0176 -0,0018 0,0278 -0,0225 ***
Ekim -0,0222 -0,0072 - 0,0424 *** 0,0193 - 0,0002 0,0351 -0,0042
Kasim - 0,0275 - 0,0256 - 0,0075 -0,0181 0,0083 0,0158 0,0161 ***
Aralik - 0,0097 - 0,0003 0,0221 * 0,0528 ** 0,0133 0,0344 0,0188 ***
Not: */**/*** jsaretleri sirastyla %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamlilig1 belirtmektedir.
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Tablo 6. Johansen esbiitiinlesme testi sonugclari.

r=0* 0,5443
r<1* 0,4863
r<2%* 0,4654
r<3%* 0,3147
r<4 0,3079
r<5 0,1714
r<6 0,1475
r<7 0,0982
r<8 0,0958
r<9 0,0464

I(1) olan degiskenler

393,6763 273,1889
303,3072 228,2979
226,7004 187,4701
154,6762 150,5585
111,2254 117,7082
68,9104 88,8038
47,2849 63,8761
28,9342 42,9153
17,0423 25,8721
5,4599 12,5280

0,0000
0,0000
0,0001
0,0286
0,1197
0,5497
0,5394
0,5659
0,4118
0,5317

Not: * isareti %5 anlamlilik diizeyinde sifir hipotezinin reddedildigini

Tablo 7. Granger nedensellik testi sonuclari.

gostermektedir.

Sifir hipotezi F degeri p-degeri
Hiirriyet — Birgiin 3,3416 0,0048
M. Gazete — Birgiin 5,3145 0,0001
Posta — Birgiin 3,9620 0,0013
Sabah — Birgiin 3,2333 0,0060
S6zcli — Birgiin 3,1024 0,0079
Tirkiye — Birgiin 2,6675 0,0192
Vatan — Birgiin 2,4231 0,0314
Y. Asya — Birgiin 2,3719 0,0348
Zaman — Birgilin 5,7320 0,0000
Hirriyet — Cumhuriyet 41733 0,0009
Posta — Cumbhuriyet 2,8565 0,0130
Sabah — Cumbhuriyet 3,9103 0,0015
S6zcii — Cumhuriyet 5,1225 0,0001
Star — Cumbhuriyet 2,9669 0,0104
Tiirkiye — Cumbhuriyet 2,3377 0,0372
Y. Safak — Cumbhuriyet 2,9147 0,0116
Hiirriyet — Y. Evrensel 2,2969 0,0404
Milliyet — Y. Evrensel 3,0797 0,0082
Star — Y. Evrensel 2,6022 0,0219
Posta — Hiirriyet 3,4853 0,0036
Zaman — Hiirriyet 4,2820 0,0007
Sozcii — Posta 3,3176 0,0051
Zaman — Posta 2,9739 0,0103
Cumbhuriyet — Posta 3,3987 0,0043
Hiirriyet — Posta 2,2263 0,0465
Cumbhuriyet — Star 2,4020 0,0328
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Tiirkiye — Star
Zaman — Y. Safak
Star — Y. Safak
Sozcii — M. Gazete
Tiirkiye — M. Gazete
Y. Asya — M. Gazete
Posta — Milliyet

Star — Milliyet
Zaman — Milliyet

M. Gazete — Milliyet
M. Gazete — Vatan
Posta — Vatan

Vatan — Y. Asya
Sabah — Sozci
Hiirriyet — Sozcii
Posta — Sozcii

Star — Sozcii

Zaman — Sozcii
Posta — Sabah

Star — Sabah

Y. Safak — Sabah
Zaman — Sabah
Milliyet — Zaman
Posta — Zaman
Tiirkiye — Zaman

Y. Evrensel — Zaman
Sozcili — Tiirkiye

3,7279
3,1214
4,3557
2,8035
3,7249
4,5195
2,2606
2,4581
2,4954
2,3448
2,3264
2,1901
2,3116
5,7699
4,5558
2,5509
2,4964
3,4547
2,4179
2,2771
2,8640
3,4212
2,5540
3,9820
2,4350
2,9238
3,9228

0,0022
0,0076
0,0006
0,0145
0,0022
0,0004
0,0434
0,0293
0,0271
0,0367
0,0381
0,0499
0,0392
0,0000
0,0004
0,0243
0,0271
0,0038
0,0317
0,0420
0,0128
0,0041
0,0241
0,0013
0,0307
0,0114
0,0015
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