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ARASTIRMA MAKALEST

MAGAZIN HABERCILIGININ YENi PLATFORMU: INSTAGRAM
Aysel CETINKAYA®
0z
Bireylerin haber alma ve gevrelerinde olup bitene dair bilgi sahibi olma ihtiyaci ylizyillardir siire gelen temel bir
giidii olmustur. Modern gazetecilik temellerinin atildig1 17. ylizyildan itibaren, belli zaman araliklarinda diizenli
bir sekilde yayimlanan ve igerik acisindan cesitlilik gosteren gazeteler haberi kitlelere ulastirmada Onem
kazanmistir. Giinlimiizde yazili basin, televizyon ve radyonun yaninda ¢evrimi¢i mecralar da haberi kitlelere

ulastirmada 6nemlidir. Hatta Web 2.0 teknolojisiyle hayat bulan sosyal medya platformlar1 da haberi kitlelere

yayma konusunda son zamanlarin en dikkat ¢ekici araglaridir.

Zaman igerisinde, ciddi haberlerin yaninda giindelik hayatin ger¢eklerinden uzaklagmay1 saglayan renkli haberler
de hayatimiza girmeye baglamistir. 19. ylizyilin sonlarindan itibaren tabloidlesme ve sansasyonel habercilik ile
magazinlesme ve magazin haberciligi gazetelerde yer edinmistir. Toplumda {in sahibi olan kisilere ve kisilerin
hayatlarina olan ilgi, magazin haberciliginin ivme kazanmasina yol agmistir. Magazin haberlerinin 6zelligi olan

az metin ve dikkat ¢ekici gorseller, gazetelerin okunurluguna da katk: sunan igerik tiirleri haline gelmistir.

Metin, fotograf ve video gibi igerik tiirleriyle haberi hizla paylagsmaya imkan saglayan sosyal medya platformlari,
ginden giine habercilerin bu platformlardaki varligini artirmaktadir. Facebook, Twitter, Youtube gibi
platformlarin yaninda Instagram da haberciler agisindan haberi hedef kitlelere ulastirabilecekleri bir mecradir.
Fotograf ve video paylasma 6zelligiyle 6n plana ¢ikan Instagram giiniimiizde magazin haberciliginin 6nemli bir
mecras1 haline gelmistir. Instagram’in magazin haberciliginde nasil kullanildigin1 ortaya koymay1 amaglayan bu
caligmada, 12-20 Ekim 2019 tarihleri arasinda amaclh drneklem esasina gore segilen ii¢ hesabin paylasimlari
incelenmistir. Dagtas (2006: 124)’1n magazin eklerinin igerigini belirleyen ve eklerde islenen konular1 incelemek
iizere kullandig1 kategoriler temel alinarak igerik ¢oziimlemesi yapilmistir. Elde edilen bulgular sonucunda,
Instagram’daki magazin haber hesaplarinin tiiketim ve yasam bigimleriyle iliskili olarak en ¢ok “moda olgusu ve

goriiniimleri” kategorisinde haber igerigi paylastig1 gorilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Magazinlesme, Magazin Haberciligi, Sosyal Medya, Instagram

INSTAGRAM: A NEW PLATFORM OF TABLOID JOURNALISM

ABSTRACT

For centuries, it has been a fundamental motivation for individuals to be informed and learn about the events
occurring around them. Since the 17" century, when the foundations of modern journalism were laid, newspapers
that were published in certain time periods and diversified in terms of content gained importance in conveying

news to the masses. Today, online channels are also significant beside the printed media, television and radio. As
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a matter of fact, social media platforms that aroused through web 2.0 technology are also remarkable mediums of

recent times in spreading news to the audiences.

In time, colored news that enable us to depart from the reality of daily life, came in to our lives as well as serious
ones. Starting from the late 19" century, tabloidization and tabloid journalism gain a seat in the newspaper
through tabloid news and sensational journalism. The attention given to those who have reputation in the society
and their lives gave acceleration to tabloid journalism. The short texts and catchy visuals, which are the

characteristics of tabloid journalism became the type of content that contributed to the readability of newspapers.

The social media platforms which provide an opportunity to spread the news quickly with the content types like
text, photograph and video augments the existence of reporters in such platforms day by day. Instagram, as well
as other platforms like Facebook, Twitter and Youtube, is also a channel for reporters in their purpose of
conveying the news to the target audience. For today’s tabloid journalism, Instagram, which comes into
prominence through its photograph and video sharing features, has become a notable channel. In this study, three
accounts were chosen through purposeful sampling and their content published between the time period of
October 13-20, 2019 were examined with the purpose of revealing how Instagram is being used in tabloid
journalism. The content analysis was performed by basing on Dagtas’s (2006:124) categories, which are for
determining the content of tabloid supplements, and also for examining the topics that are discussed in such
supplements. As a result of the findings, it was seen that the magazine news accounts on Instagram mostly shared

news content in the category of “fashion phenomena and appearances in relation to consumption and lifestyles.
Keywords: Tabloidization, Tabloid News, Social Media, Instagram
GIRIS

Ag tabanli teknolojinin yayginlagsmasi birgok endiistride oldugu gibi
habercilik alaninda da etkisini gdstermistir. Haberin {iretim silirecinden dagitimina
kadar olan siirecte bilgisayar ve internet teknolojileri etkin hale gelmistir. Yasanan
gelismelere bagl olarak 1990’11 yillarin ilk yarisinda ortaya ¢ikan ¢evrimigi gazeteler
niceliksel olarak tiim diinyada ve Tiirkiye’de hizla artmistir. Gerek konvansiyonel
medya gerekse bagimsiz yayincilar ve hatta bireyler bile ¢cevrimici mecradan haber

icerikleri liretebilir ve yayabilir duruma gelmislerdir.

2000’11 yillarin basinda ortaya ¢ikan ve yayginlasmaya baslayan sosyal
medya platformlari, kullanim oranlarina bagl olarak habercilerin de dikkatini ¢eken
mecralar haline gelmistir. Sosyal medyanin etkilesimli, hedeflemeye ve
Olclimlemeye imkan veren 6zellikleri, habercilerin bu mecralar lizerinden okurlari ile

cift yonlii ve etkin bir iletigim siireci ylirlitmelerine olanak saglamaktadir.

Toplumda gozetleme ve gozetlenmenin mecrasi haline gelen sosyal medya

platformlar1 iinliilerin hayatlarina olan ilgiyi hi¢ siiphesiz artirmistir. Hatta kendi
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tinliilerini yaratma potansiyeline sahip olan sosyal medya, magazin haberciliginin
farkli bir boyuta tagimistir. Sosyal medyada, iin sahibi olan kisilere ve kisilerin
hayatlarina olan ilgi, magazin haberciliginin ivme kazanmasina yol agmistir. Hem
gorsel hem de isitsel icerik sunmaya imkan veren sosyal medya platformlari, renkli
ve zengin haber igeriklerinin liretilmesine katki saglamaktadir. Bilhassa magazin
basininin renkli diinyasi ile sosyal medyanin dinamizminin bir araya gelmesi,
magazin habercileri i¢in sosyal medyay1 vazgecilmez kilmaktadir. Fotograf ve video
paylasim platformu olan Instagram, magazinin “bol fotografli” dogasina en uygun
platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Instagram’in gorsel odakli olmasi, magazinin
gorsel ve renkli dogasina yasam alani saglamakta ve bu mecranin etkin bir sekilde
tercih edilmesine neden olmaktadir. Un sahibi kisilerin hayatlarindan ve yasam
tarzlarindan kesitler sunarak, hedef kitleye wuzak ve wulasilmaz goriineni
yaklagtirmaktadir. Calisma, magazin haberciliginin yeni platformu olan Instagram’in,
magazinsel iceriklerin farkli magazin hesaplarinda nasil temsil olanagi buldugunu

ortaya koymay1 amacglamaktadir.

Calismanin teori kisminda magazin kavrami, magazinlesme, magazin
haberciligi, Tiirkiye’de magazin haberciliginin gelisimi ve sosyal medya
platformlarinin haber dagitim kanali olarak kullanimi ele alinmigtir. Calismanin
aragtirma kisminda ise Dagtag’in (2006: 124) magazin eklerinin icerigini belirleyen
ve eklerde islenen konular1 incelemek iizere kullandig1 kategoriler temel alinmigtir.
Bunlar: (1) Ozel hayatlar ve giiniibirlik birliktelikler/ayriliklar, (2) Dedikodu,
polemik ve soOylentiler, (3) Bedenin kutsanmasi ve ¢iplaklik, (4) Moda olgusu ve
goriinlimleridir. S6z konusu siniflandirma disinda kalan igerikler ise Diger kategorisi

altinda degerlendirilmistir.
1. Magazin Kavrami, Magazinlesme Egilimleri ve Magazin Haberciligi

Magazin kelimesi, Arap¢a’daki hazine kelimesiyle ayni kokten tliremistir.
Belge (1997: 373), Mahazin kelimesinin ‘mahzen’in ¢ogulu oldugunu ve i¢inde esya
depolanan yer anlamina geldigini ifade etmektedir. Fransizca’da ‘diikkan’ anlamina
denk gelen kelime, i¢inde bir¢ok iiriiniin satildigi yer olarak tanimlanir. Magazin
kavraminin, i¢inde pek ¢ok farkli bilginin yer aldig1 yaym anlaminda kullaniminin

temelinde de bu tanim yer almaktadir.
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Giliniimlizde magazin kavrami, ¢ok farkli konular1 isleyen, genellikle
fotografli, stireli yayin olarak ifade edilmektedir (Dagtas, 2006: 101). Tiirk Dil
Kurumu’na gore ise magazin, “halkin cogunlugunu ilgilendirecek, ¢esitli konulardan
s0z eden, bol resimli yayin” ve “genellikle sanat, eglence ve spor diinyasinda
taninmis  kisilerle  ilgili  haber ve yorum” olarak tanimlanmaktadir
(https://sozluk.gov.tr/?q=magazin&aranan, 12 Eyliil 2019). Tanimlardan anlasilacag:
lizere, magazin kelimesi hem bir yayin hem de haber ve yorum tiirii igerikler olarak
tanimlanmistir. Halkin geneline hitap edecek, farkli konulari iceren ve gorsel
zenginligi olan bir yayin tiirii olarak tanimlanirken, diger yandan da iinlii kisiler ile

ilgili haber ve yorumlar olarak tanimlanmaigtir.

Eglendirirken bilgi vermeyi de amaglayan yaymcilik tlirii olarak da
tanimlanan magazin, bilgilendirmekten ziyade hosca vakit gecirmek, oyalanmak ve
glindelik yasamin stresinden uzaklasmak ic¢in izlenmektedir (Dagtas, 2006: 101).
Ciddi haberlerin izlenmesi, Onceleri kamusal hizmetin yerine getirilmesi olarak
goriiliirken artik izleyici ¢ekebilmek, reklam alabilmek ve para kazanabilmek igin
haberlerin yapildig1 goriilmektedir. Yayin organlarinin sahipleri habercileri, ciddi
haber yapmamalari, eglenceli haberler yapmalar1 yoniinde uyarmaktadir.
Habereglence (infotainment) olarak adlandirilan bu yaklasim, eglencenin haber,
haberin eglence olarak degerlendirilmesi seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Tokgoz, 2013:
83).

Tiirkoglu'na gbére magazinin tiiketilmesinin ve iiretilmesinin sebebi soyledir

(http://www.radikal.com.tr/turkiye/magazin-ayaga-mi-dustu-648630, 5 Eyliil 2019):

“Toplum hayatin karmasasi igerisinde tutunacak bir dal olarak magazini buluyor.
Ciinkii se¢im, siyaset, terdr, savas, 'bilinmez gelecekle' ilgili sorunlar. Toplum da
kendini rahatlatan, kafa yormayan magazini izliyor. Biitiin giin ¢alismis, yorulmus.
Aksam eve geldiginde rahatlamak istiyor. Magazin habercileri i¢in de, halk i¢in de
magazin figiirleri gecici dayanak. Magazin insanda hos duygular olusturan bir

dildir.”

Magazin haberleri genellikle basit anlatimlidir. Magazin kapsaminda
degerlendirilen  haberler, tatli/renkli  konulardan  olugmaktadir.  Sosyete

dedikodularindan yildizlarin yasamina, farkli mekan tanitimlarindan skandallara,
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cesitli yemek tariflerinden yildiz falina, iinliilerin moda anlayisina kadar bir¢ok konu
magazin haberciligi kapsaminda ele alinmaktadir. Sosyete ve eglence diinyasinin
tinliilerine oncelik veren magazin haberciligi, sadece dedikodu ve spekiilasyonlar
lizerine Uretim yapmay1 degil, onlarin 6zel hayatlarin1 da mercek altina alan bir
habercilik anlayistyla hareket etmektedir (Dagtas, 2006: 102). Un sahibi olanlar
kendilerini giindemde tutmak ve taninirliklarini artirmak i¢in magazin habercilerine
ihtiya¢c duyarken, haberciler de mesleki konumlarini giiclendirecek malzemeleri

bulmak i¢in {in sahibi olanlar {izerine yogunlasmaktadirlar.

Magazin giiniimiizde yayimcilik anlayis1 itibariyla ¢ok benimsenen bir
gazetecilik haber tiirlerinden biridir. Insanoglunu bilgilendirmekten gok hosca vakit
gecirmesini vurgulayan magazin gazeteciliginin izleyicisi fazladir. Her egitim

diizeyinden insana hitap edebilmektedir (Tokgoz, 2013: 422).

Magazinsel bir sdylemi benimseyen medyada, kitlenin haz ve duygularina
yonelik iletiler gorsel agirlikli olarak sunulmaktadir. Bu iletilerin yogunlugu ve
sunum bi¢imleri, Tiirkiye’deki magazin medyasinin 6tesinde; magazinlesen medya

ortaminin i¢erigini bigimlendiren bir goriintii sergilemektedir (Dagtas, 2006: 106).

Bol resimli, biiyiik puntolu, fakat az haberin yer aldig1 sayfa diizenine sahip
magazin gazetelerinin anlatimi genelde ¢ok basittir. Magazin haberlerinde verilen
haberi kisa tutmak, okurun dikkatini dagitmamak, fakat bunun yerine cesitlilige ve
yeniliklere yer vermek 6n plandadir. Insanoglunun arzularini ve ilgilerini tatmin
etmek icin yapilan magazin haberleri, sdylemi itibariyle kolay anlasilabilir ve
algilanabilirdir. Magazin soylemi kitle kiiltiiriiniin  belirleyici  6zellikleriyle
ortiislirken, kitle toplumu ortaminda var olmak i¢in uygun olanaklari bulmaktadir.
Magazin sdylemi, gercek diinyayr nedensellik iligkileri disinda yapilandirmakta,
olgular1 baglamlarindan koparmaktadir. Ideolojiyi, eglence araciliiyla aktarmasi, bu
slirecin vazgecilmez bir lreticisi/tasiyicist olmasini saglamaktadir (Tokgoz, 2013:

422-423).

9% ¢ 99 e

“Bulvar”, “tabloid”, “sar1 basin”, “boyal1 haber”, “renkli basin”, “sansasyonel
haber” kavramlar1 da magazin haberlerini ifade etmektedir. Yazili basinda magazin

haberleri kendini; gazetenin vitrin sayfasi dahil olmak iizere hemen hemen her
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sayfasindaki diger haberlerin yaninda, gazetelerin magazin i¢in ayirdiklar
sayfalarda, gazete eklerinde, magazin gazetelerinde ve tamami magazin olan

dergilerde olmak tizere bes sekilde gostermektedir (Sogiider, 2003: 78).

Magazinlesme kavrami, Ingilizce literatiirde “tabloidization” sdzciigiine
karsilik gelmektedir. Magazinlesme, eglenceli ve duygusal unsurlarla donanmis
icerigin daha fazla vurgulanmasi ve basit, kolay tiiketilebilir bir sunumla kitlelere
ulagtirllmast anlami tagimaktadir (Akt. Dagtas, 2006: 107). 19. yilizyilin ikinci
yarisindan itibaren yayginlasmaya baglayan kavram, 20. yiizyilda 6nce yazili basin,
daha sonra dergicilik, radyo ve televizyon gazeteciliginde bir nitelik kazanmaya

baslamistir (Tokgoz, 2013: 423).

ABD’de baslayan tabloidlesme olgusu, diinyadaki cesitli lilkelerin ardindan
Tirkiye’de ozel televizyonlarin 1990’Ih yillarda devreye girmesinden sonra artis
gostermistir. Bu yaklagim bigimi, tekellesme ile birlikte televizyon ve gazetelerde
giderek artmistir. Magazin gazeteciligi multimedya gazeteciliginde de egemenligini

siirdiirmeye baslamistir (Tokgoz, 2013: 83).

Magazin haberciliginin esas1 olan sansasyonel haber yapmay:1 kendilerine
ama¢ edinmis olan ABD’li gazeteciler James Gordon Bennett ve Joseph Pulitzer,
cagdas gazeteciligin gelismesi agisindan iki Onemli isimdir. Bennett haber
kaynaklarini genis tutmus ve toplumda 6nemli kisilerin haberini yapma gerekliliginin
iistiinde durmustur. Yaptig1 habercilikle diinyanin dogru resmini ¢izmeyi amaglayan
Bennett, macera, seriiven ve uzak iilkelere yapilan seyahatlerinin de haberlerini

yapmustir (Tokgoz, 2013: 424).

Joseph Pulitzer, Bennett gibi sansasyonel haberlere 6nem vermistir. Gazete
stitunlari1 ¢esitli haber konularinin miicadelesi ile ayirarak, sirket yolsuzluklari,
savas, macera, hiikiimet haberleri gibi icerikleri gazetelere yansitmistir. Daha sonra
kendisine katilan William Rodolph Hearst ile sar1 gazetecilik (yellow journalism)
uygulamasint hayata gecirmislerdir. Gazetelerinde kullandigi komik tiplerin
karikatiirlerde yer almasini, lizerinin sar1 boya ile boyanmasin, haberlere resimlerin,
sekillerin, fotograflarin eslik etmesini, iri puntlarin kullanilmasin1 ve renklerin

zenginlesmesini saglamislardir (Tokg6z, 2013: 424-425).
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19. yiizyilin son déonemlerinde goriilen sar1 gazetecilik akimiyla sansasyonel
gazetecilik iyice yerlesmistir. Sar1 gazetecilik akimi zamanla son bulmasina ragmen
sansasyonel gazetecilik 20. yiizyilda da varligin1 siirdiirmiistiir. I. Diinya Savasi’ndan
sonra sansasyonel gazetecilik doruk noktasina ulagsmistir. 1919°dan itibaren, gerek
Avrupa’da gerekse ABD’de sansasyon dolu, ¢iplak kadin bedenleriyle bezenmis
cinayet haberleri gazetelerin sayfalarin1 doldurmustur (Tokgdz, 2013: 425).

ABD’de sansasyonel gazeteler, 20. yiizyilin baslarindan itibaren “tabloid” adi
altinda satilmaya baslanmistir. Tabloid gazetenin en 6nemli 6zelligi sansasyonel
haber vermesi yaninda boyutlarinin 17. ylizyilda ¢ikarilan ilk gazetelerin boyutlariyla
ayn1 olmasidir. Kiiciik boyutlu gazeteler ¢iplak kadin fotograflarindan, idam edilen
katil kadinin fotografina degin tiirlii sansasyonel goriintiiyli ilk sayfaya basmay1

uygun goren bir anlayisi benimsemislerdir (Tokgoz, 2013: 425-426).

Magazin haberciligi dendiginde, gilinlimiizde bliyiik 6l¢iide tinliilerin 6zel
hayatlariyla ilgili dedikodular1 igceren, cinselligi 6ne ¢ikaran, ciddi igerikten uzak, bol
fotografli, sansasyonel, tiikketim odakli, ilgi ¢ekme Oncelikli renkli haberler akla
gelmektedir. Ancak magazinin genis bir ¢ergevesi vardir. Ciddi haberlerin de
magazinsel boyutu olabilecegi ve haber degerini 6n planda tutan kaliteli magazin
haberlerinin de yapilabilecegi cogunlukla unutulmaktadir. insan yasamina ait her sey

magazine kaynaklik edebilmektedir (ilhan ve Aydogdu, 2017).

Magazin yayinciliinin kaynaklari; popiiler kisi/kisiler, iinlii sosyal medya
hesaplari, internet siteleri, liiks mekanlar, popiiler caddeler, aligveris merkezleri,
basin ajanslari, film setleri, Ozel istihbarat, oteller, eglence mekanlari, tatil
merkezleri, fisiltt gazetesi, yabanci yayinlar ve sosyal medya olarak goriilmektedir
(Sogiit ve Aktag, 2018). Son yillarda sosyal medya kullaniminin iinlii kisiler ve
toplumdaki bireyler nezdinde yogunlasmasi, magazin basininin ve habercilerinin de
bu alana kaymasina sebep olmustur. Sosyal medya platformlar1 magazin i¢cin hem

kaynak hem de haberleri genis kitlelere yayacak dagitim mecrasi islevi gérmektedir.
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2. Tarihsel Siiregte Tiirkiye’de Magazin Haberciligi

Magazin kavraminin ¢ikis noktasina baktigimizda, ilk olarak sansasyonel
gazetecilik ve bulvar gazeteciligiyle ilgili ABD ve Avrupa kaynakli yayinlar
goriilmektedir. Ulkemizde ise II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra gelisen yayincilik
kapsaminda magazin kavrammin da somut bir goriiniim kazandigr goriiliir.
Cumhuriyet’in ilanindan sonra ise yazili basin i¢inde magazin, kiiltiir ve sanat
eksenli ilerlerken 1980’li yillarin liberal politikalar1 magazine ivme kazandirmistir

(Sogiit ve Aktag, 2018).

Yazili basindan gorsel medyaya magazin yonii agir basan haberlerin giderek
artmast ve magazinlesmenin ana haber biiltenlerinden, spor programlarina,
gazetelerin mansetlerinden verdikleri eklere kadar hakim olmasi Tirk basimninin
yadsinamaz gercegidir (Biiyiikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007). Oyle ki giiniimiizde
sosyal medya platformlar1 da magazin haberlerinin en yogun iretildigi ve

paylasildig1t mecralar haline gelmistir.

Magazin haberciligi toplumdaki ilgiden dogmustur. Ozellikle sosyal ve
ekonomik kriz donemlerinde bu gazetecilik tiirii altin ¢agini yasamistir. Magazin
yasam tarzinin sunumudur. Magazinde ilk planda tarz vardir: Ne kullanildigi, ne
giyildigi, nerelerde yemek yendigi, hangi tlir miizik dinlendigi, nereye tatile gidildigi,
nerelerde eglenildigi gibi. Magazinde {inlii kisilerin takip edilmesinin sebebi, o
insanlarin yasam tarzlarini, statiilerini diger insanlara gosterebilmektir (Biiyilikbaykal

ve Biiylikbaykal, 2007).

Magazin basini tilkemizde ilk olarak dergi tiirii icinde kendini gOstermistir.
[Ik magazin dergisi 1873 yilinda yaymnlanan Ciizdan olmustur. Yine Haftalik
Malumat (1897), Resimli Kitap (1908), Fransizlarin L’Illustration dergisinin benzeri
olan ve 1909’da yaymlanmaya baslayan Sehbal magazin basinmnin ilk 6nemli

ornekleridir (Akt. Uslu, 2001).

Cumhuriyet donemine bakildiginda ilk yayimlanan magazin dergisi, Sedat
Simavi'nin “Inci” dergisidir. Simavi’nin yayimladig1 bir baska dergi ise, donemin
kriz ve zorluklart i¢inde ¢ikarilan “Yedigiin” dergisidir. Bu dergi magazin dergiciligi

acisindan Onemlidir (Arberkli, 2011: 101). 1950’li yillara kadar yayimn hayatina
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devam eden dergi, bol fotograf kullanimi, roman, edebiyat ve magazin yazilar1 gibi

icerikleriyle tirajin1 50 bine kadar ¢ikarmistir (Duran, 1998: 191).

Cumbhuriyet’in ilanindan 1950’lere kadar olan siiregte magazin basini, sosyal
yasamda yapilan devrimlerin destekleyicisi olmustur. Batililasma siirecinin basladigi
yillarda okuma-yazma oraninin diisiik olmasi ve gelismelerin anlatilabilmesi igin,
kisa, kolay okunan ve fotografli haberlerin yer aldig1 magazin haberciligi 6nemli bir
ara¢ olmustur. Batili toplumlarinin yasamlarin1 anlatan yayinlar yapilmis, tiyatro,
edebiyat ve sinema gibi sanat dallarinin yayginlastirilmasi i¢in bu alanlara 6nem
verilmistir.  Bu siiregte Uyanis, Resimli Ay ve Hafta gibi magazin dergileri
¢ikarilmaya baslanmistir. 1948 yilinda haber ile magazine agirlik veren Hiirriyet
Gazetesi yayin hayatina baglamistir. Cumhuriyet’in ilk 25 yilinin magazin basininda
edebiyat ve sanata 6nem verilmistir. Ayrica siir, tefrika, roman, tiyatro, miizik ve

elestiriler hemen her sayida yer almistir (Biiylikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007).

1950-60 arasinda magazin basin bir taraftan siyasal skandallarla beslenirken
diger taraftan gelisme kaydeden sinemaya agirlik verilmistir. Sosyal yasamin
degismesi ve Istanbul sosyetesi gerceginin ortaya cikmasi giiniimiiz magazin
basininin temellerini olusturmustur. Bliyiik sermayedarlarin basin alaninda faaliyet
gostermeye baglamalar1 ve sektorel teknolojinin ilerlemesi, 1960’11 yillarda bulvar
gazeteciliginin ilk Orneklerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. 1961 Anayasasi’nin
belirli Ol¢lide biinyesinde barindirdigi serbestlik ve rahat ortama bagli olarak, o
zamana kadar basilmast miimkiin olmayan ¢iplak kadin fotograflar1 ve biiyiik
fotografli haberler okuyucuya sunulmustur. Donemin 6nemli ve ilk renkli baskili
bulvar gazeteleri ise Son (1966) ve Yeni Aswr (1997) gazeteleri olmustur (Akt. Uslu,
2001).

1960-70 yillar1 arasinda yasanan ekonomik gelismeler bilhassa biiyiik
sehirlerde gece yasamina hareket katmistir. Bu siire¢te magazin basini gece yasamina
yonelmistir. Bu donemin onemli gelismelerinden bir tanesi, haberleri halkin
anlayacagi bir dille yazan Giinaydin Gazetesi (1968)’nin yaym hayatina
baslamasidir. 1970-80 yillar1 arasindaki siyasi ¢alkantilar sonucunda magazin basini

bastirilmis ve siirli bir kitleye seslenmistir. Magazin basini sanatsal etkinliklerle
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hayatin1 stirdiirmiis, agirlikli olarak pembe haberler islenmistir (Biiylikbaykal ve

Biiytlikbaykal, 2007).

1980°1i yillarda Tiirkiye, Bati’daki neo-liberal yoneliglerin ve iilkede yasanan
ekonomik, siyasi ve toplumsal kaosun etkisiyle 24 Ocak Ekonomik Kararlar ile
baslayan, 80 Ihtilali ile uygulanabilirligi saglanan yeni bir ekonomik ve politik
yapilanmanin yasandigi bir doneme girmistir. Bu donemdeki kisitlamalar ve biiyilik
sermayenin medya sektoriindeki egemenliginin ileri boyutlara ulagsmasi medyanin
yeni bir goriiniim kazanmasina neden olmustur (Uslu, 2001). 1980 ihtilalinden
sonraki donemde basin depolitize edilmis, bunun sonucunda da basin magazine
agirlik vermeye baslamistir. Basinin halkin sesini duyuramamasi, halk tabanindan ve

desteginden uzak bir kurum olma durumunu giindeme getirmistir (Gezgin, 1999).

1980’11 yillarda medya sahipliginin biiyiik sermaye gruplarinin eline ge¢mesi,
medyanin yeni bir goriim kazanmasina neden olmustur. Medya gruplari ya da
holdinglerin teknik altyapida yaptig1 biiyiik yatirimlar, biitce agiklarina sebep olmus
ve yapilan yatirimin verimli hale getirilebilmesi i¢in tiraji dolayisiyla reklam
gelirlerini biiylitmek gerekmistir. Bu da salt satis1 arttirmay1 hedefleyen bir icerige
dogru yonelme yol agmustir. Yine bu yillarda televizyon alicilarinin tiim evlere
girmesi, ve renkli yaymlarin baglamasi, 1990’larda ise 6zel kanallarin devreye
girmesiyle gazeteler televizyonla rekabet edebilmek adina daha ¢ekici ve televizyonu
taklit eden icerik yapilarina agirlik verilmistir. Tiim bu faktorler, 80’lerde sayisal bir
cogalma gosteren Tan, Bulvar, Bugiin gibi bulvar gazetelerinin gazetecilik
anlayisinin yazili basina niifuz ederek agirligini arttirmasina veya bir baska deyisle
“magazinlesme” olgusunun ortaya ¢ikmasina yol agmustir (Uslu, 2001). Dagtas’a
gore (2006: 44), bu gelismelerin ardinda yatan neden, yeni sag politikalari

igsellestiren medya kuruluslarinin tiraj ve reytinglerini artirma kaygisi yatmaktadir.

Giinliik gazetelerin verdigi magazin eklerinin yan sira, haftalik ya da aylik
olarak yayimlanan magazin dergileri de vardir. Yazili basinda hayat bulan magazin
haberciligi televizyon ve internet gibi mecralara da girmis ve Tiirkiye’de giicii
azimsanmayacak bir magazin medyas1 dogmustur (Kuyucu, 2015). Giinlimiizde ise
magazin medyas1 varligin1 sosyal medya platformlar: {izerinden siirdiirmeye devam

etmektedir. Sosyal medya platformlarindaki hizli dagilim, etkilesim ve genis bir
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hedef kitleye ulasma; habercilerin bu alani yogun olarak kullanmasina neden
olmaktadir. Bilhassa magazin basininin renkli diinyas: ile sosyal medyanin
dinamizminin bir araya gelmesi, magazin habercileri i¢in sosyal medyay1
vazgecilmez kilmaktadir. Instagram’in gorsel odakli olmasi, magazinin gorsel ve
renkli dogasina yasam alani saglamakta ve bu mecranin etkin bir sekilde tercih

edilmesine neden olmaktadir.
3. Sosyal Medya Platformlarinin Haber Dagitim Kanali Olarak Kullanilmasi

Giiniimiizde artan sosyal medya kullanimi, hem geleneksel hem de bagimsiz
yayncilart sosyal medya {izerinden haberlerini paylasmaya yoneltmistir. Geleneksel
medya ile karsilagtirildiginda, sosyal medyanin kisa siirede, genis bir kitleye, az
maliyetle haberleri ulastirabilmesi yayincilarin bu mecrada aktif rol oynamasini
saglamistir. Ulusal ve yerel medya organizasyonlari, cografi siirlarin otesinde
okuyucu ve izleyicilere erisebilmekte ve sosyal medyanin interaktif yapisi sayesinde

onlardan da geribildirim alabilmektedir.

Farkli bigimlerde bilginin internette paylasilmasini saglayan cesitli interaktif
araclarin bir kombinasyonu olan sosyal medya, gazetecilerin habere ve kaynaga
ulastig1, kamuoyunun nabzini tuttugu ve haber iiretimi gibi gazetecilik faaliyetlerini

yiirlitebildigi hayati 6neme sahip bir mecra haline gelmistir (Acharya vd., 2012).

Sosyal medya sundugu yeni firsatlarla birlikte geleneksel medyanin yerini
almaya baslamistir. Geleneksel medyada haber profesyonel bir sekilde
olusturulmakta ve sorumlu kisi tarafindan kontrol edildikten sonra tek yonlii olarak
hedef kitleye ulastirilmaktadir. Sosyal medyada ise haberin olusturulmast ve
olusturulan haberin hedef kitleye ulastirilmasi farklidir. Geleneksel medyada oldugu
gibi sosyal medyada igerikler, yogun bir kontrole tabi tutulmazlar ve iki yonli

iletisim imkani1 saglayarak hedef kitleye iletilirler (Altunbas, 2014: 46).

icerik olusturuldugu andan itibaren gazetelerin web  sitelerinde
yayinlanmaktadir. Ancak hakkinda konusulmayan haber tam anlamiyla haber
olamamaktadir. Haberin hakkinda konusulabilmesi i¢in insanlarin diyalog kurduklar
mecralar icerisinde haberin verilmesi gerekmektedir. Bunun i¢in de en uygun ortam

sosyal medyadir.
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New York Times’in 2014’te kamuoyuna sizan ve oldukca ses getiren
‘inovasyon raporu’nda okuyucularin sadece ligte birinin siteye dogrudan geldigi,
cogunun Google, Facebook ve Twitter gibi ikincil kaynaklar {izerinden siteye girdigi
vurgulanmaktadir. Bir¢cok haber sitesi bu durumdan dolay: artik ana sayfalarim
giincellemekten ¢ok sosyal medyada nasil one ¢ikacaklarina odaklanmaktadir. New
York Times, ana sayfasina gelen okuyucu sayisin1 artirmanin daha uzun soluklu ve
giivenli bir ¢6ziim oldugu kanaatine varmistir. Times’in durusunu destekler nitelikte
aragtirmalar, Facebook’tan gelen okuyucularin -dogrudan gelenlere kiyasla- sitede
cok daha az vakit gegirdiklerini, baska linklere tiklamadan ¢iktiklarini ve siteye ayni
ay icinde tekrardan girmeye daha az meyilli olduklarin1 gostermektedir (Kalsin,

2016: 81).

Bu yeni iletisim mecralar1 gazetecilere, sadece bilgiye ulasmada hiz ve
kolaylik saglamakla kalmamakta, gazetecilerin rutini olan haber toplantilarinin
giindemini olusturan haber konularmni bulmada da yardimci olmaktadir. Giincel
olaylar takip etmede, kamuoyunu yoklamada, gazeteciye avantajlar saglayan bu yeni
iletisim ortamlari, ayn1 zamanda gazetecinin {irettigi bir habere iliskin geri
bildirimleri aninda almasina ve bazi durumlarda da bu geri bildirimler dogrultusunda

haber igerigini giincellemede etkin rol oynamaktadir (Kurt, 2016: 36-37).

Sosyal medya platformlar1 sunduklar1 hedefleme hizmetiyle yayincilarin
hedef kitlelere ilgilendiklerini diistindiikleri igerikleri dogrudan iletmelerini
saglamaktadir. Sosyal medyada daha genis kitlelere ulasmanin yaninda sadece
spesifik bir kitleye de yayin yapilabilmektedir. Sosyal medyada verilerin
depolanmasi sayesinde kullanicilarin psikografik ve demografik o6zelliklerine gore
iceriklerin gosterilecegi hedef kitle segilebilmektedir. Bu da haberlerin erigimi ve
aliman geri bilirimler acgisindan daha etkin sonuglar elde edilmesine yardimci

olmaktadir.

Tiirkiye’deki internet kullanicilarinin %87°si haber kaynagi olarak sosyal
medya dahil ¢evrimi¢i mecralari kullanmaktadir. Tiirkiye’deki insanlarin %59u
sosyal medyay1 haber kaynagi olarak goriirken, %46°s1 da yazili basini haber kaynagi
olarak gormektedir Veriler incelendiginde okurun haber kaynag tercihlerinde yazili

basinin en son sirada geldigi goriilmektedir. TUIK 2018 Yazili Medya istatistikleri
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de bu durumu destekler niteliktedir. TUIK verilerine gore; Tiirkiye’deki gazete ve
dergilerin sayisi, 2018°de bir dnceki yila gore %2,6 azalmistir. Gazete ve dergilerin
tiraji, 2018 yilinda 2017’ye gore %17,6 diismistiir. Tirkiye’de 2018 yilinda
yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraji 1 milyar 368 milyon 287 bin 463
olurken, bunun %94,2’sinin gazetelerden olusmustur (Akt. Cetinkaya, 2019: 9-10).
Bu rakamlar, sosyal medya platformlarinin habere erismede 6nemli hale gelirken

yazili basinin ise giinden giine okunurluk agisindan gii¢ kaybettigini gostermektedir.

Yapilan arastirmalar diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya kullaniminin hizla
arttigin gostermektedir. Bununla iliskili olarak, sosyal medya platformlari tizerinden
haberi takip edenlerin oranlar1 da her gegen giin artmaktadir. Oxford Universitesi’ne
bagli Reuters Enstitlisii Dijital Haber Raporu 2019 arastirmasina goére, Tirkiye’de
bireylerin %59’u sosyal medyay1 haber kaynagi olarak gérmekte, %601 haberleri
sosyal medya, mesajlasma uygulamalar1 ve e-posta yoluyla paylasmakta, %45°1 de
sosyal medya ya da haber portallarindaki haberlere yorum yapmaktadir.
(https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/risj-review/digital-news-report-2019-out-
now, 02 Eyliil 2019).

Tiirkiye’de sosyal medya kullaniminin hizla artmasi ¢evrimigi gazetelerin
tirettikleri icerikleri sosyal medya platformlar1 {izerinden daha genis kitlelere
ulagtirma imkani sunmustur. Zamanla ¢evrimici gazetelerde “sosyal medya uzman1”,
“sosyal medya editorii” adi altinda is kollar1 ortaya ¢ikmis, sosyal medyaya uygun
icerikler iiretilmeye baslanmistir. Diinyada ve Tiirkiye’de cogu onemli gazete sosyal
medya platformlarinda haber paylasimini organize etmek, ilgi c¢ekici icerik sunmak

ve etkilesimi artirmak gibi nedenlerle sosyal medya uzmanlarini ise almaktadir.

Sosyal medya platformlarinda haber paylasimi iki yolla yapilabilmektedir.
Bunlardan ilki, sosyal medyada haber paylasiminda habercilerin yazdiklar1 haberleri
paylasmalaridir. Ikincisi ise haber paylasiminin tamamen haber yazmakla sorumlu
olmayan sosyal medya uzmanlari tarafindan yapilmasidir. Ornegin posta.com.tr’de
ayrica sosyal medya editorleri bulunmamaktadir. Her editér kendi haberini sosyal
medyada duyurmak zorundadir. Sadece sosyal medya uzmani olup, haberi bilmeyen
kisiler gazete biinyesinde ¢alistirilmamaktadir. Posta.com.tr’deki tiim editorler ayni

zamanda bir sosyal medya editorii olarak gorev yapmaktadir. Farkli olarak,
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hurriyet.com.tr’de ise editorler sosyal medya platformlarinda haber paylagimi
yapmamaktadirlar. Bunun sebebi, sosyal medya platformlarinin kendi kurallar1 ve
dengelerinin olmasidir. Editorlerin ayni1 zamanda sosyal medya igerik girmesinin ¢ok
kisa araliklarla paylasim yapmaya yol acacagi, bunun da her bir haberin yarattigi
etkiyi azaltacag1 ifade edilmektedir (Cetinkaya, 2018: 211). Basin isletmelerinin
sosyal medyada igerik paylagsma politikalar1 kurallara bagli olmakla birlikte,

organizasyon yapilari ve istithdam politikalarina gore sekillenmektedir.

Icerigin sosyal medyada dagitimi agisindan yeni bir yapilanmaya
gidilmektedir. Ciinkii mesajin Twitter’daki kitleye sunus bi¢imi ile Facebook’taki
kitleye sunus bigimi arasinda farklar vardir. Ornegin Twitter kullanicilar1 daha son
dakika, daha hizli, daha kaliteli ve dogru icerige yonelirken Facebook kullanicilar:
diyalog dili agir basan, etkilesimi giiclendirecek tarzda icerige ihtiya¢ duymaktadir.
Dolayisiyla, ¢evrimigi gazetelerde Facebook ve Twitter ile ilgilenen sosyal medya
editorleri birbirlerinden farkli olabilmektedir (Cetinkaya, 2018: 212). Bilhassa biiyiik
basin isletmeleri sosyal medyada igerik paylasan editorleri kendi icinde

ayirabilmektedir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de kullanici sayist glinden giine artan ve popiiler hale
gelen sosyal medya platformlarinin baginda Instagram gelmektedir. Instagram, 2010
yilinda akilli telefonlar icin gelistirilen, fotograf ve video paylasim uygulamasidir.
Platform ilk yillarda sadece fotograf paylasimina imkan tanirken, zaman igerisinde
video paylasimi, canli yayin, 24 saatligine paylasilan hikayeler, IGTV uygulamas1 ve

reklamlar da Instagram’in sundugu hizmetler arasinda yer almaya baslamistir.

Instagram’da hashtag (#) ve mention (@) kullanimlar1 ile igerigin daha genis
kitlelere ulagsmasi ve benzer igeriklere kolaylikla erisilmesi miimkiindiir. Kullanicilar
“#” sembolil ile fotograflarin1 ve videolarin1 tanimlamakta ve diger kullanicilari
etiketlemek i¢in de “@” semboliinii kullanmaktadir, bu etiketlenen kullanic1 hesabina
etkili bir baglant1 olusturmaktadir. Instagram kullanicilara, herhangi bir sayida baska
kullaniciy1 takip etmesini saglayan sosyal bir baglanti saglamaktadir. Ote yandan,
Instagram kullanicisini takip eden kullanicilar “takip¢i” olarak adlandirilmaktadir.
Instagram’in sosyal ag1 asimetriktir, yani A kullanicis1t B’yi takip ederse, B’nin A’y1

takip etmesi gerekmez. Ayrica kullanicilar gizlilik ayar1 yaparak, fotograflarini ve
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videolarim1 sadece istedikleri hedef kitleyle paylasabilmektedirler. Kullanicinin
takipg¢isi olabilmek icin onun onaymi almak gerekmektedir. Bununla birlikte
kullanic1 gizliligi herkese agik olarak da ayarlanabilir. Yani kullanici tarafindan
paylasilan igerikler, Instagram kullanicisi olan herkes tarafindan goriintiilenebilir.
Instagram’da yapilan paylagimlar ters kronolojik siraya gore paylasilmaktadir. Yani
en son paylasilan fotograf ya da video en iist sirada goriilmektedir. Ayrica bu
paylagimlara begeni ve yorumlar yapilabilir. Bu durumda yapilan eylemler,
kullanicinin giincellemeler sayfasinda goriinecek ve boylece kullanicilar begeni ve

yorumlari izleyebileceklerdir (Hu vd., 2014: 596).

We Are Social 2019 raporuna gore diinyada toplam 894 milyon Instgram
kullanicis1  bulunmaktadir. Tiirkiye’de ise 38 milyon internet kullanicisi
Instagram’dadir. Instagram kullanicilarinin 1/3’4 18-34 yas grubu arasindadir.
Kullanim1 oldukg¢a yaygin olan Instagram’in Facebook’a gore yas grubu arttik¢a
kullanim oraninin diistiigii goriilmektedir. Tiirkiye’de internet kullanicilarinin en ¢ok
kullandigr  platform  Youtube’dan  sonra %84  oranla  Instagram’dir
(https://medium.com/@gamzenurluoglu/15-maddede-t%C3%BCrkiyenin-dijital
tablosu-we-are-social-2019-t%C3%BCrkiye-raporu-ebc034d01ef3, 12  Agustos
2019). Veriler Instagram’in diinyada ve Tiirkiye’de yogun olarak kullanilan ve

O6nemli sosyal medya platformlarindan biri oldugunu gostermektedir.
4. Magazin Haberlerinin Yeni Mecrasi Olarak Instagram
4.1. Arastirmanin Onemi, Amaci ve Yéntemi

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de sosyal medya kullanimi giinden
giine yayginlasmistir. Gerek internetin hanelere girmesi, gerekse akilli telefon
kullaniminin artmast hi¢ sliphesiz sosyal medya platformlarina olan ilgiyi artirmistir.
Sosyal medya platformlarinin bireylere sundugu; kendilerini ifade alani, kolay ve
hizli iletisim, etkilesim gibi 6zellikler bireylerin bu mecray1 daha aktif kullanmalarim
saglamaktadir. Gerek kurum ve kuruluslar, gerek medya organlari, gerek orgiitler,
gerekse markalar hedef kitlelerine ulagmak i¢in sosyal medya platformlarini etkin
olarak kullanmaktadirlar. Sosyal medya hem bilgi/haber kaynagiyken hem de

bilgiyi/haberi yayma kanali olarak da islev gérmektedir. Geleneksel medya ve
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gevrimi¢i yayinlar (gazete, dergi, TV) igeriklerine uygun sosyal medya
platformlarinda daha genis kitlelere ulasabilmek ve kitlerden geribildirim alabilmek
icin bu platformlarda hesap olusturmaktadirlar. Ancak bunun yaninda sadece sosyal
medya platformlarinda igerik {iireten ve dagitan habercilik faaliyetleri de
goriilmektedir. Habercilik agisindan 6nemli hale gelen sosyal medya platformlarimin

nasil kullanildigini detayli incelemek gerekmektedir.

Instagram ozelligi geregi magazinin “bol fotografli” dogasina en uygun
platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Un sahibi kisilerin hayatlarindan ve yasam
tarzlarindan kesitler sunarak, hedef kitleye uzak ve ulasilmaz goriineni
yaklastirmaktadir. Ayn1 zamanda olaylar siisleyerek ve abartarak aktarma hedef
kitlenin ilgisini ve merakini artirmaktadir. Calisma, magazin haberciliginin yeni
platformu olan Instagram’in, magazinsel igeriklerin farkli magazin hesaplarinda nasil

temsil olanag1 buldugunu ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Calismada ydntem olarak icerik analizi teknigi kullanilmistir. igerik analizi
iletisim igeriginin Onceden belirlenmis temalar cergevesinde, sistematik olarak
yapildig1r bir arastirma teknigidir. Gorsel, isitsel, metinsel her tiirlii igerik, igerik
analizi teknigiyle ¢oziimlenebilir. Burada 6nemli olan nokta, “igeriklerin {iretilisi” ve
“izleyiciler etkisi veya alimlanmasi konusunda” herhangi bir bilgi edinmeye

yardimci olmamasidir (Geray, 2014: 135).

Icerik analizi, cesitli metinlerin igerigini, naif bir okumayla kendini dogrudan
vermeyen temel Ogelerini smiflandirmak ve yorumlamak amaciyla metodik,
sistematik, objektif ve miimkiinse nicel olarak incelenmesini saglayan bir tekniktir
(Akt. Bilgin, 2006: 2).

Daha detayli anlamda igerik analizindeki igerik, “teknolojiyle aracilanmig ve
aracilanmamus iletisimler yoluyla “ifade edilmisin i¢indeki” demektir”. Ornegin
basili medyadan; gazete, dergi, bilgisayarla aracilanmis iletisimden; web sayfalari,
Facebook, Instagram ya da reklamlardan, radyo ve televizyon programlarindan,

bilbordlardan icerik saglanabilir (Erdogan, 2012: 181).

Icerik analizi teknigi icerisinde, kategorisel analiz yapilmistir. Kategorisel

analiz, belirli bir mesajin 6nce birimlere bdliinerek, bu birimlerin belirli kriterlere
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gore kategoriler halinde gruplandirilmasini ifade eder. Kategorilendirmede bagkalar
tarafindan daha onceden gelistirilmis kategoriler alinir, bu yapilamadiginda ya da
uygun olmadiginda ise yeni bir kategori sistemi gelistirilir (Bilgin, 2006: 19). Bu
calismada, Dagtas (2006: 124)’1n magazin eklerinin igerigini belirleyen ve eklerde
islenen konular1 incelemek iizere kullandig1 kategoriler temel alinmistir. Bunlar: (1)
Ozel hayatlar ve giiniibirlik birliktelikler/ayriliklar, (2) Dedikodu, polemik ve
sOylentiler, (3) Bedenin kutsanmasi ve ¢iplaklik, (4) Moda olgusu ve goriiniimleridir.
S6z konusu simiflandirma disinda kalan igerikler ise Diger kategorisi altinda
degerlendirilmistir. Diger kategorisi iginde, giindemdeki sehit haberleri, toplumda
yanki uyandiran haberler, 6zel giinler, anma, kutlama ve reklam gibi icerikler yer

almaktadir.

Aragtirmanin amacima bagli olarak arastirmada yanit aranan sorular su

sekildedir:
AS1: Magazin hesaplarinin paylasim siklig1 ne durumdadir?

AS2: Magazin hesaplarindaki haberler genellikle hangi icerik formatinda
paylasilmistir?

AS3: Magazin hesaplar1 hangi kategoride, ne siklikla paylagimda

bulunmustur?

AS4: Magazin hesaplart en ¢ok hangi kategorideki haberleri i¢in yorum

almistir?
4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni Instagram’in arama kismina “magazin” anahtar kelimesi
yazilarak tarama yapilmis ve Instagram’in “Baslica” kisminda 33 hesaba erisilmistir.
Aragtirmanin evreninde yer alan 33 hesap arasindan herhangi bir dergiye, Tv
programina, gazeteye ve cevrimi¢i gazeteye ait olmama ve sadece Instagram
lizerinden magazin haberciligi yapma sartina bagl olarak en c¢ok takipgiye sahip,
Tiirkge 3 hesap 6rneklem olarak secilmistir. Orneklem se¢iminde “amacli drneklem”
yontemi kullanilmistir. Bu yonteme gore 6nceden belirlenmis amaca uygun ornekler

aragtirillmis ve inceleme igin se¢ilmistir (Erdogan, 2012: 210). 12-20 Ekim 2019
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tarihleri arasinda orneklem olarak secilen 3 hesabin paylasimlari igerik analizine

yukarida belirtilen kategoriler dogrultusunda ¢6ziimlenmistir.

Tablo 1. Magazin Hesaplan Listesi

No | Hesap ismi Takipci No | Hesap ismi Takipgi
1 people* 6,8milyon 18 magazindizigundemi 131bin
2 gazetemagazin 977bin 19 magazin.twich 119bin
3 gundem_magazinn 633bin 20 magazinselolaylar 97,7bin
4 magazinncomm 387bin 21 magazinsenligi 94,5bin
5 magazin.gundemii 322bin 22 magazintadinda 91,6bin
6 magazingastesi 259bin 23 magazinmerkezii 88,4bin
7 magazingunlugu 197bin 24 magazingo_ 71bin
8 bilalozcenofficial** 197bin 25 bestylemagazine 66,9bin
9 magazinheryerde 195bin 26 magazinperdesi 61,1bin
10 magazinmahallesi 178bin 27 magazin.dergisi 53bin
11 magazin_medyasi 169bin 28 foxmagazin 49,4bin
12 temizmagazincom 164bin 29 hsmagazin 48,6bin
13 capamagmagazin 162bin 30 magazinrengi 40,2bin
14 klasmagazin 149bin 31 magazinalbum 4,437
15 baymagazin 142bin 32 sc_magazin 943

16 magazininellitonu 139bin 33 magazin 723

17 magazingibimagazin 135bin

*People hesabi yabanci bir medya sirketi olup, profilinde “People Magazine” gectigi icin taramada
¢ikmis ve gectigi icin evren iginde yer almistir.

**bilalozcanofficial hesabi da profilde “Kaliteli Magazin” gectigi icin taramada ¢ikmis ve evren iginde
yer almigtir.

“Magazin” anahtar kelimesi taratilarak yapilan arama sonucunda, herhangi bir
dergiye, Tv programina, gazeteye ve cevrimi¢i gazeteye ait olmama ve sadece
Instagram iizerinden magazin haberciligi yapma sartina bagli olarak en ¢ok takipciye
sahip ve Tiirkce yayin yapan; giindem magazinn, magazin.gundemi Ve

magazingastesi hesaplar1 6rneklem olarak incelenmistir.
4.3. Arastirmanin Bulgulari

Arastirma donemimi 3 ayr1 magazin Instagram sayfasinda toplam 303 haber
tespit edilmis ve igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Ayni siire icerisinde 29.526

yorum tespit edilmistir.
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Tablo 2. Magazin Hesaplarinin igerik Formatlarinin Dagilimi

Giindem Magazin Magazin
Magazin Giindemi Gastesi
n % n % n %
Fotograf 111 89,51 86 87,75 59 | 72,83
Video 13 10,48 12 12,24 22 27,16
Toplam 124 100 98 100 81 100

Tablo 2 incelendiginde magazin hesaplarindaki igerik formatlarinin biiyiik
cogunlugunun fotograf formatinda oldugu goriilmiistir. Gilindem Magazin
hesabindaki haberlerin  %89,51’i, Magazin Giindemi hesabindaki haberlerin
%87,75’1 ve Magazin Gastesi hesabindaki haberlerin %72,83’i fotograf olarak
paylasilmistir. Video goriintii elde etmenin fotografa goére daha zor olmasi hig
siiphesiz bu oran dagilimi iistiinde etkilidir. Mobil teknolojilerin ekran goriintiisii
alarak paylasim yapmaya imkan tanimasi da, fotograf formatindaki igeriklerin daha

yogun kullanilmasinin bir bagka sebebi olarak goriilebilir.

Tablo 3. Gilindem Magazin Instagram Hesabi Haber ve Yorum Sayilari

Giindem Magazin Haber Oran Yorum Oran
Sayisi

gundem_magazinn Sayisi (%) (%)
Sohret Iimalati ve Ozel Hayatlar: 53 42,74 1.127 25,89
Gunubirlik Birliktelikler ve Ayriliklar

Dedikodu, Polemik ve Soylentiler 10 8,06 378 8,68
Ciplaklik/Erotizm 4 3,22 90 2,06
Moda Olgusu ve Gérinimleri 29 23,38 988 22,70
Diger 28 22,58 1.769 40,64
Toplam 124 100 4.352 100
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Gilindem Magazin Instagram sayfasindaki haberlerin toplami diger iki hesabin
paylasim sayilarindan daha yiiksektir. 124 adet haberin alt bagliklara gore dagilimina
bakildiginda en fazla paylasima sahip olan kategorinin %42,74 ile s6hret imalat1 ve
6zel hayatlar oldugu goriilmektedir. Bunu %23,38 ile moda olgusu ve goriiniimleri
kategorisi takip etmekte, daha sonra ise %22,58 ile diger %38,06 ile dedikodu,
polemik ve sdylentiler son olarak da %3,22 ile de ¢iplaklik/erotizm takip etmektedir.
Haber iceriklerine yapilan yorumlara bakildiginda ise haber sayilariyla paralel
olmadig1 goriilmektedir. En fazla yorumun %40,64 ile diger kategorisindeki
haberlere, en az yorumun ise %2,06 ile ¢iplaklik/erotizm i¢eren haberlere yapildigi
goriilmektedir. Haber sayisiyla ilintili olarak sohret imalati ve 06zel hayatlar
kategorisindeki haberlere yapilan yorumlar da ikinci sirada gelmektedir. Diger
kategorisinde yer alan Barig Pinar1 Harekati, Milli Takim, ¢ocuk gibi toplumun
duygularina hitap edecek igeriklere yapilan yorumlarin daha fazla oldugu

gorilmiistiir.

Tablo 4. Magazin Glindemi Instagram Hesabi Haber Ve Yorum Sayilari

Magazin Gindemi Haber Oran Yorum Sayisi Oran
magazin.gundemii Sayisl (%) (%)
Séhret imalati ve Ozel Hayatlar: 53 54,08 4.782 40,04

Gunibirlik Birliktelikler ve Ayriliklar

Dedikodu, Polemik ve Soylentiler 14 14,28 1.888 15,80

Ciplakhk/Erotizm

Moda Olgusu ve Goérinumleri 21 21,42 3.363 28,15
Diger 10 10,20 1.910 15,99
Toplam 98 100 11.943 100

Magazin Giindemi Instagram sayfasindaki haberlerin toplam1 98’tir. Magazin

Glindemi hesab1, %54,08 oraninda en c¢ok sohret imalati ve 06zel hayatlar
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kategorisinde haber paylasimi yapmustir. ikinci sirada ise %21,42 ile moda olgusu ve
goriiniimleri gelmektedir. Uglincii sirada ise %14,28 ile dedikodu, polemik ve
sOylentiler son sirada da %10,20 ile diger kategorisi gelmektedir. Yorum oranlarina
bakildiginda ise ilk sirada paylasim oraniyla dogru orantili olarak %40,04 ile ¢ok
sOhret imalat1 ve 6zel hayatlar kategorisindeki haberlere yorum yapilirken, son sirada
da %15,80 ile dedikodu, polemik ve sdylenti haberlerine yapilan yorumlar
gelmektedir. Magazin Giindemi hesab1 arastirmanin yapildig1 siire igerisinde
¢iplaklik/erotizm ¢agrisimli bir haber igerigi paylasmamustir. Bu hesapta sohretlerin
hayatlarina, birlikteliklerine dair haberlerin yogunlukta oldugu goriilmektedir. Bu
kategorideki haberlerin ¢oklugu dogru orantili olarak yorum sayisin1 da eklemistir.
Ancak, Diger kategorisinde bulunan Barig Piar1 Harekati, sehit haberleri, toplumun
duyarli oldugu konulardaki igeriklere yapilan yorumlar bu kategoride az haber

paylasilmis olmasina ragmen, yorum sayisinin ¢ok olmasina neden olmustur.

Tablo 5. Magazin Gastesi Instagram Hesabi Haber ve Yorum Sayilari

Magazin Gastesi Haber Oran Yorum Oran
magazingastesi Sayisi (%) Sayisi (%)

Sohret Imalati ve Ozel Hayatlar: 29 35,80 2.145 16,21
Gunubirlik Birliktelikler ve Ayriliklar

Dedikodu, Polemik ve Soylentiler 17 20,98 2.379 17,98
Ciplakhk/Erotizm 1 1,23 34 0,25
Moda Olgusu ve Gériinimleri 10 12,34 2.372 17,92
Diger 24 29,62 6.301 47,62
Toplam 81 100 13.231 100

Magazin Gastesi Instagram sayfasindaki haberlerin toplami 81°dir. Magazin
Gastesi hesabi, %35,80 oraninda en ¢ok s6hret imalat1 ve 6zel hayatlar kategorisinde
haber paylasimi yapmustir. ikinci sirada ise %29,62 ile diger kategorisi gelmektedir.
Sirayla en ¢ok paylasim yapilan diger kategoriler; %20,98 ile dedikodu, polemik ve
sOylentiler, %12,34 ile moda olgusu ve goriiniimleri ve son olarak da %1,23 ile
ciplaklik/erotizmdir. Haberlere yapilan yorum sayilarma bakildiginda ise en fazla

yorumun %47,62 ile diger kategorisinde oldugu, en az yorumun ise %0,25 ile
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ciplaklik/erotizm kategorisinde gergeklestigi goriilmektedir. Magazin Gastesi
hesabinda en ¢ok paylasim yapilan haber kategorisi ile yorum sayilar1 arasinda bir
paralellik olmadig goriilmektedir. Diger kategorisinde bulunan sehit haberleri, Baris
Pinar1 Harekati’na dair paylasilan igerikler, dizi haberleri, toplumun duygularina
hitap edecek kedi , kopek, cocuk, yardimseverlik gibi igeriklere yapilan yorumlar

Magazin Gastesi hesabinda agirlik kazanmaktadir.

Tablo 6. Magazin Sayfalari Instagram Hesaplarinin Cinsiyete Gore Haber

Paylasim Sayilari

Kadin Oran Erkek Oran

(%) (%)
Gindem Magazin 63 64,94 34 35,01
Magazin Gindemi 48 61,53 30 38,46
Magazin Gastesi 37 66,07 19 33,92
Toplam 148 64,06 83 35,93

Magazin sayfalarinin cinsiyete gore haber paylasim sayilarina bakildiginda
Gilindem Magazin sayfasinin %64,94 oraninda kadin igerikli haberlere, %35,01 ile de
erkek icerikli haberlere yer verdigi goriilmektedir. Magazin Gilindemi hesabi ise
%61,53 kadin, %38,46 erkek icerikli haberler paylasimi yaparken, Magazin
Gastesi’nde bu oranlar kadin %66,07 ve %35,93 erkek seklinde gergeklesmistir. Bu
oranlar ge¢miste oldugu gibi giiniimiizde de sosyal medya lizerinden yiiriitiilen

magazin haberciliginde kadin figiiriiniin 6n plana ¢iktig1 seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 7. Magazin Hesaplarinin Haber Sayilarinin Dagilimi

Haber Sayilari Sohret imalati ve Dedikodu, Polemik Ciplakhk/ Moda Olgusu ve Diger
Ozel Hayatlar: ve Soylentiler Erotizm Gorunimleri
Gunbirlik
Birliktelikler ve
Ayriliklar
(n) % (n) % (n) % (n) % (n) %
Gundem Magazin 53 39,25 10 24,39 4 80 29 48,33 28 45,16
Magazin Gindemi 53 39,25 14 34,14 - - 21 35 10 16,12
Magazin Gastesi 29 21,48 17 41,46 1 20 10 16,66 24 38,70
Toplam 135 100 41 100 5 100 60 100 62 100
Tablo 7 incelendiginde, sohret imalati1 ve 6zel hayatlar kategorisinde en ¢ok
haber yapan iki Instagram hesabinin %39,25 ile Giindem Magazin ve Magazin
Gilindemi oldugu goriilmektedir. Dedikodu, polemik ve soylenti haberlerinin
paylasim orani her {i¢ gazetede de birbirine yakin olmakla bilirlikte, bu igerikte en
fazla paylasim yapan Instagram hesab1 41,46 ile Magazin Gastesi’dir. Moda olgusu
ve goriniimleri kategorisinde %48,33 ile en fazla haber paylasimi yapan hesap
Gilindem Magazin olmustur. Ciplaklik/erotizm igerikli haber paylasimlari neredeyse
yok sayilabilecek niteliktedir. Diger kategorisinde yine en ¢ok paylasim yapan
hesabin %45,16 ile Giindem Magazin oldugu goriilmektedir. Kategoriler bazinda
degerlendirildiginde en fazla haber paylagimi yapilan kategorinin sohret imalati ve
0zel hayatlar oldugu goriilmektedir. En az haber paylasimi yapilan kategorisi ise
ciplaklik/erotizm kategorisidir
Tablo 8. Magazin Hesaplarinin Haber Yorumlarinin Dagilimi
Yorum Sayilari Sohret imalati ve Dedikodu, Polemik Ciplakhk/ Moda Olgusu ve Diger
Ozel Hayatlar: ve Soylentiler Erotizm Gorinlimleri
Gunubirlik
Birliktelikler ve
Ayriliklar
(n) % (n) % (n) % (n) % (n) %
Gundem Magazin 1.127 13,99 378 8,13 90 72,58 988 14,69 | 1.769 17,72
Magazin Gindemi 4.782 59,37 1.888 40,64 - - 3363 | 50,02 | 1.910 19,13
Magazin Gastesi 2.145 26,63 2.379 51,21 34 27,41 2372 | 3528 | 6.301 63,13
Toplam 8.054 100 4.645 100 124 100 6.723 100 9.980 100
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Sosyal medyadaki iletisim siirecinin en Onemli 6zelligi hi¢ kuskusuz
geribildirim ve etkilesimdir. Instagram’daki magazin hesaplarindaki etkilesimli
iletisim siirecinin gostergesi olan yorum yapma oranlarinin dagilimina bakildiginda;
sOhret imalat1 ve 6zel hayat igerikli habere yapilan yorumlarin en fazla %59,37 ile
Magazin Gilindemi’nde oldugu goriilmektedir. Dedikodu, polemik ve sdylenti
haberlerine yapilan yorumlar en fazla %51,21 ile Magazin Gastesi hesabindadir.
Ciplaklik/erotizm igerikli haberlere yapilan yorumlar %72,58 ile en fazla Giindem
Magazin hesabindayken, moda olgusu ve goriiniimleri kategorisindeki haberlere
yapilan yorumlar %50,02 ile en fazla Magazin Gilindemi sayfasindadir. Diger
kategorisinde yapilan yorumlarin %63,13’i Magazin Gastesi’ndeki iceriklere
yapilmistir. En fazla yorumun diger kategorisindeki haberlere yapilmis olmasi,
aslinda toplumun duyarli oldugu konularda daha ¢ok duygularini ve goriislerini ifade
etmeye meyilli oldugunun da gostergesidir. S$ohret imalati ve 0Ozel hayat
kategorisindeki yorumlarin da fazlali1 toplumsal olarak; gozlemlemeye ve izlemeye

egilimli oldugumuzu desteklemektedir.

Tablo 9. Magazin Hesaplarinin Hashtag (#), Mention (@), Emoji

Kullanimlari
Hashtag (#) Mention (@) Emoji
(n) % (n) % (n) %
Gilndem Magazin 88 47,56 9 42,85 40 55,55
Magazin Gindemi 94 50,81 8 38,09 6 8,33
Magazin Gastesi 3 1,62 4 19,04 26 35,61
Toplam 185 100 21 100 72 100

Hashtag kullanimi Instagram’in 6nemli bir 6zelligi olarak, benzer icerige
sahip olan gonderilerin bir arada goriinmesini ve daha fazla hedef Kitleye
ulasilmasini saglamaktadir. Mention ise kullanicilarin etiketlenerek hem o igerikten
haberdar olmalarin1 hem de etiketlenen kisinin de ¢evresine ulasmay1 saglamaktadir.

Emojiler ise, duygular destekleyici, icerigi dikkat ve ilgi ¢ekici kilict araglar olarak
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karsimiza ¢ikmaktadir. Giindem Magazin ve Magazin Glindemi sayfalarinin hashtag
kullanimi ele alinan zaman dilimi icerisinde yogun olarak gerceklesmistir. Bilhassa
Magazin Giindemi sayfasi neredeyse biitiin paylasimlarinda hashtag kullanmistir.
Magazin Giindemi sayfasinin hashtag kullanimi %350,81 ile en fazladir. Mention
kullanimlarinin ise neredeyse yok denebilecek kadar az oldugu goriilmektedir.
Kullanilan mentionlarin kaynak gosterme ve bahsi gecen tinlilyli etiketleme seklinde
gerceklestigi goriilmiistiir. En fazla mention kullanan sayfa %42,85 ile Giindem
Magazin olmustur. Emoji kullaniminin ise yine Glindem Magazin sayfasinda %55,55
ile en fazla oldugu goriilmektedir. Bu da Giindem Magazin sayfasinin
fotograflarin/videolarin altina girilen haber metinlerini dikkat c¢ekici kilma ve

duygulari ifade etme bigimi seklinde yorumlanabilir.
SONUC

Magazin haberleri bireylerin genellikle hos¢a vakit ge¢irmek, oyalanmak ve
giindelik yasam stresinden uzaklagsmak i¢in tilikettikleri haber tiirii olarak karsimiza
cikmaktadir. Kitlelerin haz ve duygularina yonelik magazin iletileri gorsel agirlikli
sunulmaktadir. Bu gorsellik, iin sahibi olan kisilere ve onlarin hayatlarina dair
verilerin daha net goriilmesine olanak tanimaktadir. Instagram gorsel temelli bir
platform olarak, magazin haberlerinin bol resim, az metin anlayigini
desteklemektedir. Bu sebeple son yillarda Instagram’da magazin sayfalarinin giderek

arttig1 goriilmektedir.

Magazin haberciliginin temelinde sohret imalat1 ve 6zel hayatlarin sunumu
yatmaktadir. Elde edilen veriler degerlendirildiginde, en ¢ok haber igeriginin bu
kategoride olmasi Instagram’in da sohret imalati ve 6zel hayatlarin sunumunda
onemli bir mecra oldugu seklinde yorumlanabilir. Un sahibi kisiler Instagram’daki

magazin hesaplar1 araciligiyla da {inlerini devam ettirmektedir.

Moda olgusu ve goriiniimleri agisindan degerlendirilebilecek; popiiler kisinin
glyimi, yasam tarzi, tercih ettigi mekanlar, arkadas cevresi, komsunun ya da
arkadasin da gozetlenmesi ve yasamindan haberdar olunmasi ilginin odak noktasini
olusturmaktadir demek yanlis olmayacaktir. Hem haber sayisinin bu baslik altinda

niceliksel olarak yiiksek olmasi hem de kitlenin ilgisinin ve ilgiden 6te aslinda bir
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fikrinin ya da soziinliin olmas1 giindemin kitlenin beklentilerine uygun bicimde

olusturuldugunu séylememize neden olmaktadir.

Geleneksel toplum ozelliklerinin en temel gostergelerinden olan dolayli
iletisimin ¢cagdas toplumlara oranla tercih edilmesi ise yine magazine haberlerinin;
dedikodu, polemik ve sOylenti haberlerine yapilan yorum verileri ile
desteklenmektedir. Bir olayin arkasindan konusmak, yorum yapmak, gordiigliinden
O0te duyduguna inanmak dolayli iletisimin toplumca tercih edilmesi olarak

yorumlanabilir.

Elde edilen bulgular baglaminda altin1 ¢izmekte yarar olan bir diger veri ise
aragtirma doneminde ii¢c magazin Instagram sayfasinda ¢ok az sayida ¢iplaklik
cagrisimina yol acan paylasimdir. Yorumlarin da haber sayilarina paralel olarak az
sayida olmast bu bashgin Tiirkiye’deki genel mutaassip yapinin ve konservatif
tutumun gostergesi olarak yorumlanabilir. Magazin sitelerinin Tiirkiye nin iginde
bulundugu hassasiyeti géz 6niinde bulundurdugunu ve bu paylagimlarin da yabanci
mengseli haberler olmasi da glindemin toplumsal paradigmayla dogru orantil1 bir yap1

icinde olduguna yonelik yorumlanabilir.

“Diger” baslig1 altinda toplumda ortak bellek g¢agrisimlarina neden olan,
duygusal tetiklenme yaratmay1 hedefleyen; sehit, harekat gibi giindemdeki 6nemli
haberler yaninda hayvan ve yasamdan renkli 6gelere dair haberlerin ve yorumlarin
fazlalig1 dikkat ¢ekicidir. Duygusal tetiklenmenin toplumumuzda etkili unsurlardan
biri oldugunu ve ortak bilinci dinamize etme ¢abasinin magazine sayfalarinda da yer

aldigin1 sdylemek miimkiindiir.

Toplam haberlerin cinsiyet dagilimina baktigimizda; 6n tutumlarimizi
destekler nitelikte hala kadin bedeninin ve kadin diinyasinin (giyimi, anneligi,
ayriliklari, gece gezmeleri vb.) magazin haberleri icin Oncelikli oldugunu
vurgulamak gerekir. Calisir ve Aydogan (2018)’1n Instagram’daki {i¢ tinlii kadin isim
tizerinden ideallik kavramini inceledikleri ¢caligmalarinda, farkli beden tiplerine sahip
olan bu kadinlarin hatlarini belli eden kiyafetler giydigi, bakimli, piiriizsiiz bir cilde
sahip olarak kendilerini yansittiklar1 goriilmiistiir. Hatta insanlarin sozde ideal

bedenlere sahip olmasalar bile, sahipmis gibi gostermek adina photoshop gibi
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uygulamalarla zayif, uzun bacakli, ince belli goriinmeye ¢alistiklar1 tespit edilmistir.
Un sahibi olanlarin kendi profillerinden paylastiklart bu gorseller, magazin
haberciliginin moda olgusu ve goriiniimleri ile ¢iplaklik olgusunu destekleyecek

malzeme olma niteligi de tasimaktadir.

Instagram’daki igerikleri genis kitlelere yayma konusunda magazin
haberlerinde daha ¢ok hashtag kullanimimin yaygin oldugu goriilmektedir. Mention
kullanim1 ise sinirlidir. Hashtag kullaniminin igerigi daha genis kitlelere yayma
istegiyle baglantili oldugunu séylemek miimkiindiir. Duygularin yeni ifade bi¢imi
olan emojilerin magazin haberlerindeki kullanimi ise haber sayfasinin o {inlii ya da
olay hakkindaki duygusunu yansitmakla birlikte, haber metnini dikkat cekici kilma
istegiyle de ilintilidir. Ornegin bir {inliiniin bebek, evlilik gibi haberine eklenen nazar
boncugu, birliktelik haberine eklenen kalp ya da metnin okunurlugunu

kolaylastiracak igne (pin) emojisi gibi.

Instagram, magazin habercileri i¢in haberlerini dikkat cekici gorsellerle
kolaylikla sunabilecekleri bir mecradir. Gerek fotograflar gerekse videolarla {inliilere
ve Unliilerin yasam bi¢imlerine dair kesitler sunmaktadir. Bu ¢alismada, Instagram’in
aynt zamanda magazin habercileri i¢in nasil bir haber kaynagi oldugu ele
alinmamakla birlikte yeni bir calismanin konusu olabilecek niteliktedir. Ciinkii
toplumda {in sahibi kisilerin kendi iinlerini stirdiirmek ve hedef kitleleriyle etkilesime
gecebilmek icin kullandiklart mecralarin basinda Instagram gelmektedir. Kendi
hesaplarindan sunduklari icerikler magazin habercileri i¢in de kaynak olabilmektedir.
Bu sebeple magazin habercileri icin Instagram’in kaynak olabilme ozelligi de

aragtirmaya degerdir.
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