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Medyada yer alan konularin dncelik siralamasina gore bir siire sonra kamuoyu iginde énemli ve dncelikli konular
haline geldigi bircok arastirmada kanitlanmistir. Geleneksel ve ikinci asama giindem belirleme arastirmalari,
medya ve kamu giindemleri arasindaki hiyerarsiyi karsilastirmaktadir. Uclincii asama giindem belirleme
aragtirmalarinin temeli ise, insanlarin sosyal gercekligi mantikli kilmak i¢in farkli elementler arasinda bir iliski
kurmaya meyilli oldugunu savunan hafiza baglantili bir ag modeline dayanmaktadir. Kisacasi {iglincii asama
giindem belirleme arastirmalar1 medya yer alan haber baglantilarinin bir kalip halinde insan zihnini etkiledigini
soylemektedir. 2011 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde baslayan iigiincii asama giindem belirleme
calismalar1 ag analizi yontemi ile medya ve kamu giindem baglantilar1 karsilagtirmaktadir. Yapilan ilk
caligmalarda medyada yer alan haberlerin konu baglantilarinin ayni sekilde kamu zihin haritalarinda benzer
oldugu ortaya koyulmustur. Ancak geleneksel giindem belirleme aragtirmalarinda oldugu gibi kisisel deneyimin
etkisi {igiincii asama giindem belirleme ¢alismalarinda da gecerli midir? Ozellikle gercek yasam gostergeleri olan
ekonomik durum, issizlik, hayat pahalilig1 gibi konularda medya ve kamu giindem baglantilarinda bir benzerlik
var mudir? Hangi haber sitelerinin ekonomi haberleri kamu ekonomi baglantilart ile daha ¢ok birbirine
benzemektedir? Arastirmanin konusu bu sorulardan olusturmaktadir. Aragtirmanin yonteminde giindem belirme
ag1 modeli kapsaminda ag analizi, icerik analizi ve anket kullanilmistir. Aragtirmanin medya 6rneklemini Tiirkge
haber siteleri, kamu 6rneklemi ise Aydin ili olusturmaktadir. Arastirmanin bulgularina goére haber siteleri
ekonomi haberleri ile kamu giindemi ekonomi konusu arasinda iigiincii asama giindem belirlemenin etkisi
dogrulanmamistir. Ancak ekonomi konusunda bazi haber sitelerinin kamu zihin haritalarina daha yakin

bazilarinin ise daha uzak oldugu bu arastirmayla ortaya ¢ikmustir.
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THIRD LEVEL AGENDA SETTING RESEARCH FOR ECONOMY NEWS

ABSTRACT

It has been proved in many studies that the issues in the media have become important and priority issues in the
public after a while according to the priority ranking. Traditional and second level agenda setting studies compare
the hierarchy between media and public agendas. The basis for the third level agenda setting research is based on
a memory-related network model, which argues that people tend to establish a relationship between different
elements to make social reality logical. In short, the third level agenda setting researches say that the news
network in the media affect the human mind as a pattern. The third level agenda setting studies started in 2011 in
the USA. These studies compare the media and public agenda networks with network analysis method. But is the
effect of personal experience valid in the third level agenda setting studies, as in traditional agenda setting
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studies? In this context, the research questions of the study as follows: Is there a link between the third level
agenda setting hypothesis, the media and public agenda on subjects like economy situation, unemployment, cost
of living? Which media economy news network is similar to public mind network maps? In the method of the
research, network analysis, content analysis and survey were used within the scope of the network agenda setting
model. According to the findings of the study, there is no connection between economy news network and the
public economy issues network within the framework of third level agenda setting. However, it has been revealed
that some news sites’ economy networks are closer to the public mind maps economy networks and others are

more distant.
Keywords: Third level agenda setting, Network analysis, Media, Public opinion, Economy news
GiRIS

Geleneksel giindem belirleme yaklasgimma iligkin ilk arastirmanin
yayimlandig1r 1972 yilindan bu yana konunun farkli boyutlarini irdeleyen diinya
capinda 600’lin iizerinde arastirma yapildig1 ve bir sekilde medya giindeminin kamu
giindemine Onciiliik ettigi tespit edilmistir. Uciincii asama giindem belirleme
arastirmasina yonelik ilk calismalar Guo, McCombs ve Shaw tarafindan 2011
yilindan sonra gergeklestirilmistir. Bugiine dek yapilan arastirma sayisi ise oldukga
azdir. Ugiincii asama giindem belirleme ¢alismalar1 ag analizi yontemi ile medya ve
kamu giindem baglantilar1 karsilastirmaktadir. Yapilan ilk ¢calismalarda medyada yer
alan haberlerin konu baglantilarinin ayni sekilde kamu zihin haritalarinda benzer
oldugu ortaya koyulmustur. Ancak bireyler giinliik yasamda birebir deneyimledigi
konularda medyadan ¢ok fazla etkilenmemektedir. Bireyler deneyimleyemedigi
konularda genellikle medyadan bilgilenmekte ya da medyadan bilgilenen kisilerden
faydalanarak bilgi edinmektedir. Ozellikle konularin niteligi bu bakimdan énemlidir.
Her konu herkesi ayni1 sekilde ilgilendirmez. Bazi konulara bazilarimiz daha duyarli,
bazilarimiz ise duyarsiz olabiliriz. Asgari licretle calisan birisi i¢in ekmek fiyatina
zam yapilmast onemli bir konu iken onun igvereni i¢in ¢ok da dnemli bir konu
olmayabilir. Isveren icin ithalat ve ihracat rakamlarina getirilen kotalar énemli bir
konu olabilirken ¢alisan i¢in bu konu o kadar da ilgisini ¢geken bir konu olmayabilir.
Kisilerin herhangi bir soruna ya da toplumsal bir olaya ilgi duymalarinda, sorunun
kisiyle ilgili olup olmadigt ve o kisinin toplumdaki konumu 6nem tasir (Waldahl
1994: 60). Ayrica geleneksel glindem belirlemede kamuoyunun Dbirebir
deneyimledigi konularda medyadan daha az etkilendigi bir¢cok arastirmada

kanitlanmustir.
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Bu baglamda ii¢lincii agama giindem belirleme hipotezinde 6zellikle gergek
yasam gosterileri olan ekonomik durum, issizlik, hayat pahalilig1 gibi konularda
medya ve kamu giindem baglantilarinda bir benzerlik olup olmadig1 bu aragtirmanin
konusunu olusturmaktadir. Bundan dolay1 aragtirmanin medya 6rneklemi ekonomi

haberleri secilmistir.
1. Kavramsal Cergeve

Giindem belirleme fikrinin merkezinde, medya gilindeminde One ¢ikan
konularin kamu giindeminde 6ne ¢ikan konular1 yansittig1 diisiincesi bulunmaktadir
(McCombs vd, 2000: 77-78). Giindem belirleme yaklasiminda, medyanin
vurguladig1 konular ile izleyicilerin bu konulara ilgi gostermeleri arasinda nedensel

bir iligki kurulmaktadir (Schmeling ve Wotring, 1976: 744).

Medyanin giindem belirleme rolii bu tanimla ilk defa 1972'de yayimlanan bir
makalede, Maxwell McCombs ve Donald Shaw tarafindan 1968 Kuzey Carolina
Chapel Hill baskanlik kampanyasinda medyanin roliinii inceledikleri calismada
ortaya konmustur. Giindem belirleme kurami, medyanin haber se¢imlerinde ve bu
haberlere verdikleri onemin ve sunulus yerinin insanlar iizerinde Onemli etkisi
oldugunu 6ne stirmektedir (McCombs, 2004). Bir baska deyisle medyanin haberleri
sunus yoluyla, kamunun konustugu, diisiindiigii konular1 ve bunlara verdigi 6nemi

belirledigi savunulmaktadir.

Gilindem belirleme kuramina gore iletisim araglarinin biiyiik agirlik ve yer
verdigi konular, halkin 6nemli olarak algilayacagi konulardir (Tekinalp ve Uzun,
2004: 131). Bir baska ifadeyle medya, kamuya ulasacak bilgilerin 6nemliliklerini
siralamakta ve belirli bir diizen igerisinde filtre ederek sunulmasimi veya
Ogrenilmesini saglamaktadir. Hangi bilgilerin 6nemli oldugunu kamu igin
belirlemekte; 6rnegin bir haberi gazetede gerek birinci sayfasina alarak ve gerekse de
fotograflarin1 biiyliterek ya da biiylik puntolu bagliklarla sunarak, kamuya dikte
ettirmektedir. Ornegin gazeteler, meydana gelen olaylar arasinda bir se¢im yaparak
kimisini daha biiyliik puntolarla birinci sayfadan yayinlarken, kimisini ya daha

altlarda ya da i¢ sayfalarda yayinlamaktadir. Es deyisle medya, konular arasinda bir
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degerlendirme yaparak bunlar1 belirli bir giindemle sunmaktadir. Iste giindem
belirleme yaklasimi da “kitle iletisim araglarinin bir konuya verdigi onemle,
izleyenlerin ayni konuya verdikleri nem arasinda bir paralellik oldugunu” temel tez

olarak iddia etmektedir (Yiiksel, 2001: 12).

Giiniimiizde ise ti¢lincii asama giindem belirleme caligmalar1 ile medyada yer
alan baglantilarin bir kalip halinde insan zihnini etkiledigini sdylemektedir. Vu ve
arkadaslarina gore (2014: 670) Geleneksel giindem belirleme arastirmalart olaylarin
medyadan kamuya ayr1 ayri, farkli elementler seklinde aktarildigini varsaymaktadir.
Ancak tigiincli asama giindem belirlemeye gore olay ya da davranislar medyadan
kamuya es zamanli haber 6bekleri seklinde aktarilabilmektedir. Bu ylizden medya
bize yalnizca haberler hakkinda ne diislinmemiz gerektigini ya da onlar hakkinda
nasil diisiinmemiz gerektigini sdylemez; ayni zamanda medyadaki haber obekleri

arasindaki iligkiler hakkinda ne diisiinmemiz gerektigini de sdylemektedir.

Uciincii  asama  giindem  belirleme  giindem belirlemenin  nceki
yaklagimlarindan farkli olarak su soruya yanit arar: “Kafamizin ig¢indeki resim nedir?
(Guo vd., 2012: 56)”. Geleneksel giindem belirleme arastirmasi bu resmin “ne
hakkinda” oldugunu yanitlamaya calisirken {i¢iincii asamada bu resmin daha net bir

goriintiisii ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir.

Birinci ve ikinci asama gilindem belirleme arastirmalart konularin ve
davranislarin 6nemini karsilastirmaktadir. Medya iceriginin ve kamu anketlerinin
yogunluguna odaklanildiginda bu bize gilindemler arasindaki hiyerarsiyi
gostermektedir. Ugiincii asama giindem belirlemenin temeli, insanlarm sosyal
gergekligi mantikli kilmak icin farkli elementler arasinda bir iligki kurmaya meyilli
oldugunu savunan hafiza baglantili bir ag modeline dayanmaktadir. Ugiincii asama
giindem belirlemede kullanilan bu ag modeline “Giindem Belirleme Ag1” modeli
denir. Ingilizce karsiigi ise “Network Agenda Setting”dir. Tartismasiz, haber
organlar1 farkli olaylar arasinda iliski kurmamiz konusunda O6nemli bir rol
oynamaktadir. “Giindem belirleme ag1” modeli bu mantikla haber giindemindeki
konular ve olaylar arasinda baglantilar bulmaya ¢alismaktadir. Bu modelde medya
giindemindeki ag baglantilar1 ile kamu gilindemindeki ag baglantilar

karsilastirilmaktadir (Vargo vd., 2014: 5).
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Giindem belirleme baglanti modeline gore (Network Agenda Setting) konular
ve olaylar arasindaki ikili baglantilar ve iliskiler medya kanaliyla medyanin
giindeminden kamunun giindemine aktarilabilmektedir (Vu vd., 2014: 670). Giindem
belirleme baglanti modeli olarak adlandirdigimiz bu yeni modele gore, haber
organlari farkli olay ve objeleri birbirine baglar ve bu baglantinin es zamanl olarak
kamu zihninde de olusmasini saglamaktadir (Guo vd., 2012: 58). Uciincii asama
giindem belirleme, iligkilendirilen glindemlerin dikkat ¢eken yonlerini farkl
sekillerde aktarmaya vurgu yapmaktadir. Bu agiklama genisletilecek olunursa,
haberlerde sunulan farkli element, obje ve davraniglar insanlarin kafalarinda bir
onem (hiyerarsi) sirast olusturacak bicimde aktarilmaktadir. Giindem belirleme
baglant1 modelinde ise, haber organlar1 farkli olay ve objeleri birbirine baglar ve bu
baglantinin es zamanli olarak kamu zihninde de olusmasini saglamaktadir. Lang'in
¢izdigi glindem belirleme baglant1 modeli ¢ergevesine gore, iki farkli haber ne kadar
stk bir arada aktarilirsa, bireylerde bu haberleri o kadar c¢ok birbiriyle
iliskilendirmektedir. Ornegin; haber kanali, ayn1 biilten iginde 2. Irak savasi ile 11
Eyliil olaylarim1 siirekli ve art arda yaymlamalari durumunda (yayinladikga)
insanlarda bu iki olay1 birbiriyle iligkilendirmeye daha meyilli hale gelmektedir (Guo
vd., 2012: 58).

Gilindem belirleme ¢aligmalari medyanin belirledigi giindem konularinin
onemini O6l¢mek i¢in bireysel goriislere basvurmaktadir. Bu 6l¢lim yontemi genelde
su soruya cevap verir: "Y" zaman dilimi i¢inde "X" konusu ne siklikla konusuldu? Bu
soru hem seyircilerin hem de medyanin konugma sikligin1 kapsamaktadir. Bu 6l¢iim
direkt olarak giindem belirleme hipotezine isaret etse de, yeterince kapsamli bir
giindem arastirmasi olamamaktadir. Giindem belirleme konusu basit bir frekans
Olctimiinden ¢ok daha fazlasidir. Giindem konularinin 6l¢iimiinde bireysel 6l¢iimlerin
Otesine gecildiginde karsimiza giindem belirleme baglantt modeli ¢ikmaktadir.
Ucgiincii asama bir giindem belirleme etkisi olarak goriillen bu model ge¢misteki
arastirmalarda kullanilan detaylardan c¢ok daha giicli ve daha etkili detaylarla
donatilmig bir perspektife sahiptir. Glindem belirleme baglantt modeli haberlerin
kapsaminin ve insanlarin fikirlerinin {istli kapali sekilde ya da aciktan aciga

birbirleriyle baglantili olabileceklerini iddia etmektedir. Baglamsal anlamlar da bu
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tiir baglantilar sebebiyle ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, 6nemli olan yalnizca haber
organinin bir konuyu nasil aktardigi degil, birbirleriyle baglantili konularin aym

haber siiresi boyunca ne siklikla birbirleriyle anildigidir (Vargo vd., 2014: 4-5).

Bunlara ek olarak, giindem belirleme baglantt modeli birbirleriyle baglantili
olan konularin ve davranislarin 6nemlilik derecesinin medya organlar1 tarafindan
halka benimsettirilebilecegini savunmaktadir. Ornegin giindem belirleme baglanti
modeli gore eger Amerikan medyast iilkenin dis politikalarindan ve iilke igi
ekonomik problemlerden tekrar tekrar ve bir arada bahsederse izleyiciler bu iki konu
arasinda bir baglanti oldugunu diisiineceklerdir. Bu ylizden glindem belirleme
baglanti modeli izleyicilerin baglantili konularla ilgili 6nemlilik algisinin medya

tarafindan etkilenebilecegini varsaymaktadir (Vargo vd., 2014:5).
2. Problem

Uciincii asama giindem belirleme, medya giindeminde yer alan konu
baglantilar ile kamu glindeminde yer alan konu baglantilar1 arasinda bir benzerlik
oldugunu soylemektedir. Ancak geleneksel giindem belirlemede oldugu gibi {i¢iincti
asama gilindem belirleme hipotezinde 06zellikle gercek yasam gosterileri olan
ekonomik durum, igsizlik, hayat pahaliligi gibi konularda medyadan daha az
etkilenecegi diistinlilmektedir. Amerikali siyaset bilimci Lippmann, 1922°de
yayimlanan eserinde, insanlarin kendi yakin cevreleri disinda olup bitenleri
anlayabilmeleri, dogrudan goézlem yapabilme olanagi bulunmayan dis diinyay1
kendileri i¢in anlamli hale getirebilmeleri icin belli “anlam haritalarina” gereksinim
duyduklarini, bu anlam haritalarinin kitle iletisim araglar1 sayesinde dolayli yollarla
kazanildig1 bilgiler dogrultusunda olusturuldugunu ifade etmektedir (McCombs vd.,
1997: 703). Bireyler giinliik yasamda birebir deneyimledigi konularda medyadan ¢ok
fazla etkilenmemektedir. Ancak bireyler deneyimleyemedigi konularda genellikle
medyadan bilgilenmekte ya da medyadan bilgilenen kisilerden faydalanarak bilgi
edinmektedir. McCombs da ( 2004: 71-74) medyadan etkilenme durumunu su
sekilde aciklamaktadir:

“Medya kamuyu bilgilendirmesinde tek kaynak degildir. Ailemiz,

arkadaglarimiz ~ gibi  kisisel deneyimlerimiz  bizi bir¢cok konuda
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bilgilendirmektedir. Elbette baskin etki kaynagi kisiden kisiye
degisebilmektedir. Ornegin enflasyon gibi ekonomik bir mesele icin
kisisel deneyim rutin satin alimlarinda ortaya ¢ikmaktadir. Fakat ulusal
ticaret agigr gibi bir konuda medyaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Kisaca
insanlarin giinliik yasamini etkileyen faktorlerde medya giindemi ve
kamu giindemi arasinda benzerlik diisiik ¢ikabilmektedir. Fakat giinliik
yvasamda deneyimleyemedigimiz konularda medya ve kamu arasindaki

glindem benzerligi yiiksek ¢ikmast miimkiindiir.”

Kisacas1 issizlik, enflasyon, zam, alim giici gibi kamunun birebir
deneyimledigi konulardir. Bundan dolayr ekonomi konusunda medyanin giindem
belirleme giiciiniin daha diisiik ¢ikmasi beklenmektedir. Uciincii asama giindem
belirleme hipotezinde oOzellikle gergek yasam gosterileri olan ekonomik durum,
igsizlik, hayat pahalilig1 gibi konularda medya ve kamu giindem baglantilarinda bir
benzerlik var midir? Hangi medya kurulusu ekonomi haberleri konu baglantilari ile
kamu zihin haritalar1 benzemektedir? Bu sorular arastirmanin  konusunu
olusturmaktadir. Arastirmanin problemi ise Tiirkge yaymlanan haber sitelerinde yer
alan ekonomi haberlerinin iiglincli asama giindem belirleme etkisi var midir?
sorusudur. Bu baglamda arastirmada Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan bes Tiirk¢e haber
sitesi;  ensonhaber.com,  hurriyet.com.tr, aksam.com.tr, sozcu.com.tr  ve
milliyet.com.tr’nin ekonomi haberleri konu baglantilar1 ile kamu giindemi konu

baglantilar1 benzerlikleri karsilagtirilacaktir.
3. Yoéntem

Gilindem belirleme ag1 modeli, giindem baglantilarin1 bir biitiin olarak
kesfetmenin yani sira, medyadaki ve halkin giindemindeki her bir elementin bu
iliskideki roliinii de ayr1 ayr1 incelemektedir. (Vargo vd., 2014: 5). Bundan dolay1 bu
arastirmada kamu glindem baglantilarin1 belirlemek i¢in anket yontemi, medya
glindem baglantis1 verilerine ulagsmak i¢in ise icerik analizi yontemi kullanilmistir.

Daha sonra elde edilen veriler ile ag analizleri yapilmustir.

Arastirmada kamu giindemini ortaya koymak {izere tanimlanan calisma

evreni Aydn ili ile sinirlandirilmistir. Anket yontemi ile 100 kisi rastsal drneklem
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alinmistir. Anketin 100 kisiyle yapilmasinin sebebi ise 0.10 6rneklem hatasi ile 100
milyon kisi i¢in 96 6rneklemin yeterli olmasidir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50).
Bu arastirmada medya giindemi 2019 yili Temmuz ayinda bitmektedir. Bundan
dolay1 anket, medya etkilerinin en etkili bulunacag varsayilan 2019 yili Eyliil ay1

igerisinde yapilmustir.

Anket 1li¢ boliimde hazirlanmistir: Demografik sorular, iilkede yasanan
gelismelere ilgi tutumlar1 ve zihin haritalama sorularidir. Arastirmaya konu olan

ekonomi zihin haritalama sorusu su sekilde sorulmustur:

“Ekonomi denilince akliniza neler gelmektedir? Liitfen asagidaki kutulara
birer adet yazip doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu diisiindiigiiniiz
kelimeler arasina bu iliskiyi gostermek iizere ¢izgi ¢izerek kutulari birlestiriniz.

Liitfen en az bir ¢izgi ile iki kelimeyi birbiriyle baglayiniz”

Ankette yer alan zihin haritalama sorularinin yazilan kelimeler birbirine yakin
olanlar kategorilestirilmis, ¢cok sayida yazilan kelimeler ise ayr1 kategori olarak

verilmigtir. Tablo 1’de gosterildigi gibi 49 farkli konudan 11 kategori

olusturulmustur.
Tablo1: Kategoriler ve alt bagliklari
Kategoriler Alt Basliklar
ENDUSTRIYEL URUN VE GIDA Tarim Uriinii, Maden, Cay, seker, Sebze-meyve
ENERIJI Benzin, LPG, Motorin, Dogalgaz ve Elektrik
ENFLASYON VE ZAM Fiyat artisi, Faiz, Vergi
iISVEREN Patron, Fabrika Yonetimi
CALISAN Memur, is¢i ve emekli, Ciftgi
DOVIZ VE PARA Dolar, Euro, TL, ve uluslararasi para
BANKACILIK VE FINANS Uluslararasi fon, Bankalar, Merkez Bankasi, Borsa, Kredi
iS DUNYASI VE SEKTOREL YATIRIM Yatirim, is diinyasi gelismeleri
DIS TICARET ithalat, ihracat, Uluslararasi Ticaret
iSSizZLiK is bulamama, isten ¢ikariima
DEVLET DESTEGI Ekonomik  programlar, ekonomik kolaylik, Hukimet
politikalar

Anket arastirmaci tarafindan kamuya acgik yerlerde kisilerle yiiz yiize

yapilarak kagida iglenmistir.
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Haber sitelerinin ekonomi haberlerindeki konu baglantilarinin 6l¢iilmesinde
icerik analizi yontemi kullanilmustir. Igerik analizi, bir mesajin i¢indeki verilerden
yinelenebilir ve anlamli ¢ikarimlar yapabilen ve giivenilir sonuglar vermesi beklenen
bir arastirma yontemidir (Gokce, 1999: 101). Merten’e gore igerik analizi, “sosyal
gercgegin belirgin iceriklerinin ozelliklerinden, icerigin belirgin olmayan ozellikleri
hakkinda ¢tkarim yapmak yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yontemdir” (Gékge,
2006: 18). Ag analizi ise ortaya konulan elementlerin birbirleri ile olan iligkilerini
baglantilar (ties) aracilig1 ile gosteren bir yapi olarak adlandirilmaktadir (Kadry ve
Al-Taie 2014: 8).

Aragtirmada igerik analizi i¢in kodlama formu hazirlanmistir. Kodlama
formunda her bir haber sitesinde yayinlanan ekonomi haberleri konu baglantilari
kodlama formuna eklenmektedir. Ardindan bu konu ilgili iist kategorilere islenmistir.
Ornegin “Dolar” ve “Faiz” konular1 ayn1 haberde islenmisse bu Tablo 1°de verildigi
gibi “Ddviz ve Para” ve “Enflasyon ve Zam” olarak iist kategorilerine iglenmistir. Bu
durum ilgili haber sitesi matrisine “Doviz ve Para” ve “Enflasyon ve Zam” matrisine

+1 olarak eklenir.

Calismada bir sinirlilik olarak kamuoyunun en ¢ok okudugu kabul edilen en
cok tiklanan ilk 5 haber sitesi yargisal olarak Orneklem alinmigtir. Bunlar;
ensonhaber.com, hurriyet.com.tr, aksam.com.tr, sozcu.com.tr, milliyet.com.tr’dirz.
Bu haber sitelerinin ekonomi haberlerinde yer alan baglantilar igerik analizi ile elde
edilmistir. S6z konusu haber sitelerinin 2019 yilinin Haziran - Temmuz aylarinda
yaymlanan ekonomi haberleri ¢alismanin zaman orneklemeni olusturmustur. Bu
zaman araligindan rastsal olarak alinan 100 ekonomi haberinde yer alan baglantilar
igerik analizi ile es zamanl taranarak elde edilmistir. Daha sonra ag analizi matrisleri
olusturulmustur. Ag analizinde, veri analizi yapilacak temel yap1 bu matrislerdir. Ag
analizi matrisleri 6nceden belirlenmis kategori sayisina (N) bagli olarak N sayida
kolon ve N sayida satirdan olugsmaktadir. Ekonomi haberi baglanti matrisi 11
kategoriden olusmaktadir. Bundan dolay1 olusturulan matrisler 11 kolon ve 11 satir

icermektedir. Ornegin igerik analizi sonucunda “Enerji” ve “Enflasyon - Zam”

2 https://www.alexa.com/topsites/countries/TR (Erisim tarihi: 19.06.2019)
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arasinda 10 baglanti isaretlendi ise bu say1 matristeki ilgili hiicreye yazilmistir. Her
bir haber sitesi ekonomi haberleri i¢in derece merkeziyeti ve Quadratic Assignment

Procedure (QAP) korelasyon karsilastirmalart UciNet programi ile olusturulmustur.

Derece merkeziyeti, ag analizinde kullanilan énemli bir 6l¢iim kavramudir.
Merkezilik kavrami ag i¢indeki 6nemli elementin tanimlanmasidir (Wasserman ve
Faust, 1994°ten Akt., Ispir ve Kilig, 2017: 80). Bir element ne kadar ¢ok baglanti ile
diger elementlere baglaniyorsa ag igerisinde o element o kadar merkezdedir (Guo,

2012: 626).

QAP Korelasyonu, iki farkli matrisi ayr1 ayn test etmeye yaramaktadir. iki

matris arasindaki benzerlik 6l¢limiinii QAP korelasyonu hesaplamaktadir.

UciNet programi derece merkezi 6l¢iimleri ve QAP korelasyon analizlerinin
yan1 sira UciNet programi i¢inde bulunan NetDraw programi araciligi ile matrislerin
gorsellestirilmesi saglanmaktadir. Gorsellerde her iki kategori arasinda baglanti ne

kadar ¢ok ise baglant1 ¢izgisi o kadar kalin olmaktadir.

Daha Once yapilan iiglincli agama giindem belirleme calismalarinda QAP
korelasyonu %70 - %100 (p=0.70 — 1.00, p < 0.05 ) arasinda ise anlaml1 (yiiksek) bir
benzerlik oldugu kabul edilmistir (Guo ve McCombs, 2011a, 2011b; Guo, 2012; Guo
vd., 2012; Vargo vd., 2014; Vu vd., 2014; Cheng ve Chang, 2015; Guo vd., 2015;
Ispir ve Kilig, 2017, Dingil, 2018). Ayrica arastirma 6ncesi UciNet programi ile
deneme Olgiimler gergeklesmistir. Bu Ol¢limlerde 6rnek matrisler olusturulmustur.
Ornek matrislere ayn1 degerler girilmis ve deneme sonucu almmustir. Bu sonuglarda
ayni verilere ait matrislerde olgiilen deger 1.00 ¢ikmis olup matrislerde yapilan

degisiklige gore bu sonug 0.98, 0.91. 0.70 gibi degerler gostererek azalmaktadir.

Tablo 2’de verildigi gibi QAP korelasyonu 0.00 — 0.49 arasi1 benzerlik
olmadigi, 0.50 — 0.69 aras1 az bir benzerlik oldugu, 0.70 — 1.00 anlaml1 (ytiksek)

benzerlik oldugu seklinde yorumlanmistir.
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Tablo2. QAP Korelasyonu yorumlanmasi

Anlamli benzerlik yok Az benzerlik var Anlamh (yuksek) benzerlik var
QAP (P=0.00 — 0.49, P<0.05) QAP (P=0.50 —0.69, P<0.05) QAP (P=0.70 - 0.100, P<0.05)

Her haber sitesinin ve anket verilerinin karsilastiriimas: yapilmig hem derece
merkeziyeti hem de QAP Kkorelasyon benzerlikleri ag analizi yoOntemi ile
karsilastirilmistir. Bu oOlclimler sayesinden haber siteleri ekonomi haberleri ile
kamunun ekonomi konusuna yonelik konu baglantilar1 benzerlikleri ortaya

cikarilmistir.
4. Bulgular

Anket ve igerik analizi ile elde edilen veriler UciNet programi ile derece
merkeziyeti ve QAP korelasyon benzerlikleri alinmistir. Bu bolimde ilk olarak
anket bulgular1 daha sonra da igerik analizi bulgular1 verilmistir. Ardindan ayri

baslikta benzerlik dl¢iimleri verilmistir.
4.1. Kamunun Ekonomi Konusu Baglantisi Bulgulari

Anket katilimcilarinin erkek ve kadin oranlari yar1 yariyadir. Yas araliklari ise
%30’u 18-30 yas arasinda, %44’t 31-45 yas arasinda, %26’s1 ise 46-60 yas
arasindadir. Egitim durumlar1 %18’1 ilkogretim, %32’si lise, %36’s1, 6n lisans-lisans,

%14’ ise lisansiistii kategorisindedir.

Ulkede yasanan gelismeler hakkinda ilgi tutumlari ise grafik 1°de goziiktiigii
gibi %60°1 tamamen ilgili %30’u ise ilgili oldugunu belirtmistir.

Grafik 1. Glindemi Medyadan Takip Etme Tutumlan

TAMAMEN iLGILIYIM NE ILGILI, ILGISIZIM TAMAMEN
ILGILIYIM NE ILGISIZ ILGISIZIM
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Kamu giindemi ekonomi aginda en c¢ok baglanti kurulan iki kategori
“Enflasyon ve Zam” ve “Déviz ve Para”dir. En ¢ok ikinci baglant: ise “Issizlik” ve
“Enflasyon ve Zam” arasindadir. “Enerji”, “Isveren”, “Is Diinyas1 ve Sektorel
Yatirim” ise hi¢ baglant1 almamistir. Sekil 1°de goriildiigii gibi en ¢cok baglant1 alan

kategoriler daha kalin ¢izgi ile gdsterilmistir.

Sekill. Kamu Giindemi Ekonomi Baglantisi

A

4.2. Haber Siteleri Ekonomi Haber Baglantisi Bulgulari

Orneklem  alinan  ensonhaber.com, hiirriyet.com.tr,  aksam.com.tr,
milliyet.com.tr ve sozcu.com.tr haber sitelerinin ekonomi haberleri yonelik yapilan

ag analizi bulgular1 bu boliimde her bir haber sitesi baslig1 altinda verilecektir.

Ensonhaber.com

Haber sitesi ensonhaber.com ekonomi haberleri aginda en ¢ok baglanti
kurulan iki kategori “Endiistriyel Uriin ve Gida” ve “Dis Ticaret’tir. En ¢ok ikinci
baglant1 ise “Bankacilik ve Finans” ve “Enflasyon ve Zam” arasindadir. Sekil 2’de

goriildiigii gibi en ¢cok baglanti alan kategorileri daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir.
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Sekil 2: Ensonhaber.com Ekonomi Haberleri Baglanti Agi

Hurriyet.com.tr

Haber sitesi hiirriyet.com.tr ekonomi haberleri aginda en ¢ok baglanti kurulan
iki kategori “Endiistriyel Uriin ve Gida” ve “Dis Ticaret’tir. En ¢ok ikinci baglant:
ise “Bankacilik ve Finans” ve “Enflasyon ve Zam” arasindadir. Sekil 3’de goriildiigi

gibi en ¢ok baglanti alan kategoriler daha kalin ¢izgi ile gdsterilmistir

Sekil 3: Hurriyet.com.tr Ekonomi Haberleri Baglanti Agi

/
.
l\.
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Aksam.com.tr

Haber sitesi aksam.com.tr ekonomi haberleri aginda en ¢ok baglanti kurulan
iki kategori “Endiistriyel Uriin ve Gida” ve “Dis Ticaret’tir. En ¢ok ikinci baglant:
ise “Bankacilik ve Finans” ve “Enflasyon ve Zam” arasindadir. Sekil 4’de goriildigi

gibi en ¢ok baglant1 alan kategoriler daha kalin ¢izgi ile gdsterilmistir

Sekil 4: Aksam.com.tr Ekonomi Haberleri Baglanti Agi

I

Milliyet.com.tr

Haber sitesi milliyet.com.tr ekonomi haberleri aginda en cok baglanti
kurulan iki kategori “Endiistriyel Uriin ve Gida” ve “Dis Ticaret tir. En ¢ok ikinci
baglant1 ise “Bankacilik ve Finans” ve “Enflasyon ve Zam” arasindadir. Sekil 5°de

goriildiigii gibi en ¢ok baglant: alan kategoriler daha kalin ¢izgi ile gdsterilmistir.

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



147

DINGIN, Ali Emre (2020). Ekonomi Haberlerine Yonelik Uciincii Asama Giindem Belirleme Arastirmasi, Giimiishane
Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 133-154

Sekil 5: Milliyet.com.tr Ekonomi Haberleri Baglanti Agi

T
By

Sozcu.com.tr

Haber sitesi sozcu.com.tr ekonomi haberleri aginda en ¢ok baglanti kurulan
iki kategori “Enflasyon ve Zam” ve “Doviz ve Para”dir. En cok ikinci baglanti ise
“Igsizlik” ve “Enflasyon ve Zam” arasindadir. Sekil 6’da goriildiigii gibi en ¢ok

baglanti alan kategoriler daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir.

Sekil 6: Sozcu.com.tr Ekonomi Haberleri Baglanti Agi
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4.3. Derece Merkeziyeti Karsilagtirmalari

Kamu ekonomi konu baglanti matrisinde en merkezdeki kategori 71 derece
merkeziyeti ile “Enflasyon ve Zam” olmustur. Ardindan 60 derece merkeziyeti ile

“Doviz ve Para” kategorisi gelmektedir.

Haber sitelerinde ise ensonhaber.com ekonomi haberleri baglanti matrisinde
en merkezdeki kategori 62 derece merkeziyeti ile “Enflasyon ve Zam” olmustur.
Ardindan 42 derece merkeziyeti ile “Dis Ticaret” kategorisi gelmektedir.
Hurriyet.com.tr’de ise ekonomi en merkezdeki kategori 65 derece merkeziyeti ile
“Enflasyon ve Zam” olmustur. Ardindan 45 derece merkeziyeti ile “Endiistriyel Uriin
ve Gida” kategorisi gelmektedir. Aksam.com.tr ve milliyet.com.tr’de ilk iki kategori
hiirriyet.com.tr ile aynidir. Sozcu.com.tr’de ise en merkezdeki kategori 63 derece
merkeziyeti ile “Enflasyon ve Zam” ile diger gazetelerle ayni olmustur. Ardindan 31

~ 199

derece merkeziyeti ile “Devlet Destegi” kategorisi gelmektedir.

Kamu giindeminde ve Orneklem alinan haber sitelerinin hepsinde en
merkezdeki kategori “Enflasyon ve Zam” olmustur. Hurriyet.com.tr, aksam.com.tr
ve milliyet.com.tr derece merkeziyeti siralamalarinda benzerlik vardir. Ancak kamu
giindemi ile en merkezdeki konu disinda bu gazetelerin derece merkeziyeti
siralamasinda benzerlik bulunmamaktadir. Sozcu.com.tr’de ise diger gazeteler
arasinda yine en merkezdeki konu disinda diger siralamada benzerlik
bulunmamaktadir. Ancak kamu gilindemi ile az bir benzerlik bulunmaktadir.
Ozellikle “Issizlik” ve “Devlet Destegi” kategorilerinde kamu ve sozcu.com.tr haber
sitesi ekonomi konusu derece merkeziyetinde iist siralarda yer alirken, diger
gazetelerde alt siralarda yer almistir. Tablo 3’de Anket ve 6rneklem alinan internet

haber siteleri derece merkeziyeti dlgiimleri verilmistir.

Tablo 3: Anket ve internet Haber Siteleri Derece Merkeziyeti Olgiimleri

KATEGORILER Kamu glindemi | Ensonhaber | Hirriyet | Aksam | Milliyet | S6zci
ENFLASYON VE ZAM 71 62 65 62 65 63

DOVIZ VE PARA 60 24 16 17 20 18

iSSiZLiK 46 0 1 1 3 17

DEVLET DESTEGI 28 10 7 8 4 31
BANKACILIK VE FINANS 25 7 25 27 25 0

CALISAN 8 6 7 9 7 27

DIS TICARET 6 42 27 29 28 6
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ENDUSTRIYEL URUN VE GIDA | 4 31 45 43 40 20
iS DUNYASI VE SEKTOREL | 0O 2 0 0 0 0
YATIRIM

ENERJI 0 16 7 4 8 6
ISVEREN 0 0 0 0 0 5

Orneklem alinan tiim haber sitelerinde ve kamu giindeminde en merkezdeki
konu “Enflasyon ve Zam” kategorisi olmustur. Bu durum 6rneklem alinan dénemde
Tiirkiye’nin ekonomik durumundan kaynaklanryor olabilir. Orneklem alinan haber
sitelerinden hurriyet.com.tr, aksam.com.tr ve milliyet.com.tr derece merkeziyeti
siralamasinda ¢ok benzerdir. Hatta birka¢ siralama disinda ensonhaber.com sitesi de
benzerlik gostermektedir. Bu durum ajans haberciliginden kaynakli olabilir. Ciinkii
ajanslardan gecen haberleri ¢ogu haber sitesi ayni sekilde yaymlamaktadir. Ancak
sozcu.com.tr’nin 6rneklem alinan diger sitelerle benzerlik yoktur. Bu durum yayin

politikasindan kaynakli olabilir.
4.4. QAP Korelasyon Analizi ve Benzerlik Olgiimii

Kamu giindemi ve Orneklem alinan haber sitelerinin ekonomi konusuna
yonelik baglant1 benzerliklerinin dl¢iilmesi i¢in UciNet programi ile QAP korelasyon
oranlar1 dlgiilmiistiir. Olgiimlerde kamu giindemi ile gazeteler arasinda yiiksek bir
benzerlik ¢ikmamistir. Ancak kamu ekonomi konusu gilindem baglantis1 ile
sozcu.com.tr haber sitesi ekonomi haberleri konu baglantilar1 arasinda 0.60 bir
benzerlik ¢ikmistir. Bu durumda literatiirde belirtildigi gibi az bir benzerlik oranim
isaret etmektedir. Diger gazeteler ise benzerlik oranlar1 0.50 nin altinda oldugu i¢in
anlamli bir benzerlik yoktur. Ayrica sézcii disindaki diger gazetelerin ekonomi
haberleri konu baglantilar1 arasinda benzerlik dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle
hiirriyet.com.tr, aksam.com.tr ve milliyet.com.tr arasinda yiiksek benzerlik

bulunmaktadir. QAP korelasyon sonuglar1 Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4: QAP Korelasyon Analizi Sonuglari

Kamu Ensonhaber Hirriyet Aksam Milliyet Sozcu
glindemi
Kamu glindemi | ......... 0.15 0.15 0.17 0.24 0.60
Ensonhaber 0.15 | 0,65 0,59 0,61 0,20
Hurriyet 0.15 065 | .. 0,98 0,97 0,27
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Aksam 0.17 0,59 0,98 | e 0,98 0,25
Milliyet 0.24 0,61 0,97 0,98 | ... 0,26
Sozcu 0.60 0,20 0,27 0,25 0,26 | ...
SONUC

Medyada yer alan konularin oncelik siralamasina gore bir siire sonra
kamuoyu iginde 6nemli ve oOncelikli konular haline geldigi bir¢ok arastirmada
kanitlanmistir. Giindem belirleme kuraminin temelini olusturan bu arastirmalar,
glinlimiizde bundan daha fazlasim1 iddia ederek medyada yer alan baglantilarin bir
kalip halinde insan zihnini etkiledigini sdylemektedir. 2011 yilinda Amerika’da
baslayan {igiincii asama glindem belirleme ¢alismalar1 ag analizi yontemi ile medya
ve kamu giindem baglantilarin1 karsilastirmaktadir. Yapilan ilk c¢alismalarda
medyada yer alan haberlerin konu baglantilarinin aymi sekilde kamu zihin
haritalarinda benzer oldugu ortaya koyulmustur. Ancak geleneksel giindem
belirlemede kamuoyunun birebir deneyimledigi konularda medyadan daha az
etkilendigi bir¢cok arastirmada kanitlanmistir. Geleneksel giindem belirlemede oldugu
gibi {igiincii asama giindem belirleme hipotezinde 6zellikle gergek yasam gosterileri
olan ekonomik durum, issizlik, hayat pahaliligi gibi konularda kamu medyadan
etkilenmekte midir? Ekonomi konusunda medya ve kamu giindem baglantilarinda bir
benzerlik var midir? Hangi medya kurulusu ekonomi haberleri konu baglantilar ile
kamu zihin haritalar1 benzemektedir? Bu sorular arastirmanin  konusunu
olusturmaktadir. Aragtirmanin sorunsali ise Tiirk¢e yayinlanan haber sitelerinde
ekonomi haberlerinin {iglinci asama glindem belirleme etkisinin olup olmadig:
sorgulanmistir. Arastirmanin medya Orneklemini Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan 5
Tiirkge haber sitesi; ensonhaber.com, hurriyet.com.tr, aksam.com.tr, sozcu.com.tr ve
milliyet.com.tr olusturmaktadir. Kamu 6rneklemi ise Aydin ilinde yasayan rastsal

olarak secilen 100 kisi olusturmaktadir.

Aragtirma sonuclarinda Orneklem alinan tiim haber sitelerinde ve kamu
giindeminde en merkezdeki konu “Enflasyon ve Zam” kategorisi olmustur. Bu
durum orneklem alinan dénemde Tiirkiye nin ekonomik durumundan kaynaklaniyor

olabilir. Orneklem alman haber sitelerinden hiirriyet.com.tr, aksam.com.tr ve
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milliyet.com.tr derece merkeziyeti siralamasi da ¢ok benzerdir. Hatta birka¢ siralama
disinda ensonhaber.com sitesi de benzerlik gdstermektedir. Ancak bu gazetelerin
ekonomi konusunda kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasinda en merkezdeki
konu disinda benzerlik gdstermemektedir. Ozellikle “Issizlik”, “Devlet Destegi” gibi
kategorilerde bu dort gazetede derece merkeziyeti siralamasinda sonlarda yer alirken,
kamu giindemi ekonomi konusu derece merkeziyetinde baslarda yer almistir. Bunun
nedeni kamunun birebir deneyimledigi konulardan kaynakli olabilir. Ozellikle
“Enflasyon ve Zam”, “Déviz ve Para” “Issizlik” ve “Devlet Destegi” gibi kamunun
birebir deneyimledigi konular kamu giindemi derece merkeziyetinde {ist siralarda yer
almistir. Kamu gilindemi ile sozcu.com.tr derece merkeziyeti siralamasinda ise ¢ok az
bir benzerlik gdze carpmaktadir. Sadece “Devlet Destegi” ve “Issizlik” gibi
kategoriler 6rneklem alinan diger haber sitelerine gore iist siralarda yer alarak ¢ok az
bir benzerlik gostermektedir. Ag baglantilarina bakildig1 zamanda benzer bir durum
s6z konusudur. QAP korelasyon verilerine gore hurriyet.com.tr, aksam.com.tr ve
milliyet.com.tr ekonomi haber baglantilar1 ¢ok yiiksek oranda benzemektedir.
Ensonhaber.com sitesi ekonomi haberleri konu baglantilar1 ise sozii edilen
gazetelerle az bir benzerlik gostermektedir. Sadece sozcu.com.tr haber sitesinin
benzerligi yoktur. Ancak kamu giindemi ekonomi konusu baglantilar1 ile
sozcu.com.tr ekonomi haberleri konu baglantis1 arasinda 0.60 ile az bir benzerlik
bulunmaktadir. Kamu giindemi ekonomi konusu baglantilar1 ile diger 6rneklem
alinan haber siteleri ekonomi haberleri konu baglantilar1 arasinda benzerlik yoktur.
Kisacast sozcu.com.tr ekonomi haberleri konusunda kamu gilindemi ekonomi
konusuna daha yakin diyebiliriz. Bunun nedeni gazetelerin sahiplik yapisi,

muhalifligi, ajans haberciligi gibi bir¢ok degisik etken gosterilebilir.

Sonug¢ olarak bu arastirma gostermektedir ki, {iglinci asama giindem
belirlemenin etkisi, internet haber siteleri 6zelinde, her haber tiiriinde gecerli
olmayabilir. Geleneksel giindem belirlemede oldugu gibi iiclincli asama glindem
belirlemede de kamu birebir deneyimledigi konularda medyadan daha az etkilendigi
sOylenebilir. Ayrica ekonomi konusunda bazi haber siteleri kamu giindemine daha

yakin bazilarinin ise daha uzak oldugu bu arastirma ile ortaya ¢ikmustir.

KAYNAKCA

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



152

DINGIN, Ali Emre (2020). Ekonomi Haberlerine Yénelik Ugiincii Asama Giindem Belirleme Arastirmasi, Giimiishane
Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 133-154

CHENG, Yang and CHAN, Ching Man (2015). The third level of agenda setting in
contemporary China: Tracking descriptions of Moral and National Education
In media coverage and people’s minds. International Journal of

Communication, 9, p. 1090-1107.

DINGIL, Ali Emre (2018). Uciincii asama giindem belirleme arastirmasi: Saglik
haberleri 6zelinde medya ve kamuoyu baglantisi. Yayimlanmamis Doktora

Tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

GOKCE, Birsen (1999). Toplumsal bilimlerde arastirma. (3. Basim) Ankara: Savas

Yayievi.

GOKCE, Orhan. (1996). Kamuoyu kavrammin anlami ve kapsami. Kurgu Dergisi.
14, s. 211-227.

GOKCE, Orhan (2006). Icerik analizi kuramsal ve pratik bilgiler. Ankara: Siyasal
Kitabevi.

GUO, Lei and MCCOMBS, Maxwell (2011a). Network agenda setting: a third level

of media effects. Boston: Paper presented at the ICA,.

GUO, Lei. and MCCOMBS, Maxwell (2011b). Toward the third level of Agenda
Setting theory: A Network Agenda Setting Model. St. Louis: Paper
presented at the AEJIMC.

GUO, Lei (2012). The application of social network analysis in agenda setting
research: a methodological exploration. Journal of Broadcasting &
ElectronicMedia, p. 614 - 631.

GUO, Lei., VU, Hong Tien and MCCOMBS, Maxwell (2012). An expanded
perspective on agenda setting effects. exploring the third level of
agenda setting. revistade  Comunicacion, p. 51 - 68.

GUO, Lei., CHEN, Yi-Ning Katherine., VU, Hong Tien, WANG, Qian, AKSAMIT,
Radoslaw, GUZEK, Damian, JACHIMOWSKI, Marek and MCCOMBS,
Maxwell (2015). Coverage of the irag war in the united states,
mainlandChina, Taiwan and Poland: A transnational network agenda-setting
study. Journalism Studies, 16 (3), p. 343-362.

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



153

DINGIN, Ali Emre (2020). Ekonomi Haberlerine Yénelik Ugiincii Asama Giindem Belirleme Arastirmasi, Giimiishane
Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 133-154

WEBSITE TRAFFIC https://www.alexa.com/topsites/countries/TR (Erisim tarihi:
19.06.2019)

ISPIR, Nevzat Bilge ve KILIC, Deniz (2017). Kasim 2015 genel secimlerinde kdse
yazarlarimin Twitter glindemine yonelik bir sosyal ag analizi uygulamasi.

Anadolu Universitesi iletisim Fakiiltesi Uluslararas1 Hakemli dergisi-ekurgu,
25 (1), s. 77-83.

KADRY, Seifedine. and AL-TAIE, Mohammed Zuhair (2014). Social Network
Analysis: An Introduction with an Extensive Implementation to a Large-Scale

Online Network Using Pajek. E-book: Bentham.

MCCOMBS, Maxwell, SHAW, Donald Levis vee WEAVER, David H. (1997).
Communication and democracy: exploring the intellectual frontiers in agenda

setting theory. Mahwah, NJ: Erlbaum.

MCCOMBS, Maxwell, LOPEZ-ESCOBAR, Esteban ve LIAMAS, Juan. (2000).
Setting the agenda of attributes in the 1996 Spanish general election. Journal
of Communication, Spring, 50 (2), 77-92.

MCCOMBS, Maxwell (2004). Setting the agenda: The mass media and public

opinion Cambridge: Polity Press.

SCHMELING, David G. ve WOTRING, Edward C. (1976). Agenda setting effects
of drug abuse public service ads. Journalism Quarterl, 53 (4), 743-746.

STERLING, Christopher (2009). Encyclopedia of Journalism: A-C (Vol. 1). New
York: Sage Puplication

TEKINALP, Sermin ve UZUN, Ruhdan (2004). iletisim arastirmalar1 ve kuramlari.

Istanbul: Derin Yayinlari.

WALDAHL, Regnar (1994). Siyasal Tutumlar ve Kamuoyu. Cev.: S. Irvan. Gazi
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi 1-2, 57-82.

VARGO, Chris, GUO, Lei, MCCOMBS, Maxwell, ve SHAW, Donald Levis (2014).
Network issue agendas on Twitter during the 2012 U.S. Presidential Election.
Journal of Communication, 64 (2), p. 296-316.

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



154

DINGIN, Ali Emre (2020). Ekonomi Haberlerine Yénelik Ugiincii Asama Giindem Belirleme Arastirmasi, Giimiishane
Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 133-154

VU, Hong., GUO, Lei, and MCCOMBS, Maxwell (2014). Exploring “the World
Outside and the Pictures in Our Heads” : A Network Agenda-Setting
Study. Journalism & Mass Communication Quarterly, 91(4), p. 669-686.

YAZICIOGLU, Yahsi ve ERDOGAN, Samiye (2004). Spss Uygulamali Bilimsel
Arastirma Yontemleri. Ankara: Detay Yayincilik

YUKSEL, Erkan (1999). Tiirkiye’de Ekonomi Basin1 Giindemi ve Siyasal Giindem
Iliskisi, Yaymmlanmamis Doktora Tezi, Eskisehir: Anadolu Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

YUKSEL, Erkan (2001). Medyanin Giindem Belirleme Giicii, Konya: Cizgi
Kitabevi.

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder





