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0z

Uriin yerlestirme, film, dizi ya da televizyon programmin igine markali bir iiriiniin kitleleri etkilemeye yonelik
olarak planli ve goze batmayacak sekilde yerlestirilmesidir. Uriin yerlestirme, son zamanlarda akademik
caligmalarda sik¢a ele alinan bir konu olarak goriiniirliik kazanmistir. Bu ¢aligmalar arasinda ise iiriin yerlestirme
uygulamasi ve satin alma egilimi iliskisine yonelik aragtirmalarin yogunlugu dikkat ¢ekmektedir. Caligsma
kapsanminda Iletisim ve Isletme alanlarinda iiriin/marka iliskisini ele alan caligmalar degerlendirilmistir. Bu
kapsamda, perspektif sunmasi agisindan, oncelikli olarak ulusal literatiirde konu ile ilgili yer alan akademik
metinlerin genel bir gergevesi ¢izilmis ve c¢aligmalarda karsilagilan problemler yorumlanmistir. Bu sonuglarla
birlikte; Tiirkiye’de {irlin yerlestirme ve tutum gelistirme, sinemada {iriin yerlestirme, dizi ve yarigmalarda {iriin
yerlestirme ve dijital mecralarda iiriin yerlestirme uygulamalarini ele alan tez, makale ve kitaplarin analizi
yapilmistir. Betimsel arastirma yonteminin kullanildigi ¢alismanin sonucunda, genel olarak iiriin yerlestirme
uygulamasina odaklanan arastirmalarin Tirkiye’de 2011 yilindan itibaren artmaya basladigi ve konunun
uluslararasi literatiire gore yeterli diizeyde olmadigi belirlenmistir. Ayrica Tirkiye’deki iiriin yerlestirme
calismalarmin degerlendirilmesi sonucunda, bu ¢alismalarin tekrar problemi yasadigi, sinema filmleri agirlikli
temellendigi ve agirlikli olarak satin alma davraniglarina odaklandigi gibi birtakim problemler igerdigi ortaya

cikmustir.

Anahtar Kelimeler: Uriin Yerlestirme, Sinema, Televizyon Dizileri.

AN EVALUATION ON PRODUCT PLACEMENT RESEARCHES IN TURKEY
BETWEEN THE YEARS 2011-2019

ABSTRACT

Product placement is the planned and unobtrusive placement of a branded product in a movie, TV series or
television program to influence the masses. Product placement has recently gained visibility as a topic that has
been frequently addressed in academic studies. Among these studies, the intensity of research on the relationship
between product placement and purchasing tendency is remarkable. Within the scope of the study, the studies
dealing with product / brand relationship in the fields of Communication and Business were evaluated. In this
context, in terms of presenting a perspective, firstly a general framework of the academic texts related to the
subject in the national literature has been drawn and the problems encountered in the studies have been
interpreted. With these results; product placement and attitudes in Turkey, product placement in movies, series
and competition in product placement and product placement practices in addressing the digital media field thesis

is made analysis of articles and books. As a result of studies involving the use of descriptive research methods, it
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was determined that the research focused on the placement of products in general practice since Turkey began to
increase in 2011 and the subject to be adequately according to international literature. Also as a result of the
evaluation of product placement studies in Turkey, where again the problem of these studies, cinema and films

mainly based mainly contained a number of problems have emerged as focus on buying behavior.
Keywords: Product Placement, Cinema, TV Series.
GIRIS

Uriin yerlestirme kavrami, markali bir iiriinii kitleleri etkilemeye yonelik
olarak planli ve gbze batmayacak sekilde bir film ya da televizyon programinin igine
iirlin mesajinin yerlestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Balasubramanian, 1994: 29).
Gupta ve Gould (1997: 37) ise, iirlin yerlestirmenin pazarlama yontemi olarak son
donemlerde medya igeriklerinde kullanildigin1 ve bu yolla genis kitlelere ulasildigin
belirtmektedirler. Uriin yerlestirme yirminci yiizyilda ortaya ¢ikmus bir uygulamadr.
[lk amator ornekleri Hollywood filmlerinde goriilen iiriin yerlestirme kisa siire
icerisinde gelismis ve profesyonel olarak bir¢ok medya aracinda uygulanmaya
baslamistir. Tiirkiye, Avrupa Birligi iilkeleri ile es zamanlhi bir sekilde {iriin
yerlestirme uygulamasini yasal olarak kullanmaya baslamistir. 2011 yilinda kabul
edilen 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun, “Ticari Iletisim” baslig1 altinda iiriin yerlestirme uygulamasimi diizenlemis ve
cikarilan yonetmelikle uygulamadaki detaylar belirlenmistir. Boylece daha 6nce
programlarda ve dizilerde “gizli” olarak yapilan iiriin yerlestirmeler, artik mevzuatin
izin verdigi kriterler icerisinde “acik” olarak yapilmaya baslanmigtir. Kanun’da
belirtilen “lirline asir1 vurgu yapilamaz” ifadesinin ilk uygulamalarda dogru
yorumlanamadig1 ve abartili yerlestirmelerin yapildigi goriilmiistiir. Bu donemde
yasanan belirsizlik firmalarin ve kanallarin ¢ekimser davranmalarina neden olmustur.
Ozellikle global markalarin énciiliigiinde senaryo entegrasyonu ile baglayan siireg,
sektor bilesenlerinin de bilinglenmesiyle beraber giinden giine gelismis ve daha
kreatif uygulamalar1 tiiketiciye sunmustur (Yazici, 2017: 481-482). Giinlimiizde
sinema, televizyon, radyo ve dijital mecralarin tamaminda yaratici {iriin yerlestirme
uygulamalarina rastlamak miimkiindiir. Literatiirde yer alan {irlin yerlestirme
stratejilerinin hizla uygulanmaya baslamasi basarili sonuglar ortaya c¢ikardigi kadar
abarti ve asiriliklar igeren Ornekleri de sunmustur. Ayrica iirlin yerlestirme

uygulamasi sonucunda satin alma davranislarinin nasil etkilendigi sorusu sikca
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arastirma  konusu yapilmustir. Uriin  yerlestirme uygulamalarinin  yaygmlik
kazanmasinda medya mecralarinin aktif rol oynamasi, akademik calismalarin da bu
iliski yapisina odaklanmasina sebep olmustur. Bu baglamda {iriin yerlestirmenin
Tirkiye’de yasal hale geldigi 2011 yilindan itibaren konuyla ilgili akademik
calismalarin arttig1 goriilmektedir. Ozellikle yiiksek lisans ve doktora tezlerinde iiriin
yerlestirme uygulamasina yonelik ¢ok boyutlu caligmalar yapilmistir. Amerika
Birlesik Devletleri’nde hayat bulan ve ilk 6rneklerini veren akademik caligsmalar
Tirkiye’deki arastirmalari da derinden etkilemistir.  Dolayisiyla bu calisma
kapsaminda literatliriin yOnelimini, literatiirdeki calisma igeriklerini ve {iriin
yerlestirme-medya iliskisini ele alan ¢alismalar degerlendirilmistir. Uriin yerlestirme-
medya mecralar iligkisi ele alinmis; ardindan ulusal literatiirdeki {iriin yerlestirme

calismalarinin genel bir ¢ercevesi ¢izilmistir.
1.Arastirmanin Tasarimi
1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tirkiye’de iirlin yerlestirme alaninda yapilmis olan akademik c¢alismalarin
degerlendirmesini yaparak, iirlin yerlestirme alaninin genel bir haritasin1 ¢ikarmak
calismanin temel amacidir. Bu kapsamda Tiirkiye’de iirlin yerlestirme ve medya
igerikleri iligkiselligine odaklanan tezler, makaleler, kitaplar degerlendirilecektir. Bu
degerlendirme; {iriin yerlestirme ¢aligmalarinin hangi donemlerde yapildigini, hangi
perspektifle ele alindigini ve hangi bilimsel yontemlerin kullanildigint ortaya
cikaracaktir. Ticari iletisim faaliyeti olarak degerlendirilen {iriin yerlestirme
uygulamasi uluslararas1 ve ulusal alanlarda ilgi duyulan bir konu olmasina ragmen,
mevcut literatiirii sorgulayan, tartisan bir ¢alismanin bulunmamasi bu arastirmanin
onemini artirmaktadir. Bu gerekce, ayn1 zamanda alana yonelim saglayacak farkli

arastirmacilara da katki sunacaktir.
1.2. Arastirmanin Sinirliliklari ve Yontemi

Tiirkiye’de {irlin yerlestirme uygulamast ile ilgili yapilmis ulusal ve
uluslararasi aragtirmalara Sobiad veri tabani, Google Scholar (Akademik) arama
motoru ve YOK Tez Merkezi aracihigi ile erisilmistir. Aramalarda Tiirkce ve

Ingilizce dilleri esas alimmustir. 2011 yilinda yiiriirliige giren 6112 Sayili Radyo ve
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Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun, “Ticari iletisim”
baslig1 altinda iiriin yerlestirme uygulamasini diizenlemis ve c¢ikarilan yonetmelikle
uygulamadaki detaylar belirlenmistir. Dolayisiyla bu tarihten itibaren yapilmis
caligmalara ulagilarak degerlendirme yapilmis, g¢alismalarin bir kismi da metin
igerisinde kapsamli bir sekilde (konu, amag, yontem) ele alinmistir. Bu gergevede
Tiirkiye’de iiriin yerlestirme alanindaki calismalar1 degerlendirmek adina betimsel
aragtirma yontemi kullanilmistir. Bu yontemde elde edilen veriler, 6nce sistematik ve
acik bir bicimde betimlenmektedir. Yapilan bu betimlemeler aciklanir, yorumlanir,
neden-sonug iliskileri irdelenir ve sonuglara ulasilir (Yildirim ve Simsek, 2008: 224).
Calisma bu perspektiften hareketle hazirlanmis ve sonraki c¢alismalara yonelik

onerilerde bulunmay1 amaglamstir.
2. Bir Arastirma Alani Olarak Uriin Yerlestirme

Reklamlar, kitle iletisim araglarinin yasadigi teknolojik evrilmeye paralel
olarak son derece etkili ve farkli mecralarda yer almaya baglamiglardir. Artik medya
planlamalar1 yapilirken klasik anlayis terk edilmekte ve reklam mesajlarint hedef
kitlelere ulastirmada yeni yaklasimlar benimsenmektedir. Geleneksel medya,
yapimlarin igine asir1 reklam yiikledigi i¢in izleyicinin reklamdan kagmasina neden
olmaktadir. Bu yilizden pazarlamacilar tiiketicilere marka ile ilgili mesajlar1 iletmek
icin ¢esitli yeni yollar aramaktadirlar (Vaerenbergh vd., 2011: 21). Bu noktada
ozellikle “ticari iletisim” ¢aligsmalari olarak adlandirilan yeni uygulamalarin gelismis

tilkelerde reklam stratejilerini belirledigi goriilmektedir.

Uriin yerlestirme uygulamasi, sinemanin icadi ile birlikte ilk drneklerini de
vermistir. Lindstrom (aktaran Zeren ve Paylar, 2014: 11), diinyanin ilk filmini yapan
Lumiere Kardesler’in, ilk kisa filmleri olan Sunlight’ta Lever markali bir sabun
goriintiisiine kasten yer verdigini sdylemektedir. Filmin yapim kadrosunda yer alan
bir ¢alisanin ayni zamanda bugiinkii ad1 ile Unilever olan Lever Brothers’in tanitim

gorevlisi olarak ¢aligsmasi bu goriisii destekler niteliktedir.

Uriin yerlestirmenin ilk olarak ne zaman kullanilmaya basladigi ve ilk
orneklerinin hangileri oldugu konusunda farkli goriisler bulunmaktadir. Cogunlukla

kabul goren goriise gore, ticret karsilig1 yapilan iiriin yerlestirme uygulamalarinin ilk
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ornekleri 1920’lerdeki Hollywood filmlerinde yer almaktadir. Schudson (aktaran
Balasubramanian, 1994: 33), 1920’lerde sigara firmalar1 tarafindan Hollywood’u
etkileme girigsimlerinin belirli algilar1 yarattigini dile getirmektedir. Bu etki sayesinde
filmlerde aktor ve aktrisler sigara igmeye baslamislardir. Alkol ve tiitlin sirketlerinin,
Hollywood film yildizlarina, {riinleri kullanmak suretiyle, onayladiklarin
gostermeleri karsiliginda {icret O6demeleri ile iiriin yerlestirme kavrami ortaya

cikmustir.

Glinimiizde iriin yerlestirme c¢alismalarinin hayat buldugu en o6nemli
ortamlar sinema filmleridir. Uriin yerlestirme calismalarinin temeli ikinci Diinya
Savagi sonrasina uzanmaktadir. Procter&Gamble firmasinin, mucidi oldugu “soap
opera”larda kimi iiriinlerini yerlestirdigi gézlenmistir. Bu baglamda Procter&Gamble
arkas1 yarin olarak bilinen pembe dizilerin isim babasi olmakla kalmamis, {iriin
kategorisinde yer alan bir takim tirtinleri de bu dizilere yerlestirmistir (Thomas’dan
aktaran Giirel ve Alem, 2014: 6). Daha sonralar1 ¢ok kullanilmayan bu uygulama
E.T. filminin sevimli kahramaninin Reese’s Pieces sekerlemelerini tercih etmesiyle
tekrar giindeme gelmistir. Bu uygulama sonunda {iriin satislarinda %65°lik bir artig
goriilmiistir. Bu nedenle 1982 yili iirlin yerlestirme c¢alismalarinin miladi

say1lmaktadir (Karrh, 1998: 31).

Bu donem igerisinde sinemanin yami sira radyoda da iiriin yerlestirme
uygulamalarmin &rneklerine rastlanmaktadir. {1k kez on bes dakikalik bir miizikli sov
programi olarak 1939°da yayinlanan “Bing Crosby Chesterfield Show”da iki tiirlii
iiriin yerlestirme uygulamasinin kullanildig1 goériilmektedir. Bir sigara markas1 olan
Chesterfield programin adinda yer almistir. Ayn1 zamanda programin sunucusu olan
Bing Crosby programin acilisinda s6z konusu markay1 6ven bir sarki sdylemektedir.
Chesterfield’in programin sponsorlugundan ¢ekilmesiyle birlikte, yaymn General
Electric’in  sponsorlugunda benzer formatta ve igerikte devam etmistir

(http://www.oldtimeradiodownloads.com’dan aktaran Zeren ve Paylar, 2014: 11-12).

Yine 1950’lerde, sinema ile birlikte televizyonun ilk donemlerinde de iiriin
yerlestirme uygulamalarinin  basladigi  goriilmektedir.  Televizyondaki ilk
uygulamalar “Texaco Star Theater”, “The Colgate Comedy Hour” gibi yogun olarak

program isimlerinde marka adlarinin kullanilmasi yoluyla ger¢eklesmistir (Hudson
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ve Elliott’tan aktaran Zeren ve Paylar, 2014: 12). Benzer uygulamalar giinlimiizde

halen devam etmektedir.

Uriin yerlestirme uygulamasini sadece sinema ve televizyonla smirlamak
dogru degildir. Kitaplar, miizik klipleri, video oyunlar1 ve internet gibi bir ¢ok medya
ortaminda da farkli tekniklerle {iriin yerlestirme uygulamasina rastlamak
miimkiindiir. Diinyaca {inlii miicevher markasi Bulgari, ingiliz yazar Fay Weldon’a
kendi iriinlerinin 6n planda oldugu bir kitap yazmasi i¢in para Odemistir. Fay
Weldon’in kitab1 “The Bulgari Connection” meslektaslar1 ve hayranlar1 tarafindan
farkli tepkilerle karsilanmistir. Kitab1 6venler kadar bu yaklasimin dogrulugunu
sorgulayanlar da olmustur. Weldon, bu eseriyle diger yazar ve yaymcilara da iiriin

yerlestirme konusunda 6ncii olmustur (Neer, 2015).

Yazili eserlere iirlin yerlestirme uygulamasi Tiirk yazarlar tarafindan da
kullanilmaktadir. Ayse Kulin’in “Gizli Anlarin Yolcusu” adli romaninda, karakterler
Akmerkez ve Kanyon aligveris merkezlerinde D&R magazasinda bulusmaktadir.
Ayrica Hublot markali bir saat eser igerisinde karakterlerden birine hediye olarak

alinmaktadir (Zeren ve Paylar, 2014: 17).

Sarki sozlerinde bir {riin  adinin  gegmesi de iriin yerlestirme
uygulamalarindan biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu uygulamaya ilk 6rneklerden
biri olarak, 1908 yilinda Jack Norworth ve Albert Von Tilzer tarafindan yazilmis
“Take Me Out to the Ball Game” adli sarkiyr vermek miimkiindiir. Sarkinin

nakaratinda bir kraker markasi olan Cracker Jack’in adi agik¢a yinelenmektedir

(Neer, 2015).

Glinlimiizde sikga {iriin yerlestirme uygulamasinin yapildig: alanlardan biri de
video kliplerdir. Bu yontemin duyulmas: ilk olarak Sting’in “Desert Rose” sarkisi
i¢cin ¢ekilen klibe bir Jaguar marka araba katilmasiyla olmustur. Bu klipten sonra
benzer uygulamalar yayilmistir. Ornegin, Celine Dion’un otomobillerini sarkilarinda
tanitmas1 ve reklam filmlerinde yer almasi i¢in Chrysler Group, ii¢ yil1 kapsayan on
dort milyon dolarlik bir anlagma yapmistir. McDonald’s ise gengler tarafindan ¢ok

sevilen Justin Timberlake ile firmanin ana pazarlama mesaji olan “I’'m lovin’it”
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sarkisini yazmasi i¢in anlagmistir. Bu anlagma bir dizi konser ve reklam filmini de

icermektedir (Donaton’dan aktaran Akkan, 2006: 20).

Video oyunlar1 pazarlama stratejileri igerisinde {irlin yerlestirmenin en yogun
kullanildig1 medya ortamlarindan birisidir. Hedef kitleye dogrudan ulasmak video
oyunlarina yapilacak yerlestirmelerle miimkiindiir. Araba yarislari, futbol oyunlar
(Arslan, 2011: 25), savas oyunlari, polisiye-macera oyunlar1 gibi milyonlarca insanin
kullandig1 programlara binlerce iirlin etkili bir sekilde yerlestirilmektedir. Yakin
tarithin en basarili korku oyunlarindan biri olan “Alan Wake”, iiriin yerlestirme
uygulamasinin basariyla yapildig1 6rneklerden biridir. Oyundaki karakter el fenerinin
pillerinin bitmesi lizerine “Energizer” pillerini alir ve yoluna devam eder. Ayrica akil
hastanesinden kurtulmaya calisan karakter televizyon ekranina yansiyan “Mustang”
araba ve “Verizon” akilli telefonlarinin reklamlarini sonuna kadar izler. Bu sayede

puan da kazanmaktadir (Parmaksiz, 2013).

Uriin yerlestirme uygulamasi bir siiregtir. Bu siirecin izleyici iizerindeki
isleyisi tiiketicilerin ¢esitli medya ortamlarinda {iriin yerlestirme uygulamalarina
maruz kalmalartyla baslamaktadir. Bireyler sahip olduklar1 biligsel yetenek sayesinde
karsilastiklar1 iiriin ya da markalar1 algilamaktadirlar. Boylece kendilerine dolayli
yollardan sunulan iiriin ya da markaya iliskin mesajlar1 anlamlandirmaktadirlar.
Bireyler gecmiste edindikleri bilgi ve deneyim dogrultusunda markay1 ye vaadlerini
yorumlayarak, iletisim ortaminin referansiyla hafizalarinda belirli bir yerde
konumlandirmaktadirlar. Boylece marka tercihi etkin bir sekilde gergeklesir. (Giirel
ve Alem, 2014: 22). Sekil 1°de iiriin yerlestirme siirecinin izleyici diizeyindeki

isleyisi gosterilmigtir.

Sekil 1. Uriin Yerlestirme Siirecinin izleyici Diizeyindeki isleyisi

Uriin .| Bilissel Yetenek Hafiza | Marka tercihi

yerlestirmeye v . . .

maruz kalis (C_ogmtlve (Memory) (Brand choice)
ability)

(Exposure)

Kaynak: (Giirel ve Alem 2014: 22)

Tiirkiye’de iirlin yerlestirme uygulamasi, 27863 sayili Resmi Gazete’'nin

03.03.2011 tarihinde yayinlanan 6112 sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
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Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun” tarafindan diizenlenmesiyle hayata ge¢cmistir.
6112 sayili Kanun’dan 6nce yiiriirliikte olan 3984 Sayil1 “Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun” da iirlin yerlestirme uygulamasina yonelik
herhangi bir madde yer almamaktadir. 3984 Sayili Kanun incelendiginde gizli reklam
ve bilingalt1 reklam ifadelerinin kullamldig1 dikkat cekmektedir. Ozellikle reklam
stirelerinin ayrintili bir sekilde verilmesi ve ¢ocuklara yonelik herhangi bir istismarin

yapilmamas1 vurgusu dikkat cekmektedir.
3. Uriin Yerlestirme Arastirmalarinin Ulusal Literatiirdeki Goriinimii

Uriin  yerlestirme uygulamasi bir ticari iletisim faaliyeti olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla reklam odakli ¢aligmalarin yani sira pazarlama
biliminin de arastirma alanina girmektedir. Bu baglamda, iriin yerlestirme
uygulamasinin disiplinler arasi bir ¢alisma alanm1 oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Buradan hareketle birlikte farkli sektorel egilimlere gore (reklamveren, ajanslar,
televizyon kanallari, sosyal medya fenomenleri) {iriin yerlestirme ile ilgili akademik
calismalarin iiretildigi belirlenmistir. Uriin yerlestirme uygulamasinin iletisimsel
boyutunu ele alan c¢aligmalarin o6zellikle medya mecralarinda ortaya ¢ikan
uygulamalarin arttigt son donemlerde goriintirliik kazandigi dikkat ¢ekmektedir.
Calisma kapsaminda {irlin yerlestirme uygulamasinin ele alindigi caligsmalarin
tarithsel siirecine deginmek, alan ile ilgili literatiiriin seyrini gdsterecek olup aymi
zamanda calismalarin odaklandig1r konular1 ortaya c¢ikaracaktir. Bu baglamda,
Tiirkiye’de literatiirde {iriin yerlestirme ile dogrudan ve dolayli olarak

iligskilendirilebilecek akademik metinlerin degerlendirilmesi 6nem arz etmektedir.

Uriin yerlestirme ve marka yerlestirme kavramlarinin taranmasiyla elde

edilen verilere gore alana yonelik ¢alismalarin istatistiki goriiniimii su sekildedir:
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Tablo 1. Yillara ve Yayin Kategorilerine Gére Uriin Yerlestirme Calismalari

Yayin Kategorisi
Calismalarin Yayinlandigi Yillar Tez Makale Kitap Toplam
2011 3 2 1
2012
2013
2014 9 9 2 20
2015 1 1 - 2
2016 5 7 1 13
2017 4 8 - 12
2018 6 33 3 42
2019 10 7 - 16
Toplam 46 75 7 128

Uriin yerlestirme uygulamasi 2000’li yillarin baginda itibaren calisiimaya
baslanmis bir alan olarak dikkat cekmektedir. Ergiin Yolcu (2003: 449), iiriin
yerlestirme uygulamasina yonelik ilk ¢alismalarda gizli reklam tabirini
kullanmaktadir. Gizli reklam ifadesi, zaman igerisinde Ortiilii reklam olarak da
adlandirilmigtir. Tabloya gore {irlin yerlestirme uygulamasinin Tiirkiye’de yasal hale
geldigi 2011 yilinda yeterince ¢aligma olmadigini sdylemek miimkiindiir. 2015 yili
haricinde 2019 yilina kadar tiriin yerlestirme ile ilgili ¢alismalarda anlamli bir artis
gozlemlenmektedir. 2018 yilinda Istanbul Ticaret Universitesi tarafindan diizenlenen
2. Uluslararas: Iletisimde Yeni Yonelimler Konferansi’nda “Eglence ve Uriin
Yerlestirme” temasi ele alinmistir. Konferansta sunulan bildirilerden 20 tanesi
dogrudan {riin yerlestirme temali ¢alismalardan olusmaktadir. Daha sonra kitap
haline doniisen tam metin bildirileri literatiire kalic1 katkida bulunmustur. Ayni y1l 3
kitap basilmasi da {irlin yerlestirme uygulamasina yonelik akademik birikimin
giderek artmasinin sonucu olarak degerlendirilmektedir. Alana yonelik 2019 yilinda
yazilan tezlerde artis gdzlemlenmektedir. Bu durum {iriin yerlestirme uygulamasinin
farkl1 mecralarda (sinema, televizyon, radyo, youtube, kitap, videoklip) artarak
devam etmesinin sonucu olarak degerlendirilmektedir. Yayin kategorilerine gore

tezlerin goriiniimii Tablo 2°de verilmistir.
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Tablo 2. Tiirkiye’de Uriin Yerlestirme/Marka Yerlestirme Alaninda

Hazirlanmis Lisansiistii Tezler

Yayin Tarihleri
Tez Turi 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 Toplam
Yiiksek Lisans 3 2 5 7 1 2 3 6 9 38
Doktora - - 1 2 - 3 1 - 1 8
Toplam 3 2 6 9 1 5 4 6 10 46

Tabloya gore, Tiirkiye’de iirlin/marka yerlestirme konusundaki lisansiistii
calismalarin ¢gogunlugunu yiiksek lisans tezleri olusturmaktadir. Doktora diizeyindeki
caligmalarin ise oldukca az oldugu goriilmektedir. Ayrica alan ile ilgili en fazla

calismanin 2014 ve 2019 yillarinda yapildig: belirlenmistir.

Tablo 3. Tez Calismalarinin Anabilim Dallarina Gére Dagilimi

Anabilim Dallan
Tez Tiirii iletisim/Medya isletme Toplam
Yiiksek Lisans 20 18 38
Doktora 6 2 8
Toplam 26 20 46

Uriin/marka yerlestirme uygulamalarina yonelik tezlerin iki farkli anabilim
dali altinda incelendigi belirlenmistir. Konu, en fazla iletisim/medya alaninda
irdelenmistir. Her ne kadar iletisim/medya caligmalar1 fazla goriinse de isletme
odakli ¢alismalarla arasinda anlaml bir fark goriilmemektedir. Her iki disiplin de

iiriin/marka yerlestirme calismalarini kendi perspektifinden ¢aligmaktadir.

4. Tirkiye’de Uriin/Marka Yerlestirme Uygulamalarinin incelendigi Calismalarin

Panoramasi

Tezler: 6112 Sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayimn Hizmetleri
Hakkinda Kanun™un Tiirkiye’de yiiriirliige girdigi tarih olan 2011 yilindan itibaren
{iriin/marka yerlestirme konusunu ele alan ilk caligmalar “Isletme” anabilim dallar
tarafindan yazilmistir. 2011 yilinda Hayat Ayar tarafindan hazirlanan “Sinema
Filmlerinde Marka Stratejilerinin Izleyicilerde Marka Farkindalig1 Yaratma Etkisi:
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Toy Story III Filmi Uzerine Bir Uygulama” isimli yiiksek lisans tezinde
pazarlamacilarin, tiiketici ile marka arasinda siirekli bir baglanti kurabilmek icin yeni
yontemler arayisina girdigi ve bu baglamda marka yerlestirmelerinin sinema
filmlerinde kullanilmaya baslandig1 belirtilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme
tekniginin kullanildig1 c¢alisma, c¢ocuklarin ailenin satin alma davranislarini
yonlendirdigi ve marka farkindaliginin ¢ok kii¢ilik yaslarda basladigin tespit etmistir
(Ayar, 2011: 120). Aym1 yil Emine Anik tarafindan hazirlanan “Biitlinlesik
Pazarlama Iletisimi Acisindan Uriin Yerlestirme ve Sinema Filmleri Uzerine Bir
Aragtirma” baglhikli isletme yiiksek lisan tezi anket yontemi yoluyla {iriin
yerlestirmeye yonelik izleyici tutumlarmi arastirmistir (Anik, 2011). 2011 yilinda
hazirlanan bir diger ¢alisma ise Ayse Pinar Cakir tarafindan kaleme alinmistir.
“Sinema Filmlerinde Uriin Yerlestirme Y®ontemlerinin Marka Bilinirligine ve Marka
Hatirlanabilirligine Etkisi” baglikli isletme yiiksek lisans tezinde icerik analizi ve
anket yontemi birlikte kullanilmigtir. Calisma, iirlin yerlestirmenin marka 6ndeligi

sagladig1 sonucuna ulasmistir (Cakir, 2011).

2012 yilinda ise Hatice Nihan Kose “Yerli ve Yabanci Sinemada Uriin
Yerlestirme: 2010 Y1l Yerli ve Yabanci Sinema Filmlerinde Yerlestirilen Uriinlerin
Kategorilendirilmesi” baglikli yiiksek lisans tezini yazmistir. Tezde ana hatlariyla,
reklamciliktaki yeni yoOnelimler anlatilmis ve geleneksel reklam igeriklerinin
tiikketicilerde istenilen karsiligir bulamamasi iizerinde durulmustur. Calismada igerik
analizi yontemiyle 2010 yilinda sinema salonlarinda en ¢ok gise yapan 5 yerli ve 5

yabanci filmde yer alan iiriin yerlestirmeler kategorilendirilmistir (Kdse, 2012).

2013 yilinda Edanur Kt tarafindan “Uriin Yerlestirme Uygulamalarmin
Tiiketici Tercihlerindeki Roliiniin Arastirilmasi: Elazig 1li Ornegi” baslikli Tletisim
bilimleri yiiksek lisans tezi yazilmistir. Calisma, iiriin yerlestirme uygulamasinin
sinema filmleri, televizyon programlari, televizyon dizileri gibi yapimlara nasil dahil
edildigini ve bu sayede {irlin yerlestirme uygulamalarinin tiiketici tercihlerindeki
roliinii incelemistir. Calismada anket yontemi kullanilmig ve 6érneklem olarak Elazig
il merkezinde yasayan 18 yas tizerindeki bireyler se¢ilmistir. Tez, {iriin yerlestirme
uygulamasinin izleyicinin satin alma egilimini artirdigin1 ortaya koymustur (Kinit,

2013: 117). Aym: yil hazirlanan bir diger tez ise “Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi
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Arac1 Olarak Uriin Yerlestirme ve Televizyon Programlar1 Uzerine Bir Arastirma”
basligini tasimaktadir. Tez, Emel Sapmaz tarafindan isletme yiiksek lisans tezi olarak
hazirlanmistir. Calismada, tniversite 6grencilerinin televizyon programlarinda
yapilan iriin yerlestirme uygulamalarina yonelik tutumlarinin belirlenmesi, bu
tutumlarin farkli iirin kategorileri ve farkli program tiirlerine gore farklilasip
farklilasmadiginin incelenmesi ve iiriin yerlestirmeye iliskin tutumlarin, tiiketicilerin
demografik, sosyo-eckonomik 6zellikleri ve televizyon izleme sikliklari ile arasinda
anlaml bir iliski bulunup bulunmadigi arastirilmistir. Tezde literatiir ¢alismasi ile
irlin yerlestirme kavrami, uygulamalari ve yasal diizenlemeler anlatilmis, bunun
ardindan arastirma bolimiinde yiiz yiize anket ¢alismasi yapilarak edinilen veriler

istatiksel olarak analiz edilip yorumlanmistir (Sapmaz, 2013).

2014 yilinda Vildan Karisik tarafindan hazirlanan “Effectiveness Of Product
Placement Applications on Turkish TV Media / Tiirk Televizyon Medyasinda Uriin
Yerlestirme Uygulamalarimin Etkililigi” isimli ingilizce isletme doktora tezinde bir
deneysel arastirma metodu olan, ndéromarketing ile birlikte geleneksel arastirma
metodu olan anket 91 katilimciya uygulanmistir. Katilimcilar farkli Tirk TV
dizilerinden elde edilmis degisik iirlin yerlestirmelerinin bulundugu video klipleri
izlerken noromarketing Ol¢lim siirecine tabi tutulmuslardir. Ayrica, katilimeilardan
néromarketing Ol¢lim dncesi ve sonrasinda anket tamamlamalari istenmistir. Her iki
metottan elde edilen bulgular ile iiriin yerlestirmenin etkililigi ¢ift yonli bir sekilde
kesfedilmistir. Sonugclar iiriin yerlestirmeden 6nce uygulanan reklamin yerlestirmenin
etkililiginin, ozellikle dikkat c¢ekme baglaminda, anlamli olarak arttirdigim
gostermistir (Karigik, 2014). Ayn1 yil, Saima Aliyeva tarafindan hazirlanan “Asya
Sinemasinda Uriin Yerlestirme: En ¢ok Izlenen Filmlerin Incelenmesi” baslikli
iletisim ytiksek lisans tezinde, Giiney Kore ve Hindistan (Bollywood) sinemasina ait
en ¢ok hasilat yapan 10 film, toplamda 20 film igerik analizi yontemi ile incelenmis
ve Asya sinemasinda liriin yerlestirme tarzlari saptanmaya calisilmistir (Aliyeva,
2014). 2014 yilinda yazilan bir diger doktora tezi ise Ipek Okkay tarafindan kaleme
almmstir. “Pazarlama Iletisiminde Uriin Yerlestirme ve Etiksel Bir Yaklasim”
baslikli calismada, iiriin yerlestirmede etik olmayan {iriinlere karsi nasil bir tutum

olustugu irdelenmistir. Etik konusunun {iriin yerlestirmede ne derecede kabul
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edilebileceginin arastirildig1 calismada; {iriin yerlestirme uygulamalarinda; sigara,
alkol, silahlar, obezite yapici gidalar ve ilacin etik goriilmedigi, etige aykiri tirtinlerin
yerlestirmelerinde kadinlarin ve erkeklerin tepkisinin farkli oldugu tespit edilmistir.
Veriler anket ve odak grup goriismesi yoluyla elde edilmistir (Okkay, 2014). Onder
Ziya Paylar 2014 yilinda {iriin yerlestirme alaninda isletme ytiksek lisans tezi yazan
bir diger arastirmacidir. “Tiirk Sinemasi’nda Uriin Yerlestirme Uygulamalarina
Yonelik Bir Arastirma” basligi ile hazirlanan ¢aligmada, iiriin yerlestirmeye yonelik
tutumu etkileyen faktorlerin neler oldugu ve iiriin yerlestirmeye yonelik tutumu
belirleyen faktorlerden hangileriyle anlamli birer iligki icerisinde bulundugu ortaya

konulmustur (Paylar, 2014).

2015 yilinda Yigit Emre Ozaltin tarafindan hazirlanan “Acik ve Kapali Uriin
Yerlestirme Tekrar Sayilarimin Izleyiciler Uzerinde Etkisi” baslikli reklamcilik ve
marka iletisimi yonetimi yiiksek lisans tezi, iiriin yerlestirmenin daha etkili sekilde
yapilabilmesi i¢in kullanilabilecek yontemlerin belirlenebilmesi adina agik ve kapali
iiriin yerlestirme {riin yontemlerinin Tirk izleyicisi lizerindeki etkisini 6l¢gmeye
calismistir. Deney ve anket yonteminin birlikte kullanildig1 ¢alismada, hem markaya
hem de sanatsal yapita kars1 daha olumlu tutum gelistirilmesini saglamak i¢in, iiriin
yerlestirmelerin izleyicilerin daha az dikkatini dagitacak ve daha az rahatsiz edecek

sekilde daha kapal1 yapilmasi gerektigi sonucu belirlenmistir (Ozaltin, 2015: 68).

2016 yilinda Fikret Yazici tarafindan hazirlanan “Gérsel Medya ve Uriin
Yerlestirme: Televizyon Ornegi” baslikli iletisim doktora tez calismasinda; sektor
bilesenleri olan reklamverenler, reklam ajanslart ve televizyon kanallart iiriin
yerlestirme baglaminda arastirilmistir. Yilzylize derinlemesine goriigme yoluyla
verilerin toplandigi calisma Tiriin yerlestirme sektoriinlin isleyisine yonelik bir
haritalama ve modelleme yapmistir. Arastirma, Tiirkiye’de {riin yerlestirme
uygulamasinin oniinde bir takim hukuki ve yapisal problemlerin oldugunu ortaya
koymustur (Yazici, 2016a). Aym1 yil yapilan bir diger calisma ise Elif Kara
tarafindan kaleme alinmistir. “Uriin Yerlestirme ve Satin Alma Niyeti Uzerindeki
Etkisi: Kullanildigi Ortamlar ve Tutundurma Yontemleri Agisindan Mukayeseli
Analizi” baglikli igletme doktora tezi, {iirlin yerlestirmenin satin alma niyeti

tizerindeki etkisini incelemek ve yerlestirmenin yapildigi ortamlardan hangisinde
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tiikketiciye daha fazla etki ettigini tespit etmeye calismistir. Bununla birlikte yapilan
diger tutundurma faaliyetleri ile iiriin yerlestirmenin karsilastirmali analizini yapan
arastirma, Kahramanmaras ilinde bulunan 18 yas tizeri tiiketicilerde test edilmistir.
Calismada, uygulanan regresyon analizi sonuglarina gore lriin yerlestirmenin ve
tutundurma faaliyetlerinin satin alma niyeti lizerinde pozitif etkisinin oldugu tespit

edilmistir (Kara, 2016).

2017 yilinda Derya Altintas tarafindan yapilan “Sinema Filmlerindeki Uriin
Yerlestirme Uygulamalar1 ve Marka Farkindahigina Yonelik Izleyici Tutumlari
Arasindaki Iliskiler: Oflu Hoca’nin Sifresi 2 Filmi Ornegi” baslikl1 isletme doktora
tezi, sinema filmlerinde iiriin yerlestirmeye yonelik tutumlarin, iiriin yerlestirmenin
kabul edilebilirligi, etik degerlendirme, yerlestirmede destinasyon ozellikleri,
tiikketicinin karar verme davranisi, hafiza ve iirlin yerlestirme basaris1 gibi cesitli
yonlerden agiklanmasini amaglamistir. Ayrica izleyicilerin yerel ve yerel olmayan
markalar agisindan tutumlari, marka farkindalig1 boyutlar1 olan hatirlama ve tanima
cercevesinde arastirilmistir.  Arastirma  sonuglarina gore izleyicilerin  {iriin
yerlestirmeye yonelik tutumlarinin kabul edilebilirlik, etik, davranis ve destinasyon
olmak tizere dort farkli boyutta toplandiklari ve izleyici tutumlarinin filme
yerlestirilen markalarin yerel ve yerel olmamasi durumuna gore marka farkindaligi
boyutlar1 olan hatirlama ve tanima agisindan farkliliklar gosterdigi saptanmistir

(Altintas, 2017).

2018 yilinda Mert Yildirim tarafindan hazirlanan “Yarisma Programlarinda
Uriin Yerlestirme Uygulamalari ve Marka Hatirlamrhgma Etkisi: Survivor 2017
Unliiler Goniilliller Analizi” baslikl iletisim yiiksek lisans tezi, bir reality sov tiirii
olan yarigsma programlarinda yapilan iirlin yerlestirme uygulamalarinin seyircilerin
marka hatirlanirlig1 {izerinde olan etkisini incelemistir. Anket yontemiyle yapilan
arastirma, yarigma programlarinda yapilan {iriin yerlestirme uygulamalar ile {iriin
yerlestirmeye konu olan markalarin izleyiciler tarafindan hatirlanmasi1 arasinda
pozitif yonlii iliskinin oldugunu belirlemistir (Yildirim, 2018). Ayni yil Ugur Celik
tarafindan kaleme alinan “Yeni Nesil iletisim Teknolojileri Baglamida Uriin
Yerlestirme ve Marka Hatirlanirligi: Fi Dizisi Ornegi” adli iletisim yiiksek lisans tezi

ise, yeni nesil iletisim teknolojileri baglaminda internete 6zgii olarak hazirlanan
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dizilerde iiriin yerlestirme uygulamalarinin marka hatirlanirlhi@i tizerindeki etkisini
farkli boyutlartyla ortaya koymustur. Bu ama¢ dogrultusunda Puhu TV’de
yaymlanan ve iki sezon 22 bolim siiren “Fi” dizisi igerik analizi yapilarak hangi
markalarin  yerlestirildigi, yerlestirmelerin hangi stratejiyle uygulandigi ve
markalarin toplam goriinme sayilar1 ile siireleri belirlenmistir. Ardindan amach
orneklem yoOntemiyle belirlenen Fi dizisini izleyen 408 kisiden olusan Orneklem
grubu iizerinde 6l¢iilmek istenilen etki incelenmis, elde edilen veriler aragtirmanin

hipotezleri ¢ergevesinde istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir (Celik, 2018).

2019 yilinda Burcu Culcu tarafindan hazirlanan “Tiiketim Olgusunun
Dizilerde Kullanimi: Uriin Yerlestirme incelemesi” baslikli iletisim yiiksek lisans
tezi, Urlin yerlestirme uygulamalarimi1 ve bu gercevede Ufak Tefek Cinayetler
dizisindeki {irtin yerlestirme Ornekleri agisindan degerlendirmesini sunmaktadir.
Toplamda 45 boliimden olusan Ufak Tefek Cinayetler dizisi igerik analizi yapilarak
hangi markalarin yerlestirildigi, yerlestirmelerin hangi stratejilerle yapildigi ve
markalarin toplam goriinme siireleri ele alinmmistir (Culcu, 2019). Ayni yil Oner
Basarir tarafindan yazilan “Marka Farkindaligi ile Satin Alma Niyeti Arasindaki
Iliski Baglaminda Televizyon Dizilerinde Uriin Yerlestirme” baslikl1 isletme doktora
tezinde ise televizyon dizilerinde yer alan iiriin yerlestirme uygulamalarinin, marka
farkindalig1 ve satin alma niyeti olusturmadaki etki seviyesini 6l¢mek, ayrica marka
farkindaliginin satin alma niyetine etki seviyesini tespit etmek amaglanmistir. Bu
amagla, bir anket uygulamasi yapilmis ve katilimcilarin, {iriin yerlestirmeye yonelik
tutumlar dlglilmeye caligilmistir. Sonrasinda, bu tutumlarin marka farkindaligina ve
satin alma niyetine etkisi analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda, {iriin yerlestirme
uygulamalarinin marka farkindalii yaratmaya yardimci oldugu ve marka
farkindaliginin da satin alma niyetinde etkisinin s6z konusu oldugu tespit edilmistir

(Basarir, 2019).

Ozetle, Tiirkiye’deki iiriin/marka yerlestirme alaninin lisansiistii alanda yakin
bir donemde ilgi gérmeye basladigin1 ve dolayisiyla Amerika Birlesik Devletleri ve
Avrupa Birligi iilkelerine gore tez sayisinin, 6zellikle doktora ¢alismalarinin, oldukca
az oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Ayrica, Tiirkiye’de iirlin/marka yerlestirme

alanmni ele alan bu caligmalarin literatiire sagladig1 katkilarin yaninda birtakim
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eksiklikler barindirdigini da belirtmek gerekmektedir. Hazirlanan ¢aligsmalarda nicel
ve nitel arastirma desenlerinin yeterince uygulanmamasi; tez c¢alismalarinin
hipotezlerinin ABD merkezli bir yaklasimi barindirmasi, benzer temalarin tekrar

edilmesi bu eksikliklerden bazilaridir.

Makaleler: Uriin yerlestirme uygulamas: 2011 yilinda yasal olarak
uygulanmaya baslanmadan 6nce reklam tiirleri igerisinde ortiilii ya da gizli reklam
olarak aciklanmistir. Dolayisiyla Hollywood sinemas: igerisinde yer alan {iriin
yerlestirmeler arastirma konus yapilmistir. Veri tabanlarinin incelenmesi sonucu iiriin
yerlestirme uygulamasina yonelik 2011 yilindan itibaren yazilan makaleler
incelenmistir. 2011 yilinda Bora Cavusoglu, Ece Baban ve Uriin Anil Ozdemir
tarafindan hazirlanan “Sinemada Uriin Yerlestirme ve Asmali Konak Hayat Filmi”
baslikli makalede, Asmali Konak Hayat filminde kullanilan iiriin yerlestirme
yonteminin niceliksel ve niteliksel ¢ozlimlemesi yapilmis ve iiriin yerlestirme
uygulamasina yeni Oneriler getirilmistir (Cavusoglu vd., 2011). 2012 yilinda Nural
Imik Tanyildizi ve Inci Sena Gergek tarafindan yazilan “Marka Farkindalig
Yaratmada Tiirk Sinemasinda Uriin Yerlestirme Uygulamalari: Anadolu Kartallari,
Kolpacino Bomba ve Ask Tesadiifleri Sever Filmleri Uzerinde Bir Arastirma”
baslikli makalede, marka farkindaligi yaratmak icin kullanilan tekniklerle, iiriin
yerlestirme iliskisini seg¢ilen sinema filmleri {izerinden agiklama amaglanmstir.

Aragtirmada igerik analizi yontemi kullanilmistir (Tanyildiz1 ve Gergek, 2012).

2014 yilinda ise Selen Oztiirk ve Abdullah Okumus “Pazarlama Iletisimi
Aract Olarak Uriin Yerlestirme: Kavramsal Bir Cerceve” isimli makalede, iiriin
yerlestirme konusunda ge¢misten giiniimiize yapilmis olan c¢aligmalar pazarlama
literatiiriine katkilar1 ve sektdrel bazda faydalar1 agisindan ele alinmistir (Oztiirk ve
Okumus, 2014). Ayn1 yi1l Emel Sapmaz ve Metehan Tolon tarafindan hazirlanan
“Biitiinlesik Pazarlama Iletisiminde Uriin Yerlestirme ve Universite Ogrencilerinin
Televizyon Programlarmdaki Uriin Yerlestirmelere Iliskin Tutumlarina Yonelik Bir
Arastirma” adli makalede televizyon programlarinda iiriin yerlestirmeye iligkin genel
tutumlar arastirilmistir. Bu baglamda, Ankara’daki {i¢ iiniversitenin toplam 392
ogrencisinden olusan bir 6rneklem tizerinde ¢alisilmistir. Bu arastirma ile Tiirkiye’

de televizyon programlarinda iiriin yerlestirme uygulamasinin olumlu algilandig
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sonucuna ulasilmis ve isletmelere, reklam verenlere bu uygulamanin nasil olmasi
gerektigi hakkinda oneriler sunulmustur (Sapmaz ve Tolon, 2014). 2014 yilinda
yazilan bir diger makale ise “Uriin Yerlestirme ve Reklama Iliskin Tutumlarin Satin
Alma Egilimi ve Marka Imaji Uzerine Etkileri” bashigini tasimaktadir. Pinar Basgdze
ve Serife Kazanci tarafindan kaleme alinan makalede, tiliketicilerin televizyon
dizilerinde karsilastiklar1 reklamlara iliskin tutumlar ile iirlin yerlestirmelere karsi
tutumlarinin, satin alma egilimleri ve markaya iliskin zihinlerinde olusturduklari imaj
calisilmistir. Selin Tiiziin ve Babacan Tasdemir tarafindan yazilan “Uriin Yerlestirme
ve Editoryal Igerik ile ilgili Artan Kaygilar: Tiirkiye’de Televizyon Dramas1 Sektorii
Ornegi” bashikli makale ise, Tiirkiye’de ticari televizyon igin énemi artan reklam
uygulamalarindan biri olan iirlin yerlestirme ile yaymciligin ticari-olmayan, kiiltiirel
boyutu arasindaki biiyiiyen gerilime iliskin bir degerlendirme sunmaktadir (Tiizlin ve

Tasdemir, 2014).

2015 yilinda Ayca Cekic Akyol ve Yasemin Kuruca tarafindan yazilan
“Product Placement Practices in Independent and Box-Office Films in Turkey”
baslikli makale, igerik analizi yontemiyle gise filmlerinin ve bagimsiz filmlerin {iriin
yerlestirmeyi nasil kullandigini ortaya koymayr amaglamistir (Akyol ve Kuruca,
2015). 2016 yilinda Giilsah Sari tarafindan yazilan “Popiiler Tiirk Sinemasinda Uriin
Yerlestirme: Titlin ve Tiitin Mamiilleri Kullanim1” baglikli makale, iiriin
yerlestirmeye dair kavramlar ile {iriin yerlestirmenin diinyadaki gelisimi, Tiirk
Sinemasi’nda iriin yerlestirmenin tarihsel gelisimi ve elde edilen bu bilgiler goz
onlinde bulundurularak 2011-2015 yillar1 arasinda Tiirk Sinemasi’nda (iiriin
yerlestirme olarak tiitiin ve tiitiin mamullerinin nasil kullanildigina bakmistir. Filmler
incelenirken icerik analizi yontemi kullanilmistir (Sar1, 2016). Ayn1 yil Fikret Yazic
tarafindan yazilan “Uriin Yerlestirme Uygulamasinin Hukuki Boyutu: ABD, Avrupa
Ulkeleri ve Tiirkiye Uzerine Bir Degerlendirme” baslikli makale, iiriin yerlestirme
uygulamasinin ABD, Avrupa iilkeleri ve Tiirkiye’de yasa ve ydnetmelikler
cercevesinde nasil yiriitiildiigiinii ortaya koymaktadir. Bu amagla ABD, baz1 Avrupa
iilkeleri ve Tiirkiye’deki mevcut yasa ve yonetmelikler incelenmis, uygulamaya

yonelik ornekler agiklanmis ve {lilkeler arasinda kiyaslamalar yapilmistir (Yazici,

2016bh).
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2017 yilinda Emel Tanyeri Mazici, Nur Banu Ates ve Ayse Yildirim
tarafindan yazilan “Televizyon Programlarinda Uriin Yerlestirme: “Survivor All
Star” Ornegi” baslikli makale, Survivor All Star yarismasiin 22 Subat- 3 Temmuz
2015 tarihleri arasinda yer alan tim programlarindaki iriin yerlestirmelerini
degerlendirmistir. Igerik analizi uygulanan arastirma sonuglarina gore, tiirler
icerisinde en ¢ok gorsel/isitsel iiriin yerlestirme stratejisi yer aldigi tespit edilmistir.
Yarismada uygulanan iriin yerlestirme reklamlarinin biiylik ¢ogunlugunun,
yarigsmanin igerigi ile uyumlu olarak gida markalarindan olustugu tespit edilmistir
(Mazici vd., 2017). Ayni y1l Vesile Cakir ve Semra Akinci tarafindan yazilan “Para-
Sosyal Iligki Teorisi Perspektifinden Uriin Yerlestirme Etkililigi” baslikli makale ise,
triin  yerlestirme etkililiginde para-sosyal iliskinin roliinii ortaya koymak
amaclanmistir. Uygulama asamasinda Usak ilinde 406 kisiye anket yapilmis ve elde
edilen veriler SPSS23 programinda degerlendirilmistir. Calismada, dizilerdeki
karakterlerin gergekligi artikga para-sosyal iliskinin ve iirlin yerlestirme etkililiginin

artt1ig1 sonucunu ortaya koymustur (Akinct ve Cakir, 2017: 225).

2018 yilinda Eda Oztiirk ve Giil Sener’in yazdigi “Modada Niifuz
Pazarlamasi: Mikro Instabloggerlarin Uriin Yerlestirme Uygulamalar1” baslikli
makale, icerik analizi yontemiyle 273 iiriin yerlestirmeli Instagram paylasimini
incelenmis ve bulgular ortaya koymustur. Belirginlik, anlatisal uyum, interaktivite,
diyalog diizeyi, iiriin yerlestirme siklig1 ve etkilesim diizeyi arasindaki iligkilerin yan
sira cinsiyet ve hesap tiirliniin (Yiiksek Moda/Sokak Modas1) iirlin yerlestirme
uygulamalarinda yarattig1 farklar ortaya konulmustur (Oztiirk ve Sener, 2018). Aym
y1l Gokhan Bak ve Osman Vediid Esidir tarafindan yazilan “Sinemada Uriin
Yerlestirme: Anadolu Kartallar1 Ornegi” adli makale ise, Anadolu Kartallar1 filminde
yapilan {iriin yerlestirmeler {izerinden hangi markalarin; ne kadar siire ve nasil
gosterildigini kategorize etmistir. Uriinlerin hangi oyuncular tarafindan olumlu ya da
olumsuz kullanildigi, logosunun anlagilabilir olup olmadig: incelenmistir. Boylece
2011 yilinda en ¢ok izlenen Tiirk filmleri igerisinde iiriin yerlestirmenin nasil
yapildig1 ortaya konulmaya calisilmistir (Bak ve Esidir, 2018). Emel Celep ve Murat
Topaloglunun kaleme aldig1 “2000 Sonrast Tiirk Sinemasi’nda Uriin Yerlestirme

Stratejisi Incelemesi: Cem Yilmaz Filmleri Ornegi” bashikli makalede, Cem
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Yilmaz’in iiretim asamalarinda bulundugu filmler incelenmis ve bu filmlerde yer
alan iriin yerlestirme tiirleri ortaya ¢ikarilmistir (Celep ve Topaloglu, 2018). 2018
yilindaki bir diger makale ise Selda Basaran Alagdéz ve Banu Giiler’e aittir.
“Bilgisayar Oyunlarinda Uriin Yerlestirme Uygulamasi: Karamanoglu Mehmetbey
Universitesi Ogrencilerine Yénelik Bir Arastirma” baslikli makale, Karamanoglu
Mehmetbey Universitesi &grencilerinin bilgisayar oyunlarinda kullanilan iiriin
yerlestirme uygulamalarina yonelik goriislerini belirlemis, {iriin yerlestirme ile satin
alma davranis1 arasindaki iligkiyi incelemistir. Arastirmada, bilgisayar oyunlarina
irlin yerlestirme uygulamasi ile satin alma niyeti arasinda pozitif bir iliski oldugu

tespit edilmistir (Alagoz ve Giiler, 2018).

2019 yilinda Giil Sener, Eda Oztiirk ve H. Kemal Suher tarafindan yazilan
“Niifuzumu Kullanirken Ben: Tiirkiye’deki Moda Instabloggerlarinin  Uriin
Yerlestirme Uygulamalar1 Uzerine Bir Icerik Analizi” bashkli makalede,
Tiirkiye’deki moda Instabloggerlari’nin yaptiklar1 Instagram paylasimlarina igerik
analizi yontemi uygulanmig ve {iriin yerlestirme pratiklerinin belirleyici unsurlarini
ortaya konulmustur. Yapilan analiz sonucunda, hesabin biiyiikliigi (Mega, Orta Giig,
Mikro) ve tiirliniin (Sokak Modasi/Yiiksek Moda) yapilan {iriin yerlestirmelerin
belirginlik, interaktivite, anlatisal uyum ve etkilesim diizeyinde istatistiksel olarak
anlamli farklar yarattigi bulgulanmistir (Sener vd., 2019). Ayni1 yil Erhan Yildirim ve
Aytekin Can tarafindan hazirlanan “Reklamciligin Farkli Bir Yiizii Olan Uriin
Yerlestirmenin Televizyon Dizilerinde Kullanimi ve AND Pastel Insaatin
“Istanbul’lu ~ Gelin” Dizisi Igerisinde Uriin  Yerlestirme Uygulamasimin
Coziimlenmesi” baglikli makalede ise, And Pastel’in iiriin yerlestirme uygulamasinin
“Istanbul’lu Gelin” dizi filminin dokusuna, karakterine uygunlugunun tespiti
arastiritlmistir. Calismanin yontem kisminda ise, elestirel séylem analiz metodu
kullanilmistir. Coziimlemede, And Pastel Insaatin iiriin yerlestirme uygulamasinda
yer alan diyaloglarin dili ile gostergeler arasindaki diyalektik iliski incelenmistir

(Yildirim ve Can, 2019).

Sonug¢ olarak, iirlin yerlestirme alaninda Tirkiye’de yapilan ulusal
makalelerde igerik analizi, anket ve gériisme analiz yontemlerinin sik¢a kullanildigy;

bununla birlikte teorik ¢aligmalara da fazlaca yer verildigi belirlenmistir. Ayrica

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



231

YAZICI, Fikret (2020) 2011-2019 Yillart Arasinda Tirkiye’de Yapilan Uriin Yerlestirme Arastirmalarina Iliskin Bir
Degerlendirme, Giimiishane Universitesi [letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 212-243

makalelerin neredeyse tamaminda hatirlanirlik, satin alma egilimi, tiiketici algilari,
sinema filmleri ve televizyon dizileri gibi kavram ve temalarin 6n plana ¢ikarildigin
sOylemek miimkiindiir. Sadece bu temalarin 6n plana ¢ikarilmasi ve aragtirmalarda
agirlikl olarak nicel arastirma yontemlerinin ¢ok kullanilmasi, kismen de olsa, iiriin
yerlestirme alanini belirli bir ¢ercevede daraltilmis ve alanin ¢ok yonli

incelenememesine sebep olmustur.

Kitaplar: Eylem Arslan’in (2011) “Hollywood A.S. Sunar: Uriin Yerlestirme”
isimli ¢alismasinda iiriin yerlestirmenin ortaya ¢ikis nedenleri ve tarihsel gelisimi,
nasil bir slire¢ sonucunda gergeklestirildigi, siirecte yer alan birimlerin kimlerden
olustugu, siire¢ icerisinde nelere dikkat edilmesi gerektigi ve Amerika Birlesik
Devletleri'nde uygulamaya iliskin yasal c¢er¢evenin nasil ¢izildigi ortaya
konulmustur. Emet Giirel ve Jale Alem’in (2014) “Uriin Yerlestirme” isimli kitabi
ise konuyla alakali daha oOnce yayinladiklar1 bilimsel makalelerin bir derlemesi
niteligindedir. Caligmada, iiriin yerlestirme kavrami, iirlin yerlestirmenin tarihsel
gelisimi, iirlin yerlestirme tiirleri, iiriin yerlestirme uygulamalar1 ve 6rnekleri ayrintili
bir sekilde islenmistir. Deniz Zeren ve Onder Ziya Paylar’in (2014) “Uriin
Yerlestirme: Milenyum itibariyle Tiirk Sinemasindaki Durum” isimli ¢alismasinda
ise Tirk sinemasindaki {irin yerlestirme kullanim alanlar1 ve uygulama tiirleri
tizerinde durulmustur. Leyla Bulut ve Yal¢gin Kirdar (2016) tarafindan yazilan
“Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Aract Olarak Uriin Yerlestirme” isimli
kitap, televizyonu ozellikle ev hanimlariin daha fazla izledigi fikrinden hareket
ederek arastirmasini tasarlamigtir. Ev  hanimlarimin  dizilerde yapilan iiriin
yerlestirmeye daha fazla maruz kalmalarindan dolay1 gosterilen markalarin izleyiciye
o lrlinii almaya yonlendirip yonlendirmedigi ve marka bilinirligi arastirilmistir.
Nursel Bolat’in (2018) kaleme aldigi “Teoriden Pratige, Spordan Medyaya: Uriin
Yerlestirme Uygulamalari” isimli editorli kitapta ise, {iriin yerlestirme mecralar
olarak dizi filmler, dizi film platformlarindaki 6zel dizi 6rnekleri makaleler aracilig
ile ele alinmistir. Ayrica, turizm ve spor alanlarinda da {iriin yerlestirme gergegi
ornekleriyle anlatilmistir. Giilay Oztiirk’iin (2018) editorliigiinii yaptig1 bir diger
derleme kitap ¢alismasi ise “Bu Kitapta Uriin Yerlestirme Var!” adimi tasimaktadir.

Kitap, TV programlarindan, sinema, miizik, video/mobil oyun ve sosyal medyay1 da

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



232

YAZICI, Fikret (2020) 2011-2019 Yillar Arasinda Tiirkiye’de Yapilan Uriin Yerlestirme Aragtrmalarina iliskin Bir
Degerlendirme, Giimiishane Universitesi fletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 212-243

icine alan dijital platformlara uzanan tiirlerde genis bir uygulama alani bulan iiriin
yerlestirme ile ilgili kavramsal, kuramsal, arastirmaya ve ornek olaylara dayali
calismalar1 kapsamaktadir. Kitabin son boliimiinde yer alan, Tirkiye’nin ilk {irlin
yerlestirme odakl1 tam hizmet ajans1 3P Uriin Yerlestirme Ajansi ile yapilan roportaj,
akademinin yan1 sira sektor cephesinin de goriis ve katkilarimi i¢cermektedir. 2018
yilinda gergeklestirilen “2. Uluslararas: iletisimde Yeni Yonelimler Konferansi”
Eglence ve Uriin Yerlestirme temasini iceren bildiri ve tam metin ¢alisanlari kabul
etmistir. Konferans sonunda sunulan tam metin yayinlar editorlii bir elektronik kitap
seklinde yaymlanmstir. Kitabin editdrleri Giilay Oztiirk, Gézde Oymen, Thsan Eken,
Sena Aydin, Nihal Kocabay Sener, Erdem Tatli ve Hilal Ozdemir Cakir’dir (2018).
Kitapta dogrudan {irilin yerlestirme konusuyla alakali 20 bildiri tam metni

bulunmaktadir. Bu eserler sunlardir:

Dr. Ogr. Uyesi M. Nur ERDEM ve Dr. Ogr. Uyesi Omer CAKIN “Anlatisal
Reklamda Negatif Marka Yerlestirme: Anti — Reklamoyunlar” (2018).

Ars. Gor. Cudi Kaan OKMEYDAN “Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Calismalarinin - Duyurumunda Uriin  Yerlestirme: Tiirkiye'nin En Degerli 10
Markasimin Kurumsal Web Siteleri Ve Resmi Sosyal Medya Hesaplar1 Uzerine Bir
Aragtirma” (2018).

Enis Tung KAPOGLU “Tiirkiye’deki Dizilerde Gergeklestirilen Sosyal
Icerikli Uriin Yerlestirme Uygulamalar1”(2018).

Dog. Dr. Hamit ERSOY ve Uzm. Ferhat BAKIR “Tiirkiye’de Gorsel-Isitsel
Yayin Hizmetlerinde Uriin Yerlestirme” (2018).

Dr. Ogr. Uyesi Omer CAKIN ve Dr. Ogr. Uyesi M. Nur ERDEM “Post
Sovyet Kirgizistan Sinemasi’nda Komedi Filmlerinde Marka Yerlestirme
Uygulamalar1” (2018).

Ogr. Gor. Serra ORKAN, Ars. Gor. Aysegiil CAYCI, Ogr. Gor. Dr. ihsan
EKEN ve Ars. Gor. Berk CAYCI “Tiirk Sinemasinin En Cok izlenen Filmlerinde
Uriin Yerlestirme” (2018).

Mert YILDIRIM “Yeni Medya’da Uriin Yerlestirme: Youtube Kanallar1 ve
Youtuber’lar” (2018).
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Ozge ALISARLI ve Ogr. Goér. Dr. Thsan EKEN “Yeni Medyada Uriin
Yerlestirme: YouTube’da Paylasim Yapan Fenomenler Uzerinden Kampanya
Siireci” (2018).

Dr. Ogr. Uyesi Ali Murat KIRIK ve Ersin ALTUN “Youtube Uzerinden Uriin
Yerlestirme Stratejisi: Deniz Adam Ornegi” (2018).

Ars. Gor. Tillay YAZICI “Tiiketimin Seyirlik Hali Sinemada Uriin
Yerlestirme: Aile Arasinda Filmi Uzerine Bir Inceleme” (2018).

Dr. Nursel BOLAT ve Dr. Ogr. Uyesi Recep YILMAZ “Uriin Yerlestirmede
Renk ve Dizi Karakteri Uzerinden Iliskisel Sunum: Istanbullu Gelin Dizisi Ornegi”
(2018).

Mert YILDIRIM “Edebiyattan Beyaz Cama Aktarilan Eserlerde Uriin
Yerlestirme Analizi: Fi ve Ci Ornegi” (2018).

Ars. Gor. Anil Ugur OGUZCAN ve Farid HAJIYEV “Dijital Dizilerde Uriin
Yerlestirme: Fi/Ci Dizisi Ornegi” (2018).

Hasret AY “Dizilerde Uriin Yerlestirme Uygulamalarinin Es Zamanli Sosyal
Medya Entegrasyonu: Dimes Ornegi” (2018).

Idil CELIK ve Ogr. Gor. Dr. ihsan EKEN “Hedonizmin Uriin
Yerlestirmedeki Satin Alma Davranis1 Uzerindeki Etkisi” (2018).

Do¢. Dr. Hilal Ozdemir CAKIR “Parasocial Relationship Theory And
Product Placement Effectiveness” (2018).

Petr KUBKA “Product Placement In Czech Republic” (2018).

Esra Saluk YAMAN “Uriin Yerlestirmede Yeni Bir Alan: Influencer
Marketing Sosyal Medyada Influencer Annelerin Takipgileri Tarafindan
Degerlendirilmesine Yonelik Bir Arastirma” (2018).

Dr. Enes ABANOZ ve Ars. Gor. Cansu MAYADAGLI “Miizik
Videolarindaki Uriin Yerlestirme Uygulamalarinin Ortiilii ve Acik Bellek Uzerindeki
Rolii” (2018).

Burcu OZBAY “The Practice of Product Placement” (2018).

Ozetle Tiirkiye’de iiriin/marka yerlestirme ile ilgili kitaplar yeterli sayida
degildir. Mevcut kitaplar agirlikli olarak sinemada iirlin yerlestirme {izerine
odaklanmislardir. Yaymcilik alanimmin giderek dijitale kaydigi giiniimiizde (iiriin

yerlestirmeler de mecra degistirmislerdir. Dijital yayin igeriklerinde yapilan {iriin
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yerlestirmeler ve yeni yonelimlerle ilgili kitap olmamasi eksiklik olarak

degerlendirilmektedir.
SONUC

Tirkiye’de iirlin/marka yerlestirme ile ilgili lisansiistii tez ¢aligmalari iletisim
ve igletme anabilim dallar1 6zelinde yapilmaktadir. iletisim alaninda reklamcilik,
reklam ve halkla iligkiler, halkla iligkiler ve tanitim, radyo televizyon ve sinema
bilim dallar1 iiriin/marka yerlestirme ¢alismalar1 yapmaktadir. Isletme alaninda ise
agirlikli olarak pazarlama bilim dali {riin/marka yerlestirme uygulamasi ile

ilgilenmektedir.

Tiirkiye’de liriin/marka yerlestirmelerini ele alan ¢aligmalar 6zellikle Amerika
Birlesik Devletleri’nde ve Avrupa’da yapilan arastirmalarin etkisinde kalmustir. Uriin
yerlestirmeye yonelik Tirkiye’de de benzer igerikli (hatta bazen ayni yontemin
birebir uygulandigl) akademik calismalarin yapildigi goriilmektedir. Ozellikle
isletme, pazarlama ve reklam alanlarinda {irlin yerlestirme uygulamasinin etkileri
nicel calismalarla dlgiilmeye calisilmistir. ilgili tez ve makaleler incelendiginde
birbirinin tekrar1 olan konularin, ayn1 yontemlerle tekrar yapildigi belirlenmistir. Bu
durum akademik arastirma eksikligi ve yeterli literatiir inceleme yoksunlugu olarak
degerlendirilmektedir. Ozellikle isletme odakli c¢alismalarin neredeyse tamanu
iriin/marka yerlestirmelerinin bireylerde hatirlama ve satin alma egilimini
giiclendirdigi sonucuna varmistir. Benzer Orneklem ve metodlarla yapilan etki

arastirmalar1 benzer sonuglar1 dogurmustur.

Uriin yerlestirmeye yonelik calismalarin (tez, makale, kitap) onemli bir
bolimii sinema odakli c¢alismalardir. Bunun nedeni olarak iirlin yerlestirme
uygulamasinin Turkiye’de 2011 yilindan itibaren yasal olarak uygulanmaya
baslamasini gdstermek miimkiindiir. Televizyon dizilerinde, yarisma programlarinda
ve spor programlarinda {iriin yerlestirme uygulamalarinin yerlesmesi zaman almistir.
Dolayisiyla televizyon odakli ¢alismalar son donemlerde agirlikli olarak yapilmustir.
Literatiir incelendiginde radyoda iiriin yerlestirme (Yazici, 2018) ile ilgili olarak
sadece bir caligmaya rastlanmistir. DJ Talk yontemiyle radyo yaymlarinda hayat

bulan {iriin yerlestirme uygulamasi akademik olarak c¢alisiimamistir. Radyoda
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programlari1 odakl iiriin yerlestirme caligmalarinin yapilmamasi énemli bir eksiklik
olarak degerlendirilmektedir. Yayincilik alaninin dijitale hizla evrilmesi {iriin
yerlestirmelerin de mecra degistirmesine sebep olmustur. Ozellikle 2018 ve 2019
yillarinda yapilan ¢alismalarda dijital mecralarda (youtube, instagram, bloglar vb.)
yapilan {iriin yerlestirme uygulamalarina yonelik aragtirmalarin  yapildigi
gozlemlenmistir. Bu baglamda {iriin/marka yerlestirme uygulamalarina yonelik
akademik ve bilimsel bilgi iceren yayinlarin dijital odakli igerikler {izerinden artarak

devam edecegi ongdriilmektedir.
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