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ARASTIRMA MAKALESI
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ARASINDAKI iLiSKi UZERINE BiR INCELEME
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Televizyon, icat edildigi tarihten bu yana toplumsal etkisi agisindan 6nemini koruyan bir kitle iletisim araci
olmustur. Topluma ydnelik farkli fonksiyonlar1 olan televizyonun en énemli islevi haber ve bilgi vermedir. Haber
verme islevi, televizyon igin sonralart diger islevlerden biri olan eglendirme islevi ile karismaya baslamis ve

haber sunumlari sunucu temelinde sekillenmeye baglamistir. Bu baglamda ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikan

“anchor” kavrami ana haber biiltenlerine yeni bir soluk getirmistir.

Giin sonunda olup bitenleri 6grenmek igin bireyler tarafindan siklikla tercih edilen ana haber biiltenleri ayni
zamanda televizyon kanallari i¢in de bir prestij gostergesidir. Bu nedenle televizyon kanalina karst bireylerin
birtakim yargilara varacagl ana haber biiltenleri olduk¢a 6nemli goriilmektedir. Ana haber biilteninde islenen
haber konulari, haber siralamasi, sunucunun haberi sunus tarzi gibi unsurlar televizyon kanalinin izlenmesi
acisindan belirleyici olabilmektedir. Bu ¢aligmanin amact da ana haber biiltenlerinde islenen haber konulari ve
haberin sunum tarzinin reyting ile bir iliskisi olup olmadigini belirtmektir. Calisma, Tiirkiye’deki ana haber
biiltenlerinin toplum tarafindan tercih edilme sebeplerini ortaya koyma agisindan Onem tagimaktadir. Bu
baglamda, Tiirkiye’de en ¢ok izlenen ana haber biiltenleri (haber konusu, haber sayisi, sunum sekli ag¢isindan ele
aliarak) nitelik ve nicelik olarak icerik ¢éziimlemesi yontemiyle incelenmis, ana haber biiltenlerinde yayinlanan

haberlerin konusu ve sunum sekli ile reyting oranlar1 arasinda baglanti oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Ana Haber, Haber Sunumu, Sunum Tarzi, Reyting, Anchor

A REVIEW ON THE TOPIC OF THE NEWS IN THE MAIN NEWSLETTERS AND THE
RELATIONSHIP BETWEEN PRESENTATION STYLE AND RATING

ABSTRACT

Since its invention, television has been a means of mass communication that has maintained its importance in
terms of social impact. The most important function of television, which has different functions for the society, is
to provide news and information. The news function started to interfere with the entertainment function, one of
the other functions for television, and news presentations began to take shape on a server basis. In this context,
the concept of or anchor, which appeared in the USA first, brought a new breath to the main news bulletins.
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Main newsletters, which are frequently preferred by individuals to learn what is happening at the end of the day,
are also a prestige indicator for television channels. For this reason, it is seen that the main news bulletins in
which individuals make judgments against the television channel are very important. The news topics, news
rankings, presentation style of the presenter and news items in the main news bulletin can be decisive in terms of
watching the television channel. The aim of this study is to determine whether the news topics covered in the
main news bulletins and the style of presentation of the news are related to the rating. This study is important in
terms of revealing the reasons of choosing the main newsletters by society in Turkey. In this context, the most
watched news bulletins in Turkey (news topics, news number of administrations as well, in terms of presentation

by taking shape) were investigated qualitatively and quantitatively.
Keywords: Main News, News Presentation, Presentation Style, Rating, Anchor
GIRIS

Kitle iletisim araclarindan birisi olan televizyon, giinlimiizde baskin bir yere
sahip olan yeni medyaya ragmen hala 6nemini korumaktadir. Televizyon, radyodan
sonra icat edilerek sesin goriintii ile bulugsmasini saglamis ve donemin en onemli
buluslarindan birisi olmustur. ikinci Diinya Savas sirasinda énemini radyoya kiyasla
biraz yitirmis olsa da televizyon ondan sonraki donemde toplumsal yasamda kendini
daha fazla gostermistir. Televizyon, kolay elde edinilebilen ve kullanilabilen bir arag
olmas1 nedeniyle zamanla bireylerin evlerinde vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir.
Ayrica televizyon hem goze hem de kulaga hitap edebilme 6zelliginden dolay1 diger

kitle iletisim araglarina gore daha avantajli bir konuma sahiptir.

Televizyonun kolay ulagilan bir kitle iletisim araci olmasi hasebiyle evlere
kolayca girebilme firsati bulmus ve sagladigi iceriklerle bireylerin yasamlarinda
Oonemli bir yer teskil etmistir. Televizyonun basta haber ve bilgi verme islevi olmak
tizere pek cok islevi vardir. Bu islevlerin en Onemlilerinden biri de eglendirme
islevidir. Televizyonun eglence islevi (bireyleri oyalamayi-uyutmay1) dne ¢ikarttigi
icin pek cok elestiri de almaktadir. Eglence islevine yonelik elestiriler oldukca
eskilere dayanmaktadir. Bununla birlikte diinya tarihinde ‘televizyonda gosterilen ilk
savas’ olarak kabul edilen Vietnam Savasi’nin gidisati, etrafindaki haberlerle
degismistir. Televizyon haberciligi devam eden yillarda da biiyiik bir ivmelenme
yakalamistir. Fakat ayni zamanda kamu yararina bilgi toplamak yerine, yani asil
islevi olan haber verme islevinden uzaklasarak ticari kaygilarla eglence gosterisi

niteligine biirlindiigii de tartisilagelmistir (Bal, 2007: 28).
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Postman’a (2004) gore televizyonun diinyay1 nasil sundugu ve mitolojilere
nasil anlamlar yiikledigi, diinyanin dogru bir bicimde nasil sunulacaginin da modelini
olusturmaktadir. Televizyonun dogasi, icerigin geri planda kalmasini, ancak
imgelerin 6n plana c¢ikmasini gerektirmektedir. Ayrica televizyonun eglendirici
niteliginden ¢ok eglenmeyi her tirlii deneyimi simgeleyen dogal bir cerceveye
yerlestirmesi s6z konusu olmaktadir. Aslinda temel sorun televizyonun eglendirici
temalar sunmasi degil, biitiin temalarin eglence olarak sunulmasidir. Bu baglamda
eglence televizyondaki her tiirlii sdylemin st ideolojisidir. Her seyin iizerinde
tutulan bu varsayim, izleyicinin eglenmesi ve tliketime yonelik gosterinin
olusturulmasidir. Her tiirlii kamusal s6ylemin git gide eglence bigimine doniistiigi
diinyada ‘yorumlama c¢agi’ nin temelleri yikilmis ve ‘gosteri ¢agi’ nin temelleri

atilmustir.

Sozlerden ¢ok goriintiilerin 6ne ¢ikmasi haber biiltenlerinde de O©ne
cikmaktadir. Bir televizyon kanalimin kimligi olarak nitelendirilebilecek haber
biiltenlerinde ABD’de ¢ikan ‘anchor’in jest ve mimikleri, davraniglari, tavirlari,
haber sunuslari ile ayrica magazin haberlerinin artis1 ile de Postman’in diisiincelerini

dogrulamaktadir.

Ana haber sunucularinin ses tonlari, yaptiklar1 vurgulamalar, izleyicilere
seslenme bicimleri ve sunumda tercih ettikleri iislup haberin izlenirligini etkileyip
onlar1 yildizlastiracak giigtedir. S6z konusu tslubun ortak 6zelligi duygu yiikli
olmasidir. Sesleri ile kizginlik, hosnutsuzluk, endise ve hiiziin gibi duygular
yansitarak haberi adeta yasadiklarimi ortaya koyan ana haber sunuculari, haberin
icerigini etkilemekte ve inandiriciligi arttirmaktadirlar (Sevim, 2008: 245).
Izleyicinin hangi ana haber biiltenini izleyecegi noktasinda anchor oldukca nemli
bir rol oynamaktadir. Anchor’larin kullandiklar1 beden dilinin izleyicinin kanal
tercihine olan etkisini arastiran Aker’in (2010: 163) yiiriittiigli calismada erkek
anchor’larin kadinlara oranla daha tecriibeli oldugu diisiildiiglinden, izleyici
tercihlerine bakildiginda erkek anchor gormek isteyenler sayica kadin anchor gormek

isteyenlerden fazla oldugu anlasilmistir.
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1. Kitle iletisim Araglarinin islevleri

Kitle iletisim araglar1 arasinda ozellikle televizyon, esasinda haber verme,
eglendirme ve egitme islevlerini kapsayan, topluma farkl tiirlerde ve amaglar icin
hazirlanmis programlar vasitasiyla siirekli mesajlar iletmektedir. Gelismis tilkelerde
bilhassa internetin hayatimiza girmesinden 6nce enformasyonun alindigi kaynak
olarak gazete, radyo ve ozellikle televizyon goriilmekteydi. Dolayisiyla televizyon
toplumsal yapida siyasal, ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel anlamda bir igerik
saglayicis1 olarak giinlilk yasamin ayrilmaz bir parcasi konumunda olmustur
(Bliytikbaykal, 2007: 33). Gilinlimiizde de televizyon halen ayn1i Onemini

korumaktadir.

Haber verme islevi gazeteciligin ve gazetecilik yapan diger kitle iletisim
araclarinda en 6nemli islevdir. Kamusal iligkiler hakkinda hiikiim verme yoniinden
de degerlendirilen, her zaman haberler olmaktadir. Ancak gazetecilik yapan araglarin
“haber verme islevi” birgok kisi tarafindan elestirilmektedir. Elestiri haberler neden
siradandir veya baya8idir? Haberlerde neden bilgi igerikleri bulunmamaktadir?
Hatali ve eksiktir? Iste bu sorular ile sunulan haberleri elestiren bireylere yanit
vermek ic¢in “haber yapma ve verme” islevlerini bilmek gereklidir (Tokgdz, 2012:

135-136).

Kitle iletisim araglar1 haber verme isleviyle toplumu, gelismekte olan
olaylardan ve durumlardan haberdar ederek sorunlara karsi farkindalik saglamasinin
yani sira bir yandan da toplumsal amaclar i¢in bireyleri bir araya getirir ve ortak

hedefler belirlenerek sorunlarin ¢éziimiinde rol oynamaktadir.

Televizyon ve dolayisiyla medya, islevlerini yerine getirirken etik degerlerle
donanmis bir meslek alan1 olmasi sebebiyle birincil islevi haber vermektir. Yerel,
bolgesel ulusal ve uluslararasi arenada gelisen olay ve olgulart direkt olarak
gbzlemleme firsatini bireylere ulastirmaya calistirmaktadir. Haber verme iglevleriyle
gazetecilik roliinii iistlenen kitle iletisim aracglar1 topluma siyasal, sanatsal, ekonomik,
toplumsal, bilimsel enformasyonu giincel ya da genel nitelikte c¢esitli olgular ile
birlikte sunmaktadir. Bazen diiz bir sekilde bazen ise elestirel bicimde degerlerin ve

olgularin toplumda yerlesmelerini saglamaktadir. Bu isleviyle de bilgi vermenin
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yaninda degerlerin aktarimini yapmasiyla kitle iletisim araglarinin egitim fonksiyonu

biitiinlesmektedir (Tokgdz, 2012: 138-139).

Demokratik rejimlerde medyanin iki islevinden s6z edilmektedir. Bunlardan
ilki medyaya dordiincii kuvvet olma Ozelligini kazandiran yasama, yargi ve
yiiriitmeyi denetleme ve gdzetleme gorevidir. Ikincisi ise “serbest diisiince pazar”nin
meydana gelmesinde katki saglamaktir. Fakat medya bu islevini serbest rekabet
kosullarinda, kamusal yayinciliga da olanak saglandigi sartlarda ve medyada
tekellesmeye engel olunan durumlarda gercek olabilecegi diisiiniilmektedir (Atabek,
2002: 231). Medyanin bu islevler ve diger islevleri lizerine yapilmis en Onemli
calisma olan MacBride raporunda sekiz 6nemli islevden s6z edilmektedir; haber ve
bilgi verme, toplumsallastirma, gilidiileme, tartisma ortami hazirlama, egitim,
kiiltiirtin gelismesine katki, eglendirme ve biitlinlestirme islevleridir (MacBride,
1993). Bu islevler haber verme isleviyle birlikte, pek ¢cok toplumsal ve psikososyal
islevleri de yerine getirmektedir (Tokgoz, 2012: 138).

Televizyonun eglendirme islevi diger islevlerin yerine getirilmisinde
yardimc1 bir islevdir. Televizyon araciligiyla verilen eglendirme islevi eglenceye
ucuz bir sekilde ulagilmasina olanak tanimasinin yani sira egitici ve kiiltlirlendiren
yayinlarin izlenilmesine de olanak vermistir. Genel olarak kamu hizmeti
yayinciliginda “egitirken eglendirmek, eglendirirken egitmek™ ¢ikis noktast da
eglendirici yaymlarin kiiltlir ve egitsel yayinlarla birlikte verilmesi olarak

gosterilebilmektedir (Cigek, 2011: 36).

Toplumsallagtirma islevi, ortaya ¢ikan pek cok gelismenin yaninda, sosyo-
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel durumlarin da ydnlendirmesi ile giiniimiiz insani,
toplumsal yasam igerisinde kendi i¢ine doniik bir hayat gecirmek zorunda kalmustir.
Bu hayat siirecinde medya, insanlarin birey olarak diger insanlarla baglarin1 kuran
Oonemli araclardan birisidir. Bu agidan cagdas toplumlarda, genel olarak medyadan
beklenen islevlerden birisi, insan ve toplum arasindaki bagi kurmasma yardimci

olmas1 ve bu dogrultuda toplumsallasmasini saglamasidir (Ozgen, 2002: 15).

Denetim islevi, demokratik bir sistemde se¢im yoluyla belirli bir siire araligi

ile hiikiimetin olusmasin1 saglayan toplum, sectikleri hiikiimetin nasil calistigini,
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gorevlerini yapip yapmadiklarini ve eger bir aksaklik ya da bir eksiklik varsa
bunlarin ne oldugunu her zaman izleyememektedir. Tam da bu noktada devreye
giren medya, toplum yerine bu gorevi iistlenerek halk tarafindan seg¢ilmis olan yasa
koyucular1 takip etmektedir. Dolayisiyla medya sahip oldugu elestirel bakis agisi ile
yanlis ve eksiklikleri ortaya ¢ikarabilme giiciine sahiptir (Isik ve Oztekin, 2006: 49).

Tartisma ortami1 hazirlama ve kamuoyu olusturma islevi, Evers’in belirttigine
gore (2012) kitle iletisim araglari, bireylere toplumsal degerleri aktarimini yaparken
ayn1 zamanda onlara toplumsal amaglar icin harekete geg¢irmelerinin yaninda,
hazirlamis oldugu tartisma ortamiyla toplumsal degerler ve amacglara agiklik
kazandirabilir. Ote yandan medya bu isleviyle giic-iktidar kaynagi olarak
goriilmektedir. Yalnizca haber yayinlan bir ara¢ olmaktan ¢ikmis, kamuoyunu

yonlendirebilen etkili bir nitelige sahiptir.

Egitim islevi, kitle iletisim araglar1 bilgi aktarimi yaparken ayni zamanda
toplumun bilgi diizeyini, yetenegini ve becerisini {ist seviyeye ¢ikarmada yardimci
olmaktadir. Giiniimiizde medya toplumun gozii, kulagi ve diisiinen beyni olarak
nitelendirildiginden dolay1 sorun ve aksakliklara deginirken bir yandan da toplumu
egitmektedir (Istk ve Oztekin, 2006: 43). Biitiinlestirme islevi, medyanin séz edilen
tiim islevlerini yerine getirmesiyle beraber toplum igerisindeki bireyler ve topluluklar
arasindaki baglar1 gelistirmesini yardimci olmaktadir. Medya, bu isleviyle bireylerin
toplumlarint oldugu kadar, birbirlerini de tanimalarina olanak verir; toplumdaki biz
duygusunu olusturarak, birlikte diisiinmeye tesvik eder ve ayni zamanda toplumda

kenetlenmeye araci gorevini tistlenmektedir (Kaya, 1985: 1).

Hatta televizyon ile insanin biitiinlesmesi ¢ok yogun bir sekilde oldugu icin
artik televizyonun bir diger islevi olan aracilik islevini ortadan kaldirmistir. Nitekim
televizyonda gorerek sahit oldugumuz olaylar1t verilen bazi Onemli haberler
hafizamizda yer edinmektedir (Biiyiikbaykal, 2007: 33). Boyle bir biitiinlesmede
ornegin; Prenses Diana’nin evlenmesi, Kennedy suikasti ve Ozal’a suikast girisimi
gibi olaylar televizyonda goriilerek hafizalara kazinmistir. Televizyonun
biitlinlestirme islevi sayesinde tlim bu olaylar olurken olaym yasandigi yerde

olmamiza gerek kalmamastir.
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2. Bir Kitle iletisim Araci Olarak Televizyon

Goziin ulasabildiginden daha otesini gorebilmek insanoglunun en eski
diislerinden biri olmustur. Bu diisiin bir {iriinli olarak gosterilen televizyon, sinai
cagimin ileri evresindeki en 6nemli ve giiglii bir kitle iletisim araci olarak karsimiza
cikmaktadir (Cakir, 2005: 28). 20. yiizyilin en 6nemli kitle iletisim araci olarak
anilan ve toplumsal etkileri agisindan diger tiim kitle iletisim araglarini arkasinda
birakan televizyon, 1800’lii yillarin baslamasiyla birlikte art arda kaydedilen
birtakim buluslarin ardindan ortaya ¢ikmistir. Selenyumun icadiyla birlikte 15181
elektro kimyasal etkileri kesfedilmesi ve tarama diskinin bulunmasinin ardindan
cesitli alanlarda yapilan calismalar 1900°1i yillara gelindiginde bir fikir olarak
televizyonun dogmasini saglamistir (Rigel akt. Cakir, 2005: 29).

Bilimsel a¢idan televizyon, herhangi bir olayin goriintii ve sesi birlestirerek,
bazi elektronik islemler ve elektromanyetik dalgalar (hertz dalgalar1) araciligiyla bir
noktadan diger belirli bir noktaya tasinmasidir. Tanim olarak televizyonu
tamamlayabilmemiz i¢in yayin kelimesinden de bahsetmek de fayda vardir; bunun
sebebi her elektromanyetik dalgalar araciligiyla yapilan iletisim yaym anlamina
gelmemektedir. Ciinkii bir iletisimden yayin olarak bahsedebilmemiz i¢in iki temel
0zelligi barindirmasi gereklidir. Birincisi, goriintii ve sesin, belli bir vericiden, kamu
yararma yonelik aktarilmasinin saglanmasi ikincisi ise aktarilmis olan bu goriintii ve
sesin bir program niteligi tasimasidir (Aziz, 1981: 6-7). “Global koy” ve “arag
mesajdir” gibi Onermeleri hayatimiza sokan iletisim bilimci Marshall McLuhan
“Understanding Media: Extensions of Man” adli eserinde televizyonun Kkitlesel
olarak yayginlastigini ve Amerika’'nin glindelik hayatim1  degistirdiginden
bahsetmistir (McLuhan, 1964). Ayrica “The Medium is the Massage: An Inventory
of Effects” adli eserde ise televizyonun bireylerdeki duyular sistemini
tamamlandigindan s6z edilmistir (McLuhan 1967); “Televizyon sadece
gorebildigimizin degil, aym1 zamanda izleyicilerinin biitlin duyularinda aktif ve

kesfedici olarak duyumsama yetisi kazandirmaktadir.”

Medya ve toplum iligkileri kapsaminda yiiriitiilen arastirmalarda kitle iletisim
araglarindan televizyonun 6zel bir yeri oldugu kaniksanmis bir gergektir. Bunun

sebeplerinden bazilar1 aracin nitelikleri olurken bazilar1 ise televizyonun topluma
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niifuz etme seviyesinin yiiksek olusu ve giinliik yasamda kullanilma yogunlugu ile
iligkilendirilmektedir. Televizyonun yaygin olusu, tim diinyayr zahmetsizce
izleyicisinin ayagina getirebilecek nitelige sahip olmasi olarak aciklanabilir (Cakur,

2005: 30).

Televizyon yayincilifinin goriintiiye dayali olarak yapilmasi nedeniyle
program akis1 icerisinde toplumdan her kesim insana hitap edebilecek diizenlemeler
yapilabilmesi, izlenimi kolay olmasi, egitim veya sinif farkliliklar1 gibi bir engeli
olmamasiyla etkisini kolayca yansitabilmektedir. Ote yandan izleyicilere haber
vermek disindaki islevleri ile birlikte eglence sunmasi, yarigmalar gibi heyecanl
igerikleri yayinlayarak siirekli izleyiciyi ekran basinda tutmay1 basarabilir ve boylece
bireyler televizyon karsisinda uzunca vakitler gecirilebilir (Bostanci, 2004: 94). Bu
haliyle bakildiginda televizyonun toplumsal hayat igerisinde ¢ok Onemli bir arag
oldugu ve zamanla da bu kitle iletisim aracinin énemini arttigindan soz edebiliriz.
Televizyonun bu denli 6nemli olmasinin sebebi izleyicilerine ¢ok fazla sayida kanal
ve c¢esitli icerik sunabilmesinin yaninda izleyicinin kendi ruh haline gore 6zgiirce

se¢cim yaparak televizyon icerigini tikketebilmesidir.

Ses ve goriintliyli bir araya getirerek yasadigimiz diinyayr kiigiilten
televizyon, popiiler, taninmis bir sanat gosterim araci niteligindedir. Bu 6zelligi ile
televizyon, simgeleri aktarmakla kalmaz ayni zamanda genellestirir, yayar ve
bireylerin kullanimina sunar. Bu simgelerle de belirli anlamlar aktarir. Bunlar bazen

karmasik bazen de yalin olabilmektedir (Kiigiikerdogan, 2010: 10).

Televizyon haber verme islevi olarak kisa siirede en fazla etkiye sahip olan
kitle iletisim araci olarak tanimlanmaktadir. Televizyonda yayimnlanan haberler,
yaymlandig1 televizyon kanalinin giivenilirligini ve prestijini ortaya koymaktadir.
Televizyonun haberlerinin iicretsiz olmasinin yani sira sunmus oldugu igerigin
maliyeti diisiiniildiiglinde bir televizyon alicisina sahip olmak ve elektrik faturasi

O0demek bu icerige sahip olmak i¢in yeterli olmaktadir.

Haber verme isleviyle birtakim diislincelerin savunuculugunu tstlenerek,
toplumda belli yonde fikir degisikliginin olusmasina saglayarak yeni tutumlarin

yerlestirilmesini saglar. Bu islev ile birlikte bazi zamanlarda siyasal karar alma

CILT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



424

INCE, Mustafa ve YILMAZ, Mesut (2020). Ana Haber Biiltenlerinde Haberlerin Konusu ve Sunum Tarzi ile Reyting
Arasindaki iliski Uzerine Bir Inceleme, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 416-441
siireclerinde ikna etmeye yonelerek, bazi fikirlerin degistirilmesinde ©6n ayak
olmaktadir. Ote yandan, gene haber verme islevi igerisinde toplumun ekonomik
yapisinin isleyisiyle alakali olarak iirlinlerin tanitimina da yonelmektedir (Tokgdz,

2012: 139).

Televizyonun haber verme islevi bakimindan ana haber biiltenleri disinda
ikinci olarak kullanim formati, siirekli haber yayinciligidir. Bu format da ilk olarak
ABD’de siirekli haber yayinlamak i¢in 1980 yilinda kurulan CNN ile baglamistir.
Hem haber toplama aglarinda hem de yaymin ulastirilmasinda kablo ve uydu
teknolojisindeki yeniliklerden faydalanan CNN ABD’deki toplumun televizyonda
haber izleme aliskanligini kokten degistirmeyi basarmustir. Oyle ki, o tarihlere kadar
30 dakikalik aksam biiltenini beklemek zorunda kalan Amerikalilar, CNN’in giiniin
her saatinde haber yayimlamasiyla beraber yalnizca haber yayini yapan bu yeni

kanala olduke¢a fazla ilgi gostermislerdir (Seker, 2007: 41).

Televizyonun ozellikle eglendirme islevi, toplumsal yasamin stresinden
bunalan bireyler i¢in, bu stresi atmada etkin rol oynamistir. Bu sebeple medyadan
eglendirici igerikler bekleyen bireylerin iizerlerindeki stresi, gerilimleri bu sekilde
atmay1 arzuladiklar1 diisiiniilmektedir. Bertrand’a gore aslinda medya izleyicisi de
zaten her seyden 6te medyanin eglence sunmasini beklemektedir (Bertrand, 2004:
17). Bu sekilde giinlik yasamin rutinliginden sikilan ve giinliik is temposundan
yorulan bireyler, desarj olmak ve keyifli vakit gecirmek i¢in tercih ettigi eglendirici
(medya) igerigini tliketir. Bu anlamda televizyon bireyler tarafindan bir kacgis araci
olarak kullanilmaktadir (Isik, 2007: 18). Medyanin bu eglence egilimli yaklasin
neredeyse biitiin igeriklere yansimis, yalin, sade, duygusuz olmasi beklenen haber

biiltenleri dahi ‘eglendirme’ yaklasimindan nasibini almistir.
3. Televizyon Haberciligi ve Sunumu

1930’1u yillarda etkin olmaya baslayan televizyon, o donemde giiniimiizdeki
anlayisindan oldukca uzak bir yapida ve etkileri smirl bir kitle iletisim araci idi.
Biiyilk ve agir olan kameralar stiidyo icerisine mahkim birakilmis, dis ortama
cikmasi oldukg¢a giic olmustur. Ayrica programlarin yapim maliyetleri de oldukca
yiiksekti ve iyi bir ekip ¢aligmasina ihtiyag duyulmaktaydi. Televizyonun haber
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alaninda etkin olabilmesi ancak 1940’11 yillarin sonuna dogru gerceklesmistir.
Gilintimiizdeki haber anlayisinin dogusu ve sunucularin ortaya ¢ikmasi ancak
1950’lerde gerceklesebilmistir. Haber biiltenlerindeki esas gelisme ise 1960’11
yillarda yasanmis ve televizyon haberlerinde hem hiz hem de gorsellik 6n plana

cikmustir (Atik, 2006: 50).

Televizyon haberciliginin ne kadar giiclii oldugu, 1960 yilindaki ABD
baskanlik sec¢imlerinde televizyonu ¢ok iyi kullanan Kennedy ile tescillenmistir.
1962 yilinda uzaya firlatilan Telestar-1 uydusu ile birlikte artik dis tlkelerle ilgili
gelismeler de ayni anda yayinlanir hale gelmistir. Kennedy’nin 1963 yilinda suikasta
ugradig1 goriintiilerin televizyon haberlerinde yayinlamasi ile de habercilik agisindan
biiyiik bir basar1 kaydedilmistir. 1965 yilinda artik renkli yaymn yapmaya bagslayan
televizyonlar 60’larin sonunda diinyanin her tarafindan haberler toplayarak,
goriintiinlin giiciinii haberlere tasimiglardir. Bu tarihten itibaren televizyon haberciligi

onemli bir ivmelenme elde ederek prestijli bir kimlik kazanmistir (Bal, 2007: 17-18).

Glinlimiizde bir ritiiel haline gelen aksamlar1 haber sunumunun ortaya ¢ikisi
1948’lere kadar dayanmaktadir. Biilten niteligindeki haberler ise ilk olarak 15
Agustos 1948 tarihinde CBS televizyonunda yayinlanmistir. Ana haber biilteni
olarak gecen, aksam haberleri formatinin diislincesi iki sebepten dolay1 agiga
ctkmistir. {lk sebebi; birgok insanin aksam saatlerinde evlerinde bulunurken
yapilacak bir haber yayimniyla siyasetciler ile yakindan bir iliski kurabilme
diisiincesinden yola ¢ikilmistir. Ikinci sebebi ise sponsor olmadan yapilacak bir haber
yayni ile bireylerin hem sempatisini hem de giivenini kazanmak olmustur (Inceoglu,

1998: 66).

Televizyonda haber yayinlari canli yayin, giinliikk haber biiltenleri, genis
kapsaml1 haber programlari ve yorumlar olmak tizere 4 farkli sekilde yapilmaktadir.
Televizyon haberciliginde istikrarli haber sunumunun en yaygin ve diizenli olarak
yapilan1 (aksam) haber biiltenleridir. Giindiiz kusaginda belli araliklarla verilen kisa
biiltenlerden farkli olarak hazirlanan ve bir ritiiel haline gelmis olan aksam haberleri,
“newscaster”, “anchorman-anchorwoman” ve “newsreader” gibi terimleri hayatimiza

katmistir. Ana haber biiltenleri olarak gecen aksam haberlerinde ilk olarak ciddi

haberler (hard news), i¢ politika, dis politika, hiikiimet, meclis ve resmi kuruluslarla
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ilgili haberler yer almaktadir. Bunlarin yaninda toplumsal olaylar, kazalar ve dogal
afetler gibi (rutin) konular da takip edilmektedir. Cogu aksam haberlerinin sonunda
da daha c¢ok mizah havasi tasiyan aslinda Onemsiz fakat ilging nitelikleri olan

haberler de yer alabilmektedir (Atik, 2006: 49).

Genellikle 45 dakika sliren ana haber biiltenleri genellikle ayr1 boliimler
halinde hazirlanarak yaymlanmaktadir. Siyasi igerikli haberler ¢ogunlukla haber
biiltenlerinin baslarinda sunulurken bazi zamanlar yasanilan biiylik afetler, sehit
haberleri ya da ter6r haberleri ana haber biiltenlerinin baglangi¢ haberi
olabilmektedir. Hatta eger biiylik ve dnemli bir dogal afet yaganmigsa, yasanilan bu
dogal afetin haberi ana haber biiltenindeki siirenin tamaminin o habere ayrilmasina
neden olabilmektedir. Bu baglamda goriilmektedir ki her aksam yaymlanan ana
haber biiltenleri aslinda toplumda yanki bulmus en ©6nemli haberleri ekranlara

getirmeye calismaktadir.

Televizyon haberciliginde en Onemli noktalardan birisi, haberin son
kelimesini sdylemeden, son fotograf gosterilmeden olaylar1 tam olarak
anlatmadigidir. Higbir zaman gazete haberlerinde oldugu gibi alttan 6nemsiz goriilen
kisimlar ¢ikarilabilecek sekilde yazilmaz. Bu da haberin, dramatik bir biitiinlik
igerisinde yazilmasi zorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Ayrica, haber stiidyosu ve
reji dahil hicbir gazetenin yazi isleri odasi ile benzesmemektedir. Televizyon
haberleri, eger dar bir zaman varsa haberler kisaltilmaz, onun yerine haber tiimden
cikartilmaktadir. Televizyon haberlerinin yapisinda olmasi1 gereken dramatik
biitiinliik basi, ortasi ve sonu Aristo’nun biitlinliik anlayisinda oldugu gibi anlaml bir
sekilde iizerinde diisiiniilerek yazilmalidir. Oyle ki haberin bir kismindan vazgegmek,

haberi anlamsizlagtirabilmektedir (Tokg6z, 2012: 431-432).

Radyo ve gazete gibi diger Kkitle iletisim araglarina kiyasla televizyon, haberi
goriintii ile birlikte vererek kamuoyuna verdigi giiven dolayisiyla inandiriciligi daha
fazladir. Bir de goriintii canli olarak verildiginde bu giiven ve inandiricilik daha da
artmaktadir. Bu baglamda canli yayin televizyonu gii¢lii kilan 6nemli 6zelliklerden
biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Tirkan, 2006: 11). Televizyonda haber

yayinciliginin konugma bi¢iminde sunulmasi, haberi sunanlarin evlere gelen bir
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misafir, giivenilebilecek bir dost konumuna getirmektedir. Bu nedenle izleyiciye de

dostca, arkadasga yaklasimin 6niinii agmaktadr.

Televizyon haberciliginin en Onemli 0Ozelligi sayisal olarak haberin
ulasabildigi kitlenin fazla olmasidir. Gazete ile kiyaslaninca daha fazla kitleye hitap
ettiginden dolay1 etkisi de aym orada yiiksek olacaktir. Ote yandan, ana haber
biiltenlerinin gilinliik yaymn akist icinde yer alan “prime time” olarak gegen
televizyonun en c¢ok izlendigi zaman araligi olarak diisliniilen yayin kusaginda
bulunmas: televizyon haberlerinin ayricalikli bir 6neme sahip oldugunun da bir
gostergesidir. Bu zaman aralig1 igerisinde televizyonda yer alan programlarin en
fazla izleyiciye ulasmasi ile igeriginin dikkat c¢ekici 6zellikler barindirmasi dogru
orantilidir. Bu baglamda ayni haber kaynaklarindan beslenen haber yayincilari,
sunduklar1 haber biiltenlerinde gorsellik, icerik ve sunus tarzlarinda farkliliklar

sergilemeleri gerektigi diisiiniilmektedir (Vural, 2004: 1051).

Televizyonun ortaya cikisindan bu yana haber kisiliginin dogusu haberi
seslendirme tarzinda ve inandiricilik konusundaki degisimlere neden olmustur.
Ortaya c¢ikan bu yeni haber formati modern yasantinin daha birincil yo6nlerini
televizyona uyarlamistir. Yiiz yiize iliskiler ve konusmanin gercekligi; daha
geleneksel, nesnel degerlerin yani sira konusan 6znenin karizmasina ve biiylisiine
dayanan inandiricilik; mantiga uygun kilinan bir gergeklik ya da dis diinyanin bir
benzerindense birincil siirecten etkilenen goriintiilere dayanmaktadir. Tiim bunlar bir
biitiin olarak goriintiilii haberin siiper 6znesi olarak ‘“anchor” adi verilen haber-

yorumcularin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Atik, 2006: 167-168).

Ik olarak Amerikan televizyonculugunda ‘anchor’ kimlikleriyle 6ne ¢ikan
televizyon ana haber biilteni sunuculari, haberin iletilmesinden sorumlu olan
kisilikler haline gelmis ve “anchorman” ya da ‘“anchorwoman” televizyonun yeni
yildizlar1 arasina girmislerdir. Nitekim “ana haber sunucusu” kavraminin Tiirk Dil
Kurumu sozliigiinde “Toplanan haberleri 6nem derecesine gore degerlendiren ve
yayimlayan yetkili sunucu” olarak tanimlanmasi yildiz ana haber sunucularinin
haberi okumaktan G6teye gecen “anchor” kimlikleri ile iligkilidir (Sevim, 2008: 61-

62).
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Modleski, “anchor” kavraminin 1952 Baskanlik Kongresi’nde ortaya ¢iktigini
belirtmektedir. S6z konusu kavram bayrak yarisinda en iyi kosucuya verilen isimden,
“anchorman”den almmustir. Bununla birlikte “anchor” (¢apa) kelimesi, “sabit bir
konum” a gonderme yapmaktadir. Nitekim, “anchor” olarak adlandirilan sunucu,
haberin sdyleminin merkezindedir ve haberin iletilmesinden sorumlu kisidir

(Modleski akt. Sevim, 2008: 62).

Harmon, sohreti giderek artan televizyon ana haber sunucularinin ABD ve
Ingiltere’de farkli yaklasimlarla giindeme geldigini 6ne siirmektedir: “Ingiltere’de
ornegin, anchorlar haber sunucusu olarak anilirlar ve haberin yaziminda ve
toplanmasinda etkin bir rolleri bulunmamaktadir, yalnizca hazirlanan haberleri
okurlar. Amerika’daki haber anchorlarinin olduk¢a farkliliklar1 vardir. Onlar
Amerika’daki “siiper yapimcilar” hatta executive producer (yapimci) olarak da
anilirlar. ABD’deki anchorlar haberin kapsaminda rol oynamaktadirlar; haberde
neyin Onemsenip neye vurgu yapilacagini belirlemekte ve hatta bazen ellerindeki

metinleri son dakikada degistirebilmektedirler.” (Harmon akt. Sevim, 2008: 62).

Ramonet’e gore kurgusal bir 6zellige sahip haber biiltenleri bir tiir Hollywood
filmi gibi sunulmaya baglanmistir. Dramatik bir anlati olan haber biiltenleri, tiyatroya
Ozgli jest ve mimiklerle sunulurken erkek veya kadin televizyon haberciliginde
sunucunun ¢ekiciligi de onemsenir hale gelmistir. Artik ana haber, giin igerisinde
olup biteni degil de sunucunun olan biteni bize nasil sundugudur. Bu sekilde
televizyon olusmakta olan tarihi bir defada gozler Oniline serme c¢abasindadir.
Sunucu, esas olanin bir seyi gostermek oldugunu geriye kalanin gevezelikten baska

bir sey olmadigini kabullenmektedir (Ramonet akt. Sevim, 2008: 61).

1962°den 1981’e kadar CBS’de anchorman’lik gdrevini yerine getiren
‘anchor’ kimliginin olugmasinda etkili bir isim olan Walter Cronkite 1yi bir
anchorman’in nasil olmas1 gerektigini kendi deneyimleri baglaminda su sekilde dile
getirmistir;

Her seyden 6nce gazetecinin arkasinda iyi bir basin kurulusu olmasi gerekir. Ben en
iyilerinde calisma sansina sahip oldum. CBS’in habercilik konusunda iyi bir sohreti vardu.

CBS’in “Evening News” (Aksam Haberleri) programimi sunmak i¢in ‘anchorman’ olarak

secildigimde bu iyi s6hreti bir anlamda ben de miras almig oldum. Ama bunun Gtesinde kigisel
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katkimda oldu. Biitiin haber sunuslarinda adil ve tarafsiz olmak i¢in her tiirlii cabay1 gdsterdim.
Higbir siyasi tutum almadim. Aslinda higbir konuda taraf olmadim. Bir olayin biitiin
taraflarinin sesine kulak verdim. Haber ekibimizin de bu ilkelere gore calismasinda israrci
oldum. ABD’deki iyi gazetecilik anlayist bu cerceve lizerine kuruludur. Siyasi partilerin
giidiimii altinda ya da siyasi partilere kargi taahhiide girmis gazeteler ve yayin kuruluslari
yoktur ABD’de. Bu ABD’de bizim iyi gazetecilik yapmamizi ¢ok daha kolay hale getirir.
Diger bazi lilkelerde siyasi partilerin giidiimiinde yayin kuruluslar olabiliyor maalesef

(Cronkite akt. Sevim, 2008: 63).
Ali Kirca’ya gore ise anchor’lik su sekildedir;

...ne benim ne kanalin ne de haber dairesinin olaylara bakis agis1 diye bir sey olmaz.
Olaylara bakis acis1 olmaz. Herkes olaylara ayni agidan bakar. Ayni olaylar1 objektifimizin
mercekleriyle oynamadan vermek durumundayiz. Baska acimiz yok. Oldugu gibi vermek
zorundayiz. Bakisimiz var. Bakiyoruz ve baktigimizi her aksam paylasiyoruz. Dolayisiyla
bizim farkli bir bakis agimiz var diyebilmek benim agimdan kabullenilebilir bir sey degil.
Bagkalar1 boyle bir sey diyebilir. Béyle diisiiniilityorsa bu anchor’lik degildir. Yani kendi bakis
acisini ve yorumunu katarak haberin i¢inde olanlarin yaptig1 is anchor’lik degildir. Diimdiiz bir

is yapmak zorundayiz (Aker, 2010: 107).

Kirca’nin unutmus oldugu nokta, anchor’larin ayni zamanda bir oyki
anlaticis1 oldugu ve izleyiciyle temas edebilmek i¢in kendi duygularini da habere
katmis olduklaridir. En azindan “anchor”ligin unsurlarindan birisi de budur. Oyle ki
bir anchor’dan diimdiiz bir is yapmasi beklenemez. Eger diimdiiz haberi okuyorsa o
kisi yalnizca haber sunucusu ya da spiker olabilir. Bunu Mehmet Ali Birand’in bir
yazisindan da anlayabiliriz;

Anchorman ile sunucu arasinda ¢ok fark var. Sunucu 6niine konani okumak, kulagina
ne soyleniyorsa onu yapmak zorundadir. Anchorman’in hareket kabiliyeti vardir.
Yorumunu da getirebilir zamaninda, istedigi haberi alir, istedigi haberi birakabilir. Ama
bir taraftan da bu biiyiik bir sorumluluk getirir. Sunucunun yaptigi hatayr telafi
edebilirsiniz; ama anchorman olarak habere yorum kattiginiz i¢in dogru yorum
katarsaniz bir sey olmaz da yanlis yorum kattiginiz zaman biiyiik sorumluluk altina
girersiniz (Sevim, 2008: 187).

Burada da goriildiigii lizere anchor’lar, haberi diiz bir sekilde sunan
spikerlerden farkli olarak jest ve mimiklerini kullanarak haberi yasayarak, seyirci ile
temas kurarak sunar. Bu sunum ile adeta seyircinin evine misafir olarak sempati

kazanan anchor, kanala reyting getirisi saglar.
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4. igerik Coziimlemesi

Icerik ¢oziimlemesi tekniginin tanimlanmasi icin teknigin tanimlarini yapan
bas aktorler olarak nitelendirilebilecek birtakim bilim insanlarini Neuendorf (2002:

10), kronolojik bir siralamaya gore belirtmistir, bunlarin bazilar1 su sekildedir;

Berelson’a (1952: 18) gore igerik c¢oziimlemesi, iletisimin acik igeriginin

nesnel, sistematik ve niceliksel tanimlamalarini yapan bir arastirma teknigidir.

Riffle vd.’na (1998: 20) gore nicel igerik ¢coziimlemesi; iletisimi tanimlamak,
anlam1 hakkinda c¢ikarimlarda bulunmak ya da hem iiretim hem de tiiketim
baglamindan hareketle iletisimden bir sonug ¢ikarmak icin, gecerli 6l¢iim kurallarina
gore sayisal degerler atayan ve istatistiksel metotlar kullanarak bu degerleri igeren
iliskileri analiz eden, iletisimin sembollerinin sistematik ve tekrarlanabilir bir
teknigidir.

Neuendorf’a (2002: 10) gore ise igerik c¢oOziimlemesi nesnellik,
intersubjektivite, Onsel tasarim, giivenirlilik, gecerlilik, genellestirilebilen,
tekrarlanabilen ve hipotez testlerinin bu gibi bilimsel metotlara dayanan mesajlarinin
nicel analizidir ve bu mesajlar olusturulan ya da sunulan igeriklerde ya da 6lgiilebilir

gecerlilik tlirlerinde siirlandirilmamistir.

Yukaridaki tanimlamalara bakildiginda igerik ¢oziimlemesinin ¢ogunlukla
nicel bir boyutta oldugu goriilebilir. Ancak igerik ¢oziimlemesi tekniginin, 6zlinde
hem nicel hem de nitel bir yontem oldugu ifade edilmektedir. Buna gore; nitel
¢ozlimleme, belli bir zaman araliginda belli bir anda, sinirli sayida ¢ok énemli iletiler
aktaran belli bir mesaj kaynaginin, belli hedeflere yonelik 6znel maksadini ortaya

cikarmak i¢in yapilmaktadir (George akt. Balci ve Bekiroglu, 2012: 272).

Bu c¢alismada da hem nicel hem de nitel bir arastirma yiiriitiilmesi sebebiyle
igerik ¢dziimlemesi metodunun her iki 6zelliginden de yararlanilmigtir. Oyle ki ana
haber biiltenlerindeki haber konular1 niceliksel olarak ele alinirken ana haber
biilteninin sunuculuk roliinii Gistlenen -anchor, spiker, sunucu- kisisinin haber sunus

tarz1 niteliksel olarak degerlendirilecektir.
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5. Calismanin Amaci (Kodlama Cetvelini Olusturma)

Calismanin amaci, ana haber biiltenlerinde islenen haber konular1 ve haberin
sunum tarzinin reyting ile bir iligkisi olup olmadigini belirmektir. Bu baglamda ana
haber biiltenlerinde hangi haber konularimi nicelik olarak belirleyebilmek adina
kodlama cetveli kullanilmigtir. Kodlama cetveli bir anket tarzinda olup yapilan
arastirmaya gore icerisinde siklar barindirmaktadir. “Kodlama cetvelinin temel
amaci, smiflandirma sisteminin metne (bu c¢alisma icin haber konulari) nasil
uygulanacagi, hangi bilgilerin hangi kategori i¢inde nasil kodlanacagi yoniinde
standart bir 6l¢ii kullanilmast i¢in agik ve ayrintili bilgi sunmaktadir. Ciinkii bir
aragtirmanin giivenilirliginin temeli buraya dayanmaktadir” (Gokge akt. Balci ve

Bekiroglu, 2012: 280).

Bu calismanin amaci geregi ayrintili bir kodlama cetveli icermemektedir.
Yalnizca haberlerin konu dagiliminmi belirlemek ic¢in yaygin bir sekilde ana haber
biiltenlerinde yayinlanan haber segilerek birer haber konu bagliklar1 kodlama

cetveline eklenmistir. Bunlar su sekildedir;

1) Ekonomi 2) I¢ politika 3) Dis politika 4) Terdr 5) Sehit 6) Polis-Adliye 7)
Kaza 8) Cevre Sorunlar1 9) Spor 10) Diinya 11) Saglik-Giizellik 12) Kiiltiir-Sanat 13)
Egitim 14) Kadina Siddet 15) Hayvana Siddet 16) Bilim ve Teknoloji 17) Ulasim 18)
Yerel Siyaset 19) Yolsuzluk 20) Konut Sorunu 21) Diger

Bu sekilde hazirlanan kodlama cetveli incelenen haberlerde, bir haber hangi
konuyu igeriyorsa o sekilde incelemeye dahil edilmistir. Bu anlamda kodlama
cetvelinin faydasi, her bir haber i¢in ayr1 ayr1 bagliklar agmak yerine yaygin olarak
yayinlanan haberler bu kodlama cetveline gore arastirmaya eklenir ve buradaki

konular disinda kalan haber konular1 ise “diger” olarak se¢ilmektedir.

Kodlama cetvelinin giivenilirligini saglamak adina yapilan bazi sinamalar bu
calismada da yapilmistir. Calisma genel olarak nesneldir. Bir haberin ekonomi haberi
olup olmadig1 ya da i¢ politika veya dis politika haberi olup olmadig: bellidir. Fakat
birinin siddet olarak tanimladigini bir baskasi tanimlamasa da gilinlimiizde kadina

siddet ve hayvana siddet haberleri sik¢a yayinlamaktadir. Oyle ki haberlerin
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yayinlandig1 giinlerde ayni giin arama motorlarina kadina siddet ve hayvana siddet

haberleri yazildiginda benzer haberlerin karsimiza ¢iktig1 goriilmiistiir.
6. Arastirmanin Uygulamasi ve Orneklem

Yontem olarak igerik ¢oziimlemesinin kullanildigi bu aragtirmada 16 Eyliil
2019 ile 30 Eyliil 2019 tarihleri arasinda olmak tizere 15 giinliik periyotta en fazla
reyting alan 3 ana haber biilteninin yayinlandig1 kanallar esas alinarak toplamda 45
farkli ana haber biilteni incelenmistir. Bu anlamda c¢alisma, belirtilen tarihlerde
yayinlanan en yiiksek 3 reyting oranina sahip olan televizyon kanallar1 ile
sintirlandirilmistir. Kodlama islemi tamamlandiktan sonra ise veriler SPSS 2,2
istatistik programi ile degerlendirilmistir. Verilerin analizinde frekans dagilimina

basvurulmustur.
7. Arastirmanin Temel Sorulari
A) En ¢ok izlenen ana haber biiltenlerinin haber konu dagilim1 nasildir?

B) Ana haber biiltenlerinde yayinlanan haber konulari ile izlenme orani

arasinda bir baglant1 var midir?

C) Ana haber biiltenlerinde sunucunun haber sunus tarzi ile izlenme arasinda

bir baglantt var midir?
8. Bulgular ve Yorum

16- 30 Eyliil 2019 tarihleri dahil olmak iizere bu tarihler araligindaki 15
giinlik ana haber biiltenleri bazinda reyting sonuglar1 Total ve AB’de her giin
degismeksizin sirasiyla; Fox TV, Show TV ve ATV olmustur (tv8.com.tr, 2019). En
yiiksek reyting alan haber biiltenlerinde hangi konularin islendigini nicelik olarak
ogrenme ve detayli bir kavrayis acisindan en fazla reyting alan 3 ana haber biilteninin
yayinladigr kanalin 15 giinlilk ana haber biilten haberleri konu olarak asagida

tablolarda gosterilmistir.
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Tablo 1. 15 Giinliik Periyotta FOX TV Ana Haber Biilteninde Yayinlanan

Haberlerin Konu Dagilimi

Konu Haber sayisi Tiim haberlere orani (%)
Ekonomi 26 %15,9
ic politika 47 %28,8
Dis politika 16 %9,8
Teror 6 %3,6
Sehit 4 %2,4
Polis-Adliye 4 %2,4
Kaza 1 %0,6
Cevre sorunlari 18 %11
Spor 1 %0,6
Diinya 5 %3
Saglik-Guzellik 6 %3,6
Kultlir-Sanat 3 %1,8
Egitim 4 %2,4
Kadina siddet 1 %0,6
Hayvana siddet - -
Bilim ve Teknoloji 1 %0,6
Ulasim - -
Yerel siyaset 7 %4,2
Yolsuzluk 4 %2,4
Konut (sorunu) 1 %0,6
Diger 8 %4,9
Toplam 163 %100
Tablo 2. 15 Giinliik Periyotta SHOW TV Ana Haber Biilteninde Yayinlanan
Haberlerin Konu Dagilimi
Konu Haber sayisi Tiim haberlere orani (%)
Ekonomi 12 %3,2
ic politika 24 %6,5
Dis politika 16 %4,3
Teror 23 %6,2
Sehit 4 %1
Polis-Adliye 83 %22,4
Kaza 10 %2,7
Cevre sorunlari 35 %9,4
Spor 6 %1,6
Dinya 7 %1,8
Saglik-Guzellik 20 %5,4
Kaltur-Sanat 18 %4,8
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Egitim 2 %0,5
Kadina siddet 24 %6,5
Hayvana siddet 3 %0,8
Bilim ve Teknoloji - -
Ulagim - -
Yerel siyaset 1 %0,2
Yolsuzluk - -
Konut (sorunu) - -
Diger 81 %21,9
Toplam 369 %100

Tablo 3. 15 Giinliik Periyotta ATV Ana Haber Biilteninde Yayinlanan

Haberlerin Konu Dagilimi

Konu Haber sayisi Tiim haberlere orani (%)
Ekonomi 1 %0,3
i¢ politika 14 %4,8
Dis politika 23 %7,9
Teror 40 %13,8
Sehit 4 %1,3
Polis-Adliye 43 %14,8
Kaza 10 %3,4
Cevre sorunlari 24 %8,3
Spor 3 %1
Diinya 45 %15,5
Saglik-Guzellik 2 %0,6
Kalttr-Sanat 4 %1,3
Egitim - -
Kadina siddet 8 %2,7
Hayvana siddet 1 %0,3
Bilim ve Teknoloji 4 %1,3
Ulagim - -
Yerel siyaset 4 %1,3
Yolsuzluk - -
Konut (sorunu) - -
Diger 59 %20,4
Toplam 289 %100

CiLT/VOLUME: 8
dergipark.gov.tr/e-gifder

SAYI/NUMBER: 1

MART/MARCH 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder



435

INCE, Mustafa ve YILMAZ, Mesut (2020). Ana Haber Biiltenlerinde Haberlerin Konusu ve Sunum Tarzi ile Reyting
Arasindaki fliski Uzerine Bir inceleme, Giimiishane Universitesi letisim Fakiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (1), 416-441

Incelenen haber biiltenlerine ait bulgular yukaridaki tablolarda gdsterilmistir.
S6z konusu tarihlerdeki reyting oranlarina gére Fox TV ana haber biilteni en ¢ok
izlenen haber biilteni olmustur. Fox TV ana haber biiltenlerinde 15 giinde toplam 163
haber yayinlanmig, bu haberlerin ¢ogunlugunu ise i¢ politika (%28,8) ve ekonomi
(15,9) haberleri olusturmaktadir (bkz. Tablo 1). Calismada elde edilen bulgulara
gore, Fox TV nin hafta ici glinlerde anchorman’1 olan Fatih Portakal’in, 45 dakikalik
ana haber biilteninde diger kanallara kiyasla daha az sayida haber sundugu ancak
neredeyse her haberi kendi (6znel) yorumunu katarak izleyicilere aktardig
anlasilmistir. Fox TV’nin az sayidaki haberlerinin konusunun da (gesitlilik olarak)
diger kanallara kiyasla daha dar oldugu anlagilmaktadir. Ozellikle politika ve
ekonomi haberi yapan Fox TV’nin, her ana haber biilteninde twitter hashtagleri
acarak seyirci ile interaktif olmaya calistig1 goriilmektedir. Arastirmadan elde edilen
cikarima gore, Fox ana haber sunucusu Fatih Portakal’in, haberleri sunarken (adeta)
seyirciyle konustugu gozlemlenmektedir. Yine Portakal’in herhangi bir olumsuz
durumdan dolay1r habere konu olan kisi veya kisilere yonelik olarak da onlarin
karsisindaymiscasina tepkili sunum yaptig1 anlasilmaktadir. Fox’un haberlerinin
genel olarak i¢ politikaya baglandig1 anlagilmaktadir; 6yle ki saglik haberlerinde dahi
konunun ya bir ila¢ bulunamadigina ya da hastaneye ulasim sorunu olduguna

dayandirildigr goriilmiistiir.

Buna karsin, hafta sonlar1 yayinlanan ana haber biiltenlerinde sunuculuk
yapan Giilbin Tosun ise Portakal’in aksine siradan bir haber spikeri gibi davranarak,
yalnizca haberleri okudugu gozlenmektedir. Buna bagli olarak Fox TV’nin hafta
sonu biiltenlerinde daha fazla haber yayinlandig1 goriilmiistiir. Hafta i¢i daha c¢ok
politik ve ekonomi haberleri yayinlayan Fox TV, hafta sonlar1 az da olsa kiiltiir-sanat

haberine de yer vermektedir.

Fox TV, ana haber biilteninde ekonomi ve siyasi konulara agirlik verirken;
Ornegin bir siddet haberi ¢ok giindemde degilse ona yer vermemektir. Fox TV
anchor’t Fatih Portakal’mm haber sunumu ABD’de ortaya cikan “anchorman”lik
tarzindadir. Oyle ki Portakal’in, haberlerin i¢ine (yorumuyla) dahil oldugu, jest ve
mimiklerini etkin bir sekilde kullandig1 ve seyirciyi biiltene dahil etmeye calistig

goriilmektedir. Portakal’in tersine Ingiltere’deki gibi haberi yalmzca okuyan Giilbin
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Tosun’un sundugu hafta sonlarinda da Fox TV nin ana haber biilteninin ayn1 sekilde
reyting siralamasinda birinci oldugu anlasilmaktadir. Buradan iki anlam ¢ikarmak
miimkiindiir; birincisi, hafta ici Fox TV ana haber biilteni izleyen bireylerin bir
aligkanlik olarak hafta sonlar1 da Fox TV’yi takip ettifinden soz edebilir. Ikinci
olarak ise Fox TV’nin hafta sonlar1 da ayni1 sekilde toplumda yasanan aksakliklari
diger kanallara nazaran daha fazla (muhalif olarak) haberlestirmesinden

kaynaklandig: diistiniilebilir.

Nihayetinde en fazla izlenen ana haber biilteni olan Fox TV, ekonomi ve
siyasi haberleri daha fazla glindeme getirmekte diger haber konularina ise
biiltenlerinde daha az yer vermektedir. Bu anlamda Fox TV’nin ana haber biilteninde
Ozellikle hafta igleri haber konularinin esit bir sekilde dagitilmadigr da

anlasilmaktadir.

Show TV ana haber biilteni reyting sonuclarina gore incelenen tarihler
araliginda en fazla izlenen ikinci ana haber biiltenidir. Caligmadan elde edilen
bulgulara gore Show TV 15 giinliik periyotta toplam 369 haber yayinlamis bu
haberlerin konusu sirasiyla Polis-adliye (%22,4), ¢cevre sorunlar1 (%9,4) ve kadina
siddet ve i¢ politika haberleri (%6,5) seklinde olmustur (bkz. tablo 2). Show TV’nin
ana haber biilteninin diger biiltenlere gore her giin en fazla haber yayinlanan biilten
oldugu anlasilmaktadir. Oyle ki Show TV’de bir biiltende bazi giinler 27 haber
yayinladigr goriilmektedir. Bu sayr Fox TV ana haber biilteninde yayinlanan
haberlerin neredeyse ii¢ katina denk gelmektedir. Show TV ana haber biilteninde 6ne
cikan haberler ¢ogunlukla polis-adliye haberleridir. Bununla birlikte kaza, kadina
siddet ve teror haberlerini de diger kanallara kiyasla daha fazla yaymladigi
anlagilmaktadir. Show TV geg¢miste ana haber biiltenlerinde magazin haberleriyle
one ¢ikan bir kanal olsa da giinlimiizde farkl bir ¢izgi izledigi ve toplumsal olaylar
daha c¢ok haberlestirdigi goriilmiistiir. Hafta i¢leri Show TV ana haber sunucusu olan
Ece Uner bazen elestirel yorumlarini genellikle haberi yayinladiktan sonra
yapmaktadir. Ozellikle “kadima siddet” haberlerinde Uner’in mutlaka yorum yaptigi
goriilmiistiir. Uner’in haber sunum tarzi c¢ogunlukla Ingiliz tarzi haber okuma

seklinde olsa da yer yer anchorwoman olarak da sunum yaptig1 gézlenmistir.
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Show TV ana haber biilteni diger ana haber biiltenlerine gore daha fazla haber
yaymmlamis ve bu anlamda daha farkli konulardaki haberleri topluma sunmaya
calismistir. Agirlikli olarak polis-adliye haberleri 6n planda olsa da haber ¢esitliligini
korumaya dzen gosterdigi goriilmiistiir. Oyle ki 26 Eyliil 2019 tarihinde gerceklesen
Silivri aciklarindaki depremin oldugu aksam incelenen diger ana haber biiltenleri tim
bir biilteni depreme yonelik haberlere ayirmalarmma ragmen Show TV ana haber
biilteni hem deprem hakkindaki haberleri ¢ogunlukta yaymlamis hem de diger
haberlere de biilteninde yer vererek yaymlamistir. Bu anlamda topluma cesitli
haberler sunan Show TV ana haber biilteni izleyiciyi kendisine ¢ekebilmis ve reyting
sonuglarinda ikinci olarak yerini almistir. Show haberin reytinglerde ikinci sirada yer
almasin1 daha cok toplumsal olaylara iliskin haberleri yayinlamasina ve haber

cesitliligine baglamak miimkiindiir.

ATV ana haber biilteni, incelenen tarihler araliginda reyting siralamasinda
ticiincli konumdadir. 16 Eyliil-30 Eylill tarihleri arasinda ATV’de toplam 289 haber
yayinlandigi, bu haberlerin ¢ogunlugunu ise sirastyla diinya haberleri (%15,5), polis-
adliye haberleri (14,8) ve teror ile ilgili haberlerin (%13,8) olusturdugu goriilmiistiir
(bkz. Tablo 3). Diger biiltenlere kiyasla ATV’nin diinya haberlerine dolayisiyla
diinyadaki ve ozellikle Orta Dogu’daki gelismelerle ilgili haberlere sik¢a yer verdigi
goriilmiistiir. Incelenen tarihlerde, yani 15 giinliik siirede ATV kanalinda yalnizca bir
kez ekonomi haberi yayinlanmasi ilgi ¢ekicidir. O haber de T.C. Hazine ve Maliye
Bakan1 Berat Albayrak’in yeni ekonomi paketi agikladigi 30 Eyliil 2019 tarihinde

yayinlanmisg, bunun diginda baska hi¢ ekonomi haberine yer vermemistir.

ATV’nin ana haber sunuculugunu incelenen tarih araliginda hafta i¢i giinlerde
Nihan Giinay yapmustir. Giinay, haberleri yorum katmadan sunmus, kimi zaman ise
“bu kadarmma da pes artik” gibi sOylemlerde bulunmustur. Bu anlamda Giinay’in
Ingiliz tarzi haber okuyan spiker seklinde bir sunum gerceklestirdigi
degerlendirilmektedir. ATV ana haber biiltenini daha ¢ok diinya, teror ve dis politika

haberleri izlemeyi tercih eden bireylerin takip ettigi goriiliistiir.
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SONUC

Kitle iletisim araglarinin en 6nemlilerden biri olan televizyonun temel islevi
haber vermektir. Ancak 0zel televizyon kanallarinin da yayginlagsmasiyla birlikte
artan ticari kaygilarla beraber televizyonun eglendirme islevi, haber verme islevinin
Oniine gegmis ve igerikler de bu dogrultuda degisime ugramistir. Televizyonda, haber
verme islevi yerine getirilirken ayn1 zamanda daha fazla izleyici ¢ekmek icin haber
biiltenlerinde degisik uygulamalara gidilmis ve ABD’de ortaya c¢ikan anchor’lik
diinyada haber biilteni sunumunda popiiler hale gelmistir. Haberlere yorum katarak
daha cok elestirilerde bulunarak haberin 6niine gecen anchor’lar bu elestirileri de
daha ¢ok ekonomi ve politik haberler iizerinden yapma yolunu tercih etmislerdir.
Oyle ki ABD’de NBC televizyonunun efsane anchor’1 olarak adlandirilan Walter
Cronkite emekli olduktan sonra bazi ¢evreler onun ABD baskanligina aday olmasini
istemigtir. Tarafsiz ve giivenilir bir imaj kazanmak adina kendilerine verilen 45
dakikalik siirede 6nemli bir etkileme giicii imkan1 bulan anchor’larin haberlerin

izlenilmesine bu agidan biiyiik katki saglayabilecekleri diisiintilmektedir.

Tiirkiye’de de giiniimiizde kendisinden “anchor” olarak s6z edebilecegimiz
Fatih Portakal, ana haber biiltenlerinde agirlikli olarak ekonomi ve politika
haberlerini sunmaktadir. Portakal, biiltene baslarken Twitter’da izleyicilerin tweet
atabilmesi icin bir hashtag belirleyip, interaktif sunum yapmaya ve izleyiciyi biiltene
dahil etmeye calismaktadir. Bu girisimin ise izleyiciyi programa ¢ekme agisindan

Fox TV ana haber biiltenine katki sagladig: diisiiniilmektedir.

Diger yandan Fox TV ana haber biilteninde haber konularinin kisitl olmasi
cogunlukla ekonomi ve politik haberlerin yayinlanmasi1 ve bu kanalin reytinglerde
ist seviyede olmasi, toplumun bu tarz haberlere ilgi duydugu ve bu konularda bilgi
edinmeyi istedigini de gostermektedir. Fox TV’den sonra ana haber biiltenleri
bazinda en ¢ok izlenen kanal olan Show TV ise hem haber sayisinin ¢oklugu hem de
konularda ¢esitlilik isteyen izleyiciye hitap ettigi anlagilmaktadir. ATV ana haber
biilteni ise bu iki kanaldan farkli olarak dis politika ve diinya haberlerini izlemek

isteyen bireyler i¢in tercih sebebi olmaktadir.
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Sonug olarak haber konular1 ve izlenme arasindaki iliskide, toplumun daha
cok ekonomi ve politik haberleri tercih ettigi goriilmiistiir. Ayrica haber sunum tarzi
olarak da interaktif bir anchor olan Fatih Portakal’t daha sik izlemeyi tercih ettikleri
goriilmektedir. Buradan hareketle de anlasilmaktadir ki nicelik olarak haber sayilari
az olsa da Fox TV ana haber biilteni niteliksel olarak diger kanallarin ana haber
biiltenlerinin 6niine ge¢ip reytinglerde ana haber biiltenleri bazinda birinciligi elde

etmistir.
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