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SPORDA SOYLENTI VE ETKILERI OLGEGI
GELISTIRME GALISMASI

0oz

Sdylenti genel olarak inanilmasi amaciyla kisiden kisiye aktarilan resmi olmayan ve
kaynagi bilinmeyen bir iletisim tarzidir. Kigiler arasi etkilesim ve iletigsimin bir sonucu
olarak ortaya cikan soylenti, ne kadar dogru bilgi barindirmak istese de yanlistan,
eksiklikten ve abartidan ¢ogu zaman kurtulamaz. Bu calisma, sporda soylentinin
sporcularin sosyal, iletisim, performans/motivasyon, reklam/tanitim ve algisal etkilenim
durumlarini 6lgmeye yonelik gegerli ve glvenilir bir élgiim araci gelistirmek amaci ile
yapllmistir. Arastirmacilar tarafindan gelistirilen 6lgek “Sporda Soylenti ve Etki Olgegi
(SSEO)’ olarak adlandirimistir. Olgede aciklayici ve dogrulayici faktér analizleri
yapilmistir. Bu analizler sonucunda 6lgegin 28 madde ve 5 alt boyuttan olustugu
gozlenmistir. Olgegin alt boyutlar “Etkilenim, a=0.90", “iletisim, a=0.80", “Motivaston,
a=0.71", “Ekonomik a=0.63" ve “Algi, a=0.53" olarak adlandiriimistir. Bu bes boyut
toplam varyansin %49.10'unu agiklamaktadir. Sonug olarak sporda soylenti ve etki
Olgegi; sporcularin algiladiklari sdylentilerin etkilenim, iletisim, motivasyon, reklam ve
sosyal algi alt boyutlar cercevesinde dlgmeye yodnelik gecerli ve guvenilir bir dlgim
araci olarak kabul edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Soylenti, Etki.

RUMOR EFFECTS iN SPORTS SCALE
DEVELOPMENT STUDY

ABSTRACT

The rumor is generally an informal and unknown source of communication, which is
transmitted from person to person in order to be believed. The rumor, which is the result
of interpersonal interaction and communication, cannot escape the wrong, deficiency
and exaggeration often, even though it wants to have the right information. The aim of
this study was to develop a valid and reliable measurement tool to measure the social,
communication, motivational, economic and perceptual influences of athletes. The
scale developed by the researchers was called "Rumors Impact Scale Development
Study in Sport (SSEO). Explanatory and confirmatory factor analyzes were made to the
scale. As a result of these analyzes, it was observed that the scale consisted of 28
items and 5 sub-dimensions. The sub-dimensions of the scale was named as “Affected
a = 0.90”, “Communication, a = 0.80”, “Motivaston, a = 0.71”, “finance, a = 0.63” and
“Perception, a = 0.53". As a result, the rumor effect scale in sport; It has been accepted
as a valid and reliable measurement tool for sub-dimensions of affected,
communication, motivation, finance and perception.

Keywords: Sports, Rumor, Impact.
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GIRIS ve AMAG

Soylentiler sosyal hayatta herkesin bir
sekilde kargi karsilya kaldigi  bir
gercgekliktir. Sporda, siyasette, saglikta,
sosyal medyada, edebiyatta, sosyal ve
bireysel yasamin her alaninda belli belirsiz
soylenti ve dedikodu ile karsilagsmaktayiz.
Ozellikle sosyal medya soylentileri gok
kisa surede buyuk kitlelere yaymaktadir.
Medya sdylentilerinin en ¢ok spor
camiasinda kendini gosterdigini sdylemek
mumkundar. Bu durumu formel iletisim
kanallarinin acik olmamasinin, informel
iletisim  kanallarini  etkinlestirmesiyle
aclklayabiliriz. Soylenti inaniimasi
amaciyla kisiden kisiye aktarilan resmi
olmayan ve kaynag! bilinmeyen bir iletisim
tarzidir. Kigiler arasi etkilesim ve iletisimin
bir sonucu olarak ortaya ¢ikan soylenti, ne
kadar dogru bilgi barindirmak istese de
yanlistan, eksiklikten ve abartidan ¢ogu
zaman kurtulamaz. Bu durumu toplum
icerisindeki bireylerin algilarinin
yasantilarinin, amag¢ ve beklentilerinin
farkh olmasina baglayabiliriz. Solmaz,
(2004)’'a goére soylenti; yeni durumlarla
karsilasan ve bas edemeyen, vyeni
sorunlari  ¢bzmeye gucu  olmayan
insanlarin  savunma mekanizmalaridir.
Soylenti kisiden kisiye kulaktan kulaga
yayildigi icin genel olarak ilk ¢iktigi nokta
olan so@ylentinin kaynagi bilinmez, tespit
etmekte c¢ok zordur. Ayrica mesajin
kisiden kisiye aktarimi sirasinda mesaj,
bozulmalara ugrar ve soylentinin ilk ¢iktigi
andaki mesaj bazi degisiklikler gegirir.
Ancak insanlarin  topluluk  ruhunu
koruyabilmesi i¢cin de hem gecerli hem de
ortak bir ¢ozime sahip olmalari gerekir.
Soylentinin yaratti§i manipulasyon ise bu
¢6zUmU hazirlar. Sdylentiler haber iglevi
gorur fakat kitlesel medya ya da resmi
otoritenin himayesinin diginda
yayllmasiyla ayirt edilirler®. Soéylenti ve
dedikodu birbiriyle ayni kavramlar oldugu
dugunulse de birbirinden ayrilan birgok
yonu bulunmaktadir. Oncelikle soylenti ve
dedikodunun ortak yénleri: 1-ikisininde
ikinci veya uguncu kigilerden bilgi
edinmesi. 2-Her ikisinin de kaynaginin
belli olmamasi, 3-ikisinin de insanlari
supheden kurtarmak icin
gelistirilmeleridir'l. Farkli olan yonlerinden
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bahsedecek olursak: 1- Dedikodu ¢ok sig
bir alani etkilerken, sdylenti bir toplumu, bir
ulkeyi hatta Ulkeleri etkileyerek buyuk bir
alana vyayilarak insanlar etkisi altina
alabilir. 2- Dedikodu genel olarak iki kisinin
birbirleriyle, ortamda bulunmayan tuguncu
bir kisi hakkinda konusmasidir ve daha
cok kigisel konulardan meydana gelir.
Ancak sdylenti toplumsal olaylari da konu
alir. 3- Kapsama alani daha genistir ve
soylentiler yayilirken birtakim
degisikliklere  ugrar. 4-  Genellikle
dedikoduyu yapanlarin kim oldugu ortaya
cikabilmekte ama sdylentinin kaynagini,
kimin c¢ikardigini bulmak s6z konusu
degildir. 5- Soylentiler genelde bilgi
eksikligi ve belirsizligin oldugu endige ve
kaygi verici durumlarda meydana gelirken,
dedikodular keyfi sohbetlerden de, kisinin
karakteristik Ozelliklerinden de meydana
gelebilir>. Difonzo vd. (1994) glvenilir
olmayan veya yetersiz bilgi durumunda
insanlarin inancglarindan yola ¢ikarak
dedikodu ve soylenti olugturduklarindan
bahsetmektedir. Yazarlara goére tim
soylentiler ¢ asamada olusmaktadir: 1-
Ortaya c¢lkma asamasi: Belirsizlik ve
endise durumunda soylentiye vyatkinhk
olusmaktadir. Belirsizlik ortaminda
insanlar kendilerini rahatsiz ve gergin
hissetmekte, bu durumdan kurtulmaya
calismaktadirlar. Dedikodu ve soylenti de
bu gerginligi azaltmak amaciyla
olusturulan alternatif bir ¢6zim yoludur. 2-
Degerlendirme: Solmaz’a (2004) gore
insanlar soylentinin yalan  oldugunu
dugsunduklerinde onu iletmeye daha fazla
egilim gostermektedirler. Dogrulukta kriter,
geleneksel bakis acisidir. Bu bakis
acisina uygun olan soylentiler dogru kabul
edilmektedir. 3- Yayima: Belirsizlik
ortaminda olugsan ve Ozellikle endige
yaratan soylentiler ¢cok hizli bir sekilde
yayllmaktadir. Yayillma esnasinda soylenti
bazi degisikliklere ugrar. Solmaz (2004)
bu degisiklikleri sdyle belirlemigtir: Soylenti
yayildik¢a kisalmakta ve detaylardan daha
az bahsedilmektedir. Sinirli sayidaki detay
giderek daha c¢ok vurgulanmaktadir.
Soylenti, aktaran kiginin goéris ve
inanglarina  uygun olarak  yeniden
sekillendiriimektedir.  Sdylenti  birgok
alanda oldugu gibi spor alaninda da
kendini goOstermektedir. Ozellikle

106



sOylentileri  transferler, sporcu Ozel
yasantilari, antrendrler, hakemler, rakip
takim ve sporcular hakkindaki soylentiler
seklinde siralayabiliriz. Sporcu, antrenor,
hakem ve kulip vb. hakkinda yapilan
olumlu ya da olumsuz sdOylentiler basari,
performans, motivasyon, tutum ve algi gibi
boyutlarda etkisini dogrudan veya dolayli
olarak gostermektedir. Ornegin; dzellikle
forma sansi bulamayan futbolcularin
transfer donemlerinde birgok medya
kuruluslan tarafindan farkli takimlar ile
gorustugu dile getiriimektedir. Herhangi bir
kaynaga dayanmayan, ilk c¢ikisi ve
yayllma sureci belirsiz olan bu tur
soylentiler sporcu-kulup, sporcu seyirci ve
kulUp-seyirci arasinda olumlu ya da
olumsuz etkilere sahip olmaktadir. Bu
durumun sonucu olarak sdylentinin
magduru olan Kisinin sdylenti ile mucadele
etme ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir. Sdylenti
ile mucadele ile ilgili Kapferer (1992)
ortada bir sGylenti varsa su 6nerilere dikkat
edilmesini tavsiye etmektedir: 1-Bir
soylenti dolastiktan sonra onu analiz edin.
Muhtemel kaynak nedir? Nigin basladi?
Mdamkdn olan etkisi nedir? Uzaklasacak
mi1? Mantar gibi hizla yayillacak mi?
Nerede merkezlenmis? Ulusal m1? Ya da
bir sehir, bolge ya da kisi ile sinirlanmis
mi1? 2- Higbir sey yapmayin. Bazen bir

YONTEM

Aragtirma amaci dogrultusunda genel
tarama modellerinden biri olan yaklasimi
ile dizayn edilmistir.

Aciklayici Faktor Analizi Calisma Grubu

Aciklayici faktdor analizi igin  toplanan
verilerin érneklem grubu, aktif sporculuk
hayatina bireysel veya takim sporlarinda
Amator ve Profesyonel olarak devam eden
160 erkek ve 51 kadin olmak Gzere toplam
211 sporcudan olusmustur.

Dogrulayici Faktor Analizi

Grubu

Calisma

Dogrulayici faktér analizi rneklem grubu,
spor hayatina bireysel ve takim
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yalanlama sessiz kalmaktan daha c¢ok
dikkat ceker, bu sekilde bazi soylentiler
uzaklasir. 3- Soylentiyi herkesin dnunde
ve siddetli bir sekilde yalanlayin. Gergekte
hicbir temeli olmadigini ispat edin. Bir kez
asllsiz oldugu gosterildiginde, soylentiyi
aktaran kisi de “Bu tamamen asilsiz.
Biliyorum, c¢unkd...” diyerek sdylentiyi
reddedebilir. 4- inandirici olmak icin,
disaridan soylentinin itibarini dusurmeye
yonelik konu ile ilgili bir uzman bulun. 5-
Yuksek tirajli yayinlarda basili reklamlar
verin. Eger mesajiniz inandirici
ise bu ¢ok sayida insana ulasmak igin
gucla bir aragtir. Mesajiniz inandirici degil

ise basili reklam soylentinin degerini
arttinr.  Soylentinin  birgcok  sebebinin
olmasina ragmen, sonuglarina

bakildiginda daha ¢ok Uzuntd, ofke ve
kizginlik gibi olumsuz psikolojik durumlara
yol agtigi bilinmektedir.

Bu bilgiler 1siginda yapilan bu ¢alismada
sOylentinin sporcu ve sporcu cevresi
Uzerindeki olumlu ve olumsuz etkisini
belirlemeye yonelik likert turd bir dlcme
aracl gelistirilerek muhtemel
durumlarinda ortaya c¢ikan soylentinin
etkileri saptanmaya caligiimistir.

sporlarinda Amatoér ve Profesyonel olarak
spor yapan 96’si kadin ve 293’UG erkek
olmak Uzere toplam 389 sporculardan
olusmustur. Veriler yluz yuze goérisme
yontemi ile toplanmistir.

Olgek Madde Puanlarinin
Olusturulmasi ve Yapi Gegerliligi

“Sporda soylenti ve etki Olgegi” madde
havuzunu olusturmak igin oncelikli olarak
soylenti ve sporda sdylentiye yodnelik
literaturde yayinlanan c¢aligmalar ayrintili
olarak incelenmistir. Bu bilgilerden yola
cikilarak soru havuzu 64 maddeden
olusmus ve bu sorularin 5 alt boyutta
toplanabilecegi ongorulmustur. 5 kategori

Uzerinden  degerlendirilen  maddelerin
sayisal olarak karsihgr, "Hicbir
zaman=1l................ Her zaman=>5" olacak

sekilde puanlanmigtir.
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Verilerin analizi
Olcek maddelerinin “Yapi” gecerliliginin
saglanmasi amaci ile. Literatir taramasi
sonucu olusturulan maddeler Beden
Egitimi ve Spor Yonetimi alanlarinda
akademisyen olan ve ayni zaman da elit
olarak bir bransta spor yapmis veya halen
yapmakta olan; 2 dogent, 4 Ogretim
gorevlisi ve 3 arastirma  gorevlisi
tarafindan;

Verilerin gecerlik analizinde Aciklayici
Faktor Analizi (AFA) ve Dogrulayici Faktor
Analizi (DFA)  kullaniimistir.  Aciklayici
Faktor  Analizinde  varimax  eksen
dondurme testi ile birlikte temel bilesenler
analizi yontemi uygulanmisgtir. AFA’nin
uygulanabilirliginin - dlgimu icin  Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) o6rneklem yeterliligi
Olcumune ve Bartlett Kuresellik testine
bakilmistir. Anlamli bilesim maddelerinin
saptanmasi ve ka¢ sayida faktor
secilecegine karar vermek icin ise 6z deger
(Eigen value) ve Scree Plot testleri
yapilmistir.

1- Olgeklerin hangi derecede sporcularin
soylenti algi puanini dlgtugu,

2- Olgeklerin hedeflenen kitleye uygun olup
olmadig,

3- Olgekteki maddelerin yapisal dogrulugu,

incelenerek gorusleri alinmistir.

Uzman gorusleri dogrultusunda yeniden
duzenlenen olgek, her bir maddedeki
ifadelerin, anlasihp anlasiimadiginin test
edilmesi amaciyla Beden Egitimi Ve Spor
alanindaki akademisyenlere tekrar
sunularak her bir maddenin anlasilir
olmasina c¢alisiimistir. Bu asamalardan
sonra olugsan olgek maddeleri, Turk dili
acisindan deg@erlendiriimek Uzere, iki Turk
dili uzmani tarafindan incelenmis ve gerekli
duzeltmeler yapilarak dlgekler faktor analizi
icin hazir hale getirilmistir.

BULGULAR

Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) igin ise
uyum iyiligine ve standart ylklere, R2
degerlerine  ve t degeri testlerine
bakilmistir. Guvenilirlik analizleri igin ise,
Olcegin i¢ tutarlihgini test etmek amaciyla
Cronbach’s-Alpha i¢c  tutarhihk  testi
yapilmistir. Son olarak dlgekten elde edilen
alt boyutlarin birbiri ile olan iligkisini
belirleyebilmek amaciyla Pearson
Korelasyon analizi kullaniimistir.

Aciklayici faktor analizi icin 211 katiimcidan toplanan verilere yapilan faktor analizindeizlenen
surecte Oncelikle dlgcegin gecerligi ve faktor analizine uygunlugu icindn testlere bakilmistir.

Tablo 1’de Olgede ait KMO ve Barlett testi sonuglari gériimektedir.
Tablo 1. Sdylenti Etki Olgegi KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi Tablosu

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik Olgiimii 0,86
Yaklasik Ki-kare 1858,373
Bartlett Kiiresellik Testi
Serbestlik derecesi 378
Anlamhlik 0,000

Tablo 1 incelendiginde 6lcegin KMO o6rneklem yeterlilik élcimu degerinin 0,86 dizeyinde
oldugu ve Bartlett Kiresellik Testi’nin anlamlilik degerinin P<0.01 oldugu tespit edilmigstir.
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Tablo 2. Oz Degerler ve Agiklanan Toplam Varyans Temel Yapi Analizi

Aciklanan Toplam Varyans Baglangig Oz degerleri

Bilesen Toplam Varyans Toplam Varyans %
%

1 5,43 19,41 19,41

2 2,99 10,68 30,10

3 1,95 6,97 37,08

4 1,87 6,69 43,77

5 1,49 5,33 49,10

Tablo 2 incelendiginde, analize alinan maddelerin 28’inin 6z degerin 1’den bukuk beg faktor
altinda toplandigi goérulmektedir. Elde edilen bu bes faktdr, toplam varyansin yaklasik %
49,10’unu acgiklamaktadir.

Oz degerlere goére maddelerin ka¢ boyutta toplanabilecegini gdsteren Scree Plot analiz
sonuglari grafik 1°de sunulmustur. Grafik 1 incelendiginde, yuksek ivmeli hizli dususlerin
yasandigi dikey eksendeki optimal faktér sayisinin bes oldugu ve besten sonraki faktorlerin
getirdikleri ek varyanslarin katkilarinin birbirine yakin oldugu gorilmektedir.

Grafik 1. Olgegin Faktor Analizi Cizgi Grafigi
Scree Plot

i
]

P

1 I I | I 1 I I | | 1 I I | | 1 I I | | 1 I I | | I I
1 2 3 45 6 7 B 91011 1213141516 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28
Component Number

109



Nigde Universitesi Beden Egitimi Ve Spor Bilimleri Dergisi Cilt 13, Sayr 2, 2019

Tablo 3. Sporda Sdylenti Etki Olgegi Déndiiriilmiig Faktér Yiikleri

Olcek soru 1 2 3 4 5
S31 ,719
S52 , 711
S51 ,688
S32 ,667
S42 ,664
S36 ,661
S40 ,635
S30 ,614
S47 574
S46 ,559
S24 ,545
S49 544
S34 ,531
S27 ,766
S12 711
S13 ,646
S62 ,626
S33 544
S53 ,508
S59 ,806
S48 ,755
S37 ,501
S35 , 702
S64 ,670
S19 404
S1 , 796
S3 494
S28 ,384

Metod: Temel yapi analizi. Déndiirme metodu: Varimax normallestirmesi

Tablo 3 incelendiginde, birinci alt boyutun
(31.,52.,51.,32.,42.,36.,40.,30.,47.,46.,24.,49
., ve 34.) maddelerden, ikinci alt boyutun
(27.,12.,53.,62.,13.,ve  33.) maddelerden,
duglincu alt boyutun (59.,48.ve 37.)
maddelerden, dérdincu alt boyutun (35., ve
64.,) maddelerden, beginci alt boyutun
(19.,1.,3., ve 28.) maddelerden olustugu
gorulmektedir.

Soru numarasi 1’den 64’ye kadar olan madde
numaralari Dogrulayici faktdr analizi igin
kUcukten buyluge dogru 1'den 28'e kadar

yeniden numaralanarak, hangi numarali
maddelerin hangi alt boyutta yer alacagi
yeniden duzenlenmigtir. Bu duzenleme
sonucunda birinci faktoér (6., 9., 10., 11., 13.,
15.,17.,18.,19,, 20., 22., 23., ve 24.) madde,
ikinci faktor (3., 4., 7.,12., 25., ve 27.) madde,
uclncu faktor (16., 21., ve 26.) madde,
dorduncu faktor (14., ve 28.) madde, besinci
faktor ise (1., 2., 5., ve 8.) madde,
numaralarini almistir. Bu islemlerden sonra
yeniden dizayn edilen anket formu 389
katihmciya uygulanarak dogrulayici faktor
analizi i¢in yeni veriler toplanmigtir.
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Tablo 4. DFA uyum iyiligi sonuglar

Uyumluluk indeksi Uyum indeksi degerleri Kabul edilir uyum lyi uyum
Ki-Kare (X?) 753,87

Serbestlik Derecesi 340

Ki-Kare/sd 2,22 2< X?/sd <5 0< X?/sd <2
RMSEA 0,05 0,05sRMSEA <0,08 0<RMSEA <0,05
SRMR 0,05 0,05< SRMR 0,10 0< SRMR <0,05
GFI 0,88 0,85< GFI <0,90 0,90= GFI <1,00
AGFI 0,85 0,85< AGFI 0,90 0,90< AGFI 1,00
CFI 0,97 0,95< CFI 0,97 0,97< CFl 1,00
NNFI 0,96 0,95< NNFI <0,97 0,97< NNFI 1,00
NFI 0,94 0,90< NFI 0,95 0,95< NFI 1,00

Tablo 4 incelendiginde, Yapilan DFA sonucunda 5 faktorli 28 maddelik agiklayici faktor
analizi sonucunda elde edilen yapi dogrulanmig ve RMSEA, SRMR, GFI, AGFI CFI, NNFI, ve
NFI uyum iyiligi indekslerinin kabul edilebilir seviyede, oldugu tespit edilmistir. Bu uyum
indeksine iligkin standart yukler, R2 ve t degerleri Tablo 5 de verilmigtir.

Tablo 5: DFA sonucu R2 degerleri ve t degerleri

Maddeler R? t degeri
Faktor 1

M6 0,29 10,97
M9 0,35 12,29
M10 0,55 16,55
M1l 0,43 14,05
M13 0,44 14,36
M15 0,46 14,73
M17 0,40 13,35
M18 0,47 14,92
M19 0,36 12,52
M20 0,49 15,30
M22 0,34 12,04
M23 0,48 15,05
M24 0,52 16,05
Faktor 2

M3 0,45 13,74
M4 0,37 12,19
M7 0,43 13,39
M12 0,45 13,73
M25 0,28 10,23
M27 0,51 14,90
Faktor 3

M16 0,36 11,32
M21 0,40 12,13
M26 0,65 15,75
Faktor 4

M14 0,40 11,68
M28 0,55 13,39
Faktor 5

M1 0,12 5,62
M2 0,34 9,54
M5 0,30 8,95
M8 0,14 6,22

Tablo 5 incelendiginde; madde 10’nin en yuksek t-degerine (=16,55) ve R2 (=0,55) sahip
oldugu, madde 1’in ise en duslik t-dederine (=5,62) ve R? (=0,12) sahip oldugu gorilmektedir.
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Son olarak, toplam 06lgegin ve alt boyutlarin alfa i¢ tutarliik degerlerine bakilarak faktorler
tanimlanmistir (Tablo 6).

Tablo 6. Sporda Séylenti Olgegi alt boyutlarinin tanimlanmasi, alt boyutlarin ve toplam élgegin alfa
degerleri

Madde Alt Toplam dlgegin
sayis| boyutlarin __|alfa dederi

Etkilenim Boyutu

etkendir.
dislanirim.

Madde 11. Soylentiler sportif imajimi etkiler.
Madde 18. Soylentiler maddi gelirimi etkiler.

uzaklastirir.

performansimi etkiler.
Madde 9. Sdylentiler takim arkadaslarimdan

nzalklactirir

Madde 10. Olumsuz Séylentiler yedek kalmamda
Madde 24. Sdoylentiler olumsuz oldugunda takimdan

Madde 23. Sdoylentiler sosyal iligkilerimi etkiler.

Madde 15. Olumsuz sd@ylentiler beni kuliblimden

Madde 17. Hakemler hakkindaki sOylentiler mag

13 a =0.90

beni

lletisim
Boyutu

Madde 7. Soylentileri bagkalarina aktaririm.
Madde 3. Sdylentiyi aktarmak beni rahatlatir.
Madde 4. Soylentiye inanirim.

Madde 12. Soylentiler haber alma aracimdir.

Madde 27. Soylentiyi dinlemek beni rahatlatir.

a =0.90

6 a =0.80

Motivas
yon
Boyutu

artar.

artirir.

Madde 26. Sdylentiler olumlu oldugunda motivasyonum

Madde 21. Olumlu soylentiler sportif performansimi

3 a=0.71

Ekono
mi

boyutu

aracidir.

Madde 14. Srbylentilrer reklam gelirlerini etkiler.
Madde 28. Sdylentiler taninmam igin bir reklam 2 a =0.63

Algi
Boyutu

Madde 5. Hakemler hakkinda sdylenti daha
yaygindir.

yaygindir.
Madde 8. Sporcular hakkinda sdylenti daha

Madde 1. Antrenodrler hakkinda soéylenti daha

Madde 2. Kullip yodneticileri hakkinda soéylenti dahal

yaygindir.

4 a =0.53
yaygindir.

Olgegin toplam madde

sayis|

28

Tablo 6 incelendiginde, toplam 6Olgegdin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri,
birinci alt boyut olan (Etki boyutu igin a =0.90), ikinci alt boyut olan letisim boyutu i¢in a =0.80),
dclincu alt boyut olan (Motivasyon boyutu icin a =0.71), dérdincu alt boyut olan (Reklam
boyutu icin a =0.63) ve besinci alt boyut olan (Sosyal boyutu igin a =0.53) olarak belirlenmigtir.
Toplam 6lgegin Cronbach Alpha i tutarlilik degerleri ise (a=0.90) olarak bulunmustur. Séylenti
Olgeginde Etki boyutunda (6., 9., 10., 11,, 13., 15., 17., 18., 19., 20., 22., 23., ve 24. )’incCi
maddelerden, iletisim boyutunda (3., 4., 7., 12., 25., ve 27.)inci maddelerden, Motivasyon
boyutunda (16., 21., ve 26.)inci maddelerden, Reklam boyutunda (14., ve 28.)Inci
maddelerden, Sosyal boyutunda ise (1., 2., 5., ve 8.)inci maddelerden olugsmaktadir.

Sporda Séylenti Etki Olgeginin bes alt boyutu arasindaki iligkiyi dlcmek icin pearson
momentler carpimi korelasyon katsayisi analizi yapilmig ve sonuglari Tablo 7'de
verilmigtir.
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Tablo 7. Sporda Séylenti Etki Olgegi anketinin alt boyutlar arasindaki iligki

1.Etkilenim 2. iletisim 3.Motivasyon 4. Ekonomi 5. Algi.
1.Etkilenim 1 ,503(**) ,323(**) ,329(**) ,162(**)
,00 ,00 ,00 ,001
2. lletigim 1 288(**) 294(**) 209(**)
,00 ,000 ,00
3. Motivasyon 1 ,187(**) ,220(**)
,00 ,00
4. Ekonomi 1 ,231(**)
,00
5. Algi 1
**p< 0.01 *p<0,05

Tablo 7 incelendiginde; Etkilenme alt boyutu ile iletisim (r=0,50), alt boyutlari arasinda orta
duzeyde pozitif yonde anlaml iligki gorulurken, Etkilenme alt boyutu ile Motivasyon
(r=0,32), Ekonomi (r=0,33) ve Algi (r=0,16), alt boyutlari arasinda pozitif ydonde dusuk
diizeyde anlamli iligki gériilmektedir. iletigim alt boyutu ile Motivasyon (r=0,29), Ekonomi
(r=0,29) ve Sosyal (r=0,20), alt boyutlar arasinda, Motivasyon ile Ekonomi (r=0,19) ve
Sosyal (r=0,22), alt boyutlar arasinda, Ekonomi ile Algi alt boyutunda (r=0,23) pozitif
yonde dusuk duzeyde anlamli iligki tespit edilmistir.

TARTISMA VE SONUG

Bu calismada; amatér veya profesyonel
sporcular tarafindan degerlendirmek amaci
ile gelistirilen “Sporda Soylenti ve Etkileri”
Olgegi icin yapilan tum gegerlilik ve
guvenirlik c¢alismalari sonucunda elde
edilen bulgular bu bélimde tartigiimistir.

Calismada verilerin  faktor analizine
uygunlugunu belirlemek igcin 6rneklem
yeterlilik testi Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
Olgimu yapilmistir. Tablo 1 incelendiginde
Olcegin KMO d&rneklem yeterlilik olgimu
degerinin 0,86 oldugu gorulmektedir.
Literatire gore elde edilen deger 1’e ne
kadar yakin ise eldeki veri grubuna faktor
analizinin yapilmasi o kadar uygun oldugu
vurgulanmaktadir. Daha sonra Korelasyon
matrisinin benzer matris olup olmadigi
hipotezini test etmek icin Bartlett Kuresellik
Testi kullaniimig ve bu test sonucunda
hipotez p<0.01 seviyesinde reddedilmistir.
Boylece maddeler arasinda iligkinin
varligini ortaya koyarak faktoér analizi igin
verilerin uygunlugunu saptanmigtirt314.16

Elde edilen verilerin faktdor analizine
uygunlugunu saptadiktan sonra, eldeki
verilere iligkin 6zdegerler (Eigen value)
incelenerek son faktor analizi asamasinda
analize alinan maddelerin 6z degeri 1’den
biyudk bes faktor altinda toplandigi tespit

edilmistir. Elde edilen bu besg faktor, toplam
varyansin  yaklagik %49,10 ’unu
aciklamaktadir (Tablo 2). Konu ile ilgili
yazina gore elde edilen varyans oranlari ne
kadar yuksekse, olgegin faktor yapisi da o
kadar guclu olacagi kanisina karsin, sosyal
bilimlerde yapilan analizlerde %40 ile %60
arasinda degisen varyans oranlari yeterli
kabul edilmektedir'®. Bu bilgiler 1siginda
geligtirilen Olcek icin elde edilen varyansin
kabul edilebilir degerler araliginda iyi
oldugu gorulmektedir.

Dikey eksende 0Ozdegerlerin, yatay
eksende ise, faktorlerin yer aldigi 6z
degerler grafigi olan Scree plot grafik 1 de
gorulmektedir.  Grafik  incelendiginde;
yuksek ivmeli hizli duguglerin yasandigi
dikey eksendeki en uygun faktor sayisinin
bes olduguna karar verilebilir. Besten
sonraki faktorlerin getirdikleri ek
varyanslarin katkilarinin  birbirine yakin
oldugu  gorulmektedir. Bu  sonuca
dayanarak o6lgme aracimizin beg faktdrden
olusabilecegi kabul edilmigtir. Faktor yukleri
alt kesme noktasi ise .30 olarak alinmistir.
Faktor yuk degerinin .30 olarak alinmasinin
uygun oldudu ilgili kaynaklar tarafindan da
desteklenmektedirl-16:9

Verilerin faktor analizine uygunlugu ve
Olcegin bes boyutlu bir yapidan olusacagi
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test edildikten sonra hangi maddelerin
hangi boyutlar altinda yer alacagini tespit
etmek amaci ile dlgcek maddeleri varimax
eksen dondurme testine tabi tutulmustur.
Birinci, asamada yapilan  varimax
dondirme ekseni testinde, faktér yuki
30'in altinda kalan ve bir madde de
toplanan iki faktér yuki arasindaki degerin
1’in altinda olan maddeler ile hig faktor yuku
almayan maddeler
(44,43,57,55,60,54,25,17,56,38,15,45,26,

7,14,18,11,2950 ve 41) doéndirme
ekseninden cikartiimistir. ikinci ve Uglinci
asamada kalan maddelere yeniden
varimax faktor analizi uygulanmis ve
(20,5,21,4,2,23 ve 9)lUncu maddelerin
birden fazla faktor yukiu almasindan dolayi
ve iki faktér yiklu arasindaki degerin 1’ in
altinda olmasindan dolayr bu maddeler de
Olcekten cikartiimistir. Dorduncu asamada
38 soru ve alti alt boyuttan olugan dlgegdin
alt boyutlarina cronbachalpha guvenirlik
analizi uygulanmis ve (61,65,22,10,16,8,6,
ve 58.) maddeler glvenirlik kat sayisini
dusurdugu icin  Olgekten cikartilmigtir.
Ayrica 63. Madde anlam butunlagunu
bozdugundan dolayi Olgekten gikariimistir.

Besinci ve son agsama sonrasinda yapilan
varimax eksen dondurme testi sonucunda
anketin bes alt boyut ve 28 maddeden
olustugu, her alt boyut altinda toplanan
sorularin ise igerik olarak anlamca benzer
ifadeler igerdigi gorulmustur (Tablo 3).

Aciklayici faktér analizi sonucu tanimlanan
28 maddelik 5 faktorli yapiya baska bir
gecerlilik yontemi olan dogrulayici faktor
analizi uygulanmigtir.  Dogrulayici faktor
analizi daha onceden tanimlanmis ve
sinirlari  gizilmig bir yapinin, uygun bir
model olarak dogrulanip
dogrulanmayacagini test eden bir analiz
yontemidir®,

Yapilan dogrulayici faktdér analizi igin
oncelikli olarak uyum iyiligi analizi
yapilmistir ve sonuglari Tablo 4'de
verilmistir. Yapilan DFA sonucunda 5
faktorli 28 maddelik bir yapi dogrulanmis
ve RMSEA, SRMR, GFI, AGFI CFI, NNFlI,
ve NFI uyum iyiligi indekslerinin kabul
edilebilir seviyede, oldugu tespit
edilmistirt1512
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Yapilan DFA sonucunda 5 faktorli 28
maddelik bir yapi dogrulanmistir. Tablo
5de bu yapiya iligkin, R2 ve t degerleri
verilmistir. Tablo 5 incelendiginde; madde
6’nin en yiksek t-degerine (=16,55) ve R?
(=0,55) sahip oldugu, madde 4’Un ise en
duslk t-degerine (=5,62) ve R? (=0,12)
sahip oldugu goérulmektedir. Gozlenen
degisken ve gizli degisken arasindaki
iliskiyi ortaya cikaran t-degerinin 1,96yi
astiginda 0,05 duzeyinde; 2,56’y1 astiginda
ise 0,01 dlzeyinde anlaml olacagina ifade
edilmektedir. Bu analizle ortaya gikan 28
maddenin gizli degiskenleriyle arasindaki t-
degerleri incelendiginde en dusuk t-
degerinin madde 1'de (=5,62) oldugu ve
256 degerin  uUzerinde  bulundugu
gorulmektedir. Standart yuk degerleri, her
bir gézlenen degigken ile bagli oldugu gizili
degiskenin arasindaki korelasyonu
belirtirken R? ise gozlenen degisken ile gizli
degisken arasindaki iligkinin  gucunu
gostermektedir 41, Analize alinan 28
maddenin R? degerleri incelendiginde
makul sinirlar icinde oldugu soylenebilir.

Daha sonra tum alt boyutlara ve
maddelerin toplamindan olugan dlgege ayri
ayri Cronbach Alpha i¢ tutarlilk testi
yapilmistir. Toplam 6lgegin ve alt boyutlarin
Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri Tablo
6 verilmigtir. Tablo 6 ya gore alfa degerleri,
birinci alt boyut olan (Etki / Etkilenim Boyutu
icin @=0.90), ikinci alt boyut olan (lletisim
Boyutu icin a=0.80), tG¢uncu alt boyut olan
(Motivasyon Boyutu i¢in a=0.71), dérduncu
alt boyut olan (Ekonomik/ Reklam boyutu
icin a=0.63) ve besinci alt boyut olan
(Sosyal Algi Boyutu icin a=0.53) olarak
belirlenmistir. Toplam 0lgegin Cronbach
Alpha i¢ tutarliik degerleri ise (0=0.90)
olarak bulunmustur. George ve Mallery
(2003)'e gore Alfa degerleri “.90 ve Uzeri
Mikemmel, .80 ve Uzeri iyi, .70 ve Uzeri
Uygun, .60 ve Uzeri kabul edilebilir, .50 ve
Uzeri Zayif, son olarak .50 ve alti kabul
edilemez” olarak acgiklanmistir. Dolayisiyla
analizden elde edilen alfa katsayilari
incelendiginde iyi degerlere sahip olduklari
gorulmektedir. Sporda Soylenti ve Etkileri
Olgeginde Etkilenim boyutu
(6s.,9.,10.,11.,13.,15.,17.,18.,19.,20.,22.,2
3., ve 24 Yinci maddelerden, iletisim boyutu
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(3.,4.,7.,12.,25., ve 27)inci maddelerden,
Motivasyon boyutu (16.,21., ve 26)inci
maddelerden, Ekonomi boyutu (14., ve
28)'Inci maddelerden, Algi boyutu ise

(1.,2.,5, ve 8)’inci maddelerden
olusmustur.
Faktor analizi sonucunda ortaya

cikan alt boyutlarin yapi gecerliliklerini
degerlendirmek icin ise ortaya ¢ikan bes alt
boyutun korelasyon degerleri
hesaplanmistir (Tablo 7). Bu hesaplama
sonucunda; alt boyutlardan Etkilenim ile
lletisim (r=0,50), Motivasyon (r=0,32),
Ekonomi (r=0,32) ve Algi (r=0,16), alt

boyutlari arasinda pozitif yonde orta
dizeyde anlamh iligki gorulmektedir.
KAYNAKLAR

1. Akgil, A, & Cevik, O. (2005). /statiksel Analiz
Teknikleri, SPSS’te Isletme Yénetimi  Uygulamalari.
Ankara: Emek Ofset.

2. Artag, M. (2017). Dedikodu Ve Séylentinin Isletme
Verimliligine Etkisi Uzerine Mersin ilinde Hemsireler
Uzerine Bir Uygulama. Yiiksek Lisans Tezi. Cag
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii. Mersin

3. Bayram, N. (2004). Sosyal Bilimlerde SPSS ile Veri
Analizi. Bursa: Ezgi Kitapevi.

4. Cokluk, O., Sekercioglu, G., & Biyiikdztiirk, S. (2010).
Sosyal Bilimler igin Cok Degigkenli istatistik. Ankara:
Pagem Akademi.

5. Danovan, P. (2007). How Idle is Idle Talk? One
Hundred Years of Rumor Research. Diogenes 54(1):59-
82

6. DiFonzo, N., Bordia, P., Rosnow R. L. (1994). Reining
In Rumors. Organizational Dynamics. 23 (1). 47-62.

7. Genger, R. T., Demir, C., & Aycan, A. (2008). Kayak
Merkezlerindeki Spor Turistlerinin  Hizmet Kalitesi
Algilarini Etkileyen Degiskenler. Ege Akademik Bakis, 8
(2), 437-450.

8. George D, & Mallery P. SPSS for Windows step by
step: A simple guide and reference. 11.0 update (4th
ed.). Boston: Allyn & Bacon, 2003.

Nigde Universitesi Beden Egitimi Ve Spor Bilimleri Dergisi Cilt 13, Sayr 2, 2019

iletisim alt boyutu ile Motivasyon (r=0,29),
R Ekonomi (r=0,29) ve Algi (r=0,20), alt
boyutlari arasinda, Motivasyon ile Ekonomi
(r=0,19) ve Algi (r=0,22), alt boyutlari
arasinda, Ekonomi ile Algi alt boyutunda
(r=0,23) pozitif yonde duslik dizeyde
anlamli iligki tespit edilmigtir.

Sonug olarak, Sporda Soylenti Etkisinin
amator veya profesyonel sporcular
tarafindan degerlendirmek amaci ile
gelistirilen “Sporda Sodylenti ve Etkileri”
Olcegi icin yapilan tum gegerlilik ve
guvenirlik ¢calismalari sonucunda, Olgegin,
bu c¢alismanin amacina uygun olarak
Olgmek istenilen 6zellikleri dlgen likert tura
bir 6lgek oldugu saptanmigtir.

9. Hatcher, L. (1994). A Step-By-Step Approach To
Using The SAS (R) System For Factor Analysis And
Structural Equation Modeling. Cary, NC: SAS Institute.

10. Kapferer, J. N., (1992), Dinyanin En Eski Medyasi,
Dedikodu & Saoylenti,
Cev: Isin Giirbiiz, lletisim Yayinlari, istanbul.

11. Michelson, G. ve Mouly, V. S. (2004). Do loose lips
sink ships? The meaning, antecedents and
consequences of rumour and gossip in organisations.
Corporate Communications: An International Journal .
Vol. 9(3), 189-201.

12. Seger, I. (2017). SPSS ve LISREL ile Pratik Veri
Analizi, Ani Yayincilik, Ankara.

13. Solmaz, B. Soylenti ve Dedikodu Kavrami. Kurumsal
Soylenti ve Dedikodu, Tirkiye'deki igletmeler Uzerine
Bir Uygulama. Konya: Tablet Yayinlari;2004. p.21-51.

14. Sencan, H. (2005). Sosyal ve Davranigsal Olgiimlerde
Gilivenilirlik ve Gegerlilik. Seckin Yayincilik, Ankara.

15. Simsek, O. F. (2007). Yapisal Esitlik Modellemesine
Girig: Temel llkeler ve LISREL Uygulamalari. Ankara:
Ekinoks Yayinlari.

16. Tavsancil, E. (2006). Tutumlarin Olgiilmesi ve SPSS
ile Veri Analizi. Ankara: 3. Baski, Nobel Yayinlari.

115



