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Sosyal Medyadan Hareketle Tiirkcede Formiilsel Kahp
Ifadeler: ‘Snowclone’ ve ‘Muzip ima’ Ornekleri

Anil CELIK*

Oz

Tiirk¢enin s6z hazinesinin dikkate deger bir parcasini teskil eden kalip ifadeler, sozli yahut yazil iletisim
esnasinda kendilerine siklikla bagvurulan dil unsurlaridir. Belli bir baglama sahip olmalari bu tiirden kalip
ifadelerin en belirgin niteligidir. Bunlardan; atasézleri, deyimler, ikilemeler vb. hakkinda ¢ok sayida bilim-
sel aragtirma yapilmistir. 2004 yilinda bir gazetecilik terimi olarak isimlendirilmis “snowclone”lar hakkin-
da ise Turk¢ede kapsamli bir ¢aligma heniiz ortaya konmamustir. “Snowclone”lar formiilsel klise ifadeler-
dir ve belli kaliplarin yeni baglamlar dogrultusunda kullanilmalariyla ortaya gikarilirlar. Bununla birlikte,
“snowclone”larla diger formiilsel kalip ifadeleri birbirinden ayirmak gerekir. Zwicky nin de belirttigi gibi
Formiilsel “muzip ima” olarak adlandirilan ve bir kalip ifadenin “snowclonelagma” asamalarinin timiini
tamamlayamamis bigimini temsil eden ifadeler “snowclone”lardan ayr1 olarak ele alinmalidir. “Snowclo-
ne” terimi, her ne kadar bir gazetecilik terimi olarak ortaya ¢iktiysa da formiilsel “muzip ima”larla birlikte
internet memlerinde kendine yeni, islek bir mecra bulmustur. Bu ¢alismada, “snowclone” teriminin agim-
lanmasi denenmis ve “snowclone”larla birlikte birtakim formiilsel “muzip ima”larin Tiirk¢edeki kullanim-
lar1 sosyal medyadan hareketle 6rneklendirilmeye ¢alisiimistir.
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Amil CELIK, Sosyal Medyadan Hareketle Tiirkgede Formiilsel Kalip ifadeler: ‘Snowclone’ ve ‘Muzip
ima’ Ornekleri

Formulaic Phrases In Turkish With Reference To Social Media:
Some Examples Of Snowclones And Playful Allusions

Abstract

Formulaic expressions, which form a remarkable part of the Turkish vocabulary, are the elements of
language that are frequently used during verbal or written communication. Among them numerous
scientific studies have been conducted on proverbs, idioms, reduplications, etc. A comprehensive study
of “snowclone”, which was named as a journalistic term in 2004, has not yet been revealed in Turkish.
Snowclones are formulaic clichés and are revealed by using certain phrases in line with new contexts.
However, it is necessary to distinguish between snowclones and other formulaic phrases. As Zwicky
points out, expressions called playful allusions, which represent a pattern of expressions that have not
completed all of the “snowcloneization” stages, should be treated separately from “snowclones”. Al-
though the term” snowclone “ originated as a journalistic term, it has found itself a new home in internet
memes with playful allusions. In this study, the term “snowclone” has been tried to be explained and
the use of snowclones and some playful allusions in Turkish has been tried to be exemplified through
social media.

Keywords: Snowclone, Phrases, Playful Allusions, Social Media, Internet Memes.



Dil ve Edebiyat Arastirmalari (DEA), S. 22, Giiz 2020

Extended Summary

Introduction

The concept of communication is defined in different ways in studies in
different fields. In fact, there is also information in the sources that this concept
has over four thousand different definitions (Erogluer 2011: 121). In “TDK Giin-
cel S6zlik”, “communication” is defined as “transferring emotions, thoughts or
information to others in every conceivable way”. The term meaning of this word
is “exchange of information using telephone, telegraph, television, radio, etc.”
in this dictionary (URL-1).

Communication methods take shape according to the state of technology
of the period they belong to. In this context, it can be said that communication
methods are one of the most affected ones by technological developments in
the world. When it comes to directing forms of communication, it is seen that
internet technologies come to the fore compared to other communication tech-
nologies. Communication/sharing channels called ‘social media’ are the most
preferred means of internet use. New expressions, phrases and symbols are most
often revealed and popularized through these channels. It can be said that this
has created a new kind of communication language. Some uses of this language
can be shared within all social networks, while others may gain views within
each social network (Oguz 2012: 1157). The examples to be discussed in this
study will be about a number of formulaic phrases created or contributed to the
dissemination of the language in question. While some concepts are expressed
in words in languages, a number of other concepts are conveyed through formu-
laic expressions. It is known that these elements, which constitute an important
part of the Turkish vocabulary, are frequently used during verbal and written
communication (Aksan 2002: 191; Toklu 2003: 109; Gokday1 2008: 90).

Method

Although the term “snowclone” was coined as a journalistic term, it has
found a new and practical area of evolution in internet memes.
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New phrases created on the Internet are examples of neologism. In its
simplest definition, neologism can be defined as “a new word, a new use, or new
expressions” (Celik 2015: 78). With a more comprehensive definition, neolo-
gisms are words or phrases that have not yet been fully accepted in a language,
but are born or attempted to settle, and appear to be used by some in the spoken
language, written language or media. (Yurtbasi 2017:492). In this study, the use
of such neologisms as snowclones and some playful allusions in Turkish has

been shown with the some examples from social media.

Result and Discussion

As Zwicky (2006) states, every formulaic expression with similar char-
acteristics should not be considered as “snowclones” and some of them should
be considered “playful allusions”. In order for such statements to be considered
a “snowclone”, they must have completed all of the “pre-formula stage”, “first
fixing”, “variation on the fixed expression” and “snowcloning (the second fix-
ing)” stages that Zwicky (2006) mentions. Many examples cannot go beyond

the third stage.

As can be understood from the structure of the examples, variables can
sometimes consist of a single word, sometimes a sentence, or several sentences.
As the number of words increases, the structure of the formulas gets more com-
plicated, leading to some losses in syntactic parallelism.

It is possible to say that formulaic phrases in social media are successful
shortcuts for users who seek help to attract or divert attention. Formulaic ex-
pression examples such as “snowclones” and “playful allusions”, which share
the function of increasing the legitimacy of the expressions of people, are im-
portant in terms of showing the potential of linguistic possibilities. Such expres-
sions, which maintain their activities in terms of their redesignability and have
become an important element of the new media language, are structures that
carry clues that are more relevant not only in the field of language but also in
many other fields of science. The interpretation of these as “language degenera-
tion” should be avoided, their structure and development should be carefully
examined and their place in the language should be determined and discussed.



Giris

fletisim kavrami farkli alanlardaki c¢alismalarda farkli bigimlerde
tanimlanir. Hatta kaynaklarda bu kavramin dort bini askin farkli kullanimi ol-
duguna dair bilgilere de rastlanir (Erogluer 2011: 121). TDK Giincel Soézliik’te
birincil anlamiyla “Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii
yolla bagkalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon” olarak ta-
nimlanan “iletisim” sdzciigiiniin terim anlami ise ayni1 sozliikte “Telefon, telgraf,
televizyon, radyo vb. araglardan yararlanarak yiiriitiilen bilgi aligverisi, bildiri-
sim, haberlesme, muhabere, komiinikasyon” seklinde kendine yer bulur (URL-
1). Cakir ve Topcu’nun da (2005: 72) hatirlattig1 gibi Theodorson bu kavrama,
diistince tutum ya da hislerin semboller vasitasiyla bir kimseden veya gruptan
baskasina ya da baskalarina aktarimi bi¢iminde tanimlar (Aktaran: Biilbiil 2001:
3). Berelson ve Steiner da bu kavram i¢in benzer bir sekilde, semboller kulla-
nilarak bilginin, disiincelerin, hislerin, yeteneklerin v.b. iletimi bi¢giminde bir
tanimla karsimiza ¢ikar (Aktaran: Mutlu 1999: 168). Daha genis bir tanimlama
tercih eden Zillioglu’na (1993: 4) gore “iletisim diisiincenin konusma ile karsi-
likl1 degis tokusudur; iki kisinin birbirini anlamasi, insanin karsisindaki kisiye
kendini anlatabilmesidir; bireyde benlikle ilgili olarak belirsizligin azaltilmasi-
dir; duygularin, diisiincelerin, bilgi ve becerilerin aktarilma siirecidir; bir kiginin
tekelinde olanin bagskalari ile paylastirilmasi, bagkalarina da aktarilmasi siireci-
dir” (Erogluer 2011:121).

fletisim olanaklar;, dénemin teknolojisinin durumuna gére sekil alir.
Bu baglamda iletisim bicimlerinin diinyadaki teknolojik gelismelerden en ¢ok
etkilenen unsurlardan biri oldugu soylenebilir. fletisim bigimlerini yénlendirme
hususunda ise diger iletisim teknolojilerine kiyasla internet teknolojilerinin 6n
plana ¢iktig1 goriiliir. Bilisim ve iletisim alanlarindaki etkileriyle insanlik tarihi
acisindan bir donliim noktas1 ve doniisiim potansiyelini simgeledigi sdylenen (Na-
kilcioglu 2007; Temur ve Vurus 2009: 234) ve tesirleri ulusal sinirlar1 asan inter-

net teknolojisi vasitastyla yasamlarimiza yeni sdyleyisler, ifade kaliplari, simgeler
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ve kullanim bigimleri dahil olmaktadir (Cakir ve Topgu 2005: 72; Acun 2000: 6).
‘Sosyal medya’ olarak adlandirilan iletisim/paylagim kanallari, internet kullanimi
kapsaminda en ¢ok tercih edilen aracilardir (Oguz 2012: 1157). Yukarida sozii ge-
¢en tarzdaki yeni ifadeler, anlatim kaliplari, semboller vs. giiniimiizde en ¢ok bu
kanallar vasitasiyla ortaya ¢ikarilir ve yayginlastirilir. Bunun yeni bir tiir iletisim
dili yarattig1 sdylenebilir. Bu dile ait kimi kullanimlar biitiin sosyal aglar biinye-
sinde ortaklagirken kimi kullanimlar ise her bir sosyal ag biinyesinde o sosyal aga
0zgii goriinimler kazanabilir (Oguz 2012: 1157). Bu ¢alismada ele alinacak olan
ornekler ise s6z konusu dilin yarattig1 yahut yayginlagmasina katki verdigi birta-
kim kalip yapilar hakkinda olacaktir.

Dillerde kimi kavramlar sozciiklerle ifade edilirken bagka birtakim kav-
ramlar kalip ifadelerle aktarilir. Tiirk¢enin de s6z dagarciginin bir kismini tes-
kil eden bu unsurlara, sozli ve yazili iletisim esnasinda siklikla bagvuruldugu
bilinmektedir (Aksan 2002: 191; Toklu 2003: 109; Gokday1 2008: 90) Belli bir
baglama sahip olmalar1 bu tiirden kalip ifadelerin en belirgin niteligidir (Y1lmaz,
S.S.2017: 382).

Internette yaratilan yeni kalp ifadeler, neolojizm 6rnekleridir. En basit
tanimiyla yeni bir sdzciik, yeni bir kullanim ya da yeni ifadeler (Celik 2015: 78)
olarak tanimlanabilecek neolojizmler daha genis bir ifadeyle bir dilde heniiz biitii-
niiyle benimsenmemis, yeni olusturulmus ya da kendine yer bulmay1 deneyen ve
konugma dilinde, yaz: dilinde ya da medyada birtakim kimselerce kullaniliyor ol-
dugu goriilebilen sozler ya da s6z 6bekleridir (Yurtbagi 2017:492). Bu neolojizmler-
den biri olan “snowclone”’larin ve birtakim “formiilsel muzip ima”larin Tiirkcedeki
kullanimlari asagida sosyal medyadan hareketle 6rneklendirilmeye ¢aligilmustir.

‘Snowclone’ ve “Muzip ima” Kavramlar1 Uzerine

Ingilizce bir neoloji olan ‘snowclone’ teriminin isim babasi Ekonomi Pro-
fesorii Glen Whitman (2005) soyle demistir: “Oldiigiimde baska bir basariyla daha
anilmayacaksam bile en azindan adima kaydedilmis bir neolojizmim olacak!”.

Aslina bakilirsa ifadenin terimlesmesinden 6nce, konunun ilk kez giinde-
me getirilmesiyle ilgili olarak Pullum’un (2003) Ekim 2003’te yazdig1 “Phrases
for Lazy Writers in Kit Form” / “Tembel Yazarlar I¢in Dizi Bicimindeki ifadeler”
baslikl blog yazisindan bahsetmek gerekir. Pullum bu yazida, “olduke¢a sik kul-
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lanilan 6bek sablonlar1 ve gazetecilik kligeleri igin yeni bir tanimlayicinin gerek-
liligine dair biiyiiyen bir ihtiya¢ oldugundan” s6z etmis (Gulin, 2011) ve sdyle
demistir: “Simdi bana gore, Mark (Liberman) tarafindan da tespit edilen ancak
heniiz isimlendirilmemis baska bir dilsel figiir i¢in bir isme ihtiyacimiz var. Ka-
baca sdylemek gerekirse, kendisi i¢in bir isme ihtiyacimiz olan sey; farkli muzip
varyantlari, tamamen ag¢ik bir dizi bi¢iminde, tembel yazar ve gazeteciler tarafin-
dan degerlendirilebilen, ¢ok kullanimli, uyarlanabilir, aninda taninabilir, eskimis,

sik¢a alintilanmis ya da yanlis alintilanmis ifadeler veya ciimlelerdir.” (URL-4).

“Snowclone” teriminin kokeni; yeni ortaya ¢ikmig olmasi ve kasith yarati-
mi1 sayesinde, hassas verilerle tespit edilebilmekte ve tarihlendirilebilmektedir: 15
Ocak 2004 Persembe giinii saat 22:56:57, Northridge, California. “Agoraphilia”
isimli blogunda konuyu ele alan Glen Whitman bunu Geoffrey K. Pullum’un tale-
bine yanit olarak onermistir. Bu terim, s6z konusu tarihten bir giin sonra popiiler
dilbilim blogu “Language Log”da Geoffrey K. Pullum tarafindan bir neolojizm
olarak tanitilmistir. Aslen gazetecilikle ilgili bir terim olarak ortaya ¢ikan s6z ko-
nusu neoloji, ilhamini1 Eskimolarin “kar” s6zciigiiyle ilgili olarak dillerinde hayli
cok sayida karigiklik barindirdigina dair, dogru olmayan ama pek ¢ok kez alin-
tilanmig bir sehir efsanesinden alir. Bundan dolayi; kabaca, “Eger Eskimolarin
kar s6zcligli icin N adet kelimesi varsa, sliphesiz X’in Y i¢in Z adet kelimesi
vardir.” seklindeki ifadeler, orijinal “kar” alintisinin klonlaridir” (Pullum 2004;
URL-3). “If Eskimos have N words for snow, then surely X have Y words for Z.”
yapisindaki degiskenler kullanilarak 2003 yilinda The Economist’te yayimlanan
“If Eskimos have dozens of words for snow, Germans have as many words for
bureaucracy.” (McFedries 2008: 27) “Eskimolarin kar i¢in diizinelerce kelimesi
varsa, Almanlarin da biirokrasi i¢in bir o kadar kelimesi vardir.” seklindeki yap1
ya da “If the Eskimos have 50 words for snow, surely Britons have 50 words for
‘rail replacement bus service” “Eskimolarin kar i¢in 50 kelimesi varsa, Ingilizle-
rin kesinlikle ‘demiryolu degistirme otobiis servisi’ igin 50 kelimesi vardir' gibi
internette kullanimlarina rastlanabilecek yapilar (Chivers 2015) bu tiir ifadelere
ornek olarak gosterilebilir. “Snowclone” terimi, ingilizce “kar konisi”?? anlamina

1 “Bir demiryolu degistirme otobiis servisi, yolcu treni servisini gegici veya kalic1 olarak degistirmek igin otobiisler kullanr.
Degistirilen tren servisi, hafif rayli sistem, tramvay, banliy6 treni, bolgesel rayli veya agir rayli, sehirleraras: yolcu servisi
gibi herhangi bir tiirde olabilir” (URL-2).

2 “Kar konisi; kagit koniler veya siinger gida kabinda yaygin olarak kullanilan kar helvasi veya 6giitiilmiis buz tathilarinin
bir degiskenidir. Tatli, aromali seker surubu ile doldurulmus buz talagindan olusur.” (URL-3).
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gelen “snowcone” sozcligiiyle ilgili bir kelime oyununun sonucu olarak yukarida
bahsedilen mantikla “snow” + “clone” s6zciiklerinin biresiminden olusturulmus-
tur ve “bir deyimin formiilsel olarak yeni bir baglam i¢inde kullanilmasiyla olus-
turulan klise ifadeleri tanimlamak i¢in kullanilan s6zciik” (Gengalp 2019) seklin-
de tanimlanmistir. Bir ‘snowclone’ “cesitli degiskeleri ile bastan sona agik bir dizi
ortaya ¢ikaran bir sdyleyis ya da tiimcedir. Bu terim bir ¢esit basmakalip s6z ya
da ifade sablonu olmakla beraber baslangicta ‘cok kullanimli, rahat kullanimli,
hemen tanmabilen, farkli ¢esitliliklerde kullanilan bir ifade’ bi¢iminde de tarif
edilmekteydi.” (Yurtbasi 2017: 506).

Dilbilimei Arnold Zwicky (2006), “Language Log”daki “Snowclone Mo-
untain” isimli yazisinda “snowclone”lar1 diger formiilsel dil iiriinlerinden ayir-
mak gerektigini vurgulamis ve bu tiirlin geligimini nasil goérdiigiini agiklamustir.
Buna gore, “bir “snowcloneun ortaya ¢ikmasindaki ilk agama “formiil ncesi”
asamadir. Bu agsamada bir fikir ¢esitli sekillerde ifade edilir: “Bir kisinin sevdigi,
diger kisinin nefret ettigi seyler”, “Birilerini memnun eden, digerlerini igrendi-
ren seyler” vb. Bu ifadeler tam anlamiyla anlasilirdir, anlagilmak i¢in 6zel bir
bilgi (dil bilmenin 6tesinde) gerektirmez, hemen yaratilabilir. Ikinci asama ise
“ilk sabitleme” agamasidir. Bu agamada, birisi fikri ifade etmenin 6zellikle uygun
bir yolunu {iretir, etkili bir metafor kullanir veya unutulmaz bir baslik ya da isim
tasarlar. Temel bir formda sabitlenen bu ifade; daha sonra yayilir ve bir klige,
akilda kalic1 bir climle, 6rnek s6z, alint1 veya iyi bilinen bir baglik olarak gecer-
lilik kazamr. Ugiincii asama “sabit ifadede gesitlilik” asamasidir. Bu asamada,
acik siralan gelistirerek veya ona dair muzip imalarda bulunarak (kelime oyunlari
veya diger gesitlemeler yoluyla) yap1 hizla uzayabilir. Dérdiincii ve son agsama ise
“‘snowclone’lama (ikinci sabitleme)” olarak adlandirilir. Bu asamada varyantlar
acik siralari olan formiiller olarak (x ve y’lerle formiilize edilebilecek sekilde)
(nispeten) sabitlenir. ifadeyle yaratici bir sekilde oynamak hala miimkiindiir an-
cak ¢ogu varyant olusumu sablona uyacaktir” (Zwicky, 2006).

Zwicky (2005), “An Avalanchlet Of Snowclones” isimli blog yazisinda ise
acik dizilere sahip kliselerle, daha karmasik, klasik “snowclonelar1 birbirinden
aytran ¢izginin belirsizliginden s6z etmistir. Ona gore, birtakim mutlak 6rneklerde
son derece belirgin kurallar s6z konusuyken bir dizi ara tip 6rneklerde, kaliplarda-
ki bosluklar1 neyin dolduracagi ve semantik ya da pragmatik 6zellestirmelerin ne
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derece 6zgiir olacagi hususunda cesitlilik mevcuttur. Zwicky’e (2005) gore belli
bir sabitlenmis formiile ve sentaktik paralelizme bagli kalmayan yapilar snowclo-
ne’lardan ziyade “muzip imalar” / “playful allusions” baglig1 altinda degerlendi-
rilmelidir. Bu yapilar kesinlikle formiilsel bir dile sahiptir ancak “snowclone”lar1
ortaya c¢ikaran asamalarin sonuna dek ilerleyememislerdir. Bir zaman sonra yal-
nizca ilging ya da sasilacak mizahi ifadeler olarak goriileceklerdir.

Sentaktik paralelizm; aralarinda anlam ve bi¢cim bagi olan ciimlelerin
birbirini cesitli bicimde tekrarlamalariyla gergeklestirilir (Ustiinova 2011: 75).
Zwicky’nin “snowclone”larda bulunmas: gerektigini ifade ettigi bu ydntemi
Tiirkge “snowclone” benzeri yapilarda ele alalim:

Formiilsel Yap 1: Formiilsel Yapa 2:
“®"*Y"sa iyi “2" ashnda. Me bileyim sen “X" “¥" (yhinca ben de “2".
Brmek 1- Ornek 3:
" Ne bileyim, sen gigekli elbise giyinee ben de bahar
Benle muhatap olmasa iyi gocuk ashnda. geldi sandim
[@s]‘glc:];rz;fiwi'_mr'] [@srpfdne -Twitter-]
2 sk bge Dizili

(0)+ ZT. ¢ Y.+ ZT. BTsZT +O.+N.oY.

Ornek 2: e bileyi ﬁ.n.!ek “'b de yeni askl
Kilpe diye avize takmasa iyl kiz aslinda. Ne bileyim, sen s;f_li:;'::;;" S IRHAIEAS
[@h:]ménnkn__\-']_p_ -T_\‘m!rer--] [@jantikerembey -Twitter-]
ge Diziligi: Oge Diziligi:
(0)+ZT.+ Y.+ ZT. BT.oZT o8 <D T.oY
Brnek 5:
drnek 3: Ne bileyim, sen yazmayinca selam okutup mevlit
Gay yapmasim da bilse iyi kiz aslinda. yaptim ben de.
[@realisttimben -Twitter-] [@FurkansSak2-Twitter-]
Oge Dizilisi: Oge Diziligi:
()= 2T.+Y. 2T, BT.+ZT.+ZT+Y.+0.

[Kalibin defiisken olmamas: gereken dizisi bozulmus).

Tablo 1. Formiilsel Yap1 1 — Formiilsel Yap: 2 Sentaktik Paralelizm Tablosu

Yukaridaki 6rneklerden anlasilabilecegi iizere “formiilsel yap1 17 sentak-
tik paralelizme uygun ornekler tiiretmis gibidir, oysa “formiilsel yap1 2”% bir-
¢ok agidan formiile aykirt gelisimler gdstermistir. Iste bir yap1 dogru formiilsel
bicimiyle sabit tiiretimler yaparak eskiyebiliyorsa bir “snowclone” 6zelligi ka-
zanir diyebiliriz.  “Muzip imalar”in “snowclone”lara doniisiimii asamasinda

cok sekillilik goriilebilmektedir. Fakat yapiin ikinci sabitleme asamasinin

3 B.T. = “Baglama Tiimleci: Ciimlenin kurucu 6gesi olan yiikleme dogrudan baglanamayan ve ciimledeki yargiyla anlam
akrabaligi bulunmayan ancak ctimleler arasinda yapisal ve anlamsal bir bag kuran bigimbirimler"dir. (Delice 2012: 160).
“Tiirkgede ciimle kokenli oldugu agikca belli olan birgok baglama edati vardir. Bunlarda, kaliplagma ileri boyutta olmadigt
i¢in edatin ciimle soylu oldugu bariz bir sekilde gdriilmektedir. Orn. benzer, ne benzer, bereket versin, birak, birak ki (...),
ne bileyim, (...) vb” (Efendioglu 2006: 203).
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gelebilmesi yani “snowclone”lagabilmesi i¢in yapinin ¢ogu varyantlarimn ilk
sablona uyuyor olmasi sarttir. “Eskime” de “snowclone”lar i¢in zaruri bir 6zellik
olarak addedilmelidir. Yani bizce, formiilsel uyumu yakalamissa bile, yalnizca
dar bir zaman diliminde sikisip unutulmus yapilar ancak “snowclone”lagma po-
tansiyeli olan yapilar olarak not edilmelidir. Bir dénem i¢in de “sik alintilanan”

99 <C

formiil “eskiyip” “aninda taninabilir” hale gelmeden “snowclone’lagsma (ikinci
sabitleme)” asamas1 tamamlanmis sayillmamalidir. Belli bir sabitlenmis formiile
ve sentaktik paralelizme tam olarak bagl kalamayan ve yine de formiilsel bir dile
sahip olan kimi 6rneklerin de “snowclone”lar1 ortaya ¢ikaran agsamalarin sonuna
dek ilerleyebildikleri sdylenemez.

Ornegin “X de ne bileyim yani” (Orn. Buna diismeyen de ne bileyim yani)
[@reinex — Twitter-], (Orn. Deniz olmayan bir yerde yasamak da ne bileyim yani
[@zarifasena -Twitter-] formiilsel yapilarinm “X de yani ne bileyim” (Orn. Kesta-
neyi pismemis haliyle daha ¢ok sevmeyen de yani ne bileyim)[@evetamabanane
-Twitter-]; “Yani X de ne bileyim”, (Orn. Yani buna diismeyen de ne bileyim) [@
thebekirrl -Twitter-]; “X de ne bileyim” (Orn. Dustan sonra kolonya siirmeyen de
ne bileyim) [@cacaronist -Twitter-] vb. gibi sabit ifadesi degiskenlik gosteren ver-
siyonlar1 da yaygindir. Benzer durum bagka birtakim 6rnekler igin de gegerlidir: ‘X
ve sunumsuz yakalanmam, siikiir Y’ (Orn. Bacanagimin aniden kiyma ¢ektirmeye
gelmesi ve hazirliksiz yakalanmam siikiir alelacele bir sunum hazirladim.) [@is-
kenderadam -Twitter-]; “X ve sunumsuz yakalanmam, ¢ok siikiir Y”, (Orn. “Ko-
camin aniden asansore binmesi ve hazirliksiz yakalanmam ¢ok siikiir hemen bir
sunum hazirladim.”) [@seydizm -Twitter-]; “X ve sunumsuz yakalanmam, neyse ki
Y” (Orn. Santiye sefine sunumsuz yakalanmam, neyse ki alelacele biseyler yapa-
bildim) [@taymkiller -Twitter-]; Neyim ben X falan m1? (Orn. Neyim ben iiflemeli
calgi falan m1) [@snalcakar]; “Neyim Ben X falan miyim?” (Orn. Neyim ben Tyler
Durden’in viicut bulmus hali falan miyim?) [@yuceemmus -Twitter-] “Neyim ben
X mi” (Orn. Neyim ben Jason Statham m1?) [@81MEMMED _ -Twitter]; “Nesin
sen X falan m1?”” (Orn. Nesin sen diinyanin en bilingli hastas: falan mi?) [@nocon-
textsaglik -Twitter-] vb. gibi. Bu 6rneklerin sayis1 ¢ogaltilabilir.
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Sosyal Medyadan Hareketle Tiirkce Formiilsel Kalip ifade-
ler; ‘Snowclone’ ve ‘Formiilsel Muzip ima’ Ornekleri

“Snowclone”, her ne kadar gazetecilikle ilgili bir terim olarak ortaya ¢ik-
tiysa da* internet mizahinin yiikseligiyle birlikte kendine internet memleri ara-
ciligryla “yeni medya”da farkli bir mecra bulmustur (URL-3). Genis bir kavram
alanini biinyesinde barindiran yeni medya, “genel olarak var olan medyayi, etki-
lesimli olarak, sayisal veriye doniistiirmeye yonlendiren ve bilgisayar araciligiyla
iretim, dagitim ve paylasim saglayan ortamlar” (Kirik 2017: 232) olarak ifade
edilmeye ¢aligilsa da Manovich (2001: 19) tarafindan teknolojik gelisimlerin dev-
rimsel dogalar1 nedeniyle, bu kavramin biitiiniiyle agiklanamayacagi ya da mutlak
bir taniminin olamayacagi da belirtilmistir. Yanik (2016: 898-899), yeni medya
kavramindaki yeniligin “sadece teknolojik veya aragsal bir yeniligi degil medya-
larin iletisim modellerindeki, felsefesindeki ve tiim sistemindeki teknik, hukuki,
sosyolojik, psikolojik ve diger bir¢ok faktoriin doniistimiinii ifade ettigini” sOyler.
Tipki ‘snowclone’lardaki durum gibi, yeni medya kendisinden onceki medya
tiirlerinden bircok igerigi ddiing almis ve yeniden dolayimlayip bunlarin gesitli
bi¢imlerde kullanilmasini saglamistir (Bolter ve Grusin 1999: 45). Cagr1 Yilmaz
(2017: 183), bahsedilen siireglerle ilgili olarak asagidakileri belirtir:

“Medyadaki s6z konusu yondesme ve yeniden dolayimlama siiregleri,
“tiiketicileri bilgi toplamaya ve dagimik medya igerikleri arasinda baglanti
kurmaya tesvik ettigi icin kiiltiirel bir degisimi temsil etmektedir” (Jenkins
2006: 39). Bu degisim, “kullanicilara kendilerini sanatsal bir bigimde ifade ede-
bilme; sivil katilim; yaratma ve yaratilarini paylagma; énemsenme ve 6nemse-
dikleri insanlarla iletisim kurabilme gibi olanaklar saglayan katilime1 bir kiiltiir
[participatory culture]” (Jenkins 2007: 7) iklimini miijdelemektedir. Bir zaman-
lar izleyici olarak bilinen (Rosen 2012) ¢agimizin aktif kullanicilarinin (yeni-
den) iirettikleri metinler yoluyla anlam {iretim siirecine katki saglayan giintimii-
ziin “metin avcilar’” (Jenkins 1992) oldugunu diisiinmek yanlis olmayacaktir.”.

Mem; bir kiiltiirde bir davranis veya tarzin kisiden kisiye yayilmasidir.
“Internet memleri” ise internette yayilan bir kavrami tanimlamak icin kullani-
lir (Yurtbast 2017: 506). Memetik igerigin bilhassa internet memleri dahilinde

kendine 6zgii bir dili ve bazen tuhaf bulanabilecek 6zgiin ifade sekilleri bulunur.

4 Gazetecilikle ilgili Tiirkge “snowclone” drnekleri iizerine ayrintili bir ¢alisma yapilmalidir.
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Topluluksal aidiyet duygusuyla yakindan iligkili olan “topluluga 6zgii mem okur-
yazarlig1” (Nissenbaum ve Shifman 2015) bir grubu, bir insan kalabaligindan bir
topluluga doniistiirdiigli ya da o grubun diger gruplardan ayirt edilmesini sagladi-
g1 i¢in siklikla tercih edilir. Cagr1 Yilmaz’in (2017: 192) Burgess’ten (2007) ha-
reketle kiiltiire i¢kin yaraticilik baglaminda giindelik memetik icerikleri ele aldig:
su tespitleri de dikkate degerdir:

“Burgess’in ortaya koydugu kiiltiire ickin yaraticilik [vernacular creativity]
kavrami, giiniimiiziin kiltliri ve yeni medya teknolojileri baglaminda anlam
kazanan giindelik kiiltiirel tiretimleri gorme bigimleridir. Bu yaraticilik, ne elit
ve kurumsallagsmis ne de sira dis1 ve sasirtict olarak tanimlanir; onu tanimlayan
stiradanliktir. Bu kavramsallastirma bizleri giindelik memetik igeriklere gotiiriir.
Gergekten de bu iceriklerin yiiksek sanat iiriinii oldugu iddia edilemez. Her
giin, ¢ok ¢esitli dijital ortama akan sayisiz igerik siradan kullanicilar tarafindan
iiretilmis —¢cogu yaratici— kiiltiir nesneleridir. Onlarin en belirgin tanimlayicilari
ise internet ve bilgisayar tabanl1 akilli aygitlar gibi yeni medya teknolojilerinden
kaynakli olmalaridir. Kullanicilar, yeni medya teknolojilerinin kendilerine
sagladig1 olanaklar1 kullanarak bu gilindelik kiiltiir igeriklerini kolaylikla

iiretebilir ve dijital ortamlar araciligiyla tiiketim agina sokabilir.”

Iste “snowclonelar” ve “formiilsel muzip imalar” da bu tiirden memetik
yaratilarin biinyesinde siklikla kullamlir. Internet dilinde bunlar, birbirinden ve
formiilsel olmayan diger memetik iiriinlerden ayirt edilmeksizin “kaliplar” ya da

“akimlar” gibi genel bagliklandirmalar altinda giindeme getirilir.

[s yerlerinden okullara, oyun salonlarindan kiraathanelere kadar neredeyse
kamuya agik her mecrada kullanim sahasi edinen sosyal medyanin yayginlastirdig:
kalip ifadeler kimi zaman dizi / film ismi olarak kullanilabilmekte ve hatta bu tarz
bazi s6zler oyun ve sarki ismi dahi olabilmektedir (Y1lmaz, S.S. 2017: 383). Asa-
g1da siralanacak Tiirkge yapilar, internet memlerinden kaynak alarak ortaya ¢ikan

Orneklerdir.

Bu 6rneklerden bazilarinin ilk kaynagi apagik belliyken kimilerinin ilk 6r-
negine ulasmak veya bu ilk érnekten emin olmak pek zordur. Tlk kaynag: apacik
belli olan érnekler genellikle belli popiiler kiiltiir 5gelerinden kaynak alirlar. Or-
negin, Tiirk¢e “snowclone” adaylarindan “Vurur yiize ifadesi X Bitanesi” yapisi,

kaynag1 apacik belli olan 6rneklerdendir.
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Sozleri Deniz Yiirekli’ye miizigi Erdem Kinay’a ait ve Merve Ozbey’in
soyledigi “Yas Hikayesi” adli sarkinin “vurur yiize ifadesi, bulur seni bi’tanesi”
seklinde olan kism1 bu 6rnegin formiil 6ncesi ve ilk sabitleme agamalarini temsil
eder. Bu siiregten sonra sabit ifadede ¢esitlilik asamas1 gelir. Merve Ozbey, “Be-
yaz Show” isimli gosteri programinda bu sozlerin nasil fenomen olduguyla ilgi-
liyi soruyu yanitlarken aslinda bu 6rnegin ifadede ¢esitlilik asamasina gegisinin
Oykiisiinii anlatmaktadir; “Bir arkadas, adin1 hatirlamiyorum... ‘Vurur yiize ifa-
desi, o kiz kimdi bi’tanesi’ diye bir tweet atmis. (...) Baktim kendi kendime buna
giiliiyorum on bes yirmi dakika. Dedim ki, -bostum da o giin-, haydi daha yaratici,
daha yaratic1 derken... Herkesin agzina pelesenk oldu ve oniinii alamiyorum, her
yerde var yani.” (URL-4).

@ wa) v @
Vurur yiize ifadesi Dot yratic) hack.. @
Okizkimdibitanesi @ 2 & Vurur yuze ifadesi

@denizertencom @erdemkinay e Bitanesi

B M GO0 B®
ne mio- QOGS00S P —

Resim 1. Bir snowclone adaymin sabit ifadede cesitlilik asamasina gegisi: Vurur yiize
ifadesi X bitanesi (Kaynak: URL-5, URL-6)

Popiiler kiiltiire ait bir yayginlagma oykiisii de “herkesi mutlu edemezsin,
¢linkii x degilsin” geklindeki formiilsel yapiyla ilgilidir. Aslinda formiil 6ncesi
ve ilk sabitleme ve hatta sabit ifadede ¢esitlilik asamalarimi yabanci dil kaynakli
olarak yasamis olan “You can not make everyone happy, you’re not chocolate.”
yapisinin bir ¢esit uyarlama cevirisinin (Herkesi mutlu edemezsin, ¢linkii pizza
degilsin.) sosyal medyada ¢ok sayida takipgisi olan Seyma Subasi’nin kitabinda
yer almasi sonucu bu 6rnek popiiler kiiltiiriin ve sosyal medyanin giindemine gel-
mis ve Tiirk¢ede de sabit ifadede ¢esitlilik asamasina ge¢mistir. Yabanci dillerden
formiilsel olan ve formiilsel olmayan kaliplarin 6diing alinmasi bu tiirden kulla-

nimlarin en sik rastlanan kaynaklarindandir.

Yukarida, biri sosyal medya digeri de basili bir kitap araciligiyla “snowc-
lone” adayima doniisen iki formiilsel yapiy1 inceledik. Bunlarin ortak 6zelligi
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popiiler kiiltiir 6gelerine donilismils olmalaridir. Sadece bunlar degil, popiiler
kiiltlir 6gesi olan tiirlii kaynaktan dogma yapilar da “snowclone” adaymna do-
niigebilmektedir. Ornegin bilhassa internette yayginlasan su fikra; “Erzurumlu
iki sevgili konusur; Erkek: Seni ii¢ yiiz altmig bes giin diislinirem verene gurban
olim, Kiz: Galan alt1 saatte ne yapisan? Erkek: Ne diyisen canin yiyim, ¢ayda
mi1 igmiyag?” (URL-12) bir mem olarak 6nce “cayda m1 igmiyag > cay da mi
igmeyek” yapisiyla sabitlenmis ve daha sonra formiilsel bir ifadeye doniiserek
“’X’ de mi “Y’mayak” seklinde biiriinmiistiir. Yine internette popiilerlesen ve
genel hatlariyla “Fareye bira i¢irmisler, kalkip oynamis. Votka, sarap, cin igir-
misler, yine kalkmig oynamis. Ne zaman ki dayamislar rakiyi, fare elini masaya
vurmus ve bagirmis: O kedi buraya gelecek!..” (URL-8) seklinde olan fikradaki
“o kedi buraya gelecek” yapis1t memleserek popiiler kiiltiiriin tiirli alanlarinda
ve internet memlerinin muhtelif tiirlerinde yer edip sabitlendikten sonra “o X
buraya gelecek” bigiminde bir for miilsel yapiya doniisiip bir “snowclone” aday1
olmustur.

Tipki “Vurur yiize ifadesi X Bitanesi” 6rneginde oldugu gibi “’X”’ler ‘Y’
kadar kalsaydim bari” (< Incirler olana kadar kalsaydin bari), “Dedi ki gotiir
beni X’e” (< Dedi ki Gétiir Beni Aya), “Hangimiz X ¢ilginlar gibi” (<Hangimiz
Sevmedik Cilgmlar Gibi) ya da “Yakarsa bu diinyay1 X yakar” (Yakarsa Bu
Diinyay1 Garipler Yakar) gibi formiilsel yapilar ¢esitli sarki sdzlerinden kaynak
alarak ortaya ¢ikmistir. Ya da 6rnegin “X ve Ofkeli” formiilsel yapis1 yabanci bir
film isminin Tiirkge gevirisinden (Hizli ve Ofkeli); “X’in ilk kurali X hakkin-

12

da konusmamaktir!” yabanci bir film repliginden (Fight Club/Déviis Kuliibii);
“X’1 sizden 0grenecek degiliz” formiilsel yapist siyaset¢i dilinden; “X ve Diin-
ya Bir Dakikaligina Giizellesiyor” yapisi viral bir video baslhigindan, “izmir’de
biz X’e Y deriz” yapis1 “¢ekirdek/¢cigdem, simit/gevrek” ayrimiyla ilgili olarak
tekrarlanan popiiler bir sdylemden kaynak almistir. Yani “snowclone” adaylari
kaynaklarini her tiirlii klige iireticisi kaynaktan alabilir. Kimi 6rnekler yalnizca
belirli platformlara hastir. Ornegin, “Hakkinda bu kadar entry girilince X san-
dim.” Eksi Sozliik’e (URL-9), “X var dediler geldik” Inci Sézliik’e (URL-10)
ait bir formiilsel yapiyken, “X diyenler fav, Y diyenler rt, Z diyenler unfollow!”
Twitter’a (URL-11) has bir yapidir. “Senin X’in yok beni ¢ildirtmak mu1 istiyor-
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sun” formiilsel ifadesi, televizyon programcis1 Miige Anli’nin bir yayin esnasin-
da soyledigi “Kocanin evi yok ki, sen beni ¢ildirtmak mi istiyorsun?” benzeri
bir ciimleden yola ¢ikarak formiillestirilmistir. Bu da geleneksel medyanin yeni
medya ve yeni medya dili lizerindeki etkisinin kalip ifadeler araciligiyla goste-

riyor olmasi bakimindan dikkate degerdir.

Birtakim 6rneklerin ise ilk kaynagi muglaktir; Ornek olarak “X Bey di-
yeceksiniz” formiilsel yapisii alabiliriz. Internette bu yapmin kaynagi olarak
kimileri siyaset¢i dilini gosterirken, kimileri futbolcu Arda Turan’t (URL-12),
kimileri oyuncu Ozan Giiven’i, kimileri Istanbul ile ilgili eski bir anekdotu,
kimileri de “Cicek Abbas” filmindeki bir repligi vb. isaret eder. (URL-13).
Kaynaklarini g6z oniinde olmayan {ireticilerden alan diger birtakim formiilsel
yapilarin ise ilk kaynagina ulagsmak ve bunun ilk kaynak oldugundan emin ol-
mak kolay degildir. Bu tiir 6rneklerden kimisi de yabanci “snowclone” ya da
“formiilsel muzip ima”larin dogrudan dogruya Tiirk¢eye ¢evrilmesiyle ortaya
¢cikmistir.

Sosyal medyada yer alan “snowclone” ya da “muzip ima” gibi formiilsel
ifadelerin bir¢ogu Tiirkgeye “caps / keps™ seklinde gegen “image macro” feno-
meniyle birlikte kullanilir. Yani bir resim ve o resmin {izerine ya da altina ilisti-
rilmis kalip ifadeler olarak siklikla karsimiza ¢ikarlar. Ya da Twitter, Instagram,
Facebook vb. gibi sosyal mecralarda resimlerle iligkili olarak konumlanirlar.
‘Bu sey degil mi ya X’ formiilsel yapis1 bunlardan biridir (Bazi 6rnekler i¢in bk.
URL-14). (Bu yapimin “Sey degil mi bu X” versiyonu da bir hayli yaygindir.).

5 Ingilizce “capture” kelimesinden tiiremistir (Aktas, 2016). “Anlami, kullanim alani ve islevi genisleyen bu tiir, giiniimiiz-
de mesaj igeren her gesit sosyal iletisim gorselinin genel adi olmustur.” (Giiveng 2017: 109).
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0= o = v

bu sey dedil mi ya zincirlikuyu metrobiis Bu sey degil mi ya milhendislikte
mezuniyete giden yol

Resim 2. ‘Bu sey degil mi ya X’ Formiilsel Yapisina Ornekler (Kaynak: URL-15, URL-16)

‘X ve sunumsuz yakalanmam, siikiir Y’ seklindeki ifade de bu tiirdendir
(Baz1 6rnekler i¢in bk. URL-17). Yine genellikle resimlerle birlikte kullanilan bu
formiilsel ifade, bir Twitter kullanicisinin “eltimin pat diye kahveye gelmesi ve
sunumsuz yakalanmam, siikiir alelacele cokoprensleri kurdeleyle baglayabildim”
seklindeki bir “tweet”inden tiireyerek ortaya ¢ikmistir.
::n pat diye kahveye gelmesi ve

i gikir alel

Resim 3. ‘X ve sunumsuz yakalanmam, siikiir Y’ formiilsel yapisinin formiil oncesi asamast.

(Kaynak: URL-18)
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Bunlarla beraber; “X olsa begenirdiniz ama Y.” (Orn. Kuzey 1siklar1 olsa
begenirdiniz ama burasi Bornova dolmusu.) [@AF_Biyikli -Twitter-] ya da
(Burast New York olsaydi begenirdiniz ama burasi Anakart.) [@sendeyizkrdsm
-Twitter-]) [Buras1 X olsa begenirdiniz ama buras1 Y seklinde gelismeye bas-
layan formiil, X olsa begenirdiniz ama Y seklinde genisletilerek bolca ornekte
kullanilmigtir.] (Baz1 6rnekler i¢in bk. URL-19, URL-20); Hala X’i begenmeme-
ye devam mu? (Orn. Hala Ankara’y1 begenmemeye devam mi) [@tokacefecan
-Twitter-] (Hala Konya’y1 begenmemeye devam m1?) [@burcunusum -Twitter-];
X, “Y’mayan ‘Z’ de Kendine ‘Z’yim demesin. (Orn. Sunu yapamayan kopek de
kendine kopegim demesin) [@meowvs -Twitter-]; Neyim ben X falan mi1? (Ne-
yim ben tiiflemeli ¢algi falan mi1) [@snalcakar] (Neyim ben Twitter’in en giizel
kedisi falan m1?) [@Leydikedi -Twitter-]) (Bazi1 6rnekler i¢in bk. URL-21) vb.

formiilsel ifadeler de genellikle bir resim ile birlikte kullanilirlar.

Ayrica, “X’im sekil 6niimden ¢ekil”, “X’im pazardan Allah korusun nazar-
dan”, “X Y’diginde Ben”, “Xsem demek ki” vb. formiilsel yapilar da yine resim-

lerle birlikte kullanilan formiilsel ifadelere 6rnek olarak gosterilebilir.

“X yolcusu kalmasin”, “Bu X bi harika dostum”, “X candir gerisi heye-
candir” gibi formiiller ve resimlerle kullanilan formiilsel ifadelerden bazilari, ki-
silerin kendileriyle ilgili dnemsedikleri bir noktay1 yahut yaptiklar1 aktiviteleri
digerleriyle paylasirken bayag: gériinmemek, davranislarina biraz daha mesruiyet
kazandirmak adina bunu mizahla harmanlayarak dikkati biraz olsun dagitmak ya-
hut kendileriyle dalga geciyor goriinerek/ dalga gegerek yaptiklari paylasimlarin
toplumsal kabul edilebilirligini artirmak gayesini bilingli yahut biling dis1 sekilde
yansttirlar. Kalip ifadelerin toplumsal kabul edilebilirligi artirma islevi baska tiir-
den kaliplarda da kullanilir (Celik 2016: 452). Ornegin Aydin Oy’un (1958: 24-
26) atasozleriyle ilgili olarak ifade ettigi su sozler dikkat ¢ekicidir; “Yedisinden
yetmisine kadar her kisi, genci ihtiyari, erkegi kadini, okumusu bilgisizi konus-
malarindan atasozlerini eksik etmezler. Bir tartismanin sonunda sikisan tarafin
hemen bir atasoziinii tanik gostermekle yenilgiden kurtuldugu ¢ok goriilmiistiir”.
Iste bu baglamda, sosyal medyada yer alan formiilsel kalip ifadelerin de ilgi cek-
mek ya da ilgi dagitmak noktasinda sikisan kullanicilarin bagvurdugu basarili ki-

sayollar oldugunu sdylemek miimkiin géziikmektedir.
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Sosyal medya kullanicilariin biiyiik cogunlugunun birincil hedefi en
hizli gekilde ilgi ¢ekmektir. Cogu zaman bunun mesru sekilde olmasini isterler.
Yukarida ‘ilgi dagitmak’ denilerek kastedilen sey de kazanilan ilginin bi¢iminin
degistirilmeye ¢alisilmasiyla ilgilidir. Dikkat ¢ekmek i¢in en ¢ok kullanilan
yontemlerden biri herkesin ortaklasacagi yahut muhalefet edecek kadar bir aidi-
yet ya da alaka duyacaklar1 bir konuda tespitlerde bulunmaktir. Ayrica bunlarin
etkileyiciligini ve hizli yayilabilme 6zelligini artirmak i¢in bu tespitleri ellerinden
geldikleri kadar kisa bir bigimde, miimkiinse eglenceli bir yontemle ve toplumun
asina oldugu yapilar1 kullanarak ifade etmelidirler. Formiilsel kalip ifadeler bir-
¢ok zaman iste tam da burada imdada kosar. Mesela “Bir “snowclone” bilinen
sozlii formiilii ve dinleyicinin kiiltiirel yonden alisik oldugu ifadeyi kullanir. De-
gisik bir “snowclone” aslindan tamamen farkli olan bir bagka unsuru konu alabi-
lir.” (Yurtbasi 2017: 506).

“X de ne bileyim yani” (Orn. Buna diismeyen de ne bileyim yani) [@re-
inex -Twitter-], (Orn. Deniz olmayan bir yerde yasamak da ne bileyim yani [@
zarifasena -Twitter-]; “Belki X degildik ama biz de Y”, (Orn. Belki Neset Ertas
degildik ama biz de cahildik, diinyanin rengine kandik be kardesim) [@hunkario
-Twitter-], (Orn. Belki bi Miisliim Baba degildik ama biz de sevgisizligine bir
kalp verdik.) [@asomoruks -Twitter-] (Bazi 6rnekler i¢in bk. URL-22); “X olarak
¢ok tatliyiz bence” (Orn. Okulun ilk giinii okula gitmeyenler olarak ¢ok tatli-
y1z bence.) [@hasansaro -Twitter-], (Orn. Kardesiyle anlasamayanlar olarak ¢ok
tatliy1z bence) [@BayOuz2 -Twitter-]; ““X’ “Y’sa iyi ‘Z’ aslinda”, (Orn. Benle
muhatap olmasa iyi cocuk aslinda) [@snalcakar -Twitter-], (Orn. Kiipe diye avize
takmasa iyi kiz aslinda) [@bilincimkayip -Twitter-] (Baz1 6rnekler i¢in bk. URL-
23); “X uyandim giine puanim 10/10” (Orn. Kardeslerimin 6pmesiyle uyandim
giine puanim 10/10) [@Semikoral -Twitter-], (Orn. Bu sabah sdyle bir manza-
rayla uyandim giine puanim 10/10) [@akinishh -Twitter-]; “Hayaller X hayatlar
Y” (Orn. Hayaller istanbul Hayatlar Erzurum) [@Oguzhanats -Twitter-]; (Orn.
Hayaller Ankara Hayatlar Paris) [(@Hirdavistanli-Twitter-]; “Yok canim ne X’1”,
(Orn. Yok Canim Ne Kiskanmasi) [@dizicibagyan -Twitter-], (Orn. Yok canim
ne lislimesi) [@buluttann -Twitter-] (Yok canim ne X’i, Y bigiminde daha uzun

9399
1

versiyonlari da yaygindir); “Anlat, Sen Seversin X’i”, (Anlat, sen seversin haliisi-
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nasyonlari) [@biyomizah -Twitter-), (Anlat sen seversin yiiziime yliziime yalanlar
sdylemeyi) [@yengenizbihter -Twitter-]; “Sen yoksan X var” (Orn. Sen yoksan
miizik var) [@muzik_var -Twitter-], (Orn. Sen yoksan Yildiz Tilbe var) [@anka-
ra_beyi -Twitter-]; “X diye mutlu samiyorlar” (Orn. Palyacosun diye mutlu sa-
miyorlar) [@spooky1116 -Twitter], (Orn. Pongiksin diye mutlu saniyorlar) [@Bi-
riNilos] (Baz1 &rnekler igin bk. URL-24); “Seven sevdigine X alsin” (Orn. Seven
sevdigine kar kiiresi alsin) [@izmirgibiyiz -Twitter-], (Orn. Seven sevdigine at
alsin) [@thegranadaco -Twitter-]; “X gereken konular var” (Orn. Baba rolii oy-
naman gereken konular var) [@Lakinist -Twitter-], (Orn. Cay igmemiz gereken
konular var) [@beykiziofficial -Twitter-]; “X fikri ¢ik aklimdan” (Orn. Saglari-
m1 turuncuya boyama fikri ¢ik aklimdan) [@farketmez_x -Twitter-], “Orn. K&y-
de yasama fikri ¢ik aklimdan” [@busrainhere -Twitter-]; “X’in Y’digine yemin
edebilirim ama kanitlayamam” (Orn. Agustosun bir hafta siirdiigiine yemin ede-
bilirim ama kanitlayamam) [@yinemihakliyim -Twitter], (Orn. Kahvenin temel
ihtiyag¢ olduguna yemin edebilirim ama kanitlayamam) [@ersinprofilv -Twitter-]
(“X’in Y’digine yemin edebilirim ama ispatlayamam” versiyonu da yaygindir.)
ve “X i¢in Y’leri {izdiiniiz” (Orn. Tango kursuna gitmis kizlar igin evde flash tv ile
halay ¢eken kizlar1 {izdiiniiz) [@vishnevotka -Twitter-], (Orn. Babet ¢orab1 giyen
erkekler i¢in igine i¢lik giyen adamlar {izdiiniiz) [@Et Romeo -Twitter-] (Baz1
ornekler i¢in bk. URL-25) vb. formiilsel ifade yapilarindan bazilar1 “snowclone”
bazilar1 ise “muzip ima” tiiriinden kaliplara 6rnek olarak gosterilebilir ve bdyle

ornekler ile degiskenlerinin sayilar1 bir hayli ¢ogaltilabilir®.

Sonug¢
Gazetecilikle ilgili bir terim olarak ortaya g¢ikan “snowclone”lar inter-
net mizahimin yiikselisiyle birlikte internet memleri eslifinde kendine “yeni

medya”da farkli bir mecra bulmustur.

6 Ornekler https:/www.twitter.com adresinden alintilanmistir. Twitter’da hesabin muhtevasindaki iletilerin goriinmesini
onleyen bir gizlilik segenegi mevcuttur. Hesap gizli oldugu takdirde hesap sahibinin tweetlerine ulasilamaz. Gizlilik sece-
negini tercih etmeyen kullanicilar internet aginda tiretimlerini agik sekilde yayar ve paylasirlar. Dolayisiyla bu arastirmada
ele alinan hesaplarin gonderileri kamusal alanda kullanima agik olarak degerlendirilmistir. Bununla birlikte, bu hesaplarin
retimlerinin arkasinda yatan insan 6znesinin varligi da unutulmamis ve tweetler buna binaen hassasiyetle segilmistir.
Internetle ilgili galismalarda, insan 6zneleri methumuna etkin ve elestirel bakilmasi onerilmektedir (Karatas, Binark 2016).
Konuyla ilgili olarak bk. Markham, A. ve Buchanan, E. (2015), “Etik Karar Alma ve Internet Arastirmalari: Internet Aras-
tirmalart Birligi (AoIR) Etik Caligma Komitesinden Tavsiyeler”, Folklor/Edebiyat 21(83): 411-431.
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Zwicky’nin (2006) de belirttigi gibi benzer 6zellikler gosteren her formiil-
sel ifade “snowclone” olarak addedilmemelidir ve bunlardan bazilar1 “formiil-
sel muzip ima”lar olarak degerlendirilmelidir. Bu tiirden ifadelerin “snowclone”
olarak degerlendirilebilmeleri i¢in Zwicky’nin (2006) soz ettigi “formiil dncesi
asama”, “ilk sabitleme”, “sabit ifadede ¢esitlilik”, “‘snowclone’lama (ikinci sabit-
leme)” asamalarinin tiimiinii tamamlamis olmalan gerekir. Bir¢ok 6rnek tiglincii

asamanin Otesine gegcememektedir.

Bu tiirden yapilarin kiminin ilk kaynagi apagik belliyken kimilerinin ilk 6r-
negine ulagsmak veya bu ilk 6rnekten emin olmak pek zordur. Bu baglamda, “The

999

Snowclones Database™’te (URL-26) orijini belli olmayan “snowclone” adaylari-
nin “snowclone”luklarinin kesin olmadiginin séylendigi ve bunlarin, yanlarinda
bir “tentative” “belirsiz” ibaresiyle s6z konusu veri tabaninda yer aldig1 hatirla-
tilmalidir. Ayrica, 6rneklerden de anlasilabilecegi iizere degiskenler bazen tek bir
sozciik, bazen bir climle ya da birkag¢ climleden ibaret olabilmektedir. S6zciik sa-
yist artikga formiillerin yapis1 zorlanmakta, sentaktik paralelizm hususunda bazi

kayiplara yol agilmaktadir.

Sosyal medyada yer alan formiilsel kalip ifadelerin, ilgi ¢ekmek ya da ilgi
dagitmak noktasinda yardim arayan kullanicilarin bagvurdugu bagarili kisayollar
oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Sdylenenlerin kabul edilebilirligi artirma isle-
vini diger kalip ifadelerle paylasan ‘snowclone’ ve ‘muzip ima’ gibi formiilsel
ifade drnekleri dilsel olanaklarin potansiyelini gostermeleri agisindan énemlidir.
Yeniden tasarlanabilir olmalar1 yoniiyle etkinliklerini koruyan ve yeni medya
dilinin 6nemli bir unsuru haline gelen bu tiirden ifadeler biinyelerinde yalnizca
dil alanmi degil baska bir¢ok bilim alanini daha ilgilendiren ipuglar tagiyan ya-
pilardir. Bunlar, salt “dil yozlagsmalar1” olarak degerlendirilmemeli, diger kalip
ifadelerde yapildig: gibi bu tiirden ifadelerin de gelisimleri dikkatlice incelenerek
dildeki yerleri tespit edilmeli ve tartisilmalidir.
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