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MAViI BAYRAK UYGULAMASININ TURIZMDEK| ONEM....

Gelisen turizm etkinlikieri ve mavi hayrak
uygulamasi

DR.TURHAN iSTANBULLU
CiHAN ERDONMEZ

ABSTRACT

DEVELOPING TRENDSS OF TOURISM
ACTIVITIES AND THE BLUE FLAG
REGULATION

Tourism development became one of the
modern economic development priorities
in the world in recent years. The
development of a tourism inrruslrudure
to provide accommodation, accessibility
and facilities forthe tourists have a direct
impact on the environment and historical
values. A sustainable tourism approach
requires that these tourist attractions have
1o be preserved lo maintain the quality
of them. The Blue Flag as a regulation was
introduced by European Community in
1987 fo protect the environment and to
establish the standards. This article aimed
to ussess this regulation thoroughly and
suiiested that the important decisions had
to be taken after a serious analysis of it.
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Turizmin Onemi, bir yandan sikici
yasam ortamlarnnda bunalan bireyler ve
genel olarak toplum agisindan artmakia,
Ote yandan, ulusal ekonomiye getirdigi
katkilar agisindan gelismektedir. Teme-
linde tamam dogal kaynaklara dayanan
maddesel dretim bigimleri, s6zkonusu
kaynaklann azalmasi ve bozulmasi ne-
deniyle, ister istemez kendi kendini {ren-
leme zorunlulugu ile karsi karsiya kal-
misur. Bu durumda, hizmet iiretimi ige-
risinde 6nemli ve Oncelikli bir yere sahip
olan turizmin 6neminin artmaya devam
etmesi de kaginilmazdir.

Olay1, geligmig iilkelerle aralarinda
olusan toplumsal farklarn hizlicakapatma
amaci giiden azgeligmis yada gelismekte
olan iilkeler agisindan ele aldigimizda,
dahada hassas birdurumunortaya ¢tktig1
rahatlikla goriilir. Zira, global bazda
olugmus bulunan ¢evresel kaygilar. bu tiir
tilkelerin, ellerindeki dogal kaynaklari
sOmiiriircesine kullanmalarina olanak
tanimaktadir. Ayni bigimde, tutarsiz ve
plansiz sanayilesme modelleri de artik
geccrliligini yitimigtir. Aslinda dogru olan
da budur.

Bu kapsamda ele alindiginda, turizm,
global boyutta paylagilmaya agik, biiytik
ve Onemli bir pazar konumunu gii¢len-
dirmektedir. Uluslararasi Turizm Orgiitii
(WTO) Genel Sckreteri A. Enriquez Sa-
vinnac'in bu konuyla ilgili u sozleri hayli
dikkat ¢ekicidir: "2000'li y1llarda, turizm
anlam ve yapi olarak 6nemli degigimlere
ugrayacaktir. Politika belirleyiciler ve tu-
rizmiciler kendilerini siddetli bir yansin
icenisinde bulacaklardir, ¢linkii tiiketiciler,
gelisen global turizm pazan hakkinda daha

fazla bilgi sahibi olmakta ve daha fazla
talepkar hale gelmektedir."

Hemen hatirlatmakta yarar olan bir
nokta da sudur; turizm, bir hizmet tiretimi
dahi olsa, dogal kaynaklarla son derece
yakindan ilgili bir sektordiir. Bu nedenle
de, turizmin sinursiz bir gelir kapisi oldugu
zannedilmemelidir. Ekoloji bilincinden
giderek gelistigi ve yayginlagtigi, hatta
ekolojinin koktenci bir yaklagimla ele
alinip "derin ekoloji" (Henderson 1990),
gibi yeni kavramlarin ortaya atildig: bir
zamanda, dogayi ve dogal kaynaklan hige
sayanbir turizm anlayiginin basariya ulas-
mast olanaklidegildir.

Biitlin bunlarin 1ig18inda, turizmin ulus-
lararasi platformdakatettigi gelismelerin
yakindan izlenmesi ve ulusal ¢ergevede
bunlara uygun politikalann belirlenerek
uygulamaya sokulmasi zorunlu hale gel-
mistir.

Diinyada ve Tiirkiye'de turizm

Diinya Turizm Orgiitii'nin (WTO)
yaymladigi rakamlar, turizmin genel seyri
hakkinda birtakim fikirler vermektedir.
Soyle ki; 1992 yilinda tiim diinyada se-
yahat edenturist sayist SO0 milyon kisidir.
Bu rakam, birdnceki sene % 5.5 oraninda
gergeklesen yitlik artigin, % 3.8'e diigtii-
gunii gostermektedir. Ancak buna ragmen,
toplam turizm gelitrterinde bir 6nceki yila
gore % 9'luk artig gergekleserek, 300 mil-
yar Amerikan Dolan civarinda bir rakam
elde edilmigtir. WTO tahminlerinc gore,
diinyadaki toplam scyahat eden turist sa-
y1s1 2000 yilinda 661 milyona. 2010 yi-
lindaise 937 milyona ulagacaktir.

Tablo 1'de diinyadaki toptam turistik
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TABLO:1 - DUNYA'DA TURIST GIRISLERININ ULKELERE GORE DAGILIMI

GELEN TURiST

YILIKK ARTIS DUNYA TURIZMi
SAYISI (000) ORANI ICINDE PAYI

1992 1985 b il 1985 1992
1 FRANSA 59500 | 36748 1 7,15 12,37 11,15
2 ABD 4647 | 25417 3 8,38 927 n
3 ISPANYA 39638 | 27477 2 5,37 823 8,34
4 ITALYA 26113 | 25047 4 0,60 5,2 7,60
5 MACARISTAN 20188 | 9,724 11 11,00 4,19 295
6 AVUSTURYA 19.098 | 15.168 3,35 3,96 4,60
7 INGILTERE 18.098 14.49 6 3,62 3,85 438
8 MEKSIKA 17.21 11.907 9 5,46 3,59 3,61
9 GIN 16512 | 7.33 12 12,74 343 2,16
10 | | ALMANYA 15147 | 12686 8 2,57 3,14 385
11 KANADA 14741 | 13171 7 1,62 3,08 4,00
12 | | ISViCRE 12.800 | 11.900 10 1,05 2,66 3,61
13 YUNANISTAN 9.331 6574 13 5,13 1,94 199
1 PORTEKiZ 8989 | 4.989 14 8,66 1,85 1,48
15 GEKOSLAVAKYA(E) | | 8000 | 4.869 15 735 1,66 148
DUNYA 481672 | 327.634 5,57 100,00 1000,0

KAYNAK : Diinya Turizm Orgiiti(WTO0)

hareketlerin lilkelere gore dagilimi izle-
nebilmektedir.

ilk onbeg iilkeyle ilgili rakamlarin yer
aldig: tablodan da anlagilacag gibi,en ¢ok
turist ¢eken ilkeler siralamasinda. 59
milyon 590 bin turistle Fransa birinci
durumdadir. Ote yandan, 1985-1992 yillari
arasinda, yillik ortalama % 12.74 ve %
11.00'lik artig oranlanyla Cin ve Macar-
istan'in uluslararas: turizm piyasasinda
hizli bir gelisjme gosterdikleri goriil-
mektedir.Bu iilkeleri, Portekiz ve ABD
gibi iilkeler izlemektedir.

Olaya turizm gelirleri agisindan ba-
kildiginda ise daha farkli birdiinya ortaya
¢ikmaktadir. Omegin, Fransa ABD'ne
oranla yaklagik 15 milyon daha fazla turist
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agirlarken, elde ettigi turizm geliri baki-
mindan ABD'nin neredeyse 29 milyar
dolar gerisinde kalmaktadir ki, bu Fran-
sa'nin elde ettigi toplam turizm gelirlerinin
iki katindan daha fazladir.

Ote yandan, gelen turist sayis1 baki-
mindan diinya ¢apinda ilk onbeg iilke ara-
sinda bulunan Macaristan, Cin, Yunan-
istan, Portekiz ve eski Cekoslavakya gibi
tilkelerin, turizm gelirleri agisindan ayni
yeri koruyamadiklar, bu iilkelerin yerini
Hong Kong, Singapur, Hollanda, Tayland
ve Belgika'nin aldig goriilmektedir.

Tiirkiye'de ise, turizmin hizli bir bi-
¢imde gelismesinin, ancak 1980lerden
itibaren bagladig1 sOylenebilir; 1980
yillann baginda Tiirkiye'ye gelen yillik
turistsayisi 1.5 milyon dolan civarindadir.

Turizm, bir hizmet
endiistrisi iiretimi
dahi olsa, dogal
kaynakiaria son
derece yakindan ilgili
bir sektordiir. Bu
nedenle de, turizmin
bir gelir kapisi oldugu
zannedilmemelidir.
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TABLO: 2- TURIZM GELIRLERININ ULKELERE GORE DAGILIMI

TURIZM GELIRi

DUNYA TURIZMI

(S hiYoN) il o P

192 1985 sl 1985 1992
1 ABD 53861 | 17.937 1 12,09 13,45 15,44
2 FRANSA 25.000 7.942 4 24,73 12,59 6,84
3 ISPANYA 2.181 8.151 3 18,56 9,06 7,02
4 ITALYA 21577 | 8756 2 12,39 669 7,54
5 | INGILTERE 13.683 7.120 5 12,87 5,61 6,13
6 AVUSTURYA 13.250 5.084 6 15,46 4,69 4,38
7 ALMANYA 10.982 4.748 7 13,14 380 4,09
8 iSVICRE 7.650 3.145 8 16,81 3,15 2,71
9 HONKONG 3.037 1.788 11 21,77 2,39 1,54
10 MEKSIKA 5.997 2.901 10 13,17 2,33 2,50
11 KANADA 5.679 3.103 9 11,85 2,29 267
12 || SINGAPUR 5.204 1.660 14 21,80 2,23 143
13 HOLLANDA 5.004 1661 13 20,45 2,06 1,43
14 TAYLAND 4.829 1171 15 26,49 2,05 1,01
15 MEKSIKA 4,053 1.663 12 18,76 1,87 143
DUNYA 296.375 | 116.149 14,32 100,00 100,00

KAYNAK : Diinyc Turizm Orgiiti(WTO)

Mavi bayrak
uygulamasi, 1987
vilinda Avrupa
Toplulugu Gevre Egitim
Vakf taratindan 11 AT
iilkesini kapsar
bigimde baglatdmigtir.
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Yine yillik 280 milyon dolar turizm geliri
ile, Tirkiye'nin diinya ¢apinda turizm
pazarindan aldig1 pay % 0.3 oraninda
kalmaktadir. Oysa bu rakamlar 1990'lann
bagina gelindiginde hizli bir artig gos-
termigtir. S6yle ki, bir yilda gelen turist
sayis15.4 milyon, turizm geliri 3.3 milyon
dolara ve diinya turizm pazarindaki pay
da % 1.2'ye tirmanmugtir.

Turizm Bakanhgr'nin verilerine gore,
1993 yili igin, 4.5 milyar dolarlik turizm
geliri hedefine ulagilmugtir.

Gelen turistlerin dagilim agisindan, da-
ha ¢ok OECD iilkelerine yonelik bir egi-
limin agirlik kazandi: da Turizm Ba-
kanhg kaynaklarinda belirtilmektetir.
OECD iilkelerinden gelen turist sayisi
1992'ye oranla % 12.5 oraninda artmis,

1993'iin ilk yedi ay: itibariyle turizm ge-
lirlerinde % 9.9'luk artig kaydedilmis, turist
bagina harcama diizeyi 530 dolardan 640
dolara, ortalama kalig siiresi de 8 giinden
11 giine yiikselmistir.

Diinya Turizm Orgiitii (WTO), Tiir-
kiye'ye gelenturist sayisinin 2000 yilinda
12 milyon dolaylaninda olacagini, turizm
gelirininise 10 milyar dolara yiikselecegini
tahmin etmektedir. Bu rakamlar, Tir-
kiye'nindiinya turizm pazarindan alacagi
payin 2000 yilinda % 2 oraninda olacagini
da gostermektedir.

Turizmin geligimin yonlendiren
temel etmenler

Turizmin, son derece hizli bir bigimde
geligimini etkileyen birtakim temel et-

MART 1995 @



anatolia

menler bulunmaktadir. Genel olarak, top-
lumsal yapiy1 olusturan ¢gelerde, bunlar
arasindaki etkilesimlerde ve sonucunda
da, toplumsal yapuun biitiiniinde meydana
gelen degisimler diyebilecegimiz "top-
lumsal degisim" olgusu, s6z konusu et-
menleri kapsayan bir kavram olarak kar-
stmiza ¢ikmaktadir.

Aslinda, bu tiir degigimlerin turizm
tizerindeki etkilerinin dile getirilmesi hig
de yenidegildir. Bundan tam 43 y1l 6nce,
bir donem Orman Bakanhg da yapmig
olan Oman Fakiiltesi'nin degerli ho-
calarindan Selahattin Inal'in konuyla ilgili
olarak yazdiklan bugiin bile gecerliligini
korur niteliktedir. Inal, "Turizm ve Tabiati
Koruma Iglerimiz" adl1 yazisinda, turizmin
tagidif1 Onemi gesitli rakamlarla vurgu-
ladiktan sonra, turistik etkinliklerin artik
yalmzca dogal ve tarihi giizellikleri gor-
mek amaciyla degil, aym zamanda gesitli
kiiltiirel olayla~dan, sportif etkinliklerden
ve eglencelerden yararlanmak amaciyla
da yapildigini belirtmekte, biitiin bunlan
dikkate alindiginda ise, lilkemizinturizm
agisindan ¢ok biiytik bir potansiyele sahip
oldugunu sdylemektedir. Kugkusuz, bunlar
bugiin i¢in de gecerli yargilardir.

Schwaninger (1990), turizmin gele-
cegini yonlendirecek etmenlerin, ekonomi,
siyaset, teknoloji, ekoloji ve sosyo-kiil-
tiirel boyutlarda meydana gelecek degi-
simlerolarak ele almigtir. Bunlan, ¢aligma
stirelerinde azalmalar, gelirlerdeki artiglar,
bireysel etkinlik egilimlerinin artmasi,
yabanci kiiltiirleri kesfetme isteginin ¢o-
galmasi, ¢evre duyarlilifinin yogunlag-
masi, pazarlama ve ulagim olanaklarinin
geniglemesi, tam istihdamin saglanmasi
icin bos zamanlarn arttirnllmasi bigiminde
Ozetlemek olanaklidir.

Benzer bir yaklagimla, Martin ve Ma-
son (1990), turizmin geligimini, ekonomik,
teknolojik ve toplumsal degisimlerin et-
kileyecegi lizerinde durmaktadir. Bu gibi
gorisler benzerleriyle ¢esitlendirilebilirler.

Sayilan tiim bu etmenlerin 1§181nda,
turizm literatiiriinde yeni bazi kavramlarin
girdigi de gézlemlenmektedir. Kugkusuz
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bunlardanendnemlisi "yumusak turizm"
(soft turizm, doga turizmi)'dir.

Tekin (1991), yumusak turizm kavrami
lizerinde durarak, 2000'i yillarda giinege
ve denize dayali, pasif nitelikli, kitlesel
turizm hareketlerinin yon degistirecegini,
daha eylemli ve aragtiric1 boyut tasiyan,
ayrica, insani iligkilerine 6nem veren tiir-
lere yonelecegini vurgulamakta ve bu
durumun "yumusak turizm" adi altinda
toplanabilecegini belirtmekteir.

Tiim bunlardan hareketle, turizm ala-
1mnda geligen gortigleri bazi ana bagliklarda
toplamak olanakl olacaktir.

1. Turizm, diinya ¢apinda gelisen ve
ekonomik anlamda oldukga fazla deger
tagtyan bir sektOrdiir.

2. Ulkeler, giderek gelisen bu sektorden
daha fazla pay alabilmek i¢in giincel ge-
ligmeleri yakindan izlemek ve kaynaklarini
bu dogrultuda degerlendirmek zorunlulugu
ile karg1 kargiyadir.

3. Toplumsal yagamda meydana gelen
gelismeler, turizm alaninda siiregelen bazi
olgulann degistirmekte ya da yerlerine
yenilerini getirmektedir. Bunlar;

e Bireysel hareket etme, kitlesel et-
kinlige baglh kalmama, kendi karanni
verme agirlik kazanmaktadur.

e Degisik kiiltiirleri tanima ve onlarin
icinde yer alma istekleri artmaktadir.

e Cevre duyarliligi oldukga hizli bir
bigimde gelismekte, bu nedenle de, gidilen
yerlerdeki genel temizlik kosullan ile
birlikte, dogal degerlere gosterilen 6zen
Onemli bir se¢im kriteri durumunu al-
maktadir,

MAVi BAYRAK UYGULAMASI VE (LKEMIZ
AGISINDAN DEGERL ENDIRILMESi

Mavi bayrnak uygulamasi

Mavi bayrak uygulamasi, 1987 yilinda
Avrupa Toplulugu Cevre Vakfi (FEEE)
tarafindan 11 Avrupa Toplulugu tilkesini
kapsayacak bigimde baslatilmigtir. Uy-
gulamaya 1990 yilinda Finlandiya'nin da
katilimiyla Topluluk disinda agilma ger-
ceklesmistir.

Mavi bayrak
uygulamasi, genel
olarak, deniz suyu
Kirliligini kontrolu e
birlikte, kiy1 halkmm
cevresel agidan
bilinglendiriimesi,
ayrica resmi ve
goniilli kurwluglarmn
bu amag
dogrultusunda
barekete
gaceriimasini
amaclamaktadir.
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1892 ydi sonunda
toplam 847 plaj ve
225 marinaya mavi
bayrak verilmesi
uygun goriimiig, bu
rakam 1893 yibnda
1208 plaj ve 277
marinaya
yiikselmigtir.

Uygulama genel olarak, deniz suyu
kirliliginin kontrolu ile birlikte, k1y1 hal-
kinin ¢evresel agidan billinglendirilmesini

ayrica resmi ve gonilli kuruluglarin bu

amag dogrultusunda harekete gegirilmesini
amaglamaktadir. Mavi bayrak verebilme
kriterleri incelendiginde, bu durum agik
bir bigimde goriilecektir.

1992 yilinda toplam 847 plaj ve 225
marinaya mavi bayrak verilmesi uygun
goriilmiis, burakam 1993 yilinda 1203 plaj
ve 277 marinaya yiikselmigtir. S6z konusu
saymin llkeler arasindaki dagilimi in-
celendiginde, Onemli bolimiinin Fran-
sa.Yunanistan ve ispanya gibi Akdeniz
tilkeleri tarafindan paylasildigi ortaya
¢ikmaktadir. Tiirkiye Cevre Egitim Vak-
fr'ndan alinan 1992 yili rakamlarina gore,
mavi bayrak verilmesi uygun goriilen
toplam 847 plajdan 248'i Fransa'da, 235'i
Yunanistan'da, 206'si ise ispanya'da bu-
lunmaktadir.

Kuskusuz, verilmesi uygun goriilen
mavi bayrak sayisinin toplami da s6z ko-
nusu lilke i¢in 6nemli bir turistik kivang
kaynag olacaktir. Cevresel kaygi ve du-
yarlihigin 6nemli Olgiide arttig1 glinimiizde
bu durum, hem igletme planlamasi hem
de ulusal turizm politikasi yoniinden go-
zardi edilemeyecek bir gelismedir. Ote
yandan uygulamanin, ¢evresel kirliliginin
ve sonuglarmm ulusal sinirlar tanimadigi
gliniimiizde, uluslararasi etkinligi olan bir
yaptinm algilamasi da yanlig olmayacaktir.

Mavi bayrak uygulamasimn
iilkemizdeki durumu

Turizmin ilkemiz agisindan tagidig
Onem su gotiirmez bir gergek olarak kar-
simizdadir. Benzer bir gerceklik de, mev-
cut ulusal turizm gelirimizin, alternatif
potansiyeli oldukca fazla olmasina ve bu
potansiyeli harekete gegirebilecek kimi
¢aligmalarin son zamanlarda agirlik ve hiz
kazanmasina ragmen, 6nemli 6l¢lide deniz
ve kiyisi etkinliklerine dayali olmugtur.

Uluslararasi sayilan belirgin gergek-
lerden hareket eden Tiirkiye Cevre Egitim
Vakfi (TCEV), mavi bayrak uygulama-

simin Tiirkiye'de de uygulanabilmesi i¢in
1992 Mart'indan baglayarak, Hatay'dan
Canakale'ye kadar uzanan 25000 km'lik
seridin 300 ayn noktasinda Ol¢timler yap-
maya baglamigtir.

1992 yilinda Avrupa Toplulugu Cevre
Egitim Vakf1 (FEEE) y0Oneticilerinin iil-
kemizi ziyaret etmesinin ardindan, mavi
bayrak kampanyasinin kamu yararna
¢aligan bir vakif yiiriitiilmesi ngorilmiig
ve gerekli caligmalar baglatilmigtir. Bu
dogrultuda olmak iizere FEEE, Tiirkiye
Cevre Egitim Vakfni (TCEV) 6nce ortak
iyelige, sonra tam iyelige kabul ederek,
mavi bayrak uygulamasini Tirkiye'de yii-
ritmeye yetkili kilmigtir. Bu yetkilen-
dirmeden dolayidir ki, TCEV Resmi Se-
nedi'nin Vakfin amacinin agiklandig: 3.
maddesinde..."Avrupa Cevre Egitim Vak-
frnca baglatilmig bulunan Avrupa Top-
lulugu'nca yiiriitiilen "Mavi Bayrak Kam-
panyasi”nin iilkemizde organizasyonunu,
yiriitilmesini ve geligtirilmesini ... sag-
lamaktir." hiikmii yer almigtir.

1994 yilinin baginda TCEV, tilkemizde
mavi bayrak asmaya uygun plaj ve ma-
rinalan belirlemek amaciyla bakanlik
(Turizm, Cevre, Saglik), iiniversite ve
gonilli kurulug temsilcilerinin yer aldigi
birkomisyon olugturarak, fiilen caligmaya
baslamistir. Oniimiizdeki aylarda, mavi
bayrak asacak plaj ve marinalarin agik-
lanmasi beklenmektedir.

Mavi bayrak uygulamasinin iilkemiz
acisindan degerlendirilmesi

Uluslararasi turizm pazarinin giderek
biiyiidiigii ve ulusal ekonomiler agisindan
giderek daha fazla yer tuttugu giiniimiizde,
mavi bayrak uygulamasi gibi ¢ok 6nemli
bir olayi, oldukg¢a genis ve ¢cok yonlii de-
gerlendirme zorunlulugu bulunmaktadir.
Olaya bu bakig agisiyla yaklasildiginda
belli bagh iki diigiince bi¢imi kargimiza
¢tkmaktadir.

Banlardan ilki, daha Once de degin-
digimiz gibi, uluslararasi turizm rekabeti
agisindan olayin diginda kalmama gere-
gidir. Kugkusuz hatirlatma yarar var; tu-
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ristler artik uluslararasi gelismeleri daha
yakindan izlemekte ve daha fazlatalepkar
hale gelmektedirler.

Bu diigiince bigimi agisindan konuyu
inceledigimizde, mavi bayrak uygulama-
sinin, tlilkemizde de hizla yayginlagtinl-
masl ve gergekte oldugu gibi, Akdeniz'in
en temiz sularina sahip oldugumuzun tiim
turizm kamuoyuna duyurulmasi gerek-
mektedir.

Ikinci diigtince bigimi ise, ilkine oranla
biraz daha kugkulu ve temkinli olamdir.
Soyle ki

Yukandaki agiklamalardan da ra-
hatlikla anlasilacag lizere, mavi bayrak
uygulamasi temelinde Avrupa Toplulugu
tilkelerini kapsayan bir etkinliktir. Ulus-
lararasi turizm rekabeti agisindan, Tiir-
kiye'nin en Onemli rakiplerinin (Fransa,
Ispanya, Portekiz, Yunanistan) bu Top-
lulugun tyeleri oldugu da bilinen bir ge-
reektir. Su halde ilk alka gelen, s6z konusu
mavi bayrak uygulamasinin AT tilkelerine
avantaj saglamak amaciyla olusuruldugu
yolundadir. AT iilkeleri disinda yalmzca
Finlandiya'nin uygulama kapsamina so-
kulmasi ki Finlandiya, deniz ve kiyisi et-
kinlikleri agisindan 6nemli bir rakip olarak
gorilmemelidir. Bu diigiincenin yanlig
olmasim gerektirmemektedir.

Gelisen turizm rekabeti ortaminda, de-
nizlerimizin ve kiyilanmizin turistik et-
kinlikler agisindan yeterli olup olmadi-
ginin, iiyesi olmadigimiz ve olmamiz ola-
stliginin da pek fazla goriilmedigi bir eko-
nomik birligin Onciiliik ettigi Orglitiin ka-
rarlanna birakilmasi, oldukga hassas bir
diistinme noktasi olarak goriilmelidir. Zira,
s0zkonusu birligin alacag tiim kararlarda
Oncelikli Olgiit, o birligin ve tiyelerinin
ekonomik ¢ikarlar olacaktir. Bu anlamda,
Tirkiye'nin geligen turizm pazarindan
aldig1 payinoransal olarak artig1 da dikkate
alindiginda, mavi bayrak uygulamasinda
¢esitli bigimlerce tarafh davranmiglan da
olabilecegi dikkate alinmalidir.

SONUG

Bu diistinceden hareket edildiginde ise,
mavi bayrak uygulamasinin Tirkiye'de
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uygulanabilmesine -gercekte yalmzca AT
tilkelerini kapsamasina ragmen- olanak
tanimanin nedenlerinin neler olabilecegi
konusunda yeterince diisiindiikten sonra
kararvermenin daha dogru olacag yolunda
bir sonug ¢ikmaktadir.

Kuskusuz uygulamayi gevresel bazda
gelisen global degisimler, sinir tanimayan
sorunlarin boy gostermesi ve ortak gele-
cegimiz kaygilan nedeniyle ve oldukgaiyi
niyetle, hangi lilkeler olursa olsun, kay-
naklann korunarak kullanilmasini amag-
layan bir girisim olarak degerlendirnek,
dogruluk olasilif1 oldukgayiiksek olan bir
yoldur.

Bilimsel diisiince yetisi, olaylan ola-
bildigince ¢ok yonlii, bol olasilikli de-
gerlendirmeyi ve kugkulu olmay: gerekli
kilar. Bu nedenledir ki, mavi bayrak uy-
gulamasina, ikinci diiglince bi¢imiyle de
yaklasilmast gerekliligini dogumusgtur.
Ancak, yine bilimsel diisinme yetisi ve
bilimsel ahlak, eldeki bilgilerin sinirh
oldugu durumlardakesinyargilara varmayi
engeller ki, bunedendendolay1 da olumsuz
ol:-ilecek durumlan yalmzca bir kugku
niteligiyle ve oldukga kapali bir bigimde
ifade etmemize yol agmugtir.

Mavi bayrak uygulamasinin tiim yon-
leriyle incelenmesi ve kesinkararlannbu
incelemelerden sonra alinmasi gerekliligi,
tim bu agiklamalardan ¢ikan tek kesin
sonugtur. O
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Geligen turizm
rekabeti ortaminda,
denizierimizin ve
layilarimmzn turistik
otkinlikler agisindan
yeterli olup
olmadiginin, iiyesi
olmadigimz ve olmamiz
olasdiginin da pek fazla
goriilmedigi bir
ekonomik birligin
onciiliik ettigi orgiitiin
kararlarina
birakiimasi, oldukgoe
hassas bir diigiince
noktas: olarak
goriilmelidir.
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