sektor“den...

SEKTORLER ARASI ETKiL ESiM KAPSAMINDA TEKSTIL VE TURIZM

Turizmin, karakterini olugturan insan insana, iilkeden iilkeye etkilegimler sonucunda
bilim, sanat, teknoloji sosyal ve kiiltiirel alanlar1 kapsayan bir ihracat kavraminin zaman
icerisinde gelighigi goriilmektedir. Bu yeni anlam gidilen iilkenin kullanilip, yararlanilan
imkanlar ile ilgili izlenim ve elegtirilerin ziyaretgilerce iilkelerine taginmasindan kay-
naklamaktadir(1).

Bir seyahatten veya yabanci bir iilkeden doniimiizdeki anilarimizin 6nemi nedeniyle
"amlarim getir" dilei ile ugurlanan kigiler bu anlamda 6nemli bir beklentinin elgisi
olmaktadirlar. Davraniglar, sosyal ve kiiltiirel aligkanliklar, belediye hizmetleri, temizlik
ve gevre anlayigi, giyim, yap: ve yollarin kalitesi gibi hususlar doniigte getirilen iz-
lenimlerin baglicalarini olugturmaktadir.

Diinyada pek ¢ok markanin, yemegin ve kiiltiirel usurun yayilmasi bunlar1 kullanan,
begenen kigilerin katkilan ile olmugtur. Kisiler cogu kez iiretildigi iilkenin veya gehirlerin
yerlerini dahi bimeyen o iilke mallarini, markalarin1 aramaktadir.

Turizm igletmelerinde kullanilan malzeme, arag- gereg, mobilya, doseme ve hatta
mimarinin; tiiketiciler tarafindan yerinde denenmesi ile edinilen kanaatler piyasalarda
o marka hakkinda nihai tercihte etkili olabilecek izlenimler olugmasina neden olugmasina
neden olmaktadir. 7 milyon kigiye ev sahipligi yapan Tiirkiye'nin de bu imkam bir ta-
ninma firsati olarak kullanilabilmesi i¢in yatirimci ve igletmecilere, ireticilere, mii-
hendislere, mimarlara belediye ve herkese diisen gorev; kullanilarak ve yagamlarak
elde edilen iyi imajinin en etkili olacag gercegini" dikkate almalaridir. Begeni ile
kullanilan Tiirkiye'ye 6zgii degerler ve iiretim, ekonomimiz yaninda, tanitmamiza da
katkida bulunabilecek 6nemli unsurlardir.

Bu diigiince, giderek sektorler arasi etkilegim imkanlarinin turizm sektoriiniin milli
ekonomiye olan katkilarinin olgiildiidii gesitli ekonomik gostergeleri de etkileyecek
sekilde attinlmasim saglayacak, iiretim ve satig konularinin ele alinmasim giindeme
getirecektir.

Aym kapsamda turist sayisindaki ve turizm tiirlerindeki artig, diger sektorlerle beraber
"tekstil ve giyim" alaninda da olumlu etkiler yaratacak imkanlara sahiptir.

Tiirkiye'de 1 milyon civarinda olan konaklama kapasitesinin yaninda tiim diinyaya
ve Ozellikle ¢evremizde yeni olugan iilkelerin gelismekte olan turizm kapasitelerinin
ihtiyaglarina cevap verebilecek tekstil iiriinleri bu anlamda yeni bir pazan giindeme
getirmektedir.Sektorde ¢aliganlarin giydigi kiyafetlerin tagidigs 6zel énemin de bu
kapsamda gozden uzak tutulmamasi gerekmektedir. Bu ihtiyaglarin kargilanacag piyasa
ortaminda §zel bir iiretim yapilmasinin gerekliligi ve bunun saglayacag: imkanlarin ortaya
kondugu bir pazarlama ve tamtim faaliyeti gerekmektedir. Boylelikle bilingli iiriin segimi
yapabilen ihtiyag sahiplerinden olugan bir pazara ulagilabilecektir.

Yogun turizm hareketi olan yorelerimiz bagta olmak iizere nihai miigteriye yapilan
tekstilli diriinii satiglarinin hacminin hi¢ de az olmadi bilinmektedir.

Genel amagla bir iiretimin yaninda geligen turizm tiirleri nedeniyle ortaya ¢ikan giyim
ihtiyaglarinin kargilanmasi ise, belki de en 6nemli ve yeni bir satig ortaminin olugmasina
neden olabilecek bir potansiyeli ifade etmektedir. Burada iiretim ve pazar payim arttiran
onemli unsurlar "moda” ve "kalite" kavramlaridir.

Doganin sundugu riizgar, hava, su ve gokyiiziiniin karigimindan olugan turizm tiir-
lerinde iyi kalite ayakkabi, elbise ve aksesuvarlarin 6nemli kigilerce kullanilmas1 moda
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etkisi nedeniyle pazar paymin artiginda etkili olmaktadir. Sampiyonlarin giydigi
markalarin kullanilmak ve saklanmak amaciyla aranmasi da artig1 attiran unsurlar
arasindadur.

Bu anlamda gelistirilmesi 6ngoriilen, yatcilik, rafting, trekking, havacilik, kayak,
golf, binicilik gibi turizm tiirlerinin herbiri 6zel ve emsallerine gore farkh fiyatlarla
satilan giysilere ve diger tekstil iiriinlerine ihtiyag ihtiyag gostermektedir. Uriinlerin
"yactht collection", "area design", "country fashion" gibi isimlerle amldig1 bu
ortamda tekstil iiriinlerinin de, diger iriinler kadar kendi markalar ve iiretim 6zellikleri
ile piyasa pay: sahibi 0lmaya galigmalar1 halinde turizm setorii nedeniyle duyulan

ihtiyacin biiyiik kismi i¢ pazardan kargilanabilecektir.

Tekstil iiriinlerinde aranilan 6nemli niteliklerinden olan "elde hazirlanmig veya
dikilmis (Handmade)" iiretim tarz1 biiyiik iiretim merkezleri etrafinda yeni "ev
ekonomileri” olugmasina imkan hazirladigindan, yore halk igin de bir ek gelir anlam:
tagimaktadir.

Tiirk tekstil sanayiinin bugiin ulagti§1 tasanm, iiretim, satig, dagitim ve kalite seviyesi
nihai miigteriye hitap eden ve turizm sektoriinde kullamlan tekstil ve giyim iiriinlerinin
diinya piyasasindapay sahibi olmast igin yeterlidir. Bupay iizerinde ihracat dnciiliigiinde
kalkinma modelinin yurtiginde digsatim saglayan unsurlarindan biri olan turizm yaninda,
ithal edilen veya yurtdigi seyahatler sonunda getirilen iiriinlerin Tiirkiye'den saglanmasi
ile elde edilecek ikame kiigiimsenmeyecek derecede etkili olacaktir.

Sonugta; diger tiim iiretim kollarinda yapilacak kalite ve diinya begenilerini 6n plana
alacak iiretim tarzlar1 yaninda, Tiirk ihracat ekonomisinde énemli bir yer tutan tekstil
sektoriinde turizmdeki kapasite artiglari ve olugturacagi imkaalarin degerlendirilmesi
halinde makro ve mikro 6lgekli iiretimlere, yeni pazarlama ve yeni gelir artiglarina
ulagilmasi miimkiin goriilmektedir.

Ankara, Mart 1996

(1) Husna Gitmilg, "Turizm-Thracat lligkisinin Bir Bagka Boyutu”, Istanbul Ticaret Gazetesi, 27 Arahk 1991.

sektor'den..

126 o mart - haziran 1996



