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SPOR-MEDYA ILiSKILERINDE ILETiSiM TEKNOLOJILERININ
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THasan SAHAN *Selahattin AKPINAR $Mehmet ULUKAN ~Oznur
AKPINAR

OZET

Spor, bireylerin fizyolojik ve psikolojik yapisini, sosyal yonuniin gelistirmek, kisiligin olusumunu, karakter
ozelliklerinin gelisimini saglamak, bilgi, beceri ve yetenek kazandirarak topluma uyumunu kolaylastirmak amaciyla
yapilan aktivitelerdir.

Medya, (kitle iletisim araglar) radyo, T.V. Yazili basin, Bilgisayar, Internet, telefon, cep telefonu, CD, DVD,
afigler seklinde siniflandirilabilen teknolojik araglar seklinde tarif edilebilmektedir. Modern hayatin hemen her alanina
etki eden medya kavrami ile giiniimiizde her insanin ilgisini geken spor kavraminin genel bir degerlendirmesi yapilarak,
spor ile medya iligkisinin boyutlari hangi noktadir ve toplumsal hayata olumlu etkilerinin ne yonde oldugu konusunda bir
derleme ¢alismasi amaglanmistir.
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THE ROLE OF_COMMUNiCATiON TECNOLOGY IN THE
RELATION OF SPORTS AND MEDIA

ABSTRACT

Sport is to ease the adaptation for, the individual's physiological and psychological structure, to develop the
social point, personal development, to advance the features of characters, acquaintance, accomplishment, and ability.
The media can be explained as, radio, TV, press, computer, internet, telephone, mobile phone, CD, DVD,
posters, in the way the technology is handled. This paper also look at how media takes place all around in modern life
that effects people and in what way sport and media are effecting each other and in what way it has a positive effect for
the social life.
Key words: Media, Sport, Technology
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GIRIS

Sanayilesme, kentlesme, hizmet sektorunidn hizla gelismesi, bilgi ve
teknolojinin ¢ok ileri boyutlarda gelismesi sonucu toplu hayat kultiru ve sosyal
yap! farkh ozellikler kazanarak degisti ve gelisti. Gelenekler, aligkanliklar, sosyo
ekonomik durum ve kdultlrel dizey, bazi olgulara kargi farklh duyarliliklar ortaya
cikardi. Toplumsal egilimleri moral, kultir, hayat felsefesi, ekonomik refah,
inang vb olgular belirlemektedir.

Gunumuzde, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki yeniliklerin ve bu
teknolojilerinin kullaniminin yaratacagi etkilerin tamaminin anlasildigini ve
tanimlandigini soylemek olduk¢a guctur. Hig kusku yok ki, bilgi ve iletigim
teknolojileri cok 6nemli iktisadi ve sosyal yararlar saglamaktadir. Teknoloji ile
birlikte ekonomik etkinliklerin artmasi, yeni is imkanlarinin ortaya c¢ikariimasi
teknik gelismenin ve fikirlerin daha kolay yayilmasina, farkl Ulkeler ve
bdlgelerde yasayan toplumlarin, bireylerin birbirleriyle olan iligkilerini de yeniden
dizenlemektedir.

Son yillarda hizla artan bireylerin sosyal hayatta ki mutluluklarinin ayni
zamanda toplumsal hayata da olumlu yansimalari oldugu kabul edilmektedir.
Saglikh bir toplumun olusturulmasinda saglikl bireylerin olmasi kaginiimazdir.
Bu nedenle 6nemi her gegen glin artan spor kavramini teknolojik gelisme ile
birlikte ele alinarak yeniden bir degerlendirme yapilmasi, hem sporun
yayginlasmasi hem de teknolojik gelisim ile medya spor iligkisinin bu gunku
yapisini belirlemek onemli bir degerlendirme olacaktir.

Bu caligsma ile birlikte iletigsim teknolojilerinde gelismelere paralel olarak
medya- spor iligkisinin doguracagi sonuglarin degerlendirilecegi bir derleme
calismasi amaclanmaktadir.

Spor Kavrami

Gunumuz toplumsal hayatinin duzenlenmesinde teknolojik gelisimin yani
sira insan faktorinin hem bedenen hem ruhen sadlikli olmasi toplumsal
degisim agisindan onemeli olmaktadir. Bu noktada spor kavrami bireylerin
sosyal hayati igin gok 6nemli bir faktor olarak gortlmelidir.

Spor, ingilizce’nin yardimiyla diinyaya tanitiimis olmasina ragmen,
ingilizce kokenli degildir. Latince “dagitmak, birbirinden ayirmak” anlamina
gelen disportore ve deportore sdzciiklerinden kaynaklanmustir. ilk dénemlerinde
ingiltere’de disport ya da desport biciminde rastlanan sézcikler, 17’yy dan
sonra ¢ok kullanilma sonucu ilk hecesinin asinmasi nedeniyle tek heceli bir
s6zcuk bicimine geldigi 6ne surulir (Kaya, 1996: 2-5). Spor konusunda
alanlarina gore farkli tanimlar oldugu gorulmektedir bu tanimlardan bazilari;

Spor, fert ve toplum iligkilerinin gelistiriimesinde hem ferdi hem de sosyal
acidan etkilidir. Spor fert ve toplum iligkilerini gelistirdigi gibi toplumun
yuceltiimesinde énemli bir aractir. Spor, ferdin topluma uyumunu sagladigi gibi
ruh ve beden saglhgini da guvence altina alir. Spor, saglikli bir kusagin
gelistirilip, yetigtiriimesinde ana egitim aracidir. Hem yarisma, zevk, saglik,
estetik, eglence, oyun, reklam, propaganda, meslek, bilim, bos zamanlari
degerlendirme araci, hem de kisi ve toplumlar arasi iligkileri dizenleyen bir
olgudur (Erkal, 1992).

Spor, ekonomik, sosyal ve kulturel kalkinmanin temel faktorleri olan
bireylerin, fizyolojik ve psikolojik yapisini geligtirmek, kisiligin olugumunu
karakter 6zelliklerinin gelisimini saglamak, bilgi, beceri ve yetenek kazandirarak
topluma uyumunu kolaylastirmak, kisiler, toplumlar ve uluslar arasi dayanisma,
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kaynasma ve barigi saglamak bireyin mucadele gucunu artirmak yaninda belli
kurallara gore rekabet Olglleri icerisinde mucadele etme, heyecan duyma,
yarisma ve yarismada Ustin gelme faaliyetleri olarak belirtiimektedir (Yetim,
2005:129-132).

Sporun toplumlari etkilemesi yaninda toplumsal yapidaki iliskilerden spor
kavrami da etkilenmektedir. insanlarin modern yasamin yipraticihina karsin,
gOzlerimizin onunde gerceklestirdikleri basarilar ne kadar buyuk olursa olsun,
sporun degerini yalnizca insan bedeninin elde ettigi verimle olgmekten
sakinmak gerekir.

Fisek sporu soyle tanimlamaktadir. Spor yapan(sporcu) agisindan
kazanmaya donuk teknik ve fiziki bir gaba; izleyen (seyirci) agisindan yarismaya
dayali estetik bir sureg; toplum genelince olusturulan butun iginde de, yerine
g6re o toplumun geliski ve 6zelliklerini oldugu gibi yansitan bir ayna, yerine gore
onu yonlendirebilen etkili bir amag, ama son degerlendirmede onemli bir
toplumsal kurumdur(Fisek, 1998).

Spor kendi gecmisi ile toplum gegmisi arasinda siki bir bag olusturur. Bu
kuvvetli ilgi, sporun - toplumsal surecler yolu ile sekilenmesinden
kaynaklanmaktadir.

GuUnumUz  endustri  toplumlarinda, toplumsal is bolimi ve
uzmanlasmanin gelisim duzeyine uyarak, sporunda sayilari ve gesidi artmisti.
Hatta spor kendi basina bir endustri haline gelmistir. Ginimuzde spor ¢ok
sayida tuketicisi olan bir Urun olarak kabul edilmektedir. Stadyumlarda
izleyicileri, T.V. gazete ve dergilerde okuyucularin sayilarinin fazlalihgi
nedeniyle bir gok baska urunun tanitimi igin spor alanlari tercih edilmektedir. Bu
gunkl toplumsal yapida tekstilde modanin yayilmasi, egitimde sporun birey
uzerinde Onemli etkiler birakmasi, politikacilarin halk ile olumlu  diyalog
kurabilmelerinde, toplumsal sorunlarin azaltiimasinda spor 6nemli bir arac
olarak kullaniimaktadir(Oztiirk, 1998).

Modern toplumlarda, insan guctne duyulan ihtiyaci giderek azaltmis ve
bunun sonucu olarak insanin dogal yapisina uymayan bir yasam bicimi ile
birlikte is ve sosyal cevreden gelen baskilar, stresler dolagim ve solunum
sistemi hastaliklarini, 6zellikle gelismis ulkelerde basta gelen 6lim nedenleri
arasina sokan faktorlerdir. Spor ¢gagdas insanin karsisina dikilen bu tehlikeye
karsi dinamik, guncel yasamin getirdigi streslerden uzak bir ortam yaratarak
¢6zUm getirmekte ve kazandirdigi saglikh yasam bigimiyle de koruyucu tibba
yardimci olmaktadir(Sahan, 2007).

Sporun Toplumsal Etkisi
Spor, toplum hayatina ¢ok degisik yollardan girerek, bireyleri dogrudan
yada dolayh olarak etkiler bir konuma gelmigtir. Toplumun vazgegilmez
zevklerini, ihtiyaglarini kargilayarak kendisine baglayan spor, ginimuz modern
toplumlarinda buyuk bir sosyal kurum oldugunu kabul ettirerek, toplumu
ilgilendiren belli davranislar, kurallar, inanglar ve simgeler gelistirmigtir. Bu
nedenle modern toplumlarin en yaygin sosyal etkinliklerinden birisi olarak
buglinkl yerini almistir. Sporun toplumsal etkilerinden bazilarini siralamak
gerekirse, Bunlar;
- Sosyal ve kulturel zevkler ve duyarliliklar kazandirir.
- Bireylerin bos zamanlarini yararli bicimde degerlendirmelerini saglar.
- Arkadaslik, liderlik, hos goru, takdir etme ve edilme 6zellikleri kazandirir.
- Bireylerde sosyallesme ve sosyal sorumluluk duygusunu geligtirir.



158
Nigde Universitesi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi Cilt2, Say12, 2008

- insanlar ve uluslar arasi dostlugu gelistirir ve sosyal kaynasmayi saglar
- Insan iligkilerini gelistirir.

- Diplomasiyi i¢ ve dis turizmi gelistirir.

- Kolektif galigsma aligkanhigi kazandirir.

- Toplum bireyleri arasinda aidiyet duygusunun gelismesine katki saglar.
- Sosyal statu kazandirir(Yetim, 67-69).

Sporun bu islevleri yaninda kisilerin sosyal ve bireysel karakter gelisimi
uzerinde de olumlu etkileri agiktir. Bu nedenle bir ¢ok Ulkede spora buyuk dnem
verilmekte ve erken yaslardan baslayarak cocuklara spor ve beden egitimi
programlari uygulanmaktadir. Modern toplumlarin. _en belirgin 6zelligi olan
sosyal farklilasma artan is bolumu ile sosyal butinlesme arasindaki uyumun
saglanmasinda spor aktif bir olgudur. Toplumun sosyal yapisi iginde uyma ve
gatisma modellerinin yani sira, huzursuzluklarin, sapma davraniglarin
azaltimasi ve bunlarin normlarla ahenklestiriimesi, gerginliklerin toplum
yararina yonlendiriimesinde spor énemli faktorlerden biridir(Erdemli, 1996).

Spor ayrica, 6nemli bir reklam ve propaganda araci haline gelmistir.
Toplumlarin bu giin oynadiklari buylk propaganda savasinda spor, en buyuk
ilgiyi ceken hem de dil problemlerini agarak bireylerin ve toplumlarin basarilarini
genis Kkitlelere en kolay anlatabilen ve aktaran sosyal bir olgudur (Yetim,
2005:130).

Ayrica spor bir yandan uluslar arasi iligkileri gelistiren bir barig araci
olarak algilanirken diger yandan uluslarin birbirlerine Ustunligunu kabul
ettirmeye calistigi soguk savas araci olma o6zelligi tasimaktadir(Oztirk,
1998:33).

Medya Kavrami

Tirkce de medya olarak kullandigimiz, ingilizce deki media sézciigu,
arag, ortam araci anlamlarina gelen medium (Latince medius) sO0zcugunun
c¢oguludur. Diger yandan, Turkge de “media” s6zcugunu kargsilamak tzere “ kitle
iletisim araclari” kavrami kullanilmaktadir. iletisim araclari, gecirmis olduklari
yapisal ve iglevsel degisimler sonucu, etkilenmenin, inandirmanin ve
yonlendirmenin etkili araglari haline gelmiglerdir. GUniumuzde en fazla ilgi goren
ve populer bos zaman duzenleyicisi olmaktadirlar(Gokge, 1998).

Medya, (kitle iletisim araclari) gelisen teknolojinin de etkisiyle toplumsal
yasamin vazgegcilmez bir 6gesi olmustur. Bir ¢ok sosyal bilimci, arastirmalarinda
kitle iletisimi ile birey ve toplum yasamini sosyolojik, sosyal psikolojik
yaklagimlar ile sorgulamig ve buradan birey ve toplumsal davranig bigimlerini
aciklamaya c¢alismislardir. Kitle iletisimi toplum ve gruplarin adeta yerini alarak,
bireyin gelisim sureci igerisinde énemli bir yere sahip olmustur. Tek tarafli bir
iletisim kaynagi olarak gorulen kitle iletisim araglari, birey ve toplumlara yalnizca
bilgi aktaran araglar olmaktan ¢ok, onlari egiten, nerede nasil davranacaklarini,
neyi nasil algilayarak anlayacaklarini, hatta neyin iyi yada kotu olduguna, nelere
bagli olduguna karar vereceklerini Ogreten iletisim aracglari haline
barinmustur(Demiray, 2003: 90).

Medya bugun insanlarin gunlik hayatlarinin bir pargasi haline gelmistir.
Yazili basin, televizyon, sinema, video, internet, cep telefonu gibi kitle iletisim
artin ve araglarinin toplumlarin gindemini olusturmada en etkili noktadadir.

Gunumuzde medya kavrami icerinde tarif edilen kitle iletisim araclari
radyo, T.V. Yazil basin, Bilgisayar, Internet, telefon, cep telefonu, CD, DVD,
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afigler seklinde siniflandirilabilir. Ozellikle televizyon teknolojisinin gelismesi tim
dinyada buyuk degisimin yasanmasina neden olmustur. Bir olayr ayni anda
dunyanin bir ucundan diger ucuna ¢ok kisa bir surede iletmek bireyler Uzerinde
onemli etkiler yapmasina sebep olmaktadir.

iletisim alaninda yogun cabalarin Griinii olarak diinyayi saran teknolojik
gelismeler bir yandan iletisim yontemlerinde degisme ve gelisme bir yandan da
ekonomik alanda yeni bir sektorin dogmasina yol agmigtir. Kendisi ekonomik
faaliyet olarak ortaya ¢ikan medya sektord, toplumsal degisme ve gelismeyi de
beraberinde getirmistir. Toplumsal hareketlilik hizlanmig, her konuda insanlarin
bilgiye olan istek ve duyarlihgr artmistir(Vural, 897).

GUnUmuzde son derece etkili olan Medyanin (kitle iletisim araclari) bir
takim islevleri mevcuttur. Bu iglevler;

Habercilik

Toplumsallagtirma

Motivasyon

Tartigma-diyalog

Egitim

Kaltarel gelistirme

Edlence

Batunlestirme, seklinde belirtiimektedir(Guz, 1996: 669).

Medyanin Toplumsal Etkisi

Medyanin (Kitle iletisim araglari) etkisi konusunda, uzun yillarda bu yana
devam eden calismalarda etki surecine iligkin onemli gelismeler kaydedildigi
gorulmektedir. Kitle iletisim araclari sadece bireyler Uzerine dogrudan etki
yapmaz. Ayni zamanda mevcut kulturd, bilgi birikimini, bir topluma ait 6rf adet,
gelenek ve goreneklerini, deger yargilarini da etkiler. Seyircilerin kendi davranis
kaliplarini belirlerken kullanabilecekleri bir dizi imaj, dusunce ve degerler
sunar(Mcgiail ve Vindall, 1997).

Kitle iletisim araglari ¢ok cesitli konulardaki enformasyonla, insanlar
uzerinde etkili olabilmektedir. Bilgi edinmek ve Ozelliklede bos zamanlari
dederlendirmek Uzere kitle iletisim araglarina yonelen insanlar, yogun bir
yonlendirme ile karsi karsiya kalmaktadir. Egitim, kaltlr, cografya, ekonomik
durum veya diger faktorlerin etkisiyle, cogu kere alternatifsiz bir reaktif ara¢ olan
kitle iletisim araclari, insanlar uzerindeki etkisini daha da
artirabilmektedir(Colakoglu 2000).

Bu glnku toplumsal yapida kitle iletisim araglarinin artan etkinligi, spor ve
diger bos zaman faaliyetlerinin ortaya c¢ikmasina ve gelismesine yardimci
olmaktadir. Bu bakimdan kitle iletisim araclarinin etkinligi, bireylerin
gelismesinde kalitsal faktorlerin oynadigi role, birde sosyal rolu katmaktadir. Bu
araglar uyarici etki yapmakta, degisik spor dallarinin toplumda yayginlagsmasina
neden olmaktadir. Her hangi bir bransa ilgi az iken, bu uyarici etki zamanla
gerek aktif sporculugu veya izleyici acisindan kitlelerin ilgisini
artirmaktadir(Sahan, 2004: 313).

Gunumuzde iletisim alanindaki arastirmacilarin kitle iletisim araclarinin
etkilerinin fert ve toplum agisindan ne yonde oldugu konusunda ortak bir goruse
sahip degillerdir. Konu ile ilgili tartismalar, ginimizde de surmektedir. Kimi
arastirmacilar kitle iletisim araglarinin fert ve toplum agisindan etkilerinin olumlu
oldugunu savunurken kimi olumsuz oldugunu, Kimileri ise sinirl oldugunu
savunmaktadirlar.
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iletisim, her seyden énce bir bilgi alisverisidir. Bu alisveristen amagclanan
da anlamak, anlatmak, 6grenmek ve egitim gormek ihtiyaclarinin giderilmesidir.
Bu ihtiyaglarin gideriimesi amaciyla baglatilan iletisim surecinin sonunda
yasanan olgu, etkileme ve etkilenme; yani etkilesimdir. Arastirmacilar, kitle
iletisim araclarinin etki alanlarini, “Fert, grup ya da orgut duzeyinde etkilenme,
Sosyal kurum duzeyinde etkilenme, Toplum duzeyinde etkilenme, Kaltur
dizeyinde etkilenme" olarak gruplandirmaktadir(Usluata, 1994: 84).

Kitle iletisim araglarinin etkileri fert agisindan ele alindiginda ise; "Bilgi ya
da gorusu kapsayan etkiler, Tavir ya da duyguyu kapsayan etkiler, davranis
uzerine etkiler" olarak U¢ ana baslik altinda incelenmektedir(Usluata, 1994: 84).

Yasamak da basli basina iletisim faaliyetlerini kapsayan bir olgudur.
Dogdugumuz andan itibaren gevremizle surekli iletisim, etkilesim icine gireriz.
Bilingsizce cevremizi etkilemeye, degistirmeye; yine bilingsizce etkilenmeye,
degiserek ¢evremize uyarlanmaya basglariz. Bu ¢ift yonlu etkilesim, hayat boyu
surer gider. Yasadigimiz surece zekamizi, kaltir ve birikimimizi, Kigiligimizi
iletisim aliskanliklarimiz ve iletisim c¢abalarimizla ortaya koyariz. Duygu ve
dusuncelerimizi bagkalariyla yine iletisim yoluyla paylasiriz. Anlamak, anlatmak,
ogrenmek, baskalarina ulasabilmek igin de iletisime bagvururuz. Denilebilir ki
iletisim, besikten mezara kadar hep bizimledir ve bizim i¢in hava kadar hayati
bir ihtiyactir. iletisimi, temel prensibi paylasim, etkilesim ve ortaklik kurmak olan,
cesitli semboller ve araglarla dinyaylr daha yasanilir kilan, ileti alisverisine
dayali sosyal bir sure¢ seklinde agiklayabiliriz (Aziz, 1982: 2)

Kitle iletisim araglarinin olumlu ve olumsuz etkisi oldugu giinimuzde hala
tartisilan dnemli bir noktadir. Ornegin,kitle iletisim araglari iginde olumlu ya da
olumsuz etkileri en ¢ok tartisilan televizyonu, butliin tUlkelerde her turli meslek
grubu, egitimciler, sanatgilar, din adamlari, politikacilar kendi bakig acilarindan
televizyonu tartisiyor. Olumlu veya olumsuz olsun, butin bu yaklasimlarin
kesistigi ortak nokta televizyonun kesin bir etkileme gucune sahip oldugu. Bir
grup ise televizyonu bir enformasyon, bilgi kaynagi olarak gérmekte ve sirf bu
nedenden oOturu televizyonu olumlu bulmaktadir. Aslinda televizyon vyalniz
enformasyon Uretmez; enformasyon ve eglence de Uretmez. Bazilarinin
"eglendirerek &gretmek, Ogretirken eglendirmek" tlrinden iyimser ifadelerle
formule ettikleri bir noktadir.

Spor Medya iligkisi

Bilginin toplanmasi, dagitiimasi ve istenildigi zaman yeniden kullaniimak
Uzere depolanmasi gibi benzer ekonomik faaliyetlerin gergeklestirildigi bu yeni
sektor, ekonominin tum. diger alanlarini, ekonominin diginda kalan hizmet
sektorlerini cok yoénli etkilemistir. iletisim sektdrii toplumsal degisme ve
gelismeyi de beraberinde getirmistir. Toplumsal hareketlilik hizlanmis, her
konuda insanlarin bilgiye olan istek ve duyarlligi artmistir(Vural, 897)

Medya ve spor aslinda birbirinden etkilenen, birbirlerinden faydalanan iki
ayri olaylar zinciridir. Medya olmazsa spor yaygin hale gelemez, tanitilamaz,
Ogretilemez ve yapilan organizasyonlar insanlara sunulamaz. Sporun olmamasi
ise medyanin bir ¢ok kazang¢ vyollarinin kaybolmasi anlamina gelecektir.
Ozellikle spor organizasyonlarinin naklen televizyonlardan yayinlanmasi
sirasinda inanilmaz reklam gelirleri elde edilirken bdyle bir imkandan mahrum
kalacaktir. Bu gin dunyada milyarlarca insanin ilgisini dikkatini belirli bir saatte
bir araya toplamada spor organizasyonlari basi cekmektedir. Ozellikle futbol,
basketbol sampiyonalarinda, araba, motor yariglarinda, tenis musabakalarinda,
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kayak yarislarinda ve bir ¢cok spor branslarinda milyonlar hatta milyarlarca insan
televizyonlar baginda seyretmektedir(Dosylimaz, 1998).

Spor medya iliskileri Turkiye’de cumbhuriyetin ilk yillarindan ginimuze
dek sure gelmistir. Cumhuriyetin kurulusundan sonra spor alaninda da
hareketlenmenin olmasi Ozellikle yazili basin agisindan gesitli spor dergilerinin
ortaya gikmasina neden olmustur. Ozellikle 1950’li yillardan itibaren giinlik
gazetelerin ve radyonun sporla daha fazla ilgilendikleri gértlmektedir. Bu gunku
anlamda spor medya iligkilerin ise 1990’ yillardan itibaren yogunlagmis, gunluk
gazete sayisinin artmasi ve gazetelerin gesitli sayillarda spor haberleri veren
sayfalarin artmasina, gorsel medya da meydana gelen hizli degisim ve
televizyonlarin ¢ok kanli hale gelmesi spor kavraminin da énemini artirmistir.
Yine sadece spor ile ilgili gazete dergi ve gesitli spor programlarinin ortaya
¢lkmasi hem iletigsim teknolojilerinin kendileri agisindan hem de sporun daha
fazla kitlelere yayilmasina neden olmustur(Dosyilmaz, 1998)

Tarkiye’de bugln ulusal anlamda yirmiye yakin gunluk gazete ve onlarca
haftalik dergi bulunmaktadir. Gérsel anlamda ise on bes civarinda ulusal yayin
yapan televizyon kanali bulunurken yerel kanlarla birlikte ¢cok sayida televizyon
ve yerel gazeteler bulunmaktadir. Gunluk gazetelerin her birinde ikiser Uger
spor sayfasi bulunurken sadece spor gazetesi olarak yayin yapan gazetelerde
cikmaktadir. Yine televizyonlarin hepsinde bir gok spor programlari yapilirken
bir cok kanaldan futbol basketbol tenis gibi spor musabakalari naklen
yayinlanmaktadir. Tum bunlarda gostermektedir ki spor medya iligkisi artik bir
endustri haline gelmis ve hem Turkiye’de hem de diinya genelinde etkisini uzun
yillar surdureceg@i gozukmektedir.

Dinyada da spor medya iligkisi son yirmi vyilik slregte iletisim
teknolojilerinde = meydana gelen  hizli  gelismelerle  birlikte  spor
organizasyonlarinin ekonomik agidan éneminin anlasiimasi ve tim dunyanin
ayni anda izlemesi medyanin kavraminin onemi acgisindan dikkate degerdir.
Kitle iletisim araglarinin bu denli 6nemli hale gelmesi cesitli spor
organizasyonlarini da ¢ok onemli hale getirmistir. GUnumuzde duzenli olarak
yapilan olimpiyatlar ve c¢esitli spor branglarinda yapilan dinya sampiyonalari,
kitalarin kendi igerisinde yaptiklari organizasyonlar, ve bdlgesel spor
musabakalari medyanin sayesinde tim dunyayi ilgilendirir hale gelmigken,
medya kuruluslar ve gesitli sirketler de kendi reklam araglari olarak spor alanini
kullandiklari gérilmektedir.

Sadece spor medya iligkileri icin ginumuzde en populer olan futbol
branginda milyarlarca dolar paranin dolasmasi ve bu organizasyonlari canli
yayinlayabilmek igin gesitli medya kuruluslarinin gok buyuk miktarlarda paralar
O0demesi spor ve medya kavramlarinin artik birbirinden ayrilmaz bir parga haline
geldigini gostermektedir.

Somut olarak 6rnek vermek gerekirse dunyanin en buyuk spor
organizasyonu kabul edilen olimpiyat oyunlari ve dunya futbol sampiyonasinin
tum yayin haklarinin milyar dolarla ifade edilmesi spor medya iligkisinde gelinen
nokta agisindan dnemli bir gosterge olarak kabul edilmektedir.
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Tablo.1.0limpiyat Oyunlarinin Yayin Gelirleri

Olimpiyat Yayin Yapan Ulke Yayin Geliri
Oyunlari Sayisi
1936 Berlin 1 -
1948 Londra 1 -
1952 Helsinki 2 -
1956 Melbourne 1 -
1960 Roma 21 1 milyon $
1964 Tokyo 40 900.000 $
1968 Mexico City - 50.000 $
1972 Munih 98 17.8 Milyon $
1976 Montreal 124 32 Milyon $
1980 Moskova 111 101 Milyon $
1984 Los Angeles 156 287 Milyon $
1988 Seul 160 403 Milyon $
1992 Barcelona 193 636 Milyon $
1996 Atlanta 214 898 Milyon $
2000 Sydney 220 1.331 Milyon $
2004 Atina 220 1.498 Milyon $

Tablo 1°den de anlasiimaktadir ki dunyanin en bluyuk spor organizasyonu
olan olimpiyat oyunlarinin yayinlanan ulkelere gore 6zellikle 1972 sonrasinda
cok buyuk artis olmus gunumuizde ise dunyanin tamaminda yayinlanir
konumuna gelmigtir. 1992 Barselona olimpiyatlari ile daha da artarak devam
etmistir. Burada son yirmi yil igerisinde teknolojinin inanilmaz boyutlarda
gelismesi tim spor organizasyonlarini etkisi altina almig oldugu rahatlikla ifade
edilebilir (Genger ve Ark, 2004).

Kitle iletisim araglarindan televizyon spor branslarindan futbolun
endustrilesmesindeki- en oOnemli ara¢ olarak egemenligini surdurmektedir.
Televizyon yayinlar ile futbol magclarinin naklen yayinlar ve dijital olanaklar,
ayni zamanda futbol endustrisinin en ust noktada kendisini yeniden uretmesine
imkan saglayacak yeni futbol ekonomisinin de dogmasina neden olmustur. Bu
sayede ekonomik bir yapitya kavusan futbol bransi bu gun dinya genelinde Ug
milyar dolayinda insanin ilgisini ¢eker konuma gelmistir. Yine Kkitle iletigsim
araclari sayesinde sadece futbol sporunun gelismesi ve ekonomik destek
almasi degil ayni zamanda Kkitle iletisim aracglarinin da reklam gelirleriyle
bayudugu gorulmektedir(www. Verkag.org/2006).
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Tablo 2. Dunya kupasi TV yayin Gelirleri (1990-2010 Milyon Euro)

italya 1990 8.2

A.B.D 1994 27.7
Fransa 1998 326.8
Gune Kore-Japonya 2002 808.9
Almanya 2006 1.300.0
Guney Afrika 2010 2.500.0 (Tahmini)

FIFAnin naklen yayin gelirlerinin gelisimi yukaridaki tablo ile
gosteriimektedir. Tabloda da goriilmektedir ki FIFA'nin 1990 yilinda 8.2 milyon
gelirleri tam 156.9 kat artarak 2006 da 1milyar 300 milyon Euro’ya ulasmistir.
2010 yihinda ki sampiyonda ise tahmini rakamin 2,5 milyar Euro olacagi tahmin
edilmektedir(www. Verkac¢.org/2006).

Tablolardan da anlasiimaktadir ki bu gunku teknolojik gelismeler
dunyanin her tarafinda etkisini gostermektedir. Bu gelismelerin paralelinde spor
kavrami da dogru orantili olarak etkilenmekte ve buyuk bir ekonomik gu¢ olma
yolunda ilerlemektedir. Teknojik gelismelerden Turkiye de 6nemli derecede
etkilenmis ve oOzellikle futbol ve basketbol gibi spor branslarinda naklen yayin
konusunda dnemli mesafeler kat edilmistir. Ozellikle 2000 yilindan sonra naklen
yayinlar icin yillik yuz milyon dolarin Uzerinde odemelerin yapilmasi sporun
medya i¢in ne kadar énemli oldugunu gostermektedir. Dinyada ve Turkiye de
sadece spor yayini yapan televizyon kanallari, gazeteler, dergiler, futbolda
bahis oyunlarinin gok yogunlastigi Internet siteleri ortaya ¢ikmis ve ekonomik
anlamda da ¢ok buyuk gu¢ olusmus durumdadir (www.deloitte.com, 14-01-
2007).

SONUC

Sonu¢ olarak spor medya igerisinde ¢ok onemli yer teskil etmektedir.
Gunumuzde spor insanlarin fizyolojik, psikolojik ve sosyal yonden gelismelerine
yardim ederken ayni zaman da medya kanali ile toplumsal bUtlinlesme araci
olarak da kullaniimaktadir. Yine spor yolu ile tuketim  kultGranun
olusturulmasinda medyanin etkisi buyluk olmaktadir. Medya toplumlarin sosyal
hayatlarinin duzenlenmesinde, kulturel hayatin zenginlegtiriimesinde onemli
gorevler Ustlenirken sporun da toplumun hemen her kesimine yayllmasinda ¢ok
onemli gérev yapmaktadir.

Medyanin insanlar Uzerinde olumlu ve olumsuz etkileri oldugu gibi, spor
dallari ile ilgili teorik, teknik ve pratik bilgiler kazandirici, spor izleyicisini egitici
ve yonlendirici, farkli spor branslarinin tanitilmasinda ve yayginlastirmasinda
onemli roller yapmaktadir.. Ayrica okul digi gengligin, ev hanimlarinin spor
yapmaya yonlendiriimesinde 6zellikle medyanin (kitle iletisim araglarinin) etkisi
¢ok buyuktur.

Spor ve medyanin toplumsal hayattaki énemi herkes tarafindan kabul
edilmektedir. Bu nedenle medyanin sosyal sorumluluk duygusu ile hareket
ederek sporun guzelliklerini toplumun her kesimine ulastiracak sekilde ve
insanlari spor yapmaya tesvik edecek yayin politikalari gelistirmeleri toplumsal
hayat agisindan son derece yararli olacaktir.
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