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Son yillarda hem yurt i¢inde hem de yurt disinda Tiirkge 6grenmek isteyen yabancilarin sayist artmaktadir. Bu
durum s6z konusu alandaki ¢aligmalarin da ¢ogalmasimi saglamistir. Dil 6gretiminde iizerinde durulan konularin
baginda “kelime 6gretimi” gelmektedir. Sahip olunan séz varligi hedef dildeki anlama ve anlatma becerilerini
etkili bir sekilde kullanmay1 dogrudan etkilemektedir. Bu yiizden yabancilara Tiirk¢e 6gretirken kelime konusu
iizerinde hassasiyetle durmak gerekir. Bir dile ait kelimeler hedef kitleye oOgretilirken cesitli materyaller
kullanilabilir. Bu kapsamda yararlanilabilecek materyallerden biri de market brosiirleridir. Bu materyaller,
giinliik hayatin i¢inden alinmis, gercek 6rnekler oldugu icin 6grencinin dikkat ve motivasyonunu artirmaktadir.
Market brosiirleri, 6zellikle temel seviyedeki (Al ve A2) ogrencilere, giinlik temel ihtiyaclarini giderme
konusunda uygulama imkan1 da sunmaktadir. Bu ¢alismada dil 6gretiminde kelime kazaniminin dnemi {izerinde
durulmus ve bu kapsamda market brosiirlerinden nasil yararlamlabilecegi ele almmistir. Ogretmene ve
ogrencilere sundugu imkanlar géz Oniine alindiginda market brosiirlerinin, yabancilara Tiirkge Sgretirken
derslerde kullanilan materyaller arasinda yer almasi gerektigi diisiiniilmektedir.
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1. Giris

Insanlar arasinda iletigimi saglayan en temel arag olan dil, temel dil becerileri olarak adlandirilan
dinleme, konusma, okuma ve yazma becerilerinden olusur. Kisinin bu becerileri kullanma diizeyi,
sahip oldugu s6z varlig1 ile dogrudan iligkilidir. S6z varligin1 olusturan unsurlar arasinda kelime,
deyim, kalip s6z gibi yapilar bulunmakla birlikte (Aksan, 1982) bunlardan kelime, en temel unsur
olarak karsimiza c¢ikar. Bununla birlikte deyim ve kalip sozler de c¢esitli anlam baglar1 kuran
kelimelerin bir araya gelmesinden olusmaktadir.

Kelimeler bir dilin yap1 taglaridir. En basit bir istekten karmasik yapidaki duygu ve diisiinceler
kelimeler yardimiyla anlatilir. Bu yilizden kelime 6gretimi, dil 6gretiminin temeli sayilir.

Hem ana dili hem de yabanci dil 6gretiminde kelime hazinesini gelistirmeye yonelik ¢aligmalar
diizenli olarak ele alinir. Bu husus 6gretim programlarinda da iizerinde 6zellikle durulan konulardan
biridir. Tiirke Dersi Ogretim Programi’nda “Ogrencilerin okudugu, dinledigi ve izlediginden
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hareketle, s6z varligim1 zenginlestirerek dil zevki ve bilincine ulagsmalari; duygu, diisiince ve hayal
diinyalarmi gelistirmeleri amaclanmaktadir.” (MEB, 2006, s. 4) denilmektedir. Diller I¢in Avrupa
Ortak Basvuru Metni’nin “Genel Dil Diizeyleri” baglig1 altinda yer alan ifadelere sunlar 6rnek olarak
verilebilir:

“Kigisel ayrintilar ve somut gereksinimlerle ilgili ¢ok basit bir temel ifade dizisine sahiptir.” (Al
Seviyesi),

“Guinliik rutin, istek ve gereksinimleri gidermek i¢in kisa, giinliik ifadeler iiretebilir.” (A2 Seviyesi)

Ayni Metnin “Sozciik Diizeyleri” baghigi altinda da “Belirli somut durumlar i¢in tek sézciik ve s6z
Obeklerinden olusan temel sdzciik bilgisine sahiptir.”, “Basit giinliik gereksinimler i¢in yeterli sdzciik
dagarcigina sahiptir.” ifadeleri yer almaktadir (MEB, 2009, s. 112, 114). Biitlin bu hususlar dil
Ogretiminde kelime konusunun, ¢aligmalarin bagindan itibaren goéz oniinde bulundurulan 6nemli
basliklardan biri oldugunu ortaya koymaktadir.

Diger taraftan Tiirkiye’de ve diinyada Tiirkge Ogrenmek isteyen yabancilarin sayist gittikce
artmaktadir. 2005°te, yurt icinde ve diginda Tiirkge 6greten merkez sayis1 57 iilkede 223 olarak tespit
edilmisken (Dolunay, 2005, s. 267), son yillarda diinyanin ¢esitli iilkelerinde agilan Tiirk Kiiltiir
Merkezleri ile iiniversitelerimiz biinyesinde kurulan Tiirkge Ogretim Merkezleri dikkate alindiginda
bu saymin ¢ok iistiine ¢ikildigi sOylenebilir. Bu durum, yabancilara Tiirk¢ce Ogretimiyle ilgili
caligmalarin artmasini saglamigtir. Yapilan calismalarda materyal konusunun da farkli acilardan ele
alimdig1 goriilmektedir. Bu ¢aligmada yabancilara Tiirk¢e kelime 6gretiminde kullanilabilecek farkli
bir ara¢ olarak degerlendirilen market brosiirleri lizerinde durulmustur.

2. Yontem

Derleme niteliginde olan bu ¢aligmada oncelikle, dil 6gretiminde kelime konusu ele alinmig, kelime
ogretiminde gdz oniinde bulundurulmasi gereken hususlar {izerinde durulmustur. Ardindan yabancilara
Tiirkge kelime Ogretiminde, otantik bir materyal olarak degerlendirilebilecek market brosiirlerinin
hangi amaglar dogrultusunda kullanilabilecegiyle ilgili 6rnekler verilmistir. Calisma kapsaminda ele
alinan brogiirler, market zincirine sahip yedi biiylik market tarafindan 10-15 giinliik periyotlar halinde
yayimlanan brosiirlerden olugmaktadir. S6z konusu brosiirlerdeki liriinler siniflandirilmis, 6zellikle A1l
ve A2 seviyesindeki yabancit Ogrencilere, brosiirlerden hareketle hangi kelimelerin nasil
Ogretilebilecegi belirtilmis ve yapilabilecek ¢aligmalar 6rneklendirilmistir.

3. Kelime 6gretimi

Konu ne olursa olsun Ogretim calismalar1 sirasinda farkli duyu organlarina hitap etmenin
Ogrencilerin ilgisini ve dolayisiyla da basariy1 artirdigi bilinen bir gercektir. Bu yiizden egitim-6gretim
faaliyetlerinde gorsellerden yararlanmak ihmal edilmemesi gereken bir konudur. Konuya kelime
Ogretimi agisindan bakildiginda, calismalar sirasinda 6grencilere resim veya fotograflarin gosterilmesi;
kelimenin sadece yazilmasi ve diiz anlatim yoluyla iizerinde durulmasi seklinde yapilan anlatima gore
cok daha etkilidir. Gorsellerden yararlanma ayni zamanda bir somutlagtirma ¢aligmasi anlamina da
gelir ki bu husus dil 6gretiminin her basamaginda, 6zellikle baslangic (A1, A2) seviyesinde goz
oniinde bulundurulmalidir. Karakas ve Karaca (2011) da 6gretmenlerin dil d6gretimini gorsel agidan
desteklemek i¢in cesitli nesnelere ihtiya¢ duyduklarini ve resimlerin dil 6gretiminde en ¢ok kullanilan
materyaller arasinda yer aldigini ifade etmektedirler.

Yeni O0gretilen kelimelerin kalic1 olmasi, onlarin 6nce kisa siireli bellege ardindan da uzun siireli
bellege kaydedilmesiyle miimkiindiir. Bu siire¢lerin olusabilmesi i¢in de bilginin dikkat ¢ekici bir
sekilde sunulmasi, giinliik hayatla iligkili ve yeterince yinelenmis olmasi gerekir (Apaydin, 2007, s. 2).
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Bundan dolayi, kelime 6gretiminde géz Oniinde bulundurulmasi gereken hususlarin basinda “dikkat
cekicilik, glinliik hayatla iligkili olma, tekrar” gelmektedir.

“Kelime oOgretimi ve kelime hazinesini gelistirme olay1 yalnizca sozliige bakip kelimelerin
anlamlarin1 alip climleler yazma olay1 degil”dir (Akyol, 1997, s. 46). Yabancilara Tiirk¢e kelime
ogretilirken Ozellikle ilk seviyelerde, 6grencilerin giinliik hayattaki iletisim becerilerini kolaylastirma
ve gelistirmeye yonelik uygulamalar yapildiginda daha verimli sonuglar alinacaktir.

Diger taraftan kelime 6gretiminde ¢esitli, anlamli ve etkilesimli 6grenme ortamlart olusturmak
gerekir (Akyol, 2008). Bu sekilde yapilan caligmalarda Ogrencilerin dikkatlerinin daha canls,
gergeklesen 6grenmenin daha kalict olacagi sdylenebilir.

Kelime ogretiminde gergcek nesnelerden hareket etmek de yapilabilecek uygulamalar arasinda yer
alir (Uggun, 2006, s. 224). Bu uygulama nesnelerin fotograflarii gostermek seklinde hayata
gegirilebilir. Bu ¢alismada nesnelerin, {iriinlerin gesitli 6zellikleri (renk, sekil, fiyat vb.) iizerinde de
durulabilir.

Bir dili 6grenenlerin hedef dili 6grenme amaglart gesitlilik arz etse de her 6grencinin, 6grendigi
dile, temel diizeyde iletisim kurabilecek kadar hakim olmasi1 gerekir. Diger bir ifadeyle hedef dilde
dinleyerek ve okuyarak anlama, konusarak ve yazarak da anlatma becerilerini kullanmak ve insanlarla
temel diizeyde iletisim kurmak, bir dili 6grenen herkesin en temel amaci olmalidir. Bu amag
dogrultusunda yeni Ggrenilen kelimelerin de kullanildigi kisa metinlerin, giinliik hayatin iginden
diyaloglarin olusturulmasi ve bunlar iizerinde durulmasi kelime edinimi agisindan gereklidir. Iste
bunun i¢in “Bir dili dogru konusmak, dogru yazmak ve dinledigini ya da okudugunu dogru anlamak
i¢in, o dilin sdzcliklerinin etkin bir kullanicist olmak 6nemli”dir (Altikulagoglu, 2010, s. 39). Belirtilen
nedenlerden dolayr dil 6gretimi derslerinde kelime &gretimi, {izerinde dnemle durulmasi gereken
konularin basinda gelir.

4. Kelime 0gretimi ve baglam

Dil dgretiminin temel kavramlari arasinda baglam da yer alir. Vardar’a (2002) gore baglam “bir dil
birimini ¢evreleyen, ondan dnce ya da sonra gelen bir¢ok durumda séz konusu birimi etkileyen, onun
anlamini, degerini belirleyen birim ya da birimler biitiinii”diir. Dolayisiyla baglam, anlam kurma
stirecinde etkili olan bir unsurdur. Anlam kurma ise dil dgretimindeki basariy1 dogrudan etkiler. Bu
ylizden yeni Ogretilen kelimeler asla tek basina verilmemeli, bir baglama, baslangicta kisa bir ciimleye
yerlestirilmelidir. Boyle yapilmazsa kelimeler, yalitilmis olur; yalitilmis kelimeler de bir ses ya da
sesler toplulugundan bagka bir sey ifade etmez (Hameau, 1988, s. 302). Ayrica “siirekli olarak
baglamsiz belleme islemlerine bagvuran 6grenci, doygunluga ulasan bellegi yiiziinden basarisizliga
ugramaktadir” (Demircan, 1983, s. 148). Bu yiizden “Bir 6grenme konusunun anlamsal ag ve
baglantilarla 6grenene sunulmasinin onun kolayca anlamli hale getirilebilmesinde etkili bir yol”
(Budak, 2000, s. 23) oldugu bilinmektedir.

Yeni bir dil 6grenen 6grencilerin pek ¢ogu; yeni 6grendikleri kelimeler, kurallar vb. hakkinda
kendi gelistirdikleri, anlam ag ve baglantilar1 kurmay1 icermeyen ¢esitli ¢aligma sekilleri igerisine
girer. Bu 6grenciler ¢ogu zaman istedikleri diizeyde basarili olamazlar. Kelime veya kuralla ilgili bazi
bilgiler zihinlerinde canlanir; ancak bu goriintii ¢ogu zaman bulaniktir. Bulanik, tam olarak
hatirlanamayan bilgilerin saglikl1 bir sekilde kullanilmasi ise miimkiin degildir. Bu bulaniklig1 ortadan
kaldirip goriintiiyli netlestirmenin en temel yolu 6grenilen konuyla ilgili anlam aglar1 kurmaktir. Bir
dil dgretmeni, s6z konusu anlamsal ag ve baglantilari kurma konusunda, verecegi Ornekler ve
yaptiracagl uygulamalarla dgrencilerine drnek olmalidir. Goriildiigii gibi her 6grenmede oldugu gibi
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kelime 6grenmede de “baglam”, ¢alismalan planlamada ve yararlanilacak kaynaklar1 belirlemede
onemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

5. Tletisim temelli dil 6gretimi

Gilinlimiizde dil 6gretimi ve 6greniminde {izerinde agirlikli olarak durulan konulardan biri de
iletisimsel boyuttur. Ciinkii iletisimsel yetenek, dille yakin iligki i¢indedir (MEB, 2009, s. 110). Bir
kisinin, 0grenmekte oldugu dille ilgili ¢esitli bilgileri, ¢evresindeki insanlarla iletisim kurarken
kullanmas1 durumunda, o bilgiler daha kisa siirede &grenilmis ve s6z konusu bilgilerin kalicilig
saglanmis olacaktir.

Yabancilara Tiirkge 6gretimiyle ilgili egitim icerigi hazirlanirken ele alinacak bagliklar arasinda
“iletisime yonelik islevci kaliplar, topluma hizmet veren toplu ve farkli is yerleri ve kurumlarda
kargilagilan dil” de yer almalidir. Bu kapsamda “slipermarket, lokanta, pastane vb.” ortamlar
olusturularak farkli, ger¢cek yasam sahneleri planlanabilir. Bunlara ek olarak 6gretim ilkelerinden
“yararlilik” kapsaminda “giinliik alinan gida adlar1: ekmek, peynir, zeytin, ¢ay, kahve, siit, tereyag vb.
gibi 6grencilerin kendileri ve yakin cevreleriyle ilgili olarak kullanabilecekleri sozciikler” iletisim
amagh olarak kullanmalar igin 6grencilere dncelikli olarak 6gretilmelidir (Tosun, 2005, s. 24-26).
S6z konusu kelimelerin 6gretiminde yararlanilacak araglarin se¢imi ve kullanimi 6nem arz etmektedir.

Kelimelerin, sosyal kullanimlarina ve iletisim durumlarina uygun olarak ele alinmasi, hedef dilde
kelime dgretirken dnemlidir. Ogretilecek kelimeler 6grencilerin ihtiyaglarina gére diizenlenmeli, yani
ilgilerini ¢ekmeli; kelimelerin yaygmn ve sik olarak kullanilabilir olmasina 6zen gdsterilmelidir.
Kelimelerin kullanilabilir olmasi, ger¢ek yagam ortaminda kullanilmalar1 anlamina gelir (Figen, 2004,
s. 122, 124). Bunu saglamak i¢in kelime ve bu kelimeleri 6gretirken kullanilacak materyal segiminde
giinliik hayatin i¢inden 6rnekler sinifa getirilmelidir.

Ogrenmeyle ilgili kuramlardan olan bilgiyi isleme kuramina gére dgrenme bireysel olup bireyin
yeni bir bilgiyi 0grenebilmesi i¢in, 0grenme isine etkin olarak katilmasi, yani kendisine sunulan
uyaricilar1 segmesi, bunlar1 kendisi i¢in anlamli hale getirmesi ve en uygun tepkiyi vermesi gerekir
(Gérgen, 1999, s. 57). Ogrenci bunlar1 yaptiginda dili iletisime yonelik olarak kullanmis olacaktir. Bu
da onun hedef dili islevsel olarak 6grenmeye basladiginin isaretidir. Netice itibariyla dil 6grenmede
iletisim boyutu 6nemlidir. Dilin temel yap1 tas1 olan kelimelerin gretiminde de bu husus gézden uzak
tutulmamalidir.

6. Kelime 6gretiminde farkh bir ara¢ olarak market brosiirleri

Ana dil 6gretiminde oldugu gibi yabancilara Tiirkge 6gretiminde de kelime 6gretimi ve edinimi
onemli konularin basinda gelmektedir. Ciinkii anlama ve anlatma becerilerini kullanabilmenin
temelinde 6grenilen kelimeler yatmaktadir.

Kelime Ogretimi c¢aligmalarinda ¢esitli uygulamalar yapilmakta, farkli materyallerden
yararlanilmaktadir. Demirel (1990, s. 126) kelime Ogretiminde “dergi, mecmua, gazete ve duvar
resimleri, poster, afis” gibi gorsel araclardan yararlanilabilecegini belirtir. Smif ortaminda alfabe,
mevsimler, aylar, sayilar, saatler vb. ile ilgili poster ya da afislerin olmasi dil 6gretiminde islevsellik
adina onemlidir (Biiylikikiz ve Hasirci, 2013, s. 150). Ayrica kelimeleri gorsel olarak anlatan sekil,
kroki, resimler; kelimenin dogru ve kolay kavranmasini saglayip ¢abuk unutulmasini engeller (Arslan
ve Giirdal, 2012, s. 265). Sagladig1 yararlar géz Oniine alindiginda, yabancilara Tiirkge kelime
Ogretirken ¢esitli tirtinleri farkli 6zellikleriyle (renk, sekil, fiyat vb.) gorebilecegimiz materyallerden
yararlanilmasi gerekir.
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Yeni bir dil 6grenirken sahip olunan kelime sayisinin sinirli oldugu ve climle kurmada zorlanildigt
durumlarda kelime hazinesinin ne denli 6nemli oldugu net bir sekilde goriilebilir. Bu ylizden
yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde de farkli uygulama ve materyallerle kelime 6gretimi lizerinde durmak
ve Ogrencilerin kelime hazinelerini kisa slirede zenginlestirmek gerekir. Yeni 6grenilen her kelime,
hedef dili 6grenme konusunda 6grencilerin motivasyonunu artiracaktir. Bu kapsamda 6gretmenlerin
en Onemli gorevlerinden biri 6grencilerini, farkli uygulamalar yardimiyla yeni kelimelerle karsi
kargiya getirmek ve bu kelimeler konusunda tekrar ¢aligmalar1 yaptirmaktir. Diger bir deyisle ders
kitabinda yer alan kelime Ogretimiyle ilgili caligmalarin bagka uygulamalar ve materyallerle
desteklenmesi gerekir. S6z konusu materyaller arasinda ele alinabilecek Orneklerden biri de market
brosiirleridir.

Aligveris faaliyetleri giinlilk hayatin vazgecilmez unsurlarindan biridir. Bazen aligveris sirasinda
bazen de posta kutumuzda karsimiza ¢ikan market brosiirlerini; yeni ¢ikan {iirlinler hakkinda bilgi
edinmek, indirimde olan iriinleri tespit etmek vb. nedenlerle dikkatli bir sekilde inceledigimiz
zamanlar olmustur. Bu materyallerden yabancilara Tiirk¢e kelime 6gretiminde de yararlanilabilir.

Ogrencilere dgretilecek temel s6z varligl belirlenirken dogal dilin esas alinmasi (Barin, 2003, s.
312) kelime ogretiminde dikkat edilmesi gereken konulardandir. Dogal dil, konularin 6grenciler
tarafindan daha iyi kavranmasi ve 6grenilen bilgilerin ders disinda kullanilmasinda da etkilidir. Bu
cercevede, yukarida da belirtildigi gibi, yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde ihtiya¢ duyulan seylerden biri
yardimcr ders materyalleridir (Arslan ve Giirdal, 2012, s. 266). Bu materyallerin niteligi, ele alinan
konunun anlatiminda ve Ogrenciler tarafindan anlagilmasinda, yani dersin verimli iglenmesinde
onemlidir. Konunun 6nemi g6z oniinde bulunduruldugunda market brosiirleri 6gretmenlere pek ¢ok
firsat sunmaktadir.

Bir dili yeni 6grenmeye baslayanlar i¢in kitap yazanlarin ¢ogu renkler, insan govdesi, giyim kusam,
saat, ev, aile, okul, ¢ars1, yemekler (yiyecekler) ... ile ilgili dersler planlamislardir (Hameau, 1988, s.
302). Bu bagliklardan yiyecekler, ¢arsi, ev, renkler, giyim kusam vb.leri ele alinirken market brostirleri
kullanilabilir.

Market brosiirlerinden, kelime Ogretim calismalarinin yani sira okuma, konusma ve yazma
becerilerinin gelistirilmesinde de yararlanilabilir. Bu kapsamda o6grencilerden, iizerinde durulan
riinleri kullanarak sozlii ve yazili kisa diyaloglar olusturmalar1 istenebilir. Bu tiir uygulamalar
canlandirma seklinde yapilirsa, 6grencileri giinliik hayata da hazirlayacagi i¢in daha verimli olacaktir.

Dil o6grenmede hedef dili yasamak Onemlidir. Hedef dili yasamak demek, dili “amagclar
dogrultusunda yeri geldiginde dogru 6rneklerle kullanmak” anlamma gelir (Ipekboyayan, 1994, s. 57).
Yiyecek icecek isimlerinden evde kullanilan ara¢ gere¢ isimlerine kadar pek ¢ok kelime market
brosiirlerinde karsimiza ¢ikar. Ogretmene sunacagi imkanlar goz éniinde bulunduruldugunda market
brosiirlerinin de “dogru 6rnekler” arasinda sayilmasi gerekir.

Ginliik hayattaki dilin icinden alinarak smifa getirilen ve kelime 6gretiminde kullanilan market
brosiirleri, “gerceklik” 6zellikleriyle 6grencilerin dikkatlerini ¢ekecek bir nitelik tasir. Hayatin i¢inden
ornekler, yapay bir dil ile olusturulmus 6rneklerden her zaman daha canlidir ve daha ¢ok ilgi ¢eker.
Ogrenciler, market brosiirleri vb. araglarin, giinliik hayatta da karsilarina ¢ikacagim bildiklerinden
Ogrencilerin s6z konusu materyallere ilgileri daha canli olacaktir. Derse kars1 olan ilginin canli olmasi
da derslerdeki verimi artiracaktir.

Gergek hayatin i¢inden alinmis otantik malzemelerin dil 6gretiminde kullanilmasi son yillarda dil
Ogretimiyle ilgili c¢alismalarda karsimiza ¢ikmaktadir. Genel olarak “dil 6gretmek amaciyla
iretilmemis, giinliik dilde karsimiza ¢ikan materyaller” seklinde tanimlanan otantik malzemelerin;
Ogrencilerin motivasyonunu artirma, Ogrencilere hedef dilin kiiltiiriyle ilgili bilgiler sunma,
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ogrencileri hedef dilin gercek kullamimiyla karsi karsiya getirme, dgretme siirecinde daha yaratici
uygulamalar saglama gibi pek ¢ok faydasi vardir (akt. Kilickaya, 2004). Bu anlamda market
brosiirleri, 6zellikle baslangic seviyesindeki derslerde, ogrencilerin hedef dilin giinliikk hayattaki
kullanimi ve kiiltiirii hakkinda bilgiler edinmelerini sagladig1 (Yigitoglu, 2007) i¢in dil dgretiminde
yararlanilmasi gereken kaynaklar arasinda yer almaktadir.

Tiirk¢e 6grenen yabancilarin yiyecek, igecek, giyecek ile ilgili temel ihtiya¢ maddelerini karsilayan
kelimeleri oncelikli olarak ogrenmeleri gerekmektedir. Ozellikle Tiirkgeyi Tiirkiye’de Ogrenen
yabancilar i¢in bu durum ¢ok daha 6nemlidir. S6z konusu bagliklar altinda ele alinacak kelimelerin
Ogretiminde market brosiirleri essiz bir materyal olarak karsimiza c¢ikar. Bu brosiirleri 6grenci
sayisinca temin etmek oldukga kolaydir. Ogretmenler bu sayede renkli gorsellerden yararlanma
imkénina sahip olurlar. Her 6grencinin elinde olan bu kaynak sayesinde hayat, derse getirilmis olur.
Boylelikle Tiirk¢e 6grenen yabancilarin, giinliik ihtiyaglarini karsilama durumlariyla ilgili uygulama
yapma imkénlar1 da olur.

Ogrencilerin 6grenmeye c¢alistiklar1 kelimeleri diisiiniip kavramalarin1 kolaylastirmak ve Aadeta
yasayarak 6grenmelerini saglamak icin tekrarlar yoluyla pekistirme ortami olusturmak da onemlidir
(Aygiin, 1999, s. 15; Pehlivan, 2003, s. 91). Market brosiirlerinden hareketle 6gretilecek kelimelerin
tekrart da hem sinif i¢inde hem de sinif disinda rahatlikla ve 6grencilerin ilgisini ¢ekecek sekilde
gerceklesecektir. Ornegin, simf icinde her dgrencinin elinde olan brosiirler yardimiyla, {izerinde
durulan kelimelerin de kullanildig1 soru-cevap aligtirmalari, kisa diyaloglar vb. caligmalar veya
Ogrencilerin giinliik hayatin igindeki aligveris ortamlarinda yapabilecekleri tekrarlar hedef kelimelerin
Ogrenilmesini kolaylastiracaktir.

6.1. Market brosiirleri kullanilarak yapilabilecek ¢alismalar
Market brosiirleri, basta kelime 6gretimi olmak iizere ¢ok cesitli aligtirmalar yapmaya miisait
Ogretim araglaridir. Bu araglar 6rnegin;
a) Yiyecek, icecek, giyecekle ilgili kelimelerin,
b) Ev esyalanyla ilgili kelimelerin,
¢) Renklerin,
¢) Sayilarm ve para tutarlarinin,
d) Agirlik dlgiileri ve ambalaj sekillerinin,
e) Kisa aligveris diyaloglarinin,

ogretiminde kullanilabilir. Asagida dncelikle market brosiirlerinden hareketle 6gretilebilecek kelime
ornekleri listelenmis, ardindan gesitli uygulama ¢alismalarina yer verilmistir. Brosiirlerde yer alan ve
tizerinde durulan {irlinler sayesinde 6grencilere hedef dilin yiyecek kiiltiirli, o iilkede yetisen {irtinler
hakkinda bilgi verilmis de olacaktir.

Yiyecek ve icecekler

a. Kahvaltihiklar: zeytin (yesil zeytin, siyah zeytin), peynir (beyaz peynir, kasar peyniri),
domates, salatalik, biber, bal, yumurta, sucuk, cay, ekmek, ...

b. Meyveler: elma, armut, portakal, ¢ilek, muz, karpuz, kavun, mandalina, kayisi, seftali, liziim,

erik, kiraz, kivi, ...

c. Sebzeler: domates, biber, patlican, kabak, bezelye, fasulye, patates, sogan (kuru sogan, yesil
sogan), ...
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¢. Tathlar-Pastalar: baklava, siitlag, tulumba tatlisi, kazandibi, sekerpare, yas pasta, kuru pasta,
borek, ...

d. Tgecekler: su, ayran, siit, meyve suyu, kahve, ...

e. Kuruyemisler: findik, fistik, leblebi (sar1, beyaz), kabak ¢ekirdegi, ay cekirdegi, ...

f.  Kuru gidalar: piring, bulgur, mercimek, nohut, makarna, ...

g. Etve etiiriinleri: et, kiyma, kofte, balik, tavuk eti, sucuk, pastirma, salam, sosis, ...

h. Giyecekler: gomlek, pantolon, ceket, kazak, mont, kaban, palto, ¢orap, terlik, ayakkabu, ...
Ev Esyalan

a. Mutfak esyalari: tabak, bardak, tencere, tava, catal, kasik, cay kasigi, bicak, siirahi, bardak
(su bardagi, cay bardag), tuzluk, biberlik, pecete, bulasik makinesi, buzdolabi, firin, yemek
masasl, sandalye, ...

b. Diger esyalar: hali, kilim, koltuk, sehpa, lamba, saat (kol, duvar, masa saati), elektrik
siipiirgesi, yatak, yorgan, yastik, havlu, bornoz, elbise dolabi, ayna, musluk, sabun, sampuan,
perde, iitii, elbise askist, ...

Renkler:

beyaz, kirmizi, yesil, siyah, turuncu, mavi, sari, kahverengi, mor, pembe, ...

Sayilar ve Para Tutarlari:

Uriinlerin say1lari, kaga satildigiyla ilgili uygulamalarda bu bilgiler {izerinde durulabilir.
Agirlik Olgiileri ve Ambalaj Sekilleri:

Kilogram (kilo), gram; paket, kutu, demet, deste, ...

Kisa Ahsveris Diyaloglar:

Ogrencilerden biri satici, digeri miisteri roliinde kisa aligveris diyaloglar1 olusturulabilir. ilk
uygulamalarda diyaloglar d6gretmen tarafindan yazilir, sonraki uygulamalarda 6grenciler kendilerine
gore diyalog metinleri yazarlar ve bu uygulama ayni zamanda yazma ¢alismasi olarak diisiiniilebilir.
Ardindan bu diyaloglar sinif karsisinda 6grenciler tarafindan canlandirilir.

Sekil 1.Market Brosiirlerinden Alinmis Uriin Ornekleri
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6.2. Diger uygulamalar

a. Karsilastrma Yapma: Iki farkli marketin brosiirleri dgrencilere dagitilir. Ogrencilerden
ellerindeki brosiirlerde ortak olan tiriinleri belirlemeleri ve ardindan bu iiriinlerin fiyatlartyla ilgili bir
kargilagtirma yapmalar istenir. Bu ¢alisma sirasinda 6grencilerin “daha ucuz, daha pahali”, “daha ¢ok,
daha az” vb. ifadeleri kullanmalarina dikkat edilir.

b. Ahgveris Listesi Hazirlatma: Ogrencilere, kimsenin yasamadig: bir evde ii¢ giin kalacaklari
sOylenir. Evde biitiin ev esyalar1 vardir; ancak yiyecek ve igecek hicbir sey bulunmamaktadir.
Ogrencilerden, bu ii¢ giin icin ellerindeki market brosiiriinden hareketle bir aligveris listesi
hazirlamalar1 istenir. Sonrasinda 6grenciler, hazirladiklar1 aligveris listeleri hakkinda konusturulur.
Uygulama sirasinda 6gretmen ve diger ogrenciler, konusan 6grenciye listesiyle ilgili cesitli sorular
sorabilir. Ayrica 6grencilerin listelerindeki ortak ve farkli iiriinler iizerinde de durulabilir.

c. Resimli Sézliik Hazirlatma: Ogrencilere, market brosiirlerindeki iiriinlerden hareketle resimli
sozliik hazirlattirilabilir. Ogrencilerden, sozliikteki her kelimeyle ilgili ciimleler olusturmalar istenir.
Bu sozliikten rastgele secilen kelimelerle ilgili kisa konugma alistirmalari yaptirilabilir.

7. Sonuc¢

Yabancilara Tiirkge 6gretimi derslerinde pek ¢ok arag-geregten yararlanmak miimkiindiir. Ogrenci
motivasyonunu ve basarisini artirmak i¢in kullanilabilecek materyallerden biri de market brosiirleridir.
Bu materyallerden o6zellikle baslangic seviyesinde (Al ve A2) kelime o6gretimi calismalarinda
yararlanilabilir. Market brosiirlerinin kullanilmasiyla; ¢aligmalar ¢esitlendirilmis, gorsel agidan zengin
materyaller kullanilmis, giinlik hayatin iginden alinmis materyallerden (otantik materyal)
yararlanilmis olur. Bu ise 6grencilerin derse olan ilgisini ve dersteki basarisini artirir.

Derste ele alinan 6rnekler, giinliik hayatta 6grencinin karsisina ¢iktiginda 6gretim, ders disinda da
devam ediyor demektir. Derste anlatilan, iizerinde durulan konu ve Orneklerle ders disinda da
karsilasan Ogrenciler, dersle hayat arasinda baglanti kurmus olacaklardir. iste bu yiizden market
brosiirleri vb. araglarin yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde kullanilmas1 gerekir. Bu tiir 6rneklerin, Tiirkge
Ogrenen yabancilarda farkli bakis acgilarinin olugmasma ve derslerdeki bilgilerin giinlik hayata
aktarilmasina katki saglayacagi unutulmamalidir.
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Using marketing brochures in teaching Turkish vocabulary to foreigners

Abstract

In recent years, the number of foreigners who want to learn Turkish has been increasing at home and abroad.
This case has also led an increase in the number of the studies in this field. One of the issues in language
teaching is vocabulary teaching. Vocabulary directly affects one’s understanding and communication in the
target language. Accordingly, the subject of vocabulary teaching should be given importance sensitively while
teaching Turkish to foreigners. The various materials can be used while teaching vocabulary to the target
students. One of the materials that can be used in this field is marketing brochures. Because these materials are
authentic, they increase student's attention and motivation. Market brochures, especially for elementary level
students (Al and A2), make it convenient to meet their daily basic needs. In this study, the importance of
acquisition of vocabulary in language teaching was emphasized and how to use the advantage of marketing
brochures in this field was handled. Because of the opportunities offered to teachers and students, marketing
brochures should be one of the materials to be used while teaching Turkish to foreigners.

Keywords: Teaching Turkish to foreigners, vocabulary teaching, authentic material, market brochures.
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