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ERKEN CUMHURIYET DONEMINDE GAZETE MUSABAKALARI VE
REKLAMLARINDA OLUSTURULMAK iSTENEN MODERN KADIN iDEALI

Giilperi MEZKIT SABAN”
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Erken Cumhuriyet Donemi, ulus-devlet baglaminda, Cumhuriyet degerlerinin ve kurumlarinin olusturuldugu, bu
cergevede Tiirkiye Cumhuriyeti’nin inga edilmek iizere temellendirildigi 1920-1938 donemi ile sinirlidir. Bahse
konu olan dénem igerisinde hukuksal iliskilerden ekonomik ve kiiltiirel iliskilere kadar Bati diinyasi ile birgok
alanda ‘medeni seviyeyi yakalama’ adina benzerlikler kurulmaya ¢aligilmis ve hatta Bati’dan daha geri kalir bir
tarafin olmadigini kanitlamak iizere c¢esitli faaliyetler diizenlenmistir. Dahasi Tirk ailesi ve Tiirk kadini,
modernitenin getirdigi yenilikler ile tanistirilmis; kendilerinin de modern diinyaya ayak uydurmalar1 beklenmis;
‘ideal Tiirk kadimi nasil olur?’ {izerine ¢esitli miisabakalar diizenlenmis; bu minvalde reklam metinleri ve
gorselleri yayimlanmistir. Ele alman c¢aligmada, Erken Cumhuriyet Doénemi yayinlarindan olan ‘Tan ve
Cumhuriyet’ Gazetesi’nin, modern Tiirk kadminin olusturulmasi noktasindaki reklam metinleri ve miisabaka
ilanlarinin gorsel ve metinsel igerik analizleri yapilacak; betimlenen ve idealize edilen Tiirk kadinin 6zellikleri
ortaya konacak ve sonu¢ kismimnda Osmanli kadinindan Tiirk kadinma evirilen Cumhuriyet kadinindan
beklentiler, ortaya konulacaktir. 1920-1938 yillart arasi sinirlarinda yapilan bu arastirma, Tan ve Cumhuriyet
Gazetesi reklam ve ilanlarindan derlenen materyallerle sunulmaya caligilacaktir.
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THE MODERN WOMEN'S IDEAL TO BE CREATED IN NEWSPAPER
COMPETITIONS AND ADS IN THE EARLY REPUBLICAN PERIOD

ABSTRACT

Early Republic Period, in the context of nation-states, the creation of values and institutions of the Republic, the
Republic of Turkey in this context to be constructed is limited based on the 1920-1938 period. In the mentioned
period, similarities have been tried to be established on behalf of catching the civilized level in many areas with
the Western world, from legal relations to economic and cultural relations, and even various activities have been
organized to prove that there is no one who is left behind from the Western world. Moreover, the Turkish family
and Turkish women were introduced to the innovations brought by modernity; they were expected to adapt to the
modern world; various competitions were organized on the subject of how the ideal Turkish woman is. In the
study, the advertisement texts and competition announcements of Tan and Cumhuriyet' newspaper, which is one
of the publications of the Early Republican Period, will be examined, the characteristics of the Turkish women
who are described and idealized will be revealed and in the conclusion part, expectations from the women from
the Republican women who evolved from the Ottoman women to the Turkish women will be revealed. This
research, which was conducted between 1920 and 1938, will be presented with materials compiled from Tan and
Cumbhuriyet Newspaper advertisements.
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Insan aklin 6nceligi ve gercekligin tiim diger yonlerine hilkkmetme hakki oldugu iddiasi', belirli
tiirden bir kibre ve kiistah¢a gurura hatta tek bir tiiriin -erkeklerin- sovenizmine gotiiriir. Ciinkii dogal
olarak insan (erkek) akli ile Gviinen diisiinceye gore akiler varliklar, yaratilisin efendileridir ve
“akildan” yoksun kalanlara -kadinlara, insan olmayan varliklara ve diinyanin kendisine- akli dayatma
haklar1 vardir. (Donovan 2000:25) Feminist Teori kuramcilarindan Donovan’in bu tespiti, Newton’un
“akla ve matematiksel ilkeler mekanizmasina uygun olarak islemeyen seyler, ikincil, yeterli olmayan,
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gergekten uzak ve adlandirilamaz; oteki olarak kabul edilir. Erkek liberal diigiiniirlerin bakis acisina
gore kadin, iste bu ikinci kategoriye girmektedir” diisiincesi ile temellenir. Bu diisiince minvalinde,
Aydinlanma Dénemi olarak cergevelendirilen 17. ve 18. ylizyillar boyunca -6ncesinde ve sonrasinda
da- kadinin es ve anne olarak evine ait oldugu varsayimi neredeyse evrenseldi (Donovan 2000:25).

Bat1 kiiltiirtinde ‘rasyonel olmayan aklin sahibi olan kadinlar’, Sanayi devrimine kadar ayni ¢izgide
degerlendirilmis ve eve ait(duygusal islerden) islerden sorumlu olarak goriilmiistiir. Bahsedilen
cercevede Osmanh kiiltiirlindeki kadin da hemen aymi diisiince ile degerlendirilmis; eve ait islerden
sorumlu olma sinirindan ¢ikmadigi tespit edilmistir. Osmanh kiiltiiriinde kadinin varligi ve toplum
icindeki statiisii hakkindaki bilgiler, her ne kadar sinirh' ve tarafli' olarak tarih kaynaklarinda yer alsa
da, Aydilanma Devri 6ncesinde, bu neviden veri bulmak giictiir. “Ancak bilinen belgelerin 1s181nda,
Osmanh kadinlarinin sehirlerde ve kirsal kesimlerde farkli hayatlar yasadiklarini sdylersek yanilmig
olmayiz. Kirsal kesimdeki kadinlar evin erkegi ile birlikte tiretime katilip sosyal hayatta daha goriiniir
bir haldeyken, sehirdeki kadinlar arasinda ev disinda ¢aliganlarin sayist ¢ok azdir” (Aygiil 2010:18).
Bu sebeple koylerde yasayan kadinlar sehirde yasayan kadinlara nispetle, zirai emege katilimlari
sayesinde Ozgiirliiklerine daha yakin goriiliirken; ev i¢inde hayat siiren ve ev emeginden herhangi bir
kazanct olmayan kadinin, daha bagimli bir hayat siirdiigi one siiriilebilir. O halde Osmanl
toplumunda da kadmin ev i¢i veya disinda dahi olsa eve dair iglerle ilgilendirildigini belirtmek yanlig
olmaz.

Ev i¢inde yasam siiren Osmanli kadininin batidaki durumuna benzer sekilde Sanayi Devrimi’ne kadar
ev disinda calismas1 makbul gériilmediginden kadin 6zgiirliigii, kadin sorunu", kadin haklar1, kadn
miicadelesi, kadin egitimi', kadin emegi gibi kavramlar da Osmanli Devleti’nin reform hareketlerinin
baslangici olarak diisiiniilen on dokuzuncu yiizyila kadar, yazili kaynaklarda karsilagilan kavramlar
degildir; lakin kadin haklar1 miicadelesi agisindan on dokuzuncu yiizy1l donlim noktasidir. Esen’in de
belirttigi gibi, Osmanli Imparatorlugu’nun uzun tarihi boyunca eve kapali olan kadin imparatorlugun
batililasma g¢abalar1 i¢inde ev disina agilmaya baslamistir. II. Mahmut devri diger sosyal alanlarda
oldugu gibi kadin hayatinin sosyallesmesine de zemin hazirlamigtir.

“Bu dénemlerde Misir'dan Mehmet Ali Pasa hanedanindan aileler istanbul’a geliyor. Daha 6nce bati
tesiri altinda kalmis olan Misirli hanimlar Istanbul’a modalari getiriyorlar. Istanbullu hanimlar, onlart
taklide basliyor. 1826-1839 yillar1 arasinda saray, Avrupa saraylarina gore tanzim ediliyor. Bu yeni
moda, taklit tarzinda cemiyete yayiliyor. Beyoglu bati taklidi hayatin merkezi oluyor. Kadinlarin ilk
sokaga acilmalari Beyoglu'nda aligveris ve mesire yerlerinde gezme ile baghiyor. Abdiilmecit
donemindeki vekillerin ¢ogu Avrupa'da bir siire yasamis insanlar. Bati hayat tarzim yerli hayata
tasiyorlar. Batililagsma yukardan asag1 yayiliyor. Sarayda baglayan akim devlet memuru konaklarina da
giriyor. Abdiilaziz devri ise israf, debdebe ve sefahat donemi. Beyoglu Avrupa modalarinin yansidig
yer oluyor. Varlikli, iist tabaka ailelerde baglayan batili yasam tarzi orta smif halk arasinda da
yayiliyor” (Esen 1991:9).

Tanzimat Fermani ile yonetilen kesimin giristigi hak miicadelesi sonucu halka; siyasi, sosyal, hukuk
ve egitim alaninda bir¢cok hak tanmmis; 1856 Islahat Fermam" ile de cinsiyet, lisan ve din ayirt
edilmeksizin herkesin esit vatandas statiisiine kavugmasi saglanmistir. Cinsiyet esitligi konusu, gazete
ve dergi mubharrirlerinin de ilgisini celp etmis; Bati toplumlarindan geri kalinmasinin sebebi
aragtirtlirken bir eksigin de ‘kadinin geri birakilmighgl’ {izerine goriis bildirilmistir. Caporal’in
(1982:55) ifade ettigi lizere, 1868 yilinda yayimlanan Terakki Gazetesinde, kadinlarin egitiminin
gerekliligi, cok eslilik ve zorla evlendirme gibi adetlere elestiri getiren yazilar yayimlanir. Abdiilhak
Hamid’in Tarik adli eserinde “bir milletin kadinlari, ilerleme derecesinin Ol¢iisiidiir” ifadesi, II.
Mesrutiyet Donemi’nin kadin dergilerinde adeta bir 6zdeyis gibi tekrarlanacaktir” (Taskiran 1973: 34).

1908 Devrimi sonrasinda kadin haklar tartismasinin baslamasina ilk ortami Demet, Mehasin ve Kadin
gibi kadin dergileri olugturmustur. 19. yiizyil sonlarinda ve 20. yiizyilda Osmanl reformcu basinindaki
kadin haklar1 sdyleminin ortaya ¢ikisim1 ve Tiirk milliyetciliginin gelisimine paralel evrimini bu
dergilerden izlemek miimkiindiir” (Sancar 2017: 94). Lakin belirtilmelidir ki gerek Cihan Harbinde
gerekse Kurtulus Miicadelesinde aktif rol oynayan kadimlar'', kamusal statiide erkekler ile aym
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haklara sahip olamamis; modern Tirkiye’'nin ‘vitrin yiizii’ olarak Bati diinyasina sunulmustur.
TBMM ’nin kuruldugu 1920 ile kadinlara siyasal haklarin tanindig1 1934 yil1 arasinda Meclis’te kadin
haklar1 konusu bir giindem maddesi olarak yer alma(mis), bir iki tartisma girisimi itirazlar ve
protestolarla susturul(mustur). Cumhuriyet Halk Firkasi (Birinci Grup) ile Ikinci grubun Meclis
temsilcileri, kadinlara siyasal ve vatandaslik haklar1 verilmesi konusunda goriis birligi icerisinde
zamaninin gelmedigini diistinmekteydiler. Cumhuriyet Halk Firkasi ve mubhalifi olan Terakkiperver
Cumbhuriyet Firkasinin programinda kadinlarin istekleri ve haklariyla ilgili bir madde veya ibare yer
al(mamustir).

Donemin ‘aydin’ ve ‘Cumhuriyet devrimlerini savunan’ Kkisiligi olarak bilinen Cumhuriyet
Gazetesi’nin imtiyaz sahibi olan Yunus Nadi dahi, Cumhuriyet’te yazdig1 yazilarla bir yandan
“kadinligin hukukuna yerden gdge kadar hak veririz” derken bir yandan da Tiirk Kadin Birligi’nin
siyasi haklar miicadelesine hiikiimet adina sinirlar ¢izip hatta gazetede alayci yazilar yazarak karst
durmustur. “Kadinlar mebus olmak yerine Himaye-i Eftal’de caligsinlar” demekte; (aktaran Zihnioglu,
159) Tiirk Kadin Birligi, Ikdam gazetesinde bu tiir yazilara yanit ver(mekteyse) de Cumhuriyet
gazetesinin muhalefeti, Nezihe Muhittin’in istifaya zorlanmasi sonrasinda “Oh, diyoruz, aman
kurtulduk” diye goriis bildirmistir” (Sancar 2017: 114).

“Diinya geneline bakildiginda, kadinlarin statiilerindeki degismelerin, ihtilaller, inkilaplar ve sosyal
hareketler gibi kisa donemli veya endiistrilesme, sehirlesme, egitim ve istihdam gibi uzun dénemli
degisim siireclerinde meydana geldigi goriilmektedir. Bu siireclerde, kadinlarin aile ve toplum
icerisindeki statiilerini iyilestirmek lizere genis kapsamli hukuki reformlar yapilarak, sosyo-ekonomik
gelisme ve siyasi degisim saglanmaya caligilmistir” (Acun 2007:92). Cumhuriyet’in ilaniyla birlikte
yliziinii batiya ceviren Tiirkiye Cumhuriyeti, kadimnlarin sosyo-ekonomik kiiltiir igerisindeki
degisiminde Batiy1 referans almalar1 gerektigini vurgulamislardir; ancak kamusal zeminde, erkek
egemen toplum olma vasfini ulus—devlet siireciyle birlikte devam ettiren modern Cumbhuriyetgiler,
kadina daha ¢ok kadinlik vasiflar1 ile alakadar igler ile mesgul olmasini salik verirken; ayn1 zamanda
modern diinya kadinlar1 gibi giyinmelerini, siislenmelerini, bakimli olmalari1 ve modern egitim
tekniklerini 6grenip c¢ocuk biliylitmelerini beklemigtir. Kisacast modern iilkenin temelinin modern
ailede atilacagmi diisinen Cumhuriyet doneminin ydneticileri, kadin1 ‘modern yuva insact’
konumunda degerlendirmek istemislerdir!. Calismanin ana konusunu olusturan bu diisiince, bircok
sunumun yani sira, gazete reklamlari araciligiyla toplumsal bellekte inga edilmek istenmistir.

Bilinmektedir ki “19. asirdan itibaren sosyo-kiiltirel degismelerin ivmesini artiran teknolojik
gelimeler daha ¢ok haberlesme ve kitle iletisim alaninda meydana gelmistir. Kitle iletisimi alanindaki
teknolojik gelimeler, diger teknolojik yeniliklerin de tamitilmasimi ve benimsenmesini saglayarak
toplumlar1 daha hizli ve ¢ok boyutlu olarak etkilemeye ve degistirmeye baslamistir. 1860’11 yillardan
sonra gazete ve dergiler, 1930-40’11 yillardan itibaren radyo ve 1970’1i yillardan itibaren de televizyon
Tiirk toplumsal yasamimi doniistiiren temel dinamikler olarak ortaya ¢ikmistir” (Ozdemir 2008: 469).
Hedef kitlesi orta ve iist simif olan gazeteler (okuryazar orami ve maddi ulasilabilirlik imkani
diisiiniildiigiinde), Osmanli kadinini, modern Tiirk kadinina doniistiirme noktasinda iglevsel bir gorev
istlenmigtir. Bu fikri zeminde Tan ve Cumhuriyet Gazetesi, Tirk kadinini doniistiirme islemini, adeta
kendine gorev edinmis pozisyondadir. Calismanin bundan sonraki kisminda Tan Gazetesi’nin agtigi
kadinlar aras1 miisabakalarda ve yayimladiklar1 reklamlarda, modern ‘Tiirk kadini imgesi’
incelenecek, gazete araciligiyla hedef gosterilen ‘ideal Tiirk kadininin 6zellikleri’ irdelenecek ve sonug
kisminda da Tiirk kadinindan beklenen modern 6gretilerin igsellestirilmesi noktasinda ortaya koymasi
gereken ¢abalar degerlendirilecektir. Calisma erken Cumhuriyet Donemi olan 1920-1938 yillari
arasinda kalan siire ile smirlandirilmistir. Degerlendirme, gazete reklamlarmin gorsel analizi ile
reklam ve miisabaka metinlerinin igerik analizi yapilarak analiz edilecektir.

1. Erken Cumhuriyet Dénemi Gazete ve Dergi Miisabakalar1 Cercevesinde ideal Tiirk
Kadim

Kemalistler, 6nceki donemin ‘kadin meseleleri’ tartismalarini ve ‘kadin kurtulusunu’ misyon edinen
‘ilerici erkekler’ gelenegini devralmisti. Bu reformlarda ‘ilerici erkekler’in onemli roli, yalnizca
Batililasmis entelektiiel erkeklerin geleneksel kiiltiirden, bu kiiltiiriin kadinlar ve erkekler {izerindeki
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kisitlamalarindan duyduklar1 hosnutsuzlukla ilintili degildi; ayn1 zamanda ‘devleti kurtarma’ isini
iistlenmis Tiirk aydinlarinin 6zelligiyle baglantiliydi. ‘Modernist devlet’le 6zdeslesmis Tiirk aydinlari
icin bu devletin kiiltiire] modelinin 6nemli unsurlarindan biri ‘kadinlarin kurtulusu’ydu (Durakbaga
2000: 119). Kadmlarin kurtulusu igin girisilen egitim miicadelelerinin yani sira dis goriiniiste de
modern Bat1 kadinin1 yakalamasi beklenmis; kiiltiirel model olarak alinan Bati kadina her yoniiyle
benzeyen bir kadin idealize edilmistir. Bahsedilen cercevede erken Cumhuriyet donemi reklamlari,
modern toplumsal cinsiyet rollerinin olusturulmasinda ve sunumunda etkin rol oynamistir. Bahse konu
olan reklamlar aracilifiyla hayatinin ¢ogu zamamm evinde gegiren, geleneksel Ogretilerle ¢ocuk
biiyiliten, Avrupa modasina uzak, kendinden ziyade evin ve c¢ocuklarin bakimiyla ilgilenen Osmanli
kadini, hakim ideolojinin 6gretileriyle yiiziinii batiya ¢evirmesi beklenmis; bu suretle disa doniik,
Avrupa giyim kusam modasini takip etmesi, modern tekniklerle ¢cocuk biiyilitmesi istenen ve esinin
gbziine hitap etmesi bakimindan siislenmesi ve her daim bakimli olmasi arzu edilen modern Tiirk
kadinina evrilmek istenmistir. Bu suretle ¢esitli markalarin goérsel sunumlarinda 6zendirici ve tesvik
edici resimler kullanilirken disil 6geler 6n planda tutulmus; bu &gretilerin toplumsal zeminde
karsiligini bulup bulmadigimi 6lgmek iizere de gesitli miisabakalar diizenlenmistir. Glirbiiz Cocuk
Miisabakasi, Cok Evlatlilar Miisabakasi, Evin Kralicesi Miisabakasi ve Giizellik yarigmalari bu
neviden degerlendirilebilecek, ideal es ve anne olusturmada tesvik edici ve 6gretici yarigmalar olarak
ifade edilmektedir.

1.1 Giirbiiz Tiirk Cocugu Miisabakasi

Modern yasam tarzinin énemli karakteristikleri arasinda, bir yandan kamusal alanda hal ve tavirlarda,
kilik kiyafette kadinsiligin enikonu silinmesine yapilan vurgu vardi, 6te yandan, 6zel alanda, ev
islerine, annelik ve karilik vazifelerine fazladan agirlik verilerek rollerin kadinsilagtirilmasi s6z ko-
nusuydu, bunun i¢in pedagoji, psikoloji, ev idaresi, ev ekonomisi, aile saglig1 ve hijyen gibi yeni
bilimlerin kilavuzluguna bagvuruluyor, gorgli kurallari, karsi cinsle iligkiler ve sosyal dinlenme,
eglenme aktiviteleriyle ilgili rehber kitaplar yayimlaniyordu (Durakbasa 2000: 232). Rehber kitaplar
ve brosiirler 6zellikle diizenlenen miisabakalara katilan annelere verilmekte; sihhatli ¢ocuk bakim
tekniklerinden modern ev mimarisine kadar pek ¢ok ev i¢i meselenin modern teknikle halli Tiirk
kadinina 6gretilmekteydi. Bahsedilen miisabakalardan gazete haberlerine goére en ¢ok ragbet géren
miisabaka, Giirbiiz Tiirk Cocugu miisabakasidir.

Artarda gelen Birinci Cihan Harbi ve Kurtulus Miicadelesi, hem insani
hem de ekonomik anlamda iilke ¢apinda ciddi kayiplarin verilmesine
sebep olmus; savastan sag kurtulan kadin ve c¢ocuklar maddi
yetersizliklerle yilizlesmek zorunda kalmis ve bu siire¢, savas ardi
yetimler olarak adlandirilabilecek bircok ¢ocugun ailesiz ve yuvasiz
kalmasiyla sonucglanmistir. Mustafa Kemal Atatiirk’iin tesvikiyle, 1921
yilinda resmi olarak kurulan Himaye-i Etfal Cemiyeti, yetim, oksiliz ve
fakir ¢ocuklari kisa sayilabilecek bir zaman zarfinda, sokak hayatindan
kurtarmis; Himaye-i Etfal yurtlarinda modern Tiirk Devleti’nin ‘sefkatli
eli’ bu ¢ocuklara uzatilmigtir. Himaye-i Etfal Cemiyeti, sadece ¢ocuklar1
sokaktan kurtarmakla kalmamig aym zamanda anneleri de egitmek
suretiyle 6lii dogumlarin ve dogum sonrasinda olusabilecek cocuk
Olimlerinin 6niine gegmek icin ‘Siit Damlast’ gibi kuruluslarla, ‘Anne
ve Cocuklara Rehber’ isimli yaymlarla modern cocuk yetistirme
usullerini annelere 6gretmeyi amaglamistir.

1928, 5.19 sf:47

Ulus-devlet baglaminda, gelecegin ‘giiclii Tiirkiye’si’ i¢in giirbiiz ve saglikli nesillerin yetistirilmesini
amaglayan Himaye-i Etfal Cemiyeti, ¢cocuklar arasinda, ‘Glirbiiz Tirk Cocugu Miisabakas1’ adl1 bir
yarigma diizenlemistir. Yarismada c¢ocuklar; yasi, boyu, kilosuna gére ‘meme, mama ve oyun ¢agr’
kategorilerine ayrilmis; boyu, kilosu, hastalik gecirip gecirmedigi gibi bilgilerine bakilarak ilk tice
giren cocuklarin annelerine, c¢ocuklarimi giirbiiz ve saglikli yetistirdikleri icin ¢esitli hediyeler
verilmistir. Odiiliin cocuga degil de anneye verilmesi, gocugu yetistiren annenin gosterdigi 6zenin
ifadesi olarak degerlendirilmis; diger annelere de ‘nasil g¢ocuk yetistirilmeli?” baglaminda 6gretici
bilgiler vermistir. Birinci, ikinci ve ii¢iincil olan ¢ocuklarin resimleri ulusal gazetelerde yayimlanmus;
ilke genelinde basarili aileler bu suretle ‘onurlandirilmistir’. Anneler icgin tesvik edici olan bu
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organizasyon her y1l 23 Nisan Cocuk Bayrami haftasinda yapilmigtir.

1.1.2 Cok Evlathlar Miisabakasi

Sekil 1: Giirbiz Tiirk
1928, 5.19 sf:47

Ulus devlet baglaminda iilkenin gelecegi olarak goriilen ve iizerinde
sikca durulan ¢ocuk yetistirme meselesi hem nitelik yoniinden hem de
nicelik bakimimdan doénemin yoneticilerince 6zellikle {izerinde durulan
bir husus olmustur. Giirbiiz Tiirk Cocugu Miisabakasi ile saglikli nesiller
yetistirilmesi amaglanmisken; Cok Evlatlilar Miisabakasi ile de say1
bakimindan dogum sayisimin artirilmasit  ve kalabalik ailelerin
olusturulmasi tesvik edilmistir. Cok ¢ocuklu ailelere vergi muafiyetleri
ve c¢ocuklarinin egitiminin icretsiz olacagi taahhiit edilirken;
miisabakay1 kazanan ailelere madalya ve altin gibi pahada agir odiiller
verilmistir. Anneleri ¢ok ¢ocuk dogurmaya ve ayni zamanda saglikh
biiylitmeye tesvik eden bu miisabaka icin ailelere, sihhat cetveli
gonderilmis; annelerden ¢ocuklarin fiziksel 6zelliklerini yazmalari
istenmistir. Olii dogum yapmissa ayrica onun da belirtilmesi istenen
cetvelde en basarili adaylar yine ulusal gazetelerde ilan olunmus, bu
suretle anneler ¢ok cocuk dogurmaya tesvik edilmistir.

1.1.1 Ev Kiralicesi Miisabakasi

1936 yilindan itibaren Tan Gazetesi ve Kiiltiir Bakanligi isbirligince diizenlenen Ev Kraligesi

! Ev Kralicssi e
Kazananlers Beyogiu kiz sanat|
mektabinds hediyaia dagtlic)
o ———— ———— S

Sekil 1: 27 Nisan 1936,
Tan. s.1

Miisabakasi, gazetenin miisabaka takdiminde belirttigi tizere, ‘Tirk
kadinliginda ev sevgisini, yuva alakasini artirmak
gayretiyle™ diizenlenmistir:

“Ev kiiciilmiis bir vatan parcasi, aile ufak kalibina indirilmis bir cemiyet
hiicresi olduguna gore, vatan ve millet methumlarinin ilk kaynaklari, ev ve
aile fikirlerinde goriilebilir. Bir memlekette aileye ve ailenin barmndirdigi
eve kars1 duyulan alaka ne kadar saglam olabilirse, yurt sevgisi de o derece
suurlu bir kuvvet derecesine ulasabilir... Bir toprak parcasi iizerinde, bir
bayrak altinda yan yana siralanmis milyonlarca evi birbirine kenetleyen ve
millet ayrilmaz halde birlestiren ilk diigiim ailedir. Digiimii miimkiin
oldugu kadar kuvvetlendirmek; milleti miimkiin oldugunca ¢6ziilmez hale
koymak demektir... Bizim yine bu sevgiyi artirmak emeli ile actigimiz ev
kadim1 miisabakalarinda gozlerimizle goriip; iftiharla seyrettigimiz
hakikatlerdendir” (26 Nisan 1936 Tan,s.1).

Ulus devlet insasinda olusturulmak istenen tiim kurum ve kuruluslar,
milliyetci perspektiften yorumlanmis; ailenin de milleti olusturan ve halk

arasinda birligi saglayan temel yap1 olarak goriilmesi dolayisiyla ‘diigiimiin siki atilmasi’ igin modern
aile yapisinin saglam olusturulmasi istenmistir. Bu modern yapiy1

olusturacak aile bireyi olan kadin ise, Tan Gazetesi’nin diizenledigi ‘Ev
Kraligesi’ miisabakasiyla ev igerisinde gergeklestirilen faaliyetler
dahilinde ‘bicki-dikis, ev idaresi, ¢ocuk bakimi ve yemek yapimi’
kulvarlarinda yarismaya tabi tutulmus; Beyoglu, Uskiidar ve Selguk Kiz
San’at liseleri* Ogretmen ve miitehassislarindan miirekkep bir heyet
tarafindan degerlendirilmis ve en iyiler yemek takimi, oda takimi, ¢atal
bicak takimi, cay-kahve takimi, gramofon ve salon saati gibi donemin
modern dekorasyon ve yeme-igme iiriinleriyle ddiillendirilmistir.

Odiil dagitiminda séz alan, gazetenin imtiyaz sahibi ve muharrirlerinden

olan Ali Naci Karacan, konusmasinda ‘Turk kadini, evinin iginde daima = &

B

hiir, miistakil ve hakim olmustur’ (27.4.1936, Tan, s.6) derken kadinin  geif 1: 23 nisan 1929,
Ozgirlik alaninin ev i¢i ile smirli oldugunu isaret etmesi, donemin Cumhuriyet, sf:1
aydinlarinin bakis agisini géstermesi bakimindan manidardir.
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1.1.2 Giizellik Miisabakasi

1929 il itibariyle Cumhuriyet Gazetesinin Onciiliigiinde baslatilan giizellik miisabakalar1, Tiirk
kadinin batili kadinlar kadar giizel, akilli ve onlardan asag1 kalmayacak derecede giizel bir irka sahip
oldugunu belirtmek tlizere diizenlenmistir. Asil amag Tiirk irkinin diger wrklar kadar giizel oldugunu
ispat etme g¢abasidir. Bu giizellik yarigsmalarinin Cumhuriyet¢i modernistlerin goziinde cinsel ahlak
meselesi degil, Bat1 ile girilen bir tiir rekabet olarak algilandigini sdyleyebiliriz. Giizellik yarigmalari
Bati’ya benzeme/farkli olma ikilemi iginde kurulan Tiirk ulusunun tanimina hizmet eden bir ideolojik
kurgu 6gesi haline doniismiistiir. “Bar kadinlarinin katilimina izin verilmeyen yarismalar, Peyami Safa
gibi Tiirk milliyetcilerinin bile destekledigi bir ‘milli mesele’ gostergesi ol(makta); onun agzindan
giizellik yarigmalar1 ‘masum, gozii acilmamus, tipik aile kizi niteligindeki, zekasi, terbiyesi
mitkemmel, viicudu idman gormiis, lisan bilir’ Tirk kizlarmmin Tirk wrkinin seciyesini diinyaya
gbstermesi olarak nitelen(mektedir)” (Aktaran Pmar Oztamur, 2002).

Nitekim Keriman Halis, 1932 yilinda diinya giizeli secildiginde Atatiirk, bunun ¢ok tabii bir olay
oldugunu ve Tiirk kadimn diger kadinlar asag kalir higbir 6zelliginin bulunmadigim belirtmistir. Bu
giizelligin atalardan ve analardan miras kalan yiiksek kiiltiir ve yiiksek seciye ile donanmasinm
bekleyen Atatiirk, diinya basinina verdigi bu demegle modern Tiirk kadini i¢in tabii giizelligin yaninda
kiiltiirlin ve ahlakin da bulunmasi gerektiginin altin1 ¢izmistir. 1932 yilinda Belgika’nin Spa sehrinde
girdigi giizellik miisabakasini birincilikle kazanan Keriman Halis’in enistesi olan, sehir meclisi
azasindan ve Fatih Halk Firkasi reisi Doktor Hikmet Bey ile yapilan roportajda, Halis hakkinda
anlattiklarinin, diinya birincisi Tiirk kadininin, diger Tiirk kadinlarina 6rnek teskil etmesi bakimindan
da dikkatle iizerinde durulmasi gerekmektedir:

“Hikmet Bey diyor ki:

- Keriman elimizde biiylidii. Simdiye kadar giirbiiz, sihhatli biiyiidii. Hayatinda miithim bir hastalik
gecirmis degildir. Cok sakin ve neseli olan Keriman’in en belirgin &zelligi ailesine ¢ok diiskiin
olmasidir. Bazi geng kizlar gibi melankolik degildir. Biiyiik arzular1 da yoktu. Esasen ailenin vaziyeti
itibariyle kendi basma kapidan disar1 ¢iktig1 vaki degildi. Bir yere gitse ya annesi, ya babasi veyahut
aileden biri kendisine refakat eder. Keriman ¢ok sakin ve neseli oldugu i¢in her seye karsi hazimlidir.
Olur olmaz her seye kizmaz, itidalini muhafaza eder.

- Keriman’1n Tiirkiye haricinde ¢ok zengin bir zat ile evlenmesine miisaade eder misiniz?

- Katiyen! Keriman Tiirk kizidir. Tiirkiye’de mesut bir aile yuvast kurmasi, hem ailemizin hem de
Keriman’in emelidir” (5.08.1932, Aksam, s.7).

Diinyaya giizelligini ispat eden Halis, Tiirk kadinina; sakin, neseli, evinde mutlu ve ailesine ¢ok

diiskiin bir profil ¢izmektedir. Milliyetciligiyle de 6rnek olan diinya giizeli, Tiirk olmayan bir erkekle
evlenmeyi aklindan dahi gegirmez. Dénemin CHF ilge Baskani ve ayni zamanda doktorluk meslegini
icra eden, ‘bilim ve siyaset tedrisinden ge¢mis’ bir erkegin agzindan takdirle yorumlanan Halis’e dair
bu nitelikler, bir kadinin cismani ve insani giizelliginin birbirini tamamladigin1 ve meraklilar1 igin
‘altin degerinde giizellik dgiitleri’ olarak nitelendirilebilir.
Erken Cumhuriyet Donemi’nde, gazeteler araciligiyla kadinlar
ve geng kizlar arasinda agilan ve ‘kadinlik maharetini’ 6lgen,
Ozendiren ve tesvik eden yarigmalar cercevesinde ideal Tiirk
kadini, modernitenin getirdigi yenilikleri takip eden, evinin
idaresini iyi bilen, ¢ocuk bakiminda geleneksel usulleri terk
edip modern tekniklerle cocuk yetistirip lilke gelecegine bu
suretle katki sunabilen, iyi yemek yapabilen, ¢ocuklarinin,
esinin ve kendi kiyafetlerini dikebilen ve kigisel bakimima
dikkat eden kendi evinde hiir ve miistakil bir profil ¢izmelidir.
Bahsedilen beceriler dahilinde kadin emeginin sinirlari, eril
o e tahakkiimiin diisiince yargilar1 vasitasiyla ¢izilmistir. Kadinlar
sekil 1: 23.4.1935, Tan, s.13 bu smirlar gergevesinde, kamusal zeminde, terzilik, temizlik
is¢iligi, ¢ocuk bakiciligi, ascilik, kuaforliik gibi meslekler ile isaretlenmis; onlarin, ‘eril emegin’
sahasina girmesine genel anlamda miisaade edilmemistir.

2. Erken Cumhuriyet Dénemi Reklamlar1 Cercevesinde ideal Tiirk Kadimi

Esmerlerle Sariginlar
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Sosyal medya, toplumsal cinsiyet yargilarinin ideal olarak belirlenmesinde, yirmi birinci ylizyilin ilk
ceyreginde nasil ilk siralarda yer almaktaysa; yirminci ylizyilin ilk ve ikinci ¢eyreginde gazete ve
dergiler, basat belirtegler olarak ifade edilmelidir. “Berger’in “insanlarin karsisina bu denli sik ¢ikan
baska hicbir imge yoktur” (2005: 129) diye tanimladigi ve modern toplumda bireyin toplumsal
cinsiyet rollerine iligskin diislincelerini etkileyen arag(lardan) biri de reklam(dir). Toplumsal cinsiyet
sunumlari1 agisindan ideal erkek ve kadimi tanimlamada kullanilan unsurlar tlizerinde etkili olmasi
acisindan reklamlar, yasam bicimlerini ve aliskanliklar1 degistirmede ya da benimsetmede etkili bir
giice sahip olmaktadir” (Arslan 2015: 74).

Erken Cumhuriyet doneminde ideal kadini1 tanimlamada olusturulan cinsel politik sdylemlerde esas
meslegini ev igerisinde icra eden modern Tiirk kadinindan, annelik ve ev hanimlig1 maharetinin yan
sira giizel, ¢ekici ve bakimli bir es olmasi da beklenmistir. Ulusal gazetelerin reklam metinlerinde ve
resimlerinde ‘ideal giizel’ olarak gosterilen; bakimli, moday1 takip eden, giinlilk makyajina 6nem
veren, diizglin fizigiyle dikkat ceken, yaslanmayr geciktirmek tizere Avrupa menseili kremleri
kullanan, gen¢ goriinmek igin saglarini boyayan, bembeyaz disleriyle siirekli tebessiim eden ve
nesesiyle ailesini mutlu eden; bu suretle esinin goziine ve goliine hitap eden modern kadinlardir.
“Kadinlarin, sonradan olusturulmus, zaman i¢inde degisen bir giizellik tanimina uymaya ¢alismasinin
dogalar1 geregi oldugu miti yaratilmig ve kadinlarin bunun i¢in ¢aba goéstermesinin gerekli oldugu
diisiincesi olusturulmustur. Bu da, kadinlarin tiiketime katilmasiyla miimkiindiir. Kadinlarin
reklamlarda yansitilan “ideal giizellige” ulasabilmeleri i¢in, reklama konu olan {iriin ya da hizmeti
titketmesi gerekmektedir. Reklamlar, kadinlara kimlik vaat etmekte ve kadinlarin narsistik duygularina
seslenmektedir” (Sengiil 2018: 1). Bu minvalde rimel ve sa¢ boyasi reklamlarina ¢ok¢a yer verilmesi
dikkate degerdir. Sarisinlarin giizelliklerinin vurgulandigi reklam gorsellerinde sikca 6vgii dolu
sOzlerin kullanilmasi, sarisin olmaya 6zendirici sunumlar olarak goriilmektedir.

Yeni kurulan modern Tiirkiye’nin sekilsel modernlesmesinin 6znesi olan
kadin, Cumhuriyet elitleri tarafindan ‘giizel goriinmesi gereken’ ve bu

= g |

suretle Batrya yonelisi onaylatan modernite nesnesi olarak da ifade KENDINE HAYRAN
edilmelidir. Yenilik¢iler tarafindan her daim bakiml ve giizel gdriinmesi IDEALINE am

gereken kadin, dudagindan rujunu, kulagindan kiipesini, kolundan
bilezigini ve kirpiklerinden rimelini eksik etmememelidir. Kadina yiiklenen
bu gorev, ozellikle ulusal gazetelerde yayimlanan reklamlar araciligiyla
toplumsal bellege, toplumsal cinsiyet roliinii kodlamis; bu suretle modern
Cumbhuriyet¢i kadin imgesinin olusmasini saglanmaya ¢aligilmigtir.

Diinyanin 6nde gelen film yildizlarindan ve giizellik uzmanlarindan yola @ AL AR
glkLlarE}k verilen 6rnik'le.rd% desmde.r1 kgdl}r:l&lr ve Slf.rl§ll’l kal((hnlzli)rln nasil "2@, " PUDRA
makyaj yapmasi gerektigi ifade edilmis; hangi renk sa¢ ve kas boyasmin B ALS AMIN

tenlerine uygun olacagi, onlar1 nasil daha cazip gosterecegi belirtilmistir.
Bu neviden reklamlar, pudra ve bakim
kremlerinin pazarlamasini yaparken ayni
zamanda kadinlara makyaj tekniklerini
ogretmekte ve kadinlara ‘cazip’ olmasi
i¢in fikirler vermektedir.

Aynada siirekli kendisini izlemek ve

‘kendine hayran olmak’ ig¢in pudra, |
ruj, allik vb. iriinleri kullanmasi
gereken kadmlar, aym1 zamanda
bakimli dislere de sahip olmalidir.
Donemin iinlii markasi olan ‘Dentol’

e Cadum

o Kaodar sal

Adae idareli dir
=

Sekil 7: 23 Nisan 1937, ~dis macunu reklamlarinda, bembeyaz
Cumbhuriyet, s.21 disleriyle giiliimseyen kadinlara, ‘bir

tebessiim, askin baslangict  olur’ :
denilerek, cinsel duygularina hitap edilmekte ve ayni zamanda asik cADUM |

SANUNL

olunacak kadmin ‘tebessiim eden kadm’ oldugu imgesi siklikla

- . . ekil 1: 16 ikinci Tesri
vurgulanmaktadir. Kadimin siisii olarak gosterilen beyaz disler, erkek SeH e 18 el Teartl

1938, Cumhuriyet, 5.8
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tarafindan begenilme arzusuna hitap eden bir giizellik malzemesi olarak kadin okurlara sunulmustur.

St S, s e

Sekil 1: 28.4.1939, Tan,
s.12

Cilt kremi, ruj, pudra, dis macunu, sabun gibi reklamlar, sadece kadin goziine
hitap etmekle kalmaz; aymi zamanda erkek okurlara da ‘ciplaklik’ unsuru
kullanilarak satilmasi amaglanir. Tekin’in de belirttigi gibi (2006: 91) reklamlarda
bu amacla seks kavramini kullanmaktadir. Birgok reklam incelendiginde goriilecek
en temel unsur, c¢iplaklik ve cinselligin pornografik boyutlara ulagsmaya
baglamasidir. Cogu reklamlarda, bazen agik¢a, bazen de bilingaltina yonelik
yapilan cinsel satiglar kullanilmaktadir.

Cinselligin, cazibeli ve ¢ekici olmanim 6zellikle vurgulandigi kadin reklamlarinda
aynt zamanda dogal goriinim ve bu suretle yerli mali kullanimi da tesvik
edilmistir. ‘Hasan Itriyat’in verdigi reklam metninde: “Avrupa ve Amerikan
Ambalaj ve etiketleriyle santaj yapilmaktadir. Fransizca, Ingilizce kelimelerle,
uydurma isimlerle piyasaya c¢ikarilan ve fahig fiyatlarla satilan bazi mallar1 satin

almak kesenize ve sihhatinize zararlidir. Hasan Itriyat, hakiki Avrupa ve Amerikan mallarindan bile
ustlindiir. Tabii giizellik, hakiki genglik, ancak Hasan Itriyat ile temin olunur” denmektedir.
Hollywood tinliilerinden, iinliilerin yakinlarindan 6rnekler verilerek giizelligin

Kodnn Serveli o |

Sekil 1: 24.5.1936, Tan,
s.7

Sekil 1: 24.5.1936, Tan, 5. 7

ve aynmt zamanda dogalligin vurgulandigi reklam
metinlerinde, ‘kaslarini tiras eden kadinlar’ elestirilirken;
‘garip vaziyetlere girmemeleri’ konusunda kadimnlar
uyarilmistir. Dogal yoldan bakimi tesvik eden reklam
metinlerinde, kadinin serveti olarak gdsterilen saglarinin
da bakimini dogal yoldan yapmasi 6nerilmistir. ‘Bakimli,
temiz ve parlak’ saglar, kadinin ziyneti olarak gosterilmis;
modern donemin oOgretisiyle ‘acik ve gosterisli saclar’
tesvik edilmistir.

Sekil 1: 26.4.1935, Tan, .16

Hollywood modasinin anlatildigi kadin modasi sayfalarinda her kadinin kendine
yakisan sa¢ bi¢cimini bildigi gibi; saclarin1 da nasil siislemesi

gerektigi bilmesi gerektigi belirtilmektedir. Sa¢ ve makyaj I"T'"“"'I
modasini takip etmesi beklenen modern Tirk kadini ayni '/
zamanda giyim modasini da takip etmeli, mayo ve :
bikini se¢iminde de Ozenli davranmalidir. Gazete
reklamlarinda geng ve 30’lu yaslarinda olan kadinlar
aynt zamanda diizgiin fizikleriyle de 6n plandadir.
Reklamlarda idealize edilen kadin, bakimli ve
gidasina dikkat eden, zayif kalabilen kadindir. Bu
amagla kadinlara diyet receteleri sunulmus,
hedefledikleri kiloya diismeleri i¢in azimle bu diyet
listelerine uymalar1 beklenmistir.

Kalori hesabiyla incelmesi beklenen kadinlarin ayni
zamanda ¢ok zayif olmasi da makbul goriillmemistir.
Istah acan yiyecek listelerinin de verildigi moda
sayfalarinda kadinlar, erkek okurlar goz estetigine de
hitap edecek sekilde boydan fotograflarla gésterime
sunulmustur.

Geng, cazibeli, cilt bakimma 6nem veren, giizel dislere ve bakimli saglara sahip
olan kadmlar, kisa ve agik kiyafetleriyle de modern Tiirk kadiin giyim kiiltiiriinii
kokten degistirecek bir surette Cumhuriyet reformlarma da seklen destek vermesi
arzu edilmistir.

Aynaya her baktiginda ‘kendine hayran olmasi’ beklenen kadin yiizii ve kadin bedeni bir obje

Sekil 1: 29.4.1937,
Tan, s.7
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16 GUnde Zayillamak

Igcin Neler Yemeli? _
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niteliinde ve tiikketim nesnesi olarak toplumsal kiiltiire
sunulmustur. Toplumun kadin kimligini doniistiiren ve kadin
bedenine form veren bu neviden reklamlarda, kadinlarin
erkeklerin goziine hitap etmesinin yani sira kalbine nasil hitap

Ojle yometi edilmesi gerektigi de anlatilmistir. “Erkekler, neseli ve giiler
yuzlii kadinlardan hoslanir” bagligiyla kadinlara tebessiimii,
2::: :: ;‘:::. e ::: erkegi etkilemede bir diger ara¢ olarak sunan Tan Gazetesi’nin
Yopurt 90 tarihli yazisinda, alelade bir gen¢ kadinin tebessiim sayesinde
nasil bir mutluluga ulastig1 anlatilmaktadir:
Akjam yemefi

“Bir geng kadin tanirim, alelade bir giizelligi vardi. Birdenbire
giiniin birinde daha giizel olmaya, etrafa adeta 11k verecek
kadar parlamaya basladi. Acaba bu kadina ne olmustu?
Mesuttu. Bu giizellesmesinin sebebi icinden gelen saadet ve
neseden ileri geliyordu. Isittim ki sevdigi birisi ile tanismis ve
cok seviliyormus. Yakinda evleneceklermis. Giizellesmesinin
sirr1 bu oldugu ortaya ¢ikti.”

350 gram scbae gorban 200

200 gram mspanak 150
2 Mandalina 10

Xalogd yekQnn 970

Sekil 1: 24.4.1935, Tan, s. 13

Yazinin devaminda giilmeyen, soguk ifadeye sahip kadinlar, kabahatli olarak gosterilirken; giilmeyi
ogrenmek ve siirekli tebessiim edip neseli tavir sergilemek, kadina bir gérev olarak sunulmustur:

“Mahzun bir bakis, soguk bir ifade, en giizel yiizli ¢irkin ve manasiz yapar. Eger giizelseniz ve ayn
zamanda giizelliginiz nispetinde begenilmiyorsaniz kabahat yine sizdedir. Tebessiim etmesini
bilmiyorsunuz, giilmesini 6grenememisgsiniz. Neseli degilsiniz. Herkes sizden kagiyor. Nesesiz
insanlardan kimse hoslanmaz. Her sabah sagimizi tararken, siislenirken, yliziiniizii yikarken aymni
zamanda gozlerinize parlak ve 1sikli olmasini emrediniz. Dudaklariniz tatli bir tebessiimle agilsin,
beyaz dislerinizi gdsteriniz.”

Giler yiizlii ve neseli olmalar1 halinde erkekler tarafindan tercih edilecegi, kendi sectigi erkek ile
mutlulugu yakalayacag alt metinde 6giitlenen ve bu suretle geleneksel evlilik usiillerini asip* modern
ve batil1 bir kadin gibi bakimli, neseli ve giiler yiizlii olup evlenmek istedigi erkegi kendi segen Tiirk
kadini, Erken Cumhuriyet Donemi’nin gazete reklamlarinda ve moda sayfalarinda ideal olarak
sunulmustur. Ancak sunu belirtmekte fayda vardir; ideal olarak sunulan kadin, toplum tarafindan ne
kadar kabul goriip igsellestirilmis; ne kadar ‘garip ve sira dis1” olarak adlandirilmig bu da ayr1 bir
calisma konusu olarak goriilse de Cumhuriyet elitlerinin doniistiirmek istedikleri Tiirk kadinia
cizdikleri vizyon yukarida verilen gazete reklamlarinda nispeten ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug¢

Kadinin kocasinin himayesi altinda, aileye ait oldugu fikri tiim liberal erkek kuramcilarin ortak
diisiincesiydi. Hatta kuramsal olarak dogal haklarin tiim insanlar i¢in oldugu goriisiinii savunan John
Locke gibi diigiiniirler bile buna taraftardi (Donovan 2000:26). Aydinlanma Dénemindeki kadina bakis
acisina 1s1k tutan bu yaklagimda, Sanayi Devrimi ile birlikte her ne kadar kadin haklar1 ve miicadelesi
yolunda yol alinmaya calisildiysa da esitlik miicadelesinde c¢ok ileri gidilememistir. Elbette
modernitenin kadinlarin sosyal yasamini genigletmek tizere getirdigi yeniliklerin yok sayilmasi
miimkiin degildir. Ozellikle Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan sonra hiz kazanan modernlesme
stireci, kadin hayatina da dahil olmus; kadin1t modern Tiirkiye’nin geleceginde misyon sahibi bir birey
olarak konumlandirmistir. “Bilindigi iizere, Kemalizm, devleti ve toplumu, biitin kurumlariyla
harekete geciren bir degisim ve bir modernlesme projesidir. Osmanlidaki kismi modernlesme yerine
Cumbhuriyet, topyekiin modernlesmeyi benimser. Daha da ileri giderek, modernlesme Avrupalilasma
ile 6zdeslestirilir” (Acun 2007:98).

Kadin ve aile iizerinden kurulmaya calisilan ve gelecegin modern Tiirkiye’sini olusturma projesi
olarak degerlendirilen Cumhuriyet devrimleri siirecinde Tiirk kadindan iki yonlii beklenti olusmustur.
Ilki, gelecegin ulus-devletini, Bat1 normlarma ve refahina kavusturacak olan bugiiniin ¢ocuklarini,
geleneksel usulleri terk edip modern tekniklerle biiylitmesi ve moderniteyi evindeki esyalardan;
giydigi kiyafetlere kadar tagimasidir.
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Ikinci beklenti, Batidaki 6rnekler rol model alinarak, kadimin disil unsurlarinin 6n plana ¢ikarilmasi ve
bu suretle cilt ve viicut bakimina 6nem veren, Avrupa modasini takip eden; sagindan ¢orabina ve
sapkasina; mayosundan rujuna ve pudrasina kadar tasidigi her unsurda modern Avrupa menendi
iiriinleri kullanan, esinin hem g6z hem de goniil zevkini doyuran, neseli ve siirekli tebessiim eden Tiirk
kadin1 idealize edilmistir. Bu kapsamda cesitli miisabakalar diizenlenerek kadinlar tesvik edilmis;
kendilerinin Bati1 kadinindan agagi kalir 6zelliklerinin olmadig1 ispat edilmeye g¢alisilmistir. Tan ve
Cumbhuriyet Gazetesi, Tirk kadminin modernlestirilmesi amaciyla verdigi reklam metinleriyle ve
diizenledikleri kadin miisabakalartyla, modern Tiirkiye’nin insast baglaminda, Tirk kadinim
sekillendirici gorev iistlenmislerdir. Her ne kadar kadindan modern vizyon sahibi bir es olmasi, aile
hayatini modern usullerle dizayn etmesi beklenmisse de; modern haklar ve esitlik konusunda Tiirk
kadin1 1935 yilina kadar birlikte vatan miicadelesi verdigi erkeklerle ayni statiide olamamistir. Ulus-
devlet baglaminda, kadinin iilkeye politik katkisi ancak saglikli ve giirbiiz ¢cocuklar yetistirmekle
sinirlandirilmig;  ekonomik zeminde de aile ekonomisine katkist  belirli mesleklerle
cergevelendirilmistir.
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Dipnotlar

" Newton paradigmasma gore, akla ve matematiksel ilkeler mekanizmasina uygun olarak islemeyen
seyler, ikincil, yeterli olmayan, gercekten uzak ve adlandirilamaz Oteki olarak kabul edilir. Erkek liberal
diistiniirlerin bakis agisina gore kadin, iste bu ikinci kategoriye girmektedir. (O halde Newton’un diinya
goriisii, bir tarafta akilla yonetilen kamusal diinya ve evrenin fiziksel diinyas: ile diger tarafta akil-dis1
olarak nitelendirilen duygusal iligkilerin, kisiye 6zgii tutumlarin, inangla, ahlaki yarg:1 ve estetikle ilgili
sorularin, ve bir de kadmin yer aldig1 ikincil marjinal diinya arasinda kokten bir ayrim ya da kirilma
oldugunu 6ne siirmektedir (Donovan 2000:23). Bu yeni-Stoac1 goriis, ayni1 zamanda iginde akilci diinya-
nin akildis1 diinyaya {istiin oldugu ve onu denetlemesi gerektigi 6n kabuliinii igerir; diizen, diizensizligin,
marjinalin ve Otekinin diinyasina dayatilmalidir (Donovan 2000:24).

i Tarih bilimciler, on altinci yiizyilldan &ncesi i¢in kaynak bulmanin pek miimkiin olmadigindan
bahsederler. Ayrica, Osmanli Devleti’nde resmi tarih yaziminin, 16. yiizyilda, Ahmedi ile baglamasi da
buna bir sebep olarak gosterilebilir.

il Batili seyyahlarin, kapali toplum statiisiinde yasayan Osmanli kadiniyla yakin temas kuramamasi
sebebiyle, on yargili ve sekil itibariyle gézlemlerin yorumlanmasindan kaynakli Oryantalist bir yorumu
ortaya koyar.

V Kadin sorunu genel olarak kadinin toplumsal hayattaki statiisii, esit haklara sahip olmasi, haklarin esit
bir sekilde kullanabil- mesi ve kadinin kisi olarak var olabilmesi konularini kapsa- maktadir (Dogramaci,
1997,s. 1).

vV Osmanli Devleti’nde kadinlar, sadece Sibyan Mektepleri’nde egitim alma hakkina sahiptiler. Bu egitim,
okuma-yazma ve Kur’an-1 Kerim 6grenmekle sinirliydi. Baz1 sansh elit tabakadaki hanimlar 6zel dersler
alarak bilgilerini genisletebiliyorlardi. (Balci ve Tuzak 2017:44)

Vi 15. Ve mezheb ve lisdn veyahild cinsiyet cihetleriyle suniif-1 tebaa-i saltanati seniyyemden bir sinifin
aher siifindan asag1 tutulmasimi mutdzammin olan kaffe-i ta'birat ve elfaz ve temyizat muharrerati
divaniyyeden ilelebet mahv-1 izale kilinmasi ve ahad-1 nas beyninde veydhud memurin taraflarindan dahi
mucibi sin ve ar olacak veya namiisa dokunacak her tiirlii tarif ve tavsifin istimali kaniinen menolunmasi
(Akt: Giimiis 2008: 223; Bianchi 1856: 11-12)

Vi Kadin meselesinin Tiirkiye’de milliyetgi bir uyanis aninda formiile edilmesi, toplumsal cinsiyetle ilgili
meselelerin de boyle bir milliyet¢i gerceve iginde tartisilmasi nedeniyle, Halide Edib, Bati’da kamusal
alanda toplumsal refah, egitim ve sosyal yardim hizmetlerini 6ne ¢ikaran bir kadin hareketi ile daha
rahatlikla empati kurabiliyordu; kadm cinsinin erkek cinsine kargi miicadelesini isteyen militan feminist
eylemlere ise yakinlik duymuyordu.(Durakbasa 2000: 196)

Vil Her ne kadar egitimli olmasi tesvik edilse de Tiirk kadini evinin hainimi oldugu bilincini ‘aklindan
¢ikarmamalidir’. Bu suretle kaleme alinmis ‘Mektepli Hanim Kizlarin Mars® adeta Cumhuriyet
ideologlarinin kadina bakisini ifade eder niteliktedir:

Bize cennet evdir...

Borcum, tehdit altindaysa

Kurtarmaktir vatanimi,

Fakat isim ondan sonra

Olmaktir bir ev hanimu...
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Ben de ilim 6grenirim,

Fakat eve demem zindan,

Ayrilamaz derim pirim

Kadin evden, ev kadindan! (Dogramaci 1989:83)

* 27.04.1936 Tan, sf:6

X 1928 yilinda agilan Kiz San’at Liselerinde, modern tekniklerle ev idaresi, ¢ocuk bakimi, sofra diizeni,
konugma adabi, modaya uygun elbiseler dikimi &gretilmis; Cumhuriyet ideologlarinca, donemin geng
kizlar1, gelecegin modern Tiirkiye’sini kuracak nesilleri yetistirecek anneleri olarak degerlendirildiginden
dikkatle yetigtirmislerdir.

X <“Tiirk wrkmin giizelliginin daima mahfuz oldugunu gosteren diinya hakemlerinin bu Tiirk ¢ocugu
iizerindeki hiikiimlerinden memnunuz. Fakat Keriman Ece (Tiirk dilinde kralice demektir) isittigimiz gibi
sOylemistir ki o biitiin Tiirk kizlarinin en giizeli olmak iddiasinda degildir. Bu giizel Tiirk kizimiz irkinin
kendi mevcudiyetinde tabii olarak tecelli ettirdigi giizelligini diinyaya diinya hakemlerinin tasdikiyle
tanittirmig, olmakla elbette kendisini memnun ve bahtiyar addetmekte haklidir. Tiirk milleti bu giizel
¢ocugunu siiphesiz samimiyetle tebrik eder” (3.08.1932, Aksam, s.1).

Xi Modern Tiirk edebiyatinin olusturulmasinda ilk isimlerden olan Sinasi, 1895 yilinda yayimladig1 Sair
Evlenmesi adli tiyatro metninde, gelenekseli temsil eden gériicti usulle evliligin terk edilip, ¢iftlerin kendi
secimleriyle evlenilmesi gerektigini mizahi bir tslupla dile getirmistir.

Extended Abstract

In Western culture, ‘women with irrational mind' were considered in the same line until the Industrial
Revolution and were seen as responsible for household (emotional) affairs. Women in Ottoman culture
were evaluated with almost the same idea; it was determined that men did not exceed the limit of
being responsible for household affairs. Although the information about the existence of women in
Ottoman culture and their status in society are limited and biased in historical sources, it is difficult to
find data of this kind before the Enlightenment Age. “However, in the light of the known documents,
we would not be wrong if we say that Ottoman women lived different lives in cities and rural areas.
While rural women participate in production with the man of the house and are more visible in social
life, the number of women working outside the home is very low among women in the city” (Aygiil
2010: 18). For this reason, while women living in villages are seen closer to their freedom than women
living in the city, thanks to their participation in agricultural labor, it can be argued that the woman
who lives in the home and does not earn any household labor leads a more dependent life. Therefore, it
would not be wrong to state that even in the Ottoman society women are interested in domestic affairs
whether they are inside or outside the home. Similar to the situation in the West, Ottoman women
living indoors, working outside the home were not considered acceptable until the Industrial
Revolution, so concepts such as women's freedom, women's issue, women's rights, women's struggle,
women's education, women's labor were considered as the beginning of the reform movements of the
Ottoman Empire. Until the ninth century, concepts are not encountered in written sources; however,
the nineteenth century is a turning point for the struggle for women's rights. As Esen stated, women,
who were closed to home throughout the long history of the Ottoman Empire started to go out of the
house in the westernization efforts of the empire. The Mahmut 11 era has prepared the ground for the
socialization of women's life as in other social areas. In the Early Republican Period, within the
framework of the competitions opened between women and young girls through newspapers that
measure, and encourage 'femininity', the ideal Turkish woman follows the innovations brought by
modernity, knows the management of her home well, abandoned traditional methods in child care and
used modern techniques. She should draw a free and independent profile in her own home and raise
children and contribute to the future of the country in this way, cook well, sew their own clothes, and
take care of their personal care. Within the aforementioned skills, the boundaries of women's labor
have been drawn through the judgments of masculine domination. Within the framework of these
limits, on the public sphere, women are marked with professions such as tailoring, cleaning work,
babysitting, cooking and hairdressing; they are generally not allowed to enter the field of 'male labor'".
In the sexual political discourses created to define the ideal woman in the early Republican Period, the
modern Turkish woman, who performs her main profession in the house, was expected to be a
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beautiful, attractive and well-groomed wife as well as providing motherhood and housewife skills.
Shown as "ideal beauty" in the advertisements and pictures of national newspapers; she is well-
groomed, follows fashion, cares about her daily make-up, draws attention with her smooth physique,
uses European origin creams to delay aging, dyes her hair to look young, constantly smiles with her
white teeth and makes her family happy with her joy. Thus, she is a modern woman who appeals to
the eyes and like of her husband. “The myth that women try to conform to a definition of beauty that
was created later and changed in time is a necessity of their nature, and the idea that women should
strive for this has been created. This is possible with the participation of women in consumption. In
order for women to reach the "ideal beauty" reflected in the advertisements, they must consume the
product or service subject to the advertisement. Ads promise women identity and address women's
narcissistic feelings. In particular, accelerating the modernization process after the establishment of the
Republic of Turkey, it has been involved in women's lives; woman having a mission in modern
Turkey's future is positioning as an individual. “As it is known, Kemalism is a project of change and
modernization that mobilizes the state and society with all its institutions. Instead of the partial
modernization in the Ottoman Empire, the Republic adopts total modernization. Going further,
modernization is identified with Europeanization.
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