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Tiiketicilerin ithal Hayvansal Uriinler Karsisindaki Tutum ve Davramslarimin Logistik

Regresyon Analizi ile Tahmini
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Ozet

Bu c¢alismada ithal hayvansal gidalarin tiiketimi konusunda tiiketicilerin tutum ve davranislari tizerinde etkili olan; sosyal, ekonomik,
demografik ve inang faktorleri analiz edilmistir. Arastirmanin analizi i¢in Ankara ilindeki tiiketicilerle anket yapilmistir. Analiz yontemi olarak logit

regresyon analizi kullanilmustir.

Tiiketicilerin ithal hayvansal iiriinlerin tiiketiminde en ¢ok ekonomik ve inancla ilgili faktorlerden etkilendikleri saptanmistir. Bu faktorler;
fiyat, kalite, marka, hayvan cinsi, inang, egitim ve et tiikketimi olarak regresyon modeline dahil edilmistir. Fiyat ve biit¢eye uygunluk gibi ekonomik
faktorler ile inang faktoriiniin ithal hayvansal iiriin tiiketiminde 6nemli faktorler oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: ithal Hayvansal Uriin Tiiketimi, Logit Regresyon Analizi

Assessing Consumer Preference and Attitudes toward Imported Animal Product, and the

Estimated Logistic Regression Analysis

Abstract

In this paper, the analyzes have been made for the impact of social, economics, demographic and belief factors on consumer behaviors for
consumption of import animal product. Consumer survey was conducted for the analyzing of study in Ankara. Logit regression method was used

to analyze.

Consumer behavior for import animal product in Turkey is influenced by economics factors and belief factors. These factors are specified as
a function of prices, trademark, type of animal, belief, education, quality and meat consumption. According to results, the most important factors

are price, budget compliance and belief.

Key Words: Consumption of Imported Animal Product, Logit Regression Analysis.

1.Giris

Glinlimiiz ekonomilerinde globallesme 6ne ¢ikmisken
iilkeler arasinda islenmis gidalarin pazarlanmasi da hiz
kazanmigtir. Tiiketicilerin ithal gida veya firiinlere olan
talebi yurt i¢i pazarlarda rekabet ortami yaratmaktadir.
Tiiketicilerin gelir diizeyi ve ithal iiriin fiyatlar iireticiler
acisindan rekabet Ustliinligiinii zayiflatmaktadir. Gida
sektorii Tiirkiye’de imalat sanayinde Onemini halen
korumaktadir.

Ozellikle 24 Ocak 1980 ekonomik istikrar tedbirleri
ile hayvansal iiriinlerden devlet desteginin ¢ekilmesi,
hayvansal tretimi olumsuz yonde etkilemistir (Kutlu
ve ark, 2003: 13). Buna ilave olarak; altyap1 yatirimlari
ve diizenlemeleri yapilmadan izlenen ozellestirme
politikalart da sektorii zora sokmustur. Tiirkiye nin
diinya kirmizi et iretimindeki payr %1,6 ile %1,8
diizeyindedir. Toplam sigir ve dana eti tiretiminin %20
,6’s1n1 ABD, %14’iinii ise AB karsilamaktadir (Karakus,
2011: 76). Avrupa’da kisi bag1 yillik et tiiketimi 105 kg
iken; Tirkiye’de 3 kg’dir. Gozard: edilemeyecek kadar
biiyiik olan bu farkin olugmasinda, Tiirkiye’de hayvansal

gida tiretiminin yetersizligi (Kutlu ve ark., 2003: 7) ve
fiyatlardaki artigin rolii biiyiiktiir. Bu sebeple, ithal et
ithalat1 giindeme gelmistir.

Islenmis hayvansal gidalarin yurtiginde
pazarlanmasinda pazar potansiyelinin belirlenmesi,
pazarin degerlendirilmesi, tiiketici aragtirmalari, hedef
kitlenin ortaya konulmasi, satis tahminleri, {riinlerin
ambalaj ve etiket gibi ozellikleri ile ilgili ¢alismalar,
dagitim maliyeti, satis ¢abalarinin organize edilmesi,
tahmini fiyat belirleme gibi temel pazarlama konular
yerine getirilmelidir (Yalgi, 2003: 3).

Bu calismada yukarida sayilan temel pazarlama
konularindan tliketici arastirmalari  yoniiyle ifade
edilen konu ele almmistir. Ankara ili kentsel alanda
yasayan tiiketicileri kapsayan calismada, tiiketicilerin
ithal hayvansal {lirlinlere karst tutum ve davranislari
incelenmistir.  Ozellikle son yillarda kirmizi et
fiyatlarindaki artis ithal et konusunu giindeme getirmistir.
Tiirk insaninin ithal hayvansal {irlinlere, 6zellikle kirmiz1
et ithalatina inang faktoriinden otiirli farkli bir tutum ve
davranigiin oldugu bilinmektedir.
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2. Materyal ve Yontem

2.1 Materyal ve Ornekleme

Tiiketici  davraniglarini  regresyon analizi ile
incelemede kullanilacak veriler tiiketicilerle yapilan
anketlerden elde edilmistir. Diger veriler ise Tiirkiye
Istatistik Kurumu web sayfalarindan saglanmistir.

Ankara li’'nde kimlerle ve kag kisi (aile) ile anket
yapilacagl, yani Ornek hacminin belirlenmesinde
pazarlama arastirmalarinda  kullanilan  formiilden
yararlanilmistir (Gegez, 2007: 268).

(P(l —-P)Z? ]

el

Formilde;

n = Ornek hacmi

Z = belirlenen giiven diizeyi i¢in standart z degeri

P = anakditle oran tahmini (ana kiitle orani bilinmedigi
i¢in P=0,50 alinmistir)

E = hata marji

Formiil yardimiyla hesaplanan 6rnek hacminde hata
pay1 %S5, istatistiksel giiven diizeyi %5 alinmustir. Ornek
hacmi 385 kisi (aile) olarak saptanmustir. Belirlenen
ornek hacmine gore kimlerle nerede anket yapilacagi
kolayda 6rnekleme yontemine goére belirlenmistir (Yiizer
ve ark., 2006: 177; Sivashgil, 2003: 197). Hangi semt
ve mahallede anket yapilacag1 Ankara il haritas1 {izerinde
niifus oranma gore belirlendikten sonra bu semtlerdeki
siipermarketlerin Oniinde aligverise gelen tiiketicilerle
yliz ylize gorisiilerek anket yapilmistir. Toplam 5 AVM
ve 12 stipermarket bu amag i¢in kullanilmigtir.

2.2. Yontem

Tiiketicilerin tutum ve davraniglar gibi tiiketici profili
lizerinde sosyal ve ekonomik yonlii arastirmalarda logit
regresyon analiz yontemine basvurulmaktadir (Akyildiz
ve Marangoz, 2008: 153; Ozer ve Lebe, 2008: 241; Inal
ve ark., 2006: 101). Bu g¢alismada da ithal hayvansal
iiriin tiiketimini etkileyen faktorler binary logit regresyon
analizi ile irdelenmistir.

Tiiketicilerin ithal hayvansal {riinlere karsi tutum
ve davranislart lizerinde etkili faktorler arastirilarak,
hayvansal iriinlerin ithalatin1 etkileyen faktorler tiiketici
yoniiyle incelenmistir. Tiiketicilerin ithal hayvansal {iriin
tilketimini etkileyen faktorlerden sosyal ve ekonomik
unsurlarin yani sira inang (din, gelenek, aligkanlik vb)
faktoriinlin etkisi ozellikle ele alinmistir. Analiz igin
anket yoluyla toplanan veriler kullanilmistir. Anketler
2011 yili Subat ayinda Ankara ili’'nde yasayan niifusa
uygulanmustir.

Arastirilmak veya agiklanmak istenen bir degiskenin
bir ya da daha cok degiskenle iliskisi veya bagimlilig
regresyon analizleri ile agiklanabilir. “Anlama-agiklama”
ve “tahmin-kontrol” gibi iki temel bilimsel amaci bu
yontemle izah etmek miimkiindiir (Giirsakal, 2007: 24).
Sosyal bilimlerle ilgili ¢alismalarda logit regresyonun
siklikla kullanildig: bilinmektedir.

Logit regresyon modeli en az iki bagimli degisken i¢in
tasarlanmis dogrusal olmayan regresyon modelidir. Bagka
bir ifade ile uygun doniisimlerle dogrusallastirilabilen
bir dogrusal olmayan modeldir (Stok and Watson 2007:
389). Bu calismada logit regresyon modelinde bagimli
degisken ikili (sifir ve bir) kategoride diistiniilmistiir.
Binary logit regresyon olarak ifade edilen modelin
bagimli (agiklanan) degiskenleri;

0 Ithal kirmiz1 et tiiketmeyenler

1 = Tthal kirmiz1 et tiiketenler seklinde olup; olaym
meydana gelmesi hali 1, gelmemesi hali 0 degeri ile
gosterilmistir.

Modeldeki bagimsiz (agiklayici) degiskenler stirekli
ve kesikli degiskenlerden olusmaktadir. Logit regresyon
analizini kullanma amaci, bagimli degisken ile bagimsiz
degisken arasindaki iliskinin tanimlanmasini saglayan
bir model kurmaktir (Hosmer and Lemeshow, 2001: 1).

Logit regresyon tahmininde SPSS programi
kullanilmustir. Logit katsayilarindan Odss (bahis oranlari)
yorumu onemli bir kolayligi teskil eder (Topgu, 2009:
881).

Basit olarak logit regresyon modelinin gosterimi
asagida verilmistir (Gujarati, 1999: 554-556):

P =EY=1/X)=p+BX,

1
P=EXY=1/X)=|——F77%+
= B0 =10 %) =),

Gosterimde kolaylik saglamak igin 1 nolu esitlikte
7=, ,B,X; denilirse,

£ = (%)
I+e™ elde edilir ()
Bu fonksiyonda Z, -oo ile +oo ve P, O ile 1 araligindadr.
Modeldeki P, bir olayin gerceklesme ihtimalini
gosterdiginden, olayin gergeklesmeme olasiligr 1-P, olur.

tr (i) 3)

Gergeklesme ve gergeklesmeme ihtimali
oranlandiginda;
P 1+e”

1-P l+e” (4) elde edilir.

Esitligin her iki tarafinin logaritmasi alindiginda;

L. =1Ln P
1

2 ] =Z;Ine (5) elde edilir.

Denklem 5°de Lne =1 ve Z, = B,+B,X, ifadeleri yerine
konuldugunda;

L =B+BX, (6) elde edilir.

Bu sekilde dogrusal olmayan logit regresyon modeli
hem paremetrelere gore hem de degiskenlere gore
dogrusallagmistir.

Logit modelde Odds oranlar1 olayin gerceklesme
sayisinin gerceklesmeme sayisina oranidir. Denklem 4 bu
haliyle Odds oranidir (Tiiziintiirk, 2007: 7). Diger taraftan
logit modeldeki egim katsayilart bagimsiz degiskendeki
bir birimlik degisime kars1 logitteki degisimi dlcer (Erdal
ve Esengtin, 2008: 208).
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Cizelge 1. Tiirkiye’de Yillara Gore Hayvansal Uriinlerin ithalati, 1997-2011 (milyon dolar)

Yillar Canh Et ve Eti Yenen Balik ve Deniz Siit ve Sit Uriinler, Diger Hayvansal
Hayvan Sakatat Uriinleri “Yumurta, Bal, Uriinler
Kiimes Hayvanlar:
2011* 416,5 388,2 80,1 47,6 28,9
2010 333,1 250,2 133,8 128,3 38,2
2009 33,6 1,6 105,9 117,1 28,9
2008 41,4 0,9 119,7 127,0 28,5
2007 239 0,1 96,6 110,6 32,6
2006 15,6 0,1 83,4 77,9 28,0
2005 14,7 0,2 68,5 75,7 31,2
2004 9,78 0,2 54,2 68,7 31,9
2003 11,8 0,1 32,6 52,3 33,1
2002 15,9 0,1 18,7 37,2 26,6
2001 22,8 0,3 11,5 21,7 16,1
2000 334 1,1 37,0 36,3 23,9
1999 23,6 0,1 29,4 36,1 17,3
1998 26,1 0,2 40,5 36,1 18,2
1997 18,9 1,1 50,8 30,2 15,8

Kaynak: TUIK., www.tuik.gov.tr, Dis Ticaret Istatistikleri /Gostergeler/fasilalara gore ithalat/, Son Erigim Tarihi: 08/08/2011

Not: #2011 yil1 Ocak-Haziran aylar1 toplamidir.

3. Tiirkiye’de Hayvansal Uriin ithalat Degerlerine
Genel Bakis

Tiirkiye’de 2010 ve 2011 yillarinda &zellikle
kirmizi et ithalatinda ani artislar goriilmektedir. Ithal
et politikalar1 ve giimriik vergisi oranlart bu artislarda
destekleyici ya da tesvik edici olmustur. Yurt iginde
kirmiz et fiyatlarindaki ani yiikselme karsisinda ithal et
politikalart yeniden degerlendirilerek 6zel sektoriin ve
Et Balik Kurumu’nun ithalatina izin verilmistir. Cizelge
1’de Tirkiye’nin hayvansal triinler ithalat rakamlari
verilmistir. Cizelgede gorildiigii iizere canli hayvan
ve karkas et ithalati ¢ok ani bir sigrama gostermistir.
Canli hayvan ithali, 2009 yilinda 33,6 milyon $’dan,
2010 yilinda 333,1 milyon $’a ve 2011 yilinin ilk alti
aymda 416,5 milyon $’a ¢ikmustir. Cizelgenin ikinci
stitununda yer alan et ve eti yenen sakatatlar ithalatinin
hemen tamami karkas et ithalidir. Karkas et ithali 1996-
2009 yillari arasinda yaklasik 1 milyon $ civarinda iken,
2009 yilinda 250,1 milyon $’a ve 2011 yilinin ilk alti
aylik doneminde 388,2 milyon $ olarak gerceklesmistir.
Bu ani yiikselmeler yurt i¢i et fiyatlarinin s6z konusu
yillarda ani yiikselmesi karsisinda bir onlem olarak et
ithalatinin tesvik edilmesi ile ger¢eklesmistir. Hiikiimet
et ithalatindan alinan vergi oranlarini siirekli degistirerek
bir taraftan yurt ig¢inde et fiyatlarinin agir1 yiikselmesini

onlemek isterken, diger yandan yerli ireticileri de
korumak istemistir. 2010 ve 2011 yillarinda et ithalinden
alinan glimriik vergisi oranlar1 ara ara Bakanlar Kurulu
Karart ile degistirilmistir.

Siit ve siit tirtinleri, ithalat degerleri incelenen zaman
serisi igerisinde ani degisiklikler yapmamistir. 1997
yilinda 30,2 milyon $ civarinda olan ithalat, 2000 yilinda
36,3 milyon $, 2005 yilinda 68,7 milyon $ ve 2010
yilinda 128 milyon $ dolar olarak gerg¢eklesmistir. Balik
ve deniz iiriinleri ithalat1 da siit ve siit tirtinleri ithalatina
cok yakin degerlerde benzer sekilde gelisim gostermistir.
Balik ve deniz iiriinleri ithali 1997 yilinda 50,8 milyon
$’dan, 2005 yilinda 75,7 milyon $’a ve 2010 yilinda
133,8 milyon $’a ¢ikmustir.

4. Logit Regresyon Modeli Sonuclar:

En uygun modelin belirlenmesi amaciyla once
konunun teorik ve kuramsal yapisi dikkate alinarak bir
baslangi¢c modeli olusturulmustur. Daha sonra baslangi¢
modelinde yer alan degiskenlerin istatistiksel Snem
seviyesi sonuglarina gore modele ¢ok sayida degisken
eklenip cikartilarak en uygun modelin belirlenmesi
yoluna gidilmistir. En uygun model i¢in baslangi¢c modeli
aday degiskenlere iligskin tanimsal 6zellikler Cizelge 2’de
verilmistir.



62

S. Karabas / KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 15 (24): 59-64, 2013

Cizelge 2. Baslangic Modeli Degiskenleri ve Tanimsal Ozellikler

Degiskenin Kisa ifadesi

Olgesi

Tanim

Y

tiik

Kesikli

0 = ithal Hayvansal iriin tilketmeyen
1= Ithal Hayvansal iriin tiiketen

H

tiik

Kesikli

Hayvansal iiriinleri ne siklikta tiiketirsiniz?

1 = hergiin 2 = haftada bir 3 = ayda bir

tiik

Kesikli

En ¢ok tiikettiginiz hayvansal iriin hangisidir?

1=kirmizi et 2= tavuk 3= balik

fiyat

Kesikli

ithal hayvansal iiriinlerin fiyatlarimin diisiik olmas sizi ithal gidalara yéneltir mi?
1=evet 2= hayir

‘marka

Kesikli

Sizin i¢in ithal hayvansal gidalarda marka énemli mi?
1= gogu kez 2=bazen 3= higbir zaman

kalite

Kesikli

Sizin i¢in biit¢eye uygunluk mu?, kalite mi? Onemli.
1= kalite 2= biitce

inang

Kesikli

ithal hayvansal iiriinlerin inanglariniz (din, gelenek, aliskanlik) agisindan uygunlugu tiiketiminizi etkiler mi?
1=evet 2= hayir

angus

Kesikli

Ucuz ithal angus mu yoksa pahali yerli dana mu tercih edersiniz?
1= Angus(ithal, yabanci sigir ) 2=yerli dana

Kesikli

ithal peynir, siit ve diger siit iiriinlerini ne siklikta tiiketirsiniz?
1= hergiin 2= haftada bir 3=ayda bir

Stirekli

Kirmizi et tiketim miktariniz ne kadar? (kg/ay)

Stirekli

Tavuk eti tiiketim miktarimiz ne kadar? (kg/ay)

Tba] 1k

Stirekli

Balik tiiketim miktariniz ne kadar? (kg/ay)

egitim

Kesikli

Aile reisinin egitim diizeyi?
1= okur-yazar 2= ilkokul
4= lise 5= Universite

3= ortaokul

meslek

Kesikli

Aile reisinin meslegi?

1= Memur-is¢i

2= Serbest Meslek

3= Esnaf — Ticaret Erbab1

4= Emekli
5= Ev Hanim
6= Yonetici

7= Miihendis
8= Ciftei
9= Ogrenci

yas

Siirekli

Aile reisinin yas1? (yil)

gelir

Siirekli

Ailenin aylik ortalama geliri (TL/ay)

Calismada baslangi¢ modelinde toplam 17 degisken
ile yola ¢ikilmistir. Deneme modelleri sonucu istatistiki
olarak anlamli bulunan degiskenlerden olusan en uygun
modele ulasilmistir. En uygun modeli elde etmek
icin istatistiksel anlamlilik diizeyi %10’a yakin olan
degiskenlerden %10’dan uzaklasan degiskenlere dogru
model denemeleri yapilmistir (Tiiziintiirk, 2007: 18). En
uygun modele karar verilirken Modelin Ki-kare degerleri

bakilmistir. Bu sonuglara bakilarak en uygun oldugu
diistintilen regresyon modeline ulagilmistir. Cizelge 3°de
en uygun binary logit regresyon modeli tahmin sonuglari
verilmistir.

Cizelge 3’de verilen binary ¢oklu regresyon modeli
tahmin sonuglart incelendiginde; 7 adet bagimsiz
degiskene ait istatistiksel anlamlilik diizeyleri i¢in
P degerlerine bakilir. Buna gore H, . degiskeni %1

ve dagilimini gosteren Hosmer and Lemeshow testine diizeyinde’ Dinam;’ Lot ve Iﬁyat degiskenleri %5 diizeyinde,
Cizelge 3. Binary Logit Regresyon Sonuglari
Degiskenler B Sh(p) Wald SD Odss Oram P
Iﬁya‘ -1,422 0,616 5,327 1 0,242 0,021™
. -0,780 0,434 3,226 1 0,459 0,073
I 1,588 0,665 5,696 1 4,893 0,017
H,.. -3,636 1,300 7,825 1 0,026 0,005°
T, 0,151 0,111 1,834 1 1,163 0,176
A i 0,380 0,278 1,865 1 1,462 0,172
D,. 2,116 1,127 3,524 1 0,121 0,060
Not: P degeri %1 diizeyinde anlamli, “*P degeri %5 diizeyinde anlamli, *"P degeri %10 diizeyinde anlamli
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I .. degiskeni ise %10 diizeyinde istatistiki olarak
anlamlt bulunmustur. Modelde yer alan istatistiki
anlamlilik diizeyi %17 bulunan T, ve Acgitim degiskenleri
yeterli ~ diizeylerde anlamli  karsilanmadigi  i¢in
yorumlama yoluna gidilmemistir. Diger anlamli bulunan
degiskenlerin ithal hayvansal {irlin tilketimindeki etkileri
irdelenmistir.

Modelin her bir degiskeninin istatistiki anlamliliginin
degerlendirilmesinden sonra genel olarak istatistiki
anlamliligimi  test etmek amaciyla G istatistigi
kullamlmistir. T, ve A~ degiskenleri yaklagik
%17 diizeyinde anlamli bulunmustur. Bu tip sosyal
degiskenlerin anlamlilik diizeyi %20’ye kadar kabul
edilebilmektedir. Bu nedenle modelin genel anlamliligini
bozmayacagi varsayilarak, G istatistigi test amaciyla
kullanilmistir. Kurulan Hipoteze gore;

Ho : ﬂ() :ﬂ[ :ﬁz = ﬁk =0

H, : B#B, #p,# .. #p, # 0

G istatistigi

G=D (sadece kesmeli model)-D (degiskenleri iceren
model)

G=73,557—-61,442= 12,15

G istatistigi Ki-Kare tablo degerinden biiyiik ise sifir
hipotezi reddedilir. Yani modelde yer alan tiim bagimsiz
degiskenlerin bagimli degisken icin 6nemli olduguna
karar verilir (Tizlintirk, 2007: 10). G istatistigi %1
diizeyinde anlamli bulunmustur. S6z konusu testlerden
bir digeri de Hosmer and Lemeshow testidir. Bu teste gore
de modelin uyumunun iyi oldugu sonucuna varilmistir.

Cizelge 3’de verilen logit regresyon sonuglarina gore
tahmin degerlerinin yorumlanmasinda 6zellikle Odss
oranlarina bakilmistir. Buna gore istatistiki olarak anlamli
bulunan degiskenlerin Odss oranlar1 yorumlanmistir.

Modelde yer alan L degiskeni ile ithal hayvansal
trtinlerin fiyatlarinin diisiik olmasimin tiiketicileri bu
riinlere yoneltip yoneltmedigi arastirilmigtir. Ly
degiskeni istatistiki olarak %35 diizeyinde anlamh
bulunmustur.  Katsayis1 negatiftir. Hayir cevabi
verenlerdeki artis, ithal firiin tiketimini negatif
etkilemektedir. Diger bir ifadeyle evet cevabmin 6ne
¢iktig1 yani, ithal hayvansal iiriin fiyatlarinin daha ucuz
olmasi bu {rilinlere tiiketicileri yoneltmektedir. Bu
degiskenin Odss oran1 0,242 olup sifira yakin oldugu igin
diizeltme yapmak gerekecektir. 1/0Odss orant seklinde
diizeltme yapilir (Tiiziintiirk, 2007: 19). 1/0,242=4,13
elde edilir. Bu demektir ki; ithal hayvansal iriinlerin
fiyatinin diisiik olmas: tiiketicilerin ithal hayvansal {iriin
tikketme olasiligini 4,13 kat artirmaktadir. Odss oranlari
bahis oranlari olarak da ifade edilmektedir.

I .. degiskeni tiiketicilerin ithal hayvansal {iriinlerde
markaya 6nem verip vermediklerini irdelemektedir. Bu
degisken %10 diizeyinde istatistiki olarak anlamlidir.
Katsayis1 negatiftir. I, degiskeninde oldugu gibi
markaya oOnem vermeme diizeyindeki artig, ithal
hayvansal {irlin tiiketimini olumsuz etkilemektedir. Bagka
bir ifadeyle marka 6nemli bir faktordiir. Bu degiskenin
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diizeltilmis Odss oranmi 1/0,459=2,18’dir. Yani marka
degiskenine 6nem verme ithal hayvansal iiriin tiikketimini
2,18 kat artirmaktadir. Marka ve fiyat degiskenlerinden
fiyat degiskeninin bahis oranmin daha yiiksek oldugu
gorilir.

L. degiskeni, tiketicilerin kaliteli riinleri mi?
yoksa biit¢eye uygunlugunu mu? 6ne ¢ikardigini irdeler.
Bu degiskenin katsayisi pozitiftir. Odss orani 4,893
olup diizeltme yapmaya gerek yoktur. Buna gore biitce
faktoriiniin daha 6nemli oldugu, biitceye uygunlugun
kaliteye gore tiiketimi 4,89 kat daha artirdig1 sonucuna
varilmistir.

H degiskeni ithal hayvan cinsini ifade eder. Yerli
dana tiiketimi mi, yoksa ucuz angus cinsi dana mi1 6ne
¢tkmakta bu durum arastirilmigti. Bu amagla modele
dahil edilen H, o degiskeni, %1 diizeyinde istatistiki
olarak anlamli bulunmustur. Angus degiskeninin
katsayis1 negatif olup, Odss orani 1/0,026=38,46dur.
Yerli dana tercihindeki artis degiskenin katsayisim
negatif kilmaktadir. Yani ucuz angus’larin yerli danalara
gore fiyatinin diisiik olmasindan dolay: yiiksek oranla
tercih edilebilecegi goriilmektedir.

T, degiskeni ve A iim degiskenlerinin katsayilar
istatistiksel anlamlilik diizeyleri %17 oldugundan bu
degiskenlere iliskin yorum getirilmemistir.

Kuramsal ve teorik olarak en énemli degisken olarak
kabul edilen D, -~ faktori ile ithal hayvansal tirtinlerin
Ozellikle kirmizi etin, tiketimi konusunda tiketici
davranislarinin ne yonde olacagi merak konusu olmustur.
Tiirk insanmin din, gelenek, aligkanlik gibi inanca ait
degiskenler kargisindaki durumu logit regresyonla ¢ok
iyi irdelenebilecegi diisiiniilmektedir. Bu amagla modele
dahil edilen D, . degiskeninin katsayisi negatiftir. Kesikli
degisken 1 evet 2 hayir olarak kodlanmuistir. Inanglariniz
ithal hayvansal {rlin tiiketimini etkiler mi sorusuna
hayir diyenlerin sayisindaki artis, ithal et tiiketimini
olumsuz etkiledigini gostermektedir. Bir bagka ifadeyle;
inang geregi Tirk insani ithal hayvansal iriin tiketmek
istememektedir. Bu degiskenin katsayis1 negatif
oldugu icin Odss orami 1’den kiigiiktiir. Diizeltilmis
Odss orani1/0,121= 8,26’dir. Diger faktorlerin (fiyat,
kalite, marka, hayvan cinsi gibi modelde yer alan diger
degiskenler) ayni kalmasi kosulu ile yerli hayvansal
tirlinlerin ithal hayvansal iriinlere gore tercih edilme
orani 8,26 kat daha fazladir.

5. Sonug

Ithal hayvansal fiiriinlerin tiiketimi konusunda,
tilketicilerin  tutum ve davraniglarinin  Gl¢iilmesine
yonelik olarak yapilan analizlerde 6nemli bulgulara
ulagilmistir. Bu konuda tiiketici davraniglarini 6lgmek
icin tiiketici anketleri yapilmig, elde edilen veriler
logit regresyon modeli ile irdelenmistir. 17 degiskenli
baslangi¢ modelinden, degisken ekleme-cleme islemi
ile 7 degiskenli en uygun modele ulasilmistir. Modelin
uygunlugu ve uyum iyiligi istatistiksel testlerle
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belirlendikten sonra degiskenlerin  Odss oranlari
yorumlanmigtir. Odss oranlari olaymn gergeklesme
durumunun gergeklesmeme durumuna oranidir ve “Bahis
Oran1” olarak da ifade edilmektedir.

Yapilan regresyon analizinde en uygun model olarak
belirlenen modelin sonuglarina gore, Ifiyat degiskeni
ile ithal hayvansal {irinlerin fiyatinin disiik olmasinin
tiiketicilerin tiiketim kararlarin1 etkileyip etkilemedigi
irdelenmistir. Ithal hayvansal {iriin fiyatlarmin diisiik
olmasi hali, ithal hayvansal tiriinlere yonelme olasiligini
4,13 kat artirdig1 sonucuna ulasilmistir.

I .. degiskeninin Odss orani 2,18’dir. Buna gore
markali tirtinleri tiiketme olasilig1 markasiz olanlara gore
2,18 kat daha fazladir.

L. degiskeni ile kalitenin mi, yoksa biitceye
uygunlugun mu onemli oldugu arastirilmistir. Biitgeye
uygunlugun kaliteye gore 4,89 kat daha énemli oldugu
sonucuna varilmistir.

H, o degiskeni ile yerli sigirlarin mi, yoksa ithal
ucuz angus’un mu onemli oldugu arastirilmistir. Ucuz
anguslarim tercih edilme olasiliginin yerli sigirlara gore
¢ok daha yiiksek oldugu (38 kat) logit regresyon sonucu
belirlenmistir.

Modele dahil edilen ve kuramsal yapi ve teorik
esaslara gore en onemli faktér oldugu diisiiniilen D, e
degiskeninin Odss orani 8,26’dir. Buna gore, inang
faktoriinden otiirti yerli hayvansal triin tiiketme orani
ithal hayvansal iiriinlere gore 8,26 kat daha yiiksektir.

Ozet olarak fiyat ve biitceye uygunluk gibi ekonomik
faktorlerin, ithal hayvansal {iriin tiiketiminde 6ne ¢iktigi,
bunun diginda inang faktoriiniin de ithal hayvansal
iriin tiiketiminde 6nemli bir faktér oldugu bulgusuna
ulastlmigtir. Tiirk insanmin inanglart ve aliskanliklar
geregi, ithal hayvansal {irlin tiiketmekten kaginarak;
yerli hayvansal iiriinlere yoneldigi tespit edilmistir. Ote
yandan; biitceye uygunluk ve ithal hayvansal triinlerin
fiyatlar1 gibi ekonomik faktorler dominant etki gostererek
inang faktoriiniin oniine gegebilmektedir.
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