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Ozet

Cografi isaretler belirli bir bolgeden kaynaklanan bir iirlinii tanimlayan ya da kalitesi, {inii veya diger karakteristik 6zellikleri bakimindan

cografi kaynagma atfedilen, bir bélgeyi temsil eden smai miilkiyet hakkidir. Kullandiklar iirtinlerin kokenini belirtme fonksiyonu dolayisiyla
markalarin ilk hali olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve cografi kékeninden dolay1 6nem kazanan iiriinleri ayirt etmek icin kullanilmislardir. Uriinlerin
ayurt edici 0zelliklerinden yararlanilarak elde edilen hak 6zellikle yerel ekonomilerin canlanmasinda potansiyel olusturmaktadir. Bu canlanmada
cografi isaretler 6zellikle kirsal turizm acisindan degerlendirildiginde gastronomi turizmi, eko-turizm, kiiltiir turizmi gibi kavramlar ile birlikte
kirsal alanlar i¢in yeni firsatlari ortaya ¢ikarmaktadir. Tiirkiye nin sosyal ve ekonomik yapisi igerisinde kirsal alanlar dnemli bir agirliga sahiptir.
Avrupa Birligi’nde kirsal alanlarin yagsam kalitesinin arttirilmasi ve bu sayede kirsal alanlarda doniisiimiin saglanmasinda yoresel tiriinler etkili bir
ara¢ olmustur. Tirkiye yoresel tirtinler bakimindan zengin bir iilkedir. Yerel bir kalkinma dinamigi olarak yoresel tiriinlerin harekete gegirilmesi
kirsal kalkinma i¢in bir strateji olusturmakta ve bu stratejide kirsal turizm dnemli bir arag olmaktadir.

Bu ¢aligmada Tiirkiye’de cografi isaretlerin kirsal turizm agisindan nasil degerlendirilmesi gerektigi ulusal ve uluslararasi alanda yapilan
calismalar ve ornekler ile degerlendirilmeye c¢alisilmig ve cografi isaretlere dayali kirsal turizm modeli igin 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, yerel {iriin, kirsal turizm, kirsal kalkinma

The Usage Opportunities of Geographical Indications on Rural Tourism

Abstract

Geographical Indication is an industrial law property right and marks a product with a distinctive quality, fame or other features and identified
with a district, area, region or country of its origin. It is coming upon as the first state of the marks because of pointing of the products origin
and it has been used to distinguish products by geographical origins. This property right is a potential to be enlivened of local economy. When
geographical indication are evaluated in terms of rural tourism in this recovery, geographical indication reveals new opportunities for the rural areas
with the concepts of gastronomy tourism, eco-tourism, cultural tourism. The rural areas have significant weight on Turkey’s social and economic
structure. The local foods have been an effective tool that increasing the quality of rural life and thus rural transformation of the European Union.
Turkey is a rich country in respect of local foods. The activation of local foods as a local development dynamic is forming a rural development

strategy and rural tourism is an important tool for this strategy.

In this study, we evaluated the geographical indications how to use in rural tourism with national and international studies and cases, and made
recommendations rural tourism model based to the geographical indications.
Keywords: Geographical indication, local foods, rural tourism, rural development

GIiRIiS

Hizmetler sektorii igerisinde diinyada gelir getiren
en onemli alt sektoriin “Turizm Sektori” oldugunu
sOylemek yanlis olmaz. Turizm sektoriiniin {ilkelerin
ekonomik anlamda biiylimelerinde ve gelismelerinde
onemli bir potansiyele sahip olmasi gelismekte olan ve
hatta az gelismis iilkelerin bile kaynaklarini bu sektore
aktarmasinda onemli bir etkendir. Turizm sektoriiniin
diger bir etkisi iilke imajina olan katkisidir. Saglanan imaj
ile iilke mallarina olan talep artacaktir. Diger bir ifade ile
uluslararasi turizm hareketliligi sonrasinda ortaya ¢ikan
iilke imaj1, dnemli bir hizmet ve mal pazarlama unsuru
olacaktir (Bozkurt ve Cagli 1991).

Turizmsektoriindeki gelismelervedinamik yapiturizm
faaliyetlerinin de g¢esitlenmesinde de etkili olmustur.
Ozellikle son yillardaki kirsal turizm, agro-turizm, eko-

turizm, ¢iftlik turizm gibi kavramlarin kiiresellesme ve
hizli sehirlesmenin yasandigi diinyamizda daha da on
plana ¢ikmasi, insanlarin doga ile daha i¢ ige yasamak
istegi ve kirsal alanlardaki rekreasyon alanlarma olan
ilginin artis1, organik triinlerin 6n plana ¢imasi ve ¢iftlik
turlarinin artis1 bu ¢esitlenmede ve insanlarin tercihlerini
ortaya koymada etkili olmustur. Son donemlerde
iilkelerin ekonomilerine ¢ok fazla katki yapan turizm
sektort, kiiltirel ve geleneksel degerlerin tanitimina
dogru yonelmeye baslamistir (Orhan 2010). Bu tanitim
icerisinde yerel {iriinler ve gastronomi turizmi 6nemli bir
pay almaktadir. Iste bu baglamda Avrupa’da Fransa gibi
tilkelerin sarap gibi bazi {irliinlerde uyguladiklar: koruma
modiilii ilk olarak 1992 yilinda AB iilkeleri daha sonrada
uluslararas1 arenada “Cografi Isaret” sistemi icerisinde
sekillenmeye baglamistir.
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Cografi isaretler, belirli bir alandan kaynaklanan
bir {irlinii tanimlayan ya da kalitesi, tinii veya diger
karakteristik 6zellikleri bakimmdan cografi kaynagina
atfedilen, bir bolgeyi temsil eden sinai miilkiyet hakkidir
(Ilicalt 2005). Kullandiklart iiriinlerin kokenini belirtme
fonksiyonu dolayisiyla markalarim ilk hali olarak
kargimiza ¢ikmaktadir ve cografi kdkeninden dolay1
Oonem kazanan {irlinleri ayirt etmek i¢in kullanilmislardir.
Cografi isaretleri dnemli kilan 6zellik ise yerel {iriin ve
tatlarin bu sistem igerisinde koruma altina alinabilecegi
ve bunun yerel ekonomik kalkinmada bir kalkinma aract
olarak kullanilabilecegi olgusudur. Bu nedenle cografi
isaretler basta Avrupa iilkeleri olmak {izere bir ¢ok iilkede
gelisen bir trend olarak karsimiza ¢ikmakta, kiiltlirel ve
yerel mirasin hem korunmasi hem de siirdiiriilebilirligini
saglamasi acisindan da glindemden diismemektedir.
Cografi isaretler ile ilgili yapilan calismalarda cografi
isaretlerin turizmde kullanim1 ve turizm gelirlerine olan
pozitif katkilari, yeni ig imkanlarinin ortaya ¢ikarilmast
ve bolgesel tanitima olan olumlu etkileri ile ilgili birgok
calisma bulunmaktadir (Bojnec 2006, Goneng 2007,
Orhan 2010, Kan 2011, Nanayakkara 2011).

Kiiltiirel ve tarihsel agilardan bakildiginda tim
diinyada ve tilkemizde yoresel iiriinlerin hi¢cbir donemde
etkinligini kaybetmedigi gozlemlenebilmektedir.
Tiirkiye’de son yillarda daha da 6nem kazanan ve gelisen
bir olgu olan kirsal turizm, agro-turizm, eko-turizm,
gastronomi turizm gibi kavramlar ile cografi isaret
kavraminin birbiri ile iligki igerisinde oldugu goriilebilir.
Bu ¢aligmanin ana amaci cografi isaretlerin kirsal turizm
kavrami igerisinde yerel ekonomik kalkinma araci olarak
diinyada ve Tirkiye’de kullanim olanaklari iizerine
yapilan c¢aligmalart ve potansiyeli iizerinde orneklere
dayali olarak incelemeler yapmaktir. Calismanin ilk
bdliimiinde kirsal turizm kavrami ve cografi isaretlerin bu
kavram igerisindeki yeri, ikinci boliimiinde Tirkiye’de
ve diinyada cografi isaret sistemi ve etkileri ve tiglincii
boliimde ise cografi isaretlerin kirsal turizmde kullanimi
ile ilgili 6neriler sunulmustur.

Kirsal Turizm Kavram ve Cografi isaretler

Turizm endiistrisi, kiiresel ekonominin en hizli
biiyiiyen ekonomilerinden birisidir. Insanlarm tatil
yapmak i¢in bos zamana sahip olmasini saglayan imalatta
yeni liretim yontemlerini ortaya ¢ikaran, temel deniz ve
demiryolu ulasimina gii¢ kazandiran buhar teknolojisini
saglayan, 19. ylizyildaki sanayi devrimi turizm igin
bir doniim noktas: olmustur. 20. yiizyilda hava ve yol
araglaridaki teknolojik gelismeler, kitle turizminin daha
genis cografyadaki destinasyonlart da icerecek sekilde
genislemesini saglamistir (Bull 1995).

Turizmin gelismesi bir bakima turizm arzinin
cesitliligine baghdir. Ozelikle son yillarda uluslararasi
turizm hareketlerine katilanlarin farkl: taleplerinin ortaya
¢ikmast turizm arzinin biiyiik bir ¢esitlilik arz etmesinden
kaynaklanmaktadir. Son zamanlarda turistlerin ilgisi

deniz, kum, giines odakli turizmden ziyade alternatif
turizm tiirleri {lizerine yogunlagmaya baglamistir.
Bunlardan bir tanesi de kirsal turizmdir (Ceken ve ark.
2007).

Aslinda kirsal turizm yeni bir olgu degildir. 19.
yy.da Ingiltere’de dogaya doniis yasanmasi ile baslamis
ve daha sonra Avrupa’nin sanayilesmis {ilkelerinde
yayllmaya baslamigtir. Bu olgunun hizli bir sekilde
yayllmasinda basta schirlerde yasayanlarin sosyo-
ckonomik durumunun yiikselmesi, biiylik schirlerde
hayat tikanikligi, hava kirliligi, gilriiltii ve stresten
kagmak etkili olmus ve bir ¢ikis yolu olarak kirlarda
dinlenmeye karsi bir ilgi dogmustur (Halloway and
Taylor 2006).

Ozellikle kontrolsiiz ve hizli bir bicimde gelisen
kentlesme ve sanayilesme siireci ile birlikte doga
tahribati ve fiziksel ¢evre kosullarindaki bozulma
giinlimiiz insanin1 olumsuz yonde etkilemekte ve neslinin
baslangicindan itibaren doganin iginde ve dogayla
biitiinlesik durumda olan insanin doga ile olan karsilikl
bagini zayiflatmakta ve hatta koparmaktadir. Bu nedenle
artik dogaya doniis gibi kavramlardan sz edilir ve bu
durum sorgulanir durumdadir. Bu siire¢ insanlarin kent
yasamiin getirdigi olumsuzluklardan kagisinda ve
degisiklik amaciyla sakinlik-sessizlik ve dogaya yonelik
olarak turizm istem ve tercihlerinin degismesinde 6nemli
bir rol oynamaktadir. Kirsal turizm de turistlerin, dogal
ortamlarda tatillerini gegirmek ve degisik kiiltlirlerle bir
arada olmak amaciyla kirsal bir yerlesmeye giderek,
konaklamalart ve o kirsal yerlesmeye 6zgii etkinlikleri
izlemeleri ya da katilmalariyla gergeklesen bir turizm
tiiriidiir (Ozkan 2007).

Kirsal turizm; kirsal kiiltiir, dogal ¢evre ve tarimla
biitiinlesen, ayrica diger turizm tiirleriyle de son derece
kolay entegre olabilen bir turizm tiiriidiir (Soykan 1999).
Literatiirler incelendiginde kirsal turizm, agro-turizm
ve ciftlik turizmi ile ilgili hem tanimsal olarak, hem
iliski olarak ve hem de farkliliklar bakimidan birgok
farkli kavramlar ortaya konulmustur. Bu farkliliklarin
olusmasinda kirsal alan tanimlamasi konusundaki farkli
yaklagimlar, turizm kalkinmasinda farkli unsurlar etkili
olmustur. Tanimlara bakildiginda ¢iftlik turizmi ya agro-
turizmin alt dali ya da agro-turizm olarak tanimlanmakta,

AGRO-
TURIZM

Sekil 1. Kirsal turizm, agro-turizm, ¢iftlik turizmi (Bojnec 2006)
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Sekil 2. Kirsal turizmin bilesenleri (Halloway and Taylor 2006)

agro-turizm ise ¢ogunlukla kirsal alanda ana faaliyet
dalinin tarim olmasi nedeni ile bir gesit kirsal turizm
faaliyeti olarak tanimlanmaktadir. Ciftlik turizmi ve
agro-turizm genellikle kirsal turizmin kiigiik bir pargasini
temsil etmektedir (Sekil 1)

Kirsal turizmin tanim ve igeriklerine bakildiginda
kavramsal olarak birgok olguyu beraberinde tasidigi
goriilmektedir. Bu nedenle kirsal turizmin igerdigi
kavramlart tanimlamak ve  Ozelliklerini  bilmek
yararl olacaktir. Sekil 2°de kirsal turizmin bilesenleri
gosterilmistir. Kirsal turizm bilesenleri incelendiginde
bilesenlerinden birinin kirsal yasam bileseni oldugu
ve bu bilesen icerisinde 6nemli unsurlardan birinin ise
beslenmenin oldugu goriilebilir. Ozellikle kirsal alanda
yerel triinler kirsal yasamda beslenme aliskanliginin
turizme doniismesinde 6nemli bir paya sahiptir.

Diinyada gerek niifus artis1 ve kentlesme ve gerekse
kiiresellesme gibi olgularin meydana getirdigi yeni yasam
sekilleri, beslenme aliskanliklarinda ve kiiltiirel alanlarda
meydana gelen yozlasma ve bunun sosyal ve cevresel
alanda olusturdugu olumsuzluklar, genetigi degistirilmis
iriinlerin piyasaya sunulmasi ve gida tiriinlerine dayali
ciddi hastaliklar insanlari tiikettikleri tirin hakkinda daha
cok bilgi edinmeye, dogal, taze, organik ve geleneksel
iriin gibi kavramlarin hayatimiza daha ¢ok girmesine
neden olmustur. Tiiketicilerin daha ¢ok yerel ve kiigiik
Olgekli tiretimlere olan ilgisinin artmasi nis marketlerin
daha ¢ok giindeme gelmesini saglamis ve bu olgu yerel
driinlerin liretimi ve pazarlanmasi yeni stratejilerin
olusmasim gerekli kilmistir. Iste bu stratejilerden biride
Cografi Isaretlerdir.

Yerel iriin ve tatlarin turizm araci olarak
kullanilmasinin yani sira korunmast ve taklitlerine
karsida yasal zeminde miicadele etmesinde cografi
isaret sistemi devreye girmektedir. Cografi isaretler hem
kiiltiirel mirasin korunmasit hem de tanitilmasi konusunda
onemli araglardan biridir. Bu nedenle cografi isaretlerin,
yerel ve dolayisiyla yerel kalkinmada sagladigi avantajlar
“Koruma Araci, Pazarlama Araci, Kirsal Kalkinma Araci,
Ekonomik Denge Olusturma Araci, Bilgi Aract” seklinde
olmak {izere 5 ana baglik altinda toplanabilir (Pacciani
and at all. 2001, Treager and et all. 2007, Réquillart 2007
ve Rangnekar 2004, Kan ve Giilgubuk 2007).

Diinyada kiiresellesmenin 6nem kazandigr bir
donemde yerel mirasin korunmasi ve tanitiminin
saglanarak bunun bir turizm potansiyeli haline
cevrilmesi son yillarda hi¢ de yabanci olmadigimiz bir
konudur. Ozellikle Fransa, ispanya, italya gibi iilkelerin
sarap, peynir ve et Uriinlerini kiltiirel turizm, kirsal
turizm, gastronomi turizmi, eko turizm gibi faaliyetler
ile tanitmalari ve turist g¢ekerek yerel ekonomide
canlanma olusturmalart  diinyada  gosterilebilecek
basar1 orneklerden bazilaridir. Turizme konu olan bu
tiir driinlerin birgcogunun su an cografi isaret sistemi
icersinde korunuyor olmasi cografi isaretlerin kirsal
turizmde ne denli biiyiik bir rol oynayabileceginin bir
gostergesidir. Bu nedenle cografi isaretleri kirsal alanda
turizmi destekleyen ve buna bagli olarak ta bulundugu
alana ekonomik avantajlar saglayan bir unsur oldugunu
soylemek miimkiindjir.

Diinya da Tiirkiye’de Cografi Isaretler Potansiyel
ve Gelisimi

S6z konusu cografi degerler, iin ve kalitelerini
bulunduklart cografyanin kendine 6zgii dogal kosullari
veya beseri faktorlere iligkin, bilgi, beceri, deneyim ve
geleneklerden almaktadirlar. Yoresel tiriinler sahtelerine
kars1 korunmak ve ticarette haksiz rekabete ugramamak
icin ulusal ve uluslar arasi diizeyde yasal olarak cografi
isaretlerle koruma altina almmustir. Fikri milkiyet
haklar1 arasinda degerlendirilen cografi isaretler, {iriiniin
meydana geldigi cografyayr betimlemektedir. Cografi
isaretler Avrupa’da 13. yiizyila kadar uzanan bir siirece
dayanmaktadir. Avrupa’da bu anlamda oldukga gelismis
bir sistem vardir. Cografi isaretlemede en gelismis
iilkeler, Fransa ve Italya’dir (Rangnekar 2004, Tekelioglu
ve Demirer 2008).

AB iilkelerinde ilk olarak Birlik diizeyinde isim olarak
“Cografi Isaretler” kullanilmasa da iilke diizeyinde farkli
uygulamalar ile kendine has 6zellikleri olan nitelikli
tirinler korunmaya calisiimistir. 2003 yilinda Avrupa
Birligi bolge isimlerin gida ve igeceklerde bir ticari marka
olarak kullanimini kisitlama olanaklarini aragtirmistir. Bu
kisitlamalarin Avrupa disindaki yerlere yayilmasi bazen
problemler olusturmustur. Ciinkii Avrupa igerisinde ticari
marka olan bolge isimleri diger iilkelerde genellikle
jenerik isim olarak bilinmekteydi. Hatta bolge isimlerin
Avrupa disinda ticari marka olarak nitelendirilmesi
de zor yapilmaktaydi. Buna 6rnek olarak Parma Ham
gosterilebilir. Kanadali dreticiler tarafindan Kanada’da
ticari marka olarak alinmasi, Parmali {ireticilerin kendi
isimlerini kullanmasin1 engellemektedir. Bunun disinda
Champagne, Bordeux, Roquefort, Parmesan cheese, Feta
ceheese ve Scotch whiskey ayni sorunu yasayan diger
trtinlerdir.

PDO (Protected Designation of Origin, menesi
isaretlerin korunmasi), PGI (Protected Geographical
Indication, mahre¢ isaretlerin korunmasi) ve TSG
(Traditionally ~ Speciality ~ Guaranteed, Geleneksel
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Uriinler) Avrupa Birligi Yasalarinda tanimlanmis olan
bir smiflandirmadir ve sarap, peynir, sosis, ekmek,
sebze, meyve isimlerini igerir. Sonug olarak Gorgonzola,
Roquefort and Champagne ancak ismini tasidigi yerden
geliyorsa bu isim etiketlendirilmektedir.

Avrupa Birligi’nin cografi isaret sistemi ile
olusturdugu bu hareketinin ardinda 3 ana sebep
bulunmaktadir (http://ec.europe.cu. 2010);

a.Farkli 6zellikte tarimsal {iretimin tesviki,

b.Uriin isimlerinin yanlis ve haksiz yere kullaniminin
Oonlenmesi,

c.Uriiniin ~ 6zellikleri  ile ilgili
bilgilendirilmesine yardimci olmaktir.

AB igerisinde bu konu ile ilgili ilk diizenlemeler
EEC 2081/92 ve 2082/92 no’lu diizenlemelerdir. Bu
diizenlemeler 31 Mart 2006 tarihinde yayinlanan 510/06
say1l1 Cografi Isaretlerin ve Mensei Isaretlerin Korunmasi
ile ilgili Diizenleme ve 509/06 sayili Geleneksel
Ozelliklere Sahip Uriinlerin Korunmasi ile ilgili
diizenlemeler ile yenilenmistir. Bu yeni diizenlemeler
kapsaminda {rilinler farkli kategorilere ayrilmaktadir.
Bunlar; (http://ec.europa.cu 2010)

AB Diizenlemesi (EEC) No 510/06 ve Diizenleme
(EEC) No 509/06 kapsaminda bulunan iiriinler;

» Taze et (ve sakatat)

» Et tirinleri (pisirilmis, tuzlanmisg- tiitsiilenmis vb.)

» Peynirler

» Diger hayvansal {irlinler ( yumurta, bal, tereyagi
harig siit tirtinleri vb.)

> Bitkisel ve hayvansal yaglar (tereyagi, margarin
vb.)

» Meyveler, sebzeler, hububat (islenmis veya
islenmemis)

» Balik, yumusakealar, kabuklular ve tirlinleri

» Bira

» Bitki ekstraktlarindan elde edilen igecekler

» Ekmek, biskiivi, unlu mamuller

» Diger tarimsal Griinler

AB Diizenlemesi (EEC) No 510/06 kapsaminda
bulunan tiriinler;

» Dogal mineral sular ve memba sulari

» Dogal sakiz ve regineler

» Temel yaglar

» Saman

» Mantar

» Cochineal (Hayvansal orijinli ham iiriin)

AB Diizenlemesi (EEC) No 509/06 kapsaminda
bulunan tiriinler;

» Cikolata ve diger kakao tirtinleri

» Pasta

» Hazir yemekler

» Hazir soslar

» Corbalar

» Dondurma ve serbet

Avrupa Birligi diizeyinde koruma altinda olan
cografi isaretler konusunda Italya %23,33 oranla ilk

tuketicilerin

sirada gelmektedir. Fransa %19,03 gibi bir oranla ikinci
ve Ispanya %14,73, Portekiz %12,47 ve Yunanistan
%29,35’er oranla bu filkeleri takip etmektedir. Almanya
%7,63 ve Ingiltere ise %3,66 oranla daha asag
siralardadir. AB {ilkeleri igerisinde 10 ilkenin cografi
isaret sayisinin %1’in altinda oldugu gériilebilir. Koruma
altinda olan cografi isaretlerin hemen %80’i 5 Giiney
Avrupa iilkesi olan Fransa, Ispanya, italya, Yunanistan ve
Portekiz’de bulunmaktadir.

Cografi isaretlerin kapsami Tirkiye agisindan
degerlendirildiginde; kirsal alanin genis oldugu, kiiltiirel
ve yerel zenginliklerin var oldugu Tirkiye igin bu
olgunun 6nem tasidigint sdylemek miimkiindiir. Devlet
Planlama Teskilati (DPT) Ulusal Kirsal Kalkinma
Stratejisi belirlenirken yerel potansiyellerin pazarlanma
acisindan gelistirilmesi Stratejik Amag 1: Ekonominin
Gelistirilmesi ve Is Imkanlarmin Artirilmasi” bashg
altinda degerlendirilmistir. Buna gore; Tarim ve
tarim dis1 sektorlerde, gelisen pazar kosullarina ve
egilimlerine uygun yoresel iiriinlerin pazar arastirmalari
da yapilmak suretiyle tespit edilmesi, liretilmesi, tanitimi
ve pazarlanmasina 6zel dnem verilecektir. S6z konusu
tirinlerden  gerekli kosullart saglayanlarin cografi
isaretler kapsaminda kayit altina alinmasi konusunda
calismalar yapilacak, bu yondeki girisimler ile tarimsal
triinlerin  islenmesi ve pazarlanmasma yonelik,
sozlesmeli liretim modeli gibi tarim-sanayi iliskilerini
giiclendirici ve sektorler arasi bilgi ve teknoloji transferini
etkinlestirici, yenilik¢i girisimler desteklenecektir. Kendi
tirlinlerini  degerlendirmeye yonelik olarak tarimsal
amacli kooperatif ve liretici orgiitlenmeleri tarafindan
gerceklestirilecek {iretim ve pazarlama projelerine,
yerel iriinlerin cografi isarctler kapsaminda tesciline
ve degerlendirilmesine 6ncelik verilecektir. S6z konusu
destekler, Tarim Stratejisinde belirtilen “kirsal kalkinma
destekleri” ile uyumlu bir sekilde saglanacaktir (http://
ekutup.dpt.gov.tr .2008).

DPT’nin  Ulusal Kirsal Kalkinma  Stratejisi
belirlenirken cografi isaretler sadece iki yonden dikkate
almmustir. Birincisi, cografi igsaretlerin bir kirsal kalkinma
aract olarak sadece ekonomik yonii, ikincisi ise, bunun
saglanabilmesi igin Orgiitlenme yonidir. Cografi
isaretlerin ekonomik yonii yaninda sayisallastirilamayan
diger olumlu ve olumsuz yonlerini degerlendirecek
unsurlarda bir arada goz Oniine alimmalidir. Bunlar
arasinda ¢evre, kiiltiir, sosyal yapi, geleneksellik vb.
gosterilebilir. Tirkiye, cografi isarete konu olabilecek
¢ok sayida iriin g¢esidine sahiptir. Bu gesitlilik, insan
faktorii de eklenince iilkedeki kiiltiirel degerleri de
ortaya koymaktadir. S6z konusu degerlerin 6zelligini
kaybettirmeden devam etmesini saglamak ise yasal
koruma ile miimkiindiir. Cografi isarete konu degerlerin
korunmasi i¢in gerekli yasal ortam mevcuttur.

Cografi isaret tescili 544 sayili Kanun Hilkmiinde
Kararname (KHK) geregince Tiirk Patent Enstitiisiiniin
gorevleri arasinda yer almaktadir. 555 sayili Cografi
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Isaretlerin Korunmasi Hakkinda KHK 27.6.1995
tarihinde, kararnamenin uygulama seklini gdsterir
yonetmelik 5.11.1995 tarihinde, kararnamenin bazi
maddelerinde diizenlemeler yapan ve cezai hiikiimleri
getiren 4128 sayili kanun 7.11.1995 tarihinde yiiriirliige
girmistir. Tescil igin gerekli olan yasal alt yapi ise
uluslararasi normlara uyumlu sekilde olusturulmustur.

Tiirkiye’de uygulanan cografi isaret sisteminin AB
tilkelerinden farkli olan bazi &zellikleri bulunmaktadir.
AB igerisinde tarimsal olmayan cografi isaret sistemi
icerisinde bulunmaz iken Tiirkiye’de hali, kilim,
battaniye, tas gibi {irlinlerde cografi isaret kapsaminda
yer almaktadir. Bu durumu kirsal turizm agisindan
degerlendirecek olursak Tiirkiye’de cografi isaret sistemi
sadece gastronomi turizmine degil ayrica, kiiltiir turizmi
ve eko-turizmine de hizmet ettigini gostermektedir.
Ciinkii tarimsal olmayan bu driinler hem toplumun
kiltiiriinii  yansitmaktadir. Ayrica doganin o bolgeye
sundugu bu avantajin cografi isaret sistemi igerisine
alinmast bolgenin hem tanitimi hem de bu degerlerin
korunmasi agisindan énemlidir.

555 sayilh KHK’ye gore cografi isaret, “belirgin bir
niteligi, Gni veya diger Ozellikleri itibariyle kdkenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis
bir {iriinii gosteren isaretlerdir”. Bu Kanun Hitkmiinde
Kararname anlaminda cografi isaretler, mense adi ve
mabhreg isareti olarak ikiye ayrilmigtir. Bir {irliniin mensei
olan ydre, alan veya bolge adi, asagidaki sartlarin birlikte
kargilanmasi durumunda “mensei adini” belirtir:

1.Cografi smirlart belirlenmis bir yore, alan, bolge
veya ¢ok 6zel durumlarda tilkeden kaynaklanan bir {iriin
olmas;

2.Tim veya esas nitelik veya ozellikleri bu ydre,
alan veya bolgeye 0Ozgii doga ve beseri unsurlardan
kaynaklanan bir {iriin olmast;

3.Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle
bu yore, alan veya bolge simirlari i¢inde yapilan bir {iriin
olmasi.

Ugiincii fikrada belirtilen kosullar1 karsilayan ve
belirli bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan bir
tirtindi belirtmek i¢in geleneksel olarak kullanilan giincel
dilde yerlesmis cografi veya cografi olmayan adlar da
mense adlar1 olarak kullanilabilir. Bu tiir {irlinlere 6rnek
olarak Eskigehir Liiletas1, Celikhan Tiitlinli, Ege Pamugu
verilebilir. Uriinler ait olduklari cografi bolgenin disinda
tiretilemezler. Clinkii {irlin, niteliklerini ancak ait oldugu
yore icinde iiretildigi takdirde kazanabilir

Bir iiriiniin mensei olan yore, alan veya bolge adi,
asagidaki sartlarin kargilanmast durumunda “mahreg
isareti” gostergesini belirtir:

1.Cografi sinirlart belirlenmis bir yore, alan veya
bolgeden kaynaklanan bir iiriin olmast;

2.Belirgin bir niteligi, iinii veya diger o6zellikleri
itibariyle bu yore, alan veya bolge ile 6zdeslesmis bir
tiriin olmast;

3.Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az

birinin belirlenmis yore, alan veya bolge sinirlart iginde
yapilan bir {irin olmasi.

Tiirkiye’de cografi isaretlerin  tescili ile ilgili
sorumlu mercii Tiirk Patent Enstitlisii’diir. Yurt i¢inden
veya yurt digindan yapilacak tiim basvurular Tiirk
Patent Enstitiisiine veya onun yetkili kildigi makama
yapilir. 2011 yili Haziran ayi itibari ile Tirkiye’de 145
adet tescilli cografi isaret olup, 137 adet bagvuruda
degerlendirilmektedir. Isaretlerin {iriin bazinda dagilimi
incelendiginde Tiirkiye’de daha ¢ok hali, kilim, battaniye
gibi mallar ilk sirada yer almakta, bunu islenmemis
tarimsal Uriinler ve gidalar takip etmektedir (http://www.
turkpatent.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=435).

Cografi Isaretlerin Kirsal Turizmdeki Rolii ve
Tiirkiye Acisindan Degerlendirilmesi

Cografi isaretler icerisinde barindirdigi anlamlar
ve islevleri yoniinden koruma aracinin yani sira yerel
anlamda kalkinmada da rol sahibi oldugu sdylenebilir.
Cografi isaretlerin en 6nemli 6zelliklerinden biri yerel
ckonomik kalkinmada bir arag olarak kullanilabilmesidir.
Ozellikle Fransa, Italya gibi Avrupa iilkeleri basta
olmak tizere cografi isaretlerin alindigi bolgeye olan
katkilari, kirsal kalkinma araci olarak kullanilma ve
kalkinmaya olan olumlu katkilar1 ile ilgili birgok
literatiirler bulunmaktadir (Bessie're 1998; Ilbery and
Kneafsey 1999, Marsden et al. 2000, Murdoch et al.
2000, Kneafsey et al. 2001, Parrott et al. 2002). Kirsal
kalkinmanin en o6nemli ayaklarindan biri ekonomik
kalkinmadir. Ekonomik kalkinmada ise turizm etkili
faktorlerden biridir. Turizm hem bélgede is imkanlar
olusturmada hem de bolgede sosyal yapida degisikliklerin
olusmasinda 6nemli bir aractir. Cografi isarete konu olan
yerel {riinlerde 6zellikle bolgenin turizm potansiyelini
gelistirmede ve turist gekmede etkili olmaktadir.

Turizmin diger dallarinda oldugu gibi 6nemli bir
potansiyele sahip olan kirsal turizm iilkemizde son
yillarda diinyada oldugu gibi artis trendi igerisindedir.
Ulkemize gelen turistlerin sadece deniz turizmi igin
gelmedikleri bunun yaninda kiltiir turlar1 ve kirsal
alanlarm biiylk ilgi c¢ektigi goriilmektedir. Ciinkid
turistler her ne kadar zamanlarini sahil alanlarda
gegirmek isteseler de bu anlayis yavas yavas yerini kirsal
alanlarda doga ile i¢ i¢e olunan ve bulundugu boélgenin
doga ve kiiltlirliniin sundugu farkli lezzetleri tatmay1
amaglayan ve hatta bolgedeki kiiltiirel dokuyu anlatan
el is¢iligi trtinlere sahip olma arzusu ile ¢ikilan turlara
birakmaya baslamistir. Iste bu noktada yerel mirasin ve
tirlinlerin tanitimu turistlerin destinasyon merkezlerinin
belirlemede 6nemli bir rol oynamaktadir. Giiniimiizde
gastronomi, turistlerin tatil yerini se¢me sebeplerinin
en onemlilerinden biri haline gelmistir. Ornek olarak
Italya, turizm tamitim politikasini yaparken sadece
kiiltiirel mirasint degil ayni zamanda mutfaginda yer
alan “pasta” dedigi makarnaya, farkli ¢esitlendirmelerle
hazirladiklart pizzay1 pazarlamaktadir. Toskana bolgesi
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sarap sayesinde diinyanin en taninmig boélgelerinden biri
haline gelmistir. Yine Fransa’da Bordeaux, Bourgogne
saraplariyla meshur olan bolgelerdir. Sarap Fransa’da
ile anilir, Saraba ait her sey Fransa ile 6zdeslestirilmistir.
Ulke kendi mutfak sanatinin iistiinliigiinii duymak ve
duyurmak istemektedir. Ispanyol mutfag1 dendiginde de
aklimiza “paella” gelmektedir. Valencia yoresinin bu ¢ok
meshur yemegi neredeyse Ispanyol mutfagia damgasini
vurmustur. Ayrica giiniin belli saatlerinde atigtirilan
“tapas” adli meze ve kanepeleri ¢ok bilinmektedir.
Italya’da Parma denilince akla “Parma Ham” gelmektedir
(Kiiglikaltan 2009). Fransa sarabi kadar Roqueford
bolgesinde iiretilen Roqueford peynirleri ile de tinliidiir.
Cografi isarete sahip Roqueford peynirinin bdlgesinde
meydana getirdigi degisiklikler konusunda yapilan
calismada cografi isaretin bolgede is imkanlarinin
%350’sini  olusturmada etkili oldugu, cografi isaretin
turizm kanaliyla olumlu yoénlerinin oldugu belirtilmistir
(Arfini and et al. 2011).

Fransa’da cografi isaretlerin tarimsal verimlilikte
marjinal alanlar  olarak goziiken alanlarmn
sirdiiriilebilirligine yardimeir oldugu i¢in 6nemli bir
kirsal kalkinma araci olarak goriilmektedir. Bu zamana
kadar kendi baslarina birakilmalari durumunda yok
olabilecek bircok geleneksel ve tarihi degere sahip
tirtinlerin varhigmin devam etmesi ve pazarda rekabet
edebilecek pozisyonda kalmasina yardimei olmustur.
Cografi isaretler kirsal alanda hem dolayli hem de
dogrudan kirsal istihdam olanaklarinin olusturulmasina
(kirsal turizm gibi) yardimci olmaktadir (Bessiere 1998).

Diinya turizm pastasindan payimi artirmak isteyen
tilkeler: turizmin ¢esitlendirilmesi ve 12 aya yayilmasi
i¢in iilkelerin turistik iiriin bilesenlerinde cazibe- ¢gekicilik
unsurunu yeterli bulmayip kiiltiirel 6geleri, 6zellikle de
gastronomi kiiltiirinii 6n plana ¢ikarmak istemektedirler.
Boylece gastronomi turizmle biitiinleserek gerek ig,
gerekse dis turizmde 6nemini artirarak, tilke ekonomisine
de art1 gelir olarak katkida bulunmaktadir. Gastronomi
ve yerel mutfaklar turistlerin destinasyon se¢iminde de
etkili olabilmektedir. Ciinkii {ilke mutfaklarini tanimaya,
mutfak kiltiirlerini aragtirmaya yonelik seyahatler
giiniimiizde gittikge artmaktadir. Turizm olayina katilan
her turist gittigi tilkenin yemegini, bir bagka sekille
mutfagini da merak eder. Bunedenle seyahat acentelerinin
paket programlart incelendiginde, gastronominin tur
programlari icerisinde agirlik olusturdugu goriilmektedir.
Uluslararast turizmin gelisim trendi incelendiginde
Avrupa’nin 6zellikle de Akdeniz’in 6nemli bir yere sahip
oldugu goriiliir (Oz¢il 2010).

Ancak uluslararasi turizm talebinin de artik
Akdeniz’de Ispanya, Fransa ve italya gibi iilkeler yerine,
alternatif tlkelere; Tiirkiye, Yunanistan, Tunus, Misir
yonelme egilimi icerisinde bulundugu gozlenmektedir.
Bunun en basta gelen etkilerden biri Akdeniz iilkelerinden
¢ogunun kiiltiirel potansiyel agisindan elverisliligidir.
Turizm sektorii biiylimek ve gesitliligini arttirmak igin

gastronominin c¢ekiciliginden yararlanmak ve mutfak
kiiltiirti olarak nitelendirilmektedir. Turizm agisindan,
yiyecek ve igecek Kkiiltiirii olarak tanimlanabilecek
olan gastronomi, gerek i¢ ve gerekse dis turizm igin
vazgecilmez bir unsurdur. Mutfak ve mutfak kiiltiir,
turist i¢in destinasyon tercihinde en ¢ok ilgi duyulan
cekicilik unsuru olmaktadir (Kiigiikaltan 2009, Ozgil
2010). Gastronomi turizmini cografi isaretler ile
birlestirildiginde yerel ekonomik kalkinma igin yerel
dinamiklerin harekete gecirilmesi agisindan énemli bir
adim atilmis olunacaktir

Yerel destinasyonlara olan ilgi, kuskusuz lokal
gastronomik  degerlerin de ortaya ¢ikarilarak,
degerlendirilmesine olanak yaratabilecektir. Ulkeler artik
yore mutfaklariyla oldugu kadar kiiltiirel 6zellikleri ve
bunlart yansittiklari iiriinler ile de taninmaya baglamistir.
Mutfak agirlikli etkinlikler, fuarlar, yemek yarigmalarti,
tanitim ve organizasyonlar da bu tanitimi tetiklemede
6nemli rol oynamaktadir. Yoresel kiiltiiriiniin tanitilip,
trtinlerinulusal veyauluslararasiboyuttapazarlanabilmesi
kuskusuz yoresel ekonomiyi canlandiracaktir. Bununla
birlikte yorede artan turizm talebi hem gastronomi
acisindan hem de kiiltiirlerin tanitilmasi agisindan olumlu
degisikligi hizlandiracaktir. Iste bu noktada cografi isaret
sistemi bu tanitimda biiylik rol oynayabilir. Cografi
isaretlerin Ozellikle yiyecek iireticileri dogal iiriinler
liretme gayreti igerisine girerek sebze meyve ve 0Ozel
baz1 bitkiler, yenilebilir ¢igek de bunlardan biri olarak
yetistirilmesine katkida bulunacaklardir. Gelismekte olan
tilkelerde siklikla rastlanan, kirsal kesimden kente go¢
olgusu da biylik ol¢lide yavaslayacaktir. Giiniimiizde
gastronomi bir destinasyon i¢in énemli bir ¢ekim unsuru
olarak goriillmeye baslamistir. Bu durum gastronominin
bolge ekonomisine katkilarini ortaya koymaktadir.

Sadece gastronomi turizmi degil ayrica kiiltiir turizmi
de iilkelerin milli degerlerini tanitmada 6nemli bir aragtir.
Ankaratarihi Beypazarievleri, Eskisehirlile tasi, Erzurum
oltu tas1, Devrek bolgesindeki el isciligi bastonlar, iznik-
Kiitahya cinileri ve lilkemizin degigsmez tanitim unsuru
hal1 ve kilimler kiiltlirlimiiziin tanitilmasinda biiyiik paya
sahiptir. Bu {irlinler su an lilkemizde cografi isaret sistemi
igerisinde korunmaktadir.

SONUC VE ONERILER

Ik olarak AB iilkelerinde ortaya cikan dnce ulusal
sonra bolgesel ve su anda da uluslararasi alanda
geligsmesini siirdiiren cografi isaret sistemi yerel degerlerin
stirdiiriilebilir korunmasinda ve degerlendirilmesinde
onemli bir sistemdir. Bu sistem igerisinde yer alan
riinlerin yasal zeminde haksiz kullanimlara karsi
korunmasi ve cografi isarete sahip iriiniin bulundugu
bolgeye olan ekonomik, sosyal, orgiitsel ve cevresel
katkilar1 konusunda ulusal ve uluslararasi alanda bir¢ok
calisma mevcuttur. Ozellikle uluslararasi literatiirler
incelendiginde cografi isaretlerin kirsal turizmde olumlu
etkilerinin bulundugu birgok aragtirmaci tarafindan
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belirtilmistir (Vandecandelaere and et all. 2009, Pacciari
and et all., 2001, Skuras 2004, Lopez and Martini 2005).
Kirsal alanda turizm alanindaki gelismelerin bdlgelerin
ekonomisi iizerinde olumlu katkilar yapmasinin
beklenmesi yanlis olmaz. Bu nedenle cografi isaretlerin
bulundugu bolgenin turizm potansiyelini gelistirmede ve
yerel ekonomik kalkinmada etkili bir aragtir.

Tiirkiye gerek yerel irlinler gerekse yerel degerler
bakimimdan 6nemli bir potansiyele sahip bir ilkedir.
Her ne kadar biiyiikk bir potansiyele sahip olsa da
Tiirkiye elindeki degerleri yeterince kullanamamakta ve
degerlendirememektedir. Bunun en basit 6rnegi cografi
isaretlerdir. Tirkiye’de 1995 yilinda KHK ile yerel
triinlerin cografi isaret sistemi igerisinde korunmasi
saglanmis olsa da bu konu ile halen yasal bir diizenleme
bulunmamaktadir. Tiirkiye’de su an 143 cografi isaret
sahip tiriin ve mal bulunmakta olup mevcut potansiyelinin
¢ok altinda bir korunan iiriin mevcuttur. Cografi isaretlerin
ozellikle kirsal turizm ile olan baglantisi ve bunun birgok
AB iilkesinde kirsal turizmde kullanimi ile ilgili giizel
ornekleri mevcuttur. Tiirkiye’de cografi isaretlerin kirsal
turizme ve yerel ekonomik kalkinmaya olan etkisi ile ilgili
yeterince veri bulunmamaktadir. Kan (2011)’in Aksehir
Kiraz1 ile ilgili yaptigi calismada cografi isaretlerin
yerel ekonomik kalkinma i¢in 6nemli bir potansiyel
oldugu fakat Aksehir Kirazi’nin tescillendigi Konya-
Aksehir ve Afyonkarahisar-Sultandagi bolgesinde yerel
ekonomik kalkinmada onemli bir etkisinin olmadig:
belirlenmistir. Ayrica cografi isaretin bdlgede en
onemli etkisinin bolgenin ve iriiniin tanitim ve reklam
konusunda oldugu belirtilmistir. Goriilecegi {izere her
ne kadar yerel ekonomik kalkinmada cografi isaretlerin
kisa donemde onemli bir etkisi bulunmasa da tanitim ve
reklamm bolgenin turizm potansiyelini uzun dénemde
arttirabilecegi beklenebilir. Yine Koroglu ve Koroglu
(2006) Buldan yéresinin kirsal turizm potansiyeli ile ilgili
yapmis oldugu ¢alismada Buldan yoresinde 2010 yilinda
cografi isaret bagvurusu yapilan Buldan Bezi nin bélgenin
turizm potansiyeli i¢in Onemli bir ara¢ olabilecegi
belirtilmistir. Orhan (2010)’'un 2001 yilinda cografi
isaret almis olan Izmit Pismaniyesi hem turizm agisindan
hem de bolgeye ekonomik deger kazandirmasi agisindan
yapmis oldugu degerlendirme sonucunda bu iiriiniin
yerel iriin olarak bolgede ekonomik acidan dnemli bir
tirtin oldugu belirtilmesine ragmen ekonomik katkisi ile
ilgili net verilere ulagilamamasi nedeni ile tartismaya agik
oldugu belirtilmistir. Ozellikle cografi isaret konusundaki
bilgi yetersizligi ve uygulamadaki eksikliklerin cografi
isaretin  bolgeye katkisini belirlemeye engelledigi
tespit edilmistir. Goneng (2007) “Cografi isaretlerin
koruyucu mekanizmasini engelleyen faktorler” isimli
calismasinda tescilli Mustafakemalpasa tatlis1 ve Gemlik
zeytini lizerine yapilan ¢alismalarin sonucunda, tiiketici
ve tretici bilincinin son derece yetersiz oldugunu ayni
zamanda tescillerin de dogru yapilmadigini belirtmistir.
Bu sartlarda cografi isaretler kendilerinden beklenen
koruyucu gorevi yerine getiremeyecegi bildirilmektedir.

Cogu yerel trin bircok kiigiik ve orta oOlgekli
isletmeler tarafindan iiretilmektedir (Barjolle et al 1999;
Barjolle and Sylvander 2000; Raynaud and Sauvée
2000). Bu tiir isletmelerin trettikleri iiriinleri basarilt bir
sekilde pazarlayabilmeleri igin ya tiiketicilerin bolgeyle
ilgili disiincelerinin ve hislerinin ¢ok gii¢lii olmasi ya
da bolgeyi kiiltiirii, imaji ve sohreti ile tanimlamalari
gereklidir (Van de Kop and Sautier 2006). Kiiciik ve
orta Olgekli iireticilerin aninda drettikleri Griin i¢in bir
{in yakalamalari miimkiin degildir. Ornegin Fransa’da
sarabin geg¢misine bakildiginda baslangigta ¢ok ta giiglii
ve unll bir tarihinin olmadig1 goriilebilir. Yerel sarap
treticilerinin  6zellikle iklimsel kosullarla miicadele
etmeleri ve bunun sonucunda basarili olup sarabr iiretip
bu konuda uzmanlik kazanmalar1 bu basarili siire¢ i¢in
iyi bir ornektir (INAO 2005). Bolgesel sohret tarihi ve
kiiltiirel unsurlari yansitmaktadir. Bunun igin birgok
aktoriin bu sistemde aktif rol oynamasi gerekmektedir.
Ureticiler, restoran isletmecileri, hizmet saglayicilar,
tiketiciler, egitim ve arastirma enstitiileri ve yerel
yonetimler bunlar arasinda sayilabilir. Yerel ireticiler
de kendi {irlinleri igin 6zellikle tarim-turizmi ve ¢iftlikte
satis gibi aktiviteler ile farkindalik yaratabilirler(Van de
Kop and Sautier 2006).

Gorlilecegi tizere cografi isaretler kirsal turizmde
kullanilma potansiyeline sahip olan 6nemli bir ekonomik
kalkinma aracidir. Bu aracin kullanilmasi i¢in sistemin
diizgiinislemesive kamuoyunda farkindalik olugturulmasi
gereklidir. Tirkiye’de cografi isaretler konusunda
yapilacak diizenlemelerin  kirsal turizm konusunda
ilerlemelere ve yerel iiriinlerin bulundugu alanlarda ise
ekonomik anlamda olumlu gelismelere yol agabilecegi
sOylenebilir. Fakat cografi isarete sahip triinlerin yerel
ckonomik kalkinma aract olabilecegi ve kirsal turizmde
kullanilabilecegi beklenilmemelidir. Cografi isarete sahip
trtinlerin yerel ekonomik kalkinmada kullanilabilmesi
ve bu mekanizmanin isleyebilmesi igin (Kan 2011);

1.Uretim ve pazarlama asamasinda gii¢lii bir
“orgiitlenme” yapisinin olusturulmus olmasi,

2.Uretim ve pazarlama asamasinda bagimsiz, giiclii
ve dinamik bir “denetim” mekanizmasinin kurulmus
olmasi,

3.Gerek Tiretici, gerek tiiketici ve gerekse firmalarin
cografi isaret konusunda “bilgilendirme” c¢alismalarinin
yapilmis olmasi,

4.Cografi isaretin alindigi bolgede paydaslar arasi
giiclii bir “network ve koordinasyon” saglanmall,

5.Cografi isaret tescili alinan iriinle ilgili giiglii bir
“veritabani1” gereklidir,

6.Ulusal ve gerektiginde wuluslararast diizeyde
profesyonelce “reklam ve tanitim” yapilabilmelidir.
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