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0oz

Amag: Cevre bilincine sahip bireylerin satin alimlarinda, dogal kaynaklar tiiketmeyen,
insan sagligina 6nem veren gevre dostu urunleri tercih etmeleri, piyasada ¢evre dostu
Urin olarak adlandirilan yesil gida Urlnlerinin 6n planda olmasini saglayacaktir. Bu
nedenle bireylerin satin alim tercihlerini belirleyen faktorlerin arastiriimasi, gevre biling
duizeylerinin analiz edilmesi ¢alismalarda 6nemli rol oynamaktadir.

Materyal ve Yéntem: Bu arastirmada, Manisa li Salihli merkez ilgesinde yasayan 400
birey ile yapilan anketler sonucunda elde edilen veriler esliginde, bireylerin yesil gida
satin alma davranigi, tiketimi ve gevre bilincine etkisi incelenmistir.

Arastirma Bulgulari: Arastirma bulgularina gére, bireylerin %55.75'inin yesil gida
urind hakkinda bilgi sahibi olmadigi gézlenmistir. Yesil urin kavramini “insan ve
gevre dostu Urunler” olarak tanimlayan bireylerin %40.00'inin ¢evre dostu olan yesil
gidalar igin %1-5 araliginda fazladan &deme yaparak almaya razi olduklari
belirlenmistir. Bireylerin yesil Griin olmasina en fazla dikkat ettikleri Griin gruplan gida
ve temizlik Urlnleridir. Bireylerin ¢evreye duyarliliklarinin belirlenmesi icin Faktor
analizi, yesil gida Grini tuketimini etkileyen faktorlerin belilenmesi iginde Binary Logit
Analizi uygulanmigtir.

Sonug: Arastirma sonucunda yesil gida Urinund tanima durumu ile egitim durumu,
gelir grubu ve yas grubu arasinda istatistiki olarak anlamli bir iligki oldugu goézlenmisgtir.
Aragtirma sonucu dogrultusunda Manisa ili Salihli ligesinde bireylerin satin alim ve
tiketimlerinde yesil gida Urlinl ve gevre bilinci konusunda duyarli olduklari ve gevreyi,
dogayi ve saglig1 korumaya istekli olduklari gérilmektedir.

ABSTRACT

Objective: Environmentally conscious individuals prefer to use environmentally
friendly products that do not consume natural resources and give importance to
human health in their purchases and will ensure that green food products called
environmentally friendly products are in the forefront in the market. Therefore,
researching factors that determine the purchasing preferences of individuals and
analyzing environmental awareness levels play an important role in the studies.

Material and Methods: In this study, the effects of individuals on green food buying
behavior, consumption and environmental awareness were examined with the data
obtained from the surveys conducted with 400 individuals living in Salihli central
district of Manisa.

Results: According to the findings of the study, it was observed that 55.75% of the
individuals did not know about green food product. It is determined that 40.00% of the
individuals who define the concept of green product as “human and environment
friendly products old are willing to receive extra payment for environmentally friendly
green foods in the range of 1-5%. Food and cleaning products are the product groups
that individuals pay the most attention to being green products. Factor analysis was
used to determine the environmental sensitivity of individuals and binary logit analysis
was used to determine the factors affecting green food consumption.

Conclusion: As a result of the research, it was observed that there is a statistically
significant relationship between the recognition of green food product and education
level, income group and age group. As a result of the research, it is seen that
individuals in salihli district of manisa province are sensitive about green food product
and environmental awareness in their purchase and consumption and they are willing
to protect the environment, nature and health.
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GiRIiS

Bilim insanlari ve gevre ile ilgili kuruluglar son dénemlerde gevre Kirliligi ve bu Kirlilik sonucunda
olusan tim olumsuzluklarla ilgili endiselerini daha fazla vurgulayarak ortaya koymaktadirlar (Kizilaslan &
Kizilaslan, 2005; Kizilaslan vd., 2012; Kiziloglu vd., 2013). Cevreyi korumaya yonelik birgok ulusal ve
uluslararasi sivil toplum 6érgutlerinin, yoneticiler ve Ureticiler Gzerindeki baskilar ve bireylerin son yillarda
biling dizeylerinin artmasiyla isletmeler gevre Kkirliligine sebep olan tim nedenleri ortadan kaldirmak igin
gevre dostu Urdn Uretme yoluna gitmislerdir. Bu da isletmelerin Uretim asamasinda geri donusturalebilir
malzeme ve daha az kaynak tuketimini hedeflemistir (Uzun vd., 2008; Yilmaz vd., 2009; Ayyildiz & Geng,
2010; Yilmaz & Arslan, 2011; Kiziloglu vd., 2013).

Cevre kirliliginin kiresel boyutlara ulagsmis sonuglarini 6nlemek igin Ureticilerin dikkat ettigi kadar
bireylerinde sorumluluklarinin bilincinde olmasi gerekmektedir. Bireylerin gevre dostu olarak adlandirilan
yesil Urln satin alma bilincine sahip olmalari Ureticileri de bu ydnde Uretim yapmaya yonlendirecektir.
Genel anlamda yesil tlketici, tiketim ve satin alim tercihlerinin her agamasinda toplum saghgini, gelecek
nesilleri ve doganin dengesini koruma amaci guden, ¢evre bilincine sahip, gevreye minimum zarari olan,
geri donusum 6zelligine sahip Urlnleri tercih eden kisiler olarak adlandirilir.

Dunyanin kargi karsiya kaldigi ve giderekte artmakta olan c¢evresel sorunlara karsi yesil
tiketicilerde olusan kaygi, satin alim tercihlerini ¢evre dostu Uriin olarak adlandirilan yesil Grinlere
yoneltmektedir. Yesil Uriin genel olarak ¢evre dostu Urin seklinde tanimlanmaktadir.

Birgok arastirmada da belirtildigi Uzere yesil Urlin tanimi genis anlamda, Uretim agsamasinda dogal
ve kit kaynaklara zarar vermeyen ya da minimum zarar veriimesi dustnUlerek Uretilen, geri
dénusturdlebilme 6zelligine sahip, enerji tasarrufu saglayan, Kkirlilik olusturmayan, insan ve hayvan
sagligina zarar vermeyen, iceriginde zararli maddeler bulundurmayan drin olarak ifade edilmektedir
(Blair, 1992; Nakiboglu, 2003; Cakmak & Ozkan, 2016).

Bir GrtinUn yesil Urtin olarak nitelendirilebilmesi igin;

e Insan saghgini ve doganin dengesini tehlikeye sokmamali,

e Uretim, kullanim ya da yok etme agsamalarinda gevreye zarar vermemeli,

e Cevresel sorunlari azaltma yetenegine sahip olmali,

e Uretim, kullanim ya da yok etme asamalari boyunca enerji ve diger dogal kaynaklari agiri
miktarda tiketmemeli,

e Gluvenlik esasina uygun olmali,

o Etiketinde bireylere yeterli bilgi sunmali,

e Gereksiz ambalajlama ve ¢épe neden olmamali,

e Ozellikle cocuklara ve hayvanlara zarar vermemeli,

e Hayvanlar Uzerinde test edilmemis olmal ve

e gerisinde gevreye zararli materyaller bulundurmamasi gerekmektedir.

Cevre bilincine sahip ve 6zellikle saglik konusunda hassasiyet gdsteren bireylerin satin alimlarinda,
tim Urunler icerisinde dogal kaynaklari tiketmeyen, insan saglidina énem veren Urinleri tercih etmeleri,
piyasada c¢evre dostu Urlin olarak adlandirilan yesil gida drtnlerinin 6n planda olmasini saglayacaktir. Bu
nedenle bireylerin satin alim tercihlerini belirleyen faktorlerin arastiriimasi, ¢evre biling diizeylerinin analiz
edilmesi c¢alismalarda 6nemli rol oynamaktadir. Bu amagla arastirmada Manisa ili Salihli ilge
merkezindeki bireylerin, yesil gida urini satin alim tercihlerini belirleyen faktorleri, yesil gida Grininu
tanima durumlarini, gevreye duyarlilik egilimlerini ve yesil gida Urtnuyle ilgili Ureticiden beklentilerini
belirlemek istenmistir. Ayrica arastirma boélgesinde konuyla ilgili benzer arastirmalarin yapilmamis olmasi
arastirmanin énemini artirmaktadir.
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MATERYAL ve YONTEM
Materyal

Bu arastirmanin materyalini, Manisa ili Salihli ilge kentsel alanda bulunan bireylerden 2017 Eyliil-
Kasim aylarinda anket yoluyla elde edilen veriler olusturmustur.

Verilerin toplanmasi agamasinda izlenen yontem

Ana kitlenin en iyi dizeyde temsil edilecek 6rnek sayisinin belilenmesinde oransal yaklagimdan
yararlaniimistir (Newbold, 1995; Bektas vd., 2010; Agir vd., 2018).

_ Np(1- p)
(N-1o) +pd-p)

1)

n= 6rnek buyukligu,

N= populasyon buyuklugi (97 810),
p= tahmin orani (0.5 maksimum &érnek buyukIigu igin),

0§= oran varyansi (maksimum 6rnek hacmine ulagsmak icin %95 guven aralidinda c¢izelge degeri
1.96 ve %5 hata payi ile). Ana kitleyi olusturan bireylerin 6zellikleri baslangigta bilinmedigi icin, drnek
hacmini maksimum kilacak sekilde p=0.5 olarak alinmis ve 6rnek hacmi 384 olarak saptanmis ve ankette
kayip degerler olacadi dikkate alinarak 400’e tamamlanmistir. Gorlsllecek bireylerin  sayisinin
belirlenmesinde, yerlesim birimlerinin toplam popllasyon igindeki paylari esas alinmis (Kiziloglu &
Kizilaslan, 2013) ve drnegde alinan bireyler tesadufi olarak belirlenmistir.

Verilerin analizi agamasinda izlenen yéntem

Arastirmada tesadufi olarak secilen 400 birey ile yapilan anketler sonucunda veriler toplanmistir.
Veriler toplandiktan sonra ofis programlarindan Excel programi araciligi ile bilgisayar ortamina
aktarilarak, gerekli frekans tablolari elde edilmis ve ulasilan sonuglar yorumlanmistir. Ayrica anket
calismasindan elde edilen bulgular, NLOGIT6 paket programi yardimi ile gerekli istatistiki analizler
yapildiktan sonra, sonuglari anlamli ¢ikanlarin degerlendiriimesi yapilimistir.

Verilerin analizinde ilk olarak bireylerin sosyo-ekonomik 6zellikleri incelenmistir. incelenen
bireylerin sosyo-ekonomik o6zellikleri ile yesil gida UrinUnd tanima durumu arasinda bir iligki olup
olmadigini belirlemede ;(2 (Khi-kare) analizi uygulanmistir.

Khi-kare analiz yéntemi frekans dagihimlari Gzerinden islem yapan bir analiz yontemidir. Khi-kare
degiskenin birbirinden bagdimsiz olmasi aralarinda bir iliski bulunmadigi anlamina gelmektedir. Khi-kare
testi degiskenlerin bagimsizligini 6lgmede kullaniimaktadir. Ayrica bu analiz yontemi iki degisken
arasindaki iliskinin durumu konusunda oldukga kisith bilgi vermektedir (Kalayci, 2010).

Ayrica, Khi-kare testi sonucunda anlamh ¢ikan iligkilerin hangi oranda gugli oldugunu belirlemek
amaciyla kullanilan Bagimlilik Katsayisi da hesaplanmistir (Diizgiines vd., 1983).

Bu arastirmada Manisa ili Salihli ilcelerindeki bireylerin ¢gevreye duyarlilik egilimlerinde ki dzellikleri
(benzer caligsmalardan yararlanilarak olgekler belirlenmistir) belilemek (izere 5’li dereceleme Olgeginde
(Olgekteki 1 “kesinlikle katilmiyorum”, 2 “katiimiyorum”, 3 “kararsizim”, 4 “katiliyorum”, 5 “kesinlikle
katiyorum” olarak alinmigtir ) kullaniimigtir. Cevreye duyarlilik da dikkat edilen kriterleri daha az faktor
yukune ayirmak igin faktdr analizi uygulanmistir. Faktdr analizi, degiskenler arasindaki iligkilere
dayanarak verilerin daha anlamh ve 6zet bir bicimde sunulmasini saglayan birgok degiskenli istatistiksel
analiz tirtudir ((Ness, 2000; Kurtulug, 2004; Tekin, 2007; Karpati & Szakal, 2009; Kiziloglu vd., 2013). Bu
analizin temel amaci, orijinal degiskenler arasindaki iliskiyi en az bilgi kaybiyla bir grup faktor ile
aciklayarak her bir faktéri teker teker yorumlamaktir. Kisaca faktor analizi, 6zgun bilgiyi olabildigince
koruyarak daha az veri ile galismayr mimkin kilmaktadir. Kisilerin bir konu ile ilgili davranisini tek bir
soruyla 6lgmek ¢ogu zaman mimkin olmamaktadir. Bu davranisi etkileyen birgok faktérin birbiriyle yakin
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baglantisi vardir. Faktdr analizinin amaci bilgi kaybini olabildigince azaltarak bu yakin faktorleri bir araya
getirerek daha az faktorle galismaya imkan saglamaktadir (Ness, 2000; Kiziloglu vd., 2013).

Arastirmada degiskenlerin 6zetlenmesi faktor analizi yardimi ile yapilmistir ve gruplandirilan bu
faktérlerin her biri LOGIT analizinde birer aciklayici degisken olarak analize alinmistir (Délekoglu &
Yurdakul, 2004).

Arastirmada bireylerin yesil gida Grtinu tiketimini etkileyen faktorleri binary logit analizi yardimi ile
belilenmesi amaclanmistir. Modelin bagimh degiskeni olan yesil gida Grind tiketen bireyler ve yesil Grtin
tuketmeyen bireyler belirlenmigtir.

Lojistik modelde yer alan bazi degiskenler, kategoriler arasi farkliliklari olasilik oranlari olarak elde
edilebilmek Uzere kategorik degiskene gevrilmistir. Boylelikle yorumlamada kolaylik saglamasi agisindan
bagimsiz degiskenlerin bazilari dummy degisken olarak modele alinmigtir.

Modele aciklayici dedisken olarak; bireylerin yas (surekli degisken), cinsiyet (bayan ise 0, erkek ise
1 olarak kodlanmistir), medeni durum (bekar ise 1, evli ise 0 olarak kodlanmistir), egitim durumu (Lise ve
alti ise 0, lise Ustl ise 1 olarak kodlanmistir), calisma durumu (galismiyorsa 0, galisiyorsa 1 olarak
kodlanmistir), bireylerin aylik geliri [Disik gelir grubu (0-1500) ise 1, orta gelir grubu (1501-2500) ise 2,
yuksek gelir grubu (2501-..) ise 3 olarak kodlanmistir], tanima (yesil Urin isaretini taniyorsa 1,
tanimiyorsa 0 olarak kodlanmistir), satin alma (Uriin zararini 6grenince satin alima ayni devam ediyorsa
0, satin alimi azaltiyorsa 1, satin alimi birakiyorsa 2 olarak kodlanmistir), cocuk olma durumu (gocuk
sahibi ise 1, degilse 0 olarak kodlanmistir), ve Faktér Analizi sonucunda elde edilen faktor yukleri; satin
alma bilinci (faktor 1, sirekli degisken), cevre bilinci (faktor 2, sirekli degisken), Ureticiden beklenen
(faktor 3, surekli degisken), bilinglendirme (faktor 4, sirekli degisken) ve tiiketimden beklenen (faktor 5,
surekli degisken) basliklari altinda Binary Logit Analizine aciklayici degisken olarak dahil edilmistir

(Cizelge 1).

Cizelge 1. Binary logit modelinde kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri
Table 1. Descriptive statistics of variables used in binary logit model

Kodu Degisken Ortalama  Standart Hata
CINSIYET Erkek:1 Kadin:0 0.225
YAS Sdirekli Degisken 38.28 0.009
MD Bekar:1 Evli:0 0.254
ED Lise Usti:1 Lise ve alti:0 0.242
CALISMA Calisiyorsa:1 Calismiyorsa:0 0.245
. Duslk gelir(0-1500) ise:1
GELIR Orta gelir(1501-2500) ise:2 0.182
Yiiksek gelir(2501-) ise:3
TANIMA Yesil Urln isaretini taniyorsa:1 Tanimiyorsa:0 0.221
. Satin almaya devam ediyorsa:0
SATINALMA Satin almay azaltiyorsa:1 0.174
Satin almay: birakiyorsa:2
COCUKOLM Cocuk varsa:1 Cocuk yoksa:0 0.283

ARASTIRMA BULGULARI ve TARTISMA
Bireylerin genel 6zellikleri

Arastirma kapsaminda gorigllen bireylerin bazi sosyo-demografik 6zellikleri Cizelge 2'de
belirtiimistir. Bireylerin %47.50’si kadin %52.50’si erkektir. Bireylerin %66.25'inin evli ve hanede ortalama
3.46 bireyin yasamakta oldugu, bireylerin yas ortalamasinin ise 38.28 oldugu Cizelge 2 ‘de goérulmektedir.
Bireylerin egitim durumlarina bakildiginda yarisindan fazlasinin (%56.75) lise ve lise alti mezunu olduklar
belirlenmistir. Bireylerin aylik gelirlerinin ortalamasi 2 706.17 TL/ay olarak hesaplanmisgtir.
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Cizelge 2. Bireylerin genel 6zellikleri ve bazi istatistiki sonuglar
Table 2. General characteristics of individuals and some statistical results

Gruplar ve Agiklamasi Frekans % Ortalama
Yas (YAS) 38.28
Gelir (ay/TL) (GELIR) 2706.17
o Erkek 190 47.50
Cinsiyet (CINSIYET)
Kadin 210 52.50
. Bekar 135 33.75
Medeni Durum (MD) )
Evli 265 66.25
Lise ve lise alti
Mezunu 227 56.75
s Olanlar
Egitim Durumu (ED ) Lise Ustil
Mezunu 173 43.25
Olanlar
Hanedeki fert sayisi (FERT) 3.46
. Bilen 177 44.25
Bireylerin Yesil Gida Urliniini Tanima Durumu .
Bilmeyen 223 55.75
Bireylerin gelir gruplarina gére yesil gida trinind tanima durumu
o . Bilen 1 6.66
Duslk Gelir Grubu (0-1500) )
Bilmeyen 14 93.34
. Bilen 20 29.85
Orta Gelir Grubu (1501-2500) .
Bilmeyen 47 70.15
Yilksek Gelir Grubu (2501-) Bilen 156 49.05
0] ir Grubu -0 .
Bilmeyen 162 50.95

Bireylerin yesil lirlin tanima ve satin alma durumu

Arastirmada bireylerin yesil gida urinU hakkinda bilgi sahibi olup olmadiklari 6grenmek
istendiginde, yarisindan fazlasinin (%55.75) yesil gida Grini hakkinda bilgi sahibi olmadigi geriye kalan
%44.25'lik kismin bilgi sahibi oldugu tespit edilmigtir. Bireyler yesil gida GrinG hakkinda yeterli bilgiye
sahip olmamalarini ise yeterli tanitim ve bilgilendirmenin olmamasina ve de satin alimlarda bu Urunlere
fazla dikkat edilmemesine baglamaktadir.

Tarkiye’de yapilan yesil Griin tiketim arastirmalarindan elde edilen veriler incelendiginde, bireylerin
%74.00'inin yesil Urin hakkinda bilgi sahibi oldugu %26.00’inin yeterince bilgiye sahip olmadigi gézlenmistir
(Anonim, 2013b). Bu da arastirma yapilan bélgenin Turkiye ortalamasinin altinda oldugunu géstermektedir.

Cinsiyet ve medeni durum ile yesil gida UrGind tanima durumu arasindaki istatistiki iliski
incelendiginde anlamh bir iliski olmadigi (P>0.10); egitim durumu, gelir grubu ve yas grubu ile yesil gida
ariind tanima durumu arasinda istatistiki iliski incelendiginde ise anlamli bir iliski oldugu belirlenmis
(P<0.05), bagimhilik katsayilari (CC) da Cizelge 3'te verilmistir. Benzer khi kare sonucunu literatlirde
rastlamak mimkindir. Ornegim Giindiiz & Emir (2010), dondurulmus gida tiiketimi ile bireylerin egitim
durumu ve gelirleri arasinda anlamli bir iliski bulmusturlar. Kili¢ vd. (2012) bireylerin ¢ay tiketimi ile egitim
durumu ve gelir arasinda istatistiki olarak anlaml bir iligki tespit etmislerdir.

Cizelge 3. Bireylerin sosyo-demografik 6zellikleri ile yesil gida Griniini tanima durumu arasindaki istatistiki iligki
Table 3. Statistical relationship between socio-demographic characteristics of individuals and recognition status of green food product

x° ccC
Cinsiyet 0.535
Medeni Durum 0.711
Egitim Durumu 0.000 0.27
Gelir Grubu 0.001 0.19
Yas Grubu 0.042 0.13
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Arastirmada bireylerden insan ve cevre dostu Urinler, yer kireyi kirletmeyen Urinler, dogal
kaynaklari tiiketmeyen Urlnler, geri donisebilen Urlnler ibarelerinden yesil Griin (¢cevre dostu driin)
tanimina en uygun olanlarinin isaretlenmesi istenmistir. Bireylerin verdidi cevaplar neticesinde, %90
oraninda insan ve ¢evre dostu Urlinler ibaresi yesil Grin tanimina en uygun olarak secgilmesine karsilik
katihmci bireylerin %75.00"1 geri donusebilen udrlnler olarak, %56.25'i dogal kaynaklari tliketmeyen
urtnler olarak, %51.75'i ise yer kireyi kirletmeyen Urlnler olarak tanimlamiglardir (Cizelge 4). Verilen
cevaplardan da anlasilacagi Uzere bireyler 6énceki gizelgelerde ne kadar yesil Griin hakkinda bilgiye sahip
olmadiklarini bildirseler de aslinda yesil Uriin kavramina yabanci olmadiklari anlagiimaktadir.

Cizelge 4. Bireylerin yesil Griin (¢evre dostu Uriin) kavramini tanima durumu
Table 4. Green product (environmentally friendly product) recognition status of individuals

F %
insan ve Cevre Dostu Uriinler 360 90.00
Yer Kireyi Kirletmeyen 207 51.75
Dogal Kaynaklari Tuketmeyen 225 56.25
Geri Déniisebilen Uriinler 300 75.00

*Birkag sik isaretlendigi icin toplam %100’G agmaktadir.

Kiziloglu vd. (2013)'nin yapmis olduklari benzer bir arastirma incelendiginde, Gaziosmanpasa
Universitesi Ziraat Fakiltesi dégrencilerine yesil Griin kavraminin tanimi soruldugunda ise 6grencilerin
%50.84°’U yesil veya cevre dostu Urinler, %23.10'u geri doénusebilen drlnler, %13.45’i yer kuireyi
kirletmeyen urlnler ve %12.61'i dogal kaynaklari tiketmeyen Urlnler olarak tanimlamis bu da yapilan
arastirmayla benzer sonuglar meydana getirmigtir.

Ankette yesil drinde bulunmasi gereken Ozelliklere dair verilen ibarelerden bireylerin kendilerince
uygun olanlari isaretlemeleri istenmis ve isaretleme sonucu elde edilen veriler Cizelge 5’te incelenmigtir. Bu
sonuglara goére; en fazla oranla (%80.75) “insan sagligina zarar veremez” sikki isaretlendigi belirlenirken,
bireylerin %72.50’lik kismi “tekrar kullanilabilecek veya geri donisim saglayacak sekilde tasarlanir” sikkini,
%70.50’lik kismi “kirlilik yaratmaz” sikkini, %70.25’lik kismi “enerji tasarrufu saglar’ sikkini isaretlerken
%46.75lik kismi ise “kiresel cevre sorunlarini azaltma yetenegine sahip” sikkini isaretledikleri tespit
edilmistir. Bireylerin yarisindan fazlasinin yesil triin 6zelliklerini hakkinda bilgi sahibi olduklari bilgisine
ulasiimistir.

Cizelge 5. Bireylerin yesil Uriin (gevre dostu Urln) 6zelliklerini tanima durumu*
Table 5. Individuals' recognition of green product (environmentally friendly product) characteristics *

F %
Kiresel Cevre Sorunlarini Azaltma Yetenegine Sahip 187 46.75
Enerji Tasarrufu Saglar 281 70.25
Tekrar Kullanilabilecek veya Geri Donlisim Saglayacak Sekilde Tasarlanir 290  72.50
Kirlilik Yaratmaz 282 70.50
insan Sagligina Zarar Veremez 323 80.75

* Birkag sik isaretlendigi igin toplam %100’G asmaktadir.

Yapilan arastirma sonucunda elde edinilen bulgular, Onurlubas vd. (2017)nin Bursa ilinde yesil
drdn satin alan 320 bireyle yapmis olduklari yesil Griin konulu benzer arastirmalarindan elde edilen
bulgularla da értismektedir.

Arastirmada bireylerin en fazla gida urlnleri (%49.25) ve temizlik Grtnlerinin (%26.75) ¢evre dostu
Urtin (yesil Urin) olmasina dikkat ettikleri gézlenmistir. Bireylerin blyik ¢ogunlugu satin alimlarinda yesil
Urinlere en fazla %1-5 oraninda fazladan 6deme yapabileceklerini belirtirken, %22.00’1 da bu Uriinlere
daha ylksek Ucret 6deyerek satin almayacaklarini belirttigi tespit edilmistir.
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Bireylerin gevreye duyarlilik egilimlerinin belirlenmesi

Faktor analizinin kabul olup olmadigini anlamak icin KMO testi sonucuna bakildiginda; KMO testi
0.870 > 0.600 oldugu igin verilerin faktdr analizine uygun oldudu anlasiimistir (Cizelge 6). Baska bir
ifadeyle, aragtirmanin model aciklayiciiginin 0.870 olmasi 6rneklemin ylksek, modelin ise kabul edilir
oldugu anlamina gelmektedir (Field, 2000; Topgu, 2006; Keles, 2007; Yilmaz vd., 2009; Kiziloglu vd.,
2013).

Cizelge 6. Bireylerin ¢evreye duyarlilik egilimlerinin belirlenmesi igcin KMO ve Barlett testi
Table 6. KMO and Barlett test for determination of environmental tendency of individuals

Kaiser-Meyer-Olkin Testi 0.870
Khi kare 2565.273
Bartlett Testi Df 171
Onem seviyesi 0.000
Cronbach's Alpha 0.828

Cizelge 6’da da goéruldugl Uzere Bartlett testi analiz sonucu anlamii (0.000) bulunmustur.

Bireylerin gevreye duyarlilik egilimlerinin belirlenmesi icin S'li likert dlgedi kullaniimistir. Bireylerin
cevre ile ilgili konularda dikkat ettikleri hususlarin belirlenmesi lGzere 19 degisken kendi iginde gruplara
ayrilabilir mi diye faktor analizi uygulanmistir. Analizde 6zdeger (eigen value) ile yamag¢ edim grafiginin
(scree plot) incelenmesi sonucunda 19 degisken, 5 faktér altinda gruplanmistir. Ayrica 6lgegin guvenirligi
Cronbach’s Alpha ile test edilmis ve guvenilirlik kat sayisi 0.828 olarak bulunmustur. Faktér analizi
sonucunda; birinci faktér toplam varyansin %15.755’ini, ikinci faktor %14.586’sini, Uglincu faktor
%13.196’sIn1, dordiincu faktér %10.169’unu ve besinci faktor ise %6.588'ini agiklamaktadir. Bu faktorler
toplam varyansin %60.294’Gnu agikladidi sonucuna ulasiimistir (Cizelge 7).

Cizelge 7. Bireylerin ¢evreye duyarlilik egiliminin belirlenmesi igin 6zdeger istatistigine bagh faktér sayisi ve varyansi

Table 7. The number and variance of factors related to eigenvalue statistics for determination of environmental sensitivity tendency
of individuals

Baglangic Ozdegerleri Karesi Alinmis YUklerin Rotasyon Toplami
Bilesenler — Toplam ~ Varyans Orani  Birikimli Varyans ~ Toplam  Varyans Orani  Birikimli Varyans
Ozdeger (%) Orani(%) Ozdeger (%) Orani(%)
1 6.110 32.159 32.159 2.993 15.755 15.755
2 1.566 8.240 40.399 2,771 14.586 30.341
3 1.401 7.372 47.771 2.507 13.196 43.537
4 1.262 6.641 54.412 1.932 10.169 53.706
5 1.118 5.883 60.294 1.252 6.588 60.294

Rotasyon ¢6zim sonuglari Cizelge 8'de verilmistir. Rotasyon ¢6zim sonuglarinda faktor yukleri ve
bagimhlik oranlari bulunmaktadir. Faktér yik degeri degiskenlerin faktorlerle iliskisini agiklayan katsayidir.
Degiskenlerin bulunduklari faktorlerdeki yik degerinin ylksek olmasi gerekir (Kline, 1994; Blyukdzturk,
2002). Bagimhlik orani ise degiskenlerin her birinin faktor katsayilarinin kareleri toplanarak hesaplanir.
Toplam bagimhlik orani ne kadar ylksek gikarsa elde edilen sonuglar istatistiki olarak o derece anlamlidir
ve analizdeki diger degiskenlerle oransal olarak ortak yanlarinin da fazla oldugunu gdstermektedir
(Cabuk & Sengdl, 2000).

19 degisken satin alma bilinci, ¢evre bilinci, Ureticiden beklenen, bilinglendirme ve tiketiciden
beklenen bagliklariyla 5 faktér yukinde toplanmigtir.

Kadanali vd. (2016) yoresel gida Urunleri tercihi Uzerine yapmig olduklari arastirmalarinda, dikkat
ettikleri 10 degisken faktdr analizi sonucu 3 faktorde toplanmistir. KMO degeri 0.817 ve faktorlerin toplam
varyansi agiklama yuzdesi %62.604 olarak belirtilmistir.
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Alkaya vd. (2016) ilgili arastirmalarinda, ¢evresel duyarlilik faktorlerini belirlemek igin 15 degiskene
faktor analizi uygulayarak 3 faktor altinda toplamistir. KMO degeri 0.836 ve faktorlerin varyansi agiklama
yuzdesi %60.798 olarak belirtilmigstir.

Cizelge 8. Bireylerin gevreye duyarlilik egiliminin belirlenmesi igin doniistimli faktor yikleri

Table 8. Rotated Component Matrix to determine the environmental tendency of individuals

1 2 3 4 5
Faktor 1: Satin Alma Bilinci
Alternatifli ise, her zaman daha az kirlilik ihtiva eden triinl segerim 0.735 0.307 -0.127 0.068 0.144
Z?nz;;runlerm cevreye verdigi potansiyel zarari 6grendigimde, bu urtinleri satin 0.727  0.200 0.133  -0.044 0.100
Kit kaynaklardan dretildigini bildigimden dolayi Granleri bilingli kullanirnm 0.599 0.002 0.358 0.250  -0.080
Enerji tasarrufuna uygun ev aletlerini tercih ederim 0.580 0.023 -0.102 0.515 0.048

Mimkin oldugunca geri donlsturilebilir ambalaja sahip gida Uriinleri satin airm  0.574  0.110 0.309 0.240 -0.085

Malin hacmine uygun olmayan (lriinden biylik) ambalajli Grinleri satin almam. 0.516 0.307 0.309 -0.023 0.039

Faktor 2: Cevre Bilinci

Daha az kirlenmeye sebep olan Uriinleri satin alirm 0.199 0.785 0.195 0.008 0.121
Mimkin oldugunca geri donisturtlebilir ambalaja sahip Grlinleri satin alirm 0.112 0.738 0.138 0.082 0.227
ﬁ;:rrﬁrr:e”m ya da arkadaslarimi gevreye zarar veren UrUnleri almamalari igin 0188 0.718 0.026 0234  -0.137
Geri donusumli olarak uretilen kagit Grlnlerini almak igin gaba harcarim 0.268 0.546 0.432 0.149  -0.346
Evimdeki kullaniimig Griin ambalajlarini geri ddntisum kutularina atarim 0.326 0.522 0,154 0.400 -0.390
Fakt6r 3: Ureticiden Beklenen

Sadece geri donlsUmlu Urlnleri almaya 6zen gdsteririm 0.152 0.219 0.753  -0.019 0.149
Daha az siklikta, ayni Griintin daha blyuk pakette olanini satin almak isterim 0.122 0.043 0.734 0.318 0.187
Ekolojik kosullara uygun olamayan Urtnleri degistiririm 0.518 0.195 0.531 -0.104 -0.040
Dogada kaybolan, gevreyi kirletmeyecek paketlerdeki tGriinu satin almayi tercih

ederim 0.122 0.184 0.528 0.367 0.386

Faktor 4: Bilinglendirme

Cevreye duyarli Urlinler konusunda Tuketiciyi bilinglendirme adina ¢alismalar
yapilmahdir

Kagit, cam, pet sise, pil vs. gibi atiklari ayristirarak atarim 0.028 0.121 0.478 0.649  -0.095

0.069 0.198 0.055 0.769 0.161

Faktdr 5: Tuketimden Beklenen

Bir seyler satin alirken, aldigim seylerin gevreyi ve diger kisileri nasil etkileyecegini

; N 0.033 0.033 0.143 0.031 0.610
bilmek isterim

Esit iki Griin arasinda secim yapmam gerekirse, her zaman diger insanlara ve

cevreye daha az zararli olani satin alinm 0.199 0475 0.084 0.189 0.581

Bireylerin yesil gida uriinii tiiketimini etkileyen faktorlerin belirlenmesi i¢in Binary Logit Analizi

Bireylerin gida tuketimlerinde yesil gida UrUnU tercihlerini etkileyen faktorlerin belirlenmesi igin
Binary Logit analizi uygulanmigtir. Boylelikle bireylerin yesil gida Urinu tiketimini olumlu ve olumsuz
yonden etkileyen, bilingli tiketim icin dikkat edilmesi gereken faktorler belirlenmistir.

Bireylerin Urinun zararli oldugunu 6grendiginde %1 6nem seviyesinde anlaml bulunan satin alma
durumunun gida tiketimini negatif etkiledigi belirlenmistir. Yani bireylerin Grinin zararli etkisi oldugunu
dgrendiklerinde satin alimlarini %17 olasilikla azalttiklari sdylenebilir. Diger bir ifadeyle bireylerin %17
oranlik kisminin satin alimlarinda daha bilingli oldugu anlasiimaktadir.

Faktor 2 (cevre bilinci) %5 6nem seviyesinde yesil gida urlinu tiketimini pozitif etkiledigi Cizelge
9'da gorulmektedir. Farkli bir ifadeyle, bireylerin ¢evre bilinci diizeylerindeki bir birimlik artis yesil gida
uriini tiketimini %05 oraninda artiracaktir.
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Bireylerin gevre bilinci dlzeyleri gerekli ¢galismalarla artirildidinda, yesil gida Grana tiketimine
yonelecekleri istatistiksel olarak belirlenmistir.

Oflac & Goger (2015), Baron ve Kenny'nin aracilik testini kullanarak yesil etiketli (eko-etiket)
drtnlere karsi tutumun, algilanan gevre bilinci dizeyi ile bu UrGnleri satin alma davranigi arasindaki iligkiye
ne derece aracilik etkisi oldugunu dlgmeye calisiimig, analiz sonucunda algilanan ¢evre bilincinin yesil
etiketli Grtinleri satin alma davranisi tizerinde pozitif yonli etkisi oldugu sonucuna ulasildigi belirtiimistir.

Yildiz & Barut (2016) arastirmalari kapsaminda olusturduklari hipotezlerini Yapisal Esitlik Modeli
analiziyle test etmis analiz sonucunda, ¢evre dostu Urin (yesil Griin) satin alma davranigi lizerinde gevre
bilincinin anlamh ve pozitif etkisi oldugu sonucuna ulasmislardir.

Cizelge 9. Bireylerin yesil gida uriini tuketimini etkileyen faktorlerin Binary Logit Analiz Sonucu
Table 9. Binary Logit Analysis Results of factors affecting the consumption of green food products of individuals

Kat Sayi Standart Hata z |1z|>2 Marjinal Etki

Sabit -0.28682 0.74444 -0.39 0.7000

CINSIYET -0.33809 0.22528 -1.50 0.1334 -0.07606
YAS 0.01562 0.00995 157 0.1162 0.00352
MD 0.19233 0.25384 0.76 0.4486 0.04317
ED 0.31998 0.24222 1.32 0.1865 0.07225
CALISMA 0.34241 0.24456 1.40 0.1615 0.07748
GELIR -0.03093 0.18162 -0.17 0.8648 -0.00696
TANIMA 0.12500 0.22082 0.57 0.5713 0.02822
SATINALMA -0.77053*+* 0.17358 -4.44 0.0000 -0.17352***
COCUKOLM 0.38242 0.28311 1.35 0.1768 0.08577
F1 0.08275 0.11832 0.70 0.4843 0.01864
F2 0.23628** 0.11084 2.13 0.0330 0.05321**
F3 0.10693 0.10915 0.98 0.3273 0.02408
F4 0.18925 0.11683 1.62 0.1053 0.02462
F5 -0.07837 0.10800 -0.73 0.4681 -0.01765

Not: *** ** * ==> Onem seviyesinde temsili %1, %5, %10
log likelihood:-277.2397 Chi kare [14 d.f.]: 41.61595
Onem Seviyesi: 0.00014 McFadden R% 0.0750543

SONUC ve ONERILER

Bu arastirmada, Manisa ili Salihli iice merkezindeki bireylerin gevreye duyarli gida Griinlerini (yesil
gida Urdnd) satin alma istekliligini, tlketim egilimlerini ve ¢evre bilincine etkisini tespit etmek
amagclanmistir. Belirlenen amaca ulasabilmek i¢in érnek sayisinin belilenmesinde oransal yaklagsimdan
yararlanilarak 400 bireyle gorusulerek yluz ylze anket yoluyla veriler elde edilmistir.

Elde edilen veriler neticesinde, bireylerin neredeyse tamami (%90.00) yesil Grin tanimini “insan ve
cevre dostu Urlnler” olarak tanimlarken yine biyik cogunlugu (%80.75) yesil gida Urtnlerinin “insan
sagligina zarar vermez” 6zellikte oldugunu belirttikleri gozlenmistir.

Arastirmada bireylerin sosyo-demografik 6zellikleri ile yesil gida Griini tanima durumu arasinda bir
iliski olup olmadigini belirlemek igin Khi-kare analizi uygulanmis ve uygulama sonucunda; egitim durumu,
gelir grubu ve yas grubu ile yesil gida Grindnd tanima durumu arasinda istatistiki olarak anlamli bir iligki
oldugu gdzlenirken, cinsiyet ve medeni durum ile istatistiki olarak anlamli bir iliski olmadigi sonucuna
ulasiimistir.

Bireylerin yesil gida Grini satin alimlarini etkileyen faktorlerin basinda g¢evre ve insan sagligina
onem verilmesi gelmektedir. Yesil gida UranG tiketmelerinin en 6nemli nedenleri olarak daha saglikli
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olmasi ve insan, doda ve cevre saghgnin 6n planda tutulmasi belirtilirken yesil gida Urin fiyatlarinin
tuketici butgesini zorlamasi ise yesil gida Urlinl tiketmeme nedenlerinin basinda gelmektedir. Tum gelir
seviyelerine sahip bireylerin ¢evre dostu Uriinlere (yesil trlin) talebinin artiriimasi igin saghk faktériiniin
pazarlamada daha 6n plana g¢ikariimasi, isletmelerin potansiyel tiketici grubuna yonelik faaliyetlerde
bulunmasi ve daha disuk fiyat politikasi uygulamalari énerilebilir.

Manisa ilinin Salihli ilgesinde yasayan arastirma kapsaminda gorisilen 400 bireyin gevreye
duyarhlik egilimlerinin belirlenmesi i¢in uygulanan faktor analizi sonucunda, bireylerin ¢evreye duyarlilik
egiliminin; satin alma bilinci, gevre bilinci, Ureticiden beklenen, bilinglendirme ve tiketimden beklenen diye
5 faktor altinda toplanabilecegi tespit edilmistir.

Arastirmada bireylerin yesil gida Grind tuketimini etkileyen faktorlerin belirlenmesi i¢in uygulanan
Binary Logit Analizi sonucunda, bireylerin tiketimlerinde GrGnun zararh etkilerini dgrendiklerinde satin
alma durumunun tiketimi negatif etkiledigi ayrica bireylerin ¢evre bilincinde meydana gelecek artisin yesil
gida tiketimini dogru orantili olarak etkileyecegi tespit edilmistir.

Bu aragtirmanin sonucu olarak Manisa ili Salihli iigesinde bireylerin satin alim ve tiiketimlerinde
yesil gida UrlnU ve gevre bilinci konusunda duyarli olduklari ve gevreyi, dogayi ve saglidi korumaya istekli
ve bu konuda sorumluluklarinin bilincinde olduklari goértulmektedir. Bireyleri ¢evre bilinci ve yesil gida
ariind konusunda daha etkin duruma getirmek ve olusan ¢evre bilincini davranislarina yansitmalarini
saglamak gerekmektedir. Bunun icin Uretici firmalarin ve gerekli bakanlklarin, yesil gida Grin0 tanitimini,
reklamini ve pazarlamasini gesitli etkinliklerle daha fazla yaparak politikalarini bu yonde gelistirmeleri
gerekmektedir. Cevresel sorunlarin ve yesil gida Urlina tiketim bilincinin strekli gindemde tutulmasi ve
yazih ve gbérsel basinda surekli vurgulanmasiyla toplumda bir biling artisi veya bir farkindalik
olusturulabilir. Toplumda her gegen giin olusacak olan bu biling artisi, cevreye dost (yesil GrGn) Uriin satin
alim davranisini olumlu yénde etkileyecek bu da igletme ve pazarlama yoneticilerinin bu degisimi dikkate
alarak Uretim yapmalarini saglayacaktir.
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