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OZET

Insanoglu i¢in enformasyon bombardimani giiniimiiz kosullarinda artik
kacinilmaz hale gelmistir. Bu ¢alisma farkli yayin politikas1 dogrultusunda
okuyucuya sunulan gazetelerin haberlerini kaleme alirken var olan imajlarinin
ve ideolojik duruslarinin neden oldugu Onyargilarin yapilan haberlere
yansimasini ortaya koymak amaciyla gerceklestirilmistir. Bunu yaparken
gazetelerin birinci sayfalarinin en énemli ve etkili haberleri okuyucuya sunmak
icin hazirlanmis olacag: disiincesiyle hareket edilmis ve arastirma, gazetenin
vitrini olarak nitelendirilen birinci sayfa tizerinde, igerik analizi ydntemi
kullanilarak gergeklestirilmistir. Arastirma bir ay siireyle Cumhuriyet, Hiirriyet
ve Zaman gazetelerinin kategorilere ayrilmis ve tablolastirilmis haliyle haber
sayllar1 ve tiirleri ile birinci sayfada yer alan gorsel unsurlarin
degerlendirilmesi sonucunda varilan genellemeleri kapsamaktadir.

Anahtar Kelimeler: imaj, Onyargi,, Ideoloji, Gazete, Haber, Manset,
Streotipler.

THE EFFECT OF IMAGE AND PREJUDICE FACTORS ON NEWSPAPER NEWS

ABSTRACT

Information flood has come to be perceived as inevitable today. Among
the objectives of this study to show the biases that are seen in the news as a
result of the images and ideological stand point of the newspapers which have
different broadcasting policies. While doing this, the idea that the primary
pages have always the most important and effective news to be transferred to
the reader has been taken into account and the research has been done by
taking the first page as a base by using content-analyzing method. The research
comprises the generalizations of the number of news, their types, and the
assessments of the visual elements in the first pages of Cumhuriyet, Hurriyet,
and Zaman in a categorized and tabled way as a result of one month
observation.

Key Words: image, Prejudice, ideology, Newspaper, News, Headlines,
Stereotypes.
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1. GiRiS

Giinlik yasamda insanlar arasindaki duygu ve diisiince alisverisini
gerceklestiren iletisim, insan yasamina boyut kazandiran ve onu nitelendiren
bir islev yiiklenmistir. insanlarin yasamlart icin gerekli olan kaynaklari iletmeyi,
benimsemeyi ve bu kaynaklarin geregince hareket etmelerini olanaklh
kilmaktadur. iletisimin basarili ve etkili olabilmesinde ise mesajlarin aktarildig
kanallarin biiytik rolii vardir.

Onceleri sadece Kkisilerin iletisim ihtiyacim karsilamak icin ortaya cikan
medya zaman icersinde hizli bir degisime ugrayarak toplumdaki en biiyiik ve
etkisini ¢ok genis kitlelere en kisa zamanda hissettiren giiclerden biri haline
gelmistir. Bu gl¢ sermaye odaklarinin dikkatlerini medya kuruluslarina
vermelerine neden olmus ve etki derecesinin biiyiikligiinii géren sermaye
sahipleri, bu giici elde etmek Uzere harekete ge¢mislerdir. Giicii elinde
bulunduranlarla giice bagimli olanlar arasinda aracit konumda kalan medyanin
gerceklik anlayisi da bu el degistirmeyle toplum tarafindan ¢ok c¢abuk fark
edilecek sekilde ¢izgi degistirmistir. Artik medya daha ¢ok ekonomik giicii
elinde bulunduranlarin ¢ikarlarina gore gercekligi insa etmektedir.

Medya, 6ncelikle etkisi altinda kaldig1 ya da benimsedigi belli ideolojiler
cercevesinde bir diinya imaj1 ¢izmekte ardindan da ¢izilen bu imaj hakkinda ne
disiiniilmesi gerektigini kitlelere empoze etmektedir. Bunu yaparken de
bireylerin sahip olduklar diisiince ve yasayis farkliliklarini ortadan kaldirarak
kendi ¢ikarina uygun bir tek anlam olusturmak amaci, medyanin giintimtizde
geldigi noktay isaret etmektedir. Insanlari kendi yakin cevreleri ve yiiz yiize
iletisimde bulundugu kisiler hakkindaki bilgilerin disinda, diinyada yasanan
olaylar ve gelismeler hakkinda bilgilendiren medya, hangi haberlerin kitlelere
ulastirilacagina, hangi sirayla verilecegine, insanlara benimsetilmek istenen
ideolojik imajin ne sekilde olusturulup topluma sunulacagina Kkarar
vermektedir. Bunu yaparken de o6nceden belirlenmis kaliplara gore kendi
ideoloji ve oOnyargilar1 dogrultusunda anlam diinyasim1 bigimlendirerek
bireylere sunmaktadir.

Birer kurumsal yapi olan medya kuruluslar1 kendi yayin politikalar1 ve
ideolojik duruslarina mesru bir zemin olusturmaya c¢alismakta, basinin temel
yap1 tasi olan haber ve igeriklerini kendi imajlar1 1s18inda ele aldiklar1 ve
onyargili davrandiklarini ¢ogu zaman kabul etmemektedirler. Objektiflik
kavraminin anlam kaybina ugradigl haber secimlerinde yonlendirmeye neden
olan tercihler s6z konusu olmakta bu da toplumsal yasantida tek tiplesmeye
dogru gidisin amacinin giidiildiiglini goéstermektedir. Oysa bu durum ancak
ayni ideolojik egilimde olan kuruluslarinin sayisinin artmasiyla tek tiplesmeye
déniisebilir. Ulkemizdeki medya kuruluslarinin haber ve sunumlarindan
hareketle var olan kurum imajlarinin ve sahip olduklar:1 ideolojik egilimleri
farkli olan bircok medya kuruluslarinin bulundugu goriilmektedir.
Sermayelerinin biiytikliikleri farkli olmasina ragmen koro halinde hareket etme
psikolojisi icine girilerek yapilan haberlerin gerceklik unsurunun azalmasina ve
manipiilasyon egiliminin artmasina neden oldugu goériilmektedir.

Miijgan BAL

_ 202 |




2.iIMA]J VE GAZETE KURUMLARI

2.1. imaj ve Olusumu

Imaj kelimesi farkli insanlar i¢in farkli anlamlar ifade etmektedir. Kimileri
konuya olumlu yaklasmakta, kimileri de imajin sahte ve gerceklikten uzak, yapay
ozellikler ya da davranis kaliplan icine girerek olusturuldugu dusiincesini
savunmaktadir. imajlar bilgi tasiyicisidirlar. Sahip oldugumuz bilgilerin énemli
bir kismi imajlar aracilifiyla saglanmaktadir. Bireyler ve kurumlar ister istemez
insanlarin iizerinde bir imaj birakirlar. Bernstein’ a gore : “Imaj, zihinde yeniden
bir sunustur ve davranisi etkileyen tutumlara etki eder (Oziipek, 2005:109).
Williams imaji reklam ve halkla iliskilerin etkili bir jargonu olarak tanimlar. imaj
gercegin “yaklasik” olarak gorsel sunumudur. Bu sunum, fotograf ve resimdeki
gibi fiziksel veya edebiyat ve miizikteki gibi hayali de olabilir. Ote yandan
Gartner ise, Imaji bir dizi bilgilenme siireci sonunda ulasilan” imge” olarak
tanimlar. Bagka bir anlatimla cesitli kanallardan, reklamlardan dogal iliskilere,
icinde yasanilan kiiltiirel iklimden, sahip bulunulan dnyargilara kadar elde edilen
bilgi ve verilerin degerlendirilmesidir (Uzoglu, 2001:345).

Aydogan’a (2004:89-90) gore, imaj pek ¢ok faktdrden olusur ve bireylerin
davranislarinin nesnelerden etkilendigini géstermektedir. imajlar bireylerin bir
varlik hakkinda diisiinmelerine yardimci olur ve pek ¢ok insanin, farkli anlamlar
yukleyerek gilinliik hayatin icinde kullandigi kavramlardan biridirler. Baz
bireyler, dis goriiniimlerini kastederek imaj olusturduklarindan, bazilar
yansittiklari imajin iyiliginden, ¢ekiciliginden bahsetmektedir. imaj sanatgilarin,
is adamlarinin, siyasetcilerin, devlet adamlarinin, markalarin, kuruluslarin, hatta
iilkelerin olduk¢a 6nemsedikleri bir konudur. Gorilldigu gibi, imaji1 oldukca
o6nemli bir konu olarak kabul eden unsurlardan birisi de kuruluslardir. Ona,
kuruluslar tarafindan bu derece 6nem verilmesinin ardinda yatan sebep, imajin
kendilerine kazandirabilecegi veya kaybettirebilecegi 6nemli degerlerin varligi
olarak aciklanabilmektedir (Bakan, 2005:9). Genel olarak kisi, kurum ya da
kuruluslarla ilgili goriis ve diisiincelerin olusturulmasi ¢abasi olarak algilanan
imaj, giiniimiizde medyanin etkin olarak kullanildig1 medya kurallarina uygun
gorintii  olusturulmas1 ile baslayan davranis ve diisiince bigiminin
yerlestirilmesiyle tamamlanan bir siire¢ olarak goriilmektedir. Bireyler ve
kurumlar ister istemez, insanlar iizerinde belli bir imaj birakirlar. Bu bakimdan
imajin, bir seyin nasil bilindigi ve insanlar tarafindan nasil agiklanip hatirlandig:
ve kendisiyle nasil bag kurulduguyla ilgili oldugu soylenebilmektedir (Robins,
1999:21).

Regenthal’e gore kurumsal imaj, kurum kimligi etkilerinin ¢alisanlar, hedef
gruplar1 (miisteriler, ortaklar) ve kamuoyu tizerindeki neticesidir ve dort ana
noktayr kapsamaktadir. Kurum hakkindaki diisiince, kurumun taninirhgi,
kurumun prestiji ve kurumun digerleriyle, rakipleriyle karsilastirilabilirligidir.
Yani kurumsal imaj kurum kimligi olusturma g¢abalarinin neticesinde meydana
gelmektedir. “Kurumsal Imaj” kavrami ile imaj kavraminda anlatilanlar bir
kuruma yoénlendirilmektedir (Okay, 2005:245). Diger bir deyisle kurumsal imaj,
¢esitli kurumlar hakkinda insanlarin kafalarinda olusan diisiinsel resimler
anlamina gelmektedir. Bu resimler dolayli ya da dolaysiz algilar ve deneyimler
sonucunda olusmaktadir. Yani Kkisilerin kurumlar hakkinda duyduklari,
gordiikleri ya da dogrudan kurumla iliski kurduklarinda edindikleri kaninin
goriintiisii kurum imaji olmaktadir (Oriicti, 2003:247). Ticaretin gelistigi,
kuruluslarin hizla biiyiidiigii bir diinyada yer alan kiiglik capli kuruluslar
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kendilerini tanitma yoniinde oncelikle bir kimlik olusturma g¢abasi igerisine
girmektedirler. Bunun esas nedeni bir imaj olusumunun, kurum kimligine diger
deyisle kurumun i¢ ve dis hedef kitlesine kendini anlattig1 toplam iletisimini
yerlestirmesine bagh olmasidir. Dolayisiyla imaj olusumu basit ve gelisigiizel bir
stire¢ degildir. imaj olusturma, kisi ya da kurum ile ilgili olarak goériis ve
diisiincelerin bilingli bir sekilde olusturulma siirecinin ifadesidir (Ozalkus,
1994:153).

2.2. Gazete Kurumlarinin imaji

Medya imajlari, diinyaya bakisimizi ve en derin degerlerimizi
sekillendirmemize yardim etmektedir. Neyi iyi neyi koti, neyi pozitif veya
negatif, temiz veya fena gordiigiimiiz gibi durumlar1 etkilemektedir. Medya
hikayeleri, sayesinde ortak bir kiiltiir olusturdugumuz ve kendimizi bu kiltiire
yerinden dahil ettigimiz semboller, mitler ve kaynaklar yaratmaktadirlar.
Medya gozliigiiyle kimin gii¢lii, kimin giligsiiz oldugu, kimin gii¢ ve siddet
uygulamaya hakki oldugunu ve kimin olmadigi goriilmektedir. Gii¢liintiin giicii
dramatize edilmekte ve mesrulastirilmakta, gili¢siizlere ise kendi yerlerinde
kalmak zorunda olduklarini, aksi taktirde canlarinin yanacag: gosterilmektedir
(Kellner, 2006: s.y). Dolayisiyla, kitle iletisim araglar1 insanlarin zihinlerinde bir
konu veya olayla ilgili bazi imajlar olusturma yetenegine sahiptir. Insanlar kitle
iletisim araglarinda yer alan haberde Kkisi, konu, olay veya iilke ile ilgili olumlu
veya olumsuz imajlarin farkina vararak, kendi zihinlerindeki deger yargilarini
medya yardimiyla pekistirebilmektedir. Genellikle, kitle iletisim arag¢lar
insanlarin ilgisini ¢ceken haberlere yer vermektedir. Bunu yaparken de
insanlarin ilgisini o habere ¢ekebilmek i¢in haberleri ¢esitli anlatimlar, terimler
ve yorumlar ile donatir. Ciinkii haberler insanlarin olumlu veya olumsuz
duygulara sahip oldugu o6nemli olaylar, Kkisiler, iilkeler vs. ile donatilarak
insanlarin merak duygusunu yonlendirebilmektedir (Rivers, 1982:213).

Bireyin tutum olusturma strecinde Kkitle iletisim araglarinin etkili
olabilmesi igin giivenilirligin biiylik 6nemi oldugu bilinmektedir. Yapilan
arastirmalar, araca giiven duyulmasi halinde haberin hedef kitlenin siyasal
karar verme siirecinde de o6nemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya
koymaktadir. Medya kuruluslarinin haberleri dogru verip vermedigi
konusundaki arastirmalar her iilkeye gore farkli sonuglar ortaya
koyabilmektedir (Giiz, 2005:88). Medyanin muazzam giiciiniin bir diger 6zelligi
de onun sahsiyet aktarma yetenegidir (Akdogan, 1995:81-82). Kitle iletisim
araclar1 sadece bu ulusal sinirlar1 gegmekle de kalmayip, ayni zamanda bazi
sosyal, kiiltiirel, siyasal vs. konularini da asarak insanlarin deger yargilarini da
etkileyerek bilgi akisin1 gerceklestirmektedir. Bu sekilde, haber iceriklerini
degistirerek {lkelerin imajlaryla ilgili kendi ideolojileri ¢ercevesinde
degisiklikler yapabilmektedir. “Kitle iletisim araglarinin ideolojik temsilleri,
izleyicilerin giindelik yagami i¢inde kavranmakta, yorumlanmakta, yaratilmakta
ve kullanilmaktadir. Medya araglari izleyicilerin kisisel bilgi ve deneyimlerinin
disinda kalan cesitli sorunlar iizerinde temellenen bir¢ok bakis agisi ile ¢evrili,
biiyiik 6l¢lide se¢me imajlarin aktarimini yapmaktadirlar. Bu durum ozellikle,
global siyasal sorunlar acisindan boyle gerceklesmektedir (Lull, 2001:34-38).
Clinkdi “imajlar, insanlarin kendi toplumlarinin en temel 6zelliklerini bile
anlamlandirmalarina biiyiik 6l¢iide etki etmektedir (Lull, 2001:25).
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Medya kuruluslarinda kurumlasmis kisilik, muhabirleri, redaktorleri,
sermaye terkibi, bu sermaye terkibinin sagladigi toplumun belli kesimleri ile
olan baglar1 ve yatkinliklari, kullanilan teknolojinin diizeyi, kurumun kendi
icindeki yapis1i ve tecimsellesmenin derecesi ile olusur. Bu 06gelerin
degisikliklerine gore gazeteler birbirinden ayr1 kisiliklere sahip goriiniirler. Biri
daha sosyal demokrattir, bir digeri daha rantiye kesimlerin diinya goriisiine
yakindir (Oskay, 1999:15).

3. ONYARGI VE HABER ETKILESIiMi

3.1. Onyargi ve Nedenleri

Onyargr 6teki sahis ve gruplara karsi hosgériisiiz, haksiz ve ayirimci
tutumlardir. Dogmatik kanaatleri icerdigi icin degistirilmesi olduk¢a zordur.
Bireylerin ve toplumlarin iliskisini bozan o6nyargilar psikolojik, tarihsel,
ekonomik, durumsal ve baska sosyokiiltiirel faktorlerden
kaynaklanabilmektedir (Giirses, 2005:143). Onyarg), birikime dayanarak karar
vermedir ve sonucu da genellikle pesin hiikiim verme biciminde sonlanir.
Onyargiy1 icinde yasanilan toplum, kiiltiir, aile, deneyim ve bireyin Kisiligi
belirler. Her zaman oOnyargiyla hareket edilmez. Genellikle, tam olarak acik
olmayan durumlarda, dnyargida bulunulur ve kolay kolay da degistirilmez.
Egitimde pesin hiikiimler, degisimi kabul etmeyen sabit fikirler, toplumlarin
ilerlemesinde engel olusturmaktadir (Gokmen, 2001:98). Onyargida muhakeme
etmeden bir konum als séz konusudur. Onyargi akil éncesidir, rasyonel bir
teste tabi tutmadan yaptigimiz bir tercihtir ve rasyonel terimlerdeki motiflere
yoramayacagimiz sezgiler ve i¢giidiiler ile belirlenir (Lindbom, 1997:92).

Onyargi, insanlarda dogal bir egilim olarak bulunmakta ve
gruplandirmanin  yol ac¢tifi asir1 genellemenin bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir. Fakat asir1 genellemenin hepsi dényargiya isaret etmez.
Kisi, eger aksi kanitlarla karsilastig1 halde baslangigtaki yargisini degistirmez ve
bu konuda inat ederse bu onun 6nyargili oldugunu gostermektedir (Harlak,
1998:31). Onyarg: dteki sahis ve gruplara karsi hosgériisiiz, haksiz ve ayirimci
tutumlardir. Dogmatik kanaatleri igerdigi icin degistirilmesi olduk¢a zordur.
Bireylerin ve toplumlarin iliskisini bozan o6nyargilar psikolojik, tarihsel,
ekonomik, durumsal ve baska sosyokiiltiirel faktorlerden
kaynaklanabilmektedir (Giirses, 2005:143).

Sosyologlar ve antropologlar, 6nyargi ve dislama nedenleri olarak
sosyokiiltiirel faktorlere vurgu yapmaktadirlar. Bu sosyokiiltiirel faktorler
arasinda; sehirlesme, makinelesme ve karmasanin artma fenomeni, belli
gruplarin yukari dogru ivme hareketliligi, yetenek ve egitime fazlaca vurgu, is
(meslek) yetersizligi ve “Oteki” ile rekabet, zaten sinirli olan kullanilabilir alan
iizerinde niifus artist ve yeterli konut olmayisi, birgok insanin geg¢im
standardindaki yetersizligin baskalarina (diger insanlara, organizasyonlara,
kitle iletisim araclarina) bel baglamaya neden olmasi ve davranislarin uyumcu
tiple sonuclanmasi ve de ahlaki degismelerle birlikte ailenin rolii ve
fonksiyonunun degismesi ve bir de medya sayilabilmektedir (Giirses,
2005:149).

Onyargiy1 anlamada psikolojik ve sosyal faktorlerin ikisinin de 6nemli
oldugu goriilmektedir. Onyarg: gibi sosyal bir durumu yalmzca ferdi kisiligin
bir sonucu olarak anlamak miimkiin degildir. Oncelikle, sosyal ve kiiltiirel
etkiler ¢cok daha gilicliidiir. Diger taraftan da bu aliskanliklar1 gergeklestirenler
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fertlerdir. Bu agidan 6nyargiy1 incelerken, bir tarafta psikolojik diger tarafta da
sosyal indirgemecilikten kaginmak i¢in 6nyargi fenomenini durumsal, kisiliksel
ve sosyokiiltiirel faktorlerin karsilikli iliskisi acisindan ele almak daha dogru
gorinmektedir. Bodylece Onyarginin, psikodinamik, tarihsel, ekonomik,
durumsal, sosyal 6grenme, Kkitle iletisim ve kiiltiiriin olusturdugu faktorler
yumaginin ortak etkimesi sonucu olustugu goriilmektedir. Goldstein' in dedigi
gibi, onyargilar daha ¢ok, belki de en 6nemli olarak durumsal, tarihsel ve
kiiltiirel diizeyde ortaya cikmaktadir. Eger bu argiimanlar dogruysa, ne zaman
ki biiyiik 6l¢iide sosyalpolitik- tarihsel-ekonomik baglam degisir, o zaman
onyarg1 ve ayrimcilik (discrimination) da degisecektir (Giirses, 2005:150).

3.2. Haber ve Yorum iliskisinin Onyargiya Etkisi

Haber, gercekle baglantili ya da gercegin ta kendisi oldugu sanilmasindan
dolayy, en etkili medya igerigidir. Haberin amac, ger¢eklesen herhangi bir olayin
kitlelere aktarilmasidir (Girgin, 2000:73). Bunun sebebi ise; toplum ic¢inde
yasayan insan daima ¢evresinde olup bitenleri 6grenmek, kendi basina gelenleri
baskalarina duyurmak, bunlar iizerinde diisinmek ve diisiindiiklerini de
baskalarina iletmek ihtiyacimi duymustur. iste bu ihtiya¢ yani yasanan anda olup
bitenleri 6grenmek meraki “haberlesme” eylemini yaratmistir. Haber ile ilgili
tanimlara bakildiginda, diinyadaki gazeteci kadar haber tanimi yapmak
miimkiindiir. Bunun nedeni, iilkelerin, toplumda yasayan insanlarin yapisina
gore haber anlayisinin degismesidir (Demirkent, 1982:92). Medeniyetler
ilerledikge, toplumlar gelistikce, haber alisverisi de (enformasyon) gelismistir.
Tanitmayla i¢ ice olan enformasyon, tarih boyunca politika ile birbirinden
ayrilmaz bir parca olmustur. Toplumlari yonetme sistemleri gelistikce haberleri
toplama, c¢ogaltma, yayma daha ¢ok devlet organizasyonlarinin disinda
gelismeye baslamis bunun sonunda, “basin-yayin” dedigimiz, genel adiyla,
“basin” kurumu ve onun araci olan “gazetecilik” meydana gelmistir. Bu meslekte
olanlara da “gazeteci” ad1 verilmektedir (Er, 2003:17).

Basin mensuplarinin da birer insan oldugu ve kafalarinda kendilerine gore
onyargilart1 bulundugu ve bunlarin da yapilan réportajlar1 etkileyecegi
unutulmamalidir. Bazilari, belki adil olmak adina 6nyargilardan kurtulabilir
ancak bilindigi gibi adalet kavrami olduk¢a goérecedir. Basin mensuplarinin
zihinlerine yerlesmis bir takim “basin 6nyargilar’” bulunmaktadir (Aydede,
2002:126). Muhabirlerin kendi 6nyargilarini ve duygularini, “ileri stiirdii” “iddia
etti”, “vurgulad1”, “reddedildi”, “buna karsin “itiraf etti” ve “olaganiistii” vb. gibi
sozciikler ardina kurnazca saklayarak, ortaya koyduklari anlatimlar, dogru
degildir. Oyleyse dogruluk, gosteris ve abartidan ¢ok, basit ve acik bir anlatimi
zorunlu kilmaktadir (Girgin, 2003:165). Iyi bir gazetecinin ve gazetenin
onyargidan mimkiin oldugunca arinmis olmasi gerekmektedir. Gazeteci bir
olaya yaklasirken asla onyargi sahibi olmamaldir. Aksine degisik diinyalarin
gorislerini toplamali sonra bunlar1 degerlendirerek olaya sahip olmalidir
(Demirkent, 1982:290). Bir gazeteci aktarmakla yiikiimli oldugu olaydan
duygusal olarak ne kadar etkilenirse etkilensin, haber metninde kisisel
degerlendirmelere yer vermemelidir. Gazeteci onyargili davranamaz. Ciinki
onyargilar onu taraf olmaya ve yanilgilara striikler. Yalandan ¢ok kanilar,
gerceklerin ortaya ¢ikmasimi engeller (Schlapp, 2000:10). Ancak yine
samimiyetle itiraf etmek gerekir ki, Onyargisiz muhabir sayis1 parmakla
sayilacak kadar azdir (Demirkent, 1982:290).
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Gazete kuruluslarinin dnyargi ile hareket etmesi daha 6nemli bir hatadir.
Bir gazete dnyargi sonucu olaya degisik bir gozle bakmay1 adet haline getirecek
olursa mutlaka biiytikk yanhshklar yapmakta ve c¢ok kere de olaylar
saptirmaktadir. Bakarsiniz topluma ters diisen bir mesaj vermekte, bakarsiniz
olay1 oldugundan ¢ok daha farkli boyutlar icinde yansitmaktadir. Her ikisi de
yanlistir. Bunun sonucu olarak bazen yazilmayacak olaylar yanlis yazilmakta
veya hi¢ dokunulmadan gec¢ilmektedir ki, bu da basinin sorumlulugu ilkesine ters
diismektedir. Oysa gazetecilikte belirli kurallar vardir. Bunlarin basinda
gazetecinin ve pek tabii olarak gazetenin 6nyargisiz hareket etmesi gelmektedir
(Demirkent, 1982:290).

Unlii teorisyen Presman’a gore gazetecinin bagh olacag bir kural vardir. O
da gercegi saklamamaktir. Halkin ilgisini ¢ekebilmek icin gazeteci topladigi
bilgileri cabuk ve dogru olarak sunmak zorundadir ve tabii, 6nyargisiz hareket
etmesi gerekmektedir. Bir bagka unlii gazeteci Walter Lippmann ise her
vatandasin yapmasi gerekirken cogunun vakitsizlik yiiziinden yapamadigl bir
gorevi gazetecilerin yaptigini sdylemekte, toplanan bilgilerin 6nem sirasina gore
dizilmesini ve her tirli hirstan uzak bir sekilde onyargisiz olarak halka
sunulmasini tavsiye etmistir. Boylece olay ile okur arasinda ilgi kurmak imkani
dogrudan gazeteye ve gazeteciye yonelik olacaktir. Onyarg: gazetecileri dogruluk
ve gerceklikten uzaklastiracagi icin kesinlikle bundan kaginmak gerekmektedir
(Demirkent, 1982:291). Zira arastirmaci gazeteciligin hedefi, kurumlar1 ve
onceden olusmus sosyal oOnyargilarla miicadele etmek ve sorgulamak
olmalidir(Akgali, 2003:88). Haberin igeriginde gazetecilik acisindan dort bilgi
onyargist bulunmaktadir. Bunlar; Kkisisellestirme, dramatize etme, parcalama,
normallestirmedir (Bennett, 2000:82). A¢ik kamu yarar1 olmadik¢a ve olayla
dogrudan ilgisi, baglantis1 bulunmadikga, bir insanin davranisi veya isledigi sug,
onun 1rkina, milliyetine, dinine, cinsiyetine, cinsel egilimine, hastaligina veya
fiziksel, zihinsel 6ziirlii olup olmamasina dayandirilmamalidir. Kisinin bu 6zel
durumu, alay, hakaret, 6nyargl konusu yapilmamalidir (Biilbiil, 2000:54). Yayin
oncesi kararlarla ve yayinlarla ilgili 6nyargi, kusku yaratacak her cinsten kisisel
hediye ve maddi menfaat reddedilmelidir (Biilbiil, 2000:55).

Tiirkiye’deki yayin organlari bu diisiincelerin 15181 altinda degerlendirecek
olunursa satis rakamlarinin neden artmadigini, gazetelerin neden gelismekte
biliyiik giicliiklerle karsilastiklari ortaya c¢ikmaktadir. Biliyiik gazetelerimizin
sayfalarini tek tek c¢evirecek olursaniz ¢ogunda okur mektuplarinin
bulunmadigini, énemli bir boliimiiniin ise okur iliskisinden mahrum oldugunu
tespit edilebilir. Yayincilar igin, okur sadece bir tiiketicidir. Sunulan malin
kalitesi ne olursa olsun okur onu almaya mecburdur. Halbuki gergek hi¢ de 6yle
degildir. Okur en biiylik yayinci, gazeteyi yonlendiren kisidir. Nitekim bunun
sonucu olarak okur diisiincelerine yer veren, okurlar1 icin 6zel kdseler acan
yayin organlarinin ¢ok daha fazla ilgi topladiglr goriilmektedir (Demirkent,
1982:292).

4. MEDYA GUNDEMI VE iDEOLOJi

4.1. Medya ve Giindeme Etkileri

Medya, demokrasilerde “ligiincii g6z” ve yasama, ylriitme, yargidan sonra
“dordiincii gii¢” olarak adlandirilmistir (Isik, 2002:1). Medyanin bugiin elinde
bulundurdugu giig, kitleleri biranda harekete gecirebilme, istenilen bir konu ya
da kisiyi glindemin birinci sirasina oturtabilme, halki asil dertlerinden
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uzaklastirip insanlara “sahte ve sanal” bir diinyaya satabilmesiyle dogru
orantili olarak, etkinligi ve etki alani biiyiiyen bir silah biciminde karsimiza
cikmaktadir (Gezgin, 2002:36). Kisaca; Medya izler kitlenin ne insanin
sorunlarla miicadele etmede hangi yolu kabul edecegine karar vermede en
biiyiik paya sahiptir (Aslan, 2002:133).

Kamuoyunun yapisi, giindemi, onun baskis1 muhabiri ve iletisim aracini
etkiler ve bu etki dogrultusunda medyanin giindemi olusmaktadir. Buna
karsilik iletisimcinin de kamuoyunu etkilemesi s6z konusudur. Kamuoyunun
giindeminde olmayan, onun ilgi duyabilecegi olaylar haber haline getirilerek
kamuoyu etkilenmektedir. Haber olarak hedef kitleye sunulan konular
kamuoyunun ilgisini ¢ektigi oranda medyanin giindeminde kalmaktadir.
Kamuoyu ile medya kuruluslar1 arasindaki bu karsilikl etkilesim siirekli olarak
devam etmektedir (Giiz, 2005:81).

Asil islevi ve amaci insanlari ¢evresinden ve diinyadan haberdar etmek,
onlar1 bilgilendirmek olan medya, endiistri devriminin olusturdugu rekabet
ortaminda asli gérevinden uzaklasmis; faydasi ve zarari tartisma konusu olan
bir ara¢ haline gelmistir (Turan, 2005:119). Ticarilesmis medyalar; geleneksel,
kiiltiirel saygiy1 sabote etmek, aile, din ve topluluk {izerinde odaklasan
geleneksel degerleri yipratmak, edilgen tiiketicilerden olusan saf insan
slrillerini manipiile etmek ve kandirmakla su¢lanmistir (Batus,2008:
www.cim.anadolu.edu.tr).

Medya giindemi ise; en agik sekilde “belirli bir zaman dilimi i¢inde
medyada yer alan olaylar ve sorunlar listesi” olarak tanimlanmaktadir. Medya
glindemi arastirmalarinda, medya iceriginin sekillenmesinde medya
kurulusunun o6rglitlenme yapisi ve haber iiretim siireci ise en temel konulari
olusturmaktadir (Terkan, 2005:61). Uzerinde tartisilan, konusulan konularin
biiyiik bir boélimiinii yani giindemi medyanin belirledigi gercegi, medya
disindaki giicleri de bu alanda etki yaratmaya yoneltmistir (Aslan, 2002:133).
Gindem kurma teorisinin temel varsayimi da Kkitle iletisim araglarinin her
siyasal kampanya icin dikkati siyasal konulara ¢ekerek, etkide bulundugu ve
glindemi diizenledigidir (Kalender, 2000:121). Dolayisiyla kurulus i¢cin avantaj
getirecek mesajlar1 kamuoyuna iletebilmek icin, dogru medya kuruluslarini ve
dogru mesajlar1 segmek gerekmektedir. Bunun icin yazili basinin, radyo ve
televizyon kuruluslarinin 6zelliklerini, giiclii ve zayif yonlerinin iyi bilinmesi
gerekmektedir (Aydede, 2002:124).

Kitle iletisim araglar1 haber ve bilgilerin 6nem siralamasini belirleyerek,
toplumun neyi ne kadar bilmesi gerektigine onlar adina karar vermektedir.
Boylece kitle iletisim araglarinin giindemine alarak, biiytik agirlik ve yer verdigi
konularin kamunun da giindemine girdisi ve kamu tarafindan énemli olarak
algilandigy; aksine kitle iletisim araglarinda yer almayan konularin ise 6nemsiz
olarak nitelendirildigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin hangi bilgilerin
toplum i¢in 6nemli oldugunu belirleyebilmesinin temelinde ise, bireyin
yasamina iliskin diizenlemeler yaparken kendisine bir referans veya dayanak
noktas1 aramasli olgusu yatmaktadir (inceoglu, 1993:132).

4.2. Medya ve ideoloji

Raymond Williams ideolojiyi “bir diinya goriisii ya da bir simif bakis
olarak soyutlanabilecek, gorece olarak bicimsel ve eklemlenmis anlamlar,
degerler ve inanglar sistemi” olarak tamimlamaktadir (Shoemaker ve Reese,
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1997:100). ideoloji, bir yénetici grup ya da smifin cikarlarini, 6zellikle
ikiyiizlilik ve carpitma yoluyla, mesrulastirmaya yardimci olan fikir ve
inanclardir. Eagleton ideoloji lizerine yaptig1 son tanimda, yanlis ve aldatici
inanglarin bir egemen sinifin ¢ikarlarindan degil, bir biitiin olarak toplumun
maddi yapisindan kaynaklandigim savunur. ideoloji bu anlamiyla sinif kékenli
aciklama yapmaktan ka¢inir (Eaglaton, 1996:57).

Mardin (1997:24)’in ideolojiyle ilgili yaptigi saptama da kavramin tam
olarak anlasilmasi icin yol gostermektedir. Mardin’e gore gercek, insanlara
yansimasinda icinden gectigi ortamlarin etkisiyle bir sapmaya ugramakta ve
insanlarda yanlis imge ve izlenimler yaratarak bazi insanlarin gergek olarak
bildikleri daha derin ve dogru ger¢egi maskelemektedir. Bu siirecin
gerceklesmesi toplumda egemen olan ideolojinin kontrolii altindadir.

Kitle iletisim araclar1 her seyden once kiiltiir ve ideoloji lireten baslica
araclardandir (Kaya, 1985:57). Ideolojik etki, iletisim sektdriinde kendini
acikca ortaya koymaktadir. Medya kuruluslar i¢inde ¢alisanlarin sahip oldugu
ideolojinin ¢esitliligi, kurumun st katmanlarina ¢ikildik¢a azalmakta ve iist
kademelere ulasildiginda tek bir ideoloji kendini gostermektedir. Kamu
kurumu Kkitle iletisim araclarinda genel devlet ideolojisi, 6zel sektdriin
sahipligindeki orgiitlenmelerde ise, kapitalist pazar ideolojisi egemendir
(Erdogan, 1997:246). Her iletisim teknolojisi insan duyularinin, fiziksel
bakimdan degil, anlamsal ve dis diinyayla iliski bakimindan, dogru ya da yanlis,
yeterli ya da yetersiz, bir uzantisi durumundadir; miilkiyet iligkilerinin ve
ideolojisinin 6nemli bir parcasidir(Erdogan ve Alemdar, 2002:178). Yeni
egemenlik sisteminde en O6nemli silah bilgidir. Bilgiye sahip olan diinyay:
yonetir (Adanir, 1991:68). Yeniden kurulan diinyadaki iletisim sebekesi,
toplumlarin her yerini ve her alanini sarmistir (Postman, 2006:s.y).

Medyanin politikasi ideolojiktir ve medya yayinlarinin igerigi bu politikaya
gore belirlenmektedir. Haber politikalar1 da ideolojik bir karardir ve haber
iiretiminde de medya sahiplerinin anlayis tarzi egemendir (Erdogan, 1997:120-
121). Medyanin istlendigi ideolojik rol, kendi ideolojisini kabul ettirme amaci
dogrultusunda toplumsal gerc¢ekligi carpitarak yansitmasina neden olmaktadir.
Islevselci yaklasim tarafindan éne siiriilen medyanin toplumun aynasi oldugu
yonlndeki goris, Naci Bostanci (1998:140) tarafindan da elestirilmektedir.
Toplumda bir ayna gorevi gormesi gereken medya, gercekleri ideolojisi
dogrultusunda yansitmakta ve ideolojisine taraf toplama amacini tasimaktadir.

Cebi (1997:40)’ de haber igeriginin objektifligi iddiasinin bir efsaneden
ibaret oldugunu ortaya koymaktadir. Objektiflik iddiasinin, c¢ogunlugun
¢ikarlar1 yoniinde olusmamis bir diizenin, istikrar1 ve devamini temin igin ve
cogunlugun destegini kazanmada, egemen ideolojinin temsilcisi kitle iletisim
araclar ve iletisimcilerin amaglarina hizmet ettigini belirten Cebi bu durumu en
cok Kkitle iletisim araglarinin egemen ideolojinin hizmetinde olmasina
baglamaktadir.
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5. iIMA] VE ONYARGI FAKTORUNUN GAZETE HABERLERINE ETKISi;
FARKLI iIDEOLOJILERDEKI ULUSAL GAZETELERIN KAPAK SAYFALARINDA
YAPILAN iCERiK ANALIZi CALISMASI

5.1.Arastirmanin Amaci

Medya kuruluslarinin farkh siyasi egilim ve ideolojik yaklasimda olmalari,
ginliik yasamda karsilasilan bir¢ok haber arasindan hangilerini sececeklerini
belirlemede de o6nemli rol oynamaktadir. Haberi olusturan tiim medya
calisanlar1 ile habere yorumuyla katki da bulunan diger c¢alisanlarinin
yazilarinda da yaymn politikas1 1s18inda hareket ettikleri goriilmektedir.
Subjektif yaklasimlarin gazetecilik anlayisina ters diismesi ideolojik
yapilanmanin oniine gegcmemekte ve haberler kalip yargilara gére sunulup
yorumlanmaktadir. Bu ¢alismada, gazete haberlerinin 6zellikle de bir gazetenin
okuyucu tarafindan tercih edilmesi igcin en O6nemli etken olarak
degerlendirebilecegimiz kapak sayfasindaki haberlerin haberin hazirlandigi
yayin kurulusunun imajmi yansittifi ve ayni zamanda yer verdigi haber ve
olaylarda dnyargi unsurunun da devreye girdigini ortaya koyma amaglanmistir.
Boylece giiniimiiz gazeteciliginde farkli yayin politikasina sahip olan medya
kuruluslar1 zaman zaman ayni olaylar1 bile kendi ideolojik yapilar1 agisindan
degerlendirdigi ve birbirlerine muhalif haberler kaleme aldiginin belirlenmesi
amaglanmistir. Ayn1 zamanda birinci sayfada yer verilen haberlerin yani sira
gorsel unsurlarinda kurum imaji ve yayin politikasi agisindan degisik sekillerde
ve sayllarda ele alindigini ortaya koyma amaciyla inceleme yapilmistir.

5.2.Arastirmanin Onemi

Bu calisma gilintimiizde farkli anlayisa sahip gazetelerin kendi ideolojileri
dogrultusunda halka ne sekilde haber sunma yolunu sectiklerini ortaya
koymaktadir. Ayrica gazetelerin vitrini olarak kabul edilen birinci sayfada hedef
kitlenin dikkatini ¢ekmek i¢in hangi yollar1 tercih ettikleri de c¢alismada
tizerinde durulan énemli noktalardandir. Ozellikle medya kuruluslarinin imaj
ve oOnyargilart dogrultusunda yaptiklari haberlerin birinci sayfalarina
yansimasini ve okuyucuya hangi icerik ve gorsellikle ulastiginin irdelenmesi ve
yayin politikalar1 farkli olan kuruluslarin haber yapma anlayisinin
genellenebilmesi agisindan 6nem arz etmektedir.

5.3. Aragstirmanin Hipotezleri

Farkli yayin politikalarina sahip gazetelerde haberlerin birinci sayfadaki
yeri, icerigi, miktar1 ve gorsel unsur dagilimi bakimindan farkliliklar sz
konusudur.

Kurumsal olarak farkli imajlarda olan ve okuyucusunu kendi bakis agisi
dogrultusunda yonlendirmeye ¢alisan gazeteler bazen agirlikli fotograf
kullanilarak, bazen magazin haberlerine daha fazla yer vererek bazen de
haberin ¢arpitilip 6nyargi unsuruyla bezenmesiyle okuyucuya ulasir.

Yazarlar ve haberciler tarafindan birinci sayfada kaleme alinan yazilarda
haber ve yorumun ayni anda bulunmasi gazeteciligin objektiflik ve tarafsizlik
unsurlari ile bagdasmaz.

Gazete kuruluslar: gazeteyi sattiran haber olarak nitelendirdikleri manset
haberleri hazirlarken o6nyargilarim1 devreye sokarak kullandiklar: tslubu
ideolojik egilimlerine gore sekillendirir.
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5.4. Arastirmanin Yontemi

Imaj ve Onyargi faktoriiniin gazete haberleri iizerine olan etkisinin
arastirilacagt bu boliimde orneklem kapsamina giren gazetelerin birinci
sayfalar1 icerik analizi yéntemi kullamlarak incelenecektir. icerik analizi
yonteminin amagladigi, incelenecek materyalin c¢esitli kategoriler altinda
belirlenmis icerik ve niteliklerinin, ¢alismanin varsayimlar1 dogrultusunda
bagimsiz degiskenlere gore farklilasmasini ortaya koymaktir. Arastirma
kapsaminda érneklem olarak segilen gazetelerin birinci sayfalarinda yer alan
haberlerde imaj ve 6nyargi unsurlarinin varligl arastirilacak bunun ic¢in ise
birinci sayfadaki tiim haberler icerik analizine yontemiyle incelenecektir. Bu
inceleme yapilirken giincel haber, siyasi haber, spor haberi, magazin haberi,
baslik anonsu, kése yazisi ve sOylesi anonsu, promosyon ve ek tanitimi ile
fotograf ve Kkarikatiir sayisi olarak kategorilendirmeye gidilmistir. Ayni
zamanda bu kategorilendirmenin haber sayilari ile baslik anonsu ve kose yazisi
anonsu boliimlerinde de 6nyargili haber ayrisimina gidilmistir.

5.5. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’ de giinliik yayinlanan ulusal gazeteler
olusturmaktadir. Ulusal diizeyde giinlik yayin yapan gazetelerin sayisinin
¢oklugu ve tiimiiniin arastirma kapsaminda incelenmesinin zorlugu nedeniyle
cesitli 6l¢iitler belirlenerek drneklemin belirlenmesi yoluna gidilmistir.

Bu ¢alismada ulusal gazeteler arasindan Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman
gazeteleri amacli olarak ornekleme dahil edilmistir. Arastirmanin 6rneklemi
senenin son ay1 olan aralik ayinda gergeklestirilmis olmakla birlikte 6rneklemi
olusturan her bir gazetenin 1 Aralik 2007 ile 31 Aralik 2007 tarihleri arasindaki
31 niishasi incelemeye alinmistir. Toplam 93 adet gazetenin incelenmesi ise
birinci sayfalariyla smirli tutulmustur. Bunun nedeni birinci sayfalarin
gazetelerin vitrini olmasi, gazetelere kimlik ve kisilik vermesidir. Gazeteler en
onemli haberlerini bu sayfada yapilandirir ve okuyucuya sunmaktadir.
Dolayisiyla ilk sayfalar okur tarafindan da en ¢ok dikkati ceken ve en ¢ok takip
edilen sayfalardir (Giliz, 1996:989). Bu nedenle birinci sayfalar arastirma
kapsamina alinmistir.

5.6. Aragtirmanin Sinirhiliklar

Yapilan arastirma Tirkiye'deki ulusal gazeteler icersinden farkli yayin
politikasini uygulayan ve farkl ideolojilere sahip gazeteler olan Cumbhuriyet,
Hiirriyet ve Zaman gazeteleri lizerinde gerceklestirilmistir. Bu secim yapilirken
ozellikle kurumsal imajlar1 agisindan farkli ideolojiler sergileyen ve bunlari
haber iceriklerine yansitan gazeteler se¢ilmistir. Ayrica yayin politikasinin
farkliiginin 6nyargili haberlere sebep olabildiginin arastirilmasi agisindan
orneklem bu gazeteler ile sinirlandirilmistir. Ayni zamanda arastirma 1 Aralik
2007 - 31 Aralik 2007 tarihleri arasinda yayinlanan bu gazetelerin her bir
niishasinin  birinci sayfalar1 ile simirll tutulmustur. Birinci sayfalarinin
arastirilmasinin en o6nemli nedeni gazetelerin en oOnemli haberlerini bu
sayfadan okuyucuya ulastirmalar1 ve gazete kuruluslarinin kendi kurumsal
yapilari ile ilgili en ¢ok bilgiye bu sayfadan ulasilmasindan kaynaklanmaktadir.
Ayrica birinci sayfa okuyucular tarafindan da en ¢ok takip edilen ve ilk asamada
ilgi uyanmasina sebep olan sayfadir. Arastirmanin gergeklestirilmesi i¢in aralik
aymin secilmesinde ise kasith bir zaman dilimi olarak degerlendirme
olmamakla birlikte medya kuruluslarinin ¢ogunun aralik ay1 igersinde yilin
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bitecek olmasindan kaynaklanan sene igersinde yasanan ve kaleme alinan
haberlerin bir 6zetini sunabilmesi agisindan énemli bir noktay1 icermektedir.

Orneklem olarak segilen gazetelerin diger ulusal gazeteler arasindaki
benzerleri agisindan temsil niteligi listlenmesi ve sonuglarinin genellenebilir
olmas1 acgisindan arastirmada kullanilacak materyallerin bu gazeteler
olmasindan yana tercih yapilmistir.

5.7. Arastirmanin Bulgulari

5.7.1. Kategorilendirme

Gazetelerin incelenmesi dort asamali olarak gergeklestirilmistir. Birinci
béliimde bir ay siireyle orneklem kapsamindaki gazetelerde giincel ve siyasi
haberlerin 6nyargili olup olmadigina iliskin sayisal veriler ile arastirma
bulgular1 desteklenmekte ve c¢ikarimlar yapilmaktadir. ikinci ve {igiincii
boliimlerde de gazetelerin birinci sayfalarinda yer verdikleri tiim unsurlar
boéliimlendirilmistir. Bu bolimlendirme ikinci kisim haber ve nitelikleri
acisindan, dgiincii kisim da gorsel unsurlar iizerinden, degerlendirilmis ve
gazetelerin icerik analizi ile ayrintili incelenmesi sonucu verilere ulasilmistir.
Dordiincii asamada ise gazetelerin var olan imajlarinin haberlere o6nyargi
seklinde yansimasini arastirmak tizere birinci sayfalarin haber ihtiva eden
unsurlari degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Tirkiye’nin bugilin kiiltir ve egitim diizeyeninin diistikligi yiiziinden
tirajlarin artmamasi bir bagka engel olarak gosterilir. Ayrica mistehcenlige
dayali bir habercilik anlayisinin, siyaset, sanat ve kiltiir gibi daha toplumsal
haberler karsisinda egemen olmasi, tiraj probleminin bir baska cephesini tegkil
eder. Tiraj yetersizligine, gazetelerin saygin ve glivenilir olmayisi ile asparagas
haberlere yer vermesi de gosterilir. Babiali'de bugiin egemen olan anlayzs,
sanat ve edebiyatin gazetelere tiraj getirmedigi, bugiiniin okurunun ciddi ve
uzun yazilardan hoslanmadigl goriisiidiir. Bu yiizden de tirajin ancak spor
sayfalari, lotarya piyango magazinlesme ile alinabilecegi diistiniiliir (Tutar,
1993: 26). Bu dusiince her zaman gercegi yansitmaz ve istisnai durumlar
gerceklesebilmektedir.

Tablo 1: Ulusal Diizeyde Satis Yapan Orneklem Dahilindeki Gazetelerin
2007 Aralik Ay1 Net Gazete Satis Raporu

ARALIK | ARALIK | ARALIK | ARALIK | ARALIKAYI
GAZETE ADI AYI AYI AYI AYI ORTALAMA

1.HAFTA | 2.HAFTA | 3.HAFTA | 4. HAFTA TiRA]
CUMHURIYET | 68.609 72.018 65.392 68.398 68.604
HURRIYET 514.296 | 500.890 | 495.533 506.988 504.427
ZAMAN 823.347 | 819.230 | 813.753 | 813.094 817.356

5.7.1.1. Birinci Béliim

Arastirma konusu olarak imaj ve dnyarginin etkisinin haberler tizerinde
incelenecegi goz onilinde bulundurularak oncelikli olarak manset haberler
arastirma alanimiza girmektedir. Bunun i¢cin mevcut mangetlerin sayisal
¢coziimlemesi asagidaki tabloda yer almaktadir. Bununla birlikte sayisal verilere
ornek teskil etmesi agisindan mansetler icersinden Onyargi unsurunu
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barindiran temsili mansetler iizerinde durulacaktir. Incelemede 6rneklem
siralamasi alfabetik olarak gerc¢eklestirilmistir.

Tablo 2: Aralik 2007 tarihli manset haberlerin Onyargi agisindan

degerlendirmesi
Haber Tiirii ve Gazete Ad1
Yaklasimlari Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
ED - Giincel Haber 1 5 -
[
© 2 o
28R | o
& = £ | Siyasi Haber 22 7 -
Toplam 23 12 -
N Giincel Haber 3 15 20
%]
20D L
© 2 o
= § 2 | Siyasi Haber 5 4 11
O = T
Toplam 8 19 31

Incelenen gazetelerin bir ay (31 giin) siireyle mansetlerde yer verdikleri
haberlerin degerlendirmesinde goriildiigii lizere sirasiyla Cumhuriyet, Hiirriyet
ve Zaman gazeteleri oncelikli olarak onyargili ve o6nyargisiz olarak
ayristirilmistir. Bundan kasit gazetelerin birinci sayfasindaki tiim unsurlar
incelemeden 6nce en o6nemli haberlerin yer aldifi manset haberlerin etki
derecesi bakimindan daha 6nemli olmasi ve arastirmaya kaynaklik edebilecek
verilere ulasilabilecegi diislincesidir. Gazetelerin yapilan haberlerde objektif
davranmayip yorumlarin katilmasi ényargili olundugunu ortaya koymaktadir.
Arastirma alfabetik sirayla gazeteler iizerinde gergeklestirilecektir.

Tablo2’de de gorildiigii lizere Cumhuriyet Gazetesinin 6nyargil giincel
haber sayisi bir ay siireyle 1 adettir. Ayn1 gazetenin ayni stire zarfindaki
onyargili siyasi haber sayisi ise 22 adettir. Yine Cumhuriyet Gazetesinin
onyargisiz giincel haber sayisi 3 iken, dnyargisiz siyasi haber sayisi ise 5’ tir.
Neticede Cumhuriyet Gazetesinin 31 giinliik manset haber incelemesinin
sonucunda toplam 23 adet onyargili habere yer verilirken 8 adet dnyargisiz
habere yer verilmistir. Bu oran da bir aylik siire zarfinda kaleme alinan mangset
haberlerden 6nyargili haberlerin orani1 6nyargisiz haberlerden neredeyse ti¢
misli daha fazladir.

Gazetelerden ikinci sirada yer alan Hiirriyet Gazetesinin 6nyargil giincel
haber sayis1 5 adet iken, ényargili siyasi haber sayisi ise 7 adettir. Onyargi
bulunmayan giincel haber sayisina baktigimizda ise sayinin 15 adet oldugunu
gormekteyiz. Bu ayrimda onyargisiz olarak degerlendirdigimiz siyasi haber
sayisl ise 4 adettir. Boylece Hiirriyet Gazetesinin genel manset haber
degerlendirmesinde toplamda 12 adet 6nyargili ve 19 adet 6nyargisiz haber
bulundugu tespit edilmistir.

Son sirada yer alan Zaman Gazetesinde ise 6nyargili giincel haberin
olmadig1 aym sekilde 6nyargili siyasi haberin de mansetler de yer almadig
goriilmektedir. Diger taraftan 6nyargisiz gilincel haber sayisinin 20 oldugu
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gorilmektedir. Ayrica onyargili olmayan siyasi haber sayisinin da 11 adet
oldugu tespit edilmistir.

Buradaki haber degerlendirilmesinin o6nyargi faktérii lizerine olmasi,
haber secimlerin de oOnyarginin tespit edilmesindeki kistaslar1 da akla
getirmektedir. Onyargili haber tespit edilirken belirli bir dis grup hakkindaki
olumsuz dogmatik kanaatleri icermesi, kanitlanmadig1 halde 6nceden pesin
hiikkiim verecek sekilde ifadelerin kullanilmasi, olgunlasmamis ve herkes
tarafindan dogru kabul edilmeyen diger taraftan da bireyden ziyade gruba
yonelik bir tepkinin ifadelerde yer buldugu bir habere yaklasim bigimidir. Aym
zamanda bir konu hakkinda genis kapsaml arastirma sz konusu olmadan
yargilarda bulunulan ve de haberin i¢ine yaziy1 kaleme alanin yorumunun da
girdigi bir haberi sunus bi¢imidir.

Bir gazetenin okuyucu tarafindan en ¢ok dikkat ¢eken kisminin manset
haber olmasindan hareketle yapilan incelemede goriildiigii izere Cumhuriyet
Gazetesi Onyargili haber sayisi en fazla olan gazete olarak birinci sirada yer
almaktadir. Onyargil giincel haber sayis1 1 adet olup fazla olmamakla birlikte
onyargili haber c¢ogunlugu Cumhuriyet Gazetesinde siyasi haber olarak
belirmekte ve say1 olarak 22 adetle mansetlerde yer bulmaktadir. Bu da
gostermektedir ki gazete okuyucuya ulastirdigi en o6nemli haberlerinde
onyargili bir tavir takinmakta bu da var olan yayin politikas: ile baglantili
bulunmaktadir. Ikinci sirada incelenen Hiirriyet Gazetesinin mansetlerinde ise
onyargili haber sayisinin 12 oldugu goriilmektedir. Bu da aylik manset haber
sayisinin neredeyse iicte birine denk gelmektedir. Bu rakam da kiiciimsenecek
bir rakam olmamakla birlikte bu haberlerin 5’i giincel, 7’ si siyasi haber olarak
mansetlerde yer bulmustur. Hiirriyet Gazetesinin onyargili haber tercihi de
yayin politikas1 ve kurum imajina bagh olarak gelismekte ve okuyucuya
ulasmaktadir. Son olarak Zaman Gazetesinde bir ay siireyle manset
haberlerinde ister giincel ister siyasi olsun 6nyargili habere rastlanmadigi
goriilmektedir. Onyargili olmayan haberlerin degerleri ise; giincel haber olarak
20 adet, siyasi haber olarak ise 11 adettir. Zaman Gazetesinin yayin politikasi
ve kurum imaji da onyargili haberden yana tercihini kullanmamakta ve
mansetlerden de gorildigi gibi olayr oldugu gibi aktarma yolunu tercih
etmektedir.

Birinci boliim sonunda gelinen nokta géstermektedir ki, kurumlarin haber
yaparken tercih ettikleri yontem ve kullandiklar ifadeler 6zellikle manset gibi
etki derecesi biiyiik haberlerde kendini géstermektedir. Haberlerin editorlerin
elinden gecerek sayfaya konuldugu diistintldigiinde, editorlerin ise yayin
politikas1 dogrultusunda eleme yaptiklar1 géz oOnline alindifinda manset
haberlerin de medya kurulusunun imaj ve yayin politikas1 ile ideolojik
duruslarinin haberlerde etkili oldugu séylenebilir. Bu yargi gostermektedir ki
Cumbhuriyet Gazetesi en ¢ok, Hiirriyet ikinci sirada ideolojisi 15181nda ényargili
yaklasan, Zaman ise haberin tarafli yapildigin1 gosteren herhangi bir yoruma
yer vermeyerek onyargili olmayan yayin politikasini benimsedigini ortaya
koymaktadir.

5.7.1.2. ikinci Béliim

Arastirma bulgularinin bu bélimiinde 2007 Aralik ayinda, Cumhuriyet,
Hiirriyet ve Zaman gazetelerinin birinci sayfalarinda yer alan, okuyucunun ilgi
alanlarma gore giindemdeki konularin irdelendigi, haber degeri oldugu

_ T4 ]

Miijgan BAL




varsayllan gorsel unsurlar disindaki kaleme alinanlarin biitlinlinii icermektedir.
Inceleme giincel haber, siyasi haber, magazin haberi, spor haberi ile bashk
anonsu ve kose yazisi- soylesi anonsu olarak kategorilendirilmistir. Bundan
kasit, gazetelerde yer verilen haberlerin giindemdeki konular agisindan
sekillendigi ve cogunlukla kategorilerdeki basliklarin giindemi olusturdugu goz
oniinde bulundurularak o6zellikle birinci sayfalarin ise gazetenin en 6nemli
olaylarinin 6zeti seklinde hazirlanmasidir.

Tablo 3: Aralik 2007 Tarihli Gazetelerin Birinci Sayfalarindaki Haber

Dagilimi
Aylik Haber Sayisi ve Giinliik Ortalamalar
Haber Tiiru Cumbhuriyet Hirriyet Zaman
Say1 Ort. Say1 Ort. Say1 Ort.
Giincel Haber 121 3.9 119 3.8 131 4.2
Siyasi Haber 145 4.67 61 1.96 76 2.45
Magazin Haber 2 0.06 42 1.35 4 0.12
Spor Haberi 17 0.54 26 0.8 22 0.7
Baslik Anonsu 41 1.3 3 0.09 50 1.6
Kdése Yazisi
ve Soylesi 92 2.96 57 1.8 6 0.019
Anonsu

Cumhuriyet Gazetesinde 31 giin siireyle yapilan incelemede giincel haber
sayist 121 oldugu goriilmektedir Giin basina diisen giincel haber orani ise
toplam haber sayisinin 31’e boéliimiinden ¢ikan 3,9 oramidir. Bu da giinliik
birinci sayfada bulunan haber sayisinin ortalama 4 oldugunu goéstermektedir.
Hiirriyet Gazetesindeki Gilincel haber miktari ise toplamda 119 olup giin basina
diisen say1 3,8’ dir. Zaman Gazetesinde ise aylik toplam giincel haber sayisinin
131 oldugu goriilmektedir. Bir giine diisen ortalama giincel haber sayisi ise 4, 2’
dir.

Cumbhuriyet Gazetesindeki siyasi habere bakildiginda, aylik toplam siyasi
haber sayisinin toplami 145 oldugu goriilmektedir. Glin basina diisen siyasi
haber miktari ise 4.67°dir. Hiirriyet Gazetesinde ise aylik 61 siyasi haber yer
almakta ve bu say1 Cumhuriyet’in siyasi haberlerinin yarisindan daha az bir
miktara tekabiil etmektedir. Giinliik siyasi haber ortalamasi ise 1,9 dur. Zaman
Gazetesindeki siyasi haber orani ise bir ay boyunca 76 olup bir giine diisen
siyasi haber sayisinin ortalamasi ise 2.45tir. Boylece en fazla siyasi haberin
Cumhuriyet Gazetesinde bulundugu goriilmekte hatta bu oran diger iki
gazetenin nerdeyse iki katidir. Siyasi haber yogunlu ikinci sirada olan gazete ise
Zaman Gazetesidir. Ugiincii ve son sirada ise Hiirriyet Gazetesi yer almakta ve
siyasi haber yogunlugu drneklem dahilindeki diger gazetelere goren az olanidur.

Gazeteler magazin haber agisindan degerlendirildiginde goriilmektedir ki
incelemede ilk sirada yer alan Cumhuriyet Gazetesi bir ay siireyle toplam iki
magazin haberine yer vermistir. Bu ise giinliik ortalamada ¢ok kii¢iik bir deger
olan 0.06 degerine karsilik gelmektedir. Hiirriyet Gazetesinde ise aylik magazin
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haber sayisi1 toplamda 42 olup, her giine diisen magazin haber ortalamasi 1,35’
tir. Yani bir ay siireyle Hiirriyet Gazetesinde her giin magazin haberin
bulundugu ve bu saymnin sayisinin kimi zaman birden fazla oldugu
gorulmektedir. Son olarak Zaman Gazetesinde bir ayda yayinlanan magazin
haber sayis1 4 olup, giin basina diisen ortalama sayi ise 0.12 ile ikinci kiigiik
rakami olusturmaktadir. Bu da gostermektedir ki gazetelerin haber yaparken
tercih ettikleri konular ve olaylar yayin politikalar1 ve anlayislarina gore
degismektedir. Orneklem icindeki gazeteler arasindan Magazin haber yaparak
okuyucuya eglenceli hos vakit gecirtmeyi amac¢ edinen gazete Hiirriyet
Gazetesidir. Hiirriyet ve Zaman Gazetesindeki magazin haber miktar1 ¢ok az
olup, bu yolu tercih etmedikleri gériilmektedir.

Dordiincii  kategoride yer alan spor haberi agisinda yapilan
degerlendirmede goriilmektedir ki incelemede ilk sirada yer alan gazete olan
Cumhuriyet’ te aylik spor haberi sayisi toplam 17 adettir. Her giine diisen spor
haberi ortalamasi ise 0.54’tiir.Hirriyet Gazetesinde ise aylik yayinlanan spor
haberi sayis1 26 ‘dir. Her giine diisen ortalama spor haberi sayisi ise 0,8 dir.
Zaman Gazetesinde bu sayis1 ay boyunca toplamda 22 olup, glinliik ortalama
rakam 0,7 oranindadir. Bu sayisal degerlerden hareketle ii¢ gazetenin spor
habere yer verme oranlar1 arasinda ¢ok biiyiik farklar olmamakla birlikte ilk
sirada Hirriyet, ikinci sirada Zaman, li¢lincl sirada ise Cumhuriyet Gazetesi
spor haberlerine yer verme bakimindan degerlendirilebilir.

Gazetelerdeki baslik anonsu uygulamasina bakildiginda, birinci sayfada
cok yer kaplamayan i¢ sayfalarda yer alacak bir haberin basliginin ve sayfa
numarasinin birinci sayfada yer aldig1 bir uygulama goriilmektedir. Gazeteler
sirayla incelendiginde Cumhuriyet Gazetesindeki baslik anonsu sayisinin bir ay
siireyle toplam 41 oldugu goriilmektedir. Her giine diisen baslik anonsu
ortalamasi ise 1,3 ‘tir. Hiirriyet Gazetesinde ise 31 giinliik siirede sadece 3
baslik anonsuna yer verilmis bu rakamin giinliikk ortalamasi ise 0.09 ‘u
gostermektedir. Zaman Gazetesindeki baslhik anonsu uygulamasi ise bir ayda
toplam 50’dir. Glin basina diisen ortalama baslik anonsu sayisi ise 1,6 olarak
bulunmaktadir. Buradan hareketle i¢ sayfalardaki haberlerden haberdar
olmamizi saglayan bu uygulamayi sirasiyla Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri
daha fazla tercih etmekte Hiirriyet Gazetesi ise bu uygulamay1 ¢cok kiiciik bir
oranla tercihleri arasina katmaktadir.

Birinci sayfada 6nemli derecede yer kaplayan kose yazisi ve soylesi
anonsu gazetelerde yayin anlayislarina gore farkhilik gostermektedir. Kose
yazisl ve sOylesi anonsu, yazarin adinin, konunun bashginin ve yazinin bir
bo6liiminin yer aldig1 bir uygulamadir. Burada en 6énemli unsur kése yazilari
veya soOylesilerde yazarin ele aldig1 konuya ¢ogu zaman yorumunu katiyor
olmasi ve bu sekilde kaleme alinan bir yazinin ana sayfada diger haberlerle
birlikte okuyucuya sunuluyor olmasidir. Oysa basin etik kurallarina aykir1 bir
durumun olusmamasi i¢in tarafsiz habercilikte bilgi ve yorumun ana hatlarla
birbirinden ayr1 ele alinmasi gerekmektedir. Arastirmada ki degerlere
bakildiginda Cumhuriyet Gazetesinde bir ayda toplam kose yazisi ve soylesi
anonsu sayisl 92, giin basina diisen ortalama say1 ise 2.96’dir.Yani her giine
ortalama 3 adet kose yazis1 veya sOylesi anonsuna yer vermistir. Bu oran da
sinirll haberin yer aldig1 kapak sayfasinda sunulanlarin igersinde yorum ve
tarafgirligin s6z konusu oldugunu gostermektedir. Hiirriyet Gazetesinde toplam
57 adet kdse yazis1 ve sdylesi anonsu bulunmaktadir. Bu yazilarin her bir giine
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diisen ortalama orani ise 1,8’ dir. Bu da nerdeyse her kapak sayfada ortalama 2
yazinin kdse yazisi veya soylesi anonsu oldugunu goéstermektedir. Hiirriyet
Gazetesindeki bu oranda birinci sayfada yorum igeren yazilarin varligini ortaya
koymaktadir. Zaman Gazetesinde ise bir ay siireyle toplam 6 tane kdse yazisi ve
soylesi anonsu bulunmaktadir. Giine diisen ortalama sayi ise 0,019’ dur. Zaman
Gazetesinde ise oranin ¢ok kii¢iik olmasi birinci sayfada yer verilen haberlerde
yorumun katilmadigini géstermektedir.

5.7.1.3. Ugiincii Boliim

Bu boéliimde gazetelerin birinci sayfalarinda bulunan goérsel unsurlarin
degerlendirilmesi {iizerinde durulacaktir. Oncelikle fotografin gazetedeki
oneminden hareket edilmektedir. Fotograflar gazetelerin genel karakterinin
ortaya koyulmasi acisinda onemlidir. Ozellikle eglendirici konularla
ilgilenenlerin, biitiin sayfalar1 ciddi haberlerle dolu gazeteleri sevmezken, ciddi
haber veren gazete okurlar1 sadece cinsiyet ve cinayet haberleriyle dolu
gazeteleri sevmezler. Siddet, cinsellik ve kisilerin 6zel diinyalarina ait
fotograflar okur tarafindan en ¢ok tepki ile karsilasilan fotograflar olabilecegi
gibi ilgi cekici de olabilir. Fotograflar gazetelerde degerlendirilirken temel amag
okura ulasmak oldugundan, haberi en iyi sekilde yansitacak ve Onemini
gosterecek yerde sunulmalidir. Oysa fotograflarin haberlerle tutarsizligi ve
ozellikle birinci sayfada kapladig1 alan bakimindan sayis1 medya kuruluslarinin
haber yaparken okunmaktan ¢ok bakilmay: tercih edecek ¢oklukta fotografa
yer verebildikleri goriilmektedir. Burada amag ise okurda ilgi uyandiracak
gorsel unsurlan icinde bulunduran fotograflara yer vererek tiraji arttirma
kaygisidir. Gazete kuruluslarinin fotograf kullanimi ve sayis1 konusundaki
tercihleri ise yayin anlayislarini yansitmasi agisindan 6nem arz etmektedir.
Fotografin haberin yapisina uygun olmasinin yani sira gergeklik unsuru
tasimas! ve kaynak belirtilmesi de diger 6nemli unsurlar arsinda yer alir.
Magazin gazetelerinin fotograf sayisi fikir gazetelerinden ¢ok daha fazla olup
bilgiye verilen yer ¢ok daha sinirhdir.

Tablo 4: Aralik 2007 Tarihli Gazetelerin Birinci Sayfalarindaki Gorsel
Unsur Dagilimi
Gazete Haber Sayisi ve Ortalamasi

Gorsel Unsur Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Say1 Ort. Say1 Ort. Say1 Ort.
Fotograf Sayis1 131 4.22 386 12.4 179 5.7
Promosyonve Ek | 147 | 345 | 104 | 335 | 7 0.22
Tanitimi
Reklam 1 0.03 20 0.65 15 0.48
Karikatiir 1 0.03 13 0.4 - -
Toplam 240 7.7 523 16.9 201 6.4

Tablo4’ te goriildiigii lizere orneklem dahilindeki gazetelerin haber
disindaki unsurlar fotograf sayisi, promosyon ve ek tanitimi, reklam ve
karikatiir olarak kategorilendirilmis ve incelemeye alinmistir. Burada aylik
toplam sayilara ve her giine diisen ortalama sayilar kategorik béliimlendirme
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ile incelenecektir. Oncelikle Cumhuriyet Gazetesinde bir ay siireyle toplam
fotograf sayisinin 131 oldugu goriilmektedir. Bir giine diisen birinci sayfa
fotograf sayisi ise ortalama 4.22’ dir. Hiirriyet Gazetesinde ise bir aylik siiredeki
fotograf sayis1 386’dir. Giin basina diisen ortalama fotograf sayisi ise 12,4 olup
¢ok yiiksek bir rakama tekabill etmektedir. Yalnizca birinci sayfada 12
civarinda fotografin bulunmasi, haberin daha sinirli sayida ve icerikte yer aldigi
bir kapak sayfasini akillara getirmektedir. Bu da bol resimli, biiyiik puntolu
fakat az haberin yer aldig1 sayfa diizenli, anlatimi1 genelde ¢ok basit olan
magazin gazetelerinin tercih ettigi bir gazetecilik tirddir. Magazin
gazeteciliginin ise haber konular1 ¢ok c¢esitlidir. Sosyete dedikodusundan,
sanatc¢ilarin yasamina, basit sokak cinayetlerinden, hayat pahalilifina, ¢esitli
yemek tariflerinden yildiz falina degin akla hayale gelmeyen ilging konular
islenir. Magazin gazetelerinde ciddi icerikli haber malzemesi bulmak g¢ok
giictiir. Zaman Gazetesinde ise aylik toplam fotograf sayis1 179’ dur. Ortalama
bir giine diisen birinci sayfadaki fotograf sayis1 5,7’ dir. Boylece fotograf
yogunlugu acisindan Hiirriyet acik ara fakla ilk sirada olup Cumhuriyet ve
Zaman gazetelerinin fotograf sayisinin iki katindan fazla bir orana sahiptir.
Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin arasindaki ortalama degerler birbirine
yakin olmakla birlikte Zaman ikinci ve Cumhuriyet ise fotograf sayisi
bakimindan son siradadir.

Gorsel unsurlarin ikinci basamagl olan promosyon ve ek tanitimi agisinda
yapilan degerlendirme ise Cumhuriyet Gazetesinde aylik toplam sayinin 107
oldugu goriilmekte ve giin basina diisen ortalama deger ise 3.45’ tir. Hirriyet
Gazetesinde ise toplam promosyon ve ek tanitimi sayisi aylik deger olarak 104’
tir. Her gline diisen ortalama deger ise 3.35’tir. Hiirriyet ve Cumhuriyet
gazetelerinin degerlerinin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmektedir. Zaman
Gazetesinin bir ay stireyle promosyon ve ek tanitim sayisi toplami ise 7'dir. Her
giine diisen ortalama deger ise 0.22 gibi kiiciik bir degerdir. Promosyon ve ek
tanitiminin birinci sayfada say1 olarak fazla olmasi, kapladig alanin da daha
biliyiik oldugunu gostermektedir. Buradan hareketle her giine diisen ortalama
degerlere bakildiginda ise haber alanlarinin sinirlandig1 goriilmektedir.

Tablo4’ te yer verilen tli¢lincii siradaki gorsel unsur ise reklamdir. Reklam
bir gazete icin gelir kapisidir. Reklamin gazetenin neresinde yer alacagi reklam
verenle gazete kurulusunun yaptifi anlasmaya baghdir. Birinci sayfadaki
reklamlarin daha fazla kisiye ulasacag diisiincesinden hareketle maliyetleri de
o nispette artmaktadir. Cumhuriyet Gazetesinde bir ay siireyle toplam reklam
sayisi 1 adettir. Bir giine diisen reklam ortalamasi ise 0.03’liik bir deger olup
cok kiictik bir miktar isaret eder. Hiirriyet Gazetesinde ise bir ay siireli reklam
sayist toplami 20’dir.Glin basina diisen ortalama sayi ise 0.65’ tir. Zaman
Gazetesinde reklamlarin aylik toplami 15'tir. Her bir gline diisen ortalamasi ise
0.48'dir. Buradan hareketle birinci sayfada reklama en ¢ok yer veren gazete
hiirriyet olurken, ikinci sirada Zaman ve tg¢iincii sirada ise Cumhuriyet Gazetesi
yer almaktadir.

Son olarak karikatiir kategorisine bakildiginda Cumhuriyet Gazetesinin bir
ay stireyle sadece bir karikatiire yer verdigi, goriillip bir giine diisen ortalama
deger ise 0.03 olarak belirlenir. Hiirriyet Gazetesinin birinci sayfada yer verdigi
karikatilir sayis1 ise 13’tiir. Bir gline diisen ortalama oran ise 0,4’ tiir. Zaman
Gazetesinin ise birinci sayfada karikatiire hi¢ yer verilmedigi goriilmektedir. Bu
sonuglardan yola c¢ikarak Hiirriyet Gazetesinin birinci sayfasinda yer alan
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karikatiirlerin yayin periyodunun diizensiz oldugu goériilmektedir. Cumhuriyet’
te karikatiire sadece bir kere yer verilirken Zaman Gazetesinde hig
kullanilmamustir.

Genel anlamda degerlendirilecek olursa Cumhuriyet Gazetesinin gorsel
unsurlarinin toplami 240’tir. Gazetenin her bir giiniinde yayinlanan ortalama
gorsel unsur miktari ise 7,7 oranindadir. Hiirriyet Gazetesinde ise bir ay siireyle
okuyucuya ulasan toplam gorsel unsur miktar1 523’tiir. Tek giine diisen
ortalama miktar ise 16,9’ dur. Zaman Gazetesinde ise gorsel unsurlarin toplam
miktar1 201’dir. Her bir giinde ortalama 6,4 oraninda gorsel unsura birinci
sayfada yer verilmistir. Gorildiigii lizere gazeteler icersinde birinci sayfada en
¢ok gorsel anlamda unsurlar1 barindiran gazete Hiirriyet Gazetesi olup ayrica
Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinin toplam goérsel malzemelerinin toplamindan
daha fazlasini okuyucuyla bulusturmaktadir. Buna karsiik Cumhuriyet ve
Zaman gazetelerinin ise degerleri birbirine yakin olup siirli sayida gorsel
malzemeye yer vermislerdir. Gorsel malzeme kullaniminda Hiirriyet Gazetesini
Cumhuriyet Gazetesi takip etmistir. En diisiik oran ise Zaman Gazetesine aittir.

5.7.1.4. Dordiincii Béliim

Arastirmanin son asamasi olan bu boéliimde goérsel malzemeler disinda
Tablo3’te yer verdigimiz birinci sayfadaki haber dagilim ¢izelgesi farkl bir
kategori olan “Onyargl” acisindan degerlendirilecektir. Bu béliimde amac
arastirma konumuzun temelini olusturan imaj ve 6nyargi faktoriiniin haberler
iizerine olan etkisini ortaya ¢ikarmaktir. Bu nedenle giincel haber, siyasi haber,
magazin haberi, spor haberi, baslik anonsu ile kdse yazis1 ve soylesi anonsu
olarak kategorilendirilen her bir béliimde gazete kurumlarinin var olan imajlari
ile baglantili olarak kaleme alinan bu haberler icersinde “6nyarg1” faktoriiniin
etkisi arastirllmistir. Bu amagla oncelikle bir ay stireyle kategorilere ayrilmis
bolimler “6nyargill” ve “Onyargisiz’ olarak béliimlendirilmis ve her bir
kategorinin sayilar: tespit edildikten sonra toplam o6nyargili haber sayilari ile
her bir giine diisen 6nyargili haber oranlari tespit edilmistir.
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Tablo 5: Gazete Kuruluslarinin imajlar1 Dogrultusunda “Onyargih
Haber”Tespiti

Gazetelerin Onyargili ve Onyargisiz Haber
Yaklasimlan
Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Haber Tiri - N - N - N
= 2 = 2 = 2
B0 &0 B0 B0 B0 B0
1) S B B St 1o
s « s s o s
> > > > > >
= < = = < =
=) =) =) :Q =) Q
Giincel Haber 30 91 14 105 1 130
Siyasi Haber 78 67 24 37 2 74
Magazin Haber - 2 1 41 - 4
Spor Haberi - 17 1 25 - 22
Bashik Anonsu - 41 - 3 - 50
Kose Yazisi ve 66 26 22 35 . 6
Soéylesi Anonsu
Toplam Haber
Sayilari ve 174/5.6 | 244 62/2 246 | 3/0.09 286
Giinliik

Arastirmanin son asamasi olarak degerlendirdigimiz bu boéliim, su ana
kadar yapilan analizlerin arastirma problemimizi aydinlatic1 6zellik tasiyarak
sonuca varabilmek ic¢in veriler elde edecegimiz son ve en 6nemli bélimdiir.
Burada orneklem olarak secilen gazetelerin sirayla ve ayrintili olarak
incelenecegi ve varillan yargilarin bizim icin kaynaklik edebilecegi
unutulmamahdir. incelemeye alfabetik olarak ve tablo analizine gore ilk sirada
yer alan Cumhuriyet Gazetesinin degerlendirilmesi ile baslanacaktir. Buna gore;
Cumbhuriyet Gazetesinin giincel haberlerinin 30’u dnyargili olup 91 ise ényargili
olmayan haberlerden olusmaktadir. Siyasi haberlere akildigina ise 78 haber
dnyargilidir. Onyargili olmayan haber sayisi ise 67'dir. Sirasiyla magazin habere
gelindiginde toplam 2 olan sayinin 6nyargili olmadig1 goriilmektedir. Spor
haberlerinde ise 17 olan toplam rakamin da dnyargl unsuru icermedigi
gorilmektedir. Cumhuriyet Gazetesinde yer alan 41 baslik anonsunun 6nyargili
olmayan kategorisinde yer aldig1 goriilmektedir. Son olarak kése yazis1 ve
soylesi anonsu toplamda 92 olan rakaminin 66’sinin dnyargih olarak kaleme
alindigini 26’s1n1n ise 6nyargisiz bicimde okuyucuya ulastirildigi goriilmektedir.
Sonu¢ olarak Cumhuriyet Gazetesinin toplamda 174 onyargili haberi
bulunurken, 244 o6nyargisiz haberi bulunmaktadir. Her bir giine diisen
ortalama 6nyargili haber sayisi ise 5,6 olarak birinci sayfada yer bulmaktadir.

Sirayla Hiirriyet Gazetesine gelindiginde giincel haber sayisinin 14’{iniin
onyargili, 105’inin dnyargisiz oldugu goriilmektedir. Siyasi haber sayisinin ise
24’tinlin 6nyargili 37’sinin 6nyargisiz oldugu goriilmektedir. Magazin haberi
acisindan yapilan degerlendirmede onyargili haber sayismin 1 oldugu
goriilmekte 6nyargili olmayan haber sayisinin ise 41 oldugu belirlenmektedir.
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Spor haberlerinin ise toplamda 1 ‘nin ényargilin25’inin ise ényargisiz oldugu
ortaya koyulmustur. Baslik anonsuna gelindiginde Hiirriyet Gazetesinde toplam
3 olan saymnin onyargi faktoriiniin etkisinde olmadig1 goriilmektedir. Kose
yazsisl ve sOylesi anonsunda ise 22 6nyargili haber kaleme alinmis olmakla
birlikte 35 haberde de dnyargi faktoriine rastlanmamistir. Hiirriyet Gazetesinin
geneline baktigimizda toplamda 62 haberin 6nyargili olarak kaleme alindigi
ortaya ¢ikmakta bu oran ise giinliik olarak yayinlanan 6nyargili haberin 2
oldugunu gostermektedir.

Zaman Gazetesinin incelemesi yapildiginda ise giincel haber agisinda bir
ay siireyle birinci sayfada yer verdigi ényargih haber sayis1 1’dir. Onyargisiz
haber ayis1 ise 130’dur. Siyasi haber ac¢isindan yapilan analizde ise 2 tane
onyargili habere rastlanmigtir. Onyargili olmayan siyasi haber sayisi ise 74'tiir.
Diger kategorilerde yer alan sirasiyla magazin haberi, spor haberi, bashk
anonsu ile kése yazis1 anonsu ve soylesi anonslarinda dnyargili haberi yer
almamis ve bu kategoriler 6nyargisiz haber béliimiinde sayisal degerler olarak
yerlerini bulmustur. Magazin 4, spor haberi 22, baslik anonsu 50 ve kdse yazisi
ve sOylesi anonsu ise 6 olarak bulunmustur. Zaman Gazetesinin toplamina
bakildiginda ise bir ay stireyle birinci sayfada toplam 3 6nyargili haber yer
almis, bir giinde yayinlanan 6nyargili haber miktari ise 0.03 olarak ortaya
¢ikartilmistir. Geri kalan 286’s1 ise 6nyargisiz olarak kaleme alinmistir. Buradan
hareketle orneklem olarak secilen gazetelerden Cumhuriyet Gazetesinin
haberlerini okuyucuya biiyiik oranda o6nyargili sunabildigi goériilmektedir.
Hiirriyet Gazetesinden elde edilen analiz sonuglarina goére ise 6nyargi orani
kiicimsenmeyecek kadar fazladir. Zaman Gazetesi ise toplamda ki sayisiyla
onyargili haberi tercih etmeyen gazete olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

6. SONUC VE ONERILER

Insanlarin sahip olduklari, bilgi, diisiince ve tutumlarimi aktarma siireci
olan iletisim, kiltiiriin diger insanlarla ve topluluklarla paylasilmasi siirecine
hizmet eder. iki insanin yiiz yiize karsilikh konusmasiyla baslayan iletisim insan
niifusunun artmasi ile yetersiz hale gelmistir. Toplumlar halinde yasama daha
fazla bilgi edinme ihtiyaci dogurmus bu durum da habercilik anlayisini
gelistirmistir. Ister bireylerden bireylere, ister, bireylerden gruplara ya da
gruplardan gruplara olsun, isterse de devletten topluma ya da bireylere olsun,
mesajlar farkli kanallar araciligi ile iletisim sayesinde aktarilir. Tiim bu
aktarimlari yapan medya araglari gibi gazetelerin de varligi temelde bir iletisim
arzusu ve haber verme istegine dayanir. Oysa bu istek zamanla amaglara goére
sekil degistirmis ve olaylara farkl yaklasan medya calisanlari arasinda ideolojik
ayriliklar olusmustur. Calisma; Tiirkiye’ de faaliyet gosteren ve ideolojik olarak
ii¢ temel kutbun temsilcisi olarak secilen ulusal gazetelerin iilke glindemine
dair, birinci sayfa ilizerinden vermis olduklar1 haberlerin ayrintili olarak
incelenmesi yapilmistir. Burada amag; gazete kuruluslarinin algilanan imajlar
dogrultusunda haber yapma yolunu tercih ederek o6nyargili haberlerin
tespitinin gerceklestirilmesidir. Icerik analizi yéntemi kullamlarak yapilan
calismada elde edilen veriler genel olarak ele alindiginda varsayimlarimizla
birebir 6rtiismekte oldugunu gérmekteyiz.

Uygulama kisminda, oncelikle inceleme kapsaminda olan gazetelerin
birinci sayfalarinda yer verilen haberlerin yeri, icerigi ve miktar1 agisindan
farkhiliklarin s6z konusu oldugu ortaya konulmustur. Haber dagilimi agisindan
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yapilan analiz gostermektedir ki birinci sayfa tizerindeki haber ve gorsel unsur
dagiliminin yine var olan imajlar1 cergevesinde sekillendigi goriilmektedir. Bu
analiz sonucunda fotograf gibi birinci sayfada ¢ok 6énemli bir unsur olan gorsel
malzemenin bir gazetede diger gazetenin ili¢ kati oraninda yer kapladigi
goriilebilmektedir. Promosyon ve ek tamitimi, reklam, karikatir gibi diger
gorsel unsurlarinda yayin politikasina gore birinci sayfada yer buldugu
goriilmektedir. Burada gorsel malzemelere ayrilan alanin fazla olmasi fikir ve
haber agirlikli gazetecilik anlayisinin benimsenmedigini gostermektedir.
Fotograf sayisinin, rekldim ve promosyon tanitimlarinin birinci sayfada
kapladigi alanin fazla olmasi habere ayrilan yerin azliginin ifadesdir. Ayrica bu
fotograflarin haber degeri tasiyor olmast ¢ok Onemlidir. Haberle
biitiinlesmeyen, haber degeri tasimayan fotograflar birinci sayfada bos yere
alan isgali sayillmaktadir. Bu analizler 15181nda varilan sonuca gore farkl yayin
politikasina sahip medya kuruluslarinin birinci sayfalar1 farkli sekilde
tasarlanabilmekte ve gorsel unsurlar ile haber unsurlarinin dagiliminda gazete
kurulusunun imaji ve ideolojik durusunun etkisi goriilebilmektedir. Oysa ister
toplumsal bir ugras isterse kar amagl kuruluslar gibi goriinseler bile basin
sektorti ideolojik yapilanmalardan siyrilarak, ¢ok farkli ihtiyaclara cevap
olabilecek glicte iletisim semasindaki yerini belirlemelidir. Kisilere her
uzakliktaki mesafelerden bilgi aktaran, cevrede olup bitenden haberdar eden,
sorunlar1 aktaran, bu sorunlara cevaplar iiretmeye ¢alisan, egiten, eglendiren
medya asli gorevini aksatmamalidir. Kamuoyunu ulusal ¢ikarlar ve ilgili
konularda bilgilendirerek bilingli, egitimli, ayaklar1 sikica yere basan bir
kamuoyu yaratmak, halkin bilgilendirilmesinde fayda olan konularda kitlelerin
gozi kulagl olmak, dogru habere legal yollardan ulasip yorum yapmadan
aktarmak basinin en temel gorevleri olmali ve bunlarin uygulanirhgi
saglanmalidir.

Cikarilan diger bir sonu¢ da varsayimlara i1sik tutmaktadir. Burada
gazetelerin haber dagilimlarinin degistigini 6rnegin; bir gazete de magazin
haber sayisinin 42 olmasina karsilik farkli yayin politikasina sahip diger bir
gazetede 4 olarak belirlenirken 6rneklem dahilindeki iiciincii bir gazetede ise
yalnizca 2 oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda haber dagilimlarindaki
farkliliginin yani sira haber tiirleri arasinda yapilan “6nyarg1” incelemesinde ise
daha belirgin farkliliklarin otaya ¢iktig1 goriilmektedir. Boylece varilan sonug
gostermektedir ki; ¢esitli yollarla tirajlarini yiikseltme gayreti icerisinde olan
gazeteler bu yolda basin ahlaki ile bagdasmayan yollara basvurabilmektedir. Bu
noktada basin insanin insan olmasindan kaynaklanan dzelliklerini sémiirerek
ahlak dis1 girisimlerde bulunabilmektedir. Magazin basligl altinda siddet,
cinsellik, 6zel hayatlar ve cogaltabilecegimiz pek ¢ok 6rnekle konular siislenip
ve kamuya sunulmaktadir. Basin ahlakiyla bagdasmayan biitiin bu faktoérler
halki bilgiye degil, i¢ci bos magazine ydnlendirmektedir. Pek ¢ok haberin
magazin ve asparagas haber olarak ya da haberi kaleme alan yazarin sahsi
gorislerinin ve onyargilarinin yansitildigl haberler olarak karsimiza ¢iktigim
gormekteyiz. Burada kamuoyunun gercek bilgiye ihtiyact oldugunu
unutmayacak sekilde bir anlayis gelistirilmeli ve ne yazarin gortsleri ne de
medya kurulusunun istekleri dogrultusunda gercek disi haberlere yer
verilmemelidir. Bunu g6z ardi eden medya kuruluslari imaj ve dnyargilari
ugruna kaliteden taviz verip etik ihlallere yol agmaktadir.
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Yapilan arastirmada varilan diger bir analiz sonucu ise gorsel malzemeler
disinda birinci sayfada yer alan haber degeri tasiyan ister haber tiirleri ister
kose yazsilar ile bashk ve sdylesi anonslari iizerinde yapilan incelemedir.
Objektiflik ilkesi 1s181nda haber ve yorum ayriminin gazete kuruluslarinin
ideolojik yapisina gore farkli bicimlerde uygulandigi goriilmektedir. Farklh
yayin politikasi 1s181nda tiim 6nyargili haberlerin toplami bir gazetede 174 iken,
diger bir gazetede 62'dir. Uciincii érneklemde ise sadece 3'tiir. Aralarinda
biiyiik farklarin oldugu bu degerlerden hareketle haber ve yorum ayriminin da
gazetelerin imaj ve dnyargilar1 dogrultusunda tercih ettikleri bir sunum bi¢imi
olarak karsimiza ¢ikabildigi goriilmektedir. Medyanin bugiin bir giic oldugu
hususunda hi¢ kimsenin siiphesi yoktur. Oyleyse yayin politikasinin esaslar,
objektiflik esaslar1 1s18inda gerceklestirilmelidir. Devlet- millet butiinliigiini
koruma, sansasyonel haberlere vize vermeme ve biitiin olumsuz seylere karsi
miicadele etme gibi duygularla dopdolu insanlarin medya diinyasinda gii¢lii bir
sekilde yerlerini almalar1 gerekir. Ulkemizde gazetelerin benimsenmesi
gereken hedefler; diiriist gazetecilik yolunda haberde tarafsiz, analizde derin,
fikir ve yorumda zengin, haberle yorumu kesin hatlarla ayiran, dogru-giivenilir,
objektif yayincilik yapan, irk-dil-din ve cinsiyet ayrimina karsi olan, hayata
insan merkezli bir perspektifle ayna tutabilen, yerelden evrensele uzanan,
hukukun {stiinliigiine inanan, demokratik-laik Tiirkiye Cumhuriyeti’ nin
kazanimlarina sahip ¢ikan, insan hak ve 6zgiirliiklerinden yana olan, politik
angajmanlara kapali, manipiilasyondan uzak, sansasyona mesafeli, mahrem
alan miidahale etmeyen bir gazetecilik anlayisinin olmasi gerekmektedir.

Oncelikle mansetler iizerinde yapilan degerlendirme ve analiz sonuglari,
gazetelerin en 6nemli haber olarak kaleme aldiklari manset haberlerin farkli
yayin politikasina sahip li¢ gazetede de birbirinden degisik sekillerde siyasi ve
giincel kategorisiyle ayrilmakta oldugudur. Ayrica asil ayrimin ényargili olup
olmadig1 noktasinda kendini gdsterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Buradan ulasilan
sonug ile birlikte en son varsayiminda netlik kazandig1 ve en 6nemli haber diye
nitelendirilen mansetlerde kullanilan tislubun medya kuruluslarinin ideolojik
egilimlerine gore sekillendigi ortaya konulmustur. Boylece mansetler gazete
kuruluslarinin 6nyargilarn ile haberlerde yer bulmakta ve okuyucunun bakis
acgisini yonlendirmeye c¢alismaktadir. Bugiin pek ¢ok zararh diisiince, silik s6z
ve insanlik onurunu zedeleyici goriintii, maksat ve gayesinin ¢ok tizerinde bir
siirat ile medya vasitalari ile yayllmakta ve taraftar bulmaktadir. iste bu yénleri
ile medya, insanlik i¢in ¢ok zararli olabilmektedir. Basinda gerek manset
gerekse diger haberlerde kendi duygu ve diisiincelerini ayni vasitalarla
profesyonelce kullanarak anlatan, sagduyulu kimselere fevkalade ihtiya¢ vardir.
TV, radyo, gazete, dergi vb. medya vasitalar bir, bicak, silah, kibrit vb. gibi bir
nesne ve bir silahtir. Elinde bulundugu insanin niyet ve maksadina gore is
yapar. Simdilerde bir¢ok kesim tarafindan medyanin yayinlari kinaniyor ve
onlara kotii damgasi yapistiriliyor. Halbuki asil kétiilenecek olan ekrandan ya
da sayfalardan disa tasan seyler degil, onlar1 elinde bulunduran insanlarin
duygu, diisiince his ve mantaliteleridir.

Sonug olarak, 6ne siirtilen varsayimlar tek tek sonuclandirilmis olmakla
birlikte arastirma probleminin temelini olusturan imaj ve 6nyargi faktoriiniin
gazete haberleri lizerine etkisinin incelendigi arastirmada goriilmektedir ki
medya kuruluslarinin imajlar1 ve ideolojik anlayislari yayin politikalarim
sekillendirmektedir. Bu sekillendirme haber ve igerigini etkilemekte bdylece
kuruluslar okura seslenirken kendi Onyargilariyla birlikte hareket ederek
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okuyucuyu etkileri altina almay1 hedeflemektedir. Tiirk Basini’nmin birinci
sayfada yer verdigi haberlerin yorum ve dnyargidan uzak tamamiyla gercekligi
yansittigini ifade etmek giiclesmektedir. Diger bir deyisle, basin yanli tutumunu
haberlerine yansitmakta, dolayisiyla sosyo-politik gercekligi kendi egilimleriyle
yogurup yeniden sekillendirmektedir.

Aslinda ister basin mesleginin okulunda okumus olsunlar isterse alayh
olsunlar dogru haber, habercilik ilkelerine uygun haber yapilmasi durumunda
ne kisilik haklari ile ifade 6zgiirliigii ve etik karsi karsiya kalacak ne de olaylar
hukukun ve meslek ilkelerinin ¢6ziimiinii etkileyen sorunlar adli olaylar haline
gelecektir. Yalniz 6nemli olan bu ilkelerin yalmizca gazeteciler iizerinde
belirleyici olmasi gerekliligi degil ayn1 zamanda editérler, kose yazarlar: v.b.
gibi tst grup tarafindan kabul edilip uygulanmasidir. Boylece hangi yayin
politikasinda olursa olsun habercilik ilkelerine uygun yaklasimlar igersinde
olan medya kuruluslar1 kamuoyu tizerinde sayginlik kazanacak, dirist ve
seviyeli gazetecilik anlayisini benimsedigi okuyucu tarafindan algilanacaktir.

Elde edilen verilerden hareketle, kitle iletisim araglarindan gazeteler,
ozellikle birinci sayfalarinda iilke glindemini belirlerken, 6znel bakis a¢ilar ile
hareket etmemeli, haber se¢cimlerinde tarafsizlik ilkesine uygun hareket etmeli,
hangi haber tiiri olursa olsun 6nyargilardan arindirilmis bir anlayis iistlenmeli
ve medya kuruluslarinin imajlarinin habere yansitilmamasi Uzerinde
hassasiyetle durmalidirlar. Yine gazeteler, belli haber tiirleri iizerine
yogunlasarak, sistemin var olan isleyisini destekleyen ideolojik kodlar1 yeniden
iiretme yolunu tercih etmemelidirler. Bu agiklamalar dogrultusunda
olusturulan gazetecilik anlayis1 Tiirkiye’ de okuyucunun en dogru bilgiye en
giivenilir yollardan ulasilmasina zemin hazirlayacaktir ve gazetecilik
sektoriniin gelismesinde dnemli adimlar atilmis olacaktir.
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