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Tiirkiye’de 2015 yilinda yapilan 7 Haziran 2015 genel se¢imleri, hiikiimetin
kurulamamas1 nedeniyle 1 Kasim 2015 tarihinde tekrarlanmugstir. Muhalefet
partilerinden Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyetci Hareket Partisi (MHP)
ve Halklarm Demokratik Partisi (HDP) aldiklar1 oy orami ve kazandiklari
milletvekili sayilartyla koalisyon hiikiimeti ¢ikartabilecek bir parlamento
dagilm  ortaya  ¢ikarmuslardir.  Koalisyon — gorlismelerinin = olumlu
sonuglanmamas1 ve hiikiimet kurulamayacagi kanaati ile Cumhurbaskam
tarafindan segimlerin tekrarlanmasina karar verilmistir. 1 Kasim 2015 tarihinde
tekrarlanan genel se¢imlerde onceki segime gore oy kaybmu telafi eden AK Parti
tek basma iktidar olanagim elde etmistir. MHP ve HDP 6nemli oranlarda oy
kaybina ragmen Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi (TBMM)’ne girmeyi basarmustir.
Calismaya konu edilen Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) nde ise tekrarlanan genel
se¢imlerde oransal bir artisin saglanamadig1 gértilmiistiir. 7 Haziran 2015 genel
secimlerinde etkili bir kampanya yliriiten ve koalisyon goriismelerine de katilan
CHP’nin 1 Kasim 2015 genel se¢im siirecindeki kampanya stratejisi, kullandig1
mesaj ve mecralarin incelenmesi ve karsilastirmalar yapilmasi siyasal iletisim
baglaminda 6nemli veriler sunacaktir.
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A Comparison Into Republican People’s Party (CHP) In Terms of
June 7th and November 1st, 2015 General Elections

Abstract

General elections made on 7th June 2015 in Turkey was repeated on 1st
November, 2015 as the government was not able to be formed. The opposition
parties, Republican People’s Party (CHP), Nationalist Movement Party (MHP)
and Peoples’ Democratic Party (HDP) had a parliamentary distribution that
would be able to form a coalition government with the numbers of deputy and the
rate they had. Because the coalition negotiations did not result in positively and
having the idea that a government would not be able be formed, it was decided to
repeat the elections by the President. Compensating the former loss of votes in
the repeated elections made on 1st November, 2015, Justice and Development
Party (AK Parti) was able to get the opportunity to form the government alone.
Despite their significant losses of vote, MHP and HDP were able to enter Turkish
Grand National Assembly (TBMM). As for CHP, which will be studied in the
current research, it was seen that it was not able to have a proportional increase
in the general elections. The investigation of the campaign strategy of CHP,
carrying out an active campaign in the general election held on June7, 2015 and
also involving in the coalition negotiations, in the general election proces on
November 1, 2015, the messages and places it uses and making comparisons
would give significant data in the context of political communication.

Keywords: CHP, Election, Media, Political Parties.
1. Giris

2015 yilinda Tiirkiye’de bes ay siire arayla iki genel se¢im yapilmistir. 7
Haziran 2015 tarihinde yapilan genel secimlerde 13 yillik tek basina iktidari
sonrast AK Parti segimi birinci olarak tamamlamis ancak tek basina iktidar
olanagin1 kaybetmistir. 7 Haziran 2015 genel secimlerinde, 2011 Genel
Secimlerinde bagimsiz adaylik yoluyla Tiirkiye Biiyilk Millet Meclisi
(TBMM)’ne girerek grup kuran parlamenterler Haziran 2015 Genel Segimlerine
Halklarin Demokratik Partisi (HDP) catis1 altinda girmis ve yiizde 13’liik oy
orani ile TBMM’ye girmeyi basarmustir. 2011 yilinda yapilan genel secimlerde
TBMM’ye giren Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ve CHP de Haziran 2015’te
yapilan genel secimlerde Meclis’te temsil olanagini elde etmistir.
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Hlkumeti kurmakla gorevlendirilen AK Parti’nin CHP ile yiiriittiigi
koalisyon goriismelerinin olumlu sonuglanamamasi ve bir koalisyon hiikiimeti
kurulamamas1 nedeniyle se¢imlerin yenilenmesine karar verilmis ve 1 Kasim
2015 tarihinde genel segimler tekrarlanmugtir. Tekrarlanan genel se¢imlerde
yaklasik yiizde onluk bir artis saglayan AK Parti tek basina hiikiimet kuracak
cogunlugu elde etmistir. 7 Haziran 2015 Genel Secimlerinde segmen kitlelerine
simdiye kadar yapilanlar/bundan sonra yapilacaklar seklinde uzun metinlerle
hitap eden Ak Parti’nin 1 Kasim 2015 Genel Sec¢imlerinde strateji degistirdigi
gOrlilmiistiir. Asgari licretin 1300 TL olacagi, taseron is¢ilere kadro verilecegi
gibi kisa ve ¢ogunlugu ekonomik igerikli mesajlarin olusan farklilikta etkili
oldugu ifade edilebilir. Tekrarlanan genel secimlerde CHP nin oylarinda oransal
bir farkliligin olugsmadigr goriilmiistiir. Bu sonugta reklam sayilarmin ve
iceriklerinin azaltilmas1 ya da degistirilmesinin etkili oldugu ifade edilebilir.
Incelenen gazeteler baglaminda reklam sayilarmin 87°den 21’e diistiigiinii ve ii¢
icerikle kampanya organize edildigini belirtmek gerekmektedir. MHP ve HDP
ise milletvekili sayis1 ve oy kayb1 ile TBMM’de temsil imkam elde edebilmistir.

CHP’nin koalisyon hiikiimeti ortagi olma olanagim yakaladig1 gorlismelerin
olumsuz sonuglanmasi, tekrarlanan genel se¢imlerde ise oransal anlamda kayda
deger bir artis saglayamamasi her iki genel secimde yiiriittiigli kampanyanin
incelenmesini gerektirmektedir. Bu baglamda yapilacak bir karsilastirma secim
kampanyasinda kullanilan mesaj ve mecralarin oy oranlarma yonelik etkisi ve
kampanya stratejilerine yonelik degerlendirme olanagi sunmaktadir. Bu
calismada CHP’ nin se¢im kampanyasina esas olan reklamlar1 ve kullanilan basili
medya organlar1 incelenmis ve karsilastirmalar betimsel analizle ortaya
konulmustur. Kampanyada kullanilan mesajlar; ekonomi, i¢ politika, dis politika,
egitim, kiiltlir-sanat temalar1 (Karli, 2009) ve diger baslig1 altinda tablolastirilarak
karsilastirmalara olanak saglanmistir. Calismada; kitap, makale, internet vb.
yazili kaynaklardan yararlanilmus, farkli toplumsal kesimlere hitap eden Hiirriyet,
Sabah, Cumhuriyet, Sozcii, Evrensel, YeniSafak ve Yenicag gazetelerinde CHP
reklamlar1 taranmis, bilgi isleme araci olarak ise nitel bilgi isleme yontemi
kullanmImustir.

2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’nin Tarihcesi

CHP, Cumhuriyet tarihinin en eski partisi olup kurulusundan sonraki yillarda
da biinyesinden birgok parti cikarmistir. Parti, Milli Miicadele doneminde
miicadelenin kazanilmasina katki saglayan Miidafaa-i Hukuk Cemiyetleri temeli
ve Orgutlerinden yararlamlarak Mustafa Kemal Atatiirk’iin Anadolu-Rumeli
Midafaa-i Hukuk Cemiyetlerinin partiye doniistiirmesi dolayisiyla da onem
tagimaktadir. Parti’nin kurulmasina iligkin ilk acgiklama 6 Aralik 1922 yilinda
Atatiirk tarafindan yapilmis ve ‘Halk Firkasi” adi bu agiklamada yer almistir
(Uyar, 2012: 65). CHP’nin ilk kurultay1 Sivas Kongresi olarak ifade edilmektedir.
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Ik kez bu kongrede yasama ve yiiriitmeye yonelik kararlar iilkenin gesitli
bolgelerini temsil eden iiyeler tarafindan alinarak devlet kurma girigimi
baslatilmistir. Devlet kuran parti olarak CHP’nin bu kongrede filizlenmeye
basladig: ifade edilmekte, Atatiirk’iin de CHP nin temelinde Anadolu ihtilalinin
yattigini ifade ederek Sivas Kongresi’ne dikkat ¢ektigi belirtilmektedir (Bila,
2008:14). “Halk Firkas1” olarak kurulan partinin adi 1924 yilinda “Cumhuriyet
Halk Firkas1” 1935 yilinda da “Cumhuriyet Halk Partisi” olarak degistirilmistir
(Aybek, 2009: 8). Sivas Kongresi ile baglayan, TBMM nin kurulmasiyla devam
eden ve Cumbhuriyetin ilanina uzanan siire¢ ya da dénem CHP’nin kurulus
caligmalarinin da devam ettigi bir zaman dilimi olarak ifade edilebilir.

1923 secimleri sonrasi yenilenen Meclis, CHP’nin kurulug siirecinin son
basamagi olarak ifade edilmektedir. Yeni Meclis’in Miidafaa-i Hukuk
milletvekilleri secimlerden once hazirlanan 9 Umde esas olmak iizere Halk
Firkas1 Nizamnamesi'ni yaparak 9 Eyliil 1923 giinii kabul etmisler ve 11 Eyliil
1923 tarihli Icisleri Bakanligma verilen dilekge ile de “Halk Firkasi”nin resmi
kurulusunu gergeklestirmislerdir. Firkanin genel baskanligina Mustafa Kemal
Atatiirk, genel baskan vekilligine Ismet inénii ve genel sekreterligine de Kiitahya
Milletvekili Recep Peker secilerek yonetim kurulu olusturulmustur (Bila,
2008:36-37).

Yukarida da ifade edildigi tizere Firka, 1935 yilinda Cumhuriyet Halk Partisi
adin1 almig ve 1950 yilina kadar tek parti donemi olarak adlandirilan donemde
iilke yonetimini stirdlirmiistiir. 1923-1950 yillar1 arasindaki 27 yillik tek parti
yoOnetimi boyunca ii¢ kez ¢ok partili hayat denemesi gerceklestirilmis fakat
bunlardan sadece sonuncusu basarili olabilmistir (Uyar, 2012: 81). ilk ¢ok partili
deneme 17 Kasim 1924’te Icisleri Bakanligi'na verilen dilekceyle kurulan
Terakkiperver Cumhuriyet Firkas1 (TCF)’dir. Halk Firkasi icerisinde Hiikiimeti
elestirenlerin istifasimn ardindan muhaliflerce kurulan partinin kamuoyundan
destek gormesi, oOrgiitlenme cabalar1 ve milletvekili sayisinin artmasiyla ilgi
odag1 haline gelmesi Halk Firkasini da telaglandirmistir. TCF nin kurulmasi
sonrasinda yasanan gelismeler ve Dogu’da Seyh Sait isyanminin baglamasiyla
surec sert onlemleri iceren Takrir-i Stikun Kanununun ¢ikarilmasina uzanmustir.
Istiklal Mahkemelerinin aldiklar1 kararlar dogrultusunda Bakanlar Kurulu 3
Haziran 1925’te Takrir-i Siikun Kanununa dayanarak TCF’nin kapatilmasina
karar verir. TCF’min kapatilmasindan bes yil sonra yonetim sistemine Bati’dan
gelen elestiriler dogrultusunda Atatiirk’iin tesvikiyle 12 Agustos 1930 tarihinde
Fethi Okyar bagkanliginda Serbest Cumhuriyet Firkas1 (SCF) kurulur. SCF’nin
da kisa zamanda ilgi odag1 olmasi partilerin kars1 karsiya gelmesi ve ortaya ¢ikan
gerginlikler Fethi Bey’in partiyi fesih karari ile son bulmus ve 17 Kasim 1930
tarihinde SCF denemesi de sona ermistir (Oz, 1992: 88-108).
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1931 yilindan itibaren giiciini saglamlagtiran CHP muhalefeti parti iGi
muhalefetle sinirlandirmustir. 1931 yilinda yapilan segimlerin ardindan parti
doktrininin ilkeleri tartisilarak programa yazilmistir (Ayata, 2010: 68-69).
Cumbhuriyet Halk Partisi 1927 yilinda Cumhuriyetgilik, Halk¢ilik, Milliyetcilik
ve Laiklik ilkelerini CHP’nin dort temel ilkesi olarak benimsemis, 1935 yilinda
bu ilkelere Laiklik ve Devrimecilik ilkelerini eklemistir. CHP’yi simgeleyen bu
ilkeler partinin de amblemi olan 6 ok olarak da kullanilmistir (Aybek, 2009: 8).

CHP’nin 1931 tarihli programinda bir dereceli secimin toplumun belli bir
demokratik olgunluga erismesinden sonra uygulanabilecek bir ideal bir hedef
oldugunun algilandig: ifade edilmektedir. Bu dogrultuda Tek parti doneminde
yapilan iki dereceli secimlerin milletvekili aday listelerinin halk tarafindan
onaylanmas1 anlaminda oldugu belirtilmektedir. iki dereceli secimler dolayli,
gercek rakip adaylara sans tammayan tasdik niteligi tasiyan secimler olarak
gerceklesmistir. 1946 yilina kadar bu sekilde yapilan segimler, 1946 yilinda ilk
kez tek dereceli usulle yapilmis, segimlerin agik oy gizli tasnifle yapilmasi
nedeniyle saglikli bir sonug ortaya konulamamustir. 1950 segimleri 6ncesinde tek
dereceli se¢im usulli, gizli oy, acik tasnif ve yargi giivencesi ile yapilan
secimlerde CHP ¢ogunlugu kaybederek 27 yillik tek parti donemi kapanmustir
(Uyar, 2012: 258-259).

1950°de segimlerini kaybeden CHP, 1954 yilinda yapilan secimlerde oylarin
yuzde 34,8’ini, Meclisteki sandalyelerin de 31 tanesini alarak bir se¢cim yenilgisi
daha yasamislardir. 1957 se¢imlerinde CHP yilizde 40,6 alarak oylarim
yiikseltmesine ve muhalefet partileriyle birlikte DP’den daha fazla oy almalarma
ragmen cogunluk sisteminde kaynakli olarak Meclis c¢ogunlugunu elde
edememislerdir. 27 Mayis 1960 askeri miidahalesinin ardindan yapilan
secimlerde CHP oylarin yiizde 36,7’sini almis ancak c¢ogunluk partisi
olamadigindan koalisyon kurmak zorunda kalmistir. 1961-1965 yillar1 arasinda
kurulan dort hiikiimetin {iciinde CHP yer almistir. 1965 yilinda yapilan
secimlerde ylizde 28,7 oy alan ve iktidar1 Adalet Partisine birakan CHP, 1969
secimlerinde ylizde 27,4 oy alarak muhalefette kalmaya devam etmistir. 12 Mart
1971 yilinda verilen muhtiradan sonra kurulan Nihat Erim hiikiimetini indnii niin
desteklemesiyle Ismet Inénii ile CHP Genel Sekreteri Biilent Ecevit arasinda
ihtilaf dogmus, parti i¢i miicadele sonrasi yapilan 5 Mayis 1972 tarihli kurultay
sonrasinda 14 Mayis 1972’de Ecevit CHP nin genel bagkani secilmistir (Ayata,
2010: 78-86).

Parti lideri CHP Genel Baskani olarak ilk smavini milletvekili genel
secimlerinde veren Ecevit 14 Ekim 1973’te yapilan se¢imlerde basar1 saglayarak
185 milletvekili ¢ikarmustir. Meclis dagilimi salt cogunlugu saglayamayan bir
yapida olustugundan koalisyon hiikiimetleri dénemi baslamis ve Biilent Ecevit
liderligindeki CHP ile Necmettin Erbakan liderligindeki Milli Selamet Partisi ile
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hiikiimet kurulmustur. 1974 Kibris Barig Harekati sonrasinda i¢ ve dig siyasetteki
gelismeler neticesinde ortaya ¢ikan anlasmazlik nedeniyle 7,5 ay siiren ortaklik
sonlandirilarak 18 Eylil 1974 tarihinde Biilent Ecevit hiikiimetin istifasim
vermistir. Koalisyonun bozulmasi sonucunda parti iginde baglayan tartigmalar
sonrasinda ‘demokratik sol diisiince’ konusunda forumlar diizenlenmis 22 ve
23’{lincii kurultaylarda da tartismalar bu kavram ¢er¢evesinde devam ettirilmistir.
1976 yil1 sonunda kabul edilen programa “Cumhuriyet Halk Partisi Demokratik
Sol Bir Siyasal Partidir” aciklamasi konularak ayrmtili ve kapsamli bir program
ve yeni bir kadroyla 1977 segimlerine girilmistir. 5 Haziran 1977 yilinda yapilan
secimlerde CHP 213 milletvekili ile birinci parti olmustur. Hikkiimeti kurmakla
gorevlendirilen Biilent Ecevit partiler aras1 uzlagsma saglayamadigindan azinlik
hitkiimeti kurmus ancak giivenoyu alamayarak yerini Siileyman Demirel
bagbakanliginda kurulan Milliyet¢i Cephe hiikiimetine birakmistir. 1978 yili
basinda yeniden hiikiimet kurma olanagi elde eden Ecevit TBMM’de salt
cogunlugu saglamak icin 11 bagimsiz milletvekili ile anlasmis ve Aralik 1979
yilina kadar devam edecek hiikiimeti kurmustur. Bu koalisyon da hiikiimet i¢inde
bas gosteren uyumsuzluklar ve ekonomik sikintilarm giderek artmasi sonucu
sona ermistir. 12 Eyliil 1980 Askeri miidahalesinin ardindan 16 Ekim 1981
tarihinde diger partilerle birlikte CHP’de kapatilmistir. 1983’te yeni parti
kurulmasina izin verilmesiyle birlikte CHP’liler Halkg¢1 Parti ve Sosyal Demokrat
Parti (SODEP) olarak ikiye boliinmiisler, Biilent Ecevit’in destegiyle Demokratik
Sol Parti’nin kurulmasiin ardindan parti sayisi iice ¢cikmistir. Halkei Parti ile
SODEP’in birlesmesi sonucunda Sosyal Demokrat Halk¢i Parti (SHP)
kurulmustur. 12 Eyliil’de kapatilan partilerin yeniden kurulmasina imkan
verilmesiyle birlikte 9 Eylil 1992°de ise CHP yeniden kurulmustur. (Turan,
2000: 59-64). Sonraki siirecte birlesme ¢aligmalar1 baglatilmig, 1995 yilinda SHP
de CHP’ye katilmustur.

3. 7 Haziran 2015 Secimlerinde Ulusal Gazetelerde CHP Secim
Kampanyasi

7 Haziran 2015 Genel Se¢imleri kapsaminda se¢imler 6ncesi gazetelerde CHP
reklamlar1 incelendiginde Sabah Gazetesinde ve Yeni Safak Gazetelerinde CHP
reklamlarinin yer almadigi goriilmiistiir. 7 Haziran se¢imleri dncesinde CHP, 22
reklamla en fazla Cumhuriyet ve Hiirriyet Gazetesinde yer almistir. 18 reklam 7
Haziran secimleri dncesinde Sozcu Gazetesine, 15 reklam Evrensel gazetesine
verilmis, 10 reklam ise Yeni Cag Gazetesine verilmistir. Farkli yayin organlarini
kullanma baglaminda CHP’nin daha aktif bir kampanya siireci planladigi
gorlilmektedir. Toplamda bes yayin organinda 87 ilan yayinlanmustir.

Reklamlarin  bagliklarina  bakildiginda 13 farkli reklam  tasarimyla
karsilasilmaktadir: “Ogretmen ve Ogrencisinin Sorunlar1 Olmayan Bir Tiirkiye”,
“Yoksulu Olmayan Bir Tiirkiye”, “Esnaf ve KOBI’sinin Sorunlar1 Olmayan Bir

524



A.H.Zabun 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 Genel Secimleri Baglaminda...

Turkiye”, “Asgari Ucretin Vergisi Olmayan Bir Turkiye”, “Kredi Borcu
Caresizligi Olmayan Bir Tiirkiye”, “Emeklisinin Derdi Olmayan Bir Turkiye”,
“Kiraya Mahk{imiyeti Olmayan Bir Tiirkiye” ve “Cift¢isinin Sorunlar1 Olmayan
Bir Tiirkiye” bagliklar1 altinda beyannamede sunulan vaatler reklamlarda da kisa
kisa yer almaktadir.

Yukarida ifade edilen bagliklarin diginda segmeni sandiga ¢agriy iceren CHP
Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu sunumlu bir igerik, “Milletge Alkigliyoruz”
baslikli CHP’nin TV reklamlarina génderme yapan bir reklam igerigi, yine
“Milletce Alkishyoruz” ‘Neden Mi Alkishyoruz Ahmet Bey’ slogan ve
basliklarindan olugan detayli metnin yer aldig1 bir igerik, “Merkez Tiirkiye” adi
verilen ve Tiirkiye Ekonomik Yiikselis Projesi olarak ifade edilen proje reklami
ve gazetelerde yayinlanan reklamlarin tamamimi igeren genel bir reklam metni
gazetelerde yer almaktadir.

[lanlarin dagilimina bakildiginda; incelenen gazetelerde yayinlanan 87 ilanin
56’s1 ekonomi, 21°1 i¢ politika, 10’u diger konu basliklar1 altinda yer almaktadir.

m Ekonomi m I¢ Politika * = Dis politika = Egitim ® Kiiltir-Sanat m Diger **
Yayin Sayisi

Hurriyet
Sabah

Sdzci
Evrensel

*{lgili bes basliktan iki ya da daha fazlasim birlikte igeren ilanlar
**Kuyas, hitabet ve edebi s6ylem igeren ilanlar

Sekil 1. ileti Konular1 Bashginda Haziran 2015 Segimlerinde
CHP’nin Reklam Konu Dagilimi

Incelenen yayin organlar1 bazinda yayinlanan toplam ilamn % 25°i Hiirriyet,

% 25’1 Cumhuriyet, % 21’1 Sozcili, % 17’si Evrensel, % 12’si ise Yeni Cag
gazetesinde yer almugtir.
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Toplam

m Hurriyet m Sabah B Yeni Safak Yeni Cag
m Cumhuriyet m Sozcl Evrensel

Sekil 2. Haziran 2015 Se¢imlerinde CHP Reklamlarmin Gazetelere Gore
Dagilimi

7 Haziran 2015 Genel Se¢im Siirecinde CHP’nin 13 farkli reklaminin
incelenen medyalar arasinda 5 farkli yaym organinda yer aldigi goriilmiistiir.
Agirlikli olarak Cumbhuriyet gazetesinde yayinlanan reklamlar sirasiyla Sozcii,
Evrensel ve Hurriyet Gazetelerinde de yer almustir.

4. 1 Kasim 2015 Secimlerinde Ulusal Gazetelerde CHP Se¢im
Kampanyasi

1 Kasmm Secimleri kampanya siirecinde CHP’nin Cumhuriyet Gazetesinde 9,
Evrensel ve Yeni Cag Gazetelerinde 2, Hirriyet Gazetesinde 3, Sozci
Gazetesinde ise 5 reklamla toplamda 21 reklami gazetelerde yer almustir. 7
Haziran Se¢imlerinde oldugu gibi Sabah ve Yeni Safak Gazetelerinde CHP’ nin
reklaminin yer almadig goriilmiistiir.

[lanlarin igeriklerine bakildiginda “Biz Variz Yapariz” ve “Once Tiirkiye”
sloganlarinin  kullanildigi, her vatandasin derdine derman olunacagi ifade
edilerek hazirlanan ilanda CHP iktidarmda ilk yiiz gin ve ilk bir yil
gerceklestirilecek vaatler birlikte sunulmaktadir. CHP Iktidarinda ilk yiiz giinde
yapilacaklar; emeklilere Ramazan ve Kurban Bayramlarinda birer maag ikramiye
verilecegi, Aile Sigortas1 Kanunun ¢ikarilacagi, kamuda taseron is¢ilige son
verilerek mevcut tageron iscilerin kadroya alinacagi, kredi kart1 ve tiiketici
kredilerindeki faiz bor¢larinin yilizde sekseninin silinecegi, siyasi ahlak yasasi
cikarillacagi, TBMM’de Kesin Hesap Komisyonunun kurulacagi, Passolig
uygulamasimin kaldirilacagi ve {iniversite mezunlarinin okurken aldiklari
kredilerinin 6demesinin ig buluncaya kadar ertelenecegi vaatleri siralanmaktadir.
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CHP Iktidarinda ilk bir y1lda yapilacak olanlar; giftgiye mazotun 1,80 TL’den
verilmeye baglanacagi, asgari ticretin vergisi kaldirilarak net 1500 TL’ye
cikarilacagi, esnafin emekli ayligindan kesilen sosyal gilivenlik destekleme
priminin kaldirilacagi, yiizde onluk se¢im barajinin kaldirilacagi, bir yil
icerisinde 0grencilerin yurt sorunun ¢oziilecegi, tesvik sisteminin degistirilerek,
katma degeri yiiksek {retimi Ozendiren sektdorel tesvik politikasmin
uygulanacag, vergi ve sigorta prim borcu olmayan KOBI’lerin 6dedikleri vergi
ve sigorta primi kadar sifir faizli krediye erigimini saglayacak yasal diizenleme
yapilacagi ve vahidi fiyat uygulamasina son verilerek orman koyliisiiniin sigortal
is¢i olarak ¢aligtirilacagi ve emeklilik hakki elde edecegi vaatleri siralanmustir.

7 Haziran genel se¢im kampanyasinda segim vaatlerinde her baslik ayr1 bir
ilana konu olmusken, CHP 1 Kasim se¢im siirecinde vaatlerini tek bir ilanla
segmene sunmayi tercih etmistir. Ayrica igerikte vaat olmayan birlik-beraberlik
mesaj1 veren ve segmene segime katilarak CHP’ye oy verme ¢agrisi igerigi olan
iki ayr1 ilan daha yazili basinda kullanilmustir.

CHP lideri Kemal Kiligdaroglu’'nun fotografinin kullanildigir siyah fon
icerisinde “Benim bu bitmeyen kavgayla derdim var. Benim bu bitmeyen
fakirlikle derdim var. Ve ben yalniz degilim...Huzur ve refah isteyenler ¢ogunluk
bu iilkede.” mesaj1 ve “Biz variz. Milyonlariz. Birlikteysek, yapariz” sloganinin
kullanildigr kampanya materyali ile “Bu Secime damgani Vur” bashg,
“Giivenligimizi zaafa ugratana degil, zor zamanlarda bile uzlasma arayanlara
EVET de”, “Yillardir iktidarda yorulana degil, bu gorev i¢in heyecanla calisana
EVET de”, “Umudu kesip se¢cim giinii evde oturma, degisime EVET de”
mesajlar1 ve “CHP’ye EVET de” sloganini igeren kampanya materyali
kullanilmustir.

Farkli gazetelere verilen ilanlarin ¢esitliligi agisindan incelendiginde CHP nin
secmen karsisina 7 Haziran Kampanya siirecinde 13 farkli mesajla ¢iktig:
goriiliirken 1 Kasim se¢im siirecinde 3 farkl gorselle se¢mene ulasmaya caligtigi
tespit edilmistir. Bu planlamada biitce kisitliliginin etkisi olabilecegi gibi tiim
secmen gruplarini tek bir ilanla yakalama ve etkileme stratejisinin amaclandigi
diisiiniilebilir. Ancak tekrarlanan se¢imde mesaj yogunlugun azaldig:
gorulmektedir.
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m Ekonomi m i¢ Politika * m D1s politika = Egitim ® K{iltir-Sanat m Diger **
Yayin Sayisi

Hirriyet

Evrensel

*{lgili bes basliktan iki ya da daha fazlasini birlikte iceren ilanlar
**Kuyas, hitabet ve edebi sdylem iceren ilanlar

Sekil 3. ileti Konular1 Bashginda Kasim 2015 Segimlerinde
CHP’nin Reklam Konu Dagilimi

Kasim 2015 Genel Segimlerinde CHP reklamlarmin gazetelere gore
dagilimma bakildiginda; % 43 ve % 24’lik oranla Cumhuriyet ve Sozcii
Gazetelerine daha fazla reklamin verildigi, Haziran 2015 se¢imlerinde oldugu
gibi Yeni Cag, Hiirriyet ve Evrensel Gazetelerinin de farkli toplumsal kesimlere

ulasabilmek amaciyla kullanildig1 goriilmektedir.

Toplam

m Hirriyet m Sabah ® Yeni Safak ® Yeni Cag
®m Cumhuriyet ~ m Sozci m Evrensel
10%

Sekil 4. Kasim 2015 Segimlerinde CHP Reklamlarinin Gazetelere Gore
Dagilimi
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A.H.Zabun 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 Genel Secimleri Baglaminda...

Karsilastirma ve Sonug

7 Haziran 2015 genel secimleri kampanya sirecinde CHP’nin incelenen yedi
basili medya organinin besinde reklam verdigi goriilmektedir. Bu gazetelerde
yayinlanan reklamlar, reklam konu dagilimi agisindan degerlendirildiginde
ekonomi agirlikli bir tabloyla karsilagilmaktadir. Se¢im kampanyalar1 segmen
talepleri ya da beklentileri dogrultusunda sekillendiginden bu durum se¢menin
ekonomik beklentilerinin 6n planda oldugunun bir gostergesidir. 87 reklamin
56’smin ekonomi igerikli olmas1 7 Haziran 2015 genel se¢im kampanyasinin
neredeyse tamamen ekonomi merkezli bir kampanya olarak tasarlandig:
bulgusunu ortaya koymaktadir. I¢ politika alanina giren mesajlarm da ekonomi
konu baglig1 yaninda belirli bir yogunlukta olmasi etkili bir secim kampanyasi
calismasi olarak degerlendirilebilir.

Secilen medya organlarinin toplumsal karsiliklar1 baglaminda  bir
degerlendirme yapildiginda farkli segmen kitlelerine seslenen medyalarla ana
akim medyalarin bir arada kullanilmaya calisildig1 ortaya ¢cikmaktadir. Sabah ve
Yeni Safak Gazetelerinin tercih nedeni olup olmadiklari ya da yaym politikasi
geregi olumsuz cevap alinarak mi kullanilmadiklar1 konusunda bir veriye sahip
olunamamasi nedeniyle bir saptama yapilamamaktadir. Ancak Evrensel ve Yeni
Cag gibi iki farklt mecranin kullanilmis olmasi1 CHP’nin se¢im kampanyasmdaki
mesajlarini tiim toplumsal kesimlere ulastirma ¢abasi olarak ifade edilebilir.

Reklamlarin iceriklerinde sorunlar1 dolayisiyla seslenilen d6grenci, 6gretmen,
asgari {icretli, ciftgi, emekli, esnaf ve KOBI vurgulariyla segmenlerin nemli bir
kismina hitap edildigi bir baska bulgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tktidar1 ya
da tek basma iktidar1 belirleyecek potansiyele sahip bir toplumsal kitlenin
kampanyada dogrudan mesajlarla muhatap alinmasi, sorun ve ¢éziim Onerilerinin
kisa mesajlarla sunulmasi kampanyanin etkililigini artiran bir strateji olarak
gorulmektedir.

1 Kasim 2015 genel se¢im kampanya siirecinin zaman agisindan sinirliligi ve
ekonomik olanaklar da g6z oniinde bulundurularak mesajlarin tek bir reklamla
verilmesi ve mesaj sikliginin azalmasi ortaya ¢ikan bir bagka bulgudur. 7 Haziran
2015 genel se¢imlerinde kullanilan medyalar yine kullanilmis ancak reklam konu
dagilimi i¢ politika ve diger baslig1 altinda sinirlanmistir. Toplamda ti¢ farkl: (biri
i¢c politika, ikisi diger basliklar1 altinda) reklam ve 21 yayinlanma ile yine 7
Haziran se¢imlerine gore daha az reklam ve daha kisithi bir yayin s6z konusudur.
Bu baglamda kisa, sade ve yinelenen mesaj stratejisinin 1 Kasim 2015 genel
secimlerinde terkedildigi ifade edilebilir.

7 Haziran ve 1 Kasim 2015 genel se¢imleri reklam konu dagilimi ve mesaj
siklig1 acisindan karsilastirildiginda ekonomi odakli ve cok sayida mesaj
yayinlama cerceveli bir kampanya stratejisinden i¢ politika odakli ve daha az
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saylda mesaj yayinlama gibi bir stratejiye doniistiigii goriilmektedir. Caligmanin
giris bolimiinde incelenen genel segimlerde kampanya stratejisini uzun ve
¢oziimlemeye ihtiyag duyan konu ve mesaj stratejisinden ekonomi igerikli kisa
ve net mesajlara doniistiiren Ak Parti’nin oylarmi artirarak tek basma iktidar
oldugu ifade edilmisti. Bu baglamda se¢im kampanyasi organizasyonunun
secmenin beklentileri dogrultusunda farkli medyalarda kisa ve yinelenen
mesajlarla gerceklestirilmesinin etkili oldugu ifade edilebilir.
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