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0z

Gliney Kore popdler kiiltir endustrisinin bir Grini olan K-Pop gruplarinin “agik
olunacak disillestirilmis ve idealize edilmis erkeklik” imajiyla tim diinyada kendilerine
asik hayran gruplan yarattigi gézlenmektedir. Calismada K-Pop gruplarindan BTS'in
gencler arasinda hizla yiikselen hayranligi, bu hayranlk icerisindeki BTS'e duyulan
sevgi, ilgi ve benimsemenin medya metinlerine nasil yansidigi; YouTube'de icerik
lireten BTS Galaxy Turkey kanalinda belirlenen sayida video incelenerek, videolara
yorum birakan BTS fanlarinin ifadelerinden anlasiimaya calisilacaktir. Hayranlarin zihin
diinyasinda BTS grubunu, “idealize edilmis ve asik olunacak disillestirilmis erkeklik”
imajindan gortip gormedigi ve hayranlik icerisinde olusturulan baska hangi imajlarda
algilandigi sorularinin cevabi aranacaktir. Bu baglamda K-Pop gruplarinin toplumsal
cinsiyet rolleri agisindan klasik ve hegemonik “erkeklik” imajina aykiri duruslar; erkeklik,
hegemonik erkeklik ve feminen erkeklik (soft masculinity) cercevesinde incelenmeye
calisilacaktir. Video yorumlar dijital mecralardaki gruplari veya topluluklar inceleme
amaci gliden netnografik yontem araciligiyla yapilacaktir.

ABSTRACT

Itis observed that K-pop groups, a product of South Korea’s popular culture industry,
creates fan groups that fall in love with them all over the world with the image of
“feminized and idealized masculinity to fall in love with”. In this study, it will be tried
to understood that BTS' rapidly rising admiration among young people from K-Pop
groups; how is reflected to the media text love, interest and adoption of BTS; a speci-
fied number of videos will be reviewed on BTS Galaxy Turkey, which produces content
on YouTube, and try to understand the statements of BTS fans who leave comments
on the videos. In the world of fans’mind, BTS group will be asked to answer questi-
ons about whether it has seen the image of “idealized and feminized masculinity” and
what other images are perceived in admiration. In this context, K-Pop groups’attitudes
contrary to the image of classic and hegemonic “masculinity” in terms of gender roles;
masculinity, hegemonic masculinity and feminine masculinity (soft mascunility) will be
examined . Video comments will be made through a netnographic method aimed at
examining groups or communities in digital media.



GiRIiS

Giiniimiizde internetin hemen hemen tiim akilli telefonlarda kolaylikla kullaniliyor
olmasi, arama motorlarinin gelismesi, sosyal medya aglarinin genislemesi ile birey diinyanin
diger ucundaki bir film, miizik veya baska bir popiiler kiiltiir {iriiniinden aninda haberdar
olmaktadir. Ayn1 zamanda bireylerin Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi karsilikli
etkilesim alanlarinda uzun siireler gecirmeleri sosyal medya araciligiyla olusturulan hayran

kitleleri sayesinde yeni kiiltiirlerin igerisine girmelerine imkan tanimaktadir.

Giiney Kore’den tiim diinyaya yayilan popiiler kiiltiir akim1 olan ve Hallyu (Korean
Wave) olarak adlandirilan Kore Dalgasi, K-drama ve K-Pop gruplari ile tim dunyada 6zellikle
gengler arasinda hayran kitlesi yaratarak adindan s6z ettirmektedir. K-Pop endiistrisi tarafindan
yaratilan yildizlar sosyal medya ortamlari kullanilarak tiim diinyada hizla yayilmakta ve K-Pop
gruplarinin hayran Kkitlesi giin gegtikce artmaktadir. Erkek bedeninin ve iletisiminin
disillestirilmesi, Giiney Kore popiiler kiiltiir endiistrisinin “star” yaratiminda kullandig1 ve tiim

diinya pazarmna sundugu erkek yildiz karakterlerinin genel bir 6zelligi olarak gozlenmektedir.

Bu calismada, Hallyu’'nun yayilmasinda oOnemli bir sosyal medya aract olan
YouTube’da BTS grubu ile ilgili videolara icerik treten BTS Galaxy Turkey kanalindaki
videolara yorum birakan hayranlarin ifadeleri incelenerek BTS grubunun, hayranlar1 arasinda
nasil hayal edildigi, hayranlarinin zihin diinyasinda en ¢ok hangi ifadelerle karsilik buldugu;
baska bir ifadeyle Hallyu yildizlarinin porselen yiizleri ve kadinsilik ile harmanlanmig erkek
bedenleri aracilifiyla yaygin bir sekilde arzu edilen asik olunacak erkeklik imgesi” (Binark ve
Karatas Ozaydin, 2019: 166) yaratip yaratmadigi, videolara birakilan yorumlardan anlagilmaya
calisilacaktir.

Bir populer kdltir endlstrisi trind (Hallyu)’nin tim dinyada buyuk bir hayran
kitlesinin takip ettigi asik olunacak “kadmsvdisillestirilmis/feminen erkeklik” (soft
masculunity)’i nasil temsil ettigi (Manietta; 2015; Jung, 2011; Song; 2016; Ainslie; 2017)
caligmanin ana sorunsalidir. Bu baglamda konu ile ilgili literatiire deginilecek ve genel bir

cergeve ¢izilmeye galigilacaktir.

Calismanm ana sorunsalini agiklamak Uzere “erkeklik” ve “hegemonik erkeklik”
terimleri ile Giney Kore popller kilturi K-Pop’taki “feminen erkeklik” (soft masculinity)
veya diger bir ifadeyle “disillestirilmis ve asik olunacak ideal erkeklik” terimleri ortaya
konularak tartigilacaktir. Daha sonra s0z konusu K-Pop gruplarindan BTS grubunun

Tiirkiye’deki yansimalari ¢esitli gorseller sunulmak suretiyle ortaya konulacaktir.
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Calismada BTS Galaxy Turkey isimli YouTube sayfasina birakilan hayran ifadeleri
incelenirken internetteki dijital topluluklarm yorumlarin1 kategorize ederek analiz eden
netnografi yontemi tercih edilmistir. Pazarlama arastirmalarinda son donemde siklikla
kullanilan ve tiiketicilerin/kullanicilarin dijital platformlardaki metinlerini analiz amaci giiden
netnografik yontem, BTS hayranlarinin belirtilen YouTube sayfasindaki yorumlarinin tasnifi

ve analizinde etkili olacagi diistiniilmektedir.

BEDEN, ERKEKLIK VE HEGEMONIK ERKEKLIK

Populer kulttr endustrileri, kiiresel piyasaya sunduklart {iriinleri i¢in hayranlarmin
begeni, haz ve tercih etme davraniglarina uygun olarak beden politikalar1 araciligryla tuketimi
tesvik etmektedirler. Giiniimiizde 6zgiirlesme araci olarak kitlelere sunulan beden, geleneksel
ve yeni medya araglarinda hayranlari i¢in genisce yer bulmaktadir. Baudrillard’a gore en giizel
tiiketim nesnesi bedendir. Oyle ki beden, tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel,

daha kiymetli ve daha essiz olan tek nesnedir (Baudrillard, 2008: 163).

“Erkeklik” sadece biyolojik olarak kadinlik ve erkeklik cinsiyetlerinin ayrilmasini
belirtmesinden oOte {izerine toplumsal ve bazi ideal 6zellikler atfedilen bir terim olmustur.
Toplumsal iligkilerde kullanilan “erkek” egemen bakis agis1 beraberinde iktidar1 ve giicli
kullanma yetkisini de getirmistir. Bu yoniiyle toplumsal cinsiyet agisindan erkeklik ve iktidara
sahip olma arasinda kuvvetli bir iligki vardir. Toplumsal cinsiyet iliskilerinde erkekler kendi
smirlarmt tireten belirli yollarla giic saglanmaktadir (Connell, 1998: 152) Reklamlarda
hegemonik erkekligin temsili ve yeniden ingasi ile ilgili yapilan bir ¢aliymada ideal erkekligin
kasl erkek, bereketli (cinsel) erkek, basarili erkek ve dayanikli erkek imajlar1 ile 6n plana

¢ikarildigi ortaya konulmustur (Meral: 2011: 297-323) .

Erkeklik caligmalari, toplumsal cinsiyet agisindan “kadinlik” ve “erkeklik” imgelerinin
ortaya ¢ikmasini ve tarihi stregte erkeklere yonelik kimliklerin nasil sekillendirildigi ile
ilgilenmektedir. Connell, Carrigan ve Lee, 1985 yilinda yayimladiklar1 “Towards a New
Sociology” isimli ¢aligmalarinda “hegemonik erkeklik” kavrammi gelistirmiglerdir.
Hegemonik erkeklik, kiiltiirel agidan degisken bi¢imlere sahip olup; genellikle erkeklerin
baskin, agresif, denetleyici, rekabetci, atletik ve bedensel agidan biitiin hallerini
benimsemektedir (Nas, 2017: 64). Hegemonik erkeklik kavraminda erkeklik tanimiyla
Gramsci’den etkilenen hegemonya kavrami arasinda bir baglant1 kurma c¢abasi vardir. Connell
ve arkadaglarinin s6z konusu calismasinda ¢oklu erkeklikler fikri gelistirilmis ve erkekligin

degisebileceginin alt1 ¢izilmistir (Carrigan vd., 1985: 551-604).
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Connell ve Messerchmidt’nin 1987 yilindaki “Gender and Power: Society, the Person
and Sexual Politics” isimli ¢aligmasinda hegemonik erkeklik kavrami daha da gelistirilmistir.
Yazarlarin bu ¢aligmada asil yapmak istedigi, genis kapsamli bir toplumsal cinsiyet ve cinsiyet
politikasi tartigmasi yiiriitmektir. Caligmada ayrica “erkeklikler” iizerine de ayrintili bir kuram
ortaya koyulur (Bozok, 2019:201). Hegemonik erkeklik, genel olarak erkeklerin kadinlar
tizerindeki egemenliginden beslenen ve farkli erkeklik bigimleri arasinda da hegemonik bir

iliski insa eden bir erkeklik kurgusu olarak tanimlanmaktadir (Akca ve Tonel, 2011: 28).

HALLYU’NUN TARIHINE KISA BiR BAKIS

1990’11 y1llarm ortalarindan itibaren baglayan ve Giiney Kore’nin ekonomik kalkinmasi
icin Giiney Kore hiikiimetlerince bilingli olarak tesvik edilen Hallyu! (Korean Wave-Kore
Dalgasi), Giiney Kore orijinli bir popiiler kiiltiir iiriiniidiir. Televizyon dramalar1 (K-drama),
filmleri ve popller muzik (K-Pop) Hallyu’nun Giiney Kore’den tiim diinyaya yayilmis olan
kiltarel Grinleri olarak gosterilebilir. Hallyu, ilk olarak K-dramalarla Asya bolgesinde etkili
olmaya baslamistir. Zamanla 2000’li yillarin ortalarindan itibaren K-Pop grup “idol”lerinin
cekiciligi ile harmanlanan K-Pop olgusu ve YouTube gibi online sosyal medya ortamlarinin

yayginlagsmas ile birlesince yeni bir Hallyu dalgasindan séz edilir olmustur?,

K-dramalar ve K-Pop ile birlikte Asya bolgesindeki “yerel” veya” bolgesel”
goriiniimiinden ¢ikarak Avrupa ve Amerika kitalarma yayilmak suretiyle artik “kiiresel” bir
fenomen oldugunu ispatlayan Hallyu’nun, Kore markasi ve imaji yaratma hedefinde son
zamanlarda en etkili aract K-Pop’tur denilebilir. K-Pop gruplarmnin diinyada ve Tiirkiye’de
hizla artan popiilerliginin hayranlar1 nezdindeki yansimasi hayran gruplar1 {izerinde yapilacak
calismalarda goriilebilir. BTS grubunun Tiirkiye’deki hayran sayfalarindan biri olan BTS
Galaxy Turkey’in YouTube sayfasinda yapacagimiz calisma ile bu durum anlasilmaya

calisilacaktur.

! Hallyu’nun klasik Gince’de iki ideogramdan olustugu goriilmektedir; ilk ideogram Kore anlamina gelen “Han”
sozciigiidiir, ikinci ideogram ise akim/dalga anlamina gelmekte olup, iki ideogram birlestiginde “Kore Dalgas1”
anlamima gelmektedir (Binark, 2018a: 75).

2 Geng K-Pop yildizlart ile birlikte Hallyu’nun Asya disindaki yayilimi, Avrupa ve Kuzey Amerika’da ikinci dalga
olan Hallyu 2.0 agamasma gegildigini gostermektedir (Anderson, 2014:119). Giiniimiizde ise artik Hallyu i¢in
“Hallyu 3.0” veya “Post-Hallyu” kavramlarindan bahsedilmektedir. “Hallyu 3.0” veya “Post-Hallyu”, Kore
Dalgasinin yakimsamuis igerik ve teknolojiler ile yeni pazar arayislarini ifade etmektedir (Binark, 2019a: 64).
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K-POP VE BTS’NiN “ARZU EDILEN” ERKEK YILDIZLARI

Guiney Kore hiikiimetlerince desteklenen ve ulusal bir Griin/marka olarak? diinya miizik
piyasasma sunulan K-Pop idolleri, kadinsi yiizleriyle harmanlanmis makyajli ve
bakimlv/estetikli giizellikleriyle ©on plana c¢ikmaktadir. Giiney Kore popiiler kiiltiir
endiistrisindeki bu “giizel yiizlii agik olunacak erkeklik™ imaj1 Japon shojo manga kiiltiirtindeki
“pishonen” (Jung, 2011: 57-59) ve “kawaii” (Binark ve Karatas Ozaydm 2019: 173)
karakterlerinden etkilenmistir. Bu karakterlerin yansimasi “giizel yiizli erkeklik” imajiyla ilk
olarak Japon erkek yildizlarinda goriilmiis ve daha sonra Giiney Kore popiiler eglence
endustrisinde yer bulmustur. Benzer bir yansima Giliney Kore popiiler kiiltiiriinde
bulunmaktadir: Korece “kkonminam” terimi (“kkon”-cicek ve “minam”-guzel erkek) Gliney
Kore popiiler kiiltiiriinde Hallyu yildizlarina yonelik 6zellikle kadin izleyicilerin arzularma
hitap edecek sekliyle kurgulanan “kadinlik” ve “erkeklik” 6zelliklerinin ikisini de blinyesinde
iceren feminen erkekligi (Jung, 2011: 58) temsil etmektedir.

K-Pop yildizlarma genel olarak bakildiginda yildizlarin yalnizca romantik ask fikrini
isleyen global bir pop-kiiltiir {irlinii olmadiklar1 hemen fark edilmektedir. Bu yoniyle yildizlar,
etkileyici miizikal performansi ve danslariyla hayranlarinin hayallerini siisleyen gercek
anlamda “idol” olma ¢abasindadirlar. K-Pop yildizlar1 hayal edilen “ideal kadinlik” ve “ideal
erkeklik” temellerinde yaratilmak istenen “ideal giizellik miti” (Binark ve Karatas Ozaydin,
2019: 165-190) imajin1 yakalamak i¢in incelik, kibarlik ve centilmenligi 6nceleyen davraniglari
On plana ¢ikarirlar. Yildizlarm gorintiileri ve davraniglariyla tiim diinyaya verilmek istenen bu
“temiz Ozellikler” (bkz. Resim 1 ve 2), Musliman Endonezya’dan Katolik Peru’ya kadar

evrensel bir cekim kuvveti yaratir (Lie, 2012:355).

3 Gliney Kore hiikiimetleri, Hallyu’nun son zamanlardaki popiiler tarafi olan ve kiiresel dlgekte yiikselis trendinde
bulunan K-Pop gruplarinin taniimina genis yer ayirmaktadir. 2010 yilindaki G20 zirvesinde, 2012 Yeosu
Exposu’nda, 2014 Inchenon Asya Oyunlarinda, K-Pop yildizlar1 Kore’yi temsilen kullanilmuglardir. Ornegin
“Ulusun en sevilen grubu” olarak secilen EXO Pyeong Chang 2018 Kig Olimpiyatlari’nda Koreliligin simgesi
olarak kullanilmisgtir. Kig Olimpiyatlari’nda gerek acilis torenindeki iilke gegislerine gerekse kapanis térenine K-
Pop’un dilkenin miras: olarak sunulmasi damgasint vurmustur (Binark, 2018b: 43). Mayis 2018’de diizenlenen
Bilboard Miizik Odiilleri’nde BTS’in “Fake Love” sarkisini ilk kez sunmas iizerine Baskan Moon’un kutlama
mesajin1 Twitter ve Facebook’tan yayinlamasi, yaratici igeriklerin Kore Hiikiimeti i¢in kiiltiir diplomasisi araci
olarak roltnii ve degerini gostermektedir (Binark, 2018a: 79). Bir goriise gore K-Pop yildizlar1 Giiney Kore nin
tartismasiz en degerli varliklaridirlar, hatta K-Pop idolleri, Samsung akilli telefonlari ile birlikte simdiye kadar
uretilen en iyi trdnlerdir (Choi ve Maliangkay, 2015: 5).
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K-Pop endustrisi buyiik oranda K-Pop yildizlarinin géhret yaratimi lizerine kurulmus
bir endlstridir. Sohret endiistrisi olarak da belirtilebilecek kamu destekli, biiyiik sirketlerin
basini ¢ektigi bu endiistrinin Giiney Kore medya ve toplumunda yansimalarini gérmek
miimkiindiir. Ornegin Giiney Kore’de sehirlerin ana caddelerinde K-Pop yildiz1 olmak igin
sarki s0yleyip dans eden bircok gen¢ grubunu gérmek dogal bir olgudur. Giiney Kore’de K-
Pop star1 olmak, tilkedeki geng kitle i¢in olmak istedikleri seylerin en baginda gelmektedir (Lie,
2012: 356).

Gliney Kore’de genellikle geng kadinlara atfen cocuksu/sevimli olma durumlarini ifade
eden “aegyo”nun K-Pop gruplarinca kullanimi kadinsi bedenlere sahip “erkekligin yeniden
iretimine” yol agmustir (Manietta, 2015: 18-19). Erkek bedeninin disillestirilmesi yildiz
ajanslar1 tarafindan yalnizca agir ve yogun dans ve sarki egitimleri ile degil, gerekirse plastik
cerrahi ve zorlu beslenme rejimleri diyetlerle temin edilir. Hatta populer kiltir endistrisi
tarafindan K-Pop gruplari iiyelerinin transgender giyinmesi (0r. etek giymek, file corap giymek)
veya rol yapmasi ile “Bromance” (“erkek kardeslik romantizmi”) iliski kurmasi kullanilmaya

baslanmistir (Binark ve Karatas Ozaydn, 2020: 175).

Resim 1 Resim 2

Resim 1 ve 2 “Yakisikli” ve “Sempatik” goriintiileri ile BTS grubu
(Kaynak: twitter.com/BTSGalaxyTurkey-23.12.2019)

Uzak Dogu Asya disillestirilmis erkekliginin (soft masculinity) kokenleri Konfligyanist
gelenekteki seonbi (bilgelik) ve wen (edebi beceri) erkeklik tiiriine kadar gotirtlmektedir.
Konflgyonist kilturdeki seonbi erkekliginin yetenekli zayif, kibar, yakisikli ve giizel 6zellikleri
bulunmaktadir. Disillestirilmis erkeklik imgesinin, bugiinkii Uzak Dogu’daki yayginliginda
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Bati’daki metroseksiiel erkek trendin yiikselisinin etkisi de bulunmaktadir (Song, 2016: 2).
Disillestirilmis/feminen erkeklik, Uzak Dogu iilkelerinin bir¢ogunun popiiler kiiltiir
iriinlerinde goriilmektedir. Ancak biiylimesi ve tim bolgeye dagilimi Kore popiiler kiiltiir

iirlinlerinin diger tilkelere ihraci sonrasi gergeklesmistir (Ainslie, 2017: 612).

Guney Kore orijinli K-Pop gruplarindaki “disillestirilmis erkeklik” miti 6zellikle bayan
izlerkitle igin idealize edilmis bir erkek simgesi Uretir. K-Pop gruplarinin performanslari
Twitter ve Instagramdaki hesaplar1 sayesinde milyonlarca fan tarafindan canli yayinda takip
edilir. Dunya genelindeki biiyiik moda veya erkek dergisi g¢ekimleri yakisikli K-Pop
yildizlarinin Kimi zaman ylzinin masumiyetine vurgu yaparken kimi zaman da yildizlarin
sevimli (kawaii) hallerini yansitarak onlar1 hayranlari igin cazibe kaynagi haline getirmektedir
(Binark ve Karatas Ozaydm, 2020: 177).

Guney Kore poptler kultir endistrisinin K-Pop yildizlar1 araciligiyla erkekligin
yeniden iiretimine yonelik politikalari, erkek “beden”i Gizerinde yeni hazlar yaratarak tiketim
kiiltiirinti arttrmaya yonelik girisimler olarak degerlendirilebilir. Tiiketim kiiltiirii, bedeni 6n
plana ¢ikaran bir degisim yaratmak suretiyle, beden ile ilgili merkezinde hazza, cinsellige ve
estetizme yonelen bir birey formu yaratmistir. Bu degisim, popiiler kiiltiir unsurlar1 araciligiyla
gerceklestirilmektedir (Esgin, 2016: 134). Popiiler kiiltiir unsurlar1 kiiresellesmenin diinya

geneline yayilmasinda ve ekonomik, politik, toplumsal degisimler yaratmada 6nemli araglardir.

K-POP’UN TURKIYE’DEKiI YANSIMALARI

K-Pop ile ilgili 6zellikle son zamanlarda diinyadaki hizla artan popiilerligi ile eszamanl
olarak Turkiye medyasinda da bircok haber iiretilmistir. Ozellikle gengler arasinda sosyal
medya aglarinm yaygin kullanimi sonucu hizla artan K-Pop hayranligi, Tiirkiye giindemini K-
Pop’u daha yakindan tanimaya sevk etmistir. Yakin zamanda Tiirk medyasindaki K-Pop ile
ilgili Giretilen medya igeriklerine bakildiginda; K-Pop olgusuna genel bakisin olumlu ve olumsuz
iki cephede toplandig1 goriilmektedir. Temel olarak medya iceriklerine bakildiginda gengligin
bu denli K-Pop gruplarma ydnelmesinin nedeni anlamaya ¢aligilmaktadir. Ornegin Sinem
VURAL’a gére “K-Pop’un yayilmasmin en énemli nedeni 13-21 yas grubunun, Ingiliz ve
Amerikan kiz-erkek gruplarmin kiiltiiriine alternatif aramasi(dir). Yetenekli, dans edebilen,
oyunculuk yapabilen, samimi, ask ve toplum tizerine konusan grup tiyeleri ile empati kurmak
hi¢ de zor degil”’dir (Vural, 2018). Baska bir yazara gore “K-Pop’un basarisi kendini anadilde

dinletebilmesi ve ileri teknolojinin sonucu”dur (Tez, 2018). Diger bir yazara gore ise kiiresel
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anlamda ciddi bir etki alanina sahip BTS, sarkilarinda genclerin endiselerini dile getirmektedir

(Unlii, 2018).

K-Pop gruplart ile ilgili medyada iiretilen olumsuz haberlerde gruplarm cinsellik
ogelerinin olmamas1 6n plana ¢ikarilmaktadir. K-Pop erkek gruplarmin piiriizsiiz, bakimli ve
makyajli ciltleri (disillestirilmis erkeklik imajlar1) geleneksel hegemonik erkeklik imajmna
aykir1 bulunarak elestirilmektedir. Ozellikle bayan izlerkitle arasinda begenilme ve hayranlik
yaratma siirecinin bir unsuru olarak diisiiniilebilecek disillestirilmis ¢ekici erkeklik imaji,
Tiirkiye’de 6zellikle son zamanlarda bazi medya organlarinda yogun elestirilere tutulmustur.
Yapilan elestirilere bakildiginda genel olarak K-Pop’un kendisine sadik bir “K-Pop dini”
olusturdugu (Kiligarslan, 2019), K-Pop gruplarmin cinsiyetsizlik veya notr cinsiyeti temsil
ettikleri (Ozay, 2019) ayrica yine K-Pop’un transkiiltir ve transcinsiyet’e ézendirdiklerine
yonelik (Yildirim, 2019) iddialar medyada yer almaktadir.

K-Pop’un Tiirkiye’deki yansimalarina genel olarak bakildiginda sanaldan reele uzanan
baz1 gergeklikler ile karsilagilmaktadir. Dijitallesmenin veya sosyal medya araclarinin, sosyal
gercekligi nasil etkiledigi veya sekillendirdigi goriilmektedir. K-Pop gruplarmnin hayranlari,
sosyal medya ortamlarinda yalnizca sanal topluluklar olarak kalmamaktadir. Sanaldan reele
uzanan arkadas topluluklar1 ile belirlenen ortak tarihlerde genelde Tiirkiye nin biiyiik
sehirlerinde (Istanbul, Ankara ve Izmir’de) toplanarak cesitli etkinlikler yapmaktadirlar.
Toplanilan yerler genellikle kafeler olmaktadir. Ornegin BTS grubunun fan grubu olan ARMY
etkinliginde BTS grubunu simgeleyen esyalar, fotograflar, kartlar, posterler bulusulan mekanimni
icerisini kaplamaktadir. ARMY’ler toplanilan kafe igerisinde birbirlerine BTS grubu Uyelerinin
kimi yakisikli, kimi ¢cocuksu fotograflarin1 vermek suretiyle hayranliklarini pekistirmektedir.
Etkinliklerdeki grup liyesi fotograflar1 disillestirilmis ve asik olunacak erkeklik imgeleri
icermektedir. ARMY ler, normal hayatta fiziki olarak yan yana gelemeyecegi, hayallerinde
para-sosyal etkilesim yasadigi BTS grubu ile toplanilan kafe icerisinde, BTS grubu uyelerinin
biiylikk boy fotograflari-posterleri Oniinde fotograf c¢ekilerek adeta cismen yan Yyana
olmaktadirlar (bkz. Resim 3 ve 4). Hayranlarin etkinlikleri sadece bununla sinirlt
kalmamaktadir. BTS grubu iiyelerinin dogum giinlerinde, kent meydanlarindaki billboardlara
dogum giinii olan BTS grubu iiyesinin biiyiikk boy fotografi konmak suretiyle dogum giinii

hayranlarinca kutlanmis olmaktadir (bkz. Resim 5).
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Resim 3 Resim 4
Resim 3 ve 4 Ankara’da toplanilan bir kafede hayran etkinliginde BTS grubu tiyelerinin biiyiik boy
fotograflar
(Kaynak: Resim 3: twittercom/BT SGalaxyTurkey-23.12.2019)
Resim 4: twittercom/bangtanturkey-28.12.2019)

Resim 5: BTS grubu tyesi Kim Seokjin’in bilboardlarda gésterimi (Ankara)
(Kaynak: twitter.com/bangtantr-15.12.2019).

YONTEM

Etnografik arastrmalarda incelenmek istenen kiiltiir veya topluluklardan bilgi
toplamada yiizylize etkilesim on plandadir. Etnografik arastirmalar son yillarda sanal
ortamlarda da kullanilmakta ve sanal topluluklarin davraniglarini agiklamada 6nemli ipuglari
saglamaktadir. Tiiketici davraniglarinin daha kolay tespit edilebilmesi i¢in online topluluklarin
ve bu topluluklarin internette olusturduklar1 online kiiltiirlerin bilinmesi zorunlu hale gelmistir.

Sanal ortamda uygulanan etnografik arastirma teknigi “netnografi” ya da “siber-enografi”
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olarak adlandirilmaktadir (Akturan, 2007:241). Netnografi, online topluluklar ve online kiiltiire
veya siber kiiltiire odaklanir ( Kozinets, 2015:6).

Netnografi, etnografi yonteminin giiniimiiz bilgisayara dayali sosyal diinyasinin
karmagikligina adapte edilmis halidir. Etnografide yiiz ylize ve kiiltiirel etkilesimler yoluyla
veri toplanirken, netnografide cevrimigi iletisim yoluyla veri toplanmaktadir (Ozbéliik ve
Dursun, 2015:232). Etnografi veya netnografi yontemi, ¢aligmalarda birbirini destekleyen
yontemler olarak da kullanilabilir. Yeni medya ortammin metin olarak kabul edilerek, metin
coziimlemeleri yapildig1 arastirmalarda farkli metin ¢6zimlemesi teknikleri, etnografik alan

arastirmast ile birlestirilerek yapilabilir (Binark, 2007:40).

Calismada BTS grubunun Tiirkiye’deki fanlarindan olan ve sosyal medya aglarmi etkin
olarak kullanan BTS Galaxy Turkey grubunun YouTube sayfasi olan BTS Galaxy Turkey (55
bin 500 abone) isimli YouTube kanalindaki 46 videoya yorum birakan 2153 yorum netnografi
yontemiyle degerlendirmeye alinmistir. Videoya birakilan yorumlar kopyalanarak excel sayfasi

aracilgiyla tasnif edilmistir.

Arastirmaya baslamadan 6nce YouTube’da igerik iireten BTS Galaxy Turkey sayfasi
yoneticisinden Bilgilendirilmis Onam Formu ile riza alinmistir. Yeni medya ¢alismalarinda
aragtirmacmin katilimcilarin miimkiin oldugunca “6zgiir ve bilgilendirilmis” sekilde rizalarini
almas1 da 6nemli ve gereklidir (Binark, 2007:41). Internet arastirmalarinda veri cekilecek
alandan onanmus riza alma konusu 6nemli bir husustur (bknz. Markham ve Buchanan, 2015:
411-431).

BULGULAR VE YORUM

Arastrmada BTS Galaxy Turkey isimli 55.500 abonesi bulunan YouTube kanalinda
BTS grubu ile ilgili videolara yorum birakanlarm BTS grubunu nasil hayal ettikleri ve BTS
grubunu duygusal ve diislinsel olarak nasil alimladiklar1 sorusundan hareket edilmistir. 2017 ve
2019 yillar1 arasinda ¢esitli tarihlerde tiretilen 46 videoya birakilan 2153 yorum incelendiginde
BTS grubunu takip edenlerin 1) Soézlerinden ilham Alanlar-Yasama Sebebi Olarak
Gorenler, 2 ) Tath-Sirin cocuklar olarak gorenler, 3) Ailesi-Kardesi gibi gorenler, 4) Asik
olanlar-Yakisikhihgini sevenler 5) BTS hayram1 (ARMY) olmaktan gurur duyanlar ve 6)
Antiler (Anti-BTS’ciler-BTS’i Sevmeyenler) olmak iizere alti grupta incelenebilecegi
anlasilmigtir. Yorum birakanlarm kimliklerinin sakli kalmasi amaciyla yalnizca isim ve
soyisimlerinin bas harfleri alinmistir. Ayrica yorumlarda noktalama yanlis1 yapilip

yapilmadigma bakilmaksizin yorum metni aynen alinarak belirtilmistir.
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SOZLERINDEN iLHAM ALANLAR-YASAMA SEBEBi OLARAK GORENLER

BTS grubunun tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de oOzellikle gengler arasinda
popiilerliginin yiiksek oldugu bilinmektedir. Hayran grubu 12-13’lii yaglardan baslayarak 40’11
yaslara kadar uzanmaktadir. BTS’in hayran kitlesi iizerinde sarki s6zlerinin 6nemli oldugu,
sarki sozleri ve grubun normal hayattaki davraniglarmmdaki séylem yapismin, hayranlarin
hayatlarmdaki bazi sorunlara cevap buldugu, sarki s6zlerindeki mesajlarin hayranlarinin hayata

kars1 bakis acilarini pozitif olarak etkiledigi anlagilmaktadir:

A.D.: Kim ne derse desin isterseler ergen isterseler baska bir sey desinler umrumda bile
degil. Bana ne olursa olsun hayatima devam etmemi, sorunlarla nasil bas etmemi,baskalar1 ne
diisliniir diye diislinmemeyi,6n yargili olmamayr ogreten bu 7 kisiyi ben ¢ok ama ¢ok
seviyorum.

Siz iyiki varsimiz

Sizi seviyorum

D.A.: BTS’e ergen diyenlere soruyorum milyonlarca insanin yasama sebebi olmak

ergenlik midir sizce?

M.P.: Onlar hayatin anlami. Yillardir army biriyim ve daha 6nce duydugum gibi tekrar

gurur duyuyorum®

S.D.: Zor donemlerimde hep bir sekilde elimden tutan ve kendimi bulmam konusunda

yardimci olduklar1 i¢in her saman “iyi ki’ diyorum. Sizi ¢ooook seviyorum bangtan

S.A.....siz hep mutlu olun varya video boyunca surekli ytzimde benimde
tanimlayamadigim bir tebessiim giilimseme var onlarin oldugu her videoda kimsenin beni
giillimsetmedigi kadar onlar giiliimsetiyorlar bu yiizden onlar benim hayatimm tam merkezine
hi¢ ¢cikmamak iizere oturdular giiniime onlarla baslayip geceyi onlarla bitirmem hayatimin

tamamini kapliyorlar anlamma geliyor ve bu tim ARMY i¢in gecerlidir

H.G.: Ya aglamamak i¢in kendimi gergekten zor tuttum ama anladim ki bu muhtesem
7 insanla tanigmam bir tesadiif degil. BTS bizim kalplerimizden gecen duygularin yasadigimiz
hayatlarin bir araya gelmis biitiinlesmis hali.Onlari o kadar cok seviyorum ki...ARMY
olmaktan GURUR duyuyorum

s.k.: Jimin-ah sadece sen degil bizde BTS ile asla yasayayamacagimiz seyleri

deneyimliyoruz. Siradan bir ¢aylak grubu takibe aliyorsun once her sene her albiim neler
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yaptigina sasiriyorsun. Sonra birak kdreyi asyayi o gruba gezegenin en iyi grubu denmeye

basliyor....

C.K.:...DUNYAYA 2. Bi BTS ASLA GELMEZ GELSE BILE ASLA BiZIM
ASKLARIMIZ GGIiBI OLAMAZLAR ONLAR HAYATLARINI YIYITSEDE AYNI
SEHITLERIMIZ, ATATURK VE BiZI KORUMAK ICIN OLMEYI GOZE ALABILEN
ANNELERIMIZ GiBI HEP KALBiZMiZDE YASICAKLAR ONLAR ASLA OLMICEK BizZ
HER ZAMAN ONLARIN ARMYLERI OLUCAZ ONLARI HEP SEVICEZ KALBIMIZDE
TASICAZ

TATLI-SIRIN GOCUKLAR OLARAK GORENLER

BTS grubu, hayranlari icin tatli ve sirin ¢ocuklardir. Grubun hayran kitlesi yaratma
surecinde tatli ve sirin harcketlerde, sakalarda, davramigslarda bulunmalar1 6zellikle kadin
hayran kitlesi iizerinde biiyiik 6neme sahiptir. Boylelikle hayran yaratim siirecinde daha basarili
olunmaktadir. Hayranlarin BTS grubunu tatli-girin ¢ocuklar olarak goren ifadeleri asagida

belirtilmistir:

y.: o 1 dislike atan hangi...Neyse...yerim sizi ya bn bunu izlemistim bi daha hatta bir
daha izliyorum...ve her defasinda ben sok!...bu kadar tatli olamazlar...ya ben kesinlikle kore

o

de iiniversitemi tamamliycam ya...diisiinsenize bole adamlar orda birsiirii...aggg®© BIDEG

YEMEK YEME SEKILLERI YOH MU abbbalovvv®yirim yirim sizi-ARMY BTS

B.O.: ya kiyamam jimin seni ¢ok seviyorum nasilda tamam annecim diyor annesini de

diistiniiyor ama ALLAH’IM

B.S.: ya bunu hep izledigimde iyiki dogmus diyorum ay ¢ok tatligler ¢ok seviyorum

bnlar1 yaaa
E. 0.: Cok giizelsiniz ¢ok ¢ok giizelsiniz ve o sondaki giiliisiin neydi moon, kalbim eridi
c.n.¢.: Cok giizel olmus rm ¢ok tatli ya ¢ok seviyorum rm

E. K.: 0:14 ve 0:50 onlar1 neden bu kadar sevdigimi anlatmaya yeter galiba...Su tath-

kendilerini abi sanan minnak bebeklerin-masumiyetlerine bakin.
B.i.0.A.: Yerim ben sizi tathiglar ya *BtsArmy

L.S.: Sizin tepkilerini yerim ¢ok tath icten degiller mi? Aile gibiler sanki kardesinin

sahnesini izler gibi sevgi dolu olmalar1 insan ¢ok mutlu ediyor. Keske sdyle abim olsaydi
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L.L.: Cok sirinler yaa

B.A.: Jhope 61ldiim ya resmen yerim tatliliga bak

S.1.: Hepsi cok sevimli ve tatlilar sizi gok seviyorum

M.T.:Cok giildiim ya..¢ok tathlar (her zamanki gibi)©©

C.H.O.T.A.: Suga cok tath goziikmiiyormuuu??? Ayyh yerim ben sizi

Performansin herzamanki gibi 1 numara

AILESI-KARDESI GiBi GORENLER

BTS’in hayranlar1 iizerindeki etkili stratejilerinden birisi grubun kendini hayranlari
nezdinde yakin hissettirmesidir. Yakinlik duygusu ile hayranlar arasinda BTS grubuna kars1
siradan bir arkadas, bir dost gibi degil adeta aileden birisi imaji yaratilmaktadir. Kore
dizilerini izleyen hayran kitlesi {izerinde yapilan bir ¢alismada da belirtildigi gibi, Hallyu
yildizlar1 sayesinde hayranlarm algisinda Koreliler ve Kore’ye karst yurdum insant ve
akrabayiz imgesi yaratilmaktadir (Macit, 2015: 182) BTS grubu {iiyelerini bir kardes gibi
aileden birisi gorme duygusu gelistirilince gruba daha ¢abuk sahiplenilmekte ve disaridan gelen
her tiirlii olumsuz yorum adeta kendi aile bireyine yapiliyormus hayranlarda tepkiye yol

acmaktadir. Ailesi-Kardesi gibi gorenler ile ilgili yorumlar asagida belirtilmistir:

B.Y.: Kim ne diisiiniirse diisiinsiin kim ne derse desin Onlarla sonsuza kadar kalmak
istiyorum! Gormem imkansiz evet biliyorum...Ama seviyoruz. Onlar1 biz koruyacagiz onlar1
biz destekliyoruz cinsiyet, ik farketmez biz seviyoruz!! AILEMI SEVIYORUM! BTS’i
SEVIYORUM!

s.e.:Ya simdi bu minnak bebeler mi biiyiidii? Kizlar benim aklim mantigim almiyor.
Bunlar biyldi de Amerikalarda Hot 200lerde birinci mi oldular ya © © ben daha din gibi
hatirliyorum ilk 200 milyon izlenme kazandigimizda yasadigimiz mutlulugu. Kalbim bunlarin
sevgisini kaldiramicak artik ya. Ben dayanamiyorum ¢ok seviyorum bu bebeleri ya. Hepsini
bdyle kemiklerini kirarcasina sikmak sarilmak agizlarma bdyle vurmak ayagimda sallayarak
uyutmak. Ekmegin sert yerini 1slatip yumusatip dyle cay kasigi ile agizlarina vermek istiyorum.
Baslarina gelebilecek kotiiliiklere karst onlara kalkan olmak istiyorum. Tim giizellikleri
gorebilmelerini saglayacak goz olup katiiliikleri gormemelerini saglacak bi nesne olmak

istiyorum....
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b.c.: Duygulandim la valla soyle bi kosede oturup hiingiir hiingiir aglayasim var ne

zaman izlesem ayni hisleri yasiyorum mutlu oluyorum evlatlarim gibi lan mdms66sldx
B.: benim canim ogluglarim anneniz sizinle gurur duyuyo ay ¢ok duygulandim yaa

I.s.: Allahim ben de evde oturduum yerde deli gibi alkisladim ¢ocuklarimi yaaa anneligi

bana 18 yasinda tattirdiniz ulannnn seviyorum siziii

ASIK OLANLAR-YAKISIKLILIGINI SEVENLER

BTS grubunu takip eden geng izler kitlenin, Hallyu yildizlarinda ortak olarak goriilen
“ideal erkeklik” imajimndan etkilendigi goriilmektedir. Hallyu yildizlar1 i¢in sohret siirecinde
bilingli bir sekilde yaratilan “ideal kadin” ve/ya “ideal erkek imaji, BTS grubu hayranlar1 i¢in
de gecerlidir. Ancak “ideal erkeklik” imajindaki “yakisikli ¢cocuk™ faktorii hayran kitlesinde

cogunlukla “tatli-sirin-sempatik ¢ocuk™ imaj1 ile birlikte alimlandig: diisiiniilmektedir.

N.A.: yaaa yerim ben bunlar1 jimin burda cook yakisikli ya hep oylede ama burda daha
bir yakisikli © © tebrikler kookie

Kk.p.: Bangtan sizinle gurur duyuyorum ¢ok daha biiyiik isler basaracaksiniz eminim bu

sadece bir baslangi¢
Not: Jin litfen bu kadar yakisikli olmay1 kes sana bakmaktan altyazilar1 kagirtyorum

m.: Ya askim ya suga ¢ok sirin awww

BTS HAYRANI (ARMY) OLMAKTAN GURUR DUYANLAR

BTS grubunun kendisine sadik biiylik bir hayran kitlesinin oldugu bilinmektedir.
ARMY ’ler disaridan BTS grubuna kars1 gelen her olumsuz yorumu adeta kendisine yapilmis
gibi saymaktadir. Hayran grubu, bir bakima her zaman BTS’1 yiiceltmek i¢in vardir. ARMY 'nin
bu anlamda sanal topluluk kilturine sahip oldugu rahatlikla soylenebilir. Sanal topluluklarda
bir araya gelenler, birbirleri arasindaki ortakliklar1 ve simetriyi 0ne ¢ikararak farklilasmay1
strekli olarak reddeden bir bulusma noktasina sahiptirler (Subasi, 2005: 114). BTS hayrani

(ARMY) olmaktan gurur duyanlarin yorumlar1 asagida gosterilmistir:

G.O.:Ahh bts o kadar ¢ok seviyorumki bunu gergekten army olmayan kimse anlayamaz

onlar1 siirekli diigiiniiyorum bir 6diil aldiklarinda onlar gibi mutluluktan agliyorum

Ne kadar uzakta olursam olayim onlar1 hep sevecegim
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Belki adimi bile bilmeyecekler ama ben asla onlar1 sevmekten vazgegemem siz
armylerde bana s0z verin bts i her zaman seveceginize ve ka¢ yasina gelirseniz gelin asla

unutmayacaginiza dair

K.T.: BTS artik sarkict veya idol vasfindan ¢ikti. BTS biitiin ¢alismalariyla basyapit

oldu bence. Kimse durduramaz onlar1i. Her zaman desteklicez T-Army olarak

ANTILER (ANTIi-BTS’CILER-BTS’i SEVMEYENLER)

Antiler, her K-Pop grubunda oldugu gibi BTS grubuna kars1 da bulunmaktadir. Ancak
BTS grubu K-Pop sektdriinde daha 6n planda olmasindan dolay1 Anti sayilan kisiler daha ¢abuk
goriilmektedir. Antiler, BTS fanlarmin oldugu sayfalara gelerek, fanlar1 kizdiracak yorumlarda
bulunurlar. Ancak fan cephesinde hemen bu yorumlara karsilik verilerek “grup i¢i dayanigma”
pekistirilir. K-Pop fan gruplar1 arasinda c¢ekismeler sosyal medyada goriilebilen

durumlardandir. Anti-BTS’ciler ile ilgili yorumlar asagida belirtilmistir:
N.A.:ins yakin siirede bu bts denen gurup yol olur da iilkece huzura kavusuruz

Iste armyler bdyle olur korkup kagarsimiz ama ben hep burdayim antiyim sonuna kadar

biktim sizden
Ve bir antiyim bindan gurur duyuyorum ve Armylerden de nefred ediyorum

M.Y.: Bts den nefret ediyoruzzz.

SONUC

Bu c¢alismada Giiney Kore popdler kiltiir enddstrisi Grini olan K-Pop yildizlarinin,
bolgesel ve kiiresel yayilimina uygun olarak disillestirilmis erkeklik imajlariyla izleyicilerinin
begeni, haz ve estetik algisinda yarattigi degisiklikler ve hayran kitlelerine etkileri Gzerinde
durulmustur. Hallyu yildizlarinca yaratilan yeni erkeklik imaji1 Giiney Kore ve Asya iilkelerinde
Kore kozmetik endiistrisinin yayilmasina, giizel gériinmek i¢in yapilan cerrahi ameliyatlarin
artmasma yol agmustir (Walsh, 2014: 24). Giney Kore bugun dinyada plastik cerrahi
operasyonlarmin en yaygin oldugu iilkelerden biridir (Binark ve Karatas Ozaydm, 2019: 187).

Gliney Kore popiiler kiiltiirii {iriinii olan Hallyu yildizlarinin disillestirilmis asik
olunacak ideal erkeklik imajmnin (soft masculinity) her ne kadar “bishonen”, “kawaii” veya
“kkonminam” kdkenli Konfligyonist gelenekten beslenen yonleri bulunsa da gunimuz kiresel

pazarinda 6zellikle bayan izlerkitlenin begeni ve hazzina sunulan (erkekligin yeniden iiretimine
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dayanan ve hegemonik erkeklige alternatif) populer erkeklik imaji olarak sunuldugu

g6zlenmektedir.

K-Pop gruplari, tiim diinyada 6zellikle YouTube gibi sosyal medya ortamlar1 sayesinde
hizla yayilmis ve taninmustir. Gliney Kore K-Pop gruplarindan BTS grubunun YouTube’daki
fanlarmin yorumlarmni ele aldigimiz ¢alismamizda BTS grubunun videolarina birakan hayran
yorumlar1 analiz edilmeye c¢aligilmistir. Disillestirilmis erkeklik imajmni temsil eden K-Pop
gruplarindan BTS grubunun ARMY hayran Kkitlesi yorumlarinin incelendigi bu g¢aligma
sonucunda BTS grubu tyelerinin genel olarak bazen yakigiklilik yoniiyle, bazen sevimlilikleri

veya aileden biri-kardes imajlari ile 6n plana ¢iktigi incelenen yorumlardan anlagilmistir .

Hayran yorumlarinda one ¢ikan sonuglardan birisi hayran Kitlesinin grubu tercih
etmesinde “disillestirilmis ideal erkek” imajmin yani sira (ve bazen bu 6zelliklerinden ote)
sikintili donemlerden gegen genglige verdigi pozitif mesajlardir. ARMY hayran kitlesinin
gOziinde grubun kalici etki yaratmasi, fanlarin grubun sarkilarma pozitif psikolojik anlamlar
yiikleyerek igsellestirmesi suretiyle oldugu diisiiniilmektedir. BTS grubunun bireylerde hayata
tutunmay1 destekleyici, pozitif icerikli ve motivasyon yaratan sozlerinin fanlarda bir yansimasi
oldugu agik¢a goriilmektedir. Bu yOniiyle hayran gruplarmm zihninde BTS grubu salt
disillestirilmis ve idealize edilmis erkek grubundan Ote pozitif mesajlar vermek suretiyle

hayranlarmin hayata olumlu bakmalarini saglayan bir gruptur.

BTS grubunun Love Yourself ve Speak Yourself gibi albiimlerine bakildiginda gengleri
etkileyen, motive eden icerikte sarkilarmnin oldugu goriilecektir. Grubun sarkilarinda kendi
hayatlarinda ve okul siirecindeki baslarina gelen zorluklardan hareketle genclerin yetigsme
donemlerinde bazi zorluklar yasayabilecegini, ancak yilmamalarini, 6zgiivenli olmalarini,
kendini bilmelerini, kendini gerceklestirmeyi tavsiye etmeleri, motive edici sOylemlerde
bulunmalari, gen¢ hayran kitleleri nezdinde olumlu etkiler biraktigi anlasilmaktadir (bkz.

korezin.com, 2016)

Hayranlarin yorumlarinda 6ne ¢ikan ikinci 6nemli sonu¢ BTS grubunun ARMY
iizerinde biraktig tatli-sirin ¢ocuklar izlenimidir. Yakisikli ve ¢ekici olma 6zelliklerinin yani
sira aileden biri gibi yakinlik izlenim birakan BTS grubu, yorumlarda bazen yaramaz-sevimli
bir kardes, bazen sempatik bir arkadas gibi goriilmektedir. Hayranlar arasinda yakinlik duygusu
olusturacak sempatik davranislarinin bulunmasi, BTS grubunun hayran kitlesi arasinda baglilik

olusturmasinda 6nemli bir etkendir.
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K-Pop gruplarinin hayran kitlesine “tatli-sirin gocuk™ imaj1 vermeleri tesadiifi bir durum
degildir. Hallyu yildizlari, sosyal medya olanaklarini, yiliz ve beden temsillerinin sunmak iizere
sonuna kadar kullanmaktadir. Ornegin dergi cekimlerinde kimi zaman yildizin masumiyetine
vurgu yapilirken kimi zaman da yildizlarin sevimli (kawaii) hallerini yansitarak yildizlar

hayranlari i¢in cazibe kaynag haline getirilmektedir (Binark ve Karatas Ozaydin, 2019: 177).

K-Pop gruplarmmm hayranlar1 arasinda “ideal erkeklik” ve “ideal kadinlik” imajmi
yaratarak hayran yaratma stratejisini kullanmasi gruplarin miizik piyasasindaki reklam
stratejilerinin bir geregi oldugu anlagilmaktadir. Gruplarin arkasinda bulunan biiyiik sermayeli
sirketler, K-Pop gruplarinin miizik endiistrisindeki tanmirligini artirmak i¢in hayranlar arasinda
“ideal” imajlar yaratma amacinda olmalar1 pazar stratejilerinin bir geregi olarak
diistiniilmektedir. K-Pop gruplarinin hayran yaratma siirecindeki taninirliklarinda cekici kilan
“ideal” imajlari, medyada hayranlar1 arasinda alimlanmasinda ilk hamle olarak diisiiniilebilir.
Grup kabullenildikten bir sure sonra “aileden birisi” ve “tatli-sirin-sempatik” tavirlar1 yakmlik
olusturmada 6n plana ¢gikmaktadir. Hallyu yildiz yaratim siirecinde “ideal erkeklik™ imajina dair
“yakigiklilik ve ¢ekicilik” sdylemleri “aileden birisi” ve “tatli-sirin-sempatik™ imajlariyla

birlikte sunulmaktadir.

Hallyu’nun Giiney Kore’den komsu Asya iilkelerine K-dramalarla genis etki gosteren
ilk yayilim siirecinden sonra 6zellikle Japonya ve Cin’de anti-Hallyu akimlarmin olustugu
goriilmiistiir. Anti-Hallyu akimlar1 sonucu bu iilkelerin medyalarinda Hallyu firiinlerine kars1
cesitli kisitlamalara gidilmistir. Ulkemizde de K-Pop drneginden hareketle medya ve sosyal
aglarda anti K-Pop ve anti BTS akimlarinin oldugu, bununla ilgili ¢esitli yaymlarm yapildigi
gozlenmektedir. Caligmamizda belirttigimiz BTS hayran yorumlarinda da goriildiigii iizere
diger K-Pop gruplarmin hayran gruplarinca veya baska diger nedenlerle BTS grubunu

sevmeyen bir anti BTS kitlesinin oldugu goriilmektedir.

BTS grubunun gengler {izerinde bu denli genis kabul edilmesi yalnizca tek bir faktorle
aciklanamaz. Gengler iizerinde yapilacak derinlemesine arastirmalarda neden Giiney Kore
popiiler kiiltliri unsurlarmin bu denli yayildig1 ve alimlandiginin ortaya konulmasi gereklidir.
K-Pop gruplarinin ve yildizlarinin sdhret yaratimi siirecinde “ideal erkeklik” ve “ideal kadinlik™
imajlarmni kullandiklar1 gegerli bir varsayim oldugu kabul edilse dahi gengler arasinda hayran
olusturmada yakinlik kuran baska faktorlerin de etkili oldugu anlagilmaktadir. Bu faktorlerin
geng kitlede tam olarak hangi duygulara, motivasyonlara hitap ettigi ve gen¢ligin bu gruplara
hayranliginin daha detayli bir arka plan ¢ozlimlemesi sosyal bilim arastirmacilar1 tarafindan
irdelenmesi gereken bir konudur. Ozellikle K-Pop dinleyen Z kusag1 gengligi ile yapilacak saha
20 o Egemia, 2020; 6: 4-22



caligmalarinin, bu alana yonelen geng kitleyi anlama noktasinda bazi ipuglar1 verecegi tahmin

edilmektedir.

KAYNAKCA

Akca, E. B. ve tonel, E. (2011). Erkek(lik) Calismalarina Teorik Bir Cer¢eve, Feminist
Calismalardan Hegemonik Erkeklige, (Ed.: Ilker ERDOGAN iginde). Medyada Hegemonik
Erkek(lik) ve Temsil, Kalkedon yayimnlari, Istanbul.

Akturan, U. (2007). Tiiketici Davranigina Yonelik Arastirmalarda Alternatif Bir Teknik:
Etnografik Arastirma. Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 11(2), 237-252.

Anderson, C. (2014). That's My Man! Overlapping Masculinities in Korean Popular Music.
(Edit. Y. Kuwahara icinde). The Korean Wave: Korean Popular Culture in Global Context (
117-131). New York: Palgrave Macmillan.

Baudrillard, J. (2008). Tiiketim Toplumu. Cev.: A. Yilmaz, Istanbul: Ayrmt1 yayimnlar:

Binark, M. (2018a). Romantik Diisler Fabrikasi Kore Dramalarindan Kore
Hiikimetinin Kiiltiir Politikasina. Varlik Dergisi, Agustos, 75-80.

Binark, M. (2018b). K-Pop Fenomeni BTS'in ve Exo'nun Dayanilmaz Cekiciliginin
Ekonomi Politigi. Varlik Dergisi, Nisan, 42-47.

Binark, M. (2019a). Kiiltiirel Diplomasi ve Kore Dalgas1 "Hallyu". Ankara: Siyasal Kitabevi.

Binark, M. (2019b). Giiney Kore Hiikiimetlerinin Kiiltiir Politikalar1 ve Sinema
Endustrisi Destekleri. sinecine: Sinema Arastirmalar1 Dergisi, 10(1), 147-172.

Binark, M. ve Karatag Ozaydm, S. (2019). Porselen Yiizleri ve Disillestirilmis Erkek
Bedenleriyle Kurgulanmis K-Erkeklik Imgesi: Giiney Kore Yaratic1 Igerik Endiistrisi ve Agik
Olunacak "Hallyu Yildizlar1". (Edit:T. Durna ve N.Durna iginde). Askin Halleri: Ask Uzerine
Disiplinlerarasi Bir Inceleme. Ankara: Umag yayinlar1. 165-189.

Bozok, M. (2019). Raewyn Connell ve Erkeklik Calismalarinin Kése Tas1 Calismast Olarak
Erkeklikler, ViraVerita E-Dargi: Disiplinlerarasi Karsilagsmalar, Say1: 9, 199-205

Connell, R. W. (1998). Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar: Toplum, Kisi ve Cinsel Politika, (¢ev.)
Cem Soydemir, Istanbul, Ayrint1 Yaymnlart.

Carrigan, T., vd. (1985). Toward a New Sociology of Masculinity, Theory and Society, 14(5),
551-604.

Choi, J.ve Maliangkay, R. (2015). Introduction: Why Fandom Matter to the
International Rise of K-Pop. (Edit. J. Choi, R. Maliankay i¢inde). K-Pop: The International
Rise of the Korean Music Industry.1-18. New York:Routledge.

Esgin, A. (2016). Sosyolojik Sorusturmalar: Giindelik Olanin Analizinden Kesitler. Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Jang, G., & Paik, W. (2012). Korean Wave as Tool for Korea's New Cultural
Diplomacy. Advencis in Applied Sociology, 196-202.

Jung, S. (2011). Korean Masculinities and Transnational Consumption. Hong Kong: Hong
Kong University Press.

Jeon, W. (2013). The Koren Wave and Television Drama Export: 1995-2005.
Glasgow University, Yayimlanmamis Doktora Tezi.

Egemia, 2020; 6: 4-22 e 21



Kiligarslan, I. (12.02.2019). K-Pop, BTS, army ve Z kusagmin halleri, Yeni Safak
gazetesi, Erisim tarihi: 20.08.2019, www.yenisafak.com/yazarlar/ismailkilicarslan/k-pop-bts-
army-ve-z-kusaginin-halleri-2049263

Kozinets, R. (2015). Netnography: Redefined. London: Sage Publications. Lie, J. (2012).
What is the K in K-Pop? South Korean Popular Music, the Culture Industry, and National
Identity. Korea Observer, 43(3), Autumn, 339-363.

Macit, M. (2015). Elin Korelisine El Salladim. Ankara: Gece Kitapligi.

Manietta, J. (2015). Transnational Masculinities: The Distributive Performavity of Gender in
Korean Band Boys. University of Colarado, Faculty of the Graduate School, Department of
Linguistics. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.

Markham, A. ve Buchanan, E. (2015). Etik Karar Alma ve Internet Arastirmalar:.
CIU folklor/edebiyat, cilt:21, say1:83, 2015/3, 411-431.

Meral, S.M. (2011). Erkek Hegemonyasinimn (Yeniden) Uretimi: Dergi Reklamlarinda
Hegemonik Erkekligin Temsili. (Edit. Ilker Erdogan icinde), Medyada Hegemonik Erkek(1ik9
ve Temsil, Istanbul, Kalkedon Yayinlari.

Nas, A. (2017). Erkekler de Aglar Ama...Axe Reklamindaki Hegemonik Erkeklik
Elestirisinin Yorumlanma Bicimleri, Erciyes Iletisim Dergisi, Cilt:5, Say1: 2, 62-80.

Ozay, M. (16.02.2019). Ucube Genglik Projesi: BTS. Tiirkiye Gazetesi Erigim
tarihi:  20.08.2019, www.turkiyegazetesi.com.tr/egitim/604973.aspx

Ozbolilk, T. ve Dursun, Y. (2015). Pazarlama Arastirmalarinda Paradigmal
Déniisiim ve Etnografinin Dijitale Evrimi: Netnografi. Erciyes Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say1:46, 227-249.

Song, Geng. (2016). Changing Masculinities in East Asian Pop Culture,” East Asian Forum
Quiarterly, Vol. 8, No. 2.

Subasi, N. (2005). Internet ve Sanal Cemaat Tartigmalar1. (Edit. M. Binark ve B. Kilicbay
icinde), Internet, Toplum, Kiiltiir. Ankara: Epos Yaynlar1. 106-117.

Tez, M. (03.06.2018). K-Pop diinyay1 nasil fethetti ? Milliyet Gazetesi, Erisim tarihi:
19.08.2019, www.milliyet.com.tr/yazarlar/mehmet-tez/k-pop-dunyayi- nasil-fethetti-2680970

Unli, D.E.(08.01.2018). K-pop: Giiney Kore’nin yumusak giicii. Diinya Gazetesi, Erisim
tarihi: 19.08.2019, www.diinya.com/kose-yazisi/k-pop-guney-korenin-yumusak gucu/397478

Vural, S. (08.11.2018). Geg Kalanlar igin K-Pop. Erigim tarihi: 19.08.2019,
www.harriyet.com.tr/yazarlar/sinem-vural/gec-kalanlar-icin-k-pop-41011763

Walsh, J. (2014). Hallyu as a Government Construct: The Korean Wave in the Context of
Economic and Social Devolopment. In Yasue Kuwahara (Ed.). The Korean Wave: Korean
Popular Culture in Global Context. (pp.13-31). New York: Palgrave Macmillan.

Yildirim, E. (06.03.2019). Transkiiltiir ve transcinsiyet tehdidi karsisinda genclerimiz. Yeni
Safak gazetesi, Erisimtarihi: 20.08.2019,
www.yenisafak.com/yazarlar/ergunyildirim/transkultur-tehdidi-karsisinda-genclerimiz-2049543

https://www.korezin.com/2018/08/06/maria-ile-tanisin-k-pop-idolu-olmak-isteyen-amerikali-
bir-kizla-roportaj/ Erisim tarihi: 20.12.2019

https://twittercom/BTSGalaxyTurkey, Erisim tarihi:23.12.2019
https://twitter.com/bangtantr, Erisim Tarihi: 28.12.2019

22 e Egemia, 2020; 6: 4-22


http://www.milliyet.com.tr/yazarlar/mehmet-tez/k-pop-dunyayi-
http://www.d%C3%BCnya.com/kose-yazisi/k-pop-guney-
http://www.h%C3%BCrriyet.com.tr/yazarlar/sinem-vural/gec-kalanlar-icin-k-pop-
http://www.yenisafak.com/yazarlar/ergunyildirim/transkultur-tehdidi-
http://www.yenisafak.com/yazarlar/ergunyildirim/transkultur-tehdidi-
https://www.korezin.com/2018/08/06/maria-ile-tanisin-k-pop-idolu-olmak-isteyen-amerikali-bir-kizla-roportaj/
https://www.korezin.com/2018/08/06/maria-ile-tanisin-k-pop-idolu-olmak-isteyen-amerikali-bir-kizla-roportaj/
https://twittercom/BTSGalaxyTurkey
https://twitter.com/bangtantr

	Egemia06_MakaleKapaklari_5_01
	669852 (sy 4-22)_Makale

