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KONUSULAN, OTANTIK BIR DiL KAYNAGI
OLARAK TELEVIZYON REKLAMLARININ,
YABANCI DiL OGRETIMINDE KULLANILMASI

Yard. Dog. Dr. Burhan AKPINAR

Firat Universitesi, Egitim Fakiiltesi

Tirkiye'de yabanci dil d&gretimivle ilgili soruniann, &énemli bir
kisminin, uygun olmayan &gretim ydntemlerinden kaynaklandig
bilinmektedir. Ulkemizde, yabanci dil &gretiminde daha ok
geleneksel yontemler kullani/makta ve sonug da genellikle basarsiz
olmaktadir. Sorunun agilmasinda yeni bir yaklasim olan televizyon
reklamiannin yabanc: dil 6gretiminde kullaniimasi, dikkate deger bir
¢ozim gibi gorinmektedir. Bu arastirmanin amaci, yabanci dil
dgretiminde, otantik materyaller olarak televizyon reklamlanndan
yararlanma yonteminin dayandigr esaslan ortaya koymaktir. Bu
baglamda, TV reklamlanmin Gzellikleri, segimi, kaydedilmesi ve
sinifta kullanimina yonelik uygulamalar tartisiimistir.

Anahtar Sézcikler: TV reklamlan ve yabanc: dil égretimi
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USING TV COMMERCIALS IN FOREIGN
LANGUAGE TEACHING AS A SPOKEN,
AUTHENTIC LANGUAGE SOURCE

Burhan AKPINAR, Asst. Prof.

Firat University, Faculty of Education

It is well-known, in Turkey that, a considerable amount of the
problems ¢oncernf'ng foreign language . teaching is because of
inadequate teaching strategies. In our country, mostly the traditional
methods are used in foreign language teaching and the result is
generally unsuccessful too. In solving this problem, using TV
commercials in foreign language teaching, which is a new approach,
seems to be a solution worths considering. The aim of this research is
to cite the essentials that using TV commercials in foreign language
teaching as authentic materials depends on. In this context, some
applications are discussed concerning the qualities, selection,
copying, and applications of TV commercials in c/asses.

Keywords: TV commercials and foreign language teaching
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Kiiresellesmenin etkisiyle, artan toplumlar arasi iligki ve iletigime
paralel olarak, hemen her toplumda yabanci dil dgretimi giderek daha fazla
dnem kazanmaktadir. Tirkiye'de de, kalkinma ve bati uygarligina entegre
olma cabalari ile Avrupa Birligine girig stirecinin de etkisiyle, yabanci dil
ogretimine giderek artan oranda onem verilmesine ragmen, bu gin igin
gelinen noktanin, arzu edilen diizeyde olmadig bilinen bir gercektir.
Ozellikle devlet okullarinda, yabanci dil 6gretimi istenilen seviyede degildir.
Bunun olas! nedenleri arasinda, belki de en fazla gbzden kagani, yabanci
dil &gretiminde kullanilan Ogretim ydntemleridir. Bu gin Tarkiye'de
uygulanmakta olan yabanci dil 6gretim yontemleri, &grencilerin 6grenim
gereksinimlerini goz oniine almamaktadir (Acat ve Demiral, 2002:315).
Oysa sinif-ici dil 6gretim etkinliklerinin basgarisi, blyiik oranda temel alinan
yontemlere baglidir (Demirel, 1990:23).

Yabanci dil greniminde aslinda birey, baska bir kiltiir ve topluma ait olan
ozellikleri kazanmaya calismaktadir (Acat ve Demiral, 2002:314).
Dolayisiyla kullanilacak yontem, 6grencilere aktif rol vererek, dgrenilen dilin
kaliplar icinde disinme, konusma, dinleme, okuma ve yazma gibi dil
becerilerini gelistirecek ortamlar sunmalidir (Davies,1996:11 1-112).

Yabanci dil égretiminde en etkin yolu bulabilme cabalarn, ozellikle 20.
yiizyilin ikinci yarsindan itibaren bilimsel bir gercevede ele alinmaya
baglanmig; bunun sonucunda, yabanci dil dgretiminde yeni yonelimler ve
hedefler ortaya ¢ikmigtir (Gomleksiz, 1997:201). Bu yeni yonelimlerden
birisi de, son yillarda basta ABD ve Japonya'da olmak (izere, bir ¢ok Ulkede
giindeme gelen, televizyon reklamlarinin yabanci dil 6gretiminde
kullanilmasi ydntemidir. Bugline kadar kullanilan geleneksel 0&gretim
yontemlerinden farkh olarak bu yoéntem, &grencilere, gramer yapilari
disinda, daha aktif bir dilgiinme ve iletisim becerisi kazandiracak stratejiler
saglamaktadir.

Yabanci Dil Ogretiminde TV Reklamlarinin Kullanimi

Yabanci dil dgretiminde, temel beceriler olarak kabul edilen dinleme,
konusma, okuma ve yazma becerilerinin birlikte &gretilmesi onemlidir.
Bununla birlikte, dilin dogal 6grenimi, 6nce dinleme ile baglar. Ancak,
yabanci dil &gretiminde, temel dort dil becerilerinden en zor geligeni,
dinleme becerisidir. Bunun yani sira, yabanci dil derslerinde, agirlik,
okudugunu anlamaya ve gramer bilgisine verilmekte; dinleme becerisini
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gelistirmeye yeterince zaman ayniimadigl gdézlenmektedir (Demirel,1990)
Bu bakimdan, gerek diger becerilerin &grenilmesinde, gerekse etkili bir
iletisim icin dgrenciye etkili dinleme yetisinin kazandirilmasi 6zel bir dneme
sahiptir. Bireylerde etkili dinleme yetisinin gelistiriimesinde ise, dil
ogretiminde otantik materyaller olarak tanimlanabilecek olan TV reklamlari,
cok etkili bir arac gibi gorinmektedir. Yabanci dil Ogretiminde TV
reklamlarinin kullaniimasinin temel amaci, bireye etkili dinleme yetisinin
kazandinimasidir. Reklamlar, dinleme derslerinin genel amaci olan dinleme
becerisi icin birkag nedenden dolayi idealdir. Oncelikle; reklam mesajlari,
anahtar kelimeler ve tekrar edilen bazi yapilariyla, kisa ve vurucudur.
Reklamlarin otantik yapida olusu, dinleme yetisi icin gerekli olan en énemli
noktalardan birisidir. Stempleski'ye (1992) gbre, anadil konugucular igin
dizenlenmis olan otantik televizyon reklamlari, yabanci dil 6gretimi igin
verimli bir ortam saglar. Ortalama 15-45 saniye arasi olan TV reklamlari,
ogrenilen dili 6grenciler igin ¢ok daha kullanilabilir bir yapiya indirger
(Smith ve Rawley, 1997).

Televizyon Reklamlarinin Ozellikleri

Coklugu ve kisaligi ile yabanci dil 6grenen ogrencilere, dili daha
ulasgilabilir ve kullanilabilir yapmalarinda yardimci olan TV reklamlarinin
ozellikleri sdyle siralanabilir:

Reklamlar otantiktir: Reklamlar dil siniflar icin hazirlanmamistir. Daha
¢ok dilin dogal konusuculanni hedef almaktadir ve topluma ait gercek
hayatin unsurlarini tasir. Ogrencileri, dil sinifinin duvarlarinin cok daha
Otesine gotlrebilir ve seyahat etmeden, degisik kiltlrlerle tanistirir.
Yabanci dil 6grenmede, 6grenilen dilin kiltiirel ve toplumsal dzelliklerinin
ogrenilmesi blylk dneme sahiptir.

Reklamlar modern toplumun kiltir unsurlanni tagir: Reklamlar, bilingalt
mesajlarindan jest, mimik gibi viicut diline de 6grencileri asina kilarak,
etkilesimli bir kiltir ortamina sokar. Televizyon reklamlari, 6grenilen dilin
kaltdrinh yansittigi igin &grenciler, o dilin Kiiltirel altyapisini da dgrenir.

Reklamlar kisa, odaklanmig ve igerik olarak tematiktir: Reklamlar,
ogrencilerin basindan sonuna kadar anlayarak izleyebilecekleri, anlatiimak
istenen konuya paralel olarak her temaya hizmet edebilecek bir yapiya
sahiptir (Davis, 1997). '
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Yabanci dil 6gretimi icin kaset ve filmlerden yararlanilmasi yaygin
olarak kullanilan bir ydntemdir. Ancak filmler, dil ve kiltir dgretiminde
popliler olsa da, uzunluklari her zaman sinif i¢i kullanima elverigli
degildir. TV reklamlan ise, tekrar tekrar seyredilmeye uygun kisa,
gincel ve butin mesajlar olmalan ve temsil ettikleri kalttir hakkinda
gicli mesajlar icermelerinden dolayi, daha iyi ¢dzumler sunabilir
(MacGregor, 1999).

Reklamlar gorsel, s6zli ve yazili mesajlar tagir: Bu 6zelliklerinden dolayi
reklamlar, derslerde daha zengin bir 6gretim ortami olugmasina yardim
eder (Davis, 1997).

Ozellikle yabanc dil égrenmeye yeni baslayanlar icin TV reklamlar uygun
materyallerdir. Clnki reklamlar, kisa ve tek konuya odaklanmisg
yapilarindan dolayi, bu amaca ¢ok daha uygundur. Bundan bagka, ¢cogu TV
reklaminda konugmacilar, anlatmak istediklerini el- ytiz hareketleri ve viicut
dili ile anlatirlar. Bu da, 06grencilerin dikkatini, motivasyonunu ve
konsantrasyonunu arttinr (Rogers & Medley, 1988'den Akt. Matsuta,
2003).

Reklamlar o6grenilen dilin kiltiri hakkinda bilgiler verir: Oncelikle,
incelenebilecek davraniglar halinde gortinen kiltlir, yagsam tarzi ve ananeler
hakkinda bilgiler sunar. ikinci olarak, kiltirin daha derin veya
goriinmeyen dgeleri ve inanglar hakkinda bilgi sahibi olmayi saglar. Ugiincii
olarak, kelime bilgisini zenginlestirir. TV reklamlarinin yabanci dil
ogretimde kullamimasi sirasinda, 06grencinin  kendi  kultirlerindeki
reklamlara bir gbz atmasini saglamak da, 6grencilerin kendi kultiirlerine
karsi elestirel bir bakig acgisi yakalamalarini saglar. Boylece, hedef kilttrle
kendi kultarlerindeki reklamlan kargilagtirma yoluyla, kiltarler arasi farki
daha iyi gorerek, bunlarin igeriginden, benzer veya benzer olmayan
degerler, inancglar veya yasam tarzlarini karsilagtirma olanagi bulur ( Mac
Gregor, 1999).

Reklamlar elegtirel digiinme becerisini geligtirir: Zeka Grind bir TV
reklaminin etkisi, pedagojik olanaklarin ve bir 6gretmenin yaratici giiciiniin
otesindedir. TV reklamlarn, yabanci dil 6grencileri icin dinleme derslerinde
elestirel diigiince icin ideal bir ortam hazirlar. Reklamlar kisa, vurucu,
propaganda iceren ve bitiin hikayeler oldugundan, siralama (sequencing),
tahmin (predicting), bilegskeler olusturma (making associations) ve sebep-
sonug iligkisini gorme (seeing cause and effect) gibi elestirel diglince
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becerilerine girig ve bu beceriler hakkinda aligtirmalar yapmada birer arag
olabilirler (Smith ve Rawley, 1997).

Reklamlar 6grencilere otantik bir dil kaynag sunar: Reklamlar anadil
konusucular igin duzenlenmisg, otantik dille dolu materyallerdir
(Lawrence, 1987; Stempleski, 1992; Liontas,1991; Davis, 1994).
Dersin iglenisgini reklam etrafinda toplamak, &égrencilerin kontrolli ve
¢cogu zaman fazla resmi olan sinif dilinden uzaklagmalarina ve digarida
konusulan dogal dile aligmalarina yardimci olur. Reklamlarin dili ¢ogu
zaman Ogrencileri argo, degisik dil kullanimlari, kisaltilmis yapilar
(want to="wanna”, going to="gonna”, “n’olur”), deyimsel ifadeler ve
tonlama ve vurguda sira dist yapilarin etkisine maruz birakan diyalog
formundadir. Boylece, 6grenciler cogunlukla ders kitaplarinda olmayan,
akilda kalir bir sekilde sunulmusg, yeni kelimelerle dolu, degisik anadil
konuganlarinin seslerini, aksanlarini ve agizlarini duyma sansini elde
etmig olurlar (Smith ve Rawley, 1997).

Reklamlarin en dnemli avantajlarindan birisi de, kisa oluslarindan dolayi
bir gseyi en agik ve genis sekliyle ifade etme zorunda olmalandir. Her
saniyesi bilgi dolu, dili zekice ve bazi ikili anlamlar iceren yapidadirlar. Bu
durum, izleyiciye bazi tahmin ve g¢ikanmlar yapma sansi verir. Ayrica,
cogunlukla komik olduklarindan sinifin moral seviyesini yiiksek tutar
(Katchen, 2001).

Sinifta Kullanmak igin Televizyondan Reklam Segme

Rogers ve Medley (1988)'e gore yabanci dil derslerinde kullanilacak
reklamlarin segimi, dersin amaci ile 6grencilerin dil ve biligsel dzelliklerine
gore yapilmaldir (Matsuta, 2003). Bunun diginda, 6grenim sekli ve
kademesi, Ogrencilerin hazir bulunusgluk dizeyi, okulun 6&zellikleri ve
konunun yasal gercevesi de dikkate alinmalidir.

Demirel'e (1990:99) gére, videoda gosterilmek (izere materyal segimi
yapilirken, hedef ve 0Ogrencilerin seviyeleri ile ilgileri gdz 6niinde
bulundurulmahdir.

Oncelikle secilecek reklam, 6gretmenin iizerinde durmak istedigi,
Ogrencilerin ilgisini cekecek elestirel diisiince vetileri ile ilgili dil
elemanlarini igermelidir. Bir hikaye anlatan reklamlar, bilgiyi organize
etme, tahmin ve bilgi sirasini belirleme aligtirmalan agisindan faydali
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olmaktadir. Bir problem iceren, segenekler sunan, veya iki urini
karsilagtiran reklamlar, cagrnigtm kurma, karsilastirma, sonu¢ gikarma,
degerlendirme ve hiikim ¢ikarma gibi beceriler iceren dersler icin en iyi
materyali olustururlar. Reklamlar, televizyondan herhangi bir sekilde
kaydedilebilir. Ancak, 6gretmenler bu reklamlarin telif haklarini koruyan
maddelere dikkat etmek zorundadir. Ornegin ABD'de, kar amagl olmayan
egitim kurumlari, bu reklamlar herhangi bir sekilde kaydedip, 10 ders
gunu kullanabilirler. Fakat bu materyali 45 takvim guni icinde silmek
zorundadirlar (Smith ve Rawley,1997).

Sinifta kullanilacak reklamlarin televizyondan kaydedilmesi igin, genellikle
video kullaniimaktadir. Video, igerik tabanh derslerde, 6grencinin hem o
icerigi anlamasini hem de konu hakkinda konugmasini ve dinlemesini
gerektirir. Boylece 6grenciler birkag dil becerisini birden kullanmak zorunda
kalir. Ogrenciler ingilizcelerini gercek durumlarda kullanabildiklerini
gordigiinde, kendine gliveni daha da artar ve gelecekte is sahasinda veya
elestirel distince, not alma v.b. yetileri gerektiren ileri egitim stireci igin de
cesitli imkanlar ve beceriler kazandirnr. Ancak, butin avantajlarina ragmen,
belli bir amaca hizmet etmeden, sadece eglenceli vakit gecirmek icin, bazi
calismayi sevmeyen 6gretmenler tarafindan videonun kétii kullanilabilecegi
de unutulmamalidir (Davis, 1997).

Reklamlara Dayali Dil Ogretimi icin Ug Asamali Bir Giinlik Plan
Ornegi

Bu plan, daha gok konunun igerigini anlamaya don(ik derslerde (igerik
tabanl) reklamlarin kullaniimasina yénelik olarak diizenlenmistir.

Bir metni anlamanin genel formati, dnizleme (previewing), izleme (viewing)
ve sonizleme (viewing) aktivitelerini iceren, (¢ asamali bir sekildedir. Dersi
isleme esnasinda her reklam icin, her G¢ asama tek tek yapiimahidir. Fakat
bu planda, 6grencinin elestirel diiglince yetisi kullanabilmesi igin her (g
asama icin farkli bir reklam secilmistir.

I. Asama :Onizleme

Onizleme aktiviteleri, ogrencilerin reklami anlamasi amaciyla vyapilr.
Bunlar, 6grencilerin bilgi birikimlerini harekete gegirmek, sonraki asamalar
olan izleme ve sonizleme aktivitelerine 6grencilerin ilgisini artirmak
amaciyla hazirlanmistir. Burada anlatilan érnek, 1991 yapimi bir hikaye
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seklinde diizenlenmis olan, Dimmetapp ilaci i¢in hazirlanmis bir TV.
reklamidir. Reklam, soguk alginligindan yataga disen bir cocugu
gosterir. Aile Uyeleri(anne, baba, blylkbaba, bulyikanne ve kuguk
kardes), cocugun yatak odasinin girisinde, Uzgiin bir vaziyette
beklemektedir. Bazi aile Uyeleri, ¢ocugun annesine cesitli tedavi
onerilerinde bulunmaktadirlar. Her Oneriyle birlikte hasta c¢ocuk,
yorgani biraz daha basinin Gstine c¢ekmektedir. Batin o&nerileri
dinledikten sonra, cocugun annesi, ecza dolabina gidip Dimmetapp
ilacini alir. Final sahnesinde, ¢ocuk yataktan ¢ikmis basketbol topunu
sektirirken saglikh bir sekilde gézikmektedir.

Onizleme agamasinda, bu reklama uyacak elestirel diigiinebilme yetileri ile
ilgili hedef davraniglar sunlardir:

e Ardisikhig belirleme
| e Cagnsim olusturma

e Sebep- sonug iligkisini gbrebilme
e Sonug ¢ikarabilme

e Tahmin

Hipotez olugturma ve dogrulama
Uygulanigi:

1. Baglangicta reklam, sessiz olarak gosterilir. Ogrencilerden reklamin
gorsel yonini kullanarak mimkin oldugu kadar ok fikir iiretmeleri
istenir.

2. Ogrencilere asagidaki sorular, bir kagitta veya bir slaytta verilir. Kiigiik
gruplar veya sinif olarak ogrencilerin bu sorulan sozlii olarak
cevaplamasi istenir. Her soru ile ilgili elestirel disiince yetileri parantez
iginde verilmistir.

a. Bu ne tir bir Griindir? Uriiniin ismini biliyor musunuz?

b. Go6rdiginiz insanlar kimdir? Aralarindaki iliski nedir?
(Cagnsim olugturma)
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c. Bu insanlar ne hissediyorlar?(Gagnsim olusturma-yiiz
ifadeleri ve hisler)

d. Hikayeyi yeniden anlatiniz. Ne oldu? (Ardisikhig belirleme)

e. Cocuk nasil iyilesiyor? (Sebep sonug iligkisini gorme;
sonug gikarma: ilaci aliyor ve iyilegiyor)

f.  Gocugun bilyilkkannesi, babasi ve kicik kardesi annesine
onerilerde bulunuyorlar. Gocuk bunlar karsisinda ne
yapiyor? Sizce buyiikanne, ne dneriyor? Ya baba ve kiigiik
kardeg? (Tahmin; hipotez olugturma).

3. Reklam sesli olarak yeniden gosterilir. Ogrencilere soylediklerinin
ne kadarinin dogru oldugunu bulmalan istenir (hipotez
dogrulama).

Il. Asama: izleme

Bu kisim, oOgrencilerin ilgisini, islenmekte olan dersle ilgili reklamin
lizerine gekmeyi amaglar. Ornegin igerik, kelime bilgisi veya bir kiiltiirel
tema gibi. izleme kismi aktiviteleri, 6grencilerin reklami bir amag ve
gorev endeksli izlemesini saglar. Onizleme asamasinda oldugu gibi,
kullanilan reklamla birlikte yapilan aktiviteler de degisecektir Bu agsama
icin segilen reklam, M&Ms icin yapilmig 1992 yapimi bir seker
reklamidir. Onizleme asamasinda &grenciler, kendilerini bu driinin
reklamini yapmak igin gérevlendirilmis kabul edeceklerdir. Ogrenciler
gruplar halinde calisarak, Uriin érnegini alirlar ve ortaya koyacaklari
imajlar ve hedef kitleleri hakkinda aciklamalar yazarlar. Her grup, daha
sonra reklam icin metin hazirlar ve reklamini oynayan diger bir grubu
da videoya ceker.

izleme asamasinda bu reklama uyan elestirel distinebilme becerileri
sunlardir:

e Sonug ¢ikarma
e Genelleme ve Cagngim kurma
e Sebep-sonug iligkisini gorebilme

o Kargilagtirma

bahar 2004
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e ilgili bilgiyi segme ve ilgisiz bilgiyi atma
Uygulanisi:

izleme asamasinda, égrenciler dnce yaptiklar reklamlar izler ve imajlar ile
hedef kitleleri hakkindaki diistincelerini yazarlar. Sonra profesyonel reklami
her defasinda farkh bir amagla, birkag defa izlerler. Once asagidaki sorulari
cevaplamak igin izlerler. Gerekli elestirel diiglinebilme becerileri parantez
icinde verilmistir.

1. Bu sekeri kime satmak istiyorlar? (sonug gikarma; Ogrenciler,
amaglanan kitleyi, reklamda gordilkleri kisiler arasindan gikartirlar:
cocuklar, gengler, yetiskinler ve yagl insanlar.

2. Verdikleri imaj nedir? (genelleme, ¢agnsim olusturma, sebep
sonug iligkisini gorme: ogrenciler dans eden, gillen ve iyi vakit
geciren insanlar gorirler. Bu durumdan yola gikarak ogrenciler,
sbyle bir genelleme yapabilir veya ¢agrigim kurabilirler; amaglanan
imaj, eglenceli, tasasiz ve negeli olmaktir. Ayni zamanda M&Ms
sekerleri ile yagmurda bile neseli olma arasindaki sebep sonug
iligkisini gorebilirler).

3. Sinifin olusturdugu imajlardan farkl olanlar nedir? (6grenciler,
kendi yaptiklarni ve sinifin yaptig reklamlarla, orijinal reklam
arasinda karsilastirma yaparlar).

Ogrencilerin M&Ms reklamiyla yapabilecegi diger bir faaliyet de,
reklami izleyip, ilgili bir yazinin veya reklama eglik eden sarkinin
sdzlerinde bosluk doldurma aligtirmalan yapmaktir. Bu faaliyet, onlari
reklamda kullanilan kelimelere odaklar. Basarili olmak icin 6grenciler,
ilgili olan bilgileri segmek ve ilgisiz olanlari ayirt etmek zorundadir.
izleme asamasinda, bu egzersizlerle ugrastikga, 6grencilerin her zaman
duyduklari ve duslndikleri hakkinda sorulari olur. Onlarin sorular,
dinleme becerisi ve orijinal dilde bir materyali dinlerken gelistirdikleri
tekniklerden en faydali olani hakkinda daha fazla tartigma olanagi
saglar. Ogrencilere, verilen amaci gerceklestirmek igin reklami tekrar
tekrar izlemelerine izin verilir.

lll. Asama: Sonizleme

Sonizleme agamasi, 6grencilerin reklamlardan aldig bilgileri, gordiklerini
degerlendirme, anlama yetilerini kontrol etme, bilgileri birlestirme ve karar
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vermede elestirel tilketiciler olarak degerlendirmelerini saglar. Bu noktada
6grenciler, reklami gok defa duymus ve izlemistir. Kelime bilgisi, telaffuz,
dil kaliplar ve kiltiirel temalar hakkinda sorular sorma firsatlarn olmustur.

Bu asama icin segilen kayit Garcia’s adinda bir Meksika restorani igin
yapilan 1992 yapimi bir reklamdan alinmistir. Reklam, isten restorana
gelmis olan bir erkek ve bayani gosterir. Basta biraz sikintih ve
olgulidarler. Fakat restoranin yemeklerinden yedikge daha rahat bir tavir
icine girerler. Adam kravatini ¢ikarir, kadinin sagi dagilir; hesap geldiginde
ise, ikisi de kahkahalar icinde lokantadan aynilirlar. Hayat dolu Meksika
muzigi esliginde anlatici konusur; “Garcia’s, dinlenmek ve iyi vakit
gecirmek icin gsahane bir yer. Ve en iyi yani... (garson, masaya hesabi
birakir) ...bu sizin keyfinizi bozmaz.”

Bu reklama uygun, sonizleme asamasi igin elestirel disiince vyetileri
sunlardir;

e Anlamayi kontrol etme

e Degerlendirme

e Hukim ¢ikarma

e Bilgileri sentezleme

o Kisisel degerlerle bilgi ilistirme

e Karsilastirmalar yapma
Uygulanigi:
Ogrenciler, agagidaki sorulan yazili olarak veya bir tartisma icinde ve yahut
da, gruplar halinde sézlii olarak cevaplandinirlar. Cevaplarla ilgili elestirel
distince yetilerinin alti ¢izilidir.

1. Bu restorana gitmenin avantaji nedir?

Bu soruyu cevaplama (bu soruya verilen cevap), reklamin genelini anlamay
kontrol etmenin bir yoludur. Bu ayni zamanda 6grencilerin reklamdan elde
ettikleri bilgileri sentezleme ve genellemelerini de igerir. Ornegin sunu
anlamig olmalan gerekir; “ve en iyi yani ... hesabimiz efendim ... bu sizin
keyfinizi bozmaz.” kismi “Garcia’s'in pahali bir restoran olmadigini gdsterir.
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2 Sizce bu etkili bir reklam mudir? Cevabinizi agiklayin. Ya sizi
etkileyen reklam hangisidir?

“Ya sizi etkileyen reklam?". Bu tip sorular, 6grencilerin hikim ¢ikarmasini,
degerlendirme yapmasini ve bilgileri sentezlemesini gerektirir. Cevap
verebilmek igin ogrenciler, reklamlarin ne yapmasi gerektigini ve sevilen bir
reklamin etkili olup olmadigini diigiiniip bulurlar. Ogrenciler, nasil cevap
vermek istediklerine karar vermeden énce bu noktalan tartigmalidirlar. Bu
egzersizi yaparken 6grenciler, sunun farkina varirlar; bir sorunun her zaman
birden fazla cevabi vardir.

3. Bu reklam bizim iilkemizde etkili olur mu? Cevabinizi agiklayin.

Bu soru, ogrencilerin kendi sosyal degerleri ve yasam tarzlarn ile
iligkilendirme ve kendi Ulkelerindeki reklamlarla karsilagtirmalarini
gerektirir. Bunu yapabilmek igin &grenciler, kendi tilkelerindeki reklamcilik
degerleri lizerine diigiinmeleri ve bunu 6rnegin ABD deki reklamcilikla
karsilagtirmalar gerekir (Smith ve Rawley, 1997).

SONUG

Kiresellesme ve Avrupa Birligi strecinin de etkisiyle, Turkiye'nin
politik, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda, uluslar arasi iligkilerinde, giderek
artan oranda yogunluk yasanmaktadir. Bu durum yabanci dil 6gretiminin
dnemini on plana g¢ikarmis ve yabanci dil 6gretimi, ilkdgretim dordiincd
siniftan itibaren her diizeydeki okul programlarinda yer almaya baglamistir.
Ancak, buna Kkarsilik yabanci dil 6gretiminde bu giin igin gelinen nokta,
tatmin edici olmaktan ¢ok uzaktir. Bunun bir ¢ok nedenleri vardir. Bu
nedenlerin en énemlilerinden birisi de, yabanci dil 6gretiminde kullanilan
ogretim yontemleridir. Bu yontemler, daha ¢ok okudugunu anlama ve
gramer agirhikli bir nitelik tasimaktadir. Oysa, yabanci dil 6grenmede ve
etkili iletisim kurmada okuma, yazma, dinleme ve konugma becerilerinin
birlikte etkilesimli bir sekilde kazandinimasi ¢cok 6nemlidir. Bu becerilerden
etkili dinleme, diger becerilerin kazanilmasi ve etkili iletisim icin 6zel bir
dneme sahiptir. Yabanci dil 6gretiminde, etkili dinleme ve 6grenilen dilin
kultir dgelerini anlama bakimindan otantik 6grenme materyalleri olan TV
reklamlari, dnemli olanaklar sunmaktadir. Kisaligi, zengin dili, gorsel etkisi,
ilgi cekici kelimeleri ve kltiirel igerigi ile yabanci dil 6grencilerinin dinleme
yetilerini gelistirmede TV reklamlari, cok sey kazandirabilir. Reklamlar
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ayrica, dinleme ve anlama becerilerine ek olarak, 6grencilere dinlediklerini
degerlendirebilme olanag! sunarak elestirel diglince yetileri de kazandinir.

Yabanci dil ogretiminde, TV reklamlarinin kullaniimasinin, uygulamada
bazi zorluklar olabilir. Oncelikle bu yéntemde, video ve kamera gibi
aracglara gerek duyulmakta ve Ogretmenlere reklam segcme, kaydetme ve
sinif aktivitelerini gerektiginde kaydetme gibi ek yiikiimlilikler vermektedir.
Ancak, geleneksel yontemlerle yapilan dil égretiminde, gelinen noktanin
basarsizligi gbéz onine alindiginda, TV reklamlanyla yabanci dil 6gretim
yontemi, degerlendirmeye deger bir alternatif olarak goriilebilir.
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