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Oz

Gegmisten gelen birikim ve yeni fikirlerin iiretimiyle hiz kesmeden ilerleyen teknolojik gelismeler,
dordiincii sanayi devrimi tartismalarm ortaya ¢ikarmistir. Sanayi 4.0'in sanayilesmis her sektorii
degisime ¢ekecegi konusu, faydalar: ve zararlart agisindan ele alinmaktadir. Gazete isletmelerinin de
medya sektorii i¢inde degerlendirilmesi, gazetelerin, gazetecilerin ve haber kavramimin bu degisime
ayak uydurmasinin kaginilmaz olarak goriilmesinin bir gostergesidir. Bu ¢alismanin amaci, geleneksel
basili gazetelerin teknolojiyle beraber degisimleri ve Sanayi 4.0 ile tanismast sonucu ortaya ¢ikan ve
¢tkabilecek ihtimallerin haber kavrami iizerinden degerlendirilmesi, haberin gergeklik ilkesine ne gibi
etkiler yaratabilecegini tartismaktir. Bununla birlikte, ¢alisma, gelecegin gazetelerine ve
arastirmacilara farkli bir bakis agisi sunmayr hedeflemektedir. Calismann icerigi; haber kavraminin
gecmisi ve teknolojiyle ne gibi degisimlere ugradigi, gazetecilikte Sanayi 4.0 ile artirilmis gerceklik
kullamiminin haber kavrami tizerinden degerlendirilmesi olarak segilmistir. Veri toplama teknigi olarak
literatiir taramast kullamilnigtir. Aragtirma yéntemi olarak ikincil verilerden yararlanilarak tigiinciil
verilere ulasilmis ve dordiinciil verilere dayall kurgusal analiz yapiimistir.

Anahtar Kelimeler: Sanayi 4.0, Artiridmis Gergeklik, Gazetecilikte Teknoloji, Haberde Artirilmis
Gergeklik.

Evaluation of the Use of Augmented Reality in Journalism through
News Concept

Abstract

Technological developments, which progress without pausing with the experiences from the past and
the productions of the new ideas, brought out the discussions of the fourth industrial revolution. The
issue that Industry 4.0 will bring every industrialized sector to change is addressed in terms of its
benefits and harms. The appraisement of the newspaper businesses within the media industry is an
indicator of the consideration of newspapers, journalists, and the concept of news keeping up with this
change as inevitable. The purpose of this study is to evaluate the possibilities of traditional print
newspapers with technology and their introduction to Industry 4.0 through the concept of news, and to
discuss the effects of news on the principle of reality. Moreover, the study aims to present a different
perspective to future newspapers and researchers. The content of the study was chosen as the history of
the news concept and the changes it has undergone with technology, the evaluation of the use of Industry
4.0 and augmented reality in journalism over the concept of news. Literature review was used for data
collection. As a research method, tertiary data were obtained by using secondary data and fictional
analysis based on quaternary data was employed.

Keywords: Industry 4.0, Augmented Reality, Technology in Journalism, Augmented Reality in News.
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Extended Abstract

Historical process studies show that the society has a dynamic structure. The reasons for the continuity
of this dynamism are seen as natural events, geographical conditions, political, economic and
technological developments - changes. The difference of systems, structures, change conditions and rate
of change periodically shows that social change is a phenomenon.

This phenomenon and the augmented reality application used in the entertainment sector, which started
to be mentioned together with Industry 4.0, are discussed in this study, as technological developments
affect society, institutions and structures of the society, industrial revolutions create great changes in
society and continue with new versions before they end.

Social changes continue and will continue to be associated with the discovery of nature and the desire
to produce more efficiency on the inadequacy of the past by adding a new idea on every development.
Regardless of material or spiritual space, products and thoughts are always formed this way. The transfer
of these from person to person is by communication, that is, by communication. The emergence of the
first newspapers in the 16" century, it is known that people engaged in commerce in Venice were the
only paper flyers received from the ports (Alver, 2007, p. 27). This information shows that curiosity
needs to be informed and the need to know needs to be informed. With a micro level of thought, the
economy is shaped in this direction. When viewed at the macro level, it is still argued whether the media
or society shapes the media.

There is also news among the products that the media produces for consumption and presents to the
society. The concept of news is considered as a fictionalized reality by definition. In the context of the
media economy and ownership structures, it is thought that the reality in the news is suspicious as the
technology is also involved in this situation. In this study, the effects of technology and technological
developments, augmented reality applications and news on the reality of the news have been discussed
in the context of technology, which is a phenomenon of social changes, to the 21 century.

The subject of the study is a current and future subject. The study has been obtained from current data
and by examining the applications. New comments were made by combining with the literature. These
comments were created both conceptually and as a result of the current situation analysis.

The augmented reality application in news presentations is an application that increases the
understanding for the news consumer. It enriches the news visually and in terms of information.
However, any technological development and innovation does not increase the relationship of media
products, especially news. It is thought that the augmented reality application used in news
presentations, which is one of the new approaches in journalism developing with technology, does not
cause a change in the relationship between news reality and only increases the credibility of the news.
It is also predicted that this credibility will increase media manipulation and media deterrence.

The study shows that compared to the current situation analysis conducted in overseas media
organizations in Turkey has actively start using the application. Media organizations need to follow and
keep up with technology in terms of future research and development. It is believed that software and
IT companies should be supported by holdings, which are media owners.
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1. Giris

Tarihsel siire¢ incelemeleri toplumun dinamik bir yapida oldugunu gostermektedir. Bu
dinamizmin siirmesindeki sebepler ise doga olaylari, cografi sartlar, siyasal, ekonomik ve
teknolojik gelismeler- degismeler olarak goriilmektedir. Donemsel olarak sistemlerin,
yapilarin, degisme kosullarinin ve degisme hizlarinin farkliligi, toplumsal degismenin bir olgu
oldugunu gostermektedir.

Teknolojik gelismelerin topluma, toplumun kurum ve yapilarina etki etmesi, sanayi
devrimlerinin toplumda biiylik degisimler yaratmasinin ve bitmeden yeni versiyonlariyla da
gilinlimiizde devam etmesi iizerine bu olgu ve Sanayi 4.0 ile beraber anilmaya baslayan genelde
eglence sektoriinde kullanilan artirilmis gerceklik uygulamasi bu ¢alismada ele alinmistir.

Toplumsal degismelerin bugiine kadar devam ediyor ve edecek olusu, doganin kesfiyle,
her gelismenin {izerine yeni bir fikir eklenmesiyle, eskinin yetersizligi tizerine daha verimlisini
iretme istegiyle bagdastirilabilir. Maddi veya manevi alan fark etmeksizin iiriinler ve
diisiinceler her zaman bu sekilde olusmaktadir. Bunlarin insandan insana aktarimai ise iletigsimle
yani haberlesmeyle olmaktadir. Ik gazetelerin ortaya cikisi 16. yiizyillda Venedik’te ticaretle
ugrasan kisilerin limanlardan aldiklar1 tek kagitlik el ilanlar1 oldugu bilinmektedir (Alver, 2007:
27). Bu bilgi merakin haber alma ihtiyaci ve bilinme istegi haber verme ihtiyac1 dogurdugunu
gostermektedir. Mikro diizeyde bir diisiinceyle ekonomi bu dogrultuda sekillenmektedir. Makro
diizeyde bakildiginda ise medyanin m1 toplumu, toplumun mu medyay1 sekillendirdigi hala
tartisilmaktadir.

Medyanin, tiiketilmesi i¢in iireterek topluma sundugu iirtinler arasinda haberler de vardir.
Haber kavrami tanimi1 geregi kurgulanmis gergeklik olarak diistintilmektedir. Medya ekonomisi
ve sahiplik yapilar1 baglaminda teknolojinin de bu durumun i¢ine girmesiyle beraber haberdeki
gercekligin siipheye diistiigii diistintilmektedir. Bu ¢alismada toplumsal degismelerin bir olgusu
olan teknolojinin 21. ylizyila getirileri baglaminda, haber ve gergeklik, haberde kullanilan
teknolojik geligsmelerin, artirtlmis gergeklik uygulamalarinin, haberin gergekligine olan etkileri
tartisilmastir.

2. Artirilmis Gergeklik

Teknoloji, insan ve doga iliskisinin sonucunda ortaya ¢ikmistir. Ilkel atalarin is giicii igin
drettigi ilk alet, ilkel teknolojinin baslangici olarak goriilmektedir. Dogay1 kesfedip ona
hiikkmedebilme ¢alismalarindan sonra bitisi olmayan bir yaris baglamistir. insanlik bu iiretim
yarisinda bircok tarihsel degisime sebebiyet vermistir. Sanayi devrimi olarak adlandirilan
donemler de buna 6rnek teskil etmektedir.

Sanayi devriminin baslangici i¢in literatiirde arastirmacilar tarafindan belirlenen net bir
tarihten s6z etmek zordur. Sanayi devrimi kavrami ilk olarak Fransizlar tarafindan diigtintilmiis
olsa da genel kaniya gore, 18. yiizyilin son ¢eyreginde buhar giiciinii kullanmaya baslayan
Ingiltere’nin adiyla beraber anilmaya baslanmistir. Ikinci sanayi devrimi ise 1870’lerde
elektrigin kullanimi ve seri iiretimin fabrikalara yayilmasiyla baslamistir. Bu siireci, soguk
savas boyunca gelistirilen teknolojiyle kullanima baslanan internet izlemistir. 1940’11 yillardaki
bu dénem de iigiincii sanayi devrimi olarak isimlendirilmistir (Ozdogan, 2019: 2-13).

18. yiizyillda baslayan ilk sanayi devriminin sonucunda toplumsal olarak biiyiik
degisimler yasanmistir. Sosyolojinin ve psikolojinin yontemsel arastirmalarini toplumla ve
bireyle temellendirmesi, bu iki alanin bilim dali olarak sayilmasina sebep olmustur. Ilk sanayi
devriminin sosyoloji bilimini ortaya ¢ikarmasi, donemin basli basina devrimsel bir durum
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oldugu diisiincesini desteklemektedir. Isci, {icret, bos zaman, mavi- beyaz yaka, sinif, kentler,
g0¢, hiyerarsi gibi olay ve olgularin ortaya ¢ikisi, yeni bir toplum yaratmanin ayak sesleri olarak
goriilmektedir. Sisteme ayak uydurabilenin yasaminin kolaylastig1, uyduramayanin ise silecegi
diisiincesi, teknolojik tiim gelismelerinin uyma istegine yoneltmistir. Kisisel yasam tarzlarina
dahi etki eden bu gelismeler, tiretim alanindaki sanayilesmis her sektorde uyulmasi kaginilmaz
olarak goriilmektedir.

Buharli makine devrimi, elektrikli makine devrimi, internet devriminden sonra
Almanya’da 2011 yilinda diizenlenen Hannover Fuari’nda ilk kez ‘Sanayi 4.0’ kavrami
tartisilmaya baslanmistir (Schwab, 2017: 16). Bu devrim i¢in de literatiirde akilli devrim, dijital
devrim, siber devrim gibi tanimlara rastlanmistir. Yapay zekanin 6n planda oldugu Sanayi 4.0;
dijital ortama girilen her tiirlii islemin ortak adi olan biiyiik verinin saklandig1 ve donanimlarin
ortak kolayca ulagilabildigi bulut bilisim sisteminin, otonom robotlarin, ii¢ boyutlu yazicilarin,
simiilasyonlarin, nesnelerin internetinin ve artirilmis gercekligin kullanilmaya baslandigi ve
gelistirilmeye devam ettigi yeni bir donemi kapsamaktadir. Bu donemin, tiretimi ve tliketimi
bastan sona degistirmesi ve toplumda biiyiik degisimler sonucu olusan anomiler ortaya
cikarmast beklenmektedir. Bu yorum, sosyolojik bir bakisla, tarihteki diger devrimlerin
yarattig1 etkiler sonucunda gozlemlenerek ongoriilen negatif bir yorumdur. Ekonomide yol
acabilecegi negatifliklere bu ¢alismanin konusu olmadig: i¢in deginilmemistir. Lakin sadece
olumsuz taraflar1 da burada ele alinmamistir. Sanayi 4.0 siirecinin pozitif etkileri de
aragtirmacilar tarafindan degerlendirilmistir. Bu boliimde c¢aligmanin konusu olan artirilmis
gerceklik kavraminin tanima, igleyis bi¢cimi ve uygulandigi alanlar ele alinmastir.

Ingilizce’de augmented reality’nin (AR) karsiig1 Tiirkgeye artirilmis gergeklik olarak
gecmistir. Kavramla ilgili bircok tanimi mevcut olmakla beraber bunlardan ilki; ‘Artirilmig
gerceklik, gergek diinyadaki c¢evrenin ve icindekilerin, bilgisayar tarafindan iiretilen; ses,
goriintii, grafik ve GPS verileriyle zenginlestirilerek meydana getirilen canli veya dolayl
fiziksel goriiniimudiir. Bu kavram kisaca gergekligin bilgisayar tarafindan degistirilmesi ve
artirllmasidir.  Teknoloji kisinin gergekligini zenginlestirme islevini goriir’ (Wikipedi).
‘Kullanici, gelisen artirilmis gergeklik teknolojisinin de yardimiyla etraftaki bilgi ile etkilesime
girebilir. Bahsi gecen sayisal bilgi islenmeye elverislidir. Bulunulan ¢evreyle ilgili yapay bilgi
ve dgeler gergek diinyayla bagdasabilir’ (Onday, 2017: 66). Bir bagka tanimu ise; ‘Google Glass
da dahil olmak iizere eski artirilmis gerceklik konseptleri, aynalar aracilifiyla yansitilan veya
goriis alani i¢ine aksettirilen kiigiik ekranlara dayanir’ (King, 2016: 217). Eglence alaninda
karsimiza ¢iktigi, Instagram ve SnapChat efektleri; oyun alaninda ise PokemonGo 6rnekleri
verilebilir. Artirilmig gergeklik goriis alaninin icine yansiyan goz hizasi igindeki teknoloji
tiiriidiir, 6rnek olarak Magic Leap ve Microsoft HoloLens gibi teknolojiler verilebilir (King,
2016: 218). Diger bir tanimda ise AR kamera veya optik goriintiilerinde algilanan mekéana
ekleme yapilarak goriintii ilistirmek olarak gegmektedir (Carmigniani, 2011: 344).

Kisaca artirilmis gerceklik; gercek hayatin {izerine ger¢ek diinyadan soyutlamadan insa
edilen, karsilikli etkilesimi miimkiin olan, sanal olan gerce§in yerini tamamlayan, herhangi
mobil uygulama gibi kullanilabilen, tamamen kurgusal bir goriiniim olarak tanimlanabilir.

Artirilmig gercekligin tarihgesi 1901 yilinda Frank Baum’un gergek hayata veri aktaran
elektronik ekranlardan bahsetmesiyle baglamistir. 1960’da {iretilen simiilator makinesi,
1968’de iiretilen kafaya takilan ekran teknolojinin gelistirilmesi, 1982°de ilk defa televizyonda
hava olaylari i¢in kullanilan sunumun AR ile gorsellestirilmesi, 1992°de ilk defa Tom Caudell
tarafindan artirllmis gergeklik kavraminin kullanilmasi, 1998°’de ABD’de ilk defa ii¢ boyutlu
AR teknolojinin gelismesi, 2004’de BBC kanalinda yaymlanan Bamzooki ¢ocuk programinda
AR uygulamasinin kullanimi 6rnek teskil etmektedir (Yondem ve Karadag, 2019: 26-27).
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Ronald T. Azuma’nin Artirilmis Gergeklik Arastirmasi (1997) adli makalesinde artirilmis
gerceklik; gergek diinyanin goriilmesine izin verilen, sanal nesnelerin iizerine yerlestirilen veya
gercek dilinyayla birlestirilen sanal gergeklik uygulamasinin bir varyasyonu olarak
tanimlanmaktadir. Tibbi goriintiileme, liretim ve onarim, agiklama ve gorsellestirme, robot
yoOnetimi, eglence ve askeriyede artirilmis gergeklik uygulanabilmektedir. Artirilmis gerceklik
uygulamasi optik ve video temelli olarak ikiye ayrilmaktadir (355-364). Optik olarak takilabilir
artirllmis gergeklik gozliikleri olan Sony SmartEyeglass, Epson Moverio BT-200, Recon Jet,
Google Glass gibi Resim 1’deki gorsel ornek verilebilir. Video temelli artirilmis gerceklik
uygulamalar1 ise monitér vasitasiyla yani ekrani olan bilgisayar, televizyon, mobil telefon,
tablet gibi araglarla goriintiilenmektedir. Kayit esnasinda kurgulanan animasyon, simiilasyon
gibi eklemelerle yapilmaktadir. Resim 2’deki gorsel buna ornektir.

y 4&“

Resim 1: Sony SmartEyeglass optik temelli AR gozliigii (URL 1).

Resim 2: Video temelli IKEA markasmin uyguladigi AR uygulamasi (URL 2).

2.1. Artirilmis Gercgekligin Dilsel Tanimi

Artinlmis  gerceklik uygulamasi yukarida tanitilmigtir. Bu boliimde calismanin baglami
kapsaminda kavram {izerinden bir degerlendirme yapilmistir. Tiirkge’ye artirilmis gergeklik
olarak ¢evirinle bu kavram semantik agidan irdelenmistir. Oncelikle gercek iizerinde durulmus,
sonrasinda artirmak tizerinden tanimlama yapilmistir.

Gergek, Tirk Dil Kurumu sozliigiine gore; ‘Yalan olmayan, dogru olan sey, hakikat’
anlamina gelmektedir. Diger anlami ‘Bir durum bir nesne veya bir nitelik olarak var olan,
varlig1 inkdr edilemeyen, olgu durumunda olan’ olarak ge¢mektedir. Gergek felsefi olarak
metafizigin konusudur ve felsefenin ilk sorularindan tartisma konularinin arasinda yer alir.
Immanuel Kant’a gore gerceklik, duyularin disinda varligi mutlak olan seydir. Dogru ve yanlis
ise zihin siizgecinden gegen tanimlarin ifade seklidir (Warburton, 2017: 167-171). Arthur
Schopenhauer’a gore ise gerceklik iki tiirliidiir. Birincisi irade olarak adlandirdigi her seyde
mutlak surette bulunan itici gii¢, drnegin bitkileri ve hayvanlar biiyiiten enerjidir. ikinci olarak
tasarimdir bu da insanlarin deneyimiyle elde ettigi bildigi diinyadir (Warburton, 2017: 202).
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Aydinlanma filozoflar1 olan Hobbes ve Leibniz’in maddesel olanin ger¢cek oldugunu
savunduklar1 bilinmektedir. Kisaca, duyular diginda varligi sabit olan, zaman ve mekandaki icat
edilmeyen ama kesfedilebilen seye ya da maddesel olarak var olan seye gergek denmektedir.

Artirmak, Tiirk Dil Kurumu sozliigline gore; ‘Artmasini saglamak, cogaltmak’ anlamina
gelmektedir. Toplama isleminin sembolii artidir. Bir seyi fazlalagtirmak, {izerine eklemek i¢in
artirma islemi yapilmaktadir. Yani olan bir seyi ¢ogaltmaktir. Anlam olarak incelenmek i¢in
kelimelerine ayrilan artirilmis gerceklik kavrami, yukaridaki tanimlar degerlendirildiginde
Tiirkge karsilig1 uygun bir kavram mi sorusu ortaya ¢ikmaktadir. kinci olarak da gercegin
artirtlmas1 miimkiin miidiir sorusu sorulabilir.

Dijital Déniisiim adli kitapta augmented reality’nin, zenginlestirilmis gerceklik olarak
cevrisinin yapildig1 goriilmiistiir (Onday, 2017). Zenginlestirilmis gerceklik gevirisi, gorsel ve
isitsel unsurlarin daha fazla kullanilmasinin etkisi degerlendirilerek olusturulmus bir tanim
olarak goriilmektedir. Uygulamanin temeli zaten sanal olan seylerin ger¢ek olanla
birlestirilmesi ve deneyimini artirmaktir. Sanal kavraminin zittt gercektir. Sanal gerceklik
olarak adlandirilan uygulamanin da gelistirilerek artirilmis gergeklik uygulamasini yarattigi
bilinmektedir. Sanal olanin maddesel olarak degil ama teknolojik bir aracla dijitale aktarima ile
gerceklestirilen sanal gergeklik, gercek olmayanin —zihinde olanin- gercekligi anlamina
gelmektedir. Gergekligin sanali yapilmis ve gercekligin gergekligi artirilmigtir. Burada goriilen
gercek kavraminin tamamen degisime ugramis olusudur. Gergek artik degismektedir.
Tamamen kurguyla ve dijital ortamda, gercekligin kiiltiirel kodlarindan yararlanan bu
uygulamanin ‘kurgulanmis gerceklik® veya ‘aracilanmis gergeklik’ olarak tanimlanmasi
dogasina daha uygun olarak goriilmektedir.

3. Haber Kavrami ve Gergeklik Iliskisi

Haber, Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore; ‘Bir olay, bir olgu iizerinden edinilen bilgi’ anlamina
gelmektedir. Diger anlamu ‘Iletisim veya yayin organlariyla verilen bilgi’ olarak gegmektedir.
‘Toplumda veya tabiatta meydana gelen ¢esitli olay, durum ve goriiniimle ilgili bilgi ve
duyurulara haber denir’ (Tayfur, 2018: 11). Tokg6z’e gore, ‘Haber, herhangi bir zamanda gecen
olay, fikir ya da sorunun 6zetidir’. Wilbur Schramm’ a gore, ‘Haber bir olay degildir, olduktan
sonra algilanabilecek bir olgudur, olayla 6zdes degildir, fakat olayin esas ¢ercevesi i¢inde tekrar
kurulabilmesi hedefidir’. Van Dijk’e gore haber, toplumda var olan egemen sdylemlerin bir
driintidiir. Stuart Hall’e gore ise haber, egemen sdylemlerin yeniden {iretildigi metinlerdir
(Tokgdz, 2019: 213-224). Iletisim ve gazetecilik biliminde evrensel bir haber tanim1 s6z konusu
degildir. Aragtirmacilarin her biri kendi alanlarina gore haberi dilsel, toplumsal, ekonomik,
ideolojik temeli tanimlarin1 yapmistir. Ayrica her yorumun da baglamina gore hakli oldugu
diistiniilmektedir. Zamana ve mekana bagl olarak, genis toplumsal kesimleri dogrudan
ilgilendiren olaylarin bir gazeteci tarafindan profesyonel kurallara uyularak yazildigi metnin,
kitle iletisim araglariyla tiiketime sunuldugu, enformasyonun sekillenmis haline haber
denmektedir.

Gaye Tuchman’a gore ise haber kurgulanmis gerceklerdir (Tokgdz, 2019: 213). Haberin
gercekle iliskisi tartisilan bir konudur. Yukarida yapilan gergeklik tanimina goére haber var olan
olgularin, olaylarin, durumlarin yorumlanmis hali olarak tanimlanabilir. Haberin hammaddesi
olaydir, haber eskir, olay eskir ama olgular gercekligin kendisidir. Gergeklik iiretilmez,
kesfedilir ama haber tiretilir. Walter Lippmann’a gore haberin islevi olay1 iletmekken gercegin
islevi olgular1 giin 15181na ¢ikarmaktir (Tokgoz, 2019: 221). Haber iiretim siireci bagsindan
sonuna normatif bir ¢izgide ilerler. Bir olaymn dikkat cekiciligi haber degerini ifade eder ve
gerceklesen olaylar haber yapilmak i¢in se¢ime tabi tutulur. Bu se¢im gazeteciye, gazete
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sahiplik yapisinin ekonomi politik durusuna gore veya kiiltiiriin dildeki sembolik yansimalarina
gore degisiklik gostermektedir. Yapisal yanlilik olarak adlandirilan bu durum haberin gergekle
iliskisini taraflilik olarak degerlendirmekte ve haberin tam olarak gergegi temsil etmedigini
ifade etmektedir. Haberi gergceveleme, one ¢ikarma ve giindem belirleme kuramlarina gore de
haber gerceklik iligkisi tartigmaya agik hale gelmektedir.

“Meydanin bize sundugu higbir sey gercek degildir. Herhangi bir gergegin birileri
tarafindan baska gercekler arasindan seg¢ilmis, ayrintilardan arindirilmis, teknik kisitlara gore
sunulabilir hale sokulmus bi¢imidir” (Kivang, 1995’ten aktaran; Yurdigiil,2011: 16). Bu
baglamda degerlendirildiginde televizyon haberciliginin ortaya cikisiyla basili gazetelerin
giiven kaybettigi disiliniilmektedir. Televizyon haberciligindeki video akisi, haberi canli
yayinla verme, son dakika olarak ge¢me, haber sunumunda kullanilan fotograflar ve haber
olaymin kayitlar1 bu diislinceyi destekler niteliktedir. Haber dogasi geregi bayatlamaktadir.
Basili gazeteler ise bu bayatlamanin Oniine ge¢mek i¢in haberi glindemde tutmaya

calismaktadir.

W 2006 W2009 w2012 =2018

dk

Resim 3: Giinliik ortalama televizyon izleme siiresi karsilagtirmasi (URL 3).

Bireylerin gerceklik algisin1 olusturmasinda medyanin giicliniin goz ardi edilemeyecegi
diisiiniilmektedir. Psikolojik olarak bireyin 6grenimi ilk 6nce ailede baslamakta, sonrasinda
yakin ¢evre ve okulla devam etmektedir. Teknolojinin gelisimiyle beraber televizyon, cep
telefonu ve bilgisayarlar da aile bireyi olamaya baslamis ve bilissel 6grenmedeki pay1 artmistir.
Resim 3’teki grafik Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun yapmis oldugu, Televizyon Izleme
Egilimleri Arastirmasi verilerine gore yillar bazinda giinliik ortalama televizyon izleme
siirelerinin karsilastirmasidir. Gegmis yillardan yakin doneme izleme saatinin diistiigi
goriilmektedir. Bunun nedeni, yeni medya araglarinin televizyondan daha ¢ok kullanilmaya
baslamasi olarak goriilmektedir. Cep telefonlari internete baglanabildigi slirece televizyonun ve
gazetenin yerine gecebilmektedir. Giinliik televizyon izleme saatlerinin ve basili gazetelerin
tirajlarinin diigmesinin sebebi bu durum olarak goriilmektedir.

Yeni medyanin ortaya cikistyla gazetelerin dijital ortamda yayin yapmasi son dakika
haber girebilme, haberin igerigine video ve ¢ok fazla gorsel ekleme imkani tanimistir. Bu
kullanig agisindan basili gazeteden daha ¢ok tercih edilmektedir. Haberin gergeklikle olan
iliskisini diri tutmay1 daha miimkiin kilmistir. Bir gergekligin degistirilmeden aktarimi, aktaran
aracin saydamligina baglidir. Iletisim araclar teknik olarak bu saydamliktan uzaktir. Bir olaym
aktarim i¢in secilmesi ve dilsel olarak yaziya dokiilmesi veya kurgulandiktan sonra
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yayinlanmasit bu gercekligi ortmektedir (Yurdigiil, 2011: 20). Bu bdliimde teknolojinin
etkisiyle degisen haber sunumlarinin 6rneklerine deginilmistir.

4. Gazetecilikte Artirillmis Gerg¢eklik Uygulamalar

Dijitallesmeyle beraber habercilikte yeni yaklasimlar aranmaya baslanmistir. Gazetelerin web
sayfalarindan ve mobil uygulamalarindan iirettigi haber igerikleri basili gazetedeki bir haberden
daha c¢ok bilgi vermektedir. Bunun sebebi; fazla gorsel kullanabilme, video ekleme,
okuyucunun yorum yapabilmesi, haberi teyit edebilme gibi 6zelliklerinin olmasidir. Artirilmis
gerceklik uygulamasi ise geleneksel gazetecilikte video temelli olarak kullanilmaktadir. Buna
Tiirkiye’den ornek olarak Resim 4’teki Hiirriyet gazetesinin uygulamasi ornek verilebilir.
Lakin bu 6rnek bir haber sunum degil, reklam filmi oynatimidir.

Resim 5: Miige Anli programinda AR uygulamasini tanitirken (URL 5).
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Resim 6: TGRT Haberdeki bir AR uygulamasi (URL 6).

Sosyal medya, yeni medya gibi ortamlarda iletisimin gerceklestigi, haber aligverisinin
yapildigi, reklamcilifin kolaylastigi Google, Yahoo, Facebook ve Twitter gibi sitelerin
ylikseliginin, gazetelere olumsuz etkileri sonucunda AR uygulamalarina gidilmistir (Pavlik,
2013: 7). Tirkiye’de artirilmis gerceklik uygulamalari, gazetelerde ve televizyon haber
sunumlarinda aktif olarak kullanilmaya baslanmamistir. Resimlerdeki 6rnek uygulamalar
sadece bir denemede kalmistir. AR uygulamalar1 geleneksel gazetecilik ile medya, bilgisayar
ve bilgi birlesiminden dogmaktadir. Gazetelerde genelde QR (Quick Response) kodlari
kullanilmaktadir. Telefon, tablet gibi cihazlara indiren kod okuyucu uygulamalar araciligiyla
reklam veya haberler oynatilabilmektedir. Junaio ve Aurasma akilli mobil cihazlar i¢in
tasarlanmig bir AR tarayicisidir. Wall Street Journal ve New York Times, Aurasma'y1 mobil
medyay1 basili gazete tirliniiyle entegre etmek ve mobil AR haber deneyimi i¢in bir arag olarak
kullanmistir. Aurasma araciligiyla, bir gazeteye veya dergiye isaret eden kamera donanimli bir
akilli telefon veya tablet, iki boyutlu bir goriintiiyli taniyabilir, kaydedilmis bir video veya 3
boyutlu nesneyi hatirlayabilir ve lizerlerine ses de ekleyebilmektedir (Pavlik ve Bridges, 2016:
10-12).

- =

Resim 7: Nova TV’de (Hirvatistan) yesil perde kullanimiyla yapilan AR (URL 7).
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Resim 8: Fox Sport’un canli yayin goriintiisiine yerlestirdigi AR (URL 8).

Televizyon haberciligindeki uygulamalari ise haber sunumuna farkli bir soluk getirmistir.
Yesil perde stiidyolarinda (Resim 7) veya canli yayin goriintiisiine bilgisayarlar araciligiyla
yerlestirilen ii¢ boyutlu objelerle (Resim 8) uygulandigi goriilmektedir. Televizyondaki haber
sunumlarinda kullanilan AR uygulamasi genel olarak cografi grafikler, haber i¢cinde senkronize
edilmis fotograf ve videolar, li¢ boyutlu objeler eklenerek daha fazla ayrintt sunumuna
gitmektedir. Tamamen bilgisayar araciligiyla kurgulanmis bir haberin canlandirmasi
yapilmaktadir. AR sunumu esnasinda, sunucu sanki o ani stiidyoda yasiyor gibi oyunculuk
yaparak haberi anlatmaktadir.

Medya sirketinin, AR uygulamasini kullanabilmesi i¢in teknolojik imkanlara sahip
olmasi veya bir yazilim sirketiyle ortak calistyor olmasi gerekmektedir. Yurtdisin AR
uygulamasi kullanan kanallar ve gazeteler asagida verilmistir. Yapilan aragtirma sonucunda
ABD ve Bati’daki bir¢ok medya kurulusunun, Norve¢ kdkenli ‘Vizrt® isimli igerik {ireticisi ve
dagiticis1 olan yazilim markasindan igerik aldigi bulgusuna varilmistir. Yine bir diger marka
Cin kokenli ‘Uni-Leader’ Asya iilkeleri i¢in icerik {ireten teknoloji ve yazilim sirketidir.

AR uygulayan yabanci gazete Ornekleri New York Times, USA Today, Wall Street
Journal, Boston Globe, Financial Times, The Times, The Sun, Daily Telegraph gibi bir¢cok
isimken, Tirkiye’de sadece Hiirriyet Gazetesi deneme i¢in bir kez kullanmistir (Kaynak:
Youtube).

AR uygulayan yabanci televizyon kanali 6rnekleri Al Jazeera, America's Morning
Headquarters, ARD Almanya, BBC, CBC News Kanada, Fox Sport ABD-Avusturalya,
Globosat Brazilya, IBC Filipinler, MBC Giiney Kore, Nova TV Hirvatistan, Televisa Meksika,
The Weather Channel, ABD Univision Deportes Network ABD, TV 2 Danimarka gibi bircok
isimken; Tiirkiye’de sadece ATV ve TGRT deneme 6rnekleri mevcuttur (Kaynak: Youtube).

Medyanin icinde degerlendirilen radyonun AR wuygulamasimi kullandigi Ornekler
bulunamamistir. Uygulamanin isleyis bi¢imi ve kendisi zaten gorsellik iizerine oldugu i¢in
sadece isitsel olarak hitap eden radyoda AR’nin kullanimi1 miimkiin gériilmemektedir. Tabii ki
gelisen teknoloji bu durumu da ilerde degistirebilir.

5. Gercekligi Artirillmis Haberin Degerlendirilmesi

Medya iirtinleri, teknoloji, bilim ve bilginin harmanlanarak ortaya cikarildigi habercilikte
kullanilan artirilmis gerceklik uygulamalar1 yukaridaki bagliklarda ayrintili olarak islenmistir.
Calismanin amact AR uygulamalarinin habercilige kattig1 art1 ve eksileri ortaya koyup, haber
kavramimin gerceklik iligkisi baglaminda AR uygulamalariyla beraber degerlendirilmesidir.
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Asagidaki tabloda haberde artirilmis gerceklik kullaniminin haber iizerindeki olasi olumlu ve
olumsuz etkiler yer almaktadir:

Tablo 1: Haberde AR Kullaniminin Haber Uzerindeki Olas1 Etkileri

AR Kullaniminin Habere Olumlu AR Kullaniminin Habere Olumsuz
Etkileri Etkileri
e Gorselligi ve isitselligi artirir. e Manipiilasyona agik hale getirir.
e (daklanmay1 ve anlamay1 e Propaganda yapimini
kolaylagtirir. kolaylastirir.
e Deneyimi miimkiin kilar. e Negatif caydiriciligi artirir.
e (Cabuk unutmay1 engeller ve e Haber sunumunu dramatiklestirir.
kalicilig1 saglar. e Dogru olmayan seylerin kabuliinii
e Pozitif caydiricilig artirir. artirir ve algiy1 degistirir.
¢ Ekonomik agidan esit ulasimi
miimkiin kilmaz.

Habercilikte kullanilan QR kodlu ve video temelli uygulamalarin sonucunda ortaya
‘gercekligi artirilmis haber’ tanimi ¢ikmaktadir. Haber gergeklik iligkisi baglaminda haberin
gercekligini artirmak ne kadar miimkiindiir sorusunun cevaplanmasi gerekmektedir. Haber
tanim1 geregi gergegin tekrar yazimi olarak degerlendirildiginde, haberin gercek olani tam
yansitmadig1 ortadadir. Teknolojinin gelismesiyle ve medya sektoriiniin buna ayak
uydurmasiyla basili gazeteden radyoya, televizyondan etkilesimli medyaya, medya
tiiketicisinin iireteci oldugu bir doneme gelinmistir. Isitselligi ve gorselligi artan haberlerin
inandiriciligr ve gercek oldugu diisiincesi de artmaya baslamistir.

Habercilikte AR uygulamasinin pozitif yonii, medya iiriinii tiiketicisinin olay1 daha iyi
kavramasina fayda saglamaktir. Haber sunumunun bir bakima eglenceli hale gelmesi, habere
odaklanmay1 artirabilecegi diisiiniilmektedir. AR uygulamalari bu noktada haberi yasatma
boyutuna gelmistir. Daha dogrusu haber tiiketicisi heniiz haberi yasadigi bir teknolojik zamanda
degildir. Haber tireticilerinin haberi bir tiyatro gibi canlandirmasi ve bir film gibi kurgulayarak
servis etmesi s6z konusudur. Haber sunumunda kullanilan grafik, animasyon, ii¢ boyutlu
objelerin i¢inde gercekmis gibi yasayan muhabirin, negatif boyutta haberin profesyonel
kurallarma aykir1 davranildigi diisiiniilmektedir. Haber yazim kurallar1 evrensel olarak belirli
dilbilgisi kaliplarinda edebi eserlerden ayrilmasi i¢in normatif kurallara tabi tutulur. Bu kuralin
sadece gazetecilik alaninda degil televizyon haberciligi alaninda gecerli olmasi gerekir. Haber
iretim siirecinden gelen kurgusalliga, yaymn esnasinda kullanilan bilisim teknolojilerinin
kurgusalligi da eklenmistir. Haber sunumuna AR uygulanmasiyla haberin gercekle olan
iliskisini artirmak s6z konusu degildir. Bu durum habere konu olan olayin ne gergekligini artirir
ne de gergekligini azaltir. Sadece sunumsal olarak farkli bir teknolojinin kullanilmasi, haberin
gercekligine olan inanci artirir. Artirilmis gergeklikle haber sunumunun ortaya ¢ikardigi, bu
caligmada tiretilen ‘gercekligi artirilmis haber’ tanimi kavramsal olarak yanlistir. Ciinkii haber
kavraminin kendisinde artan ya da eksilen bir sey s6z konusu degildir. ‘Gorselligi artirilmig
haber’ olarak tanimlanmasi daha dogru goriilmektedir.

Basili gazetelerin, dijitallesmeyle beraber ilerleyen senelerde ortadan kalkacagi veya
doniislime ugrayacagi ongoriileri mevcuttur. Tirkiye’deki gazete isletmelerinin bu 6ngorii
dogrultusunda AR uygulamalarina para harcamadigi diistiniilmektedir. Ayrica gazete sahiplik
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yapilarindaki holding patronlarinin, toplumun bazi kesimlerinin geleneksel gazetelere olan
bagindan o6tiirli de bu degisime gitmek istemedikleri diigtiniilebilir. Bir diger eksiklik olarak da
Tiirkiye’deki teknoloji ve yazilim sirketlerinin habercilik alaninda yeni igerikler iiretip medya
kuruluslarina sunmadigi ya da medya kuruluslarinin igerik tireticilerinden AR ’yi talep etmedigi
distintilmektedir. Yurtdisindaki uygulama sayisiyla Tiirkiye kiyaslandiginda ¢ok biiyiik bir fark
vardir. Tiirkiye, habercilikte AR uygulamasini kullanmakta ge¢ kalmistir.

Teknoloji, ekonomik boyutta yiiksek meblaglar sonucunda elde edilmektedir. Medya
kuruluglarin degisen ekonomi ve siyaset sonucunda holdinglesmeye gittigi tarihsel siiregte
bilinmektedir. Holdingler enerji, sanayi, iletisim alt yapisi, teknoloji gibi farkli sektorleri
biinyesinde barindirirken, medya sektoriinde AR uygulamalarina gecis yapmamalari, bu alana
yatirim yapmadiklarint gosterir. Yapilan incelemede Tiirkiye’deki bir¢ok yazilim sirketinin
internet sitelerinde AR ile ilgili ¢alismalarini sundugu goriilmektedir ama bu uygulama genel
olarak eglence i¢in iiretilmekte ve kullanilmaktadir. Bu inovasyonun gerceklesmesi icin
teknoloji, yazilim ve bilisim sirketlerinin desteklenmesi ve medya kuruluslarinin bu siirece
dahil edilmesi 6nerilmektedir.

6. Sonuc¢

Calismanin konusu giincel ve gelecegi olan bir konudur. Calisma giincel verilerden ve
uygulamalarin incelenmesiyle elde edilmistir. Literatiirle birlestirilerek yeni yorumlar
yapilmistir. Bu yorumlar hem kavramsal olarak hem de mevcut durum analizi sonucunda
olusturulmustur.

Haber sunumlarindaki artirilmis gergeklik uygulamasi haber tiiketicisi agisindan
kavrayis1 artiran bir uygulamadir. Haberin gorsel ag¢idan ve bilgi agisindan
zenginlestirmektedir. Lakin herhangi bir teknolojik gelisme ve inovasyon, basta haber olmak
iizere medya iirlinlerinin gergekle olan iliskini artirmamaktadir. Teknolojiyle beraber gelisen
habercilikte yeni yaklasimlardan bir tanesi olan, haber sunumlarinda kullanilan artirilmig
gerceklik uygulamasinin, haber gerceklik iliskisinde bir degisime sebep olmadigi, sadece
haberin gergekligine inandiriciligi artirdigi diistiniilmektedir. Bu inandiriciligin medya
manipiilasyonunu ve medya caydiriciligini artiracagi da dngoriilmektedir.

Calismada yapilan mevcut durum analizi gostermektedir ki yurtdisina kiyasla
Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 aktif olarak bu uygulamayir kullanmaya baslamamustir.
Gelecege yonelik arastirma gelistirme agisindan medya kuruluglarinin teknolojiyi takip etmesi
ve ayak uydurmasi gereklidir. Bunun i¢in yazilim ve bilisim sirketlerinin medya sahipleri olan
holdingler tarafindan desteklenmesi gerektigi diistiniilmektedir.
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