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GAZETE HABERLERINDE KORKU SUNUMUNUN
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI (COVID-19 ORNEGINDE)

SEMIOTIC ANALYSIS OF HORROR PRESENTATION IN NEWSPAPER NEWS
(IN COVID-19 EXAMPLE)

Saniye VATANDAS'

Oz

Kitle iletigsim araclari, bilgi verme (enformasyon), toplumsallastirma, giidiileme (motivasyon),
egitim, eglence, siyasal katilim saglama gibi bircok farkli islevi yerine getirirler. Bu islevleri
basarili bir sekilde yerine getirebilmek i¢in de farkli tekniklerden yararlanirlar. “Korku
cekiciligi” faktoriinden yararlanmak tekniklerden birisidir. Korku ¢ekiciligi insanlara,
mesajlarda ileri siiriilen tavsiyelere uymadiklarinda baglarina gelecek olumsuz sonuclara isaret
ederek; onlar1 korku yoluyla ikna etmeye c¢alisan bir tekniktir. Ornegin konusu geregi
korkuyla iliskilendirilebilecek bir haber metnine korku unsurlarinin eklenmesi o haber
metnine yoOnelik ilgiyi ve haber ile amaglanan yonlendirme giicliniin artirmasina katki
saglamaktadir. Zira haberin c¢ekiciligi ne kadar algilanirsa, mesaj da o kadar ikna edici
olmaktadir. Bu tiir uygulamalarin, dncesinde hazirlik yapilmasini veya gerceklestiginde
alinmasi gereken 6nlemler konusunda titiz davranilmasini gerektiren trafik kazasi, deprem, su
baskini, salgin gibi kaza ve felaketlerde siklikla tercih edildigi goriilmektedir. Bu
arastirmanin  konusunu kitle iletisim araclarinin en koklii temsilcilerinden birisi olan
gazetelerin covid-19 pandemisi 6rneginde haber metinlerinde korku ¢ekiciligi faktoriinden
nasil yararlandiklarin1 tespit etmek olusturmaktadir. Bu amagla sekiz farkli gazetenin
pandemiyi mangete tasiyan haberleri gostergebilimsel yonteme uygun olarak incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Gazete, Korku Cekiciligi, Gostergebilim Metot.

Abstract

Mass media perform several different functions like giving information, socialization,
motivation, education, entertainment, and political participation. It uses different techniques
to perform those functions successfully. Making use of the “fear appeals™ factor is one of
those techniques. Fear appeal is a technique that tries to persuade people through fear by
pointing out the negative consequences that will happen to them when they do not follow the
advice put forward in the messages. For example, the inclusion of the elements of fear in a
news text that can be associated with fear due to its topic contributes to increase interest in the
news text and the power of directing people targeted by the news. The more the appeal of the
news is perceived, the more persuasive the message is. It is observed that such practices are
frequently preferred in accidents and disasters like traffic accidents, earthquakes, floods and
epidemics, which require preparation beforehand or precautionary measures to be taken when
they happen. The topic of this research is to determine how newspapers, one of the most
established representatives of mass media, use the fear appeals factor in news texts through
the example of COVID-19 pandemic. To this end, the news of eight different newspapers that
used the pandemic in the headlines was analyzed in accordance with the semiotic method.

Keywords: Covid-19, Newspaper, Fear Appeals, Semiotics Method.

! Ogr. Gor. Dr., Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi, saniyevatandas@isparta.edu.tr,
Orcid: 0000-0002-3646-9332

Makale Tiirii: Derleme — Gelis Tarihi: 07.05.2020 — Kabul Tarihi: 15.01.2021

DOI:10.17755/esosder.733616

Atif igin: Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 2021;20(78): 1060-1079




Nisan/April(2021) - Cilt/Volume:20 - Sayi/Issue:78 (1060-1079)

GIRIS

Iletisim bir ileti durumunun ismidir ve iletilen bilgi, duygu, diisiince, inang, goriis gibi
seylerdir. Ileti “kaynaktan/vericiden” ¢ikar ve “hedefe/aliciya” aktarilir. iletisimin dogru
gerceklesmesi ise iletinin kaynakta ve hedefte ayni igerikte anlasilmasiyla miimkiin olur.
Iletinin kaynaktaki anlam ve igerigi ile alicidaki anlam ve igeriginin farkli olmasindan,
farklilagsmanin oranina gore iletisimin sorunlu gerceklestigi veya gerceklesmedigi anlasilir.
Iletisim, iletisim araclariyla gerceklestirilir. Araglarin islev ve iletisim kapasiteleri ise
iletisimin niceligini ve niteligini belirler. Ornegin bireyler arasinda gerceklesen yiiz yiize
iletisimde ses, sOzciikler, beden dili, jest ve mimikler iletisim aracini olustururken, kitle
iletisiminin ger¢eklesmesini saglayan araglar kitap ve dergi gibi basili materyaller, radyo,
televizyon, internet gibi cihazlardir. Bu cihazlar karsisinda iletisim siirecinin hedefi/alicisi
“okuyucu”, “dinleyici” ve/veya “izleyici” durumundadir.

2 (13

Iletisimin bircok tiiriinden bahsedilebilir. “Kaynak”, “ortam”, “ara¢” veya “hedef”
iletisim seklinin, siirecinin, niteliginin degisimindeki temel belirleyicilerdir. Ornek vermek
gerekirse, Marshall (1999: 337)’a gore hedef (alic1) dikkate alindiginda iletisimin “en az” bes
tiirinden bahsedilebilir. Birincisi insanin bizzat kendi benligiyle olan i¢ iletisimidir; birey
sessiz bir dille konusarak kendi benligiyle iletisim kurar. Ikincisi bireyler arasinda
gerceklesen iletisimdir. Iletisimin bu tiirii yiiz yiize etkilesim olarak isimlendirilmistir. Esasta
sOzlii olan bu iletisimde beden hareketleri (beden dili), jestler, mimikler ve mekansal
diizenlemeler mesajin sekline, icerigine ve iletilis siirecine énemli katkilar saglarlar. Ugiincii
tiir iletisim, grup iletisimidir. Bu iletisimde grup dinamigi devrededir. Bir arkadas grubunun
veya aile bireylerinin kendi aralarindaki sohbetleri bu iletigsim tiiriiniin kapsaminda anlam
kazanir. Dordiincii tiir iletisim kitlesel bir nitelige sahiptir. Bu iletisim tiirlinde ekonomik
faktorler de devrededir. Iletisim, teknolojik araglardan yararlanilarak gerceklestirilir. Bu
iletisimin hedefi/alicis1 biiyiik kitlelerdir. Cogu zaman bu kitleyi teskil eden bireylerin sayisin
net bir sekilde bilmek miimkiin olmayabilir. S6z konusu kitle binlerce, milyonlarca ve hata
milyarlarca bireyden olusabilir. Besinci tiir iletisimde ise iletisimin kaynagi/vericisi
konumundaki birey kendi disindaki canli veya cansiz varliklarla iletisim gerceklestirir. Yani
iletisimin hedefi/alicis1 kus, kedi, kopek veya insana ilham veren giizel bir ¢igek, otomobil,
esya olabilir. Bu iletisim sesli veya sessiz bir tarzda gerceklesebilir.

Iletisimde amag, iletinin kaynaktaki anlam ve iceriginin hedefe aynen aktarilmasiyla
ilgilidir. Ancak her sey “kaynak”n kontroliinde olmayabilmektedir. Ortamdaki “bozucular”
iletinin anlam ve igerigini degistirebilmektedir. Yine ayni sekilde alicinin 6znel durumu da
iletinin kaynaktaki anlam ve igeriginden farklilasmasina yol agabilir. Tiim bu ve benzeri
durumlar dikkate alindiginda kaynak konumundaki tarafin, iletisinin hedefe tahrip ve tahrif
olmadan ulagsmasini saglamak igin bazi teknik ve araglardan yararlanma yoluna gidebilir.
Sonsuz denecek kadar ¢ok sayida olabilen s6z konusu teknik ve araglardan bazilar1 duygularla
ilgilidir. “Korku” ve bu baglamda anlam kazanan “kayg1” ise dnemli bir duygu olup, iletisim
siirecinde 6nemli islevler iistlenebilmektedir. Ozellikle kitle iletisiminde korku planlanmis
amaca ulasma agisindan iletisim siirecine Onemli katkilar saglayabilmektedir. “Korku
cekiciligi” verilmek istenen mesajin daha kolay anlasilmasini ve /veya kalicilik siiresinin
uzamasini saglamak gibi islevler yerine getirmektedir. Dolayisiyla “ikna”nin daha kolay
gerceklesmesine katki saglamaktadir. Korku hem 0Ogrenmeyi hem de ikna siirecini
hizlandirmaktadir. Gazeteler korku sunumunu daha ¢ok mansete tasidiklari haber metinleri
iizerinde gerceklestirmekte; yazi, sekil, fotograf, biiylikliik-kiiciikliik, renk gibi faktorlerin
bazilarin1 veya hepsini bir arada kullanarak mesajlarinin hedefe daha kolay ulasmasini ve
hedefin daha kolay ikna olmasini tercih edebilmektedirler.
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KORKUNUN ANATOMISI

Korku, insan ve hayvanlarda ortak olan temel duygulardan birisidir. Bu ag¢idan
evrenseldir. Belirli bir zamana ve topluma 6zgii degildir. Dolayistyla korku insanin ayrilmaz
parcasidir; insanin oldugu her yerde vardir. Yasam icin gerekli oldugu kadar, yasami tehdit
edebilen bir duygu da olabilmektedir. Hangi durumlarda gerekli ve hangi durumlarda tehdit
oldugu bireye, ortama, baglamma gore degisir. Burada temel soru “Insan nigin korkar?”
sorusudur. Bu sorunun yine korkunun nesnesi, 6znesi, ortami ve baglami dahilinde ¢ok farkli
cevaplar1 vardir. Tiim bunlara ragmen genel, basit ve anlasilir bir cevap vermek gerekirse; soz
konusu cevap “Insan tehlike karsisinda korkar” biciminde olabilir. Yani tehlike var ise korku
da vardir. “Tehlike” ve “korku” birbirinden ayrilmaz ikilidir. Fakat korkunun niteligine iliskin
bu genel ve basit cevap kendi icinde bir belirsizligi de barindirmaktadir. S6z konusu
belirsizlik ise “tehlike”ye iliskindir. Nesnel olarak var olan bir tehlike korkuya yol agar,
burasi anlagir bir durum. Fakat nesnel olarak var olmayan ve var olabilecegi diisiiniilen sey de
korkuya yol acabilmektedir. Hatta agik¢a duyumsanmayan korku nesnesi, agikca
duyumsanandan daha siddetli bir korkuya neden olabilmektedir. Bu agidan Aristoteles’in
tanimi konunun sistematik bir tarzda ele almisinin ilk 6rneklerinden birisidir. Aristoteles’e
gore korku, ilerdeki yikici ya da aci verici kotli bir seyin [tehlikenin] zihindeki olusumuna
bagli bir act veya rahatsizlik durumudur (Aristo, 2004: 45). Boyle olunca korkuya
tanimlamaya iligkin yaklasimin dogru olup olmamasinin tehlikenin niteligini dikkate alip-
almamakla ilgili oldugu anlasilmaktadir. Bu ise iki farkli terimin aciga ¢ikmasina yol
acmaktadir: “korku” ve “kaygi”. Yine genel bir yaklasimla ifade etmek gerekirse, korku
fiilen/nesnel olarak var olan tehlike karsisinda sahip olunan duyguyu ifade ederken; kaygi ise
fiilen/nesnel olarak var olmayan ama var oldugu veya olabilecegi diisiiniilen tehlikeye iliskin
olumsuz duyguyu ifade etmektedir. Bu ayrimi ilk yapan kisi Sigmund Freud’dur. Freud’a
gore gergek tehlike ile gercek tehlike olmayan durumda duyulan korkuyu ayirmak
gerekmektedir. Freud her ikisini de anksiyete (kaygi) sozciigii ile tanimlamis fakat birincisine
“gercekei/nesnel anksiyete” ismini verirken ikincisine ise ‘“norotik anksiyete” demistir.
Freud’a gore “hangi durumlarda —yani, hangi nesneler karsisinda ve hangi kosullarda-
anksiyetenin ortaya ¢iktig1, kuskusuz biiylik 6l¢iide insanin bilgi diizeyine ve onun dis diinya
ile vis-a-vis [yliz ylize] kaldigindaki gii¢ duygusu ile baglantilidir” (Freud, 1998: 390, 391).
Freud’un yaptig1 bu ayrim Tiirkcge psikoloji literatiiriinde “korku” ve “kaygi1” seklinde karsilik
bulmus; birinci durum “korku”, ikinci durum ise “kayg1” olarak isimlendirilmis ve ikisinin
farklihgina iliskin goriis ve tespitler dile getirilmistir. Ornegin Freedman ve arkadaslarina
gore (Freedman, Sears vd, 1993: 77), bir aslanin saldirisina ugrayan, diisman atesi altinda
ilerleyen ya da daga tirmanirken ugurumun kiyisindaki dar bir kaya ¢ikintis1 iizerinde denge
saglamaya ¢aligan birisinin sahip oldugu duygu “korku”dur. Ciinkii kisi bu durumlarda gercek
bir tehlike ile karsi karstyadir. Buna karsilik bir kisi esasen tehlikeli olmadigini bildigi halde
kiigiik bir fareden, daha once tanimadig1 yeni insanlarla karsilasmaktan ya da uguruma bakan
genis ve yiksek parmakliklarla korunmus bir cikintida durmaktan rahatsiz oluyorsa, bu
“kayg1”dir. Bu durumlarda herhangi bir tehlike yoktur, kisinin zarar gormesi s6z konusu
degildir, fakat kisi gene de korkuya benzer bir duyguyu yasayabilir. Alewyn (Alewyn, 1991:
36) de korku ile kaygi arasindaki farki yaklasik aynmi sekilde agiklamistir. Karen Horney’in
aciklamasi ise soOyledir: “Korku gibi kaygi da tehlikeye yonelik coskusal bir tepkidir.
Korkudan farkli olarak kaygiya tipik Ozelligini veren seylerden birisi, bir yayginlik ve
belirsizlik niteligidir. Deprem gibi somut bir tehlike bile olsa, bilinmeyen konusundaki dehset
duygusu vardir” (Horney, 1994: 143).

“Korku” ve/veya “kaygi”, bu ikisi de farkli korku kaynaklarindan beslenen iki -
cogunlukla- olumsuz duygudur. Olumsuz duyguya yol agan korku nesnesinin gercek olup-
olmamasi bir 6nem ifade etmemekte, ikisi de kisiyi aynm sekilde etkilemektedir. Bu anlam ve
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boyutuyla ilk insandan beri var olan bir duygudan bahsedilmektedir. Yani s6z konusu
olumsuz duygunun kaynagi vahsi bir hayvan veya boylesi bir hayvan beklentisi olabilecegi
gibi, yolcusu olunan ugagin gokyliziindeyken ariza yapmis olmasi veya ariza yapma ihtimali
de olabilir. Kisiler, zaman ve korku nesnesi farkli olmakla birlikte yasanan duygu aynidir.
Ancak zaman ig¢inde, teknolojinin gelismesine, yasam tarzlarinin de§ismesine bagli olarak
ozellikle “kaygi”nin kapsaminda ve kaynaginda énemli degisiklikler ger¢eklesmistir Modern
diinyanin insanlarinin geleneksel diinyanin bireylerinden daha fazla kaygiya sahip oldugu acik
ve kesindir (Oner, 1985; Onis, 2017: 1-17). Hatta modern diinya “kaygi diinyas1” (age of
anxiety) olarak isimlendirmeyi hak edecek bir durum ve Ozellik gostermektedir (Kdknel,
1987). Bu durumun sebep ve sonuglar1 ise hem psikoloji gibi bireysel ve hem de sosyoloji
gibi toplumsal bilimlerinin 6nemli bir arastirma konusu olmustur.

GUNDEM BELIiRLEMEDE BiR iIKNA ARACI OLARAK KORKU

Kitle iletisimi i¢in “ikna” 6nemlidir. Kigiler arasi iletisimde ikna, diger kisi veya
kisilerin tutum ve davranislarini etkileme eylemidir. Ikna, tutum ve davranis degisiminde en
yaygin olarak kullanilan tekniklerden birisidir (Bilgin, 2003: 163). Ikna, alicinin
davraniglarint ya da diigiincelerini etkilemeyi amaglayan ve bu amagla bilingli cabalari
gerektiren bir iletisim siirecinin iiriiniidiir (Gass ve Seiter, 2003: 34). Tutum ve davranislarin
degisiminde temel olan ikna, tutumu ve davranisi degistirilmek istenen kisi veya topluluklari
zorlamak ya da manipiile etmek yerine, ¢esitli akil yiiriitmeler ve kanitlama yollartyla inang
ve anlayislar1 degistirmek seklinde igler. Alan yaziminda ikna durumunun “inanma” ile
karsilandig1 kullanimlara rastlaniyorsa da ikna inanmaktan oldukga farkli bir durumdur. Bu
farklilik iknanin islevindeki 6zel durumdan kaynaklanmaktadir. Zira birey ikna edildiginde
inanmadig1 seyi de yapabilmektedir (Tiirkkan, 2004:17). Iknanin en belirgin &zelligi, ikna
stirecine agik veya ortlik bir sekilde de olsa baski ya da zorlamanin eslik etmiyor olmasidir.
Hatta psikolojik veya fiziksel baski ya da zorlama, bireyi igerisinde bulundugu fizyolojik
durum, istenen amactan uzaklasmaya neden olabilmektedir (Brown, 1992:7). ikna, bask1 ve
zorlama olmadan, bilhassa dilin basarili bir sekilde kullanimiyla gerceklesmektedir (Anik,
2000: 34). Bu ise kitle iletisim araglarinin onemine ve islevine isarette bulunan 6nemli bir
ozelliktir.

Kitle iletisim araglarinin giindem belirlemelerinde kullandiklar1 yontem neredeyse
tamamiyla ikna etmekten ibarettir. Eger okurlar, dinleyiciler ve izleyiciler ikna edilemezlerse
kitle iletisim aracinin giindem belirleme amaci/islevi gerceklesmez. Bu sebeple kitle iletisim
araglarmin  yoneticileri/iselticileri ikna edici mesaj stratejilerini ¢ok ©nemserler. Ikna
stratejileri, mesaj temelli ve tutum temelli olmak iizere iki farkli yaklasimla agiklanmaktadir.
Ikna stratejileri sayesinde hem mesaj araciligiyla tutumlar dogrudan hem de birtakim
stratejiler aracilifiyla davranis olusturarak dolayli yoldan etkilemeye ¢alisilir. Bu iki ikna
stratejisi arasindaki fark, tutumlar i¢in temel saglayan ilk bilgi kaynagindan gelmektedir.
Tutum olusumu veya degisimi ya kaynaktan gelen mesaja dayanir ya da kisinin tecriibeleri
sonucunda olusur. Mesaj temelli stratejilerde ise kaynak ve mesajin 6zellikleri son derece
onemlidir. Kaynagin giivenilirligi, sayginhigi, giicli, inandiricilifi, uzmanlhigi, c¢ekiciligi,
sevilmesi gibi Ozellikler kaynagin nitelikleri baglaminda; ¢ift veya tek yonlii olmasi, kanat,
sonuca baglama, tekrar, siralama tarzi, mizah, korku gibi unsurlar ise mesajin 6zellikleri
olarak anlam kazanmaktadir. Bunlar iizerinden once tutumlarin etkilenmesi sonrada davranis
degisikliginin olusmasi beklenir. Bunlarin yani sira rasyonel ve duygusal olarak iki ikna
stratejisinden daha bahsedilebilir. Rasyonel mesajlarin daha ikna edici oldugunu savunanlar,
insanlarin rasyonel iddialar yerine duygusal iddialar ile karsilastiklarinda iyi hazirlanmis
mesajlara daha ¢ok tepki gostereceklerini belirtirler. Duygusal ihtiyaclara hitap eden mesajlar
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ise, insanlarin duygusal oldugunu diisiinerek duygu dolu mesajlarin daha ikna edici oldugunu
savunurlar (Kalender, 2000: 125-126).

Ikna edici mesaj stratejilerinde yaygin olarak kullanilan unsurlardan birisi “korku”
olup, korkunun bu kullanimina “korku ¢ekiciligi” ismi verilmektedir. Alanla ilgili Ingilizce
literatiirde bu kavram aymi zamanda, “tehdit c¢ekiciligi” (threat appeals) ya da “korku
uyandiran iletisim” (fear-arousing communications) ile de karsilanmaktadir (Barth ve Bengel,
2000:23). Korku ¢ekiciligi aliciy1 ikna etme sekillerinden birisi olup; alicinin sagligi, yasamu,
mal1 vb. ile ilgili degerlerinin tehdit altinda olduguna dair uyar1 igeren, ikna edici mesajlar
olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda korku c¢ekiciligi ¢ogunlukla duygusal unsurlara hitap
eden, fakat kullanim durumuna gore rasyonel yonleri de olan tutum temelli bir ikna teknigidir.
Bu teknikle insanlar bir seye ikna edilirken, belli bir davranisi yapmasinin sonucunda ortaya
cikacak olan davraniglart siralarken, korku uyandirilmaya calisilir. Witte’e gore korku
cekicilikleri; yapisal, stile ait ve ekstra mesaj Ozelliklerini bilinyesinde barindirmaktadir.
Yapisal olarak korku cekiciliklerinde oOncelikli olarak bir tehdit ortaya atilir, daha sonra
tehditten korunmak igin tavsiyeler one siiriiliir. Ornegin, yiiksek korku igeren bir korku
cekiciligi mesajlarinda, genelde somut/dogrudan, yogun ve duygusal dille birlikte gorsel
malzeme grafikler kullanilmaktadir. Oyle ki, kullamlan dil ne kadar dogrudan ve yogunsa,
tehdidin ve korku uyanmasinin algilanmasi da o kadar yiiksek olacaktir (Witte, 2007: 18).
Korku ¢ekiciliginin kullanildigi mesajlar igerik olarak tehdit niteligi tasirken, stil degiskenleri
olarak da kullanilan kelimeler, gorseller, sesler onem tasimaktadir. Ornegin; stil degiskeni
olarak dil kullanilirken yogun ve kisisellestirilmis olmasi o6nemlidir. Yiiksek korku
¢ekiciliginde, canli ve yogun bir ses ile kullanilan dil, tehdidin ciddiyetini vurgularken; diisiik
diizeyli korku cekiciliginde, kisi tarafsiz, aliciyla zitlasmayan bir dil, ses ya da gorsel
kullanarak tehdidin ciddiyetini azaltmaktadir (Balc1, 2006: 92-93). iletide dzellikle korkulara
vurgu yapilmasi, bireyde psikolojik bir gerilme meydana getirmektedir. Bu durumdan
kurtulmak i¢in de birey kendisine sunulan korku igerigiyle onerilen ¢oziim yolunu, diger
seceneklerle kiyaslandiginda daha fazla kabul etme egilimi gostermektedir (Goksel, Kocabag
ve Elden, 1997: 80).

GOSTERGEBILIM VE HABER METNI

Gostergebilim, en genel anlamiyla, sozliikklerde ifade edilen gostergeleri, bir baska
sOyleyisle isaretleri inceleyen bilim dali anlamina gelmektedir. Konumuzu ilgilendirmedigi
icin gostergebilimin bilimselligi konusunda hala devam etmekte olan tartismalar1 bir yana
birakarak ifade etmek gerekirse, gostergebilim gdstergenin anlam, anlamlama ve anlamin
uretilmesiyle ilgilenen 6zel ve sistematik bir ¢aba olarak da tanimlanabilir (Rifat, 2018).
Bugiin itibariyla sistematik bir teknige donligmils olan gdstergebilimin cabasi, gosterge
dizgeleri lizerinde anlam ¢ikarimlart yapmak ve bdylelikle gostergelerin anlam evrenini
ortaya ¢ikarmaktan ibarettir. Tarihi diger bir¢ok bilim dalina gore oldukga yeni olan, yiizyillik
bir gegmisi bulunan gostergebilimin baslangigta temel arastirma alani dille sinirliydi. Bunu
gostergebilimin Onciileri olan Ferdinand de Saussure (1857-1913) ve Charles Sanders Peirce
(1839-1914)’in ¢alismalarinda agikga gormek miimkiindiir. Saussure, dilsel gostergeyi
“gosteren” (ses imgesi/soundimage) ve ‘“gosterilen” (kavram/consept) olarak ele almistir.
O’na gore, “gbsteren” (ses imgesi) ve “gosterilen” (kavram) dis kaynakli her tiirlii nesnel
olgudan bagimsiz olup, kendi i¢inde kolektif baglamli bir anlam evrenini olusturur. Pierce ise
gostergeyi ii¢ unsurlu bir yapi olarak ele almistir. Bu ii¢lii modelde “gosteren/temsil eden”
(representamen) gostergenin bi¢imine, “yorum” (interpretant) gostergenin olusturdugu
anlama, “nesne” (object) ise gostergenin gonderimde bulundugu seye isaret etmektedir
(Yaylagiil, 2015: 23). Pierce’in gostergelere iliskin modelini Saussure’iin modeline gore
gostergelerin sinirmi dilin disina tagimaya imkan saglayacak sekilde kurgulamis olmasi,
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sonraki gelismelere Onciiliik etmesi acisindan 6nemlidir. Gostergelerin anlam alaninin dili
asmasinda ve dolayisiyla gostergebilimin gelisiminde Roland Barthes (1915-1980)’in pay1
bliytiktiir. Gostergebilimin dil ile ilgili boyutunu gdsterilen ve gdsteren, dizim ve dizge, diiz
anlam ve yan anlam olarak belirleyen Barthes, dil dis1 unsurlariyla bir biitiin olarak ele aldigi
metinler iizerinde yaptig1 ¢alismalarda, metinlerde kapali olarak verilen noktalar1 agik hale
getirmenin teknigini gelistirmistir (Storey, 2000: 103). Gostergebilimin arastirma alanini
genisleterek dilin digina da tasiyan Barthes, nesneler, davranislar ve goriintiiler gibi birgok
gostergebilimsel dizgeyi toplumun belli bir anlam aktarma, anlamlama goéreviyle donattigi
kullanim nesneleri olarak belirlemistir (1979: 33). Onun ¢alismalar1 sayesinde gostergebilimin
aragtirma alanma resim, fotograf, ses gibi unsurlar dahil olmus; bdylelikle gdstergebilim
edebiyattan siyasete, sanatta medyaya kadar birgok farkli alanda s6z sOyler hale gelmistir.
Gostergebilimin bugiin gelinen noktadaki genel bakisiyla ifade etmek gerekirse; anlam
barindiran yapilarin anlam oOrgiilerini ortaya ¢ikarmak icin sadece dil dizgelerini degil, dil
disinda kalan dizgelerin de incelenmesi gereklidir. Dil gostergelerinin ve dil digindaki
gostergelerin birbirleriyle iligkili veya iliskisiz olmak iizere dogrudan ifade ettikleri veya
baglamlarina gore degisen anlamlari vardir. Ayrica bir goriintii veya ifade herkes tarafindan
anlasilan ve ¢ikarimi kolaylikla yapilan anlaminin disinda derinlere inen Ortiilk anlamlara da
sahiptir. Tiim bu anlamlara ulagsmak icin goOstergelerin somuttan soyuta, bilinenden
bilinmeyene, Oznellikten nesnellige dogru uzanan boyutlarimi kesfetmek ve incelemek
gerekmektedir.

Gostergebilimsel teknigi gazetelerin haber sunumlarina uyarlamak gerekirse; bir
haberin metni, yani haber yazisindan, haberin dilsel metnine eslik eden sekil ve resimler,
haberin gazetedeki ve sayfadaki yeri, o haberin anlam alanina ve derinligine dnemli katkilar
saglayan oOzelliklerdir. Bu asamada gostergebilim agisindan metnin  tanimlanmasi
gerekmektedir. Gostergebilim acisindan bir haberin metnini sadece haberi konu edinen yazi
degil, tim diger sekiller, resimler, gorsel tasarimlar olusturur. Yazili kistm metnin sadece bir
kismini teskil eder. Elbette ki bir haberin en 6nemli unsuru o haberin dilidir. Bu sebeple bir
haber metninde ve 6zellikle de haber basliginda kullanilan dilin titiz bir sekilde belirlenmis
bir tasarimi vardir. Ayrica segilen ve dilsel tasarim iginde yerine karar verilen sozciiklerin
dogrudan veya dolayli anlamlar ile okuyucuya aktarilmak istenen anlam ve duygu arasinda
giiclii ve dogrusal bir iliski vardir. Cilinkii sozciikler tek ve yalin bir anlama sahip degildir.
Sozciiklerin zaman agisindan dikey, kullanim yayginligi acisindan yatay durumu, o sdzciige
cok boyutlu bir anlam zenginligi kazanmasina yol acar. Sozciik tarihsel ve kiiltiirel mirasin
zenginligi ile baglamina gore degisen esas, yan anlamlar kazanir. Bu sebeple bir ifadenin
anlami, o ifadedeki sozciiklerin esas ve yan anlamlarina gore degisiklik gdsterir.
Sozciiklerdeki baglama gore degisen anlam esnekligi haber metinleri i¢in O6nemli bir
imkandir. Guiraud’un (2016: 46) belirttigi lizere sozciiklerin ¢ok anlamli yapisinin yol actig
anlam belirsizligi baglam iginde yok olup, netlik kazanmaktadir. Ornegin edebi bir metnin
ornegin birka¢ dizeden (misradan) olusan bir siirin, hatta siirdeki bir sozciligiin sayfalarca
yorumlanabilmesidir. Bunun en bildik &rnegi olarak Istiklal Marsi’ndaki “Ulusun, korkma!
Nasil boyle bir iman1 bogar” dizesindeki “ulusun” sozciigii dikkate alinabilir. Sozciik, genel
olarak iki farkli anlami isaret etmektedir: “biiyliksiin” ve “havlasin”. Bu anlamlar baglaminda
sOzciiglin bulundugu dizenin anlam1 “Sen ‘biiyiiksiin’, bu nedenle korkmana gerek yok; rahat
ol, korku ve endigseye kapilma” olabildigi gibi, “Senin vatanina, namusuna goéz diken
diismanlarin ‘havlayip’ dursunlar; korkmani, endise etmeni gerektiren bir durum yok” da
olabilmektedir. Onemli olan bunun hangisinin dogru veya daha dogru oldugu degildir; iki
anlam da dogrudur. Bu ise bir sdzciigiin bir dizeye yahut beyite ve hatta kitaya tiim bunlar1 da
asarak siirin biitliniine ne kadar derin ve kapsamli anlam boyutu kazandirabileceginin en giizel
orneklerinden birisidir.
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Gazeteler sadece yazili metinlerden olusmazlar. Metindeki dil/sozciik(ler) elbette
onemlidir fakat bunun yani sira metni olusturan resimler, sekiller ve hemen her sayfada
gorlilen reklamlar da gazetenin 6zelde haberine, genelde ise olay ve durumlar karsisindaki
0znel durusuna 6nemli katkilar saglarlar (Storey, 2000: 103). Bu a¢idan 6rnegin fotograflar
son derece onemlidir. Bir habere eslik eden fotograf higbir sekilde tesadiifen orada degildir. O
fotografin ¢ekilme asamasi bile bazi1 Ortilk mesajlar1 barindiracak sekilde tasarlanir. Bu
nedenle gazetecilik bilgisinden yoksun, haber toplama ve yazma tekniklerini bilmeyen bir
kisinin haber fotografi ¢ekemeyecegi, bir foto muhabirinin vesikalik portre fotografgisi
olmadig1; haberi destekleyen, renklendiren, boyutlandiran, canlandiran fikir iscisi oldugu
(Biilbiil, 2001: 103) oldugu unutulmamalidir. Fotograf haber metnini dogrudan destekleyerek
verilmek istenen bilgi, anlam ve duyguyu pekistirdigi gibi, haber metnine bilgi, anlam ve
duygu acisindan dolayli bir derinlik de kazandirir. Ustelik “algi psikolojisine gore bir
okuyucu eline aldig1 gazetede ilk 6nce biiyiik fotograflara bakar, daha sonra resim alt1 yazilari
okur ve bunun ardindan basliklar1 okumaya geger” (Seker, 2004: 78). Bu acgidan fotograf
onemli ve hatta eger iyi tasarlanirsa kolaylikla verilmek istenen bilgi, anlam ve duyguyu
aktarma ac¢isindan dilsel metnin Oniine bile gegebilir.

Haberin gazetedeki ve sayfasindaki yeri, verilmek istenen mesaj ve haberlerin 6nem
siralamas1 agisindan 6zel bir degeri isaret eder. Okurun Oncelikle neyi gormesi ve
Oonemsemesi gerektigi haberin gazetedeki ve sayfadaki yeri ile belirlenir. Haberlerin gazetede
ve sayfadaki yerleri Onem siralamasina isaret eder. Gazetelerin ilk sayfasindan arka
sayfalarina veya sayfanin iist kismindan alt kismina dogru gidildik¢e haberin 6nem siralamasi
degisir. Haberin 6n sayfada olmasi o haberin 6nemini gosterirken, sayfanin iist kisminda yer
almasi da bir diger onem gostergesidir. Bu acidan manget hem ilk sayfada ve hem de ilk
sayfanin istiinde yer almasiyla tiim diger haberlere gore en 6nemli haber niteligi kazanmis
olmaktadir. Ayrica haberin baslik yazilarinin puntolar1 da sayfanin altina dogru kiiciiliir. En
biiyiik basliga sahip haberler sayfanin gorece iist kisimlarinda yer alir. En biiyiik puntolar ise
sayfanin genellikle en iistiinde yer alir. Bu da yine manset haberlerinin en tipik 6zelligidir.
Tiim bu diizenlemeler ise gazete haberlerinin amaciyla ilgilidir. Bir gazete haberinin 6ncelikli
amagclarini bilgilendirme ve gekicilik olusturur. Bu unsurlarin hizmet ettigi amag ise haberi
kisaca vermek ve metni okutturmaktan geger (Seker, 2004). Manset haberleri ise tiim bunlarin
bedenlesmis halini temsil ederler. Ciinkii manset, gazetenin ilk sayfasinda, sayfanin {ist
kisminda yer alan ve diger basliklarda kullanilanlara oranla daha biiylik puntolarla yazilan
haber baslik yazis1 olarak tanimlanir. Manget 6nemlidir, gazetelerin bulundugu rafta veya
ekranda ilk dikkat ¢ceken yeri manset kismidir. Mansetlerin temel islevi okuyucularin dikkatini
cekmektir. Mansetin bulundugu yerden kaynaklanan ve habere yiiklenen 6nem ve Oncelik
mangset yazisinda kullanilan yazi rengi, biiylikliigli ve yaz: tipleri ile daha da pekistirilir.

COVID-19 SALGINI

Aralik-2019°da kitle iletisim araglarinin program veya sayfalarina diisen bir haber
bircok kisinin pek dikkatini ¢ekmedi. Ciinkii haberin konusu bdlgesel ve birkag kisiyi
ilgilendiren vakalar dizisiyle ilgiliydi. Bir¢ok gazetenin birinci sayfanin alt kisimlarinda veya
onemli bulmayarak arka sayfalarda yer verdigi bir-iki siitunluk bagliga sahip habere gore son
birkag aydir Cin’in Wuhan kentindeki bazi insanlarin hastalanmalarinin sebebinin,
sanildiginin aksine zatlirre olmadigi, yeni tiir bir viriisiin hastaliga yol agtiginin tespit edildigi
seklindeydi. Birka¢ giin sonra haber biraz daha detaylandirildi. Buna goére s6z konusu
Oliimlerin sebebi olan viriis 1960’lardan beri bilinen ‘“corona” isimli viriisiin mutasyona
ugramis yeni bir tlirliydii. Haberlerin vakalar1 dile getiris tarzina gore ortada korkacak
herhangi bir durum yoktu. Covid-19 ismi verilen bu viriis sebebiyle baska hastaliklar1 olan
birka¢ yasl insan hayatini kaybetmisti. Hastaligin seyri zatiirreye benziyordu. Haberciler,
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tehlikeli bulmadiklar1 viriis hakkindaki haberlerinin dikkat ¢ekmesi i¢in viriisiin kaynagina
yoneldiler ve Wuhan’in ¢ogu insan i¢in pek de alisik olunmayan pazar yerine dikkat cektiler.
Pazarda satilan bocek, yarasa, yilan, fare gibi hayvan etlerinin virlisiin kaynagi olma
olasiligindan bahsettiler. En ¢ok da yarasa iizerinde durdular.

Covid-19 ile ilgili olarak Aralik-2019 giinlerindeki haberlerin genel seyri yaklasik
bdyle idi. Gidisatin niteligini degistiren ilk haber 12 Ocak 2020 giinii diinya glindemine diistii.
Habere gore viriis sadece hastalandirmiyor, oldiiriiyordu. Ciinkii covid-19 nedeniyle bir kisi
Olmistii. Saglik uzmanlar virtisiin 6ldiiriicii olabileceginden bahsediyor, fakat asil tehlikenin
virlisin yayilma hiziyla ilgili oldugunu belirtiyorlardi. Bildirildigine gore viriisiin tiim diger
viriislere gore bulasma hiz1 ¢ok yiiksekti. Takip eden giinlerde, bu tespitleri hakli kilacak
haberler pes pese giindeme gelmeye basladi. Covid-19 vakasi Cin disinda ilk defa 13 Ocak
giinii Tayvan’da tespit edildi. Viriis “dogdugu” iilkeden bir baskasina ge¢cmisti. Viriisiin ilk
gorildiigli Wuhan kentinde ise durum ¢ok kotiiydii; neredeyse kitlesel sayilabilecek 6lim
haberleri pes pese geliyordu. Cin hiikiimeti 23 Ocak giinii Wuhan kentini karantina bolgesi
ilan etti. Korkutucu haberlerden bir digeri 25 Ocak giinii giindeme diistii. Viriis Avrupa’ya
sigramig, kendini Fransa’da goOstermisti. Cin disinda ilk 6liim 3 Subat giinii haber oldu;
Filipinler’de bir hasta covid-19’dan 61dii. Viriis kitalararasi dolasiyordu. Cok ge¢cmeden farkli
iilkelerden kitlesel sayilabilecek 6liim haberleri gelmeye basladi. Cin, iran, italya, Fransa,
Ispanya ve ABD covid-19’un kiskacina girdigi haberlestirilmeye baslandi. Bu iilkelerin her
birinde her giin yiizlerce insan 6ldiigii; hastanelerde bos yatak kalmadigi, yogun bakim
tiniteleri yeterli olmadig1 i¢in spor salonlarinin, hastane bahgelerinin hastalara ayrilmaya
baglandig1 haber ediliyordu. Entiibe olmus hastalarin gériinimleri korku vericiydi; insanlar
bogularak Slityorlardi. Tiim bunlar olurken, Tiirkiye vakalar1 disaridan izliyor, fakat mevcut
gidisata gore Tirkiye’de de covid-19 vakasinin goriinmesinin yakin oldugundan
bahsediliyordu. Bu sebeple Saglik Bakanligi 1srarli bir sekilde herkesi tedbirli olmaya davet
ediyordu. Buna bagli olarak subat aymin ilk giinlerinden itibaren 6zellikle havalimani gibi
yurtdist ile irtibath yerlerde maske takan kisilere rast gelinmeye, belediyeler basta olmak
tizere bircok kurum ve kurulusun insanlarin yogun bulundugu yerlerde dezenfektan
islemlerine basladiklar1 goriildii. Dolayisiyla tiim bunlar kitle iletisim araglar tarafindan birer
haber konusu olarak okuyucuya, dinleyiciye, izleyiciye sunuluyordu. Gazeteler, ilk
sayfalarinda konuya yer veriyorlardi. Fakat 11 Mart’a kadar covid-19 mansetlerde yer almadi;
dolayisiyla gazetelerin asil giindemi olmadi. 10 Mart giinii hem Diinya hem de Tiirkiye i¢in
onemli bir giin oldu. Diinya Saglk Orgiitii, 10 Mart giinii pandemi ilan etti ve basta
hiikiimetlere her tiirlii tedbirin alinmasini tavsiye etti. Tiirkiye’deki ilk covid-19 vakasi da 10
Mart giinii tespit edildi. Saglik Bakani’nin, 10 Mart aksami, Tiirkiye’de ilk covid-19
vakasinin goriildiigilini, bir kiginin covid-19 testinin pozitif ¢iktigin1 agiklamasi Tiirkiye’deki
coktandir beklenen durumun giindem olmasini sagladi. 11 Mart ulusal gazetelerin bir-iki
istisna hari¢ tamaminin manseti covid-19 salgini ile ilgiliydi. Televizyon kanallarinin yine bir-
ikisi hari¢ hemen hepsinin programlarinda covid-19 salgin1 konusulmaya baslandi. Bu
satirlarin yazildig1 mayis ayinin Ilk giinlerinde ise Covid-19 salgin1 nedeniyle hastalanan kisi
sayis1t 597 bin 607, virlis kaynakli 6liimlerin sayisi 27 bin 371, tedavi olanlarin sayis1 ise 133
bin 377 idi. Yaklasik 200 iilkede goriilen Covid-19 viriisiine, Tiirkiye’de ise 5 bin 698 kisi
yakalanmig bunlarin 92’si vefat etmis bulunuyor.

GAZETELERDE KORKU SUNUMUNUN GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLEMESI (COVID-19 ORNEGI)

Bir haber metni gdstergebilimsel yaklasimla incelenip ¢éziimlenecekse, Saussure’lin
yaklasimi dikkate alindifinda “gdsteren” ve “gosterilen”, Peirce’in yaklasimi dikkate

2 (13

alindiginda ise “gdsteren”, “yorum” ve “nesne” boyutlarmi dikkate almak gerekir; veya
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literatiirde daha bagka yaklagimlar Ol¢iit olarak kullanilabilir. Tiim bunlar, konumuz
acisindan 6nem ifade eden “korku sunumu”nun haber metnindeki islevini anlamamiza katki
saglamanin araglaridir. Arastirmaninin temel iddiasina gore, kitle iletisim araclari haber
metinlerinde korkuyu kullanarak muhataplarinda tutum ve davranis degisikligini amaglayan
bir ikna siirecini isletmektedirler. Bu, iknanin dogasi geregi, bir miidahale ve manipiilasyon
islemi ve siirecidir. Bu yapilirken, yani haber iiretim siirecine girildiginde, korku perspektifi
tizerinden haberlestirilecek olay/konu yeniden kurgulamakta ve ozellikle "sinirlar" ya da
"hedefler" tayin edilmektedir. Fotograf ve yazi ise korku sunumunun temel araglarini
olusturmaktadir. Ciinkii her fotograf sadece resmeden olmanin Gtesinde agik ve/veya gizli
mesajlar igermektedir. Asil ve yan anlamlara isaret etmektedir. Dile “s6z eylem” (speech act)
yaklagimindan hareketle ifade etmek gerekirse, dilin bilgi iletme, vaat etme, buyurma,
adlandirma, isletme, agiklama gibi farkli islevleri vardir. Secilen 6rnek haberlerde yazili basin
araciligi ile kullanilan “korku” dilin bu eylemleri dolayiminda anlam ifade etmekte, bazen
vaat etmenin, bazen agiklamanin veya bazen de bilgi vermenin, buyurmanin, adlandirmanin
araci olarak kullanilmaktadir.

T g
USDUZENI

US ONLEMLERUNDE X INCI ASAMAVA GECHLDI -

ve dzel sektirde Kovid-19
genisledi. Iste yeni onlemler:

Sekll 1: Hiirriyet Gazetesi ve Sekil-2: Sabah GazeteSI ve Covid-
Covid-19 Salgiminin Haberlestirilmesi (3 19 Salgininin Haberlestirilmesi (16 Mart
Nisan 2020) 2020)

3 Nisan 2020 tarihli Hiirriyet gazetesinin birinci sayfasin1 neredeyse tamamen ve
mansetini covid-19 salginina ayirdigi goriiliiyor (Sekil-1). Pandemi ilan edilmis bir siirecte,
pandeminin konusunun giindem olmasi, gazetelerin oncelikli haberi olmasi beklenecek bir
durumdur. Bu agidan Hiirriyet gazetesinin veya asagida Ornekleri incelenecek diger
gazetelerin mansetlerinde covid-19’a yer vermelerini, birinci sayfalarini biiylik oranda ayni
olguya ayrrmalari anlasilacak bir durumdur. Onemli olan basta korku ve onunla ilisikli olan
kaygi, panik, tirperti unsurlarini nasil kullandiklaridir. Bu a¢idan 3 Nisan tarihli Hiirriyet
gazetesinin korku sunumu 6nemli ve dikkate ¢ekici bir 6zellik barindirmaktadir. Haber baslig
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“Viriis Iste Boyle Yayild1” seklindedir. Basligin altinda oldukga biiyiik bir Tiirkiye haritasina
yer verilmis. Gostergebilim agisindan diisiiniildiigiinde hicbir sekil veya fotograf metne is
olsun diye katilmaz; o sekil veya mesajin metinde 6nemli bir yeri ve islevi vardir. Dolayisiyla
gerek Hiirriyet gazetesinin burada kullandigir sekil ve fotograflar veya asagida dikkate
alimacak diger gazetelerin kullandiklar1 sekil ve yazilar bu baglamda degerlendirilmek
durumundadir.

Hiirriyet gazetesinde kullanilan sekil, Tiirkiye’nin virlis saldirisina ugradigini,
saldiriin hem dogudan hem de batidan geldigini ifade eden ve dolayisiyla Tiirkiye’nin biiytik
bir tehdit altinda oldugunu ima eden anlamlar tasiyor. Sekilde kullanilan oklar, Tiirkiye’ye
saplanacak ve zarar verecek tehlikeyi cagristiriyor. Ayrica dort bir yandan Tiirkiye’ye
yonelmis olmalari, adeta Tiirkiye’nin bir “kusatma” altinda oldugunu ima ediyor. Bu 6nemli
bir ima olup, siyasal, askeri, ekonomik, kiiltiirel olarak farkli vesilelerle hemen her zaman
giindeme getirilen “dort bir yandan kusatilmig Tiirkiye” sodylemlerini ¢agristirmaktadir.
Covid-19 salgimi izleyicinin/okuyucunun zihninde “dort bir yandan kusatilmanin” yeni unsuru
olarak takdim edilmis gibidir. Bu algiy1 giiglendiren bir bagka unsur ise haberin bagliginda yer
almaktadir. “Viriis Iste Boyle Yayild1” basliginda “Viriis Iste” kism1 daha biiyiik fontla iist
satirda, “Boyle Yayildi” kismi ise gorece daha kiiciik fontla yazilmis bir halde alt satirda yer
almakta ve boylelikle ikinci bir baslik olusturulmustur. Asil baslik, “Iste Viriis” basligidir. Bu
baslik iizerinden bir okuma yapmak gerekirse, ifade ettigimiz “diismanlar tarafindan dort bir
yandan kusatilmis Tiirkiye” algis1 pekistirilmis olmaktadir. Buna gore “Iste Viriis” ile
“tehlikenin” siyasal, askeri, ekonomik boyutlarin1 ve kaynagini ¢agristiracak bir anlam insa
edilmektedir. Boylelikle viriisiin sagligi tehdit eden boyutuna, siyasi, askeri, ekonomik,
kiiltiirel boyutlar eklenmistir. Haberde kullanilan seklin hemen altinda Cumhurbaskan1 Recep
Tayyip Erdogan’in salgma iligkin sozleri haberlestirilmis ve haber basligi olarak “Giin
Kardeslik Giliniidiir” ifadesi tercih edilmistir. Bu baslik “diismanlar tarafindan kusatilmis
Tiirkiye” sdylemini pekistiren ve durumun “geregini” ifade eden bir tespit olarak anlam ve
onem kazanmaktadir. Fakat “kusatilmig Tiirkiye” algisini insa ¢abasi sadece manset baslhigi ve
Cumhurbagkaninin soézlerinden devsirilmis “Giin Kardeslik Giintidiir” ifadesi ile smirh
degildir. Gazetenin yaym yonetmeni ve yazart Ahmet Hakan’in konu ile ilgili yazisindan
alinmis bir climle kurguyu tamamlayan 6nemli bir unsur olarak islev gérmektedir. Baslik
“Biiyiik Savasin Kahramanlar1” seklindedir. Bu ifade manset ve Cumhurbaskani ile ilgili
haberin baghigi ile birlikte diisiiniildiiglinde 6zel ve vurucu bir anlam ifade etmektedir.
Baglikta ““savas” bir olgu olarak ifade edilirken haberin mansetini, “kahramanlar” ifade
edilirken de Cumhurbaskan: ile ilgili haberin bashigmi pekistiren bir ima ©6n plana
cikarilmaktadir. Tiim bunlar baglaminda Baudrillard’in bir tespitinin somut bir 6rnegi ile
karsilagilmaktadir. Baudrillard’a gore haber, bir iletisim ya da bir anlam siireci olmayip,
kitleye yoneltilen “imge, ses ve 151k” bombardimanidir. Kitle, “iktidarin sirtinda tasidigi bir
golge, icine diistiigii dipsiz bir ¢ukur ve bir emme bi¢imidir” (Baudrillard, 2006: 21, 35). Bu
“emme” durumu amaglanan algiy1 insa siirecini igletmektedir.

Sabah gazetesinin covid-19 salginini haberlestirmesinin bir 6rnegi olarak 16 Mart
2020 tarihli niishas1 dikkate alinmistir. Mangetteki haberin bashigr “Giinlilk Hayata Viriis
Diizeni” seklindedir (Sekil-2). Bu baglikta iki ayr1 olgu yer almaktadir: “Giinliik hayat” ve
“viriis diizeni”. “Giinliik hayat” herkesi ve herkesin her anini ifade eden bir tanimlamadir.
Yani covid-19 salgmmnin bireylerin sadece ekonomik durumlarmi, egitim-6gretim
faaliyetlerini, ¢calisma hayatlarini, aile iligkilerini, sosyal faaliyetlerini, eglence aliskanliklarini
degil; bunlarin tamamini kapsayacak sekilde hayatlarinin gidisatim1  tim unsur ve
ozellikleriyle etkileyecegine yonelik bir imada bulunulmustur. Bu ise oldukca siddetli ve
kapsayict bir tehdidi ¢agristirmaktadir. Viriis bir “korku” unsuru, “salgin” ise ¢cok genis ve
kapsamli kaygilarin nedeni olarak sunulmaktadir. Bu imay1 pekistiren unsur ise “viriis
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diizeni” ifadesidir. Buna gore bundan boyle bildik, alisilmis, siirdiiriilmekte olan “diizenler”
bir yana birakilacak ve yeni bir diizen bireylerin ve kitlelerin hayatina egemen olacaktir. Bu
ise Oliimii ¢agristiran korkularin, her seyin alt-list olmasinin olusturdugu kaygilarin insa
edecegi bir diizendir; kisaca “virlis diizenidir”. Haberde fotograf vardir. Yine gostergebilim
acisindan diisiiniildiiglinde bunlar tesadiifen orada olan fotograflar degildir. Haber metninde
yan yana yer alan iki fotograf umreden gelen bir kadin ve bir erkege aittir. Dini kural geregi
umreden gelen kadinin basortiilii olmasi anlasilir bir durumdur fakat erkegin de ayni
goriinimde olmasi, dile getirilmek istenen seyin dini bir sorumlulugu asan boyuta imada
bulundugunu gostermektedir. ima edilen sey kefendir. Dogal olarak kefen ise 6liim demektir.
“Kefen” giyinmis kadin ve erkegin bakislarindaki hiiziin ve donukluk ise ima edilen anlami1
pekistirmesi agisindan islevseldir. ikna stratejilerinin énemli bir araci olan korku cekiciligini
kullanmanin amaglar1 arasinda, mesaja maruz kalan birey ya da topluluklara karsilagmalari
kuvvetle muhtemel tehdit ve tehlikeler gosterilerek, bu durumdan korunma yontemi ya da
¢Oziim Onerileri gosterilir. Korku ¢ekiciliginin kullanildig1 haber metinlerinde dikkat ¢ekmek,
tehlike hakkinda diisliniilmesini saglamak ve korku uyandirmak amaciyla dehset veren
goriintliler tercih edilir. Bu agidan Sabah gazetesinin 16 Mart tarihli manset haberi ve o
haberde kullanilan fotograflar ve diger yan haberler bir biitiin olarak iyi bir drnektir. Manget
haberin altinda yer alan haberlerden birisinin baglhigi “Boyle Afetler Yagami Diigiinme Firsati
Sunar” seklindedir. Bu ifade tiim hayatin muhasebesini yapmaya c¢agrida bulunan bir anlam
barindirmaktadir. Bilindigi {izere bu 6liim anina yaklasilmis oldugunun dolayli ifadesidir.
Dolayisiyla s6z konusu baslik, manset haberde kullanilan fotograflarin ima ettigi “6lim”
olgusuna iliskin hem pekistirme katkisinda bulunmakta hem de agilim kazandirmaktadir. Zira
bu ikinci haberin baslig1 bireyleri tim hayatlarinin muhasebesini yapmaya davet eder bir
sOylemi dile getirmektedir. Metin zemininde kullanilan turkuaz renk ise, insa edilen korku ve
kaygiy1 kabullenemeye ve hazirlik yapmaya davet niteligi tasiyan; bir baska soyleyisle siireci
kader olarak benimsemeye ve ona gore hazirlikli olmaya cagrida bulunan bir anlami
pekistirme islevini iistlenmis gibidir.
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Sekil-3: Aksam Gazetesi ve Covid- Sekil-4: Posta Gazetesi ve Covid-
19 Salgininin Haberlestirilmesi (10 Nisan 19 Salgininin Haberlestirilmesi (30 Mart
2020) 2020)
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10 Nisan tarihli Aksam gazetesinin manget haberinin bashg “Viriis Havada Cirit
Atiyor” seklindedir (Sekil-3). Baslikta olduk¢a biiylik font kullanilmig; bu tercih, dikkat
¢ekmenin de Otesinde, konunun Oneminin biiyiikliiglinii ifade eden bir tercih olarak anlam
kazaniyor. Mansette kullanilan “Cirit Atiyor” ifadesi keyfiligi ve kontrolsiizligii cagristiriyor.
Viriisiin kontrolsiiz bir sekilde, “keyfince” tiim diinyay1 tehdit ettigi ifade edilmis. Dolayh
olmayan sekilde ifade edilmis bu 6zellik, kaygi olusturucu bir nitelige sahip. Haber metninde
verilen iki ayr1 sekil ise viriisiin keyfi, kontrolsiiz bir sekilde “cirit atisin1” gorsel agidan
destekler nitelikte. Boylelikle kaygi daha da siddetli hale getirilmis bulunuyor. Viriisiin
Tirkiye’de de yer aldigin1 ve “cirit attigini1” gosteren sekil ise Tiirkiye 6zelinde bir kaygi insa
etme islevini istlenmis durumda. “Korku” nesne olmayi, edilgen konumda bulunmay1
gerektirir. Bunlar korkunun dogal sonucu olarak anlam kazanir. Korkunun karsit cagrisimi ise
0zne olmayi, iistesinden gelmeyi, basarmay1 ve “kahramanligi” gerektirir. Kahramanlik, bir
yandan korkunun {iistesinden gelinebilecegini ifade ederken, 6te yandan korkunun siddetine
isarette bulunur. Bu agidan gazetenin Covid-19 ile ilgili haber metni 6nemli bir Srnektir.
Mangetin altinda yer alan ve covid-19 ile ilgili olan haberin bashigi “Onlar da Kaskh
Kahraman” seklindedir. Bu baglik, “Viriis Havada Cirit Atryor” manseti ile insa edilen kaygi
durumunu destekler bir 6zelligi barindirmaktadir. Korku ¢ekiciligini diger ikna edici mesaj
tirlerinden ayirmak i¢in yillar boyunca pek c¢ok tanimlama yapilmis; s6z konusu bu
tanimlamalarin ¢ogu, mesaj igerigi ve mesaja verilen izleyici tepkisi iizerinde odaklanmistir.
Tehlikenin  biiyiikliigii, basmiza gelme ihtimali, ¢oziim Onerilerinin  yeterliligi,
uygulanabilirligi gibi bir¢ok dis faktdor mesajin algilanmasi ve ikna siirecini etkilemektedir.
Korku c¢ekiciliginin  kullanildigi reklamlarda, insanlara Oncelikle maruz kalacaklar
olumsuzluklar veya kotii sonuglar; daha sonra ¢6ziim oOnerileri gosterilir. Bu bazi haber
metinlerinde dogrudan bazilarinda ise ima ederek kullanilir (O’Keefe ve Daniel 1990: 165).
Bu baglamda olmak iizere Aksam gazetesinin birinci sayfasinin alt kisminda yer alan ve yine
covid-19 ile ilgili olan bir baska haberin basligi “Adim Adim Coziime” seklindedir. Hig
kuskusuz bu, umut veren bir bagliktir. Ancak bu baslik manset ve 2. haber basligi ile birlikte
diistintildiiglinde caresizligin, c¢oOziimsiizligiin gereksizligine vurguda bulunuyor gibi
goriiniiyorsa bile mansetle inga edilen kaygiy1 dolayl olarak desteklemektedir.

30 Mart 2020 giiniiniin Posta gazetesinin manseti (Sekil-4), dogrudan ve en siddetli
haliyle korkuyu ifade eden bir bashktir: “Oliim Partisi”. Bu baslhiga gére covid-19 viriisii
Olime esitlenmis olmaktadir. Hi¢ kuskusuz bu, f{rperti olusturan, korkuyu viicudun
fonksiyonlarinda fiilen hissettiren bir nitelige sahip bir basliktir. Baslikta dogrudan “6liim”
sO0zclgline yer verilmesi korkuyu en giiclii haliyle insa ederken, basligin hemen iistiinde yer
alan tabut resmi ise hem bagligin anlamini ve vermek istedigi duyguyu pekistirmekte hem de
hissedilmesi istenen korkuyu gorsel agidan destekleyerek zihinlerde daha kalici olmasina
katki saglamaktadir. Haberle ilgili ii¢ ayr1 fotograf kullanilmis. Fotograflardaki goriintiiler
oldukca bulanik ve korku filmlerindeki siddetli korkuya neden olan herhangi bir korku
sahnesini cagristiracak bir nitelige sahip. Esasinda basligin, covid-19 tedbirleri kapsaminda
uygulanan karantinaya ragmen bir konutta bir araya gelerek eglenen bir grup geng ile ilgilidir.
Gostergeyi olusturan fotografin gostereni; eglenen gencler, gosterilen ise korku ve panik
halidir. Gazete okurda “korku” inga etmeyi hedefledigi icin basligin1 “Oliim Partisi” olarak
belirlemistir. Toplumsa insa edilmis yaygin covid-19 kaygi ve korkusu baglaminda bu baslik
normal gibi goriiniiyorsa da esasen “korku” insa edici baslik tamamiyla bir tercihin
sonucudur. Zira so6z konusu olay umut veren, kaygi ve korkuyu yok eden, seving asilayan bir
baslikla da sunulabilirdi. Amag siddetli bir sekilde “korku” insa etmek olunca bu baglamda
haber metninde daha bagka materyallerin de kullanildig: goriiliiyor. Bunlardan birisi gorsel bir
materyaldir. Haber metninin alt kisminda viriis resmine yer verilmis, fakat gercegiyle
uyumsuz olmak tizere viriis “kan renginde” gdsterilmis. Bu da mansetteki “6liim” sozciiglinii
pekistiren bir islev olarak anlam kazanmaktadir. Korku cekicilikleri ¢ogunlukla canli,
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kisisellestirilmis veya kanli resimlerin bol miktarlarda kullanildigi “korkutucu igerige”
sahiptir (Witte, 1992: 32). Yine ayn sekilde haber metninin zemininde kirmizi rengin tercih
edilmesi bilingli bir se¢imin {iriinii olarak anlam kazanmaktadir. Tlim bunlarin yani sira haber
metninin zemininde diinya kiiresi yer almaktadir. Tabut resmi, “6lim” sdzciiglinlin yer aldig1
baslik ve “kan rengi” virlis resmi diinya resminin lizerinde yer almaktadir. Dolayisiyla insa
edilen korkunun mekan1 olarak tiim yerkiire gosterilmektedir. Bir tehlikenin mekani olarak
tiim yerkiirenin gosterilmesi ise tehlikenin biiyiikliigiine isaret eder. Bu baglamda Witte’in
korku cekiciligi ile ilgili tespitleri 6zl bir anlam kazanmaktadir. Witte’e gore korku
gekiciliginin 3 temel Ozelligi vardir; korku, tehdit ve algilanan etkinlik. Korku, yiiksek
psikolojik uyariyla birlikte agiga ¢ikan olumsuz duygudur. Tehdit, mesaji alanlarda bir takim
“olumsuz sonug veya durumda olduklar1” gibi bir algi meydana getiren dis uyaricidir. Korku,
yiiksek psikolojik uyariyla birlikte agiga ¢ikan olumsuz duygudur. Tehdit, mesaji alanlarda bir
takim “olumsuz sonug¢ veya durumda olduklar1” gibi bir algi meydana getiren dis uyaricidir.
Ormnegin, sigara igmeyle akciger kanserini iliskilendiren bir mesaj, sigara igen pek ¢ok kisi
igin tehdit edici olarak algilanir. Algilanan etkinlik ise; mesajdaki tavsiyelerin uygulanabilir
ve belirtilen tehdidi azaltabilir oldugu yoniinde kisinin inancidir (Rogers 1975: 125).
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Sekil-5: Yeni Safak Gazetesi ve Sekil-6: Tiirkiye Gazetesi ve

Covid-19 Salgiminin Haberlestirilmesi (9 ~ Covid-19 Salgimmin Haberlestirilmesi (15
Nisan 2020) Mart 2020)

McLuhan “arag mesajdir” der. Buna gore gazete haberlerinde kullanilan metne iliskin
yazilar, fotograflar, sekiller, renkler, nicelik ve nitelikleriyle basli basina birer mesaj
tasimaktadir. Gostergenin kitle iletisim ortami disinda higbir varlik alan1 olmadigina inanan
Baudrillard, tipkit McLuhan gibi “iletisim aracinin mesaj1 yuttugunu” ve “kendisinin ¢oklu
iletisim aracina doniistiigiinii” ifade etmistir (Baudrillard, 2004: 141). Mevcut siyasal ve
ideolojik akimlara, politik uygulamalara, kitle iletisim araclarinin isleyis tarzina yonelttigi
kapsamli ve derinlikli elestirileriyle taninan Jean Baudrillard, ayrim yapmaksizin tiim kitle
iletisim araclarinin, reklamlarin ve ileri iletisim teknolojileri basta olmak {izere teknolojinin
yarattifi anlam ve gosterge fazlaliginin, kopyalardan ibaret bir “simiilasyon” evrenine,
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gergekligin yok oldugu bir “hipergerceklik” diinyasina yol actigini
savunmustur. Baudrillard’a gore kitle iletisim araglarinin tavri, “yagananlar” ve “onlarin ifsa
edilis bigimi” arasindaki yenilesmeyi gozler oniine serer (Baudrillard, 2016: 35). Bu durum
gostergebilimsel yaklagimla gergeklestirdigimiz yukaridaki ¢oziimlemelerde aynen gecerli
oldugu gibi, burada ¢oziimleyecegimiz Yeni Safak’in 9 Nisan 2020 tarihli birinci sayfa
haberleri ve 6zellikle de manseti i¢in veya sonrakiler i¢in de aynen gecerlidir. Yani Safak’in
birinci sayfasi genel olarak incelendiginde (Sekil-5), gazete sayfasmnin yaklasik 1/4’{ini
kapsayacak oldukga biiylik fontlarla yazilmis “Lanet Virlis” basligi ve bu basgligin altina
konulmus yine oldukga biiyiik bir fotograf dikkat ¢ekiyor. Fotograf bir trafik kazasi sonrasina
ait izlenimi olusturuyor. Kaza o kadar siddetli gerceklesmis olmali ki goriinen hirda y1gininin
bir otomobile mi yoksa kamyonetimi ait oldugu anlagilamiyor. Fotograf ve “Lanet Viriis”
baslig1 birbirini tamamliyor ve “virilis” baglaminda tirkiitiicii, siddetli korkuya yol acacak bir
algi olusturuluyor. Fakat viriis ile fotografa yansiyan ‘“felaket” arasindaki iliskiyi tespit
edebilmek ¢ok zor. Viriis nedeniyle boylesi bir trafik kazasi nasil gerceklesmis olabilir?
Covid-19 nedeniyle hastalanan siiriicii intihar etmis olabilir; Viriis nedeniyle biiyiik sehri hizli
bir sekilde terk etmek isteyen kisi trafik kazasi yapmis olabilir; rahatsizlandig1 i¢in covid-19
bulagsmasindan korkan bir kisi test yaptirmak ic¢in acele olarak hastaneye gitmek isterken
trafik kazas1 yapmus olabilir.... Thtimaller bircok. Genel bir bakisla, manset ile fotograf bir
arada distlintildiigiinde, bunlardan hangisi dogru anlasilmiyor. Ancak ilk anda anlasilan bir
sey var corona-19 ile korkung bir trafik kazasi arasinda bilinmeyen bir iligki var: viris
korkung, trafik kazasi korkun¢. Bu korkungluk biiyiikk fontla yazilmis “Lanet Viriis”
mangetinde yazi olarak, fotografta ise hurda yiginina dénmiis bir aragla yasanan trafik kazasi
olarak resmediliyor. Mansetteki haber metninin hemen altindaki bir diger haber metni igin
tercih edilmis “Vaka Sayis1 1,5 Milyon” baslig1 ve bu basliga eslik eden “kan kirmizi”
renkteki virlis resmi mangette ve fotografta olusturulan korkuyu destekliyor. Manset ve
fotograf ile ilgili olarak bashigin hemen {istiindeki kiiciik fontlarla yazilmig iist baslik
okundugunda durum ilgin¢ bir noktaya dogru gidiyor. Baslik soyle: “Tiirkiye ve Diinya
Kovid-19 ile Miicadeleye Kilitlenmisken PKK Bes Isciyi Sehit Etti”. Bu agiklama manset ve
fotograf ile ilgili olugsmus ve olusabilecek tiim ihtimalleri yanligliyor. Haberin gercekte viriis
ile veya virlisiin neden olabilecegi durumlarla herhangi bir ilgisi bulunmuyor. Zira haberin
konusu PKK ekseninde diisiiniildiigiinde, 6zellikle fotografin anlami tersyiiz oluyor. Anlasilan
o ki, fotograftaki araci hurda yiginina dondiiren sey bir trafik kazasi degil, bombali bir saldiri.
Bu noktada mansetteki “Lanet Virlis”-patlatilmis ara¢ fotografi- PKK iigliisii bir arada
diisiniildiigiinde giindemi olusturan covid-19 ile ilgili insa edilmek istenen kaygi ve korku
icin PKK faktoriinden yararlanildigi anlasiliyor. Zihinlerde katliamlarla eslesmis olan bir terdr
orgiitii, covid-19°’un korkung¢lugunun anlasilmasinda bir ara¢ olarak kullaniliyor. Bu, soz
konusu ti¢liiniin yol agtig1 algilardan birisi, bir digeri ise ¢ok daha baska; giindemi teskil eden
ve acilarin heniiz taze oldugu covid-19 ile eslestirilen PKK’nin korkun¢lugunu ifade etmek ve
pekistirmek. PKK’nin Tiirkiye i¢in korkun¢ bir virlis oldugu algisini insa etmek. Sonucta
birbirini destekleyen iki anlam insa edilmis oluyor: PKK covid-19 kadar tehlikeli, covid-19
PKK kadar tehlikeli.

Vitte’ye gore (1993:147-148), korku cekiciligi; a. Yapisal, b. Stile ait ve c. Ekstra
mesaj Ozelliklerini biinyesinde barindirmaktadir. Yapisal olarak korku cekiciliklerinde
oncelikli olarak bir tehdit ortaya atilir, daha sonra tehditten korunmak i¢in tavsiyeler sunulur.
Bir korku cekiciliginin tehdit kismi, genelde iki mesaj unsurunu i¢ermektedir (Rogers,
1975:103): Bir: Tehdidin biiyiikliigli ya da sertligi (6rnegin, covid-19’un 6liime yol agmasi;
listelik bogulurcasma act veren bir hisle &ldiirmesi). Iki: Insanlarin tehditten etkilenmesi
(0rnegin, gerekli kurallara, karantina sartlarina uymazsaniz 6liirsiiniiz). Korku amaglayan
mesajda yer alan sozciikler, sesler ve gorsel Ogeler korku cekiciliginin stil ile ilgili
degiskenlerini olusturur: “Oliim”, “istila”, “gdzalt’” gibi olumsuz ¢agrisim yapan sozciikler
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veya “kan rengi” viriis resimleri veya oliimii ¢agristiracak goriiniimler bu durumun somut
ornekleridir. Ekstra ozelliklere gelince dikkat ¢ekmek, tehlike hakkinda diisiiniilmesini
saglamak ve korku uyandirmak amaciyla dehset veren goriintiiler kullanmak bu durumun
ornekleri arasindadir. Ekstra mesaj 6zellikleri, metnin ikna ediciligini artirmak icin haberin
konusunun disinda yer alan faktérlerden yararlanmak anlamina gelmektedir. Covid-19
viriisiin ne kadar tehlikeli oldugunu anlatirken PKK ile bir 6zdeslestirmeye gitmek bunun
onemli orneklerinden birisidir.

Gozetim altinda olmak, olumsuz ¢agrisimlar yapan, bireylerde tedirginlige yol acan bir
durumdur. Zira gozetim en azindan bireyin mahremiyetini ihlal durumunu cagristirir.
Mahremiyetin ihlali, kisiyi ruhen ve bedenen rahatsiz eder. Gozetim altinda olanlarin sayisal
cokluklar ise tedirginligi daha da artiran bir 6zellik olarak anlam kazaniyor. Ciinkii “kitlesel
bir gozetim”, ciddi problemleri isaret etmektedir. Bu agidan 15 Mart 2020 tarihli Tiirkiye
gazetesinin mangeti Onemlidir (Sekil-6). Mansette “Gozetim Altinda” sozciikleri oldukca
biiyiik puntolarla yazilmis bir halde metnin basligini olusturuyor, ancak esasinda bu iki
sOzciikten olusan baslik asil baslhigin sadece bir kismi. Ciinkii bashigin ilk yarisini1 farkli font
biiyiikliigli ve renkle yazilmis olan “21 Bin Kisi” olusturuyor. Boyle olunca bagligin
tamaminin “21 bin kisi gézetim altinda” oldugu anlasiliyor. Fakat bu ifade biitiinliiglinden
“gozetim altinda” kism1 koparilip daha dikkat ¢ekici hale getirilerek, “gdzetim” sozciigiinden
hareketle bir korku/kaygi sunumunun amaclandigi anlasiliyor. Mansete c¢ikarilan haberin
yaninda ter alan bir diger haber ise “Kagak Yolcular Karantinada” basligina sahip. Bu baslik
da manset baglig1 gibi ikiye boliinmiis ve “karantina” kismi 6n plana ¢ikarilmis. Biitiin olarak
diisiiniildiiglinde gazetenin iki s6zcligli 6n plana ¢ikararak korku sunumu yapmayi amagladigi
anlasilmaktadir. S6z konusu sozciikler “gdzetim” ve “karantina”dir. Gostergebilim agisindan
burada sunu ifade etmek gerekiyor: Haber metninde gorsel agidan metnin dilsel kismi, bir
diger ifadeyle metnin yazi kismmin goriiniimii de 6zel bir éneme sahiptir (Oztokat, 1999:
132). Haberi ifade eden yazida gergeklestirilen sekil tasarimlart habere amaca uygun olarak
dinamiklik veya tekdiizelik katabilmektedir. Bu agidan yazilarda gergeklestirilen
renklendirmeler, biliylitme veya kiigiiltmeler haberinin anlam ve mesajina onemli katkilar
saglamaktadir. Bu sekilde diizenlemelerle okurun ilgisi belirli sdzciiklere ve bu sozciikler
tizerinden belirli anlamlara ¢ekilirken, esasen bir algi tasarimi gergeklestirilmis olunmaktadir.
Okuyucunun neyi algilamasi veya algilamamasi, neyi onemsemesi veya Onemsememesi
gerektigi metnin biitiinselligi igerisinde yazida tercih edilen sekil, renk tercihleriyle ve
biiyiikliik-kiiclikliik diizenlemeleriyle gerceklestirilmektedir
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Baudrillard’a gore, kitle iletisim araglari sosyal olanin katili, kitlenin mucididir.
Baudrillard, kitle iletisim aracglarini sosyallesmeye imkan taniyan araglar olarak degil, aksine
sosyal olanin “kitleler icinde igin i¢in kaynamasim” saglayan ortamlar olarak
degerlendirilmesi gerektigini one slirmistiir (Baudrillard, 2016: 129). Ona gore kitlelerin
ortaya c¢ikisi toplum, politika ve bireyin ¢okiisiinii simgelemektedir (Baudrillard, 2006: 18).
Yine ona gore, kitle iletisim araglarinin biricik triinii enformasyondur ve enformasyon
iletisimin suikast¢isidir. Enformasyon, kendi igerigini yok etmekte, iletisimi ve sosyal olani
katletmektedir (Baudrillard, 2016: 127). Bunun ise iki nedeni vardir: birincisi enformasyon
iletisim kuramamakta, sahneledigi iletisim oyunu igerisinde kaynayip gitmekte, ikincisi ise
iletisim araglar1 ve ‘enformasyon bombardimani’ toplumsal yapiy1 bozmaktadir (Baudrillard,
2016: 129). Bu baglamda 15 Mart 2020 tarihli S6zcii gazetesinin manseti onemli bir 6rnektir
(Sekil-7). Manset “Koronayak Olduk” seklindedir. Tiim siitunlar1 kapsayan bir biiyiikliige
sahip bu baslik psikolojik bir normal disiliga isarette bulunmaktadir. Baslikta “paronayak”
olma durumunu ¢agristiran bir sdzciik insa edilmistir. Elbette ki psikolojik a¢idan her normal
disilik bash bagina bir sorundur ve gerek ilgili durumun mensubunu ve gerekse
cevresindekileri rahatsiz eder. Basligin altinda, haberin metnini olusturan alt1 ayr1 gergeve
icerisindeki fotograflarla konunun islendigi goriiliiyor. Her bir ¢ergevede farkli bir sehrin ismi
on planda; Antalya, Karabiik, Zonguldak, Elazig, Bursa, Istanbul. Bu sehirler korku
duyulmasi gereken olgunun ne kadar kapsamli hale geldigini; tiim Tiirkiye’yi kusatan bir
problem haline geldigini gii¢lii bir sekilde ima etmektedir. Haber metni gazetenin birinci
sayfasinin yarisint kapsamis durumda; bu da problemin biiyiikliigiinii nesnel olarak
isaretleyen bir durum olarak anlam kazanmaktadir. Haber metninde kullanilan alt1 ayr1 sehre
ait fotograflarin tamaminda 6zel giysili ve maskeli gorevlilerin caddeleri, tarihi mekanlari,
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meydanlar ilagladiklar1 goriiliiyor. Bunlar tehlikenin biiyiikliigline ve acil miidahaleyi
gerektiren bir yapiya sahip olduguna isaret etmektedir.

15 Mart 2020 tarihli Milliyet gazetesinin manseti “Korona Giinliigii” seklindedir
(Sekil-8). Baslikta yer alan “giinliigii” sozciigli, “cezaevi giinliigii”, “esaret giinliigi” gibi
olumsuz cagrisimlar yapacak nitelikte bir basliktir. Dolayisiyla serbest cagrisim ile bir
bolgeyi, sehri veya lilkeyi “cezaevi”, “esir kamp1” gibi algilamaya yol acacak bir niteligi
barindirmaktadir. Haber metninde ve Ozellikle baslikta kullanilan dil algilamayi, anlamayz,
akilda tutmay1 kolaylastirmaktadir. Bu amagcla bilhassa haber basliklarinda keskin anlamli
yiiklemler, giiclii negatif ya da pozitif kelime ya da ciimleler tercih edilmektedir (Sengiil,
2011: 122). Dolayisiyla olaylarin diinyasi ile olaylari anlatan sdzciiklerin diinyasi arasinda
bliylik bir fark vardir. Haber yapimi asamasinda tercih edilen sozciiklerin olayin kendisini
tanimlamaktan ziyade, olayin 6zetinin bir yeniden kurgulanmasi oldugu (Postman ve Powers,
1996: 84) okuyucu tarafindan hatirda tutulmalidir. Ancak mansette kullanilan fotograftaki
kadin fotografi, eger haber metni ile bir korku sunumu amaglanmis ise bu sunumu
destekleyecek bir goriinlime sahip degildir. Dolayisiyla gazetenin bu manset haberinde korku
sunumunu Oncelemedigi veya oncelediyse de bunu olusturacak bir algr yonetimini basarili
sekilde yiirlitemedigi sdylenebilir. Manset haberin altina yer alan bir bagka haberin “Enkaza
Donen Ruhlar” basligi ve habere eslik eden fotografin ¢agristirdigi olumsuz anlamlar, korku
sunumuna daha fazla katki saglar niteliktedir. Manset haberin yaninda yer alan bir diger
haberin bashig1 ise “Ispanyol Gribi 1. Diinya Savasim Bitirmisti” seklindedir. Bu tarihsel bir
olaya atifla mevcut covid-19 ile ilgili korku ve endiseyi destekleyen bir unsur olarak iglev
gormektedir.  Anlasildigi kadariyla bu haber ve diger haberlerle bir korku sunumu
amaglanmis. Haberin sunumunda yer alan korku ¢ekiciligi le ilgili tanim ve agiklamalar
arasinda “kisisel olarak ilgili ve 6nemli bir tehdidi dile getirerek insanlarda korku uyandiran
ve ardindan da tehditle basa ¢ikmak i¢in makul Oneriler sunan ikna edici mesajlar” (Kern,
1989:96; Gass ve Seiter, 2003:121) yer almaktadir. Buna gore s6z konusu teknikte insanlar
bir seye ikna edilirken, korku uyandirilmaya calisilmakta ve belli bir davranist yapmasinin
sonucunda ortaya c¢ikabilecek zararlar siralanmaktadir (Freedman vd., 1998:365).
Orneklemimizde yer alan gazetelerin mansetleri ve mansete yansiyan haberi ile ilintili yan
haberler dikkate alindiginda tiim bunlarin basarili sekilde yerine getirildigi; metinlerin yazi,
sekil, fotograf, renk, konum unsurlarmin bir biitiin olarak detayli sekilde amaca uygun olarak
isletildigi anlagilmaktadir.

SONUC

Cogu zaman toplumun goren gozii, isleyen akli, isiten kulagi olarak nitelendirilen kitle
iletisim araclari, gerceklesmis, gerceklesmekte olan veya gelecekte gerceklesmesi ongoriilen
durum ve sorunlara deginerek bireyleri ve toplumu bilgilendirme, egitme, denetleme,
elestirme, eglendirme, kamuoyu olusturma gibi bir dizi islevi yerine getirirler. Kitle iletisim
araclarinin, Ozellikle de “geleneksel medya” olarak isimlendirilen iletisim araglarinin en
onemli unsurlarindan birisi “haber”, yine en oOnemli islevlerinden birisi ise ‘“haber
vermek/haberdar etmek”tir. Bu, kitle iletisim araglarinin bilgilendirme islevinin bir geregi
olarak anlam kazanmaktadir. Bu durum televizyonda veya radyo da bdyle oldugu gibi,
gazetede de boyledir. Hatta s6z konusu unsur ve islev gazete i¢in ¢ok daha oncelikli ve ¢ok
daha Onemlidir. Birey ve toplum, haberler sayesinde kendi disindaki gergeklik hakkinda;
yakin veya uzak c¢evrede olup bitenler hakkinda bilgi sahibi olur. Konu “haber” olunca,
haberin nesnel gercekligi yansitma diizeyi onemli bir tartisma konusu olmus ve olmaya da
devam etmektedir. Bir bagka sdyleyisle, “haber” denen sey nesnel olay veya olguyu birebir
aktarmak midir? Surasi agiktir ki, haberlerin bireye sunduklar1 sadece nesnel diinyada olup-
bitenleri birebir aktarmakla simirlt degildir. Bir diger ifadeyle, 6rnegin gazetelerin haberleri,
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sadece “olani/biteni” degil “olmasi muhtemel” olam1 da okuyucusuna/izleyicisine
sunmaktadir. Cok daha onemlisi ise “olmas1 gereken” de sunulmaktadir. Bu durum &rnegin
gazetelerin objektif olmaktan 6znel bir alana tasimaktadir. Ayrica kitle iletisim araglarinin
genel olarak iilkenin ekonomi-politigi, haberi “yapan” “medya ¢aliganinin” kimligi, diinya
gorlisli, yetistigi ortam, kullandigr climleler, sectigi sozciikler tamamiyla kendi 6znel
kosullarindan ortaya ¢iktig1 icin haberin tarafsizligt gibi bir 0Olgiit ¢cok da miimkiin
olmamaktadir. Boylelikle bireyler veya toplum, “olanlar” ve “olmasi muhtemel olanlarin”
yani sira “olmasi gerekenler” hakkinda da “yapilandirilmis” olmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 ve pek tabi olarak gazeteler toplumsal gergekligi insa
etmektedirler. Bazilarinin bazi dénemlerde bunu yapacak psikolojik, sosyolojik, siyasi ve
ekonomik giicleri de vardir. Baz1 donemlerde s6z konusu alanda giicii olmayanlar ise bir
baska zamanda ayni giicii elde edebilmektedirler. Bu ise egitme, denetleme, kamuoyu
olusturma gibi islevleri i¢in uygun zemini ve imkani1 sunmaktadir. Elde ettikleri itibar ve gii¢
sayesinde bireyleri ve hatta toplumu etkisi altina alabilecek konuma sahip olan kitle iletisim
araglar1 toplumsal dengenin ve istikrarin saglanmasinda oldukga belirgin ve etkin bir rol
iistlenebilmektedir. Bireyleri ve kitleyi ikna edebilme kabiliyetleriyle toplumsal isleyisi
etkileyebilmektedirler. Bireyleri ve kitleyi ikna ederken kullanilan tercihler vardir. Bu
tercihlerden birisi ise korkunun cekiciliginden yararlanmaktir. Bireylerde ve kitlelerde
gerceklesmesi istenen tutum ve davranis degisiklikleri korkunun cekiciliginden yararlanilarak
daha kolay sekilde miimkiin hale gelmektedir. Bu agidan covid-19 pandemisi siirecinde
yasananlar 6nemli bir 6rneklik olusturmaktadir.

Arastirma kapsaminda Tirkiye’de yayinlanmakta olan ve sahip olduklari tiraj ile
gazetelerin toplam tirajinin %75’ini temsil eden sekiz gazetenin covid-19 pandemisi
giinlerinden se¢ilmis 6rnekleri iizerinden korku ¢ekiciliginin 6zellikle manget haberlerinde
nasil kullanildiginin  somut Ornekleri ¢dzlimlenmistir. Coziimleme gostergebilimsel
yaklasimin teknikleri kullanilarak yapilmistir. Gostergebilimsel yaklasima gore “metin”
sadece yazidan degil, ayrica fotograf, sekil, renk, hacligin biiytlikliigii ve yeri, basta baslikta
olmak {lizere yazida kullanilan renk ve biiyiikliik, zemin rengi, yan haberlerin konumlar1 ve
basliklari... tiim bunlar metni teskil ederler. Bu sebeple 6rnek gazetelerin ornek haberleri
¢oziimlenirken, metin biitlin olarak dikkate alinmis ve ¢6ziimleme buna gore yapilmistir.
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