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Abstract: This research is focused on aims of computer and
internet usge among studends. It is ulso examined that what
brand of computers and internet connections are being used
by the students , how frequencies they use these equipments
with demographic variables. All results have been analysed as
crosstabs.

L. GIRIS

Giinlimiizde bilgisayar ve internet kullanimi diinya
¢apinda inanimaz bir hizla yayginlasmaktadir. Hemen
her alanda hayatimiza giren teknoloji harikasi bu ikili,
ozellikle geng kusak arasinda bir tutku halini almisur.

Daha diine kadar hantal vapilart ve uzmanhk
gerektiren kullanimlariyla toplumsal vasamdan uzak olan
bilgisavarlar, Tirkiye’de 1980 yilarin ortalarindan
itibaren inanilmaz bir gelisim gostermis, 1990°It yillarin
sonunda ise bir teknolojik devrim yaratmuslardir [1].
Halen devam etmekte olan bu degisim hizina ulasmak
mimkiin  goritlmemektedir. Bilgilerin saklanmasi ve
islenmesinde bityiik kolaylik ve fayda getiren bilgisayar
kullanim sadece is amagl degil kisisel kullamimlara da

hizmet eder hale gelmislerdir. Artik bilgisayarlarda
sadece bilgi saklanmamakta, ayni zamanda film
sevredilmekte, miizik dinlenmekie, oyun oynanmakia,

fotograf basimaktadir.  Gergek kullanim  amaglan
disindaki amaclar i¢in de kullanilabilen bilgisayarlarin
zaman zaman bir tehlike haline de gelebiidigi
gorulmektedir [2].

inernet  kullanimi ise tim diinyada bilgisayar
tarihinden g¢ok daha venidir. Internet, 1989 yilinda
[svicre’de yasayan geng bir Ingiliz’in “bilginin evrensel
paylasim:” konusunda yazdigi bir raporla birgok beyinde
bir stk yakmasindan dogmustur. Tim Berners Lee
arastirma merkezindeki bilgi kayiplarinin  asgariye
indirilmesi konusunda “Bilgi Yoénetimi — Bir Oneri”
bashigiyla yazilan bu raporda dev bir &riimcek ag: gibi
kurulacak sistemin,bilginin paylasimint sirsiz  hale
getirebilecegi Ongérillmekteydi. Bu zamandan 20 yil
pncesinden  beri  Amerika’da ksl bilgi  ag
kullaniliyordu, fakat bu denli yaygin ve islevsel degildi.
1993 yilinda Illinois iiniversitesinden bir grup dgrencinin
Mosaic (daha sonra Netscape adim1 almistir) adiyla
kurdugu ortaklik, bu isi Microsoft ele alana

kadar,Amerika’da internet kullaniminin patlamasina
neden olmustur. Bir dénem sonra internet artik sadece
bilgive erismek ve paylasmak amactyla degil, ayni
zamanda haberlesmek, siparis vermek ve almak, sohbet
etmek, oyun oynamak, reklam yapmak, ticaret yapmak,
kamuoyu olusturmak gibi akla gelebilecek her konuda
kullanilmaya baslanmistir [3].

Globallesme bovutu igerisinde Tiirkive’nin de bu
gelismelerden geri kalmasi, uygulamalardan  bihaber
olmasi mimkiin degildir. Kisisel istek ve egilimler
vaninda, firmalarin tanitim ve tutundurma faaliyetlerine
verdikleri énemin artmasi ve bu iriinleri (aynen banka ya
da deodorant reklamlari gibi) TV reklamlarina tasinmasi,
satis kosullara iliskin uygun alternatiflerin yaratilmasi
cabalari, sanig sonrasi verilen hizmetlerin yayginlagmasi
ve ¢ogalmasi bu goriisi destekler niteliktedir. Bu konuda

yaptlan yatrimlar halen ¢ok biiyik bir pazar
gorinimiinde olan bu alana iliskin beklentilerin,
diisiiniildiigiinden  ¢ok  fazla oldugunun ifadesidir.

Gelecekte pazar alanlarinin, fiziksel mekanlarindan sanal
ortamlarinda tasinacag diigiiimektedir [4].

Bilgisayar ve internet kullanimi genis bir kullanict
kitlesine hitap etmekle birlikte, biiylk ¢ogunlugunu
genclerin olusturdugu goriilmektedir. Ogrenmeye daha
yatkin, yeniliklerin kabulline ve uygulanmasina daha agik
olan gengler bu alan igin biyik bir potansiyel
olusturmaktadirlar. Ozellikle aldiklar1 mesleki egitim
icerisinde bilgisayar ve internet kullanimini dahil eden
gengler, rekabetin yogun olarak yasandigi is hayatinda
bir avantaj elde edeceklerdir [5].

Bu anlamda, genglerin  aldiklar1  egitim
dogrultusunda, bilgisayar ve internet kullammina iliskin
yaygmhg ve kullanim maglarini belirlemeye yonelik
olarak, Marmara Universitesinde Tirkge [sletme egitimi
alan ogrenciler iizerinde kesifsel nitelik tasiyan bu
aragtirma yapllmistir.
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II. METOD
[1.1. Denekler

Tablo.2.: Bilgisayar kullanan kiz ve erkek égrencilerin
mezun olduklara liseye gire dagilimlart

Arastirma, Marmara Universitesi {ktisadi ve Idari Cinsivet
Bilimler Fakiltesi Tirkce [sletme Bolumi, ¢rgiin egitim Mezun olunan Lise Kiz | Erkek Topiam

ve ikili egitim kapsaminda okuvan farkli smiflardaki kiz Klasik Lise 7 126 197 (%630.4) |
ve erkek 6grenciler arasindan tesadiifi olarak segilmis 740 Anadolu Lisesi 70 95 163 (o254 |
kisi Gizerinde uygulanmistir. Deneklere iliskin cinsivet ve Turk KO]C,“”% 49 ?6 1}3 (%17'7) 1

sinif dagilimlar: agagida Tablo 1.de verilmistir. Yabanci Kolejler 28 31 59 (% 9.1)

~ Stiper Lise 35 24 39 (%9

Tablo.1.: Deneklerin cinsiyet ve sintf dagilimliart Ticarer Lisesi 3 14 19 (% 3.0)

Fen Lisesi 3 12 15 (% 2.3)

Cinsivet Diger 4 15 19 (%% 3.0)

Kiz Erkek .
3 LSt 42 63 Yapilan incelemelerde  $3rencilerin  cogunun
Orgiin 2.5t 3 7 (% 74) evinde bilgisayar bulundugu gériilmiistir. Evinde
Egitim 3.5mf 118 104 bilgisayar olmavaniar ise birkac mekanda bilgisavar
4.5uf 2 10 kullandiklarini ifade etmektedirler. Bil<fi5a\'ar
iKili ;gigif 371 ()58 kullandiklari alternatif mekanlar olarak, kafeler (% 63),
Esitim “-S F =0 03 arkadas-vakinlarinin evi (% 40), is veri (%36), okul {%06 )
& 20101 / 3
— - ¢ olarak siralannuslardir.
4. simf 18 38 | ;

Ogrencilerin kag yildir bilgisayar kullandiklarina
iliskin olarak sorulan soruya verdikleri cevaplarin 1-3 vii
1L2. Olciim Aleti ve Uygulama arz{s111da agirhk ka.zandxgr} g'driilmi’l:;ttlr.C)grenc.i]ere ilisk{n
dagihm okuduklar siif ve mezun olunan lise bazinda
Arastirmada  dlgiim aleti olarak anket  biiyiik farkliliklar gostermemekle birlikte, cinsivet ayirimi
kullanilmistir. ~ Aragtirmanin - amacina  uygun  olarak icerisinde  Kizlarda,erkeklere oranla,3 yilin  tzerinde

gelistirilmis anket sorulari goktan secmeli ve &ncelik
belirtmeye vyonelik, siralamall  olarak hazirlanmistir.
Toplam 23 sorudan olusan anket formu ogrencilerin
demografik 6zelliklerine, bilgisayar kullanimlarina ve

internet kullanimlarina iliskin olarak sorular
yoneltilmistir. Anket igerisinde bilgisayar kullamimina ve
internet  kullanimina iliskin  olarak hayir cevabini
verenlerin, bu sorulart takip eden iliskili sorulan
cevaplandirmamalari istenmistir.

Anketler 1999-2000 Egitim wvih Bahar Final
Swinavlart  doneminde,6grencilere  smav  Sncesinde

dagitilmis ve 15 dakika igerisinde geri toplanmisur,

II1.2.1. Bulgular

Aragtirma  kapsamina iliskin veriler bilgisayar
kullananlar ve internet kullananlar olarak iki baslik
altinda incelenmistir.

a) Bilgisayar Kullananlara [liskin Veriler

Verilerin degerlendirilmesinde 740 denekten 92
tanesinin (% 12.43) bilgisayar kullanmadigini belirttikleri
gorllmistir.Bu nedenle bu kisiler inceleme kapsami
disinda tutulmustur, Bilgisayar kullaniyorum deneklerin
Y41'ini kiz dgrencilerin,% 59’unu erkek dgrencilerin
olusturdugu goriilmustir.Bu &grenciler mezun olduklar
liseler bakimindan incelendiklerinde genis bir dagilim
gosterdikleri bulunmustur.
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kutlanim siiresinin diistiigt ortayva ¢ikmstir.

Tablo.3. Ogrencilerin Bilgisayar Kullarmm Siiresi
Cinsiyet

Siire Kiz Erkek Toplam

| sene ve az 91 {%I14) 83 (%613) 174 (%27)

2 sene 9 (%%12) 71 {%1hH 150 (%23) |

3 sene 38 (% 6) 76 (%12) | 114(%I8) |

4 sene 20 (% 4) 44 ("/ 7) 73 (%1 1)

3 sene 12(%2) 30(% 3) 42 % 7)

6 sene ve cok 16 (% 2) 77 % 2) 93 (%14)
Ogrencilere  bilgisayar  kullanmayr  nereden

6grendiniz diye soruldugunda, cevaplamada birden fazla
yanit vazdiklari,ancak bilyikk ¢ogunlugunun (%63) kendi
kendine 6grendigini belirttigi goriilmektedir.ikinci olarak
(%29) arkadaslarindan 6grendiklerini belirten &grenciler
geri kalan segenekler icin ortalama ayni oranda (%10)
tercihte bulunmuslardir Bunun disinda %6 oraninda tercih
edilen diger sikkinda 6grenim veri olarak is verlerini
gostermislerdir.

Degerlendirmeler sonucunda dgrencilerin
bilgisayardan agirhkl olarak (%80) internet kullaniminda
vararlandiklari ve tercih siralamasinda 1. sirada kullanim
amaglarinin internet oldugunu belirttikleri gérilmiistiir.
Ogrenciler Internet disinda sirastyla egitim amach (%45),
oyun amaglt (% 40) ve isi amach (%24) bilgisayar
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Kullandiklarini  belirtmislerdir.  Alman bu
dgrencilerin cinsivet,mezun olduklar lise ve bilgisayar
kullanim  siireleriyle  karsilagtinidiginda g6z ¢arpan,
dikkate deger bir farklilikla karsilagiimamistr.

Bilgisayarda kullandiklart programlar
soruldugunda 6grencilerin  dikkate deger ¢ogunlukla
(% 88) Word ve (%79) Excell segeneklerini tercih
ettikleri gortimistir Bunun yaninda Microsoft ofis
programlarindan Powerpoint (%29) ve Access (%10)’in
olduk¢a az kullaniidigibuna karsilik diger secenedinde
alternatif olarak beliritikleri Photo programlarini (%10)
kullandiklar1,verilen cevaplardan anlasilmaktadir.

sonuglar

Ogrencilere hangi marka bilgisayar kullandiklar
soruldugunda biiyiik goguniukla “no name” yani markasiz
bilgisayar kullandiklarini,bunun disinda kalanlarm ise 23
farkli bilgisavar markasini kullandiklarini  belirttikleri
goritlmiistiir. Ogrencilerin kullandiklar bilgisavar markasi
tle cinsiyetleri, bilgisavar kullanim siireleri ve mezun

olduklar:  lise  bakumindan anlamli  bir  farkhlik
gorilmemekle  birfikte hangi  markalardan  haberdar
olduklarma  iliskin  bir  fikir  vermesi acisindan
kullandiklarini  bildirdikleri markalar cinsivet ayirimi

icerisinde asagida Tabio 4’de sunulmustur.

Tablo.4. Ogrencilerin Kullandiklar: Bilgisavar
Markasuun Cinsiyet Ayirimu Igerisinde Dagriimi

T
i

“evet, izliyorum™ seklinde cevaplandirirken %44.9'u
“hayir, izlemiyorum” vamitini vermistir. Bilgisavar ile
ilgili venilikleri izleyen 6grenciler ise 1. Swrada dergileri
(%60.5), ikinci sirada gazeteleri (%350,4) ve ticlinct sirda
arkadaslarini (%46.8) kaynak olarak gostermislerdir.

Buraya kadar olan &6grencilerin  bilgisayar
kullanimina iligkin veriler arasinda, karsilastirmali olarak
anlamli  farkhliklara rastlanmamustir.  Sorulara  kiz
ogrencilerle ve erkek Sgrencilerin ayni dogrultuda cevap
verdikleri; bu paralellik i¢erisinde lise ¢ikistari, bilgisayar
kullanim siireleri, evinde bilgisayar olma durumu ve
okudugu smifa goére dikkate deger diizeyde anlamh
tarkliliklar sergilemedikleri gdzlemlenmistir.

b) Internet Kullananlara iliskin Veriler

Anketin bir diger bolimiinde ¢grencilere internet

kullanimi ile ilgili sorular voneltilmistir.  Yapilan
cabsmada  bilgisavar  kullandigm itade  eden

’

ogrencilerden % 89.3%inin internet kullandigt ortayva
¢ikmistr. Geri kalan % 10.57lik. internet kuilanmadigini
ifade eden grup (ki bunlar bilgisayar kullanan kizlarin
%ol47uni ve erkeklerinde ®58'ini temsil etmektedir), geri
kalan sorulara iliskin (internet kullammivia iliskil)
degerlendireler kapsamindan ¢ikarilmistir.

Bu bolimde dgrencilere ilk olarak internete hangi
firmadan baglandiklart sorulmustur. Biiyitk agirhgin tek
bir firma tzerinde birlestigi cevaplarda Ggrenciler 19
farkli marka  bildiriminde  bulunmuslardir. Bu
degerlendirmeye iliskin veriler Tablo 4°de verilmistir.

Tablo.5. Ogrencilerin Internete Baglandiklar
Firmalara iliskin Dagiiim

Firmalar i Kullanan sayist ve % |
Superonline 320 (%6335.2)
Ixir 63 (%% 10.9)
Ekolav ! 40 (% 6.9)
Veezeeoo 28 (% 4.8)
Escord.net 7 (% 1.2)

| Turk.net 39 (9% 10.2)
[s.net 12 (% 2.1)
Garanti.net 3 (% 0.9)

| Thias.net 4% 0.7)

| Webbee 3(%0.9)
Binet 3(% 0,5
Anet 7 (% 1.2)
Kog.net 11(% 1,9)
Netone 1{°%0.,2)
Prizma.net 21(%0.3)
Vestel.net 2% 0.3)
Internetcafe 2(%0.3)
Atlas 4 {%0.7)

| Akbank.net 1(%0,2)

: , Cinsiyet
. Bilgisavar Kiz Erkek Toplam
Markasi
IBM 28 (% 4) 25 (%3.8) 53 {%7.8)
Dell 2 (9%0.3) 41% 0.6) 6 {°%0.9)
Compact 2(%34) | 15(%23) | 371(%5.7)
HP 23 1%3.7) 19 (%2.9) 42 (°46.6)
Acer 11 (%1.7) 23{%3.7) 341%5.4)
Casper 7 (%1.1) 10 (%1.5) 17 {%2.6)
Exper 4 (960.6) 6 (%60.9) 10 (%61.35)
Escord 41 (%6.3) 31 (%4.8) 72 %110
Toshiba 6 (%0.9) 6 (%60.9)
Beko-Argelik 3 (%4.3) 6 (%0.9) 9 (%%1.4)
No name 96 (%14.8) | 201 (%31) | 297 (%43.8) .
Mitac 3 (%4.3) 3(%435) |
Siemens 6 {%0.9) [ (%1.3) 7%
| _Hundai 1 {%1.35) F(%1.5)
Quasar 2 {%0.3) 2(%0.3)
Philips 1 (%1.5) 3 (%4.3) 4 (260.6)
| Aidata 1 (%1.5) 3 (%4.5) 4 (%0.6)
VZET T %l L%15) |
Digital | 1 (%1.3) 1 (%]1.3)
Orion 1 (%1.3) 1(%]1.3)
NCR 1 (%1.3) 1{%1.5)
Olivetti 1(%1.3) L{%1.5)
KRN 1 (%1.5) 2{%0.3) | 3%
Bu bolum igerisinde son olarak Ogrencilere
bilgisayar teknolojisi ile ilgili venilikleri izleyip

izlemedikleri; izliyoriarsa bu bilgilere hangi kaynakiardan
ulastiklart sorulmustur. Ogrencilerden %55.1 bu soruyu
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Ogrencilerden  %74,3’iinti  internete  evden
baglandiklari, bunun disinda %3 1,6'sinin arkadaslarindan,
925,2°sinin ~ kafeden, %16,9’unun i3  verinden,
baglandiklar ortaya g¢ikarilmistir. Bu anlamda &grenciler
internete  birden ¢ok yerden baglandiklanmi ifade
etmektedirler. Bu degerlendirme igerisinde goriilen en
anlamlt farklilik internet kullanan kiz ogrencilerin
%8’inin ve erkek dgrencilerin %15’inin internete kafeden
baglanmalarin: ifade etmeleridir.

Ogrencilerin internete baglanma sikhg (giin asiri
sikki harig) genel dagihim igerisinde birbirine yakm
degerler sergilerken. stz konusu degerlerin baglandiklari
yerlere gore farklihk arz ettigi gortimistir. Bu durum
Tablo 3°de gosterilmistir.

Tablo.6.: Ogrencilerin Internete Baglanma Sikliklar: ve
Baglanma Yerine Gore Gosterdigi Farkliliklar

Baglanim Genel Baglanma yerine gore

Siklig sonuglar Ev Kafe is Arkds

Hergiin 179 164 19 43 12

birkac kez | (%30.9) 1 (%%38) | (%13) | (%633) | (%13)

Hergiin | 04 93 [ ] Il [l

defa (917.9) | (%22 | (%010) {%9) (%12)
¢ Gin 57 41 18 3 !

b Asn (%69.8) 1 (%9 | (%12) (%6) (%i2)
Haftada 2 130 93 51 57 27
veva3d kez | (%623.9) | (%22) | (2633) | (%43) | (%30)
Haftada 1 90 38 45 6 31
kez (%%13.3) | (%09) | (%30) (%3) (%633)

Caligmalar icerisinde 6grencilerin baglanma siklig
yaninda hangi zaman dilimi igerisinde baglantiyi tercih
ettikleri de arastiriimistir. Bu asamada duruma gore farkli
zaman dilimleri igerisinde baglanti vapabilecekleri
distintldtiginden, en ¢ok baglandiklart zaman 1 olmak
lizere, bir swralama yapmalari istenmistic. Bu siralama
sonunda ogrencilerin en ¢ok aksam saatlerini tercih
ettikleri  (%94), 2. Olarak gece varisindan sonrayi
(%29)ve giindiiz 6gleden sonray1 (%28) tercih ettikleri,
son olarak da sabah saatlerini (%14) tercih ettikleri
goriilmiistiir.

Internet kullanan 6grencilerin  hangi amagla
baglandiklarini test etmek fizere sordugumuz ve birden
fazla segenegi isaretleyebilecekleri soruya verilen yanitlar
asagida Tablo 6°da sunulmaktadir.

Tablo.7. Ogrencilerin Internete Baglanma Amaglart

Tercih miktar
ve orani

Baglanma
Amaclart

Haber Takibi 265 (%45.7)

Sohbet Etmek (Chat) 300 (%351.7)

Oyun Ovynamak 105 (%18.1)

Eglence 184 (%31.7)

Mizik Dinleme 134 (%23.1)

Mizik Yikleme 180 (% 31)

Program Yikleme 162 (%27.9)

Web Sayfast Olusturma 55 (% 9.5)
Bankacilik [slemleri Yapma 59 (%10.2)
Uriin Bilgisi Saglama 83 (%14.5)
Alig-Veris Yapma 28 (% 4.8)
Arastrma Yapma(Bilimsel icerikli) 239 (%41.2)
Haberlesme (email-ecard alma génderme) 329 (%56.7)
Diger 12 (%2.1)

Tablodan da goriildigii gibi Ggrencilerin biiytik
cogunlugu interneti haberlesmek ve sohbet etmek
amactyla kullanmaktadir. Bu grubu haber takibi ve
bilimsel icerikli arastirma vapma calismalan izlemektedir.
Bu unsurlar 63rencilerin cinsiyetlerimezun olduklar lise,
bilgisayar kullanma stireleri, internete baglanma sikliklar
gibi degiskenler bazinda da analize tabi tutulmus ve
dikkat cekici nitelikte, biyik farklar gosteren degerlere
rastlanmamistir.

Ayni, Dbilgisayarla ilgili gelismeleri izlenip
izlenmediklerinin soruldugu gibi, dgrencilere internet ile
ilgili gelismeleri takip edip etmediklerine ve bunun igin
hangi kanallann  kullandiklarma iliskin  sorular da
yoneltilmistir.  Ogrencileri  %65,2'si  internetle ilgili
gelismeleri  takip  ettiklerini  soylerken,  %34.3’Q
gelismeleri izlemediklerini bildirmislerdir. Gelismeleri en
cok gazete-dergiler (%51,9) ile arkadaslarindan (%31.8)
takip ettiklerini bildiren 6grenciler ayrica internetin
kendisinden (%17.1) de bu amagla yararlandiklarin ifade
etmislerdir.

Son olarak internet kullamiminda karsilastiklar
giiglikler sorulan ogrenciler  baglantinin  kopmasini
(%46.2) ve internetin yavas islemesini (%42.2) agirlikh
olarak ifade etmislerdir. Bundan baska yabanct dil
(%26.2) ve ekonomik nedenler (%11,9) sayilan nedenler
arasinda yer almisur. Bu degiskene iliskin olarak baglanti
zamanl ile baglanmada karsilasilan gugliikler arasinda
yapilan incelemede, her baglanti zamani igerisinde
baglantinin kopmast ve internete erisim hizmm yavas
olmast 1. Dereceden sorun olarak karsimiza g¢ikmustir.
Bunun disinda yabanci dille egitim yapan liselerden
mezun olanlar hari¢, diger Ogrenciler igin sorun
olusturabilecek yabanci dil, ¢ogunlugun interneti sohbet
etmek ve haberlesmek igin kullanmasindan dolayr on
siralarda dnemli bir sorun olarak goriilmemektedir.
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III. SONUC VE TARTISMA

Arastirma  sonunda  Isletme  egitimi  alan
ggrencilerin biyiik ¢ogunlugunun bilgisayar ve internet
kullandiklart goritlmustiir.

Ogrencilerin ~ biiyik  cogunlugunun  evinde
bilgisayar ve internet baglantist bulunurken, bu alana
vonelik olarak egitimlerini agwlikli  olarak kendi
kendilerine  edindiklerini  belirztikleri  goriilmustiir.
Bilgisayar kullanma siiresinin erkeklerde kizlara oranla
daha yitksek oldugu da bu noktada dikkat ¢ekmektedir.
Kiz va da erkek ogrenciler arasinda bilgisayar ve internet
kullammmina iliskin dikkate deger belirgin farkhihiklar
bulunmazken. her iki cinsiyetteki 6grencilerin agirlikli
olarak bilgisavari internete vonelik olarak kullandiklari ve
internete baglananlarin da oncelikli olarak sohbet etme
(chat) amacini tasidiklari ortava ¢ikmistir

Ogrencilerin varisina yakin kisminin bilgisayar ve
internetle ilgili gelismeleri takip ettikleri, bunun iginde
daha gok gazete ve dergileri izledikleri ortaya cikmistir.
Bunun yaninda &grencilerin  bilgisavar kullaniminda
srarla bir marka aramadiklari; ancak internet baglantist
icin  vaygmn taninan bir markayr tercih ettikleri
gOrilmistiir. Buna ragmen, ogrencilerin hala agirhkl
olarak internete baglanmanin yavas olusundan ve
baglantinin kopmasindan sikavetci olduklart da dikkatleri
cekmistir,

Sonug olarak, ogrencilerin bilgisayar ve internet
kullanimina egilimli olduklari. ancak tercihlerinin sohbet
ve haberlesme agirlikli oldugu anlasimstr. [slerme
egitimi alan bu d3rencilerin s6z konusu ikiliyi daha etkin
ve verimli bir sekilde. ozellikle bilgive ulasim ve
paylasim yoniinde kullanmalarinin ileride is hayatinda
kendilerine  avantaj  saglayacaginin  hatirlatimast
gerekliligi ortaya ¢ikmistir.
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