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Kultirel Emp__eryalizmin Gdstergebilimsel incelemesi:
McDonald’s Ornegi

Zeki Akyol

Ozet

Gostergebilim gunimutzde sik sik karsimiza cikan bir olgudur. Gostergebilim, gdstergeler yani
isaretler sayesinde var olmaktadir. Gostergelerin (isaretlerin) her biri birer ayri anlam kazanarak
anlatilmak istenilenin veya tanimlanmak istenilenin isaretler yolu ile anlatiimasina yardimci
olmaktadir. Bu ylzden, gbéstergeler bir seyi birden fazla veya birden farkl sekilde anlatmakta
yvardimci bir rol Ustlenmektedir. Ayrica, glinimulzde gbdstergebilim glndelik yasamin bir parcasi
haline gelmesi ile birlikte bizim gunlik yasamdaki slrecimizi de kolaylastirmakta énemli bir gdérev
almaktadir. Gostergebilim, bircok konuyu ele alirken klltlrl de genis olarak inceleyen bir alandir. Bu
sebep ile birlikte strekli karsimiza cikan kiltlirel emperyalizm kavrami ile baglantisi bulunmaktadir.
Kultlrel emperyalizmi gdstergebilim acisindan incelemek hem kultlr kavraminin genel tanimi
acisindan dnemli olup, hem de aslinda glnlUk hayatta strekli karsilastigimiz godstergelerin kolayca
anlasilmasina yardimci olmasi beklenmektedir. Bu ylUzden goéstergebilim tarafindan kulttrel
emperyalizm cdzimlenmeye calisilirken kulttrel kimlik katki saglar. KultUrel emperyalizm kavrami
genis bir kavram olmak ile beraber icerisinde yemek klltirinl de barindirmaktadir. Bu nedenle son
dénemlerde oldukca fazla yayginlasan fastfood yemek kiGltGrinln ve restoranlarinin yayginlasmasi
gobstergebilim icin ®nem tasimaktadir. Fastfood yemek kUltirinin en blyUk temsilcilerinden biri
olan McDonald’s markasinin bu denli glclid ve dinyanin tiUm bodlgelerine yayillmasinin nasil oldugu
gobstergebilim acisindan analiz edilecek ve nasil gdstergeler icerdigi bu arastirmanin icerisinde yer
alacaktir.
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Semiotic Review of Cultural Imperialism:
A Case of McDonald’s

Abstract

Semiotics is a phenomenon that we often encounter today. Each of the indicators (signs) helps
to explain what is meant or to be defined by means of signs by gaining separate meanings.
Therefore, the indicators play a helpful role in explaining something in more than one way or
another. In addition, as semiotics has become a part of daily life, it also plays an important role in
facilitating our daily life process. Semiotics is a field that extensively studies culture while dealing
with many issues. For this reason, it has a connection with the concept of cultural imperialism,
which we face constantly. Studying cultural imperialism in terms of semiotics is important both in
terms of the general definition of the concept of culture and it is expected to help to easily
understand the indicators we encounter in daily life. Therefore, cultural identity contributes while
semiotics tries to resolve cultural imperialism. The concept of cultural imperialism is a wide
concept, but it also contains food culture. For this reason, the spread of fast food food culture and
restaurants, which has become very common recently, is important for semiotics. One of the
biggest representatives of Fastfood food culture, McDonald’s brand is strong and how it spreads to
all parts of the world will be analyzed in terms of semiotics and what indicators it contains will be
included in this research.
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| Giris

GUnUmuzde gbstergebilim hayatimizin her alaninda karsimiza cikmaktadir. Géstergebilim bircok
konuyu ele almasi nedeni ile oldukca fazla genis arastirma alanlarina sahip bir kavramdir.
Gostergebilimin arastirdidr konulardan bir tanesi de kultGrdlr. Kiltdr insanlarin yasamlarinda
gundelik hayatlarinda surekli tekrar ettikleri bir olgu olarak dustntlmektedir. Gdstergebilimin
kGltarG incelemesi ise daha cok kultUrel kodlar yani godstergeler sayesinde olmaktadir. Kaltar
kavrami gecmise dayanan bir kavram olarak bilinmektedir. Kultir kavrami her ne kadar gecmise
dayanan bir kavram olsa da kultlrel emperyalizm kavrami cok eski bir gecmise sahip degdildir. Bu
ylUzden kUltlr kavramina nispeten yeni ¢cikan bir kavram olarak nitelendirebilir.

Acik ve net bir sdylem ile kiltlirel emperyalizm kavrami, gelismis memleketlerin (Amerika Birlesik
Devletleri ve gelismis olan Avrupa Ulkeleri olarak adlandirilabilir), gelismekte olan Ulkeleri hususiyet
ile globallesme sayesinde meydana gelen bir takim &Jeler dahilinde tesir etmesi, birebir kendine
esdeger Ulke yaratmaya calismasi ve bu ylUzden daha basitce sdylemek gerekirse bir diger Ulkeyi
istismar etmesidir. Daha basit bir ifade ile kultirel emperyalizm, gelismis Ulkelerin zorlamasi ile
birlikte az gelismis Ulkeler Gstinde baski kurarak onlari istismar etmesidir (Dever ve Bulut, 2016: 57).
Kultdrel emperyalizm araclarindan biride yemek veya yemek kUltlrl olarak da dustnudlebilir. Yemek
kaltarG, bir Glkenin yasam bicimini godsterdigi disUnilmektedir. Bu ylUzden son zamanlarda
yayginlasan fastfood yemek kUltlrQ ve restoranlari gdstergebilim acisindan incelenebilir bir kavram
olarak dustuntlmektedir. Bu klltlire 6rnek olarak ise fastfood yemek kultGrinde koklU bir gecmisi
olan McDonald’s markas! secilmistir. McDonald’s, bu makalede go6stergebilim tarafindan analiz
edilecek ortaya cikan sonuclar ise bize Mdonalds markasinin géstergebilim acisindan nasil bir 6rnek
teskil ettigini anlatmaya ve kanitlamaya calisilacaktir.

| Literatlr Taramasi / Gostergebilim

insanlarin, birbirleri ile iletisim kurmasi gérseller aracilidi ile ortaya cikmistir. Yazinin henliz daha
kesfedilmedigi dénemlerde dahi insanoglu, sekil resmetmek vasitasi ile birbirlerinin anlayacagi bir
anlatim araci meydana getirmeyi basarmislardir. Milattan Once 15000 yilinda Altamira sehri
(Ispanya) ve Milattan Once 25000 Lascaux sehri (Fransa) inlerinde cizilmis sekilde gdzlemlenen
hayvan ve insan figlrlerinde, glncel hayatin kisa bir kisminin resim edildigi anlasiimistir (Cagdlar,
2012: 23).

insan fikirlerinin ve iletisimin gdstergeler (isaretler) vasitasi ile gerceklestirdigi disincesi bircok
farkl felsefeci aracilidi ile gecmis dénemlerde sdylenmeye ve dillendirmeye baslamistir. Bilge bir
felsefeci olarak bilinen Prodicus, duruma musait olarak belirlenen sézclklerin tesirli bir iletisim icin
zorunlu bir kosul oldugunu belirtmektedir. Platon, sdzcUklerin Universal ve nesnel bir kavram
icerdigini ifade ederek, dil acisindan gdstergenin (isaretin) sebepsiz bir sey oldugunu acikc¢a
belirtmistir. Platon’a bakilirsa herhangi bir nesneye ne ad koyarsaniz koyun o ad gercektir; verilen
ad yerine herhangi farkli bir ad konursa o isim de gercektir. Aristo’yva gdre gdstergebilim, dil
acisindan goéstergenin (isaretin) bir ara¢c olarak ehemmiyeti Uzerinden dikkate alinmistir; zira
Aristo’ya bakilirsa insanin gelismesi ve bilgi buna bagli olarak ortaya ¢cikmaktadir. Stoaci felsefeciler
gbsteren ve gosterilenin zitliklarindan bahsederek, bir gdstergeler éJretisi gelistirmek hedefiyle ilk
girisimde bulunmus olan felsefecilerdir (GUnes, 2013: 23).

Gostergebilim metodunun ve bir kullanim alaninin planlandiriimasinin ve isimlendirilmesinin cok
eski zamanlara dayandirilmasina ragmen bir bilim kolu olarak adlandirilmasi 20. Asrin ortasindan
sonra ancak mimkun olabilmistir. Sosyal bilimler icerisinde yer alan bircok bilim alani géstergebilim
teorisinden ve metodundan ortaya c¢ikan sonuclardan ve analizlerinden oldukca fazla
faydalanmaktadir (Glnes, 2012: 335).

Goastergebilim, 19. ve 20. ylzyilda, isvicreli Ferdinand de Saussure ve Amerikali Charles Sanders

Peirce’in gerceklestirmis oldugu arastirmalar ve calismalar sonucunda tim dinya tarafindan bilinir
olmaya ve adini duyurmaya baslamistir (Caki, 2018: 82). Saussure 'ye bakildiginda dil, "anlamlari
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aciklanan bir gostergeler (isaretler) dizenegdidir”. Dil, insan iletisiminin hayat buldugu tim alanlarda
oldugunu veya yasadigini belirttigine gbre, insanin var ettigi her ifadeyi gdstergelere bakilarak tabir
etmek olabilir olarak gérulebilmektedir (Ustakara ve Aydemir, 2015: 76).

Peirce, alisilmis tradisyonel algi icerisindeki gdstergebilimi bir dGzen veya sistem olarak inceleyen
ilk felsefecidir. Peirce, gbdstergebilim tanimini mantik kdkenine dayandirmis ve UGc¢lta farkliliklar
sistemine gobre olusturdugu gdsterge dlizenedi ile aciklamis ve dil felsefesi alaninda kendisine
oldukca 6&zel bir sayfa ayirarak adindan bahsettirmistir. Go&stergebilimi kavram olarak
kullananlardan ilki olarak bilinen Ferdinand de Saussure, arastirmalarini ve sonuclarint Avrupa’da
meydana getirirken, Peirce ise Amerika’da ortaya cikarmistir. Bu cografya arasindaki uzaklik, sadece
kGgUk bir cografi baskalik olmakla kalmamis, bu iki gdstergebilimcinin sistemleri Uzerindeki
farklihklari da meydana getirmistir. Saussure’a gdre gobstergebilim dilin bir alt bilimi olarak
tanimlanip ortaya konmaktadir. Peirce ise bilim ve faydacilik (pragmatism) kdkenine dayandirarak
bir mantik teorisi ortaya ¢ikarmayi hedeflerken, bunun getirdigi sonu¢ olarak gdsterge tanimi ile dil
felsefesine yonelmis ve bir gdsterge teorisi ortaya koymustur (Ozmakas, 2009: 35).

Barthes, belirlenmis olan deneyim araciligi ile islenecek goésterge dizgelerinin bilimi 6zelligini,
Ustlenecek bir gbdstergebilimi olusturmayi hedeflemistir. O, “Gdstergebilim llkeleri’ adli eserinde
Saussure’ln iddia ettigi gdstergebilimi dilbilimin étesinde dederlendirmesi olayini baska bir sekle
sokarak gostergebilimi dilbilimin alt kisminda ifade ederek yeni bir anlam kazandirmistir. Barthes,
Saussure’un yaptigi gibi yazina odaklanarak sadece yaziya yodunlasmaz. Modern giyim olarak
bilinen moda, yemek kultlrl, edebiyat tarzi gibi bir takim gosterge dizgelerinin, dil araciligi ile
dogrulandidini ve anlam kazandigini sdyler. Barthes, gdstergebilimin 6znesi, kdkl ve limitleri her ne
ifade ederse etsin her cesit gbstergeler dizgesi ifadesi ile aciklar ve secer. Resimler, hareketler,
duygular, jestler, sarkilar, seremonilerde ve resmi ortamlarda gdzlemlenen seylerin bir dil olarak
karsimiza cikmamis olmasina ragmen tim bu ifadelerin olusturduklari ortak seyler cok buyUk
olmasa da mantikli ve kavramsal dizgeler meydana getirirler. Bu modeliyle Barthes, Saussure’n
gbdstergeye tanimladigi ifadenin ve bu ifadenin limitlerinin genislemesini istemistir (Bircan, 2015: 19).

GoOsterge veya goOstergebilim, genel olarak gdéstergelerin (isaretlerin) arastirilmasi olarak
tanimlanmaktadir. Gostergebilim, belirli bir disipline bagdli olarak ortaya ciktigi séylenmektedir. Bu
disiplin ise dilbilim olarak adlandiriimaktadir. Fakat dilin disinda da iletisimin mimkin oldugu,
bunlarinda isaretler yani gdstergeler ile gerceklesebilecegi distinlilmektedir. Kendisinden baska bir
seyi temsil eden isaretlerin yani gdstergelerin var oldugu iddia edilmektedir. Bdylece, dillerin
sadece s6zIlU dillerden olusmadigini fark etmek cok da zor olmamaktadir. Burada ima edilen sey,
yalnizca beden dili gibi sézel olmayan diller degdildir. Bir calgl sesi veya sarki, fotograf veya filmin
dahi bize séyleyecegdi bir seyler mutlaka vardir (Géknur ve Simon, 2013: 21).

Saussure gostergebilimi aciklarken hep dil ile olan glcll baglantisini ve bir birleri arasindaki althk
UstlUk iliskisi Gzerinden ilerlemistir. Roland Barthes, ise bu tanimi oldukc¢a fazla genisleterek aslinda
gunUmuzde yer alan genis gdstergebilim kavramini gelistiren distUnUr olarak bilinmektedir.

Barthes’e gbére gdstergebilim icin en dnemli konulardan biri de kaltardlr. Kaltir gecmisten
gelerek glinimulze kadar kullanilan bir tanim ve kavram olmustur. Géstergebilim ile kGltGrin
arasindaki baglanti tamda burada ortaya ¢ikmaktadir. CiUnkl Roland Barthes’e gére gostergebilim
ve kUltUr arasinda kodlar ve simgeler araciligi ile bir baglanti bulunmaktadir. Her ikisi arasinda da
bulunan iliski, bize belli bash kodlari anlamak ve yorumlamak acisindan oldukc¢a fazla yardim
etmektedir. KUltlrl anlamak ve goOstergebilim acisindan yorumlayabilmek icin bakacagimiz
noktada kultlrel emperyalizm karsimiza ¢cikmaktadir.

Kultlirel emperyalizm, Ulkeler arasi birbirine yasamlarini ve yasam tarzlarini adapte etme
noktasinda dnemli bir rol Ustlenmektedir. Klltlrel emperyalizm moda, film ve yemek kultlri gibi
daha bircok konuyu ele almaktadir. Yemek kUlttrG de bir Glkenin yasam bicimini yansitan en 6nemli
etkenlerden olarak distUnilmektedir. Bu yUzden, son zamanlarda yayginlasan fastfood kultard ve
yemek aliskanliklarinin degdisimi Uzerine McDonald’s &rnedi incelenebilir. Géstergebilim ile
arasindaki baglanti ise tam olarak Roland Barthes’ in da belirttigi gibi kulttrin ve kodlarinin da birer
gbsterge olarak kabul edilmesi ile baslamaktadir ve incelenebilir olarak gdstergebilim icin
tanimlanmaktadir.
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| Kultlirel Emperyalizm

16. asirda baslayan ve 19. asirda tamamlanmis olan Avrupa’nin degisimi bltln yerkUrenin yazgisini
degistiren ve istikbaline tesir eden bir hale bUrinmUstir. Emperyalizm Ddnemi 19. asirda Avrupa’ya
cagdas vizyon veren ekonomik, politik ve insanca degisimler temelinde gelisen bir devir olarak
kendisini gdstermistir. Bu degdisimler Avrupali Ulkeler gibi kisilerin ve toplumlarinda genel yapilarini
hareketlerini ve aliskanliklarina da yol gdsteren bir kavram olarak, emperyalizmi yoktan var ederek
karsimiza cikardi. Emperyalizm beraberinde tim Ulkelere girmesi ve oralarda olmasi ile birlikte kéti
davranislarin yani siddetin net bir bicimde codalmis ve yerkilrede siddetli bir iktisadi, siyasi, kulttrel
ve toplumsal dénlsim gerceklestirmistir. Bunun sonucunda emperyalizm bir dlizen veya ydntem
olarak oldukca gUlcli ve etkili bir dontsim hareketliligi olarak karsimiza cikmistir (Sunar, 2007: 58).

Emperyalizm; bir Glkenin bir baska Ulkeyi veya birden fazla Ulkelerin Gzerindeki ekonomik, ordu
gucl ve geleneksel egemenligi olarak tanimlanmaktadir (Simsek, 2003: 78). Edward Said (1995:
175)’e gbre ise emperyalizm, cok basit aciklanacak ise sizin topraginizda ve kullaniminizda olmayan,
size mesafe olarak oldukca uzak olan, tanimadiginiz sizden badimsiz bireylerin yasadidi ve oralarin
mulkiyet hakkini elinde bulundurup ikamet edenlerin topraklarina yerlesmek istenmesi ve onlari
kontrol altina alma hedefi olarak aciklamaktadir. Said’e gobre, 19. Asirdan sonra emperyalizmin
ulasmadigi hicbir kara parcasi kalmamakla beraber, birbirinden uzakta olan Glkelerin strekli birbirini
kontrol altina alma ve egemen olma cabasi oldukc¢a fazla gérilmektedir (Said, 1995: 175).

Schiller (1991: 17)’ e go6re kultUrel emperyalizm, ¢cagdas bir dinya modeline sahip ¢cikmis ve o
modelin hakim tabakasinin, tlrlG sosyal kuruluslari bicimlendirmek ugdruna istek uyandirici,
zorlayan, zorba bir sekilde ve kimi zaman rlsvet dnerici bir tesebbls de bulunarak, bu kuruluslarin
o6nem verdikleri degerleri ve statlkolarini kendisi ile birer bir benzer ideolojik yapisina uygun olarak
tekrardan var etmek tanimina denk gelir. Schiller’in arastirmalarinda ve uygulamalarinda kultGr
emperyalizminin tahakkukunda, globallesmenin ehemmiyetinin ¢ok fazla etki godsterdigi
gbdzlemlenmektedir. Schiller’e gére globallesme, dinyadaki halklarin yani insanlarin ve milletlerin
bUyUk bir bdlimun(, geleneksel, ordu glcl olarak ve iktisadi gibi belli basl ortamlarda glice veya
bir diger anlamda otoriteye muhalif durumda tim zamanlardan daha cok caresiz ve miUdafaasiz
duruma getirmistir. Schiller, milletlerarasi medya markalarinin ve sahiplerinin idealari ile gdrUslerinin
Amerikan idea ve goéruUsleri ile bire bir benzer olduklarini ve bir beraberlik icerisinde hareket ettigini
iddia eder ve post emperyalist bir devirde var olmadigimizi séyler. Schiller’e gore, degisik destekci
egemenlerin karisikhdi bir sekilde basite indirgenebilir: Hikimet, toplumun elit kismi ve milletten
Ust olan isverenler, tam olarak bakildigi zaman dlnya c¢apinda kapitalizmi var eden cok genis bir
varligin destekcisi konumundadir (Schiller, 1991: 17).

KultUrel emperyalizm tanimlamasi insanlarin hayatlarina ve tim aliskanliklarina dokunan bir tanim
olarak karsimiza cikmaktadir. Klltlrel emperyalizm sayesinde artik ginimuz de bir kllttrel kimlik
ortaya cikmistir. Hedeflenen tek tip insan yaratmak ve tim dinyada var olan insanlarin ortak bir
kimlige sahip olmasidir. TUm insanlar ayni yemekten yiyip ayni kiyafetten giyip hatta ayni kahveden
icmelidir ki klltGrel emperyalizme faydalari bulunulabilsin. KlltUrel emperyalizmm sonucunda ortaya
cikmakta olan kultdrel kimlik de tamamen bu noktada devreye girmektedir. Kulttrel kimlik ve
kGltGrel emperyalizm ortaya cikan tim bu yemek, kahve, kiyafet, araba vb. markalara hizmet
etmektedir. Bu nedenle gdstergebilimde yer alan Barthesin kultdrel dUslncesi kulttrel
emperyalizm ve klltUrel kimlik distnceleri uyusmaktadir.

Kdaltdarel Kimlik

Kimligin geleneksel yani kulttrel ve toplumsal bir tarafi da oldugu bilinmektedir. Bu tarafi ve
durumu soyle tanimlanabilir: Insanlari, bltln canli varliklardan ayiran tarafi ve en belirgin 6zelligi
olarak goérulen yasadiklari yerde bir kultir meydana getirmeleridir. Fakat insanlar birbirlerinden
degdisik yasadiklari alanlarda, etraflarindaki faktérlerin meydana getirdigi birbirinden dedisik
hadiseler ve degisik var olan yapilar ile gelismistir ve bu yapilarin, meydana getirdigi olaylar ile
yapilar birden ¢ok degisik kUlttrlerin var olmasina neden olmustur. Insani milletlestiren, dlinyaya
geldigi yerin kUltGrindn, onu ilk yasam anindan sonraki sUrece kadar sekillendirmesi ve
farkhlastirmasidir. Bu neden ile kimlik, kGltGr alaninin kisiye verdigi hal ve hareketlerin sekilleri ile
tanimlanmaktadir. Farkl bir sdylem ile kimligin aciklanmasina yardimci olan hal ve hareket bicimleri,
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kUltlrel platform icerisinde kisiler, insanlar veya toplumlar araciligi ile iradi(istemli) veya isteksiz
olarak &6grenilmektedir. Kimligin, toplumsal hareketlere bagdli olan tarafi genellikle ‘kolektif kimlik’,
‘kalttrel kimlik’ veya ‘etnik kimlik’ tarzi olgular ile isimlendirilmektedir (Karkin ve Karaburun, 2012:
104).

Kulttrel kimliklerin, meydana gelisi devamli bir hareket, degdisim ve gelisim durumundadir.
Yapilacak olan bu arastirma da, kultlrel kimliklerin strekli ve hizlica degisimi mutlak egemen olmak
isteyen Ulkenin diger Ulkelere emperyalizm aracilidi ile nasil yansidigi ele alacaktir. Kultarel kimlikler,
salt veya duragan olmaktan uzaktir. Bunun tersine dénUsim gecirmis, degdisiklik gdsteren ve
ilerleyen bir blnyeye sahiptir. Yalnizca, gecmis dénemle kalmamakta ve ileriki tarihleri de tesir
etmektedir. Bu nedenle, icerisinde var oldugumuz yasadigimiz su anin dahi ve tim genel vakitlerin
icerisindeki en kiicUk bir hareket, bu kimligin dénlismesine, gelismesine ve var olmasina kicuk bir
yardim saglama sansina erisecektir (Albayrak ve Ozmen, 2018: 133).

Bocock’un ifadesi ve duslncesine bakilirsa eger hlviyet hissi bundan sonra etnik soyuna veya
cinsiyetine gore toplumlara verilen bir sey olarak basite indirgenemez. Kimlige, sahip olma veya
sahip olunma zamaninda kullanim veya tUketim oldukc¢a kayda deger bir gdrev Ustlenmektedir. Ona
gobre bir kisi sadece kendi oldugu icin “Onemli ve alimli bir kadin” veya “yvakisikli ve 6nemli bir erkek”
olmasi mUmkuln degdildir. Kisiler, dnerilen ve ¢cok sdylenilen o Bati kimligine sahip olurlarsa eger bu
Onemli imaja sahip olabilirler. Kiyafetlerin, yenebilen seylerin, restoranlarin, iceceklerin ve zaman
harcanabilen cafe tarzi yerlerin timuU, bu zaman zarfinda gérev Ustlenebilecek olgulardir. Bu
Ozelliklere sahip bir halkin ilk gdéz 6ninde bulundurdugu unsur tiketim yani satin almadir. Bu
harcamanin, satin almanin veya kullanimin istedigi en 6nemli sey ise yeni bir kulttrel kimlik yani yeni
bir sahsiyettir. Bu sahsiyet, bir slirec ile bltln saf ve gercek degere, yargiya ve kultlire uzaklasmakta
ve yabancilasmaktadir. Bunun sonucunda kisi, var olan gercek yasantidan da kendi arzusu olmadan
tamamen soyutlanmis bir durumla karsilasmakta ve var olan gercekten uzaklasmaktadir (Demirhan
ve Taylan, 2017: 94).

Kulturel kimlik, kGltirel emperyalizm ve géstergebilim gibi konusu gecen tim bu kavramlarin
ortak noktada bulustugu insanlarin Ustlnde etki birakmalaridir. KuiltGrel kimlik, kualttrel
emperyalizme katkl saglamaktadir. Bu kultUrel emperyalizm kavraminin insanlar Ustlinde var olan
etkisi bircok sekilde aciklanabilmektedir. Fakat, konumuz ve arastirmanin amaci olan McDonald’s
ornegdi incelenecegi icin kiltdrel emperyalizmin nasil yemek Ustinden ve yemek kltarG Gstinden
yapildigr burada aciklanmaya c¢alisilacaktir. Fastfood tarzi yemeklerin nasil insanlarin kulttrel
kimligine ve kulltlrel yapisina etki ettidi ve fastfood yemeklerin aslinda birer klltlrel emperyalizm
aracl oldugu ve zarar verdigi distnUlmektedir. Fastfood yemeklerinin girdigi Ulkeye etkisi ve o
Ulkede neler yapabilecedi ise dUstindirlcl ve aslinda gdz ardi edilenden oldukca fazladir.

| Fastfood ve Fastfood Tarihcesi

Az cesitli ve limitli bir menu ile hizmet veren restoranlarin oldukca kisa bir zaman diliminde yUksek
oranda aliclya servis saglamasina ‘Hizli Yemek Sistemi’ denmektedir. Fastfood diger yemek
cesitlerine oranla daha ucuz olan restoranlarin ve limitli adette yemeklerin ¢cok hizli bir bicimde
hazirlanip sunuldudu yapilara veya bir baska degis ile sistemlere konulan addir (Acar, 2016: 2 ).

Sanayi devrimi gerceklestikten sonra ortaya cikan hizli dontisimler ve gelisimler fastfood alaninin
da blUylUmesine neden olmustur. En énemlilerden biri olan ve fastfood denildigi zaman her zaman
nicin Amerika’nin zihinlerden canlandidi suali ile karsilasinca cevap cok net ve aciktir; sehirlerde
ikamet eden nUfus hizlica yUkselmekte ve bir sanayi infilaki gerceklesmektedir. Amerikali
vatandaslar, yemek vakitlerinde evde kalamadiklarindan dolay! glin icerisinde ucuz bir bedele en
hizli yemek verebilecek restoranlara duyulan gereksinim gUnler gectik¢ce artmaktaydi. Bunun
dogurdugu sonuc, vatandaslarin gereksinim hissettigi hizli pisirilip hizli sunulabilin ve en énemlisi o
devirlerde insanlara gdre pahali olmayan Ucrette var olan yemeklerin ve iceceklerin sunuldugu
isletmelerin, cafelerin ve restoranlarin dogusu hizli bir gelisim almistir. Fakat o zamanlarda hala
daha restoranlarin alt tabaka iscilere gére cok asiri pahali olarak gértlmesi, 1870’li yillarda
Ingiltere’de dogan ve meydana gelen, genellikle at arabasi sayesinde gezen ve sabit olmayan
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saticilar, basit yemek ve icecek hizmetleri ile alt tabaka iscilere ucuz Ucrette mal temin ediyordular.
1880’li senelere gelindiginde ise gezici ve seyyar tarzli Grln ve hizmet saglayanlar i¢c kisimlarda
yemek yiyebilecekleri vagonlara doénUstlrtlerek, abarti ve lUksten oldukca farkli olan bu sistemler
ucuz Ucretlere yemek yiyebilme servisleri ve sansi saglamistirlar. Bu statl, 20. ylzyila ulasildiginda
alicilarin oturma sanslarinin sunulmadigi ve yemeklerini bankoya degerek yedikleri ve ayakta
durarak hizlica yedikleri restoranlara denklestigi buglinln restoranlari olarak bilinen restoranlarin
yerine gelmistir. Buna bakilarak, 1950 senesinde ilk adimi atilan Mc Donald’s sirketi 1955 senesinde
Rey Kroc adli mUtesebbis tarafindan zincirleme bir marka ve hizli sistem haline getirilmistir (Acar,
2016: 4).

McDonald’s sirketi 1950’li yillardan giinimiize kadar gelmis olan bir sirkettir. ilk giinden bugline
kadar gelisimini cok saglam temeller Uzerine kurmasi sayesinde neredeyse tim dinyaya yayllimis ve
yerini almistir. Hemen hemen tUm dUnyada restoran zincirleri bulunan McDonald’s girdigi Ulkelerin
yeme aliskanliklarini da oldukca fazla degdistirmektedir. KiltlUrel acidan bakildigi zaman McDonald’s
restoran zincirleri, kendi kUGltGrinU icerisine girdigi Ulkeye kabul ettirmektedir. Bu baglamda,
McDonald’s restoran zincirlerinin kiltUrel acidan yaptigr etki kUltlrel emperyalizm noktasinda
incelenebilir ve 6rnek gosterilebilir.

Fakat bunu gerceklestirirken nasil yaptigi logosundan, servis edilisinden ve satildigi fiyattan dahi
gobstergeler icermektedir. Dolayisi ile Roland Barthes’in kendi acikladigi gdstergebiliminin icerisinde
yer alan kultir kavramindan yararlanilarak McDonald’s markasinin yaptigr kultir egemenligini
gobstergeler araciligi ile aciklanabilir. Géstergeler burada kultlrel emperyalizmin nasil uygulandigina
dair yol go6sterici olarak distnulebilir. Bu ylzden McDonald’s ve fastfood érnegi gostergeler ve
gbstergebilim ile aciklanabilmektedir. Logo vb seylerin analizi gerceklestirilirken ortaya c¢ikan
kodlarin her biri gdstergebilim acisindan deger gérmekte ve kazanmaktadir.

Yontem
Gostergebilimde Anlamlandirma Diiz Anlam / Yan Anlam

Gostergebilime gdre bir gdstergeyi anlamlandirabilmek icin, gdsteren (isaret eden) ve gdsterilen
(isaret edilen) bulunmak zorundadir. Bir isaret edeni yani gbstereni gérirsek veya duyarsak isaret
edileni yani gosterileni beynimizde ve bilincimizde canlandiririz. Iste tam olarak bu asamada anlama
sUreci olusmaya baslar. Gostergebilimin icerisinde kendisine cok dnemli bir yer yaratan alan ise
sUphesiz, ‘anlamlama’ ismi cercevesinde bir cati altina giren ‘dldz anlam’ ve ‘yan anlam’ ile alakali
kisimdir. Tum bu ‘dGz anlam’ ve ‘yan anlam’ temeline bakildigi zaman ise Roland Barthes’a
dayanmakta ve fikir babasi olarak Roland Barthes bilinmektedir. Barthes (1976: 45)’ a gbre, diz
anlam gosterge kavraminin temsil ettigi temel ifadeyken yan anlam ise gdstergenin nasil temsil
edildigini go6stermektedir. Tanimlar, ilk adimda reel yerkirenin (go6sterilen) bilincimizdeki
soyutlanmis, yayginlastirilmis zitliklaridir (g&steren). Ikinci basamakta ise, bir diger tanimla iletisim
yani disa vurulma esnasinda ise, tanim gdsterilen (isaret edilen), meydana gelme biciminde ise (ses
isareti, goéruntl isareti vb.) gdsteren ( isaret eden) olur. Tanimlar, klltir kavramindan badimsiz
olarak dusunutlemez, belirli bir kiltir kontekstinde, dizgesi icerisinde yer alacak sekilde ancak
kiymet kazanabilirler. Belli basli kavramlar toplumlarin ortak bulustuklari alanlar olarak kabul edilir
bu ylzden asla kisisel ve keyfince olmalari kabul gérmemektedir. Bu sebep ile tim bu musterek
kavramlara géndermede bulunan gostergeler birinci analizlerinde, yani diz anlam asamasinda,
yanlis, hatali veya eksik anlasiima ile karsi karsiya kalmamaktadirlar (Barthes, 1976: 45).

Birbirinden farkl iletisim cesitlerinde diz anlam sifreleri ile birlikte, yan anlam sifreleri de
bulunabilmektedir. Bahsedilen bu yan anlam kodlarinin kurgularini genellikle farkli dizgelerde
bulmaktayiz. (Ender durumlarda ise bir eser, kendi kodunu veya anahtarini yine kendisi
verebilmektedir.) Bir dliz anlam, yeri geldiginde ikinci bir anlamin yani (yan anlamin) gdstergesi
(isareti) olabilmektedir. Reklam benzeri bircok iletisim aracinin yan anlamalari daha basit
cozulebilmektedir. Bu reklam araclari eder kolayca c6zllemez ise basarisiz olarak sayilmaktadir.
Birden fazla sanat eserinin kodu yani sifresi yine kendisinin icerisinde yer almaktadir. Kodu basit ve
kolay ¢c6zllen bir eser, herhangi bir seye, basitlige dUsebilir, kodu zor veya hi¢c ¢cozlimlenemeyen,
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degerlendirilemeyen bir eser ise, hic kimse tarafindan anlasilamayacadi nedeni ile en nihayetinde
UstUne ilgi cekmez ve yok olup gider. Fakat olmasi gereken veya iyi olarak adlandirilabilecek
herhangi bir eser ise bu ince dengeyi ve esitligi korumak zorundadir (Caglar, 2012: 27).

DUz anlam ve yan anlam ydnteminin yukarida da belirtildigi gibi ktltir ile ciddi anlamda baglantisi
bulunmaktadir. McDonald’s’in analizi yapilirken kiltlrel emperyalizm ve kiltlrel kimligin yani sira
logosu da analiz edilecektir. Bu durumda ydéntem olarak secilen diz anlam ve yan anlam bize bu
konuda yardimci olabilecektir. KtltUrel olarak hayatimizda cok édnemli bir noktada yer alan yemek
kGltari ve ginimuzdeki degisimi Roland Barthes’in yontemi ile ¢ézimlenmeye calisilacak ve
burada analiz edilecektir. GUnlUk hayatimizda karsimiza cikan bir cok reklamda gérselde ve
sloganlarda aslinda diiz anlam olarak ne gérdigimuz fakat yan anlam olarak karsimiza cikabilecek
bircok noktanin yer aldigini cé6zUmleyebilecediz. Bu ylzden, gdstergebilim analizi olarak diiz anlam
ve yan anlam ydntemi bize ¢ok yardimci olacak ve yol gdsterecektir.

Analiz
McDonald’s Logo Analizi

Ticaretin hayata ge¢mesi ile bir GrinUn, bir metanin digerlerinden ayristirilabilmesi ve kendisini
benzersiz kilma ihtiyaci dogmustur. Belli bir zaman icerisinde ortaya cikan Urlnlerin belli bir
asamadan sonra bir birleri ile arasindaki farkliligi ortaya ¢cikarmak ve kolayca birbirlerinden ayirt
edebilme ihtiyaci ortaya cikmistir. Bu ihtiyacin ortaya ciktigi tarihlerde okuryazar oraninin belli bir
ortalamanin altinda oldugu gézlemlenmekteydi. Bu yUzden ortaya cikan bu isaretlerin sembollere
dénismesine neden olmustur. Bunun da bir getirisi olarak kurumlarin ve kuruluslarin logolari
tamamen basit semboller Uzerine kurulmus ve tasarlanmistir. llerleyen tarih ve zamanlar icerisinde
logo dizaynlari ve goérsel anlatimlari, bulunduklari zamanin kosullarina gdére dedismis ve yer
edinmistir. Buna dayanarak, kurumlarin kimlik &zelliklerini ve kurumlarin kisisel yapilarini temsil
etmek logonun esas goérevi olarak dustnilmektedir (Uzuntas ve Yazar, 2017: 101).

Logolar, tuketiciler ve sirketler arasindaki sosyal iliskide birbirini tamamlayan iki temel nedenden
dolayi 6nemli bir rol oynamaktadir. llk olarak tUketicilere, satin almadan &nce satin alacaklari Grldnler
hakkinda bilgi verir. Olumlu ve duygusal geri dénultler bir logonun basarisi icin éneml bir unsurdur.
Bunun nedeni, logolarin yarattigr duygularin tlketiciler tarafindan Urlnlere veya sirketlere
aktarilmasidir. Daha sonra ise belirli bir Grind satin aldiktan sonra, Grind deneyimleyen tiketiciler,
kendi algilarini o GrinUn logosu ile iliskilendirebilirler. Ornegin, bir GrinG satin alan ve memnun
olmayan bir tiketici, Grinln kalitesizligi yizinden ve aklinda kalmasindan dolayi ne zaman Urina
gorirse Urlnln logosu da es zamanli olarak aklinda kalacaktir (Denecli, 2015: 322).

Secilen yazi boyutlari ve bi¢cimlerin tasarim unsurlarina uygun olmasinin yani sira rengin dogru
secilmesini de ortam hazirlamak oldukca 6nem tasimaktadir. CuinkU renkler, kisileri hissi, zihni ve
fiziksel olarak etkisi altina almaktadir. Rengin bircok tlrl, tlketici Ustinde farkh bir duygu
yogunlugu meydana getirmektedir. Hedef kitlenin, renk secimi ve kurumun prensiplerine uygun
tarza yonelik secilmesi ve bir kurumsal kimlik ortaya konulmasi olduk¢ca &nemlidir (Ceylan I. G,
2015: 319).

McDonaid's
= B

Gorsel 1: McDonald’s Logosu (Logos Downloads, 2019)
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Analiz edilecek olan McDonald’s logosu rengi ve satin almaya etkisi acisindan ele alinacaktir.
McDonald’s logosu sari ve kirmizi renkten olusmakta ve bUyUk bir (M) harfinden meydana
gelmektedir. M harfinin anlami markanin adindan gelmektedir. Ayni zamanda da minimalist bir logo
olarak dikkat cekmektedir.

Diliz anlam Gd&sterenleri Diliz anlam Gdsterilenleri
Kirmizi Renk Markanin Ana Rengi

Sari Renk Markanin Ana Rengi

M Harfi Markanin isminin ilk Harfi
McDonald’s Yazisi Markanin Tam ismi

Tablo 1. Dz anlam gd&steren ve gdsterilenleri (Unld, 2013: 104)

Literatlrde de bahsedilen Roland Barthes’in dedigi gibi diz anlam altinda herhangi bir sey
aranmadan verilmek istenilen mesajin en sade sekli ile algilanmasidir. Burada renklerin ve tim logo
da yer alan diger harf ve benzeri seylerin kullanimini en sade ve diz sekilde okuyabiliriz. Analiz icin
secilmis olan McDonald’s markasinin logosunun renklerinin diz anlamini okuma esnasinda
gbsterenlerin (isaret eden) renklerin markanin ana rengi olarak secilip kullanmis olunan renkler
oldugunu goérlyoruz bu ylzden diz olarak okundugu esnada logo ve markanin ana renkleri
arasinda direk baglantili oldugunu gdrebilmekteyiz. M harfi ise markanin kendi adindan geldigini
gbdzlemlemekteyiz. Marka logosunda M harfini kullanarak adini 6limsUtzlestirmek ve kendi ismi ile
tium dinya da etkili olmaya calismistir. Ayni sekilde markanin adinin da bazi logolarinda yer almasi
da M harfinin kullanma amaci ile paralel olabilecedi distnUllr ise pek yanilma pay! olmayacaktir.
Duz anlam olarak logoyu okudugumuzda ortaya c¢ikan anlamda aslinda markanin logosunun
kendisini bire bir yansittigi ve sade bir logoya sahip oldugu goézlemlenmektedir. Akil karistirici ve
dlUsUndUrlcl bir logodan uzak olan logo diz anlamsal olarak markay! bire bir yansitir diyebiliriz.

Yan anlam G&sterenleri Yan anlam Gé&sterilenleri
Kirmizi Renk Satin Alma DUrtUsU ve Istah Acmasi
SariRenk Dikkat Cekici Renk Olmasi

M Harfi Patates Kizartmasi ( Sekli Nedeni ile)

Markanin Kendisi

McDonald’s Yazisi Hamburger Cagristirir (Marka Hamburger

Sattigi icin)

Tablo 2. Yan anlam g&steren ve gdsterilenleri (Unli, 2013: 104).

Mor ;5.5 Gri; 0.7

r
Sari ;12
Turuncu;
21.4

Gorsel 2: ilk Once Algilanan Renkler (Unl, 2013: 104)

Yesil ; 12.4
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Yapilan arastirmalar da alinan sonuclara bakildigi zaman turuncu ve kirmizi benzeri sicak renklerin
digerlerine oranla daha cok ilgi cektigini ve daha cabuk algilandigini séylemek oldukca kolay ve
mMmUmkindir ( Gérsel 1). Bunun bilincinde ve farkinda olan tasarimcilar logo tasarlarlarken bunu goz
onlnde bulundurduklarr i¢cin kirmizi ve turuncu rengini oldukca fazla kullanmaktadirlar. Buna &érnek
olarak Turkiye’de ve yurtdisinda bircok gazetenin logosunun renginin kirmizi olmasi gdsterilebilir.
Bilindik bir petrol Grind markasi olan Mobil, yapmis oldugu arastirmalar sonucunda kirmizi renginin
erkeklere daha c¢ekici ve alimli geldigini tespit etmistir. Bunun sonucunda da Mobil yazisinda yer
alan “o0” harfinin rengini eskisi yerine kirmizi yaparak dedistirmistir. Bunun yani sira gida Grinu ile
ilgili calisan tim markalarin logosunun da kirmizi renk olmasinin ilk ve baslica nedeni kirmizi
renginin istah acici olmasindan kaynaklanmaktadir. ‘Coca-Cola’, ‘Kentucky Fried Chicken’,
‘McDonald’s ve ‘Ulker’ gibi markalar bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Sari renk ise dikkat
cekiciligin ve luksun rengidir. Bu algidan dolayl da tim dinyada taksi renkleri saridir ¢cinkd sari
dikkati Ustlne ceker ve orada kalmasini saglar bu yUzden kullanilir (Ceylan I., 2016: 321).

Yapilan arastirmalara da bakildiginda aslinda yan anlam olarak okuyacagdimiz McDonald’s
logosunu tasarlayanlarin cok bilincli oldugunu anlayabiliriz. TUm bu renk analizi olarak yapilan
arastirmalar sonucu kirmizi renk ve sari rengin McDonald’s logosuna oldukca uygun oldugunu
gbdzlemleyebiliriz. Kirmizi renk tim gida Urlnlerinde kullanilma sebebinin istah acmak oldugunu
yapilan arastirmalar sonucu gérmus bulunmaktayiz. McDonald’s’da kirmizi rengin baskin bir alt yapi
olarak kullanilmasi satmis oldugu Urin yani yemek ile cok uyumlu oldugu ve bu yUzden
kullaniimaktadir. Kirmizi renk gdstereni aslinda kod olarak aclhigr ve istahi gdstermektedir. Yani
buradaki anlamlandirmada kirmizi renk gésteren ise gosterilen istah ve aclik olmaktadir. Yan anlam
olarak logo da kirmizi rengini kullanmalarinin temel nedeni ise tam olarak budur. Bir diger renk olan
sarl ise M harfinde kullaniimaktadir. ‘M’ harfinde de sari renginin kullanilma nedeni ise dikkat cekici
olmasidir. Sari renk burada g&steren durumundadir gbsterilen ise sari rengin dikkat ¢cekici olmasidir.
Sari rengin yan anlam okumasini yaparken dikkat cekiciligi Gstinden anlam kazandirabiliriz. Kirmizi
bir tabanin Ustlne ‘M’ harfi olarak sari renginin kullanmasi tim dikkati oraya toplamaktadir ve ‘M’
harfi Gstinde tim ilgiyi ortaya ¢cikmaktadir. Markalarin tasarimcilari logo renklerini bu denli zekice
kullanmalari o marka icin &nemlidir. Oncelikle hedef kitle ve hedef pazar alani secildikten sonra logo
renkleri McDonald’s érneginde oldugu gibi secilmelidir.

‘M’ harfinin yan anlam analizine geldigimiz zaman ise gésterenin ‘M’ harfi oldugu gdsterilenin ise
markanin kendisi ve patates kizartmasi oldugunu anlayabiliriz. Bu ytzden ‘M’ harfini iki acidan
burada yan anlam olarak okuyabiliriz. llk olarak kullanilma amacinin markanin bire bir kendisini
temsil etmesi olarak goérulebilir. Aslinda orada dikkat cekici olarak sari renkte kullanilan harf
markanin kendisine de yorumlanabilir. Bu yorum biraz da diz anlam olarak karsimiza ¢iksa da yine
de bir harften markayi anlatmak yan anlam olarak da dUsUnulebilir. Bir diger acidan ise ‘M’ harfinin
diz bir standart sekilde kullanilmamasidir. Bu da sekli nedeni ile satmis oldugu patates
kizartmasina isaret etmektedir. Aslinda burada yan anlam olarak okumak istedigimiz ve
anlamlandiracagimiz ‘M’ harfi g&stereni, sifreleri ¢6zUldigu zaman patates kizartmasini gosterilen
olarak ortaya koymaktadir. ‘M’ harfi Logo da sekil ile ilgili olarak patates kizartmasini
cagristirabilmektedir. McDonald’s Grin olarak sattigi hamburgerin yaninda patates kizartmasi
sunmasl nedeni ile en dnemli Urlnleri arasinda yer alan patates kizartmasini insanlara cagdristirmak
istemesi oldukca kabul gérullr bir istektir. Adinin logosunun icerisinde yer aldigi durumlarda ise yan
anlam olarak hamburgeri cagristirmaktadir. Bunu da su sekilde aciklayabiliriz; McDonald’s tim
dlinyada hamburger zinciri olarak taninmaktadir bu ylzden de ismini kullandigi her yerde insanlarin
zihninde hamburger canlanmaktadir. Bu sebep ile burada gésteren McDonald’s olmasina ragmen
yan anlamda gd&sterilen veya gdsterilmek istenilen hamburgerdir.

Logonun diz anlam ve yan anlam analizleri c6zimlendiginde aslinda dUz anlam olarak baktigimiz
bircok seyin arkasinda birbirinden farkli anlamlar cikabilecedi gézimiuize carpmaktadir. Burada da
McDonald’s logosunu tasarlayan tasarimcilar aslinda bircok seyin ne anlama geldigini bilerek bu
logoyu tasarlamislardir. Karsimiza cikan logo, bilin¢li bir Grinlin sade bir calismasi olarak
gorilmektedir. Minimalist bir logo olarak tasarlanan logo, ginimuizde en ¢ok ragbet géren global
bir markanin logosu konumundadir. TUketicileri satin almaya tesvik eden bu logo, slrekli bu zincirin
devamini saglayan bir sistem Uzerine gelistirilmistir.
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| Slogan Analizi

Slogan kullanilacak olan markaya bagimli olarak bir GrinG veya markay! tanitmaya yardimci kisa
ve etkili sdézler toplulugudur. Slogan, hedeflenen pozisyonu veya bir baska degisle konumu belli bir
strateji ile gerceklestirir ve bu dogrultuda markanin ismine vb. bircok 6zelligine katkida bulunur.
Sloganlar, 6zellikli, konu ile baglantili, ilgi cekici, akilda kalici vb. sebepler ile insanlarin zihninde yer
aldiklari takdirde basarilidir (Avcilar ve Kara, 2015: 81).

Bir sloganin basarili olmasi icin bu ézellikler gereklidir:
* Uzun degil kisa, acik ve orijinal olmalidir.

» TUketici ne zaman slogani duyar ise o marka aklina gelmeli veya tam tersi olarak disUnuldiginde
ne zaman markayiI duyar ise slogan hemen zihninde canlanmasi gerekir.

* Uyumlu ve sdylenmesi hos kelimeler tUketicinin aklinda nispeten daha kolay kendisine yer bulur.
Bu sebep ile sloganin ahenkli/kafiyeli hazirlanmasi, markanin ismini icinde bulundurmasi veya
markaya direk olarak atifta bulunacak sekilde 6zglnlUkte olmasi gerekmektedir.

* Slogan markanin kendisine belirledigi hedef kitle ile arasindaki iliskiyi kurmasina yardimci bir
aractir. Bu sebep ile markanin sececedi slogan 6zgln ve rakiplerinden farkli bir slogan olmali ve
hedef kitlesine dizgln sekilde aktarmasi gerekmektedir. Bunun sonucunu da ancak bu sekilde
basaril bir slogan olarak alabilir (Kirkbir, Kara ve Turkel, 2016: 293).

i'm lovin’ it

Gorsel 3: McDonald’s Logo Resmi (Logos Downloads, 2019)

Diliz anlam Go6sterenleri Diliz anlam Gosterilenleri
I’'m Lovin It!/ iste bunu seviyorum! Markayi sevmek

Tablo 3. DUz anlam gdsteren ve gosterilenleri

McDonald’s’in bu sloganini diz anlam olarak inceledigimizde aslinda direk olarak markayi
sevdigini veya oradaki restorani sevdigi anlamini gérebilmekteyiz. DUz anlam olarak aslinda burada
bu yazinin markaya veya direk olarak restoranlara hitap edildigini distnebiliriz. Fakat McDonald’s
slogan olarak bunu tercih etmesinde bircok fazla yan anlam oldugunu yan anlam incelemesi
gerceklestirilirken gbérecegdiz.

Yan anlam Gosterenleri Yan anlam Gosterilenleri

I’'m Lovin Itl/ iste bunu seviyorum! Oradaki Hamburger ve Patates
Kizartmasini Sevmesi

Tablo 4. Yan anlam g&steren ve g0&sterilenleri
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Bu sloganin yan anlam olarak incelenmesi aslinda cok derin anlamlarin ¢ikmasina neden
olmaktadir. Sloganlarin markalar icin ne kadar énemli oldugunu disindigimutzde burada da yan
anlam olarak anlamlandirmaya calisacagimiz sloganin édnemini goérebilmekteyiz. I'm Lovin It!
Slogani McDonald’s’t direk olarak c¢agristiran bir slogan olarak karsimiza cikmaktadir. Burada
gbdstergebilim acisindan ele aldigimizda bu slogan yan anlam olarak géstereni sloganin kendisidir.
Fakat go&sterileni ise burada hamburger ve patates kizartmasi olarak ele alabiliriz. Aslinda Tlrkce
olarak slogani ele aldigimizda iste bunu seviyorum olarak kullanilan slogan bize hamburgeri ve
patates kizartmasini cagristirmaktadir. Yan anlam olarak anlamlandirilan bu sloganda gercedinde
markanin Grln olarak sattigi hamburger ve patates kizartmasini sevdigini fakat bunu direk olarak
degil sifreli olarak sloganda bize sundugunu goérebilmekteyiz. Sloganda iste bunu seviyorum derken
tUketicinin yani bizim bunu hamburger ve patates kizartmasi olarak algilayacagimizi bilmektedir.
Fakat bunu direk olarak bize sunmak yerine slogandan bizi bunun anlamamizi saglamaktadir. Iste
bu noktada, gdstergebilimin sloganlar ve markalar i¢cin ne kadar 6nemli oldugunu bize bir kez daha
kanitlamaktadir. Bunun sonucunda da bize marka ve sloganlar icin ortaya bir anlam cikarmak
istedigimiz zaman, yan anlam diUz anlam olarak sloganlari incelenebilir kilmaktadir.

| Kultirel Yemek ve Kilturel Kimlik Analizi

Kulturel acidan literatlirde de bahsedildigi gibi yemek oldukca énemli bir yer tutmaktadir. Yemek
aliskanliklari bir kaltard ve o kultirde yasayan insanlarin kimliklerini belirlemektedir. Fakat 1940’1
villarin basinda ortaya cikan fastfood kUltird yemek kaltGrini de dedistirmistir. Hizl yemek ve hizli
servis sunan bu restoran zincirleri kendisine ginimuizde de oldukca fazla yer bulmaktadir.
McDonald’s ise bu yeni yemek kultGrinln ilk temellerini atan ve glcli sekilde zincirlesmis bir
markadir 1940’ senelerde ortaya c¢ikip ginimuze kadar gelisimini strddren bu marka tim
Ulkelerdeki yemek kultarinG etkilemis ve degistirmistir. McDonald’s markasi Amerika’da ortaya
cikmasina ragmen su an ¢ogu Ulkede yer almakta ve o Ulkelerdeki yemek kultGrinin degisimine
neden olmakta olan bir markadir (Yilmaz, 2019: 129). Bu yemek kultirinin dedismesi ile birlikte
hizli servis sunan yemek vyerleri de populerlesmistir. Bunun en blUyUk nedenlerinden biri ise
insanlarin ve 6zellikle kadinlarin is dinyasina atilmasi ve evde gecirilen slrenin azalmasi olarak
gorilebilmektedir. Bu noktada McDonald’s markasi hizli yemek sunmasi ile insanlarin tercih sebebi
olmaktadir. Bu ylzden, kiltUrel acidan yemek aliskanliklari zaman icerisinde bUyUk bir ugramis
bulunmaktadir. Yemek kultGrd tim dUnyada ¢cok hizli bir sekilde degiserek aslinda tim toplumlar
McDonald’s’lasmistir. McDonald’s burada kulttrel yemek yeme aliskanliklari acisindan kultUrlerin
Uzerinde degisim gerceklestirmek bakimindan érnek olarak gésterilebilir. Kultirel emperyalizm
acisindan ise Amerika’da ortaya cikan McDonald’s markasi toplumlarin yemek kultGrinG birbirine
benzeterek onlari tek bir kualtdrlestirmistir. Yemek aliskanliklarini toplumlarin kaltGrel olarak
degisime ugratarak McDonald’s aslinda emperyalizme blyUk bir katkida bulunmustur ve UGrlnlerini
bu dogrultuda satmistir.

Kaltarel kimlik yéninden incelenecek olursa eger, insanlar kendilerini bir yere ait hissetmek
isterler. Bu da onlari o yere ait hissettirecek seyler yapmaya iter. Ornegin herkesin yedigi yemekten
yemek ister, herkesin giydigi ayakkabidan giymek ister veya herkesin ictigi kahveden icmek isterler
(Albayrak ve Ozmen, 2018: 133). Bu da popduler kultir ve yeni bir kaltarel kimlik ortaya c¢ikarir.
Ornegdin, kimliklerin birbirinden farkli olmasi yerine herkesin ayni seyleri yapmasi ve birbirine
benzemesi slrekli yemeklerini McDonald’s’da yemeleri gibi. Sosyal medya ve teknolojinin de
gelismesi bunlara katki sunmaktadir. Gelisen sosyal medya sayesinde insanlar yediklerini ictiklerini
sUrekli internet ortaminda paylasmaya basladilar. Bunun nedeni ile de tim insanlar McDonald’s
yemek konusunda aslinda birbirlerinden etkilendiler. Insanlarin yemek aliskanliklari, onlarin
kimliklerini yansittigi icin bu degiskenlik kultlrel kimliklerde degdisime neden olmaktadir. Kulturel
kimlik yapilarl, insanlarin birbirinden etkilenmeleri sonucu ortaya cikan toplumsal kimliklerdir.
McDonald’s’in toplumsal kimliklere yaptigr degisim onlarin yemek aliskanliklarini degistirmektir.
Ornegdin: ev yemekleri yerine siUrekli hazir yiyecekleri tercih etmis olmalari. Bunun degdismesi
toplumlarin bir ktGlttrel aliskanliklarini degismelerine neden olmustur. Hazir ve hizli yemek servisi
sunan restoranlarin bu degisimdeki payi oldukca yUksektir. Ciinkll Bocock ( 2009: 13)’un da dedigi
gibi kultlrel kimlik asla basit bir terim olamaz. CUinkU kimse kendiliginden alimli, yakisikli, glzel veya
Onemli biri olamaz. Bunlara sahip olabilmesi icin toplumsal kimlige sahip olmasi gerekir. Bu
durumda da ttketimini yaptigi her sey cok blUyUk édnem tasimaktadir (Bocock , 2009: 13).

£




MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

| Sonucg

Bu calismanin bulgulari kaltUrel emperyalizmin, kaltUrel kimligin ve gdstergebilimin bir birleri ile
baglantili olduklarini gdstermistir. Ornek olarak verilen McDonald’s markasinin ise kultUrel
emperyalizmin bir parcasi oldugu ve toplumlarin kulttler kimlikleri ile kultGrel yemek yeme
aliskanliklarina etki ettigi gozlemlenmistir. Ayrica calismada ortaya konan logo ve slogan
analizlerinin de yine toplumlari etki altina alan ve onlarin satin alma durtllerini harekete gecirecek
sekilde yaratildigl calismanin analiz kisminda ortaya konmustur. KiltUrel emperyalizm tlketicilerin
alimint dogrudan dogdruya etkilemekte ve dlnyay! kUresellestiren bir sUrectir. McDonald’s
markasinin da bu strecin en énemli unsuru oldugu yapilan analiz sonucu ortaya konmustur. Kultlrel
kimligin degismesini yemek kultirinl degistirmesinden dolayi oldukca fazla etkilemektedir. Logo
bir markanin vermek istedigi mesaji semboller veya renkler ile temsil ettigi bir gdstergedir. Markanin
logo analizine bakildigr zaman tlketicilerin McDonald’s restoranlarina gelmelerini ve yemeklerden
yemelerini saglamak esas amac¢ oldugu anlasiimistir. Kullanilan renkler ve sembol tamamen bu
yondeydi. DUz anlam olarak analiz edildiginde pek de gdzimlze carpmayan bu detaylar, yan
anlam olarak incelendiginde ise tamamen gdzler dnlne serilmektedir. Slogani ele aldigimiz zaman
ise “iste bunu seviyorum” olarak kullanilan slogan bize hamburgeri ve patates kizartmasini
cagristirmaktadir. Yan anlam olarak anlamlandirilan bu sloganda gercedinde markanin Urln olarak
sattigi hamburger ve patates kizartmasini sevdigini fakat bunu direk olarak degdil sifreli olarak
sloganda bize sundugunu goérebilmekteyiz. Bunun sayesinde de sloganin da logo gibi toplumlar
Uzerinde kulturel etkilere biraktigi calismanin analiz bdlimuinde ortaya konmustur.

Genel olarak, kultirel emperyalizmm markalarinin toplum UGzerinde ve toplumun kultarel
aliskanliklari Gzerine etkili oldugu yorumlanabilmektedir. Gerceklesen saha calismasinin dinyaca
anll bir marka olmasi nedeni ile hem yerel hem de diger dinyaca Unli markalara 6rnek olarak
goOsterilebilecek bir c¢alisma olmasina katki saglamistir. Bu c¢alisma diger calismalara &rnek
olabilecek ve yol gdsterebilecektir. Diger ¢calismalarda anket kullanilarak, tUketicinin bakis acisindan
bir analiz literatlre katkida bulunabilir.
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