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0z Dijital cagin en onemli iletisim ve etkilesim ortamlarmndan biri olan yeni medya, diinya
iizerindeki yiiz milyonlarca insan tarafindan fark: amaclar dogrultusunda kullamilmaktadir. Bu
yeni medya platformlar:, ulastig hedef kitle, sahip oldugu ozellikler ve etki giicii hasebiyle
olduk¢a onemli bir nitelie sahiptir. Bu nedenle internet ve yeni medya platformlar ile ilgili
uygulamalar iilkeden iilkeye farklilik gostermektedir. Diinyanin en 6nemli teknoloji iilkelerinden
biri olan Cin Halk Cumhuriyeti'nde gerceklesen yeni medya wuygulamalar: ise diger
iilkelerdekinden daha farkli bir mahiyettedir. Bu noktadan hareketle ¢aligmada, Cin Halk
Cumhuriyeti'nde yasayan insanlarin internet ve yeni medya kullanim pratiklerini, kullamlan
sosyal paylasim aglarim, girilmesi yasaklanan yeni medya platformlarimi ve iilkedeki diger yeni
iletisim teknolojilerini tespit etmek amaclanmistir. Calismada, yeni medya alaminda Cin Halk
Cumbhuriyeti’ndeki mevcut durumu ortaya ¢ikarmak icin bir arastirma yapilmigtir. Aragtirmada
nitel arastirma yontemlerinden biri olan yar: yapilandirilmg goriisme teknigi kullanilmistir.
Arastirmanin evrenini, Cin Halk Cumhuriyeti'nde bulunan ve yeni medya alaninda uzman olan
kisiler olusturmaktadir. Orneklemi ise, Cin Halk Cumhuriyeti'nde bulunan ve yeni medya
alaninda uzman olan bes kisi olusturmaktadir. Orneklem belirlenirken amacli Grnekleme
yontemi kullamlmigtir. Katilimcilarla yapilan goriismeden elde edilen veriler kayit altina
alimmis ve sonrasinda verilerin analizi yapilmistir. Analizden elde edilen sonuclara gore, Cin
Halk Cumhuriyeti'nde internet ve yeni medya kullamim orami yiiksektir. Ulkede yasayan
insanlar, interneti ve bircok yeni medya platformunu farkli amaclar icin yogun olarak kullansa
da bazi sosyal paylagim aglarini yasak olmalar: nedeniyle kullanamamakta ya da bagka yontemler
kullanarak bu aglara erisebilmektedir. Bazi internet sitelerinin ve sosyal paylasim aglarimin
yasak olmasimin sebebi, bunlarin Cin’e ait olmamalari, bu aglarin serverlarmmn yurt disinda
bulunmalar1 ve bu aglarin Cin internet yasalarina aykirt yayinlarin yapimasina olanak
saglamalaridir. Bunun haricinde iilke yonetiminin, eskiden beri medya alaninda baskici bir
tutum sergilemesi, bu alani her daim egemenligi altina tutmaya ¢calismasi ve kendisine karsi olan
her kisi ya da kurumu bertaraf etmek istemesi de soz konusu yasaklarin nedenlerinden birkagi
olmaktadar.
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New Media Practices in People's Republic of China: A Qualitative
Research

ABSTRACT  The new media, one of the most important communication and interaction environments of the
digital age, is being used by hundred millions of people around the world for different purposes.
These new media platforms are very important because of target audience they reach, the features
and impacts they have. For this reason, applications related to internet and new media platforms
differ from country to country. The new media practices held in the People’s Republic of China,
which is one of the most important technology countries in the world, are different from other
countries. From this point of view, it is aimed to identify the Internet and new media usage
practices of people living in People’s Republic of China, used social networks, and forbidden new
media platforms to enter and other new communication technologies in the country. In the study,
a survey was conducted to reveal the current situation in the People’s Republic of China in terms
of new media field. A semi-structured interview technique, one of the qualitative research
methods, was used in the research. The universe of the study is the people of the People’s Republic
of China. The sample of the study are five people who are specialist in the new media field and
People’s Republic of China. The purposeful sampling method was used while determining the
sample, the data obtained from the interview with the participants were recorded and then the
data were analyzed. According to the results of the analysis the rate of internet and new media
usage is high in the People’s Republic of China. People living in the country extremely use the
internet and many other new media platforms for different purposes, but some social networks
cannot be used due to prohibition, or they can access these networks by using other methods. The
reason of the prohibition of some internet sites and social network are that they do not belong to
China, their servers are located outside of the country, and these networks allow for illegal
internet publishing, which are against Chinese Internet laws. Apart from this, one of the reasons
for such prohibitions is that China has long had an oppressive attitude in the field of media and
always desire to hegemonies this field.

Keywords: New Media, People’s Republic of China, Qualitative Research

GIRIS

Insanoglunun var oldugu andan bugiine dek iletisim alaninda devrim niteliginde birkag
biiylik gelisme meydana gelmistir. Bu gelismeler, insanlarin iletisim yontemlerinin
degismesine ve gesitlenmesine imkan tanimis bunun yaninda toplumsal agidan birtakim
doniistimlerin meydana gelmesine de zemin hazirlamistir. S6z konusu gelismelerin en
yenilerinden birisi olan internet, iletisim teknolojilerinin ve ortamlarinin gelismesini,
bliylimesini ve cesitlenmesini saglamis daha Otesinde insan iligkilerinin ve toplumsal
pratiklerin kisa zamanda evrim gegirmesine neden olmustur.

20. ylizyilin son ¢eyreginde insan hayatina giren internet, adina yeni medya denilen yeni bir
iletisim ortaminin dogmasini saglamistir. Yeni medya, kullanicilarinin zaman ve mekandan
bagimsiz olarak istedigi zaman erisebildigi, pasif konumdaki alic1 kitleyi iletisim siirecine
dogrudan katarak onlar1 etken duruma getiren, kullanicilarin igerik iiretebilmesine imkan
taniyan ve sosyal paylasim aglari, haber siteleri, bloglar gibi farkli platformlar: biinyesinde
barindiran sanal bir iletisim ortamdir.

Yeni medya, sahip oldugu 6zellikler sayesinde ¢ok kisa zamanda diinya genelinde ¢ok biiytiik
bir kitle tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Insanlarin, habere ulasma, iletisim kurma,

http://www.ajit-e.org/?menu=pages&p=details_of_article&id=309



Cin Halk Cumhuriyeti’'nde Yeni Medya Uygulamalari: Nitel Bir Arastirma

S. KALAMAN, E. KAYA, U. KAYA

sosyallesme, egitim gibi bir¢ok amagla kullandig1 ve giinliik yasam aktivitelerini stirdiirdiigi
bu dijital ortam, her gegen giin gelismeye, gesitlenmeye ve kullanici sayisini arttirmaya devam
etmektedir. Yeni medya, kullanicilarin haricinde bu ortamda igerik {iireten kisiler, bu
ortamdaki platformlara sahip olanlar ve bu aglarin bulundugu tilkeler agisindan da 6nem arz
eden bir yapiya sahiptir. Oyle ki, hitap ettigi kitlenin devasa biiyiikliigli, kullamicilar
tizerindeki etkisi, igerik {iretmedeki kolayligi, maliyet kiilfetinin geleneksel medya araglarma
gore ¢ok daha az olmas: gibi nitelikler yeni medyay1 sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi
acgidan farkli ve 6nemli kilmaktadir. Bu nedenden 6tiirii, yeni medyaya erisim imkani ve yeni
medya kullanim yogunlugu iilkeden iilkeye farklhilik gostermektedir. Bununla birlikte,
tilkelerin siyasi yapisi, ekonomik diizeyi ve iilkedeki insanlarmn kiiltiirii de o tilkedeki yeni
medya ortaminin ve bu medyadaki platformlarin sekillenmesine etki etmektedir.

Ekonomik, siyasal ve teknolojik agidan diinyanin en 6nemli {ilkelerinden biri olan Cin Halk
Cumbhuriyeti, farkli acillardan yeni medya kullanimi konusunda diger {ilkelerden
ayrismaktadir. Diinyanin en hizli biiyiiyen ekonomilerinden birine sahip olan Cin Halk
Cumhuriyeti, Cin Komiinist Partisi (CKP) tarafindan yoénetilmektedir. Ulkedeki yeni medya
platformlar1 ise parti/iktidar tarafindan denetlenmekte ve bu platformlara bir takim
kisitlamalar/sansiir uygulanmaktadir.

Ulkenin farkli amaglar nedeniyle gergeklestirdigi sansiir, Cin Halk Cumhuriyetinde yeni
medya kullanim yaygmhigini azaltmamis aksine arttirmig ve farkli platformlarn ortaya
¢itkmasma da sebep olmustur. Diinya genelinde en fazla kullanilan sosyal paylasim aglar1 ve
internet siteleri (Google, Facebook, Twitter, Youtube vb.) Cin hiikiimeti tarafindan
yasaklanmistir. Bunlarin yerine {ilkede Renren, Sina Weibo, Youku, Taobao, Baidu gibi sosyal
paylagim aglarmin ve sitelerin kurulmast ve kullanilmasi saglanmistir. Ulkedeki insanlar, bu
aglar1 yogun sekilde kullanmakta ayrica farkli yontemlerle yasak olan site ve aglara da erisim
saglayabilmektedir.

Cin Halk Cumhuriyeti'nde yeni medya platformlari, bilgi edinmek veya sosyallesmek icin
kullanilan platformlar olmanin yan sira, glinliik hayatin pratiklerine de cevap veren yanlari
ile kullaniciya biiyiik kolayliklar saglamaktadir. Bu aglar, yardimlasma, akademik yayimn
yapma ve bagis alabilme imkanlari ile diger aglardan farklilasmaktadir.

Bu noktalardan hareketle calismada, Cin Halk Cumhuriyeti'ndeki internet ve yeni medya
kullanim pratikleri, kullanilan sosyal paylasim aglar1 ve bu aglarin Ozellikleri, sansiir
uygulamalarmin nasil  gerceklestigi, yeni medya platformlarmin yasalarla nasil
sinirlandirildigl ve s6z konusu sansiirlerin yapilma nedenleri ele alinmustir.

Yeni Medya Ortami ve Toplumsal Degisim

Insanoglu, tarih boyunca mesajlarini siirekli daha hizli hareket eden ve daha tagmabilir
ortamlar ile iletme yoluna gitmistir. Insanlar mesajlarini, 5nce yazi ve resim ile duvarlara sonra
tas ve kil tabletlere daha sonra da parsomen, papiriis ve kagit tizerine islemislerdir (Siitcii,
2012: 83). Matbaanin icad1 ve gazete ve derginin insan hayatma girmesiyle de bilginin daha
genis kitlelere ulastirilabilmesi saglanmistir. Teknolojinin 6zellikle 19. ytlizyilin sonlarinda ve
20. yiizyihin baglarinda hiz kazanmasi, iletisim ortamlarmin da degismesine ve iletisimin
elektronik bir hal almasina neden olmustur. Mesajlar, radyo ve televizyon gibi gorsel ve isitsel
iletisim aracglariyla aktarilir hale gelmistir. Ancak 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren,
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iletisim alaninda devrim niteligindeki bir takim gelismeler meydana gelmistir. Once
bilgisayarin icat edilmesi ve insan hayatia dahil olmasi sonrasinda ise internet teknolojisinin
dogup insanlarin kullanimina sunulmasy, iletisimin dijitallesmesine ve bilginin/mesajin genis
kitlelere ¢cok kisa zamanda ulasmasina neden olmustur.

Internetin icat edilmesi ve iletisimin dijitallesmesi, medya alanin1 da dogrudan etkilemis ve
geleneksel medya ile yeni medya kavramlarmin dogmasma neden olmustur. Geleneksel
olarak adlandirilan medya, internet dncesi dénemde var olan ve islevleri giiniimiizde de
devam eden gazeteler, dergiler ve diger yazili yayinlar ile radyo ve televizyonun olusturdugu
iletisim araglar1 ve ortamlari olarak tanimlanmaktadir (Dedeoglu, 2016: 34). Geleneksel medya
ya da diger adiyla eski medya, zaman igerisinde dijital platforma adapte olmaya baslayip yeni
medyanin ¢atisi altina girmistir.

Yeni medya ise, 1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli aragtirmalarda, sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiiltiirel calismalar yapan bilim insanlar1 tarafindan ortaya atilmus bir
kavramdir. Ancak 70’lerde deginilen anlam, 90’larda miithis bir ivme kazanan bilgisayar ve
internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve farkli boyutlara ulasmistir. Multimedya ya da
coklu ortam gibi biitiin bilinen farkli ortamlar1 bir araya toplama yetisine sahip olan yeni
iletisim ortamlar;, metin, duragan goriintii, hareketli goriintii, ses gibi bicimlerin
birlikteliginden beslenmektedir (Kara, 2013: 11). Sanlav’a (2014: 29) gore yeni medya, gelisen
bilgisayar ve internet teknolojisiyle ortaya c¢ikan, kullanicilarin zamandan ve mekandan
bagimsiz bir sekilde interaktif olarak etkilesimde bulunduklari sanal medya ortamdir.

Yeni medya, yeni nesil olarak adlandirilabilecek bilgisayarlasmis, elektronik, dijital, ag
tizerinde var olan bir ortamdir. E-gruplar, internet forumlari, bloglar, Facebook, Youtube,
Twitter gibi genis yelpazede uygulamay1 kapsamaktadir (Dedeoglu, 2016: 34-35). Ozkogak’a
gore de (2014: 162-164) yeni medya, sanal topluluklar ve forumlar, e-gruplar, anlik mesajlasma
ortamlari, sosyal medya, kisisel site/bloglar, video ve fotograf paylasim ortamlari, sosyal
paylasim aglari, bilgisayar oyunlari, sanal gergeklik ortamlari, yazilim, elektronik kiosklar,
interaktif televizyon, mobil medya, podcast, hypertext edebiyati, televizyon yayinlar1 (IP TV
ve sayisal TV {iizerinden), radyo yayinlar1 (internet radyolari, offline radyolar), gazete ve
dergiler (e-gazete, e-dergi) ve sayisal prodiiksiyon {iriinleri olarak filmler gibi bir¢cok yeni
iletisim ortamini biinyesinde barindirmaktadir.

Yeni medyanin insan hayatina girmesi ve kisa zamanda giinliitk yasamin vazgecilmez bir
parcast olmasi, yeni medyanin sahip oldugu birtakim 6zelliklerden kaynaklanmaktadir. Yeni
medya sahip oldugu 6zellikler ile hem eski medyadan farklilasmis hem de yeni iletisim ve
etkilesim imkanlar1 sunmustur. Yeni medyanin biinyesinde barindirdigi bu ozellikleri
temelde, etkilesimlilik, dijitallik, ¢oklu ortam, hipermetinsellik, yayilim ve sanallik olarak
ifade etmek miimkiindiir.

Etkilesimlilik, yeni medyada bireylerin veri alis verisine devam etmeleri anlamina gelmektedir.
Burada 6nemli olan, bireyin veri tizerindeki etkisi ve devamlilig1 olmaktadir. Etkilesimlilik,
dijital ortamda bireyin katilimci olarak verilere etkide bulunmasidir. (Yengin, 2014: 135). Bu
durum, geribildirim unsurunu ortaya ¢ikarmakta ve iletisim siirecindeki pasif konumdaki
alicy aktif hale getirmektedir.
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Etkilesimli bir ortam olmasimin yani sira yeni medya, hem kendi igerigini ve tarzini iireten
hem de tiimlesik bir medya yapisina (sosyal paylasim aglari, televizyon, gazete, internet
siteleri vd.) sahip olan bir iletisim ortamidir. Bu baglamda Multimedya (coklu ortam), teknoloji
yakisakligmin nihai sekli olarak diisiiniilebilmektedir (Akyol, 2015: 11). Multimedya
bicemselliginde, imge, ses, metin ve sayisal veri gibi farkli veri tiirleri bir arada
bulunmaktadir. Multimedya bicemselligi, yeni medya ortamlarmin dijitallik 6zelliginden
beslenmekte ve kullanici tiirevli igerik tiretimini desteklemektedir (Binark ve Loker, 2011: 10).

Yeni medya igerisindeki bu platformlarda kullanilan verilerden olusan metinlerin farkl: dijital
yapz1 sistemleri i¢inde kullanilmasi durumu ise Hipermetinsellik olarak ifade edilmektedir. Bu
ortamlar simirsiz bir kullanim alanmna sahip olmaktadir. Hipermetin 6zelligiyle birlikte veri
toplama, paylagsma ve bu verileri giincelleme olanaklar1 artmaktadir (Yengin, 2014: 135-136).
Hipermetinsellik, metinlerin kendi i¢inde baglantili olma durumudur (Lister, 2003: 26). Bu, bir
ag lizerinde birbirinden farkli mecralara gidebilmeyi ifade etmektedir. Ornegin, bir gazetenin
sitesinde haber okurken oradan video paylasim agina, oradan da bir bloga gidilebilmektir.

Yayiim da, hipermetinsellik 6zelliginden beslenmekte ve arayilizeydeki bir metnin hizla
dagilmasini, bu metne farkli zamanlarda ve uzamlarda yeniden ve yeniden erisilebilmesini
ifade etmektedir. Ozellikle YouTube, Vimeo, Dailymotion gibi video paylasim aglar1 ve
Facebook, Orkut, Hi5, Myspace gibi toplumsal paylasim aglarinda dolagima giren gesitli
metinler baglanti verme veya kopyalama-yapistirma yontemi ile hizla siberuzamda dolagima
girmektedir (Binark ve Loker, 2011: 12). Kisaca, kullanicilar tiiketici durumundayken igerigi
paylasarak igerigi iireten konumuna gecmekte ve yayilimini saglamis olmaktadir (Oztiirk,
2015: 295). Sanallik ise, araytizey ile kullanicinin kurdugu iletisimin niteligini agiklamaktadair.
Sanallik, kullaniciya orada olma hissini saglamaktadir (Binark ve Loker, 2011: 12).

Bu sanal ortamin en onemli 6zelliklerinden birisi de Dijitallik unsurudur. Manovich’e gore
(2001: 49) tiim yeni medya nesneleri, ister bilgisayarlarda sifirdan olusturulmus olsun isterse
de analog medya kaynaklarindan doniistiirtilmiis olsun, dijital koddan olusmaktadir. Soz
konusu bu nesneler ya da kodlar birer sayisal temsildir. Bunun iki 6nemli sonucu vardir: ilki,
yeni medya nesnesi resmi olarak agiklanabilir (matematiksel olarak). Ornegin, bir goriintii
veya sekil, bir matematiksel fonksiyon kullanilarak tanimlanabilir. Ikincisi ise, yeni medya
nesnesi algoritmik manipiilasyon konusudur. Yani uygun algoritmalar1 uygulayarak, bir
fotograftan istenmeyen nesneyi otomatik olarak kaldirabilmek, kontrastini iyilestirebilmek,
sekillerin kenarlarini yerlestirebilmek veya orantilarini degistirebilmek miimkiindiir. Kisacasi,
medya programlanabilir hale gelmektedir.

Yeni medyanin sahip oldugu bu 6zellikler neticesinde sanal ortama olan adaptasyon her gegen
giin daha da hizlanmis ve dahi kolaylagsmistir. Bunun yaninda, glintimiizde internet ve mobil
teknolojilerin zaman ve uzamsal boyutlarinda yaratti$1 degisikliklerden dolay1 da, giindelik
yasamin rutinleri de farklilagsmistir. Yeni donemin yarattigi hizhi degisme ve kurumsal
dontistimler, yerlesik degerleri sarsmakta ve yasam bigimleri iizerinde etkili olmaktadur.
Toplumun diger kesimlerine gore, yasamin erken evrelerinde bulunan genglerin
toplumsallastig1 tekno-diinyanin degerler sistemi; kendilerine yiikledigi teknik bilgi ve
beceriler ve ilgiler, donemin genglik kiiltiirleri ve egilimleriyle birlesmektedir. Internet ve
mobil teknolojiler ve telekomiinikasyon olanaklarindaki gelismelerin, giindelik yasam
oriintiilerine zaman, mekan ve uzay boyutlarinda getirdigi degisiklikler ve yaratilan yeni
firsatlar, insanlar1 6zellikle de gencleri kiiresel yeniliklere ve yeni iligki bicimlerine adapte
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etmektedir. Boylelikle yeni medya ve yeni iletisim ortamlari, genglerin geleneksel mekanlarmi
genislemekte, yeni bir toplumsal gevre ve yeni bir kolektif alanda yeni toplumsal aidiyetlere
acik hale getirmektedir (Oniir, 2007: 197).

Internet ve yeni medya ortaminda sosyallegen, grenen, 6greten, bilgiye ulasan ya da bilgiyi
yaratan yahut bagka ihtiyaglarini gideren birey, bu sanal ortami her gegen giin daha fazla
hayatinin odagma konumlandirmaktadir. Bu da 6zelde bireyi ve genelde ise toplumu
degisime ugratmaktadir. Bu degisim, bireyleri, toplumu ve nihayetinde iilkeleri de (siyasal ve
ekonomik yapiy1) déniisiime mecbur birakmaktadir. Insanlarin yeni medya platformlarina
gosterdikleri yogun ilgi ve bagllik, tilkeyi yonetenlerin bu duruma kayitsiz kalamamalar1
sonucunu dogurmustur. Ge¢gmiste medya alaninda gerceklestirilen sansiir uygulamalar1 ya da
medyaya erisimin zorlastirilmasi gibi durumlar, dijital ¢agda biiyiik 6l¢iide gecerliligini
yitirmistir. Oyle ki kapali toplumlar olarak bilinen, Iran, ve Cin gibi iilkeler dahi yeni medya
alaninda halkin kullanimi noktasinda birtakim yenilikler ve kolayliklar yaratmaistir.

Ozellikle Cin Halk Cumbhuriyeti'nde yeni medya platformlari, gengler ve yetiskinler igin
yasam bigimlerini ifade etmek, topluluk olusturmak ve sanal kimlik yaratmak igin temel
araglar haline gelmistir (Wallis, 2011: 412). Cin Halk Cumhuriyeti'nde yasayan insanlar
ozellikle de gengler, yeni medya platformlarini her gecen giin daha fazla kullanmakta, iilke
yoneticileri de evrensellesmek ve diger tilkelerle ve insanlarla daha iyi iligskiler kurmak igin
yeni medya tizerindeki baskilarmni her gecen giin azaltmaktadir.

Cin Halk Cumhuriyeti’'nde internet ve Yeni Medya Kullanim Pratikleri

Cin, binlerce yillik tarihi ile diinyanin en eski ve siireklilik gosteren medeniyetlerinden
birisidir. Cin, gerek tarihi ve tarihi gegmisinin barmndirdig: kokli kiiltiirii, gerek diinyanin en
gliclii ekonomilerinden birisi olmasi, gerekse de diinyanin en kalabalik iilkesi durumunda
bulunmasi nedeniyle diinyadaki en 6nemli iilkelerden biri konumundadir. Cin’de binlerce yil
stiren hanedanlar yonetimi, 1912’de milliyetcilerin yonetimi ele gecirmesiyle son bulmustur.
Sonrasinda 1949 yilinda milliyetgilere karsi galibiyet gosteren Komiinist Cinliler Mao
liderliginde tilkeyi ele gecirmistir. Bu tarihten sonra Mao Zedong, iilkenin kurucusu ve énderi
olarak kabul edilmistir (Aygiin, 2017: 1). 1 Ekim 1949'da Cin Halk Cumhuriyeti adiyla resmi
olarak kurulan tiilke, Mao Zedong'dan sonra biiyiik bir atiim gergeklestirmis ve diinya
arenasinda siyasal, kiiltiirel ve ekonomik alanda 6nemli bir konumuna gelmistir.

Cin'in diinyadaki konumunu yiikselten ve ekonomik kalkinmasmi hizlandiran gelisme,
yaklagik kirk yil oncesine dayanmaktadir. Cin’in uzun yillar siiren ekonomik durgunlugu,
1970’li yillardan itibaren degismeye baslamistir. Cin’'in farkli yerlesim bolgelerinde farkl
ekonomik modellerin denenmesi, yabanci iilkelerden Cin’e sermaye girisinin tesvik edilmesi,
yabancilarin Cin’de fabrika kurmasina izin verilmesi, bankacilik faaliyetlerinin gelisim
gostermesi gibi degisimler ve gelismeler Cin’in bir¢ok alanda yiikselmesine ve deger
kazanmasina neden olmustur. Bunun neticesinde Cin, son otuz yilda diinyanin en hizli gelisen
ekonomilerinden biri haline gelmistir.

Ekonomik gelismenin yaninda politik ve askeri bir gii¢ olarak da son yillarda ¢ne ¢ikan Cin,
kimi akademisyen ve diisiiniirler tarafindan gelecegin “siiper giicii” olarak gosterilmektedir.
Ancak, ekonomik olarak gelismislik ve sert gii¢ kaynaklarina sahip olmak giintimiizde bir
iilkenin siiper gili¢ olmasi igin yeterli olmamaktadir. Bu gergegin farkinda olan Cin
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yonetiminin, son yillarda “yumusak gii¢” kaynaklarini sistemli bir bicimde devreye soktugu
goriilmektedir. Cin yonetimi iilke iginde ve 6zellikle de tilke disinda imajini gelistirmek igin
yogun caba sarf etmektedir. Bir yandan uluslararasi kamuoyunda ilerici, kiiltiirel olarak
gelismis ve barigsever bir tilke imajin1 yerlestirmeye ¢alisan Cin, diger yandan anti demokratik
uygulamalarda bulundugu, insan haklar1 ihlalleri yapti§i, basin {izerinde baski kurdugu,
dinsel oOzgiirliiklere smirlama getirdigi gibi bati merkezli ithamlarla zedelenen imajini
onarmaya ¢abalamaktadir (Boztepe, 2016: 94).

Bu siirece paralel olarak, iilkedeki ekonomik, siyasal ve sosyal gelismelerin etkisi ile Cin
medyast da kendine 6zgii kosullar1 olan oldukga farkli bir kitle iletisim sisteminin normatif
yapilanmalarmi igeren bir hale biirtinmiistiir. Cin, gegis siirecini yasayan ve Sovyetler
Birligi'nden ayrilan Merkezi Asya ve Kafkasya’daki Cumhuriyetlerden, Rusya’dan ve Dogu
Avrupa’daki Cumhuriyetlerin sistemlerinden farkli bir model sunmaktadir. Politik yapida tek
parti egemenligi devam ederken, ekonomide “Sosyalist Pazar Ekonomisine” gegisin etkileri
medya alaninda da izlenebilmektedir. Cin medyasi, belli dlgiide cesitlilik igeren, reklam
gelirleri ile ekonomik agidan devletten ayrilabilen, fakat bununla birlikte ifade ve basin
ozgurliigii alaninda Cin Komiinist Partisi'nin kontroliinden tam olarak kurtulamamis olan
oldukga farkli bir sistemdir (Budak ve Erdogan, 2006: 110). Ulke yonetiminin kontroliinde
sekillenen bu medya sistemi, bahsedildigi tizere Cin'in evrensellesme, kiiresel boyutta bir
stiper gii¢ olma ve var olan baskici imajin1 degistirme amaclar1 dogrultusunda degisime
ugramis ve baskici sistem yerini yavas yavas da olsa Ozglirlitk ortamina birakmaya
baslamistir.

Ozellikle 20. yiizyilin son geyreginde insan hayatina girmeye baslayan internet teknolojisi,
Cin’in medya tizerindeki baskisini azaltmasinda basrolii tistlenmektedir. Mahiyeti agisindan
ozgiirliikcli, paylasimcr ve evrensel bir yapiya sahip olan internet ve onun en 6nemli ortami
olan yeni medya, hem Cin’deki insanlar1 hem de Cin yonetimini etkilemistir. Nihayetinde
internet teknolojisinin, Cin medyasi ve Cin yonetimi tizerindeki etkisi iilkenin yeni bir doneme
girmesine vesile olmustur.

Internetin Cin’deki gecmisine bakildiginda, 1987 yilinda Pekin {iniversitesi profesdrii Qian’in
Almanya’ya gondermis oldugu e-mail, Cin tarihindeki ilk internet kullanimi olarak kabul
edilmektedir. Ancak o zamanda Cin’e internet girmis olmamaktadir. Ekim 1991'de Cin-ABD
Yiiksek Enerji Fizigi yillik toplantisinda ABD sdzciisii White Torquay, Cin’in de Internet
Isbirligi Programina dahil edilmesi gerektigini ortaya atmig ve ancak Mayis 1994'te gercek
anlamda Cin’de internet kullanimi baslamistir. Sonrasinda ise Mayis 1995’te, ilk Internet
Servis Saglayicisinin kurulmasiyla, halkin da internetten yararlanabilmesi miimkiin olmustur
(Xiaobin, 2007).

Eldeniz ve Maimaitimin (2015: 176) internetin Cin’deki gelisim siirecini {i¢ kisma ayirmustir.
Ik siirec olan (1986-1993) arastirma ve deneme siirecinde, Cin'in bilimsel arastirma kurumlar:
ve bazi tliniversiteler internet ag teknolojisine yonelik bir¢ok bilimsel arastirma projesini
ylriitmiistiir. Bu asamada, internetin kullanimi sadece birkag tane arastirma kurumlarina ve
{iniversitelere e-mail hizmeti vermekle sinirli kalmustir. Tkinci siire¢ (1994-1996) olan baslangig
siirecinde ise, Nisan 1994, Pekin Zhongguancun Egitim ve Arastirma Okulunda internet
TCP/IP baglantisinin gerceklestirilmesiyle, internet biitiin 6zellikleriyle hizmete ac¢ilmistir. Bu
tarihten itibaren Cin uluslararasi sahnede resmi sekilde internet kullanan {ilke olarak kabul
edilmistir. Boylelikle tilke capinda ChinaNet, CERnet, CSTnet, ChinaGBnet gibi diger birgok
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projenin baglatilmasiyla, internet kisilerin giinliik hayatina girmeye baslamistir. 1996 yilinin
sonunda, iilke genelinde internet kullanicilarinin toplam sayis1 200 bine ulagmstir. Ugiincii
siireg (1997'den simdiye kadar) olan hizli biiylime siirecinde de, 1997 yilindan sonra yurtigi
internet kullanicilarin sayisi her alt1 ayda iki kat biiyiime hiziyla artmistir.

2018 itibariyle 7 buguk milyar niifusa sahip olan diinyada, internet kullanim1 devasa boyutlara
ulagsmigstir. 2017 yilinda diinya tizerindeki internet kullanici sayis1 gegen yila oranla %10
artarak 3.773 milyara ulagsmis iken aktif yeni medya kullanici sayisi ise yine gecen yila gore
%21 artis gostererek 2.789 milyar olmustur (Kemp, 2017: 5-6).

Internet ve yeni medya kullamimimna Cin ekseninden bakildiginda ise, 2017 yili itibariyle
yaklagik 1.4 milyar niifusa sahip olan Cin’de internet kullanic1 sayis1 gecen yila oranla %8
artarak 731 milyon kisiye ulagsmistir. Aktif sosyal paylasim aglar1 kullanici sayis1 ise gegen yila
oranla %20 artarak 596 milyon olmustur. Cin'de yaklasik 1 milyar ise mobil kullanici
bulunmaktadir. Bunun yaninda Cin’de yasayan insanlar, interneti giinde yaklasik 6 buguk
saat kullanmakta ve giinde 3 saat internete cep telefonu araciligiyla baglanmaktadir.
Kullanicilar yeni medyay1 ise giinde yaklasik 2 saat kullanmaktadir. Cin’deki insanlar sosyal
paylasim aglarina en ¢ok cep telefonlar1 araciligiyla girmektedir. Cin’de en fazla kullanilan
sosyal paylasim aglar1 ise, WeChat, Youku, Qzone, Sina Weibo, Tudou, Tencent Weibo,
Renren’dir. (Wearesocial, 2017: 21-34; Statista, 2017; chinainternetwatch, 2017).

Sahip oldugu degerleri korumak, ¢ikarlarim1 gozetmek, iilke giivenligini saglamak, halk:
denetlemek, yonetimini ve varhigini giiclii kilmak, aykir1 sesleri kesmek bunun yaninda da
diinyaya daha fazla acilmak isteyen Cin Halk Cumhuriyeti, internet ve yeni medya kullanimi1
ve sahipligi noktasinda radikal uygulamalarda bulunmustur. Cin Halk Cumhuriyeti, oncelikle
olusturdugu siber giivenlik kanunu, internet hakkindaki diger kanunlar ve anayasada
bulunan kanunlar dogrultusunda, internete ve bir takim yeni medya platformlarina yasaklar
ve kisitlamalar getirmistir. Yasaklara uymayan platformlar/siteler ise kapatilmis ya da diger
cezai yaptirimlar uygulanmustir.

Asli itibariyle 1982 tarihli Cin Halk Cumhuriyeti Anayasasi'nin 35. Maddesi, yurttaslarin
ifade, toplanti yapma, gosteri diizenleme ve basin-yayin yoluyla diisiincelerini aktarma
ozglrligiine sahip oldugunu tanimlasa da, ayn1 metnin 38. Maddesi “Cin halkinin
saygmligmm korunmasi”, 51. madde “Ozgiirliikler kullanilirken diger yurttaslarin zarar
gormemesi”, 53. Madde “kamu diizeni ve devlet sirlarinin korunmasi1” ve 54. Madde
“anavatanin  ¢ikarlarmin  korunmasi”  ilkeleriyle bu maddenin pratik hayatta
kullanilabilirligini kisitlamistir (Npc, 2004).

Cin Halk Cumhuriyeti, bu kanunlar dogrultusunda yeni medya alanina dogrudan sansiir
uygulamaktadir ve bu sansiiriin cogunlugu Bat1 kaynakli olmak {izere internet sitelerinin ve
sanal hizmetlerin yasaklanmasi olarak gergeklesmektedir. Cin’de su an Facebook, Twitter,
Google, Youtube, Wikipedia, Blogspot gibi biiyiik sirketlerin sahibi oldugu internet siteleri
yasaklidir. Cin, Facebook’u Renren, Twitter’1 Sina Weibo, Youtube'u Youku, Ebay’1 Taobao ve
Google’1 da Baidu ile ikame etmektedir (Keten, 2015: 13; Herald, 2015: 24).

S0z konusu yasaklama ve kisitlamalarin en énemli nedenlerinden birisi de kuskusuz pazar
payidir. Cin Halk Cumhuriyeti, sosyal paylasim aglarmin sahip oldugu pazar1 yabanci
sirketlere kaptirmamak adina kendi sosyal paylasim aglarini yaratmis ve halkin kullanimina
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sunmusgtur. Ulke y&netimi, kendi aglari haricindeki diinya genelinde yiiz milyonlarca kisi
tarafindan kullanilan sosyal paylasim aglarini ise yasaklamigtir. Bu durum Facebook, Twitter
vb. biiyiik sosyal paylasim aglarinin Cin pazarina girememesi sonucunu dogurmustur.

Bu durum Cin’le yakin iligkileri olan Brezilya, Rusya ve Hindistan’daki yerel sosyal medya
sitelerinin varhgiyla birlikte degerlendirildiginde; Facebook, Twitter ve Youtube gibi dev
sirketlerin kiiresel etkisinin ve pazar paylarinin sinirlanmasi yoniinde bir egilimin var oldugu
anlagilmaktadir (Keten, 2015: 14).

Cin Halk Cumhuriyeti'nde yeni medya platformlarinin yasak olmasinin ya da kisitlaniyor
olmasmin diger sebebi ise yabanci menseli platformlarin yonetiminin ya da serverlarinin
bagka tilkelerde olmasidir. Cin Halk Cumhuriyeti, yabanci sirketlere ya da devletlere ait yeni
medya platformlarimin Cin’in internet yasalarina uymadigmi ve yasa dis1 yayimnlara imkan
tanigin1 bunun gerceklesmesi durumunda da bu aglarin serverlarinin yurt disinda bulunmasi
nedeniyle miidahale edilemeyecegini ileri stirmektedir.

Bu durumdan 6tiirii tilke yonetimi, kendi sosyal paylasim aglarin iiretip halkin kullanimina
sunmustur. Bu aglar1 ve siteleri de her daim gozetim altinda tutmustur. Oyle ki, Cin’de
internet yasag1 denilince akla kuskusuz ilk olarak “Great Firewall of China” gelmektedir. Cin
hiikiimetinin omurga iizerinde kurdugu “Great Firewall of China” (fanguo chancheng) olarak
adlandirilan DPI2 Internet, bircok web sayfasina, dnemli arama motorlarmna ve yaygin sosyal
medya uygulamalarina erisimi engellemektedir (Binark, 2017: 284-285). Cin"in Bu uygulamay1
kullanmasmin en 6nemli nedenlerinden birisi kendisine tehdit olarak gordiigii unsurlar:
ortadan kaldirmak ve halkin bu unsurlara erisimini engellemektir. Cin Komiinist partisi gerek
tilke disindan gerekse de iilke i¢cinden kendisine yoneltilen elestirileri, 6rgiitlenmeleri ve karsit
olusumlari bu sistem araciligiyla tespit edip engellemektedir.

Genel perspektifte ele alindiginda Cin Halk Cumhuriyeti'nde internet ve yeni medya alaninda
sansiiriin var oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak bu sansiiriin uygulanmasinin farkl
boyutlar1 ve farkli nedenleri mevcuttur. Ulke genelinde internet ve yeni medya platformlarini
kullanma orani gayet yiiksek olmakta ve {iilkede ¢ok cesitli yeni medya platformlar:
bulunmaktadir. Ancak kullanicilarin her istedigi siteye ya da sosyal paylasim agina girme
orani ve bununla birlikte Cin hiikiimeti aleyhinde yayin ya da paylasim yapabilme oram da
yasaklar nedeniyle diisiiktiir.

Cin Halk Cumhuriyeti’'ndeki Yeni Medya Uygulamalarina Yonelik Bir
Arastirma

Arastirmanin Amaci, Onemi ve Literatiire KatKisi

Calisma, Cin Halk Cumhuriyeti'nde yasayan insanlarin internet ve yeni medya kullanim
pratiklerini, kullanilan sosyal paylasim aglarini, girilmesi yasaklanan yeni medya
platformlarin ve tilkedeki diger yeni iletisim teknolojilerini tespit etmek amaciyla yapilmistir.

Yapilan cgalisma, iilkedeki insanlarin yeni medya kullanim Oriintiilerini genel perspektiften
gosterecek olmasi, bu iilkede yeni medya alaninda ne tiir uygulamalarin gerceklestigini ortaya
cikaracak olmas: ve yapilacak diger bilimsel ¢alisgmalara veri olusturacak olmasi hasebiyle
onem arz etmektedir. Literatiirde, yeni medya alaninda bir¢ok ¢alismanmn bulundugu ancak
onemli bir teknoloji tilkesi olan Cin Halk Cumhuriyeti'ndeki yeni medya uygulamalariyla
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ilgili ¢alismalarin yeterince yer almadig1 goriilmektedir. Calismada, bu tilke ile ilgili yeni
medya alaninda yapilan literatiir taramasinin, ulasilan istatistiki bilgilerin ve Cin Halk
Cumbhuriyeti'nde bulunan ve yeni medya alaninda uzman olan bes kisiden goriisme teknigi
kullanilarak elde edilen verilerin, literatiire katki saglayacag: diistintilmektedir.

Arastirmanin Yontemi, Evreni ve Orneklemi

Calismada, yeni medya alaninda Cin Halk Cumhuriyeti'ndeki mevcut durumu ortaya
¢ikarmak igin bir arastirma yapilmistir. Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden biri olan
yar1 yapilandirilmis gortisme teknigi kullanilmistir. Gortisme, Cin Halk Cumhuriyeti'nde
bulunan ve yeni medya alaninda uzman olan 5 kisi ile yapilmigtir. Goriismede, katilimcilara
acik uclu sorular yoneltilmis ve bu sayede katiimcilarin konu ile ilgili daha detayli bilgi
vermesi istenmistir. Arastirmacilar tarafindan olusturulan yari yapilandirilmis goriisme
formunda toplam 12 soru yer almaktadir. Goriismeler, 12.11.2017-14.03.2018 tarihleri arasinda
yapilmis ve alaninda uzman kisilerden elde edilen veriler kayit altina alinmistir.

Aragtirmanin evrenini, Cin Halk Cumhuriyeti'nde bulunan ve yeni medya alaninda uzman
olan kisiler olusturmaktadir. Orneklemi ise, yeni medya alaninda uzman olan ve Cin Halk
Cumbhuriyeti'nde bulunan bes medya calisan1 olusturmaktadir. Ornekleme dahil olan birinci
katilimci, Cin Halk Cumhuriyeti'ndeki Guangming Daily gazetesinin Tiirkiye temsilcisi olan
muhabir Feng Yuan’dir. Ikinci katiimci, China International Radio (Cin Uluslararas:
Radyosu)'da muhabir olan Jiankun Tang'dir. Ugiincii katilimer ise, yeni medya alaninda
uzman olan ve Cin ile ilgili aragtirmalar1 bulunan muhabir Riiya Akkus Kiigliktunca’dir.
Dordiincii ve besinci katilimailar ise verdikleri bilgilerden oOtiirii zarara ugrayacaklarindan
endise ettikleri i¢in kimliklerinin gizli tutulmasini istemistir. Bu nedenle dordiincii katilimei
Xiang, besinci katiimcr ise Shui takma adini kullanmistir. Calismada, bu iki katilimcinin
kimliklerini agik edecek bilgilerden kaginmakla birlikte sadece onlarin yeni medya alaninda
calistiklarini ve Cin Halk Cumhuriyeti vatandas: olduklarini sdylemek yeterli goriinmiistiir.
Calismada yer alacak katihimcailar belirlenirken amagh 6rnekleme yontemi kullanilmigtir.

Bulgular

Cin'deki yeni medya uygulamalarini tespit etmek ic¢in katilimcilar ile gerceklestirilen
goriismeden elde edilen veriler, sistematik olarak diizenlenmis ve ¢oziimleme yapmak igin
hazir hale getirilmistir. Calismada, arastirmacinin katilimcilara goriisme esnasinda yonelttigi
sorulara ve katilimcilarin goriisme esnasinda vermis oldugu cevaplara yer verilmistir.

Soru 1. Cin Halk Cumbhuriyeti'nde internet ve yeni medya kullanim yaygmlig: hangi
seviyededir?

(Feng) Cin’de yeni medya ve internet kullanimi ¢ok yaygindir. Cogu sitenin ve sosyal medya aglarinin
yasak olmasi internet kullaniminin yaygin olmasini etkilememektedir.

(Jiankun) Cok yaygin. Yeni medya yasamumizin biitiin alanlarina girmis oldu.

(Riiya) Cin, teknolojinin merkezi. Insanlar icin de Tiirkiye'deki gibi sosyal ag muamelesi gormiiyor.
Adeta insanlarin eli kolu, yasam sekli. Ustelik yogunlugun artti§1 belli bir yas kitlesinden bahsetmek de
olduk¢a zor. Ciinkii geng, orta yash ya da ileri yasl her bireyin rahatlikla internet kullanimina ayak
uydurabildigini gorebiliyorsunuz.
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(Xiang) Cin'de giiniimiizde alisveris, tasimacilik, sosyal paylagim, canli yayinlar ve anlik mesajlasma
gibi alanlar basta olmak iizere internet ve yeni medya araclart yogun olarak kullamilmaktadir. Ulkede
nakit para kullaniminmin, yerini internet iizerinden ddemelere birakmas: ve tagimaciligin navigasyona
dayali uygqulamalarla yine internet iizerinden yapilmas: interneti ve yeni medya kullanimim giinliik
hayatin vazgecilmezi yapmigstir.

(Shui) Cok yaygin kullaniliyor.

Soru 2. Cin Halk Cumhuriyeti'nde en fazla kullanilan yeni medya platformlar1 (bloglar,
internet siteleri, haber siteleri, sosyal aglar vb.) hangileridir?

(Feng) Wikipedia olarak Baidupedia, blog olarak Sina’nin iiriinleri olan bloglar ve en fazla Weibo, haber
sitesi olarak ise Jinri Toutiao kullamilmaktadir.

(Jiankun) Baidupedia, Sina, Xinhuanet, Guancha, Jinri Toutiao, WeChat, QQ, Igiyi, Youku.
(Riiya) Bu sorunun tek bir yanit var o da "WeChat".

(Xiang) Cin'de en ¢ok kullanilan yeni medya platformlart QQ, WeChat, Alipay ve Alibaba’d1r.
(Shui) Baidupedia, Weibo, WeChat.

Soru 3. Cin Halk Cumhuriyeti'nde kullanilan sosyal paylasim aglar1 (Facebook, Instagram,
Twitter vb.) nelerdir?

(Feng) WeChat, Weibo, QQ, Youku, Bilibili, Dazhongdianping, Renren gibi aglar kullamilmaktadir.
Mesela bunlarin icindeki Renren sadece 6grencilere zel bir platform olarak hazirlanmstir.

(Jiankun) Renren, Immomo, WeChat, Sina.
(Riiya) Wechat, Weibo.

(Xiang) Oncelikle belirtmek gerekir ki Cin’de bati tarzi sosyal paylasim aglarinn cogunluguna giris
engellidir. Cin’de kullamlan sosyal paylasim aglart QQ, WeChat ve Youku'dur.

(Shui) WeChat, Weibo, Youku, Qzone, Renren, QQ.

Soru 4. Cin Halk Cumhuriyeti'nde en yaygin kullanilan sosyal paylasim aglar1 hangileridir?
(Feng) En fazla kullanilanlar WeChat, Weibo, QQ, Youku'dur. WeChat Tiirkiye’deki Facebook, Twitter
gibi aglarin birlesimi oldugu icin en fazla ilgiyi de o gormektedir.

(Jiankun) WeChat, Sina.

(Riiya) WeChat.

(Xiang) Cin’deki sosyal paylasim aglari arasinda en yaygin kullamlanlart QQ, WeChat ve Youku'dur.
(Shui) En yaygin WeChat kullamilyor.

Soru 5. Cin Halk Cumhuriyeti’'nde kullanilan sosyal paylasim aglarinin Tiirkiye’deki karsilig:
hangileridir?

(Feng) WeChat'in Tiirkiye de karsili1 yok, QQ-Whatsapp, Weibo-Twitter, Youku-Youtube, Baidu-
Google, Baidupedia-Wikipedia denilebilir. QQ, Watsapp’a benziyor ancak bilgisayarda daha fazla
kullaniliyor, ayrica daha yapay buluyorum ciinkii tamimadiinmiz insanlarla da iletisime gecilebiliniyor.

Wechat'te yapilan paylagimlar  baska kullamcilar  tarafindan  paylagilabilinirken Weibo da
paylagilamyor.
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(Jiankun) Renren Facebook’a, Immomo Twitter’a, WeChat Facebook, Twitter ve Instagrama benziyor.
(Riiya) Sanirim bu wygulamalarin diinyada bagka bir karsili1 yok.

(Xiang) Boyle bir karsilastirmaya gitmek son derece yanlis olacaktir. Cin’deki yeni medya kendine 6zgii
bir yol izliyor. Cin’deki sosyal paylasim aglar1 Batiy: 6rnek almiyor. Aksine son 4 yildir Batili sirketler
yeni medya alanminda Cin’deki gelismelere ayak uydurmaya ¢calisiyor.

(Shui) WeChat Tiirkiye'deki cogu ag1 kapstyor. Facebook, Instagram, Twitter gibi.

Soru 6. Cin Halk Cumhuriyeti'nde az kullanilan ya da kullanilmayan sosyal paylasim aglar1
var m1? Varsa nedeni nedir?

(Feng) Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Google, Whatsapp, Foursquare kullanmilmayanlardir.
Kullamlamamasinin sebebi ise, bu uygulamalarin Cin'e ait olmamasidir. Bu platformlarin denetiminin
Cin tarafindan yapilamamasindan dolay: bu aglar yasaklanmistir ve bu yiizden kullanilamamaktadur.
Az kullamlanlar, Meito, Quanmin K Ge, Changba. Sebebi ise kullanicilarin kendi ilgi alanlarina gore
secim yapmalaridir. Ornegin Quanmin K Ge, sadece miizik paylasimi yapmak icin kullamilan bir agdur,
bu yiizden sadece miizige ilgisi olanlar tarafindan kullaniliyor.

(Jiankun) Facebook, Twiter ve Youtube Cin’de kullanilamaz.

(Riiya) Cin'de Instagram, Youtube, Facebook gibi uygulamalar kullamlamiyor. Ciinkii Cin devleti bu
sitelerin kullamilmasini yasaklams bulunmakta.

(Xiang) Cin’de az kullamlan sosyal paylasim aglar: konusu giincel olarak arastirilmas: gereken bir
husustur. Ancak Facebook, Instagram, Twitter gibi aglar ihtiya¢ olmadit igin kullanilmamaktadur.

(Shui) Facebook, Instagram, Twitter gibi aglar kullanilamyor ¢iinkii hem kullanilmas: yasak hem de
ihtiyag yok.

Soru 7. Cin Halk Cumhuriyeti’'nde kullanilan aglar1 insanlar hangi amaclarla kullaniyorlar?

(Feng) Genelde kullanim amaglari; haber almak, paylasimda bulunmak, sohbet etmek, para alig verisi
yapmak, taksi cagirmak, yemek siparisi vermek, sinema-ucak bileti satin almak.

(Jiankun) Bilgi edinmek, iletisim kurmak, haber yayimmlamak, alisveris yapmak, 6deme yapmak.

(Riiya) Mesela WeChat iizerinden evinize temizlik¢i ¢cagirabilir, taksi ayarlayabilir, su faturanizi
yatirirken de kredi kart: gibi uygulamay: kullanabilirsiniz. Ustelik hastanelerden randevu almak, para
transferi yapmak, yol kenarlarinda halkin kullanim icin ayrilan bisikletleri kiralamak, toplu tasima
araglarina ddeme yapmak miimkiin. Resmen kagit para kullanimi azaltms bir iilkeden bahsediyorum
size. Bir barkodunuz varsa Cin'de her seyiniz var demek.

(Xiang) Alisveris, anlik mesajlasma, seyahat, tasimacilik, para transferi en yaygin kullanilan
hizmetlerdir.

(Shui) Paylagim yapmak, alis veris yapmak, taksi cagirmak, para transferi yapmak gibi amaglarla
kullaniliyor.

Soru 8. Cin Halk Cumhuriyeti'nde yeni medya ortaminda yahut internette yasak olan siteler
ya da aglar var m1?

(Feng) Google, Youtube, Whatsapp, Facebook, Instagram, Twitter, Forsquare.
(Jiankun) Var.
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(Riiya) Cin'de Instagram, Youtube, Facebook gibi uygulamalar yasak.
(Xiang) Evet var.
(Shui) Var. Google, Youtube, Wikipedia, Facebook, Twitter, Instagram yasak.

Soru 9. Cin Halk Cumhuriyeti'nde yeni medya ortaminda yahut internette siteler ya da aglar
neden yasak? Bu yasaklar nasil uygulaniyor?

(Feng) Bu sitelerin ve aglarin yasak olmasinin sebebi, Cin'e ait olmamalar: ve Cin internet yasalarina
aykirt yayimnlarin yapilmasina olanak saglamalaridir. Mesela Google Maps Tayvan’t bagimsiz bir iilke
olarak gosterdikten sonra, Cin hiikiimeti Google Maps’i de yasaklamstir ¢iinkii Tayvan Cin hiikiimetine
gore Cin’in ayrilmaz bir parcasidir. Bu yasaklar Cin internet yasasina gore uygulanmaktadir.

(Jiankun) Devletin giivenligine zarar veren biitiin siteler yasaktir. Erisim saglanmaz.

(Riiya) Bu aglarin Cin’e ait olmamas: sebebiyle yasak. Kimse bundan sikayetci degil. Ciinkii ihtiyag
duyulmuyor. Onlara neden yasak dedigimde yamit hi¢ degismedi "ama bizim WeChat'imiz var”
Samirim igin 0zii bu. Daha islevsel bir sey sundugunuzda insanlar arka planini ¢ok da kurcalamyor.

(Xiang) Cin’e ait olmamasi sebebiyle yasak. Kullanima kapatilarak uygulaniyor.

(Shui) Ciinkii yerine konulan aglar var. Cin hiikiimeti yerellikten yana oldugu i¢in kullanima kapatarak
yasaklart uyguluyor.

Soru 10. Devletin ya da ilgili kurumun koymus oldugu yasaklar insanlar tarafindan deliniyor
mu?

(Feng) Evet. VPN (Sanal Ozel Ag) iizerinden delinebiliyor ve bu sekilde Googlet kullanan cok fazla
insan var.

(Jiankun) Deliniyor. VPN araciligiyla erisimi saglanamayan yabanci site veya sosyal paylasim agina
girenler var. Ama pek yayqn degil. Ciinkii Cin'de internet medyasi ¢cok gelismis bir durumda.
Kullanmcilar icin ¢ok alternatif var.

(Riiya) VPN ile deliniyor. Ama bunun oranm iilke niifusu ile kiyaslandi§inda ¢ok da sasirilast
yiikseklikte degil.

(Xiang) Evet deliniyor. VPN araciligiyla kullananlar var.
(Shui) Deliniyor. VPN aracilii ile bu sitelere girmek miimkiin.

Soru 11. Devlet ya da ilgili kurum bu yasaklara uyulup uyulmadigini nasil denetliyor?
Yasaklara uyulmamasi durumunda nasil bir cezai yaptirim uygulaniyor?

(Feng) Eger sakincali bir durum varsa, yanlis ya da sahte haberler yayinlaniyorsa ve bunlar: hazirlayan
kullanicinin bu yayinlar ulastirabilecegi kisi sayisi bes yiiziin iizerindeyse, Sanayi ve Enformasyon
Teknoloji Bakanlig: tarafindan denetleniyor. Kisinin suclu oldugu tespit edilirse tutuklaniyor. Sonra da
para ya da hapis cezasina ¢arptiriliyor. Bir de kisi WeChat'te abonelik almigsa ve sikintil bir paylasim
yapmak istiyorsa aninda sansiirle karsilasabiliyor.

(Jiankun) Internet Bilgi Giivenligi Ofisi diye bir kurulus var. Bu kurulusun denetimiyle yasadis: siteler
kapatilryor.

(Riiya) Sanayi Enformasyon Teknoloji Bakanli$1 tarafindan denetleniyor.
(Xiang) Internet Bilgi Giivenligi Ofisi tarafindan denetlenerek gerekli cezai yaptirim uygulaniyor.
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(Shui) Internet Bilgi Ofisi tarafindan denetleniyor. Sakincali durumlarda hesaplar kapatilyor.
Soru 12. Bu aglarin ya da paylasimlarin insanlara maddi/manevi getirisi var mi1?

(Feng) Manevi getirisi olarak haber almak, hos vakit gecirmek ve eglenmek denilebilir. Maddi getirisine
de ornegin WeChat'te abonelik alinirsa paylagilan haber, makale, fotografa diger kullanicilar isterlerse
bagis niteliginde ddeme yapabiliyorlar. Yine bu sosyal aglarda Kore’de vergi az oldugu icin oradan
getirilen iiriinler satisa sunulabiliyor. Bir de hasta olan kisi ya da yakini hasta olan kigi, hastalig ile
ilgili hastaneden aldig1 belgeyi WeChat’e gonderebilir ve denetcilere bu durumu kanitlayabilirse,
yardimlagma platformu altinda o hastaya bagis toplanabiliyor.

(Jiankun) Eger yazdigimiz yazi internette veya paylasim agimda 100 bin iistii paylasilabilir veya
okunabilirse reklam verenler size geliyor. Cin'de bunlara “self-medya” deniyor. Medya hesabinin
arkasinda bir kigi veya bir grup caligabilir. Bir kisi veya bir grup kisi dzel yazi, yorum veya program
iireterek biiyiik ilgi gekebiliyor.

(Riiya) Elbette. Sosyal statii gibi bir sey. Kimin ne kadar etkin kullandigini ve teknolojiye ne kadar
hakim oldugunu gosteriyor. Cin gercekten belli basl kriterleri asmis. Bunu yapmasa hiikiimet bu kadar
kalabalik bir iilkeye yetisemezdi. Aslinda bana sorarsaniz iilke her seyiyle hiikiimetin elinde. Soyle
diisiiniin Diinya'mn kullandigr uygulamalar: yasaklayarak iilke icin dinamigi kendilerine sakliyorlar
ve belki de bazi bilgilerin diinya ile paylasilabilir konumda olmasini engelliyorlar ama kendi iilkelerine
de basit bir fotograf uygulamas: siirmek yerine bunu devlet islerinin de halledildigi hatta hayatin
kolaylasti$1 olmazsa olmaz bir uygulamaya doniistiirdiiklerinde herkesin kullandigr bir uygulamaya
kayitsiz kalamiyorsunuz. Eger sadece arkadashik uygulamas: olsaydi insanlarmn bir kismi ona iiye
olmaktan kaginabilirdi ama is hastaneden randevu almak otobiis paras: 6demek ise bu durumda WeChat
kagimilmaz. Cin akillr insanlarin biiyiik iilkesi.

(Xiang) Alman reklamlar maddi anlamda, paylasimlarin gesitli olmast yani bu aglarin cok amach
kullanmas: ise manevi anlamda getiri saglyor.

(Shui) Var. Cok cesitli paylasimda bulunabilme imkant sunan bu aglar sayesinde bazi sosyal medya
platformlarina alinabilecek reklamlar ve bagislar da maddi getiri imkani sagliyor.

Tablo 1. Internet ve Yeni Medya Kullanim1

Kategori Say1 %

Cok Yaygin 5 100,0
Internet ve Yeni Yaygin 0 0,0
Medya Kullanimi Az Yaygmn 0 0,0
Yaygin Degil 0 0,0

Toplam 5 100,0

Cin Halk Cumbhuriyetinde internet ve yeni medya kullanimi ile ilgili gergeklestirilen
goriismelerden elde edilen verilere gore, {ilkede internet ve yeni medya kullanimi ¢ok yaygin
olmaktadir. Oyle ki, katiimcilarin hepsi (%100) {ilkede internet ve yeni medyanin ¢ok yaygin
olarak kullanildigini ifade etmektedir (Tablo 1).
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Tablo 2. En Fazla Kullanilan Yeni Medya Platformlar:

Kategori Say1 %
WeChat 4 80,0
Yeni Medya Baidupedia 3 60,0
Platformlar: QQ 2 40,0
Sina 2 40,0
Weibo 2 40,0

Aragtirma verilerinden elde edilen bilgilere gore, Cin Halk Cumhuriyetinde en fazla
kullanilan yeni medya platformlari, WeChat (%80), Baidupedia (%60), QQ (%40), Sina (%40)
ve Weibo (%40) olmaktadir. Verilere gore WeChat Cin’de en fazla kullanilan yeni medya
platformudur. Ancak sadece Feng adli katilimc1 WeChat'i yeni medya platformu kategorisine
koymamuistir (Tablo 2).

Tablo 3. En Fazla Kullanilan Sosyal Paylasim Aglar1

Kategori Say1 %

3 WeChat 5 100,0
Sosyal Paylagim Aglar: Youku > 20,0
QQ 2 40,0

Analizden elde edilen verilere gore, Cin Halk Cumhuriyeti'nde en fazla kullanilan sosyal
paylasim ag1 WeChat'tir. Oyle ki, katilimcilarin hepsi (%100) WeChat'i en fazla kullanilan
sosyal paylasim ag1 olarak belirtmistir. Katilimcilar gore tilkede en fazla kullanilan diger
sosyal paylasim aglar1 ise, Youku (%40) ve QQ (%40) olmaktadir (Tablo3).

Tablo 4. Sosyal Paylasim Aglarinin Tiirkiye’deki Karsilig1

Kategori Say1 %
Sosyal Paylagim Karsiligr yok 2 40,0
Aglarimin Tiirkiye’deki | WeChat ¢ogunu/hepsini kapsamaktadir | 2 40,0
Karsilig Benzerlik bulunmaktadir 1 20,0
Toplam 5 100,0

Cin Halk Cumhuriyeti'nde kullanilan sosyal paylasim aglarmin Tiirkiye’de kullanilan
muadillerinin ne oldugunu tespit etmek icin yapilan analizden elde edilen verilere gore,
katihmalarin %40'ma gore Cin Halk Cumhuriyeti'ndeki aglarin Tiirkiye'de bir karsilig:
bulunmamaktadir. Katimcilarin %40'mna gore ise WeChat, Tiirkiye’deki bircok sosyal
paylasim agmi Kkapsar niteliktedir. Katilmcilarin  %20’sine gore ise, Cin Halk
Cumbhuriyeti'ndeki bazi aglar Tiirkiye’deki aglara kismen benzemektedir (Tablo 4).

Tablo 5. Az Kullanilan/Kullanilmayan Sosyal Paylasim Aglar1

Kategori Say1 %

Az Kullanilan ya da Facebook 5 100,0
Kullanilmayan Sosyal | Instagram 4 80,0
Paylagim Aglar: Twitter 4 80,0
Youtube 3 60,0
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Calismanin analizinden elde edilen verilere gore, Cin Halk Cumhuriyeti'nde az kullanilan ya
da kullanilmayan sosyal paylasim aglarinin basinda Facebook gelmektedir. Katilimcilarin
hepsine (%100) gore Facebook iilkede az kullanilmakta ya da hi¢ kullanilmamaktadir. Bununla
birlikte katilimcilarm %80'ine gore Instagram, %80'ine gore Twitter ve %60'mna gore de
Youtube, Cin Halk Cumhuriyeti'nde az kullanilan ya da kullanilmayan aglardir(Tablo 5).

Tablo 6. Sosyal Paylasim Aglarinin Kullanilma Amaci

Kategori Say1 %
Para Transferi 5 100,0
Kullanilma Amaci Alis Veris Yapma 5 100,0
Bilgi Edinme / fletisim Kurma 5 100,0
Hizmet Satin Almak / Siparis Vermek 4 80,0

Verilerden elde edilen sonuglara gore, Cin’de sosyal paylasim araglar: gesitli amaglar icin
yogun olarak kullanilmaktadir. Katilimcilarm %100’tine gore iilkede sosyal paylasim aglari
para transferi icin, yine %100’iine gore alis veris yapmak igin, yine %100'tine gore bilgi
edinmek yahut iletisim kurmak icin ve %80'ine gore de hizmet satin almak ya da siparis
vermek i¢in kullanilmaktadir (Tablo 6).

Tablo 7. Yasak Olan Internet Siteleri/Aglar1

Kategori Say1 %
Yasak Var 5 100,0
Yasak Olan Site/Ag -
asak Olan Site/Ag I cak Yok 0 0,0
Toplam 5 100,0

Calismada Cin Halk Cumhuriyeti'nde internet ve yeni medya alaninda yasaklarin olup
olmadig1 analiz edildiginde, katihmcilarin hepsine goére (%100) tilkede internet alaninda
siteleri engellemek ve kapatmak vasitasiyla yasaklar uygulanmaktadir (Tablo 7).

Tablo 8. Internet Sitelerinin/Aglarinin Yasaklanma Nedenleri

Kategori Say1 %
Yasaklarin Nedeni Cin’e Ait Olmamalar1 4 80,0
Giivenligi Tehdit Etmeleri 2 40,0

Arastirmanin analizinden elde edilen verilere gore, Cin Halk Cumhuriyeti'nde internet
alanina uygulanan sansiir, kisitlama ya da yasaklarin en biiyiik nedeni, o aglarin/sitelerin
Cin’e ait olmamasidir (%80). Diger 6nemli neden ise, o aglarin/sitelerin iilkenin giivenligini
tehdit etmesi (%40) olarak ifade edilmigtir (Tablo 8).

Tablo 9. Yasaklarin Denetimi

Kategori Say1 %
.. | Internet Bilgi Giivenligi Ofisi 3 60,0

Yasaklarin Denet
asaidarin enetmt Sanayi Enformasyon ve Teknoloji Bakanlig1 | 2 40,0
Toplam 5 100,0
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Analiz sonuglarina gore, Cin Halk Cumhuriyeti'nde internette ve yeni medyada yapilan
paylagimlar1 ve fiiretilen icerikleri en fazla (%60) Internet Bilgi Giivenligi Ofisi
denetlemektedir. Katilimcilarin %40'ma gore de bu denetimi Sanayi Enformasyon ve

Teknoloji Bakanlig1 yapmaktadir (Tablo 9).

Tablo 10. Yasaklarin Delinmesi

Kategori Say1 %

Yasaklarin VNP aracilifiyla Deliniyor 5 100,0
Delinmesi Delinmiyor 0 0,0

Toplam 5 100,0

Calismadan elde edilen bir diger 6nemli veriye ise iilkede uygulanan yasaklarmn ihlal
edilmesidir. Katilimcilarin hepsine (%100) gore, Cin Halk Cumhuriyeti'nde internet alaninda
gerceklesen kisitlama, sansiir ve erisimin engellenmesi gibi yasaklar VNP araciligiyla
delinmekte ve erisim saglanmaktadir (Tablo 10).

Tablo 11. Internet ve Yeni Medyanin Kullanicilara Getirisi

int t ve Yeni Kategori Say1 o,
l\r/}ejn:m\;e(};ri‘;isj Reklam Geliri / Bagis Alma (Maddi Getiri) 4 80,0
Y Cok Amach Kullanim Imkani (Manevi Getiri) | 4 80,0

Arastirmada elde edilen verilerin analizine gore, lilkedeki insanlar internet ve yeni medya
araciligryla farkl sekillerde kazanimlar edinmektedir. Katiimcilarin %80'ine gore Cin Halk
Cumbhuriyeti'nde insanlar bu aglar sayesinde manevi getiriye (eglenmek, iletisim kurmak, alig
veris yapmak vb.) sahip olurken yine %80'ine gore de ayn1 zamanda maddi getiriye de (reklam
almak, bagis almak vb.) sahip olmaktadir (Tablo 11).

Tartisma ve Sonug¢

Dijital cagin en 6nemli unsuru olan internet ve bu sanal agin en 6nemli ortamlarindan biri olan
yeni medya, toplumlarin, devletlerin ve daha bir¢ok unsurun degismesine/doniismesine
neden olmustur. S6z konusu degisim diinya {izerindeki en kat1 ya da en kapal1 toplumlar: ve
devletleri dahi etkilemistir. Cagin gereksinimleri ve sahip olunan dijital teknolojiler toplumlari
ve devletleri bu degisime mecbur kilmistir. Diinyadaki kapali iilkeler olarak bilinen Cin, Iran,
Kuzey Kore gibi iilkeler ise internet ve yeni medya kullanimi agisindan diger tilkelere nazaran
daha farkl bir yapiya sahiptir. Bu durumdan hareketle, teknolojik, ekonomik, sosyolojik ve
siyasal acidan diinyanin en 6nemli ve farkl iilkelerinden biri olan Cin Halk Cumhuriyeti'nde
internet ve yeni medyanin mevcut durumunu ortaya ¢ikarmak i¢in bir arastirma yapilmis ve
verilerden elde edilen sonuglara yer verilmistir.

Arastirmaya dahil olan katilimcilardan elde edilen bilgiye gore, Cin’de yeni medya ve internet
kullanim1 ¢ok yaygmndir. Cogu sitenin ve sosyal medya aglarimin yasak olmasi, internet
kullaniminin yaygin olmasin etkilememektedir. Yeni medya ve internet Cin’de hayatin her
alanina girmis olmakta ve her yastaki insan tarafindan yogun olarak kullamilmaktadir.
Istatistiki bilgilere gore de, 2017 yili itibariyle yaklasik 1.4 milyar niifusa sahip olan Cin’de
internet kullanic1 sayis1 gegen yila oranla %8 artarak 731 milyon kisiye ulagsmistir. Aktif sosyal
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paylasim aglar1 kullanic1 sayisi ise gegen yila oranla %20 artarak 596 milyon olmustur
(Wearesocial, 2017: 21-34; Statista, 2017; chinainternetwatch, 2017). Wallis'in de (2011: 427)
dedigi gibi, Cin'in dijital gengliklerinin ¢ogu diinyanin dort bir yanindaki gencler gibi, miizik
dinlemek, arkadaslariyla sohbet etmek, samimi duygularini ifade etmek, oyun oynamak,
eglenmek ve habere ulagsmak icin yeni medya teknolojilerini kullanmaktadir ve gelecekte de
yogun olarak kullanmaya devam edecektir.

Internet ve yeni medya platformlarmin yaygin olarak kullanildig1 Cin’de en fazla kullanilan
sosyal paylasim aglar1 ise, WeChat, Youku, Qzone, Sina Weibo, Tudou, Tencent Weibo ve
Renren’dir (Wearesocial, 2017: 21-34). Goriisme yontemi ile yapilan arastirmadan elde edilen
verilere gore de, Cin Halk Cumhuriyeti'nde kullanilan yeni medya platformlar;, WeChat,
Weibo, QQ, Youku, Bilibili, Dazhongdianping, Qzone, Renren, Baidupedia, Xinhuanet,
Guancha, Iqiyi, Immomo, Alipay, Alibaba, Sina’nin {iriinleri, Weibo ve Jinri Toutiao’dur.
Katilimcilara gore, en fazla kullanilan aglar ise, WeChat, Weibo, QQ, Baidupedia, Sina ve
Youku'dur.

Bu aglarin 6zellikleri acisindan Tiirkiye’deki benzerlerine bakildiginda, WeChat'in Tiirkiye de
karsilig1 bulunmamaktadir. Ancak QQ-Whatsapp ile, Weibo-Twitter ile, Youku-Youtube ile,
Baidu-Google ile ve Baidupedia-Wikipedia ile benzerlik gostermektedir. Herald'in (2015: 24)
da dedigi gibi, Cin, Facebook’u Renren, Twitter't Weibo, Youtube’u Youku, Ebay’1 Taobao ve
Google’1 da Baidu ile ikame etmektedir. Analizden edilen sonuglara gore de, katihmcilarin
biiyiik bir kismi (%40) Cin’deki aglarin Tiirkiye’de bir karsiligiin olmadigini, yine biiyiik bir
kismi (%40) WeChat'in Tiirkiye’deki birgok ag1 kapsar nitelikte oldugunu ve katilimcilarin
kiiciik bir kismi da (%20) bu iki tilkedeki aglarin birbirlerine kismen benzedigini ifade

etmektedir.

Calismada gergeklestirilen arastirmanin analizinden elde edilen verilere gore, Cin’deki
insanlar bu aglar1 en ¢ok, para transferi, alis veris yapma, bilgi edinme, iletisim kurma, hizmet
satin alma, siparis verme amaciyla kullanmaktadir. Katilimcilar sosyal paylasim aglarini,
0deme yapmak, haber almak, paylasimda bulunmak, sohbet etmek, para alis verisi yapmak,
taksi ¢agirmak, yemek siparisi vermek, sinema-ugak bileti satin almak gibi bir¢ok amagcla
kullanmaktadir. Cin’de kullanilan bu aglarin insanlara maddi ve manevi getirisi
bulunmaktadir. Bu aglarn insanlara manevi agidan, statii kazanmak, habere ulasmak, hos
vakit gecirmek, eglenmek, bilgi sahibi olmak, sosyallesmek gibi bircok getirisi oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Cin’deki sosyal paylasim aglarinin kullanicilara maddi getirisi ise
birkag sekilde gerceklesebilmektedir. Ornegin, WeChat'te aboneligi olan kullanicinin bu agda
paylastig1 haber, makale ve fotograf begenirse diger kullanicilar tarafindan bu paylasimin
sahibine bagis niteliginde 6deme yapabilmektedir. Insanlar bu aglar sayesinde reklam
yayinlayarak para kazanabilmektedir. Yine bu sosyal aglarda Kore’de vergi az oldugu igin
oradan getirilen tlirtinler satisa sunulabilmektedir. Bunun haricinde hasta olan bir kisi ya da
yakim1 hasta olan bir kisi, hastalig1 ile ilgili hastaneden aldig1 belgeyi WeChat'e
gonderebilmekte ve denetgilere bu durumu kanitlamas: durumunda, yardimlasma platformu
altinda bu agda hasta igin bagis toplayabilmektedir.

Yeni medya platformlarinin yogun olarak kullanildig1 Cin’de, az kullanilan ya da kullanilmasi
yasak olan aglar da mevcuttur. Cin’de, Meito, Quanmin K Ge ve Changba az kullanilan
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aglardan birkacini olusturmaktadir. Bu aglar, ilgi alanlarina hitap eden bir yapiya sahip
oldugu icin sadece o alana ilgi duyan insanlar tarafindan kullanilmaktadir ve bu nedenle
kullanan kisi sayis1 diger aglara nazaran daha az sayida olmaktadir. Bunun yaninda,
Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Google, Whatsapp ve Foursquare ise Cin Halk
Cumbhuriyeti'nde yasakli olan ve kullanilamayan aglardir. Keten de (2015: 13; ) bu duruma
paralel olarak, Cin’de su an Facebook, Twitter, Google, Youtube, Wikipedia, Blogspot gibi
biiyiik sirketlerin sahibi oldugu internet sitelerinin yasak oldugunu séylemektedir.

S0z konusu sosyal paylasim aglarmin kullanilamamasinin birgok sebebi vardir. Bu aglarin
Cin’e ait olmamasi ve bu platformlarin denetiminin Cin tarafindan yapilamamasi nedeniyle
bu aglar iilke genelinde yasaklanmistir. Ayrica bu aglarin Cin internet yasalarma aykir
yayinlarin yapilmasina olanak saglamalari sebebiyle de kullanimlar1 yasaklanmistir. Ornegin,
Google Maps, Tayvan’1 bagimsiz bir iilke olarak gosterdikten sonra, Cin hiikiimeti Google
Maps’i de yasaklamistir. Cilinkii Tayvan Cin hiikiimetine gore Cin’in ayrilmaz bir parcasidir.
Bunlarin haricinde, Cin Halk Cumhuriyeti, sahip oldugu degerleri korumak, cikarlarini
gozetmek, sosyal paylasim aglarmnin ait oldugu pazara hakim olmak, iilke giivenligini
saglamak, yonetimini ve varligini giiclii kilmak, halki denetlemek ve aykir1 sesleri kesmek
isteyen Cin Halk Cumhuriyeti, internet ve yeni medya kullanim: ve sahipligi noktasinda
radikal uygulamalarda bulunmus ve bir takim sansiirleri uygulamigtir.

Cin, bu aglari ve siteleri de her daim gzetim altinda tutmustur. Oyle ki, Cin’de Internet yasag1
denilince akla kuskusuz ilk olarak “Great Firewall of China” gelmektedir. Cin hiikiimetinin
omurga tizerinde kurdugu “Great Firewall of China” (fanguo chancheng) olarak adlandirilan
DPI2 Internet, birok web sayfasina, dnemli arama motorlarma ve yaygin sosyal medya
uygulamalaria erigsimi engellemektedir (Binark, 2017: 284-285). Buna ragmen Cin’deki
insanlar bu yasakl sitelere farkli yontemler kullanarak girmektedir. Arastirma analizine gore
Cin’deki insanlar, VPN (Sanal Ozel Ag) iizerinden bu yasag1 delebilmektedir. Bu sayede
iilkede bir¢ok insan yasak olan sosyal paylasim aglarina ve sitelere erisim saglayabilmektedir.

Cin Halk Cumhuriyeti, 6ncelikle olusturdugu siber giivenlik kanunu, internet hakkindaki
diger kanunlar ve 1982 tarihli anayasasinda bulunan kanunlar dogrultusunda, internete ve bir
takim yeni medya platformlarina yasaklar ve kisitlamalar getirmistir. Yasaklara uymayan
platformlar/siteler ise kapatilmis ya da diger cezai yaptirimlar uygulanmustir. Bu yasaklara
uymayip kullanimi yasak olan aglarda paylasim yapan kisi, yanlis ya da sahte haberler
yayinlaniyorsa yahut {ilkeyi elestiren paylagimlarda bulunuyorsa ve bu paylagim bes yiiziin
tizerinde kisiye ulasiyorsa, Sanayi ve Enformasyon Teknoloji Bakanlig: tarafindan inceleme
baslatilmaktadir. Bu paylasimlar1 yapan kisinin suglu olduguna kanaat getirilmesi
durumunda kisi tutuklanmaktadir. Sonrasinda ise sugun mahiyetine gore, kisi para ya da
hapis cezasina carptirilmaktadir. Bu duruma paralel olarak arastirma analizine gore de,
katihmailarin hepsi Cin Halk Cumhuriyeti'nde internet ve yeni medya alaninda yasaklarin
oldugunu ifade etmektedir. Yine katilimcilarin hepsi bu yasaklarin Internet Bilgi Giivenligi
Ofisi ile Sanayi ve Enformasyon Teknoloji Bakanlig: tarafindan denetlendigini belirtmektedir.
Bu birimler, uygun olmayan igerikleri sansiirleyebilmekte, kisitlayabilmekte ya da erisimi
engelleyebilmektedir.

Sonug olarak, Cin Halk Cumhuriyeti'nde internet ve yeni medya kullanim orani oldukca
yiiksektir. Ulkede ¢ok fazla sayida ve gesitte yeni medya platformu ve sosyal paylagim ag1
bulunmaktadir. Ulkedeki her yastaki insanlar bu aglar1 farkli amaglar dogrultusunda yogun
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olarak kullanmaktadir. Ancak iilkede diinya iizerindeki mevcut internet sitelerine ve sosyal
paylasim aglaria erisme olanag: ise diisiiktiir fakat tilkede bu aglara da VPN araciligiyla
baglanmak miimkiin olmaktadir. Cin Halk Cumhuriyeti gesitli sebeplerle iilkede yabanc
menseli platformlarmn kullanilmasini yasaklamistir. Bunun yaninda bir takim yontemlerle bu
sanal agda sansiir uygulamasini da gerceklestirmektedir. Ulkede yabanci menseli platformlar
yasak oldugu icin halk, Cin'in kendi {irettigi yeni medya platformlarini yogun olarak
kullanilmaktadir. Ulkede izin verilen aglar disinda bagka aglar1 kotii amaglar igin kullanan ve
paylasim yapan Kkisiler, tespit edilmesi durumunda bir takim yasal yaptirimlara maruz
kalabilmektedir. Ancak Cin, diinyaya agilma ve yonetimini daimi kilma gayeleri neticesinde
son yillarda bir yumusamanin ve Ozgiirlikk ortammin olugsmasinin adimlarini atmig
gortinmektedir. Dijital cagin yapisina kayitsiz kalamayan Cin, giin gectikce daha fazla internet
ve yeni medya kullanicisina sahip olacak ve zaruri olarak bu sanal agda daha fazla 6zgiirliik
ortamini yaratacaktir.
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