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Dijital Kiiltiir ve Cevrimici Sosyal Aglarda Rekabetin Aktorii:

“Dijital Habitus”
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OZ  Post-modern toplumlarda gecirgen smirli, degisken ve akiskan niteliklerle
tanimlanan kiiltiir olgusu, giiniimiizde dijitallesmeye maruz kalmistir. Dijital
devrimin bir sonucu olarak internet, bireyleri, iligkileri ve sosyal yasami
sayisallastirdig1 gibi mobil teknolojilerin birlesimiyle de hem kamusal, hem de 6zel
alanlarda yogunlukla kullanilir olmustur. Giintimiizde fenomene doniisen ¢evrimici
sosyal medya aglarinin, birey, toplum ve kiiltiir {izerindeki etkisi arastirmanin 6ziinii
olusturmaktadir.Internet ve mobil teknolojilerinin bireylere zaman ve mekandan tecrit
edilmis, ¢oklu, simirsiz ve kiiresel Olgekte etkilesim imkani yaratan, toplumsal
faydalarin1 igeren yaklasimlar arastirma konusunun kapsami disinda birakilarak,
elestirisel bir yaklasim sunulmaya galisilmistir.Dijital medyanin bireye, topluma ve
kiiltiire nasil niifuz ettigini gostermek amaciyla arastirmaya “dijital kiiltiir” analiziyle
baslanmis ve kuramsal bakis agilarina yer verilmistir. Daha spesifik olarak gevrimici
soysal medya platformlarinin Orneklendigi bir sonraki boliimde agirlikli olarak
Bourdieu'niin alan ve habitus kavramlar: irdelenmistir. Sosyal, simgesel, kiiltiirel ve
ekonomik sermaye tiirlerinin goriiniir oldugu ve yeni bir alan olarak yapilanan sosyal
medya aglari, habitusa 6zgii bir kiiltiirlesme siireciyle mercek altina alinmistir. Dijital
kiiltiire ickin konuslanan ve her bir sosyal ag igin ayrisan dijital habituslarin
¢ozlimlenmesinde, iletisim bilimiyle sosyal antropolojiyi birlestiren multidisipliner bir
yaklasim ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
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Digital Culture and The Actor of Competition in Online Social

ABSTRACT

Networks: “Digital Habitus”

Defined with permeable, limited, variable and fluid qualities in post-modern societies, the
culture phenomenon has been exposed to digitalization today. As a consequence of digital
revolution, internet digitalizes individuals, relationships and social life and has become widely
used in both public and private areas with the combination of mobile technologies. The
influence of online social media networks, the phenomenon of present time, on individuals,
society and culture constitutes the essence of this study. Approaches which embody social
benefits of internet and mobile technologies that provide individuals with the opportunity of
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multiple, unlimited and global-level interaction isolated from time and space are excluded from
the subject-matter of this study and a critical approach is presented instead. In order to show
how digital media influences individuals, society and culture, the study started with the
“digital culture” analyses and theoretical views are discussed. In the following section where
online social media platforms are exemplified more specifically, Bourdieu’s concepts of “field”
and “habitus” are examined. Structured as a new space where social, symbolic, cultural and
economic types of capital are visible, social media networks are scrutinized with an
acculturation process specific to the habitus. In the analysis of digital habitus which are
deployed immanent to digital culture and dissociate for each social network, a
multidisciplinary approach that combines communication sciences with social anthropology is
adopted.

Keywords: Digital Culture, Digital Habitus, Online Social Networks, Field, Habitus, Identity
Giris

Eskiden bireyler sosyal ya da ekonomik statiiniin getirdigi sabit kimliklerle var olurken
teknolojik devrimin hakim oldugu ¢agimizda degisebilir, satin alinabilir ya da genel geger
kimlikler edinebilmektedirler.Bu olugsma biiyiik destek saglayan ve kisiler aras1 etkilesimin
yogun oldugu cevrimigi (online) “sosyal aglar”'da bireyler, kimliklerini istedikleri sekilde
bigcimlendirebilmektedirler.Sosyal medya, kimlik iiretmede etkin rol oynarken, bireylerin
benlik sunumlarimi ve kimlik stratejilerinin sergiledikleri yeni bir mekan olarak
degerlendirilmektedir.Ozellikle mobil teknolojilerin gelisimi sonucu mekan ve zaman
sinirlamasini ortadan kaldiran sosyal medya kullaniminin, kullanicilarina gerek kamusal
olsun gerekse 6zel alanda 7/24 etkilesim olanag1 tanimasi onu yaygin ve popiiler bir kimlige
biirtindiirmiistiir.

[letisim teknolojilerindeki hizli gelisimden etkilenen kiiltiir diinyasinda, artik dijital sistemler
ve onun kurallar1 hitkiim stirmektedir.Sayilar, kullanic1 profilleri, imajlar, simgeler ve dijital
terminolojinin  yeniden yapilandirdigi dijital kiltiir diinyasi, sosyal aglarda
izlenebilmektedir.Her simgesel ortam gibi kendi kodlama ve kodag¢imlama bigimleri ve
kendi diline sahip olan bu sanal ortamda benzesimi miikemmellestiren sey, yeni toplumsal
ve kiiltiirel kodlarin tiretilmesidir (Timisi, 2005:92).Online sosyal aglar yoluyla dijital kiiltiire
katilimin faydalarin1 savunan yaklagima gore, sosyal aglar bireyler arasi iletisimde ve bilgi
paylasiminda yepyeni imkanlar yaratmistir: Arkadaslardan Ogrenme, fikri haklara
duyarlilik, kiiltiirel ifadelerin gesitlenmesi, modern yasamda degerli olan becerilerin
kazanilmasi ve daha giiclii bir vatandaslik algis1 vb. gibi... (Acun, 2011:89). Ozellikle geng
kusagin basi cektigi ve diinya niifusuna hizla yayilan sosyal aglara katihim, gelismekte olan
tilkelerce yogunlukla kullanilmaktadir.2 Oyle ki, yeni medya aragtirmalarinda internet, dijital

1Sosyal aglar insanlarin kisisel web sitesi olusturarak, arkadaslariyla iletisim kurmalarina ve igerik
paylasmalarina olanak saglayan ve Ornek olarak Facebook, YouTube, Twitter, Wikipedia gibi
sitelerden olusan yeni sosyallesme bi¢imi olarak yorumlanmaktadir (Avci, 2015: 257).

2 Google'in 46 iilkeyi kapsayan Tiiketici Barometresi Arastirmasina gore, Tiirkiye, sosyal medya
kullanim1 agisindan yiizde 92’lik oranla birinci sirada yer almaktadir. Yine ayni arastirma raporuna
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kiiltiir tarihinin baglangic1 olarak kabul edilmis, 6ncesi doganlar “dijital gogmen”, sonrasi
doganlar ise “dijital yerliler (ag nesli)” olarak kavramsallastirilmistir. Ancak geleneksel
medya kusag tiyeleri ya da dijital go¢gmenler bu sosyal medya fenomenine daha fazla
direnemeyerek, kullanic1 sayisinda hizli artis1 yiikselmektedirler.

McLuhan (1962) agisindan iki kiiltiiriin ve ¢atisan teknolojilerin arasindaki smirda var olan
bu ¢agda, her an bir kiiltiiriin digerine aktarilmas: edinimi gerceklesmektedir (Altay, [2003]
2005:68). Ornegin Paris’te yasanan canli bomba olaylarinda tiim diinyadan aktarilan iletiler,
kolektif kiiltiir agisindan ortak duygularin aktarilmasinda giiclii bir rol oynamistir.Ancak
buna tezat olarak cevrimigi sosyal aglarda karalama kampanyalar1 ve lin¢ olaylarinda bir
anda nefrete doniisen manipiilatif yorumlara ve kiifiirlii iletilere de bir hayli
rastlanmaktadir. Cinsiyet, yas ve irk gibi ayrimciliklara kars: dijital aktivist hareketlere
verilen destek, madalyonun aydinhik yiiziine 1sik tutarken, laik — muhafazakar gibi
boliinmelerde taraflarda gozlenen asir1 radikal ifadeler, madalyonun karanhk ytiiziinii
aydimnlatmaktadir.

Dijitallesen kiiltiir

Kiiltiir kavrami klasik donemden modern déneme ve onu takip eden post-modern déneme
gecisle birlikte gelisip, degismis, onu tanimlayan smirlarin 6tesine tasinmistir. Barshkow’a
(2004) gore gluntimiizde tilkeler arasindaki kiiltiirel smirlar yeni neokolonici ekonomik
yapilar, bolgesel degisim sistemleri, gogler, sinir bolgeleri, medya, evangelizm ve turizm gibi
nedenlerden dolayr son derece gegirgen olmustur.Bashkow’un ifade ettigi gecirgen smirl
kiltiir tamiminin aksine Gupta ve Ferguson, (1992) kiiltiirii, duragan, otantik ya da natiirel
boyuttan kurtararak tarihsel stireg iginde belirlenen, siirekli degisen ve sinirlar1 akigkan bir
yap1 olarak degerlendirmislerdir.Mekansal koordinatlarla algilanan klasik kiiltiir kavrama,
kiiltiirel sinirlarin ortadan kalktig1 post-modern ¢agda artik islevini kaybetmistir.

Icinde bulundugumuz dijital cagda teknoloji, iletisim ve medyanin sekillendirici giiciiyle
birlikte ¢ok katmanli bir kiiltiirel doniistim siirecine girilmistir.Dijital iletisim araglarinin,
ozellikle de cgevrimigi iletisim araglarnin olusmas: kiiltiirdeki kapsamli degisime isaret
etmektedir (Hepp, 2015:62).Teknolojiyle toplumu ozdeslestiren Castells’e gore aglar,
toplumun sosyal morfolojisini olusturmakta ve kiiltiirel siiregleri kokten degistirmektedir
([1996] 2000: 500). Giintimiizde elektronik enformasyonun biitiin agilimlarin1 kapsayan “yeni
medya dolayiml iletisim”?® ile internet, akilli telefonlar ya da i-podlar ve daha fazlasi
anlatilirken, dijital kiiltiir, ag toplumu ve kullanici/profil gibi sozciikler de kiiltiirel
doniisimii anlatmaktadir. Yeni medya dolayimh iletisim ortamlari, ¢evrimdist (offline)
gelisen kiiltiirel, siyasal, ekonomik ya da politik siireclerden etkilenmekle kalmamakta ayni
zamanda biitiin bu yapilar1 da yeniden {iretmektedir. Insan, doga ve teknoloji arasindaki

gore Tiirkiye'de interneti yiizde 84 oraninda en ¢ok kullanan kesim, Y kusagi iiyeleri olarak
agiklanmaktadir (2014, Erisim: http.www.comsumerbarometer.com).

3 Daha fazlasi i¢in bkz. Mutlu Binark (2010) Erisim: https://yenimedya.wordpress.com/2010/01/03
/yeni-medya-dolayimli-iletisim-ortaminda-olanaklarin-ve-olamayanlarin-farkinda-olmali/
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smirlarin asilmasi sonucu gelinen noktada giiniimiiz enformasyon toplumlar1 icin artik
Lévy,'nin (2001) kavramsallastirdig1 “siber kiiltiir"*den s6z edilmektedir.

Internet teknolojilerinin dogurdugu yeni medya alanlarinda bireyler artik dijital/sayisal
olarak ifade edilmekte, kiiltiirin de dijitallesmekte/sayisallasmakta oldugu dile
gelmektedir.Marx’a gore kapitalizmle birlikte her seyi maddi unsura doniistiiren
modernlesme siireci, insan1 da maddelestirmekte, ona sayisal bir deger vermekte ve bunun
sonucunda bireyler, maddi olan her seyin sivi hale doniismesi, yani akiskan bir bi¢ime
biiriinmesi sebebiyle kendi varliginin disinda ait oldugu alanin bigimine biirtinmektedirler
(Avcy, 2015:256). Zaman, mekan ve bedensel simirhiliklari asarak akiskan hale gelen
bireylerde oldugu gibi iliskiler de akiskanlik kazanmaktadir. Bu yeni toplumsal alan1 temsil
eden dijital yasam odalar1 icinde kurulan akiskan iligkilerde yepyeni bir davranis pratigi
sergilenmektedir. Bookchin’in (1996) dile getirdigi teknoloji insanligin bir uzantisiyken simdi
insanligin teknolojinin bir uzantis1 oldugu savi, dijital evrimin birey, toplum ve kiiltiir
tizerinde yarattig1 doniistiiriicii etkisini vurgulamaktadir.

Kiiltiirel] degisimin post-modern yorumuna gore imge ve mekan, kiiltiirel iretimin
diizenleyici ilkeleri olarak konuslanmislardir (Smith, 2007:290). Web siteleri {izerinden
bireylerin bir profil hesab1 araciligiyla, miizik, video ve resim paylasimindan politikaya
varincaya kadar pek ¢ok alanda birebir ya da grup olarak iletisimde bulundugu ¢evrimici
alanlar, pek c¢ok kiiltiirel etkinligin gozlemlendigi yeni bir “mekan” olarak
degerlendirilebilir. Sanal alan ya da siber uzam adiyla taninan bu mekan icinde gerceklik,
nesnel tanima ulasmadaki yetisini kaybetmesi sebebiyle artik sanal gerceklik ve sanal
kimlikler {iretilmektedir. Bauman, bu kimliklerin belirsiz, kuralsiz ve basina buyruk
olmasina karsin, imaja dayali ve onunla merkezilestirilen simgesel varliklara dontistiigiinii
dile getirmektedir (1997:60).Sanal kimliklerin sahnelendigi sosyal medyada, 6z benliklerine
yabancilasan profiller bir gesit imaj gostergelerine doniismektedirler.Sonug olarak birey
biitiin bu stireg iginde ¢evrimici alanda sosyallesme, ¢evrimdisi alandaysa hizla asosyallesme
diialitesinin ekseninde kalmakla birlikte, farkinda olmadan dijitallesen kiiltiiriin yeni
kurallarini kimligine transfer etmektedir.

Goffman “Giinliik Yasamda Benligin Sunumu” ([2009] 2014) adli kitabinda tiyatro
modelinden yola ¢ikarak bireyin, kendisini, faaliyetlerini ya da performansini bagkalarina
nasil sundugunu, bagkalarmin izlenimlerini nasil yonlendirdigini ya da denetledigini
“vitrin” metaforuyla aciklamaktadir.Ona gore vitrin, performans sirasinda birey tarafindan
kullanilan  standart ifade donamimidir.Oyuncularin vitrin araclifiyla sundugu
performanslar toplumun anlayis1 ve beklentilerine uygun bigimde toplumsallastirilip, kaliba
sokulmus bigimlerde uyarlanmaktadir.Bu baglamda oyuncular izleyicilerine kendilerini
oldugundan daha iyi gosteren ve belki de onlar1 daha yiiksek bir statiiye/sinifa ¢ikaracak
performanslar sunmaktadirlar.Buradaki en 6nemli ayrinti oyuncularmn, toplumca resmi
olarak onaylanmis degerleri iceren ve “idealize edilmis” bir kimlik sunma egilimde

* Siber kiiltir liyesi siber toplumlar (cybersociety), siber uzayda yasarlar ve bu, internet kullanicilarindan olusan
dinya capindaki agin yarattigi, elektronige ve sanal gerceklige dayali bir iletisim agidir (Subasi,
2005:108).
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olmalaridir.Keza oyuncunun sahneledigi kimligi de, bireyin baskalarma vermeye calistig1
imaj olarak degerlendiren Goffman, bireyi biitiin bu eylemlerin toplami ve biitiin bu
diizenlenmelerin bir {irtinti olarak yorumlamaktadir.Bu tipki bir bireyin gercekten bagimsiz
olarak, cevrimici profilinde sundugu biitiin fotograflar, paylasimlar ya da takip ettigi kisiler
gibi her bir unsurun toplamindan olusmasina benzemektedir.Bireyler herhangi bir sosyal
medya platformunda kendi vitrinini yaratarak, kimlik bilgilerini, diinya goriisiinii ve hatta
0zel yasamini paylasima acabilmektedirler. Giiniin sonunda en fazla begeni alan, her giin
belli oranda igerik ve cekici fotograf paylasimlarinda bulunan ve izleyici ya da takipgisi fazla
olan kullanic1 profillerini popiiler hale getiren deger sayilar, simgeler ve imajlardan
olusmaktadar.

Deuze’'ye gore dijital kiiltiir, gelisen degerler sisteminin ve bir dizi beklentinin gevrimigi
kullanicilar ile birlikte bilgi ve haber medyas {ireticileri tarafindan ifade edilmesidir ki bu
ifade medya katilimi, medyanin iyilestirilmesi ve igerigin kullamici tarafindan
yaratilmasindan meydana gelmektedir (Deuze, 2005:5; Aktaran Karakulakoglu, 2012:33).
Sosyal medya araciligiyla ayn1 zamanda kitlesel iletisimde de bulunabilen bireyler igerik
tiretebilmelerinden dolay1 dogrudan dogruya toplumsal, kiiltiirel ya da siyasal alanlarda
anlam tretimine katilabilmektedirler (Goker, 2015:401).Web 2.0 teknolojisinin gelisimiyle
“igerigin kullamic1 tarafindan iretildigi” (User Generated Contect - UGC) sosyal aglara
baglanan katihimalarin herhangi bir paylasima aninda cevap verebiliyor olmasmin avantajh
yanlar1 diginda kiiltiirel baglamda olumsuz yanlari da bulunmaktadir. Iletilerin sayisal
¢oklugu, manipiilasyona agik olmasi, kiiltiirel ve toplumsal baglamlardan yoksun olmasi,
sosyallesmenin yalitilmis kosullarda gerceklesmesi, bireyi gecici sosyal iliskilerin iginde
oyalamas1 gibi nedenlerden dolay:1 g¢evrimici ve ¢evrimdist bu iki farkli yasam, birbiriyle
ortiistiigti kadar celismektedir (Goker, 2015:408). Sosyal medya platformlarinin kisa
zamanda birer fenomene doniismesi bilgisayar1 ara¢ olma Ozelliginden c¢ikararak, amag
haline getirdiginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Endiistri, medya ve tiiketim bir “kiiltiir matrisi” icinde degerlendirildiginde nesnelesme
kavramiyla yiizlesmek de kagmilmaz olmaktadir.Gosterge ve imajlarin dijitallesen iletisim
mecralarinda dolasima sokulmasi, iirtinlerin oldugu gibi, kimliklerin de nesnelesip hizla
tiiketilmesine yol agmaktadir. Benzer bir yaklasimin temsilcisi Baudrillard da televizyon ve
internet gibi araglarin asir1 derecede imaj ve enformasyon tiretmesini, 6znenin yok olusuyla
birlikte insanmn, diinyayr bu araglar vasitasiyla sanal gerceklikte algilanmasimi
elestirmektedir (2008:7-8). Dijital diinyada Oznenin yerini nesnelerin aldig tiiketim
toplumunun bir izdiisiimii sergilenmektedir.Gerek geleneksel, gerekse dijital ortamlarda
gozlenen medyatiklesmenin de etkisiyle neyin gercek neyin hayal oldugu ayrimi
bulaniklagsmaktadir. Dijital medyanin hizla yayilmasiyla birlikte simgesel bigimlerin ve
dolayisiyla iletisimin de doéntistime ugradiginin altmni gizerek, “medyatiklesen kiiltiir”
kavramma vurgu yapan Heep (2015), bu kiiltiirel degisimi Thompson'dan (1995) yaptig:
alintiyla agiklamaktadir:

“eger odagimizi ... degerler, tutumlar ve inanglar yerine sembolik bigimler
ve bunlarin toplumsal diinyadaki iiretimi ve dolasimi {izerine
yogunlastirirsak, ge¢ Ortacag ve erken modern donemlerde modern
toplumlarin ortaya ¢ikisiyla birlikte sistematik bir kiiltiirel doniisiimiin kok

http://www.ajit-e.org/?menu=pages&p=details_of_article&id=190



AlJIT-e: Online Academic Journal of Information Technology
2016 Bahar/Spring - Cilt/Vol: 7- Sayi/Num: 23
DOI: 10.5824/1309-1581.2012.2.004.x

salmaya basladigini gorecegiz. Basimcilik ve sonrasinda bilginin elektriksel
kodlanmastyla ilgili seri teknik yeniliklerin sonucunda, sembolik bigimler
ongoriilmeyecek boyutta {iretildi, yeniden f{iretildi ve dolasima
sokuldu.iletisim ve etkilesim kaliplari esash ve geriye déniilmez tarzlarda
degismeye basladi. Kabaca  “kiiltiirtin = dolayimlanmasi1”  olarak
tanimlanabilecek seyi ihtiva eden bu degisiklikler acik bir kuramsal temele
sahipti. Ik olarak on besinci yiizyiln ikinci yarisinda ortaya gikan ve o
zamandan beri etkinliklerini genisleten medya Orgiitlerinin gelisimi.Bu
orglitlerin etkinlikleri ve diriinleri alimlama ve kullanma sekillerini
inceleyerek, modern toplumlarin ortaya c¢ikisina bagli yasanan kiiltiirel
doniisiime dair saglam bir kavrayisa ulasabiliriz.” (Aktaran Heep, 2015:64-
65)

Yinelemek gerekirse kapitalist ekonominin kurallar1 ve ideolojisinin yayilmasiyla birlikte
kitlelerin tiiketime koriiklendigi bu hizli siirecin merkezinde yer alan kiiltiirel diinyada
imajlar, sayilar ve simgeler ya da gostergeler basat rol oynamaktadirlar. McLuhan'mn (1962)
tezinde savundugu gibi insanlik kendi makinesinin yarati1 haline gelmistir ve bu Global
Koy’tin hakimi ¢ok uluslu sirketlerdir.Ne var ki asir1 ticarilesme ve kiiltiirel tiriinlerin ¢ok
uluslu sirketler tarafindan seri, tek tip ve yapay iiretimi ile birlikte kiiltiir endiistrisinin en
etkili silah1 olarak gosterilen medyanimn, toplumun kiiltiirel yapisini kendi ihtiyaci ve
cikarlar1 dogrultusunda tireterek, kendi isleyis mantifina gore pazarlamasi sonucunda,
kiiltiirel yabancilagsma, aidiyet duygusunun zayiflamasi ve toplumsal ¢6ziilme gibi sorunlar
gozlenmektedir (Mora, 2008:12). Medyatik kiiltiiriin sahte olan bir seyi gergek olarak sunusg
yetisini Baudrillard, gercekligin yeniden {iretildigi “simiilasyon”® kavramiyla su sekilde
kuramsallastirmistr:

“Gergek ya da hakikate 0zgii perspektifle bir iliskimizin kalmadiginm
gosteren bu farkli bir uzama gecis olayiyla birlikte, tiim goénderen
sistemlerinin tasfiye edildigi bir simiilasyon ¢agina girilmistir. ... Burada bir
taklit, suret ya da parodiden degil, asli yerine gostergeleri konulmus bir
gercek, bir bagka deyisle her tiirlii gergek siire¢ yerine islemsel ikizini koyan
bir caydirma olayindan s6z ediyoruz. ... Maddi iiretim ¢ilginligina kosut
hatta ondan daha ileri bir ¢ilginlik diizeyine ulasan gercek ve gonderen
sistemleri tiretilmektedir.” (Baudrillard, [1982] 2011:13-21)

Gergekligin giderek bulaniklastig1, bireylerin akiskanlasip, buharlastig1 bir ortamda sosyal
aglara katihm giderek artan bir bagimliliga doniismektedir. Sayilarla ifade etmek gerekirse
kamusal alanlarda dahi mobil cihazi araciligiyla her an ¢evrimigi baglanti kuran Y kusag:
genglerinin ytizde 60'min akilh telefonlar1 araciligiyla sosyal medya hesaplarin takintili bir
bigimde kontrol ettigi, yiizde 40'inin da kontrol etmedigi siire iginde eksiklik ve gerginlik
hissettigi raporlanmistir (2013, Tiirkiyenin Yaratict Gelecegi Y Kusag1 Arastirmasi). Sahte
kimlikler {izerinden sanal iligkiler kuran gengler etnik miizik, doga fotografi ya da belgesel

*Ingilizcede simulation; taslama, taklit, benzerini yapmak (Red House Sozlitk, 2010) olarak gegen
simiilasyon kavrami; bir arag, bir makine, bir sistem, bir olguya 6zgii isleyis bi¢giminin incelenme,
gosterilme ya da agiklanma amaciyla bir maket ya da bir bilgisayar programi amaciyla yapay bir
sekilde yeniden tiretilmesi olarak aciklanmaktadir (Baudrillard, [1982] 2011:8).
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film paylasimi gibi kiiltiirel pratikleri de kurgusal diizlemde yasamakta; ¢linkii ¢evrimigi
sosyal aglar hipergerceklik ve hipermetinsellik® ortamindan olusmaktadirlar.Boylesi bir
ortamda sanal kimliklerin kurdugu sanal iligskiler a8  “simulark”’evrenine
benzemektedir.Kimlikler bir gosterge, taklitten de ote gercekligin “mis gibi” tezahiirii olarak
yeniden ve yeniden iiretilmektedirler.Buna bagh olarak da bu aglarda kurulan arkadasliklar,
iligkiler, paylagimlar ya da yasam tarzlar1 gergekligin “mus gibi” yarattmindan Oteye
gecememektedir.

Sonug olarak kullanici profilleri, kullarulan dil, gostergeler, simgeler ve paylasimlarla
Ozetlenebilen djjital kiiltiir diinyasinda iletisimin “mis gibi” hali yasanmaktadir.Kimliklerin
yeniden {iretilip tiiketildigi, sanal arkadashik kopriilerinin defalarca yikilip yeniden
kuruldugu bu diinya oldukga hizli bir bigimde gergegin yerini almaktadir.Daha 6nce de
ifade edildigi gibi dijital diinyanin imgelerden olusan sanal evreninde var olmaya calisan
bireyler de akiskan bir bigime biiriinerek yok olmaktadirlar. McLuhan’in anlatimiyla diinya,
dev bir bilgisayara/elektronik bir beyne doniismekten daha biiyiik bir tehlikeyle karsi
kargiyadir (Altay, 2005:53): Insanlar1 robotlastiran, tektiplestiren ve gozetim altina alan giic
“Biiyiik Birader”s, artik i¢imizde yasamaktadir.

Cevrimici Sosyal Aglarda Rekabetin Aktorii: Dijital Habitus

Giintimiizde iki milyar1 askin katiimciya ulasan sosyal medya platformlari, bireyler
tarafindan giindelik yasam pratikleri icinde, bas dondiiriicii bir hizla yaygimnlasarak
kullanilmaktadir. Toplam diinya niifusunun yiizde 29'unu olusturan aktif sosyal medya
kullanicilarinin arkadaslik iliskisi veya topluluklar kurdugu, giinde ortalama iki saat 25
dakika bilgi ve igerik paylastif1 sosyal aglardan en popiiler olanlari Facebook, QZone,
Google +, Instagram, Tumblr, Youtube ve Twitter'dir.°Sosyal medya platformlarmin
yayginligi, popiilaritesi ve birer fenomene doniismesinde her bir platformun farkli 6zellikte
olmasmnin yani sira bireyin kullanis amaclar1 da etkili olmaktadir. Sosyal medya genellikle
kimlik temsili, performans sergilemek, gozetlemek-gozetlenmek, sanal bedenler olusturmak,
teshir etmek, Orglitlenmek, sanal uzamdaki her tiirlii faaliyetini ¢evrimdisina tasimak
(Toprak vd., 2009; Aktaran Karagiille & Cayci, 2014:5) vb. gibi nedenlerden o6tiirii tercih
edilmektedir.

¢ Yunanca “hyper” sozciiglinden tiireyen ve 6tesinde, iizerinde, disinda anlamina gelen hiper sozciigii
metin sozcligiiyle birlesince arayiizdeki bir metnin digerleriyle iligkisini anlamina gelmektedir. Bagka
bir deyisle ag {izerinde baska alternatif mecralara erisimin kolayca gerceklesmesi olarak
yorumlanmaktadir (Binark, 2010).

7 Bir gerceklik olarak algillanmak istenen goriintim (Baudrillard, [1982] 2011:8). “Mis gibi”;
Baudrillard’a gore yasadigimiz evrende her sey similasyondan ibarettir ve bunu “gibi”ler evreni
olarak adlandirmaktadir (Oker, [2003] 2005):211).

8 George Orwell'in Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort aldi kitabinda “Biiyiik Birader seni izliyor” sloganiyla
iktidar1 simgeleyen diktator bir karakterdir.

9 Dijital, Sosyal & Mobil 2015 (Haziran) Arastirma Raporu Verileri. Erisim: http.www.wearesocial.org
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Sayisallik, etkilesimsellik, sosyallesme, katilim, hibermetinsellik ve hipergergeklik gibi
bilesenlerden olusan dijital diinyada bireyler diledikleri kisilerle iletisime gecebilme,
¢evrimigi topluluklara iiye olabilme ya da ayrilabilme o6zgiirliigiine sahiptirler.Yalnizca bir
profil hesab1 ile gesitli platformlarda farkli performans deneyimi yasayabilmekte, video ve
oyun gibi alanlarda igerik tiretebilmekte, ayni1 anda farkli mecralara ulasabilme gibi sinirsiz
iliski Ozelligiyle sosyallesme pratigi sergilemektedirler. Burt (2001), sosyal aglardaki bu
iligkileri sosyal sermaye olarak adlandirir; ¢linkii iligkilerin sosyal problemlerin
¢oztimiinden, kurumlarmn y6netimine kadar pek ¢ok konuda belirleyici role sahip oldugunu
yorumlar (Acun, 2011:70). Bu sayede dijital ag iliskileri nicelik ve nitelik olarak gii¢lii olan
bireyler, ayn1 zamanda sosyal sermeye birikimi saglayabilmektedirler.

Sosyal sermaye kavramini kuramsal bir yaklagimla ele alan Bourdieu'ye gore (1986), degisen
ve artan sosyal aglar, sosyal baglar, iligkiler, bireyler aras1 ya da sosyal gruplar icinde gelisen
bir takim olusumlardan meydana gelmektedir. Bireyler her bir “alan/saha” (field)'°da
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve sembolik sermaye tiirlerini kullanarak iligskiler ag1 meydana
getirmektedirler. Farkli siniflara ait aktorler bu sermaye tiirlerini kullanarak din, egitim,
sanat gibi gesitli alanlarda iktidar i¢in rekabet ederler. Bourdieu'den hareketle, yeni birer
alan olarak degerlendirilebilen sosyal aglarda, kisilerin sanal konum yaratiminda, sosyal
sermayenin etkisinden soz edilebilir. Bu baglamda c¢evrimigci sosyal ag icinde kurulan giiglii
iliskiler, bilgiye ulasmada ya da sunmadaki hiz, popiiler bir profile sahip olmak ya da
gruplar1 birbirine baglamak gibi beceriler sosyal sermayeyi giiclendiren Ogeler olarak
siralanabilir. Ornegin sosyal aglardaki bir profilin takipci ya da begeni sayisinin yiiksek
olusu, grup liderligi ya da popiiler bir profil baglilik sayisinin fazla olmasi sosyal sermayeyi
ylikselten dijital kiiltiirel kodlar olarak tanimlanabilir.

Bireylerin sosyal sermayelerini yiikseltebilmeleri, ayn1 zamanda sahip oldugu habituslara
baghdir. Bourdieu'ye gore alan, varligim stirdiirebilmek icin habitusu sekillendirmektedir;
ciinkii habitus toplum igindeki bireyselligi, kimlikleri, nesnelligi, sosyal ve kolektif olani
gosteren, sosyalize olmus gergeklerdir (Bourdieu & Wacquant, 2003:126). Her bir alan,
yeniden iiretimini saglayacak eyleyicilere ihtiya¢ duyar ve bunlar habitussayesinde etkin
olurlar. Bagka bir ifade ile alanin kendi sermayesini olusturarak varligini saglamasi;
habitusun olugmas: ve bu sayede kendini siirekli yeniden tiretmesiyle devam eden bir siireg
olarak yorumlanmaktadir (Ozsdz, 2010: 17-19). Bu durum kullanict profillerinin defalarca
urettigi kimliklerin eyleyicisi olan habituslarla sanal konum olusturma c¢abasi seklinde
ozetlenebilir.

Yeni sosyal aglarin varliginda habitusa 6zgii bir konum alis gosteren birey, sosyal sermaye
diginda simgesel sermayeden de yararlanabilmektedir.insanlar cevrimdisi kaynaklarim
kullanarak sosyal ya da simgesel sermayesini igeri aktarmak suretiyle Goffman’in bahsettigi
tiirde bir performans sergilemektedirler.Keza geleneksel medyanin yildiz ya da celebrity
olarak one c¢ikardigi pek cok bireyin sosyal medya aglarinda kisisel, resmi ya da hayran
sayfalar1 araciligiyla var olduklar: ve bu alanda farkli sermaye tiirlerini kullanarak rekabet

10 Saha, sosyal iligkiler {izerinde yiiriitiilen rekabetin gerceklestigi sistemin adi ve yapilandirilmis bir
bosluk olarak hem belirleyen, hem de belirlenen bir konumdadir. (Aktaran Tiirk, [2008] 2010:7).
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ettigi goriilmektedir. Diger agidan farkli habituslara sahip katilmcilar arasinda sosyal
aglarda popiilaritesi artan (dijital ag terminolojisine gore takipgi ve begeni sayisi yiiksek
olan), prestij ve {iin sahibi olan profiller bu yolla simgesel sermayelerini de
artirabilmektedirler. Bazi profiller kazandiklar1 bu sermayeyi ekonomik sermayeye
doniistiirebilmekte, televizyon ya da moda gibi alanlara gecis yapabilmektedirler.

Dijital diinyada sosyal, simgesel ya da bunlardan daha uzun vadede yaratilan ve genis bir
habitusun boyutu olan kiiltiirel sermayeyi (egitim, yabanc dil, aile vs.) olusturmak ya da
kullanmak suretiyle dijital habitusunu insa eden birey, sanal statii edinebilmektedir.
Cevrimdis1 habitusunu gevrimigine aktarirken, sosyal ag platformunun 6zelligine gore yeni
bir habitus olusturmaktadir. Ancak bu noktada, ¢ift tarafli bir olusumdan s6z etmekte yarar
vardir.Birey habitusa ickin egilim, pratik, yetkinlik ya da kaynaklarini gevrimici kimligine
aktarabildigi gibi, her bir platforma 6zgii habitustan da etkilendigi ¢ift yonlii bir siireg
yasamaktadir. Ornegin diinyada en fazla takipgisi olan iki sosyal paylasim aglarmndan
Facebook ve Twitter zamanla karakterize olmus iki farkli site olarak hizmet vermesinden
dolay1 iiyesi olan kullanicilar her bir siteye o6zgii farkli habitus Ozellikleriyle rekabet
etmektedirler.

Kisisel sayfa agma suretiyle eski (6rnegin ayni okuldan mezun kisileri tanitarak agin
genislemesini saglayan) ve yeni arkadaslarla sosyal iligkiler kurulabilen Facebook'u diger
sosyal paylagim sitelerinden ayiran en biiyiik oOzellik siirekli yenilenen (oyun gibi)
uygulamalara yer vermesidir (Karahisar, 2013:71-72).Facebook’un son zamanlarda kurulus
amacindan farkli olarak pazarlama amaciyla kullaniliyor olmasinin anlami, onun kullanici
profillerine sosyal sermayenin yani sira ekonomik sermaye katki saglamasindan
kaynaklanmaktadir. Facebook ile ayni donemde (2006) kullanima agilan Twitter ise zaman
icinde agirlikli olarak haber almak ya da duyuru yapmaya doniisen ve kisisel bilgilerin gizli
tutuldugu bir platform olarak karakterize olmustur. Papacharissi'ye gore, Facebook'un
sosyallesmek, Twitter'm ise topluma ulagsmak amaciyla kullanilmasindaki farklilik habitusa
Ozgiidiir, bu ayn1 zamanda kiiltiirlerin sunulus sekillerindeki farkliklar1 da gostermektedir.
Ornegin bir Cinli ile bir ABD’li gen¢ kadinin habituslariin sosyal pozisyonlarmma gore
degisim goOstermesini bu iki sosyal medya platformlar1 {izerinden agiklamaktadir
(Papacharissi, Streeter & Gillespie, 2013:600-602).

Facebook ve Twitter habituslarinin giinliik yasamin icine nasil niifuz ettigini, sabit oldugu
kadar degisen durumlar1 agiklamaya yardimci olan bu yeni habitus, dijital habitus olarak
adlandirilmaktadir (Papacharissi, Streeter & Gillespie, 2013:601-602). Dijital oyun kiiltiirii
baglaminda sanal uzamda ortaya ¢ikan yeni egilimler ve pratikleri habitus kavramiyla
aragtiran Binark ve Bayraktutan, habitusun ¢evrimici alanda sanal topluluklarin olusumunda
belirleyici oldugunu one siirmektedirler. Dijital oyunlarin diinyasinda habitusunu insa
etmek isteyen birey sanal kariyere ihtiyag¢ duymakta ve bazilari bunun igin g¢evrimigi
ozelliklerini ¢evrimigine transfer etmektedirler. Oyuncularin sanal uzamdaki habituslari,
oyuncunun gercek yasam-sanal uzam arasindaki gegislerini belirledigi gibi farkli oyuncular
farkli sermayeden dolay: farkli oyun oynama edinimi gostermektedirler (2011:6-26).
Goriildiigii tizere sanal statii elde etmede degerli bir kavram olarak 6ne ¢ikan dijital habitus,
aglasmis toplumdaki genglerin davranis pratiklerine 1sik tutmakla (Richardson, 2015:206)
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kalmamakta, ayni zamanda cevrimigi sosyal aglarda rekabetin de aktorii olarak rol
oynamaktadir. Kisacas1 sosyal medya {izerinde yapilan arastirmalarda dijital habitus, dijital
kiltiirti ayristiran ya da ¢evrimdisi ile birlestiren pek ¢ok olguyu ve sosyal ortaya ¢ikarmaya
yardima bir islev gormektedir.

Sonuc¢

icinde bulundugumuz dijital ¢agin yapisini tamimlamaya yardimei olan dijital kiiltiir
kavrami, en yalin anlatimla teknoloji ve iletisim iligskisinin potansiyelini gozler Oniine
sermektedir.Bilgisayarin yasantimiza girmesiyle hizla gelisen kosullarda, bireyler artik
sayisiz ve smirsiz diizeyde bir iletisim imkani bulmaktadirlar.Degisen bu yeni kiiltiirel
diinyaya uyarlanan bireyler gibi iliskiler kimlik ve benlikler de hizla dijitallesmektedirler.

Giderek homojenlesen bir kiiltiire eklemlenen bireylerin dijital diinyadaki performans alani
olan sosyal aglar, dijital kiiltiirel pratiklerin = sergilendigi bir mekan olarak
degerlendirilmektedir.Kisilerin kimliginin disavurumu olan sosyal aglardaki konumlar
apriori varliga sahip olmayip, sosyallesmenin geregini yerine getirirken, kisiler arasi
etkilesimle insa edilirler ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte degismektedirler
(Acun, 2011:69).Dijitallesmenin dogal sonucu olarak zaman ve mekandan tecrit edilmis
kosullarda insa edilen kimlikler ve dolayisiyla benlikler bedenden kopuk olarak
nesnelesmekte birer gostergeye doniismektedirler.Gergekligin bile s6z konusu olmadigi
seylerin diinyasinda ¢evrimigi kullanic1 profilleri ya da diger adiyla sanal kimlikler, sosyal
aglarda ya da Baudrillardin  deyisiyle  “Gibi'ler = diinyasinda”  varhgim
siirdiirmektedir.Benligin bu yeniden yaratim siireci tamamlandiginda, ¢evrimigi topluluga
iiyeligin ardindan bireyler, ¢ogunlukla gostergeler {izerinden simgesel olarak (6rnegin
siyasal orgiitlenme temelli bir ¢evrimigi toplulugun profil fotografinda Atatiirk, Tiirk bayrag:
ya da Mehmetgik figiiriintin kullanilarak) iletisime ge¢mektedirler (Binark, 2010).

Dijital kiiltiirtin sanal kimlik sorunsali Goffman’in vitrin kavrami araciligiyla incelendiginde,
bireylerin baskalarina kendilerini begendirmek igin gosterdigi performans ya da sundugu
kimlik, yine gergek olandan kopusu isaret etmektedir. Bireyler bazi sosyal aglarda filtre
uygulamalarindan yararlanarak oldugundan daha iyi, daha uzun, daha ince ya da daha
glizel gortldiigti fotograflar1 takipgileriyle paylasarak idealize edilmis bir kimlik
yaratmaktadirlar. Katiimcisi oldugu dijital agin kiiltiirel kodlarina, kural veya 6zelliklerine
uygun paylasimlarda bulunmasindan Gtiirii sosyal begeni alan birey, bu olumlu geri
bildirimler sayesinde sanal kimligini giliclendirmektedir. Buradaki begenilerin ideal ol¢titiinii
sayilar temsil etmektedir ki niceligin, dijital kiiltiirtin mihenk tasin1 olusturdugu sdylemek
yanlis olmayacaktir.

Bourdieu'niin penceresinden bakildiginda bireyler farkli alanlara uygun olan sermaye
tiirtinii kullanarak rekabet etmektedirler.Sosyal aglarda sosyal sermaye birikimi daha fazla
olan kullanic1 profili siiphesiz daha giiclii bir konuma ytikseltmektedir. Dijital diinyada
sosyal, simgesel ya da bunlardan daha uzun vadede yaratilan ve genis bir habitusun boyutu
olan kiiltiirel sermayeyi (egitim, yabanc: dil, aile vs.) olusturmak ya da kullanmak suretiyle
dijital habitusunu insa eden birey sanal statii edinebilmektedir. Ornegin Twitter, bireylerin
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simgesel sermaye elde etmek amaciyla popiiler bir kimlik yaratmaya calistiklar1 ya da
ideolojik, felsefi veya politik paylasimlar aracihigiyla kiiltiirel sermayelerini gevrimigine
tasidiklar1 bir alan olarak degerlendirebilir.

Bir baska agidan kullanicilar g¢evrimdisi habitusunu g¢evrimigine aktarirken, sosyal ag
platformunun ozelligine gore yeni bir habitus olusturmaktadirlar. Ancak bu olusumda
¢evrimici alanin yapisal rolii de unutulmamalidir.Daha 6nce de deginilen cift tarafli etkinin
aglardaki izdiisiimiine ornek olarak kullaniclar, kendilerini sosyal agmn habitusuyla
ozdeslestirerek ya da diger profilleri izleyerek pratikleri sessizce igsellestirmekte, kimligini
olumlama ¢abas1 gibi stratejiler sonunda dijital habitus diinyasinda ©ne ¢ikmaya
calismaktadirlar. Kald1 ki bir profil: 1) Facebook hesabinda ilkokul arkadaslariyla iletisim
kurarak, 2) Twitter'da siyasi goriislerini aktararak, 3) Instagram’da 6zel yasantisin1 6zgekim
ile dijitale tasiyarak, 4) LinkendIn’de mesleki ozellikleriyle rekabet ederek dort (ve isterse
daha fazla) farkli kimligi ayn1 anda sergileyebilmektedir. Bir profilin dort farkli sanal kimligi
ve sermaye tiiriinii kullanmasi sonucu elde ettigi sanal statii, platformlara 6zgii habituslara
gore sekillenmekte ve bu olusum dijital habitusu sosyal aglarin aktorii haline
dontistirmektedir.

Gortildiigii tizere gevrimigi sosyal aglarda kullanici profillerinin olusturdugu sanal kimlikler,
sanal konumlar, iligkiler ve gevrimdisi yasamla etkilesimin arastirilmasi, makro diizeyde bir
yapinin ¢oziimiine referans olmaktadir. Biitiin bu olgularin altinda yatan, hem sosyal medya
platformlarinin hem de profillerin sergiledigi dijital habituslar1 mercek altina almak, dijital
kiltiirtin birey ve toplum {izerindeki etkisini anlamaya olanak tanimaktadir.Ek olarak
multidisipiliner yaklasimla yapilan kavramsal ve kuramsal ¢oziimlemeler, gerek iletisim,
gerekse sosyal antropoloji alanindaki ortak havuza katki da sunmaktadir.S6ziin 6zii basit bir
ekrandan diinyaya agilan kapida, kiiltiir mozaiginin teknoloji ile iligkisi bizlere, daha nice
¢oztimlenmeyi bekleyen; Alice Harikalar Diyar'inda oldugu gibi pek ¢ok kapiy1 ardinda
birakmaktadir.
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