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OZET

Kiiresellesme wve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, geleneksel anlamdaki okuryazarlik kavramimn yeni
uygulamalar: da kapsayacak sekilde geniglemesine yol agnustir. Dogrudan internete gonderme
yapan ve sadece internet yoluyla karst karsiya kaldigimiz bilgi ya da mesajlarin
coziimlenmesini kapsayan online medya okuryazarli§t konusu da yeni okuryazarlik
uygulamalarindan biri olarak giderek daha biiyiik 6nem kazanmaktadir. Medya okuryazarli:
arastirmalarimin bircogunun medyanin cocuklar iizerindeki olumsuz etkileriyle ilgili oldugu ve
bu konuda cocuklar: ve ailelerini bilinglendirmeyi amacladi§r goriilmektedir. Bu durumun
temel nedeni, cocuklarmm etkiye en acik grubu olusturmalaridir. Fakat oOzellikle internetin
sadece cocuklar iizerinde degil yetiskinler iizerinde de bir ¢ok olumsuz etkilerinin olmas
yetiskinler icin online medya okuryazarliyla ilgili calismalarin gerekliligini ve onemini
ortaya koymaktadir. Bu makale yetiskinler icin online medya okuryazarhigr konusunun
onemini haber siteleri iizerinden incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmanin varsayimina gore,
online haber sitelerinde yer alan cesitli iiriin, hizmet vs. reklamina ve satisina yonelik
bannerlar; kullanicilar: asil amaglarindan uzaklastirarak tamamen tiiketime yonlendiren farkl
ortamlara tasimaktadir. Bu varsayima yonelik olarak online haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan bannerlar incelenmis ve sonuclar1 online medya okuryazarhi§r baglaminda
degerlendirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Online Medya, Medya Okuryazarli§i, Internet Bannerlar:

The Importance Of Online Media Literacy For Adults

“A Review Intended for Baners in Online News Sites”

ABSTRACT  Globalization and advances in communication technologies has led to the expansion in the
traditional sense of the concept of literacy in the manner that include the new applications. The
issue of media literacy -which is referring directly to the Internet and covering the resolution of
online information or messages that only confronted by internet- is becoming to more and more
important as one of the new literacy practices. It is observed that many of the media literacy
researchs are about the negative effects of media on children and aimed to raise the awareness of
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the children and their families. The main reason of this situation is that, children are most open
to influence. But especially internet have very kinf of negative effects not just on children but
also on aduls. So it reveals the necessity and importance of studies on the online media literacy
for adults. This article aims to examine the importance of the issue of online media literacy for
adults by the way of news sites. According to assumption of research, banners for advertising
or sales of various products, services, etc. on online news sites remove users away from their
main aims and carry them different environments that completely direct to consumption. For
this assumption, banners in the home pages of online new sites were investigated and the
results were evaluated in the context of online media literacy.

Key Words: Online Media, Media Literacy, Internet Banners

1. GIRIS

Medya sistemlerinin daha karmagik hale gelmesiyle birlikte, Ingilizce media literacy
teriminden dilimize ¢evrilen ve temelde medya mesajlarinin dogru algilanmasiyla ilgili olan,
medya okuryazarligi konusunun giderek daha fazla 6nem kazandig1 goriilmektedir. Medya
genel anlamiyla, tiim iletisim ortam ve araglarini i¢ine alan bir kavramdir. Okuryazarlik
kavraminin ise en temel kullanimi, bireylerin yazili metinleri okuyabilmeleri ve
yazabilmeleriyle ilgidir. Fakat teknolojideki gelismelerle birlikte iletisim araglarmin
cesitlenmesi ve mesajlarin farkli medya ortamlarindan aktariliyor olmasi bireylerin ¢oklu
okuryazarlik becerisine sahip olmalarini gerektirmektedir. Online medya okuryazarhig da
bunlar arasinda 6ne ¢ikan konulardan biri olarak goriilmektedir.

1.1.  Online Medya Kavrami

Katilimcr demokratik toplumlarda kamuoyunu olusturma gorevini iistlenen medya, iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte geleneksel medya ve yeni medya olmak tizere gift
bash bir organa doniismiistiir. Bunun sonucunda haber alma, bilgilendirme, egitme ve
eglendirme gibi temel islevleri ayni olmakla birlikte bunlarin isleyis ve uygulama
bicimlerinde ciddi degisiklikler yasanmigtir. Oncelikle yeni medyanin dijital yapist
geleneksel medya araglarinin tek yonlii akisini bozmustur. Yeni medya araglarinin igerikleri,
sadece {lireticiden tiiketiciye ya da izlerkitleye dogru tek yonlii degil ¢ok yonlii bir akis
gostermektedir. Geleneksel medya araglarinda {ireticinin karsisinda tiiketici ya da izlerkitle
olarak tanimlanan edilgen bir kesim bulunurken buna karsin yeni medya araglarinda
tiretime aktif olarak katilan kullanicilar yer almaktadir. Bu kullanicilar tarafindan iiretilen ve
dijital iletisim kanallar: tizerinden yayinlanan iceriklerin zaman zaman geleneksel medya
araglarinda sunulan ana haber biiltenlerine dahi konu oldugu goriilmektedir. Boylelikle
kendi medya ortamini olusturan yeni iletisim teknolojilerinin, geleneksel medyay: da
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etkiledigini sOylemek miimkiindiir. Bu yeni ortam ¢ogunlukla dijital medya olarak
adlandirilmaktadir.

Kavram olarak dijital medya; radyo, televizyon, gazete, sinema, bilgisayar, internet ve dijital
hale donitistiirtilmiis tiim medya araglarini kapsamaktadir. Online medya ise, dijital medya
araglarindan sadece biri olan internete gonderme yapmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismaya
konu olan online medya okuryazarligi konusu internetle simirlandirilmis bir kavramdir,
zaman zaman daha genis kapsamli kullanimlar1 goriilse de aslinda igerik olarak diger dijital
medya araglarini kapsamamaktadir. Bu baglamda interneti online iletisimin araci olarak
tanimlayan Kelleher (2007:4-8), online medyanin unsurlarmi onbir madde halinde asagidaki
sekilde siniflandirmaktadir:

> Internet: Internet, kamuya acik kiiresel bir agdir. Herbiri birbirine bagh bilgisayarlar,
kablolar, kablolu ya da kablosuz cihazlardan olusan bu sistem, insanlar ve makinalar
araciligiyla diinya genelinde bilgi alisverisinin saglanmasina yardimct olmaktadir
(Kelleher,2007:5). Bagka bir anlatimla internet, gittikge biiyiiyen bir iletisim agidur.

> WWW (World Wide Web): Kisaca web, yazi resim, ses, video, animasyon gibi bircok
farkli yapidaki verilere kompakt ve etkilesimli bir sekilde ulasmamizi saglayan ¢oklu bir
hiper ortam sistemidir. Hiper ortam, bir dokiimandan baska bir dokiimanin ¢agirilmasina
olanak saglar ve bu ortamdaki her nesne, baska bir nesneyi ¢agirabilir (link edebilir)
(inan,2000:72).

> Dosya Aktarim Protokolii (FTP-File Transfer Protocol): Dosya aktarim protokolii kisaca
FTP, kullanicilarin dosyalar1 bir bilgisayar sunucusuna koymalarmi saglamaktadir ve
boylelikle diger insanlar daha sonra farkli yerlerden bu dosyalara erisebilmektedir. Bu
dosyalarin internet tizerindeki aktarimi web tarama ve web yiikleme yoluyla olmaktadir. Bir
FTP programi ayni zamanda bir web tarayicisi yerine kullanilabilmektedir. Bu tarz bir dosya
aktarim sitesinin URL adresi standart olan http (hiper metin aktarim protokolii) yerine ftp ile
bagslamaktadir. Dosya aktarimlar: sifrelenebilecegi gibi FTP adresini bilen tiim bilgisayar
kullanicilarinin erisimine agik da olabilmektedir (Kelleher,2007:5).

> E-posta: E-postalar, elektronik aktarima uygun olarak big¢imlendirilmis (ayni zamanda
metin, resim, ses ve video dosyalar1 gibi bir dizi eklentileri de olabilen) mesajlar1 olusturmak,
gondermek ve almak i¢in kullanicilara olanak tamiyan programlaridir. E-posta genellikle
eszamanli olmayan bir iletisim bigimi olarak distintilmektedir. Ciinkii e-posta yoluyla
iletisim kurabilmek igin alic1 ve gondericinin ayn1 anda gevirimigi olmalar1 gerekmemektedir
(Kelleher,2007:5).

> Sohbetler (Chats) ve Anlik Mesajlagsmalar: Internette, birebir ya da birden coga iletisim
icin kullanilabilen ve e-posta programlar1 gibi ¢alisan sohbet ve anlik mesaj aktarim
sistemleri mevcuttur. Bu sistemeler ayni zamanda bireylerin gonderici ve alict olarak
katilimina gore ¢oktan ¢oga iletisim igin de kullanilabilir. Online baglamda kullanilan sohbet
(chat) teriminin en temel farklilig1 metin temelli anlik bir iletisim olmasidir. Yine de sohbetler
ve anlik mesajlasmalar telefon konugsmalar1 ya da yiizylize iletisim gibi tiimiiyle anlik
sayllmazlar. Ciinkii mesajlarin  yazilmasi ve gonderilmesi zaman almaktadir
(Kelleher,2007:6).

> Internet Forumlari: Bunlar bazen tartisma forumlari, duyuru tahtas: sistemleri, haber
gruplar1 ya da mesaj tahtalar1 olarakta adlandirilmaktadir. Bu sistemler insanlara yorum
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yapabilecekleri ya da soru sorabilecekleri iletisimsel davranisa doniisen sanal ortamlar
sunmaktadir. Sohbetlerden farkli olarak eszamansiz bir iletisim bi¢imi olan forumlar
genellikle belirli bir konu tizerinden olusturulmaktadir (Kelleher,2007:6).

> Intranet ve Extranet Uygulamalarr: Intranet, bir kurulusun i¢ kullanimi icin olusturulmus
bilgi ag1 sistemi olarak tanimlanmaktadir. Halka agik bir web sitesi ile ayni genel kurallar
kullanmakla birlikte sadece ¢alisanlar ve kurulusun yetkili aracilar1 igin erisilebilir bir
uygulamadr. Intranetin aksine, extranet ise yetkili site dis1 kullanicilar igin de erisilebilir
durumdadir. Bu kullanicilar kurulus ile isbirligi iginde olan tedarikgiler, mdiisteriler,
isletmeler vs. olabilir. Bilgi paylasimi ve iiyeler arasindaki iletisim igin her iki uygulamada
da gecerli bir kullanic1 ad1 ve parola gerekmektedir (http://www.e-ticaret.co.uk/intranet-ve-
extranet-nedir/).

> Icerik Yonetim Sistemleri (CMS-Content Management System): Icerik yonetim
sistemleri, sayfa sahibinin ve yetki verilmis diger kullanicilarin 6zel hesap bilgileri (kullanici
adi, parola....) ile ulasabildigi Sayfa Yonetim Panelini kullanarak web sayfasinda yer alan
icerigi (yazi, resim, miizik, dosyalar vs..) degistirebildigi, yenilerini ekleyebildigi
programlardir (http://ivs.inonu.edu.tr/?web=bidb&mw=>54). Diinya genelinde tiim insanlarin
icerik ekleme, degistirme ya da silme yapabilmesine olanak tamiyan Wikipedia'nin da
kullanmis oldugu wiki, bir igerik yonetim sistemidir.

> Bloglar: Blog, ingilizce weblog sozciigiiniin kisaltilmis ve yaygin kullanilan seklidir. Web
2’yle birlikte ortaya ¢ikmis, 2003 yilinda Google’in blogger sitesini satin almasiyla birlikte
popiiler hale gelmistir. Web giinliigii olarak tanimlanan bloglar igin Tiirkce’'de
“acgikglinliik”, “ag glinligii”, “e-giinlilk” gibi bazi isimler de kullanilmaktadir. Kurulum
asamasinda ¢ok ilgi gormeyecegi diistiniilen blog siteleri bugiin giindem yaratma giiciinii
elde etmislerdir. Bloglarin kiigiilmiis haline ise microblog denilmektedir. Bloglardan tek

farki paylasilan bilgi, diisiince, haber vs. kisa ve anliktir. Microbloglarin en bilineni ise
Twitter’dir (http://www.ekatalog.com.tr/blog-nedir.html).

> Web Sayfas1 Bildirimcileri: Web sayfas1 bildirimcileri (haber bildirimcisi ya da igerik
besleme adi da verilir ), web sitelerinin igerik ve giincellemelerini kolaylikla izlemek i¢in
kullanilmaktadir. Bu verilerin otomotik olarak diizenlenmesi ve goriintiilenmesi i¢in drnegin
google reader gibi bir bildirimci okuyucu kullanmak ve her web sitesinin kendi bildirimcisine
abone olmak gerekmektedir. RSS ve Atom, farkli internet sitelerinin giincelleme ve
igeriklerini, bu siteleri ayr1 ayr ziyaret etmek zorunda kalmadan, tek bir ortamdan topluca
takip etmeyi saglayan bildirimci bigimleridir

> Izleme ve Ping Atma Programlar: Blog gibi online medya bigimleriyle kullarilan
otomatik bir baglant1 (linking) bicimidir. Bir blog yazar1 kendi postundan diger bir blog
yazariyla baglanti kurdugunda eger her iki blogta geri izleme teknolojisiyle destekleniyorsa,
baglant1 kurulan blogun agda olup olmadigini gorebilir. Buna “pink atma” denmektedir. Bu
sekilde bir blog yazar1 pink attig1 blogdaki yeni igerikleri otomatik olarak takip edebilir
ayrica blog ziyaretcileri birbirine bagh bloglar arasinda kolayca gezinebilir (Kelleher,2007:8).
Ping atma, sadece bloglar arasinda gerceklesmez. Google gibi arama motorlarina da ping
atilarak yeni girilen igerik veri tabanlarina yazdirilabilir.

Kelleher'in yapmis oldugu yukaridaki siniflandirma online medyanin haber {iretimi, iletimi
ve erisimi igin kullandig1 temel araglari igermektedir. Fakat her gecen giin teknolojik
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gelismelere bir yenisi eklenmektedir, dolayisiyla online medyanin unsurlar: da gesitlenerek
artmaya devam etmektedir.

1.2. Medya Egitiminden Online Medya Okuryazarligina

Tiirkge’de okuryazarlik, kavrami “okuyup yazabilme, kendini yazarak ifade edebilme,
Tiirkge harflerle yazili materyali okuyabilme becerisine sahip olma” olarak agimlanmaktadir
(Tagkiran,2007:89). Kellner'e gore bir kisinin kiiltiir ve topluma katihmimi arttiran
okuryazarlik, belli metin tiirleri ve eserleri okuyabilmek, yorumlayabilmek ve iiretebilmek
icin bilgi ve becerilerin kazanilmas1 anlamina gelmektedir (Kellner&Share,2005:369). Okuma
yazama becerileri, yirminci yiizyilin ortalarindan itibaren gorsel isitsel malzemelerin
okunabilmesini de i¢ine almistir. Bugiin ise, bilgi ve iletisim teknolojolerindeki biiyiik
gelismeler yeni okuryazarlik bicimleri ortaya ¢ikarmistir (Livingstone,2004:3).

Glintimiizde medya metinleri gorsel (duragan ya da hareketli), isitsel (ses, miizik ya da
konusma) ve yazili dilde olabilmektedir. Cesitli sekillerde iletilen medya mesajlar1 karsisinda
bireylere bilinglilik kazandirmay1 amaglayan medya egitimi dolayisiyla ¢ok genis tabanl bir
yeterlilik gelistirmeyi amaglamaktadir. Bu yeterlilik genellikle bir okuryazarlik bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir ve modern anlamiyla medya okuryazarlig: olarak kullanilmaktadir
(Buckingham,2003:4). Dolayisiyla medya okuryazari, medyada yeniden kurgulanan iletileri
ayirtedebilmek ve algilayabilmek, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek i¢in ayr1 bir beceri,
altyapi bilgisi ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim siirecinin sonucu olarak medya
yetkini sifatin1 kazanan kisiyi betimleyen bir terimdir (Tagkiran,2007:7). Medya egitimi ise,
iletisimsel becerilerin gelistirilebilmesi, elestirel diisiinebilme, medya metinlerini algilama,
yorumlama, analiz edebilme ve degerlendirebilme, farkli medya teknolojilerini kullanarak
kendini ifade edebilmenin c¢esitli bicimlerini 6gretme gibi siirecleri icermektedir. Medya
okuryazarlig1 bu siirecin sonucudur ve bir insana televizyon, radyo, gazete, sinema, internet
vb... bilgi kaynaklari aktif olarak nasil kullanacagi konusunda yardimci olmaktadir
(Federov,2003:1). Medya okuryazarligni konusunda wuzman olan Hobbs, medya
okuryazarligini dort siiregte agiklamaktadir. Bunlar (Hobbs,1997:166):

> Erisim: Bir bireyin medyaya erisiminin miimkiin olmas1 gerekir — bir gazeteyi nereden
alabicegini bilmek, gazeteyi alabilmek icin paraya sahip olmak, okuyabilmek ve sozciikler
desifre edebilmek bilgiye erisim i¢in temel becerilerdir. Medyanin en modern formu olan
bilgisayarlar ise cok daha fazla yeterlilik gerektirmektedir.

> Analiz: Bireylerin sadece bilgiye erismeleri degil onlar1 yorumlayabilmeleri de 6nemlidir.
Yazarin amaci nedir? Ne sdylemek istiyor? Yazarin niyeti nedir? Birey ayn1 zamanda bilginin
baglamsal yoniinii de diistinmelidir. Ne zaman yazilmistir? Bazi geylerin yer almasinda
hangi sartlar neden olmustur? vs...

> Degerlendirme: Bireyler icin gercekte hangi bilgi gereklidir? Bir gazetede hangi makaleler
okunmali hangileri gozardi edilmelidir?

> Tletigim: Tletisim en 6nemli medya yetkinligi olarak kabul edilmektedir. Bu, haberi veren
ve alicinin birbirlerini anlamasi yani kelime ve harfleri desifre etmesi degil mesajin
biitiintinii  anlamast anlamina gelmektedir. Bunun igin dilin ve gramerin dogru
kullanilmasiin yanusira bazi 6zel yetkinlikler de gerekmektedir. Ornegin haberci, yaym
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sirasinda herkesin anlayabilecegi bir grafik kullanabilir, alictnin da bu grafigi anlamas:
gerekir.

Sonugta en genel anlamiyla medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan, farkli medya
araglarindaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet v.s...) mesajlara ulasma, bunlar1
analiz ederek ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Bu
tanimdan da anlagilabilecegi gibi medya okuryazarli$i kavraminin aslinda bir yandan
medya unsurlar1 olusturarak bunlar iletme diger yandan da iletilen medya unsurlarim
alirken ¢oziimleyebilme becerisini igerdigi goriilmektedir. Fakat medya okuryazarligi
denildiginde; bu iki igerikten daha ¢ok medyay1 ¢oziimleyebilme becerisinin anlasildig:
goriilmektedir (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/nedir.html).

Medyay1 ¢oziimleyebilmek icin egitimcilerin ve savunucu gruplarin bir¢ogu tarafindan
kullanilan sekiz temel prensip one siiriilmektedir. 1980’lerden bu yana medya okuryazarlig:
konusuna odaklanilmasi, sinirlarinin belirlenmesi ve kapsaminin tanimlanmas: ¢abalarinin
bir sonucu olarak gelisen bu prensipler Patricia Aufderheide tarafindan derlenmistir. Medya
okuryazarli$inin ilk prensibine gore, tiim medya kurgulardan olugsmaktadir. Her ne kadar
medya sadece diinyay1 yansitiyor gibi goriinse de aslinda multimedya etkileri araciligiyla
dikkatle olusturulmaktadir. Artan teknolojik gelismeler bircok medya metinindeki
“eklentileri” goriinmez kilmakta ve bizim medyay1 gercekligin tireticisi veya sagduyu
olusturucusu olarak gormemizi zorlastirmaktadir (Frechette,2002:26). Baska bir ifadeyle
medya, sadece dis gercekligi yansitmamakta aksine birgok belirleyici faktoriin sonucu olarak
dikkatle = hazirlanmis  kurgular =~ sunmaktadir  (http://www.medialit.org/reading-
room/canadas-key-concepts-media-literacy). = Medya  okuryazarligi, bu  kurgulan
¢oztimleyerek medyadaki eklentilerin goriiniir olmasmi saglamaktadir. Medya
okuryazarliginin ikinci prensibi medyanin gergeklik insaa etmesidir yani gergeklik sosyal

olarak ingsaa edilmektedir. Okuryazarlik teorisi, aydinlanmis zihinsel bir siire¢ olarak
“dogru” olanin ortaya ¢ikarilmasiyla ilgili bir kayg: icermektedir. Fakat gerceklik sinirinin
otesine gecmemekle birlikte “dogru”, giinlilk yasamimizda olusturulan bir olgudur
(Frechette,2002:26). Etrafimizdaki diinya ve onun isleyisiyle ilgili kisisel algilarimizin biiyiik
bir cogunlugu medya mesajlarina (6rnegin medya da yer alan agiklamalar, fikirler, bakis
agilar1 vs.) dayanmaktadir. Dolayisiyla gerceklik algimiz biiyiik bir ¢ogunlukla medya
tarafindan olusturulmaktadir (http://www.medienabc.org/page5/page7/page7.html). Medya
okuryazarligi, gercekligi medyanin ongordiigii ayni gergeklikle gormek, deneyimlemek ya
da iligkilendirmek zorunda olmadigimiz iizerinde durmaktadir. Ugiincii faktdr, medyadaki
anlamlarin izlerkitle tarafindan tartisilir olmasidir. Buna, izlerkitle analizi’de denilmektedir.
Egitim, cinsiyet, yas, irk ve etnisite gibi Ozelliklerin yaninda kisisel zevkeler, istek ya da
korkular medya mesajlarinin anlamlandirilmasini etkilemektedir. Dolayisiyla her ne kadar
medya gergekligin insaasi i¢in bir¢ok malzeme saglasa da gesitli faktorlere bagh olarak her
bir medya tiiketicisi medyadan birbirinden farkli anlamlar ya da deneyimler edinmektedir.
Medyada verilen bir mesaji iki kiginin tam olarak ayni sekilde yorumlamasi miimkiin
degildir. Basit bir ifadeyle “anlam”, c¢esitli sekillerde tartisilabilir bir olgudur
(Frechette,2002:27). Dordiincii prensip, medya mesajlarinin ticari etkileri olmasiyla ilgilidir.
Medya okuryazarligl, medyanin ticari kaygilardan etkilendigini ve bu kaygilarin medya
dagitim, teknik ve igeriklerine yansimasi konusundaki bilingliligi gelistirmeyi
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amaglamaktadir. Bir¢gok medya kurulusu bir isletmedir ve kar elde etmesi gerekmektedir.
Dolayisiyla medyanin ekonomik islevinin medyada iiretilen igerikler tizerinde etkisi vardir
(http://www.medialit.org/reading-room/canadas-key-concepts-media-literacy). Ornegin
ratingler, televizyon programlarini degerlendirmek igin bir ara¢ olarak kullanilmaktadir ve
izlerkitlenin biiyiikliigii bir programin yayina devam edip etmemesini belirlemektedir. Ayni
sekilde bir programin izlerkitlesinin demografik Ozellikleri de reklam verenler igin
onemlidir. Temel olarak medya okuryazarlig: izlerkitlenin, bir programin igeriginden kar
elde etmeyi gozeten reklamverenlere satilmak tizere “pazarlanabilir” gruplara ayrildiginin
bilincine varilmasini saglamaktadir. Ayrica igerikle ilgili medyanin kurumsal miilkiiyet
etkisini de incelemek gerekmektedir. Ozellikle 1980’lerden sonra hem iiretim hem dagitim
kanallar1 tizerinde ¢ok giiclii kiiresel tekeller ortaya ¢ikmis ve medya tiirlerindeki cesitlilik
kaybolmustur. Boylece iiretilecek medya igerikleriyle ilgili kararlarin alinmas: birkag giiglii
grubun eline ge¢mistir. Dogal olarak ekonomik medya kurulusu, bir haberin se¢imini ve o
habere bakis agisin1 dogrudan etkilemektedir (Frechette,2002:27). Medya okuryazarlifinin
besinci prensibi, medyanin ideoloji ve deger igerikli mesajlar iletiyor olmasidir. Biitiin medya
drtinleri belirli deger ve yasam bicimlerinin bir anlamda reklamini yapmaktadir. Anaakim
medya, acik¢a ya da dolayl olarak, kosulsuz vatanseverlik, otoritenin kabulii, kadinin rolij,
tiikketicilik erdemi ve iyi bir yasamin nitelikleri gibi bazi konularda ideolojik mesajlar
iletmektedir (http://www.medienabc.org/page5/page?/page7.html). Ideoloji dagiticis1 olarak
medya, ¢ogunlukla var olan sosyal yapiy: pekistirmek i¢in bazi inang ve deger sitemlerinin
savunuculugunu iistlenmektedir. Ornegin is diinyasi, okul, hiikiimet, din gibi egemen sosyal
yapilar iginde yaygin olarak kabul goren fikirler medya yoluyla gii¢glendirilmektedir. Medya
okuyazarli$i, “kutunun disinda” -televizyon kutusu, radyo kutusu, bilgisayar kutusu-
diistinebilmemiz i¢in kendimizle siirekli miicadele etmemizi gerektirmektedir. Bdylelikle
toplumumuzdaki deger sistemlerini ve temel ideolojik mesajlar1 ayirabiliriz. Bir toplumdaki
gliclii bireylerin, gruplarmn, smif ve kiiltiiriin ihtiya¢ ya da hedeflerini yansitan medyanin
ayni zamanda sosyal ve politik etkileri de vardir. Altinc1 prensibe gore medya okuryazarhig:
medyadan kaynaklanan sosyal ve politik etkilerin farkindahgmi artirmaktadir
(Frechette,2002:28). Medya, sosyal ve politik konularda toplumsal degisimin olusmasini
hizlandirmaktadir. Ornegin AIDS salgini, Afrika’daki kitlik, sivil haklar1 gibi konulardaki
kaygilara bizi de dahil etmek yoluyla ulusal ve wuluslararasi konularda sagduyu
kazandirarak McLuhan’in’da bahsettigi global kdye doniismemizi saglamaktadir Medya
okuryazarligiin yedinci prensibine gore medya mesajlarindaki bi¢im ve igerik birbiriyle
yakindan iligkilidir. Yine McLuhan’in da belirtmis oldugu gibi her medya aracinin kendi dil
yapist vardir ve gergekligi kendine 6zgii bir sekilde diizenlemektedir. Ornegin televizyonda
yangin, deprem, protesto gibi olaylarin goriintiilerine yer verilirken radyoda konuyla ilgili
yetkili kisilerin konusmalar1 daha fazla yer almaktadir. Yazili basin ise, bir yanginin nasil
basladigl ya da protestolarin nedenleri gibi bir konunun arka plami1 daha detayli olarak
sunabilir. Dolayisiyla aymi olay farkli medya araglarinda farkli etkiler yaratabilmektedir.
Sekizinci ve son prensip, her medya aracinin estetik agidan egsiz bir bicimi oldugunu
belirtmektedir. Medya egitimi sadece medya metinlerini ve bunlarin sosyal ve kiiltiirel
acgidan etkilerini anlamaktan ibaret degil ayn1 zamanda bunlardan nasil keyif alacagimiz ve
nasil iiretecegimizle ilgilidir. Her medya aracinin begeni kazanan farkhi bi¢im ve etkileri
vardir. Begeni kazanan bicim ve etkilerin nasil olusturuldugunun bilincinde olmak bizim
medyadan alacagimiz keyfi de artiracaktir. Ornegin canli yayin agisindan televizyon en iyi
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aragtir. Sporla ilgili bir olay1 televizyonda canli olarak izlemek, onunla ilgili okumak ya da
daha sonra tekrarini izlemekten daha heyecanli ve zevklidir. Televizyon ayni zamanda
olimpiyatlarin agilis1 ya da Leydi Diananin cenaze tdreni gibi diinyadaki olaylarla ilgili
glindemlere gercek anlamda bir katilm ve paylassm duygusu vermektedir
(http://www.medialit.org/reading-room/canadas-key-concepts-media-literacy).

Medyanin yapisi ve etkileri gozoniine alinarak belirlenmis olan bu sekiz temel prensipten
yola c¢ikilarak medya hakkinda tamamiyla olumsuz yargilara varilmamalidir. Ozellikle
egitimin bircok alaninda medya yardima bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Hatta medya
egitimi ve medya okuryazarhig arasindaki iligki incelendiginde medyanin kendisinin de
medya okuryazarligi konusunu destekledigi ve izlerkitlenin elestirel bir bakis agisina sahip
olabilmesinde araci konumda oldugu goriilmektedir. Ulkemizde, Radyo Televizyon
Ustkurulu ve Milli Egitim Bakanligi tarafindan hazirlanan ve televizyon kanallarinda
yayinlanan Medya Okuryazarli§i Kamu Spotunu bunun en iyi Orneklerinden biri olarak
degerlendirmek miimkiindiir.

Degerli Veliler,

Cocuklarmizin televizyon izlerken, internet kullanirken, gazete okurken, radyo dinlerken
secgici olmasini, gercek ile kurguyu ayirt etmesini, kontrollii izleyici olmasini, olumsuz
etkilerden korunmasini, dogru sekilde faydalanmasini, yorum yapabilmesini, elestirel
bakabilmesini istiyorsaniz simdi bunu saglamak sizin elinizde. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu ve Milli Egitim Bakanhig igbirligi ile ilkogretim okullarinda se¢meli medya
okuryazarli1 dersi okutulacaktir. Cocuklarinizin medyay1 dogru anlayabilmesi i¢cin medya
okuryazarli1 dersini secin.

Medya Okuryazarligi Kamu Spotu Metni (http://www.ajans01.com/video/25-medya-okur-
yazarligi-kamu-spotu.html)

Medya okuryazarhigiyla ilgili yapilan g¢alismalarin bir¢ogunda oldugu gibi yukaridaki
cgalisma da ¢ocuklar1 konu almaktadir ve medyanin olumsuz etkilerinden ¢ocuklari
koruyabilmek igin aileleri bilinglendirip yonlendirmeyi amaglamaktadir. Bunun en temel
nedeni ¢ocuklarin 6rnegin televizyon karsisinda etkiye en agik, en hassas grubu olusturuyor
olmasidir. Ayrica, gergeklik ile kurguyu ayirt edebicek bir yasta ve donanimda
olmadiklarindan dolayi, gordiikleri her seyi gerceklik olarak algilayip olabilirligine
inanmalaridir (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/neden.html). Bu baglamda Jenkins,
¢ocuklarin medya ile olan iliskilerinde, anlamli seg¢imler yapmalarinda ve segimlerinin
sonuglarini tahmin etme siirecinde ailelerinin 6nemli katkisina ve roliine dikkat ¢cekmektedir
(aktaran Sezen,2011:350). Tiim bu nedenlerden dolayr medya okuryazarhg ile ilgili

calismalar oncelikle ¢ocuklar1 ve ailelerini ele almaktadir. Fakat ozellikle yeni medya
araclarindan internetin, sadece ¢ocuklar tizerinde degil yasamlarinin ileri ki dénemlerinde
bu aragla karsilasmis olan yetiskinler {izerinde de bir¢ok olumsuz etkileri oldugu
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bilinmektedir. Bu da yetigkinler i¢in online medya okuryazarligt konusunda yapilan
¢alismalarin 6nemini ve gerekliligini ortaya koymaktadir.

2. ONLINE HABER SITELERINDE YER ALAN BANNERLARA YONELIK BIR
INCELEME

Tablet bilgisayarlar ve akilli telefonlar sayesinde taginabilir olmasi interneti giiniimiiziin en
onemli haber kaynagi haline gelmistir. Amerika Birlesik Devletlerinde yapilan bir
arastirmaya gore, kullanicilarimin biiyiik bir ¢ogunlugu haberleri internet iizerinden takip
etmektedir. Online haber okumak, maillere bakmaktan sonra gergeklestirilen ikinci
aktivitedir ve kullanicilarin % 80'ni online haberlere en az geleneksel haber kanallar1 kadar
glivendiklerini belirtmektedir (Philips,2001:171). Kisaca hizla yayginlasmasina bagh olarak
internet kullanicilar1 gazete ve televizyon kadar haber sitelerine de Onem vermeye
baslamislardir. Bu baglamda haber sitelerinin yerel, ulusal ve uluslararasi olmak iizere
siyaset, ekonomi, spor, toplum, yasam, saglik vb. iliskin haberlerin edinildigi sanal mekanlar
olarak ilgi diizeyi 6nemli dl¢iide artmistir (Glircan&Batu,2001).

2.1. Amacg ve Yontem

Bu arastirmanin amaci, internetin giindelik yasamimizda hizla kazandigi oneme paralel
olarak online medya okuryazarlifi konusunun da giderek onem kazandigini haber siteleri
tizerinden Ornekleyerek ortaya koymaktir. Arastirmanin varsayimina gore, online haber
sitelerinde yer alan gesitli {iriin, hizmet vs. reklamina ve satisina yonelik bannerlar,
kullanicilar1 asil amaglarindan uzaklagtirarak tamamen tiiketime yonlendiren farkl
ortamlara tagimaktadir.

Bu calismada online haber anahtar sozciigii google arama motoruna yazilarak bir arama
yapilmistir.  Arama  sonucunda ilk = {i¢ = swralamada yer alan  sirasiyla
http://www.nternethaber.com/, www.ntvmsnbc.com/ ve www.haberturk.com/ adli haber

siteleri 25-29 Ocak 2013 tarihleri arasinda bes giinliik siireyle izlenmistir. Izleme icin 08.00-
09.00, 14.00-15.00 ve 20.00-21.00 saatleri aras1 sabah, dgle ve aksam olmak iizere ii¢ ayr1
zaman dilimi belirlenmistir. Bu zaman dilimleri igerisinde her ii¢ site de sirayla ziyaret
edilmis ve sadece ana sayfalarinda yer alan bannerlar incelenmistir. Elde edilen bulgular
arastirmanin varsayimina gore degerlendirilmistir.

2.2, Bulgular ve Degerlendirme

Banner, web sitelerinin igine yerlestirilen reklam panolaridir. Uzerine tiklandiginda
reklamverenin ana sayfasina ya da belirlemis oldugu baska sayfaya yonlendirme
yapilmaktadir (http://www .grafikerler.net/banner-nedir-banner-cesitleri-ve-olculeri-
t6567.html). Boylelikle hem ziyaretci sayisi hem de tiiriin veya hizmetin satiglarini artirmak
amaclanmaktadir.

En c¢ok kullanilan banner formatlari, standart banner reklamlar: ve zengin medya banner
reklamlart olmak tizere iki ana kategoriye ayrilmaktadir. Standart banner’lar, diinya
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genelinde en fazla kabul goren  boyutlardan olusmaktadir. Bunlar
(http://www.internetreklamrehberi.com/banner-reklam-cesitleri.html) :

e Leaderboard: 728 x 90 piksel

e Full Banner: 468 x 60 piksel

e Half Banner: 234 x 60 piksel

e Skyscraper: 120 x 600 piksel

e Wide Skyscraper: 160 x 600 piksel

e Medium Rectangle: 300 x 250 piksel

e Vertical Rectangle: 240 x 400 piksel

e Rectangle: 180 x 150 piksel

Zengin medya banner’lar1 ise; animasyon, ses, video veya etkilesimli 6zellikler i¢ceren banner
gesitleridir. Zengin medya banner uygulamalarinin standart banner’lardan en 6nemli farki,
kullanic1 ile etkilesim kurmalaridir. Bunlar asagidaki sekilde siralanmaktadir
(http://www.internetreklamrehberi.com/banner-reklam-cesitleri.html) :

e Rollover banner, imleci iizerine gotirdiigiiniizde asagiya dogru acilan banner cesitidir.
Kapali konumdayken genel olarak standart banner boyutundadir fakat asagiya dogru
standart dis1 bir boyutta agilabilir.

e Expandable banner, rollover banner ile ayni isleve sahip olan banner gesitidir. Rollover

banner ile arasindaki fark, kapali konumdayken standart dis1 bir formatta olabilmesi ve
sadece asagida degil sola saga ve baz1 uygulamalarda yukariya dahi agilabilmesidir.

e Sticky banner, normal sartlarda web sitesi sayfa sablonunun dig kisminda sol veya sag
alanda bulunan banner c¢esitidir. Bu banner'm “sticky” yani “yapiskan” olarak
tanimlanmasindaki sebep, sayfa asagi kaydirilsa da, banner'in sabit olarak ekranda
kalmasidir (Diger tiim banner gesitleri sayfa asag1 kaydirildiginda yukarda kalir ve ekranda
goriilemez).

e Floating Ad, web sitesi sayfalar1 “lizerine” yerlesim ve boyut bagimsiz olarak agilabilen,
animasyon, ses ve video igerebilen banner gesitidir. Genel olarak, actiginiz sayfanin tizerinde
herhangi bir alanda belirir ve ancak “kapat” butonu tiklayarak kapatilabilir aksi takdirde
gezmek istediginiz sayfada floating ad’in altinda kalan herhangi bir alana tiklayamazsiniz.

e Ad Corner, Floating Ad benzeri fakat goriiniim ve etkilesim anlaminda bazi farklar1 olan
banner gesitidir. Ad Corner’in Floating Ad ile en onemli farki, sayfaya ilk girdiginizde
kendiliginden agilmasi, fakat “kapat” butonuna tikladigimizda ufalarak sayfanin belirli bir
alanina yerlesmesidir. Ad Corner’1t kapattiktan sonra, banner bir kdseye yerlesir ve alt
sayfalarda da ayni konumda bulunmaya devam eder.

o Interstitial banner, sayfalarda gezinirken beliren ve site yapisindan tamamen farkli bir
sayfa tasarimina sahip olan “sayfa arasi” banner c¢esitidir. Kullanici, herhangi bir alt
sayfadan bir baska sayfaya tikladiginda, site yapisindan farkli bir sayfa agilir ve Interstitial
Banner goriintiilenir. Bu sayfay1 ancak “sayfay1 ge¢” butonuna tiklayarak kapatir ve son
tikladiginiz web sitesi sayfasmi agabilirsiniz. Cogu Interstitial banner ¢esitinde, banner’in
gortintiilenmesi icin bir saniye araligi vardir ve bu siire bittiginde banner sayfasi zaten
kendiliginden kapanuir.

e Page skin, sayfa giydirme yapilan ve diger tiim banner tiirlerinden farklh bir uygulamadr.
Page skin uygulamalarinda, web sitelerinin ana sablon yapisinin disinda kalan sol ve sag
alandaki bogluklara reklam amagh gorseller yerlestirilir.
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25-29 Subat 2013 tarihleri arasinda, http://www.internethaber.com/, www.ntvmsnbc.com/ ve
www.haberturk.com/ adli haber sitelerinin izlenmesi sonucunda elde edilen bulgular ve
acgiklamalar1 Tablo 1’de yer almaktadir. Bannerlar sayilirken arastirmaya konu olan online
haber sitelerinin kendi yayin grubunun bannerlar1 dikkate alimamistir. Ornegin,
internethaber yayin grubunda yer alan elmaelma, ntvmsnbc yayin grubunda yer alan Oley,
Cnbc-e, startv ve Tvyo, Habertiirk yaymn grubunda yer alan Bloomberg HT ve HT Gazete

Promosyonlari vb. bannerlar sayilmamuisgtir.

Tablo 1: Online Haber Sitelerinin Ana Sayfalarinda Yayinlanan Banner Sayisi

BANNER SAYISI

iZLEM TARiH http://www.internethaber.com/ www.ntvmsnbc.com/ w.haberturk.com/

£
s

25.01.2013

26.01.2013 10

27.01.2013 12

28.01.2013 11

29.01.2013 11

00 [0 |N|(00|00|(00[00|0[00|0|N|IN (NN |V
Al
~N
NihiwWwWwUOINIW|A|R(B(BIR|IR|A|Pd
(6]

25.01.2013 Cuma tarihinde internethaber.com online haber sitesi ana sayfasinda biitiin izlem
saatlerinde 7 tane banner oldugu goriilmiistiir. Toplamda ise; Renault Fluence, HP Electro
World, Emlak Konut, Vermonth Saat, MNG Turizm, Google AdWords, Mizu, ETS Tur ve
Garanti Bankas1-HGS reklami olmak tizere 9 farkli banner sayilmistir. Renault Fluence, tam
sayfa page skin olarak tasarlanmistir. Ntvmcnbc.com online haber sitesi ana sayfasinda
biitlin izlem saatlerinde 5 tane banner oldugu goriilmiistiir. Toplamda ise; UBS, Pegasus,
Koleston, Airfrance, Sipru Oyun ve Ipena olmak iizere 6 farkli banner sayilmistir. Bunlardan
Koleston ve Ipena reklami video formatindadir. Ayrica Airfrance reklami sabitken 120x90
tizerine gelindiginde ise 500x250 piksel Olciilerinde olan expandable banner 6zelligindedir.
Haberturk.com online haber sitesi ana sayfasinda biitiin izlem saatlerinde 4 tane banner
oldugu goriilmiistiir. Toplamda ise, Domino’s Pizza, Akbaba Giyim, HSBC Advantage,
Hyundai, ve Basin flan Kurumu olmak {izere 5 farkli banner sayillmistir. Bu sitenin ana
sayfasinda zengin medya bannerma rastlanmamistir. Her ii¢ sitede de zengin medya
bannerlar1 ve video formatindaki reklamlarinin disinda kalan bannerlar sabit veya gesitli
animasyonlarla standart bannerlar olarak yer almistir.

26.01.2013 Cumartesi tarihinde internethaber.com online haber sitesi ana sayfasinda ilk iki
izlem saatinde 7, {igiincii izlem saatinde 8 tane banner yer aldig1 goriilmiistiir. Toplamda ise;
Vatan Bilgisayar, tatilbudur.com, Emlak Konut, Vermonth Saat, MNG Turizm, Google
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AdWords, Ets Tur, Mizu, Marcamarca ve Kervansaray Uludag Hotel reklami1 olmak tizere 10
farkli banner sayilmistir. Vatan Bilgisayar tamsayfa, Ets Tur sol, Kervansaray Uludag Otel
hem sol hem sag tarafta page skin olarak tasarlanmigtir. Ntvmenbc.com online haber sitesi
ana sayfasinda ilk iki izlem saatinde 6, {i¢iincli izlem saatinde 5 tane banner yer aldig:
goriilmiistiir. Toplamda ise; UBS, Yapikredi, Koleston, Airfrance, Sipru Oyun, HP Toner ve
Ipena olmak iizere 7 farkli banner sayilmistir. Bunlardan Koleston ve Ipena reklami video
formatindadir. Ayrica Airfrance reklami sabitken 120x90 {izerine gelindiginde ise 500x250
piksel dlgiilerinde olan expandable banner 6zelligindedir. Haberturk.com online haber sitesi
ana sayfasinda biitiin izlem saatlerinde 4 tane banner oldugu goriilmiistiir. Toplamda ise,
Forex, British Time, Chevrolet, Basin Ilan Kurumu, Akbaba Giyim ve bilyoner.com olmak
tizere 6 farkli banner sayilmistir. Bu sitenin ana sayfasinda zengin medya bannerina
rastlanmamistir. Her {i¢ sitede de zengin medya bannerlar1 ve video formatindaki
reklamlarinin disinda kalan bannerlar sabit veya hareket kazandirilmis standart bannerlar
olarak yer almistir.

27.01.2013 Pazar tarihinde iternethaber.com online haber sitesi ana sayfasinda biitiin izlem
saatlerinde 8 tane banner yer aldig1 goriilmiistiir. Toplamda ise; bilyoner.com, MNG
Turizm, Mizu, Emlak Konut, Vermonth Saat, Google AdWords, Karadeniz FM,
tatilbudur.com, Marcamarca, surveymonkey.com, Vatan Computer ve Netvarium reklami
olmak tizere 12 farkli banner sayilmistir. Bilyoner.com arka sol, MNG Turizm arka sag,
Karadeniz FM arka sol, tatilbudur.com arka sag, Vatan Computer arka sol ve Netvarium
arka sag tarafta page skin olarak tasarlanmistir. Ntvmcnbc.com online haber sitesi ana
sayfasinda ilk izlem saatinde 6, ikinci izlem saatinde 5, {i¢iinctii izlem saatinde 4 tane banner
yer aldig1 goriilmiistiir. Toplamda ise; HP, Koleston, Airfrance, UBS, Sipru Oyun, Halkbank
Paraf ve Ipena olmak iizere 7 farkli banner sayilmistir. Bunlardan Koleston ve Ipena reklami
video formatindadir. Ayrica Airfrance reklami sabitken 120x90 {izerine gelindiginde ise
500x250 piksel olglilerinde olan expandable banner o6zelligindedir. Haberturk.com online
haber sitesi ana sayfasinda ilk iki izlem saatlerinde 4, {iciincii izlem saatinde 3 tane banner
oldugu gortilmiistiir. Toplamda ise, Forex, British Time, Basin [lan Kurumu, bilyoner.com ve
Akbaba Giyim olmak {izere 5 farkli banner sayilmistir. Bu sitenin ana sayfasinda zengin
medya bannerina rastlanmamistir. Her {i¢ sitede de zengin medya bannerlar1 ve video
formatindaki reklamlarmin disinda kalan bannerlar sabit veya hareket kazandirilmig
standart bannerlar olarak yer almustir.

28.01.2013 Pazartesi tarihinde internethaber.com online haber sitesi ana sayfasinda biitiin
izlem saatlerinde 8 tane banner yer aldig1 goriilmiistiir. Toplamda ise; Tiirk Hava Kurumu
Universitesi, tatilbudur.com, HP Electroworld, Emlak Konut,Vermonth Saat, MNG Turizm,
Google Adwords, Netvarium, Vatan Computer, HSBC Kredi ve ETS Tur reklami olmak
tizere 11 farkli banner sayilmistir. Tiirk Hava Kurumu Universitesi arka sol, tatilbudur.com
ve HSBC Kredi arka sag tarafta page skin olarak tasarlanmistir. Ntvmenbc.com online haber
sitesi ana sayfasinda ilk izlem saatinde 6, ikinci ve tiglincii izlem saatinde 5 tane banner yer
aldig1 goriilmiistiir. Toplamda ise; Giiral Sapanca, HP ProBook, Ipana, Airfrance ve Sipru
Oyun olmak iizere 5 farkli banner sayilmistir. Bunlardan Ipena reklami video formatindadr.
Ayrica Airfrance reklami sabitken 120x90 tizerine gelindiginde ise 500x250 piksel 6l¢iilerinde
olan expandable banner 6zelligindedir. Haberturk.com online haber sitesi ana sayfasinda ilk
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izlem saatinde 2, ikinci izlem saatinde 5, iiglincii izlem saatinde 3 tane banner oldugu
goriilmiistiir. Toplamda ise, Halkbank Paraf, Basin flan Kurumu, Domino Pizza,
bilyoner.com ve gezinet.net olmak {izere 5 farkli banner sayilmistir. Bu sitenin ana
sayfasinda zengin medya bannerma rastlanmamistir. Her ii¢ sitede de zengin medya
bannerlar1 ve video formatindaki reklamlarinin disinda kalan bannerlar sabit veya hareket
kazandirilmis standart bannerlar olarak yer almistir.

29.01.2013 Sali tarihinde internethaber.com online haber sitesi ana sayfasinda ilk izlem
saatinde 8, ikinci ve {iciincii izlem saatinde 7 tane banner yer aldig1 goriilmiistiir. Toplamda
ise; Tiirk Hava Kurumu Universitesi, HP Electroworld, Emlak Konut, Vermonth Saat, MNG
Turizm, Google Adwords, Halbank Parafcard, tatilbudur.com, Mizu, Survey Monkey ve
fun2win-tr.com reklami olmak tizere 11 farkli banner sayilmistir. Tiirk Hava Kurumu
Universitesi arka sol, Halkbank Parafcard arka sag tarafta page skin olarak tasarlanmustir.
Ntvmcnbc.com online haber sitesi ana sayfasinda biitiin izlem saatlerinde 4 tane banner yer
aldig1 goriilmiistiir. Toplamda ise; ipana, Airfrance, UBS ve Sipru Oyun olmak tizere 4 farkl
banner sayilmigtir. Bunlardan Ipena reklami video formatindadir. Ayrica Airfrance reklami
sabitken 120x90 {izerine gelindiginde ise 500x250 piksel Ol¢ciilerinde olan expandable banner
ozelligindedir. Haberturk.com online haber sitesi ana sayfasinda ilk izlem saatinde 3, ikinci
izlem saatinde 4, iiciincii izlem saatinde 5 tane banner oldugu goriilmiistiir. Toplamda ise,
HP Toner, Forex, Basin Ilan Kurumu, British Time, HSBC Kredi olmak {izere 5 farkli banner
sayillmistir. Bu sitenin ana sayfasinda zengin medya bannerina rastlanmamistir. Her {iig
sitede de zengin medya bannerlar1 ve video formatindaki reklamlarinin disinda kalan
bannerlar sabit veya hareket kazandirilmis standart bannerlar olarak yer almistir.

Aragtirmanin sonucuna gore; mnternethaber.com online haber sitesi ana sayfasinda her
ziyarette ortalama 7,6 bannerla karsilasildig1 goriilmektedir. Giinliik ortalama 10,6 farkl
banner yaymlanmaktadir. Ntvmenbc.com online haber sitesi ana sayfasinda her ziyarette
ortalama 5 bannerla karsilagilmistir. Giinliik ortalama 5,8 farkli banner yaymlanmaktadir.
Haberturk.com online haber sitesi ana sayfasinda her ziyarette 3,8 bannerla karsilagildig:
goriilmektedir. Giinliik ortalama 5,2 farkli banner yaymlanmaktadir. Internethaber.com
online haber sitesi yayinlanan banner sayisinda da ilk sirada yer almaktadir. Ayni sekilde
google arama motorunda ikinci sirada yer alan ntvmcnbc.com online haber sitesi yaymlanan
banner sayisinda ikinci sirada, haberturk.com online haber sitesi ise google arama
motorunda tigiincii sirada ve yayinlanan banner sayisinda da tigiincii sirada yer almaktadir.

Aragtirmanin sonucunda, aslinda online haber sitelerinin ana sayfalarinda banner reklamlar:
icin ayrilmis standart alanlarin oldugu ve bu alanlarin disna pek tasilmadig:
gozlemlenmistir. Zengin medya bannerlar1 ise, bu uygulamanin disinda kalmaktadir. Ziyaret
edilen saat ve giinlerde banner sayilarimin farkli olmas: oncelikle sayfada zengin medya
bannerlarinin yer alip almamasina bagli olarak degismektedir. Ornegin 25 Ocak Persembe
gliinii internethaber.com online haber sitesinin 08.00-09.00 saatleri arasindaki ziyarette
Renault Fluence reklaminin arkada page skin olarak tam sayfa yer aldigi goriilmektedir. 27
Ocak Pazar giinti ayni saatlerde arka sol tarafta bilyoner.com, arka sag tarafta ise MNG
Turizm’in bannerlar1 ayr1 ayr1 yer almaktadir. Banner sayilarinin farkli olmasinda ikinci
etken sitelerin kendi yayin grubuna ait bannerlarinin sayilmamasindan kaynaklanmaktadir.
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Ornegin 25 Ocak Persembe giinii ntvmenbc.com online haber sitesinin 14.00-15.00 saatleri
arasindaki ziyarette toplamda 8 banner goriilmiistiir ancak bunlardan {i¢ii ntvmenbc yayin
grubunda yer alan tvyo, cnbc-e ve oley reklamlaridir. Bunlar arastirma disi birakilarak
toplamda 5 banner oldugu belirtilmistir. Ugiincii etken ise, 300x250 piksel dl¢iilerinde alt alta
bulunan 2 banner alanina bazen 300x500 piksellik daha biiyiik boyutta tek bir banner
yerlestirildigi goriilmektedir. Dolayisiyla tiim bunlar, online haber sitelerinin ana
sayfalarinda banner reklamlar: igin ayrilmis alanlarin standart olmasina ragmen ziyaret
edilen saat ve giinlerde banner sayilarinin farkli olmasinda etken olarak belirlenmistir.

Ayrica genel olarak online haber sitelerininin ana sayfalarinda zengin medya bannerlarinin
¢ok fazla yer almadigi cogunlukla standart bannerlara yer ayrildigi gozlemlenmistir.
Haberturk.com online haber sitesi ana sayfasinda izlem siiresince higbir zengin medya
uygulamasina rastlanmazken ntvmcenbc.com online haber sitesindeki Airfrance reklaminin
expandable banner bigciminde siirekli olarak yer aldig1 gozlemlenmistir. Internethaber.com
online habersitesi ana sayfasinda ise farkl tarihlerde farkh iirtinlerin bannerlar1 page skin
biciminde yayinlanmistir. Arastirmanin sonucuna gore zengin medya bannerlariin yogun
olarak kullanildig: alanlar haber sitelerinin i¢ sayfalar1 ya da i¢ sayfa gecisleridir.

3. SONUC

fletisim teknolojilerideki gelismeler okuryazarlik kavraminin igeriginin genislemesine yol
agmustir. Temelde yazili metinleri okuyabilmek ya da yazabilmek anlaminda kullanilan
okuryazarlik giintimiizde medya araglar1 yoluyla iletilen tiim yazili, gorsel ve de isitsel
mesajlarin ¢oziimlenebilmesi anlaminda kullanilmaktadir. Medya okuryazarli$i kavraminin
teknolojik gelismeler sonucu igerik olarak genislemesiyle beraber konuya iliskin gesitli alt
basliklar olusmustur. Bunlardan biri de internetle birlikte hayatimiza giren online medya
okuryazarligidir. Sahip oldugu ve sundugu tiim kolayliklar nedeniyle online medya
¢ogunlukla geleneksel medyaya alternatif bir konumda goriilmektedir. Yapilan arastirmalar
kullanicilarin bir¢ogunun haberleri internet {izerinden takip ettiklerini gostermektedir.

Gerek geleneksel olsun gerek online olsun tiim medya kuruluglar1 gibi haber medyas1 da
ticari kaygilar tasimaktadir. Bu kaygilar Oncelikle satis ve reklam gelirleri yoluyla
giderilmeye calisilmaktadir. Fakat geleneksel medyada yer alan reklamlar sadece kendisine
ayrilan yer ve zamanla smirliyken online medyada ise bu durum c¢ok daha farkh
gelismektedir. O an sadece iizerine tiklanan bir banner, kullanicilari asil amaglarindan
uzaklastirarak tamamen tiiketime yonlendiren, yer ve zaman sinirlamasi olmayan baska
ortamlara tasiyabilmektedir.

Yapilan arastirmanin sonucu gore; online haber sitelerinin ana sayfalarinda bannerlar igin
genellikle standart alanlar belirlenmistir ve bu alanlarda siirekli olarak yaym grubunun
kendisine ait ya da farkli bir reklam verene ait {iriin, hizmet vs. banner1 yayinlanmaktadir.
Diger haberlerle z1t renkler, cesitli sloganlar, efekt ve hareketler yoluyla kullanicilarin dikkati
bu bannerlar {izerine gekilmeye calisiimaktadir. Burada 6nemli olan kullanmicilarin bunun
farkinda ve bilincinde olmasi, haber edinmek amaciyla ziyaret ettikleri bir sitede bannerlarin
dikkat dagitmasina ve oncelikli amacin 6niine ge¢gmesine izin vermemeleri gerektigidir. Bu
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konudaki farkindalik ve biling ise, sadece online medya okuryazarligi yoluyla
kazandirilabilecek bir edim olarak goriilmektedir.
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