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OZET Son donemin en onemli kitle iletisim araglarnin basinda televizyon gelmektedir. Her ne kadar
internet teknolojisi biiyiik tvme kazanmig olmasina ragmen televizyon hala onemli bir kitle
iletisim aract durumundadir. Televizyonun cocuklar ve yetiskinler icin bir sosyallesme aract
olarak biiyiik onem arz ettigi arastirmacilar tarafindan bir gerceklik olarak kabul edilmektedir.
Teknolojinin hizli bir sekilde gelisim gostermesi televizyon ve interneti ortak cati altinda
toplamistir. Olugsan yakmsama olgusu kitle iletisim araglarini da derinden etkilemistir.
Internet, sosyal medya ve televizyonu kapsar hale gelmistir. Internet araciligiyla yeni medya
teknolojileri olusmusg ve eski teknolojiler giderek degisim gostermeye ve silinmeye baslamigtir.
Bu calismada sosyal medya ve internet iliskisi irdelenecek, televizyon yayincili§min degisen

cehresi iizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, kitle iletisimi, internet, etkilesim, yakinsama

ABSTRACT  Television is the most important mass communication medium at the beginning of the
last period. Internet technology has become so great momentum, but television is still an
important mass communication medium. It is a reality for the researchers that television has
important affect in the socialisation of children and also in the long term socialisation of adults.
Development of technology to quickly show that the television and the Internet gathered under
a common roof. Consisting of the mass media also influenced the phenomenon ofconvergence.
social media, and television has been included by internet. Via Internet, new media are Formed
and old technologies, increasingly began to deleted. In this study, it has been examined the
relationship between internet and social media, also focused on the changing face of television

broadcasting.
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GIRIS

Guintimtiizde internet teknolojisi biiyiik bir gelisme gostermekte ve yasamin
vazgegilmez bir parcasi haline gelmektedir. Ozellikle DSL teknolojisinin hizli bir
sekilde asama kat etmesi ve yayginlasmasi ile birlikte internet {icretleri de o denli
ucuzlamaya baglamistir. Bunun en biiyiik faydas: da stiphesiz ki iletisim alanmna
olmustur. Ozellikle son donemlerde iletisim alanm internet tarafindan
bicimlendirilmeye baglandigi su gotiirmez bir gercektir. Internetin gelisimiyle
birlikte sosyal paylasim aglarmin popiilaritesi artmis, radyo ve televizyon yayimnlar1

yavas yavas sanal ortama kaymaya baglamigtir.

Sanal ortamda iyi ve kotii, dogru ve yanlis, faydali ve zararli her tiir bilgi
bulunmaktadir. Bu noktada internet okuryazari olmanin onemi iizerinde durmak
yerinde olacaktir. Internet okuryazari olmak gerek sosyal medyayr ve gerekse
internet yaymeciligini iyi anlamay: ve iyi analiz etmeyi beraberinde getirmektedir.
Sosyal medyanin bu denli etkin bir duruma gelmesi internet araciligiyla gerceklesmis
boylelikle yaymnciligin ¢ehresi giderek yon degistirmeye baslamistir. Sayisal
yaymncilik ve internet teknolojisinin bilesiminden IPTV (internet Protokolii

Televizyon) ad1 verilen yayin teknolojisi olusmaya baslamistur.

IPTV adi verilen. bu yeni yayinciik anlayisi tamamen etkilesim olgusuna
dayanmaktadir. Pasif izleyici kavramini ortadan kaldirarak aktif kullanicilar
olusturmustur. Ayrica IPTV, kullanicillarina kendi yaymn akislarini diledikleri gibi
yapma imkani dahi saglayabilecektir. Su durumda IPTV’yi; sayisal TV hizmetlerinin
kullanicilara genis bant ile IP protokolii kullanarak ilettigi yayin sistemi olarak

tanimlamak miimkiindiir.(O’Driscoll, 2008: 2)
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IP televizyon yayin teknolojisi, sosyal paylasim aglarinin da etkisiyle giderek
¢ehresini degistirmeye baglamis ve giintimiizde “Sosyal Televizyon” halini almistur.
Dolayisiyla IPTV’yi giiniimiiz kosullar1 altinda “Sosyal TV” olarak nitelendirmek
daha dogru ve yerinde olacaktir. Ciinkii sosyal TV kavrami, IPTV’yi de bilinyesinde

barindirmaktadir.

1. Sosyal Medya’nin Kapsami

Sosyal televizyona dontisiimiin en onemli adimini sosyal medya yani sosyal
paylasim aglar1 olusturmaktadir. Bugiin sosyal medyada yapilan paylasimlar 6nemli
Olciide insanlar: etkilemekte ve yasam tarzlarimi bi¢imlendirmektedir. Bu noktada

sosyal medya kavramina deginmek yerinde olacaktir.

1.1. Sosyal Medya’nin Tanimi

Sosyal medya bir ¢irpida tarif edilecek bir kavram asla degildir. Ancak genel
bir tanim yapmak gerekirse; diinya genelindeki bilgisayar aglarini ve kurumsal
bilgisayar sistemlerine birbirine entegre eden, Ozellikle internet teknolojisinin
gelismesiyle birlikte bireyleri farkli sanal ortamlarda bir araya getiren web tabanl
hizmetlerin geneline verilen addir. (Kusay, 2010: 67) Genis anlamiyla sosyal medya;
“Web 2.0 teknolojileri tizerine kurulan, daha derin sosyal etkilesime, topluluk
olusumuna ve igbirligi projelerini bagsarmaya imkan saglayan web siteleridir.” (Akar,
2010: 17) Goriildtugii gibi web alanindaki dontiistim sosyal medyay1 bicimlendirirken,

Web 2.0 direk olarak sosyal medyay1 temsil eden bir kavram degildir.

Sosyal medyada her ne kadar bireysellik 6n planda yer aliyor olsa da bu
ortamda bireyler sosyal aglarda ve toplu gruplarda yer almaktadirlar. Bununla
birlikte, bireyler calistiklar1 ya da sahibi olduklar1 kurumlar1 ya da firmalar

tanitabilmekte, arkadas listeleri olusturabilmekte, iirtin, servis, fikir ve nesnelerin

http://www.ajit-e.org/?menu=pages&p=details_of_article&id=62



AlJIT-e: Online Academic Journal of Information Technology
2013 Spring/Bahar - Cilt/Vol: 4 - Sayi/Num: 12
DOI: 10.5824/1309-1581.2013.2.003.x

icerigine iliskin paylasim yapabilmektedirler. Bu niteliklerinden dolay1 sosyal medya
bireylerin dikkatini cekmektedir.

1.2. Sosyal Medyanin Temel Ogeleri

Sosyal medya; sunmus oldugu imkanlar sayesinde en {ist diizeyde
paylasimin gergeklestigi, ¢evrimici kullanicilarin bir araya gelerek olusturdugu en
aktif ortamlardan biridir ve gesitli 6gelere sahiptir. Bu 6gelerden en temel olanlar1 su

sekilde siralayabilmek miimkiindiir: (Mayfield, 2012: 5)

e Katilimcilar: Sosyal medyanin en temel 6gesini katilimcilar olusturmaktadir.
Sosyal medya katilimcilar: cesaretlendirir ve ilgili olan her bir kullanicidan
geri bildirim alir.

o Aciklik: Sosyal medya servisleri, geribildirime ve katilimcilara agiktir. Bu
servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret
asilamaktadirlar. Cok nadir de olsa erisime yonelik engeller koyulmaktadir.

o Konusma: Geleneksel medya tek yonlii yayina iliskin iken (igerik aktarimi ya
da dinleyiciye bilgi ulasimi), sosyal medya iki yonlii konusmaya olanak
tanimasi bakimindan daha fazla 6nem arz etmektedir.

o Toplum: Sosyal medya topluluklara cabuk ve etkili bir olusum igin izin
vermektedir. Topluluklar da boylelikle; sevdikleri fotograflar, politik degerler,
favori televizyon gosterileri, kisisel zevk ve begenilerini istedikleri gibi
karsilikli olarak paylasabilmektedirler.

o Baglantiilik: Sosyal medyanin en biiyiik artisi da site baglantilarina olanak
saglamasidir. Yani sosyal medya kapsaminda yer alan web sitelerinde diger
siteler, arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link

verilebilmektedir.
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2. Sosyal Medyadan Sosyal TV’ye Doniisiim

Facebook basta olmak iizere Twitter ve myspace en fazla ragbet goren sosyal
paylasim aglar1 arasinda yer almaktadir. Sosyal paylasim aglarinin bir 6zgtirliik alani
olusturdugu yadsimamaz bir gergektir. Ozellikle etkilesim olgusu sosyal medyada

kendini agik¢a gostermektedir.

Etkilesim, Ingilizce kokenli bir sozciiktiir ve Tiirkge’'ye “Interaction”
kelimesinden girmistir. Kaynaktan gonderilen iletilerin birbirleriyle iligkili olmasma
bagli olarak alicinin katilimina imkan taniyan ¢ok yonlii bir siirectir. (bilisimgrup,
2012) Etkilesimde alic1 kaynak durumuna gegebildigi gibi kaynak da alicti durumuna
dontisebilmektedir. Etkilesimde Onemli olan durum; iletisimin hangi araclarla
yapildig1 degil kaynak ve alict arasindaki etki ve tepkidir. Ayrica kaynak ve alicl

iligkisi karmasik bir siirectir.

Etkilesim seviyesinin en yogun oldugu sosyal paylasim aglarinda alic1 edilgen
(pasif) durumdan cikip etken (aktif) bir duruma geg¢mektedir. Icerik yonetimini
sadece gonderici/kaynak degil bunun yani sira alici/izleyici de yapabilmektedir.
Fakat bu yOnetimi alicnin kaynak kadar gerceklestirebilmesine imkan yoktur.
Cunki alicin etki gergevesi simirlidir. Kaynak, aliciya ne kadar etki alani sunuyorsa
alicinin 6zgtirliik alan1 ancak o kadardir; bu alanin 6tesine istese de gecememektedir.
(Dilmen, Ogiit, 2006: 18-20) Sosyal paylasim aglarinda icerik paylasimi yapildigi
esnada yorumlarla etkilesim saglanabilmekte, paylasilan igerigin tersi diger kullanici
tarafindan sunulabilmektedir.

Sayisal yayincilik ile birlikte internet teknolojisinde yasanan dnemli gelismeler
ve meydana gelen etkilesim olgusu televizyon yaymnciliginin cehresinin 6nemli
Olcide gelismesini saglamistir. Televizyonun internet ve Dbilgisayardan

faydalanmasiyla birlikte Smart TV (Akilli TV) dedigimiz sistem ortaya c¢ikmustir.
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Boylelikle 06zel yazilimlar vasitasiyla sosyal medyaya televizyon tizerinden
ulasabilmek ve etkilesim siirecine katilmak miimkiin olmustur. Dolayisiyla
geleneksek televizyon yerini Sosyal TV’ye birakmistir. Bir yanda televizyon
yayinlarini seyrederken, kaydederken diger yanda sosyal paylasim aglarmna etkin bir
bicimde katilmak miimkiin olmustur. Yani televizyon tamamen sosyal bir nitelik

kazanmasgtir.

3. Sosyal TV’ye Genel Bakis

Televizyon yayinciliginin kapsama alanimin genigliginin yaninda Sosyal
TV'nin de kendine 6zgii hizmet ve uygulamalar1 bulunmaktadir. Sunu belirtmek
gerekir ki, Sosyal TV, etkilesimli televizyon vyaymcihigmm alt bashgim
olusturmaktadir. Bu hizmetlerin en temelinde de giiniimiiz televizyon kanallar1 gibi
kar elde etme (ticari) amacinin oldugu bilinmelidir. Bu agidan alinacak her film,
oynanacak her oyun genelde ticretli olacaktir. Sosyal TV, sundugu hizmetler ile
bagimliligini ve kullanilabilirligini arttirmaya galisacaktir. Sosyal TV'nin belli bash

hizmetlerini de su sekilde siralamak miimkiindiir:

3.1. Sosyal TV'nin Hizmet ve Uygulamalar1

a) Pay TV: Bu hizmet giiniimiizde sayisal TV platformlar1 tarafindan hali
hazirda kullanilmakta olup temelin kullaniciya 6zel yaym yapma bulunmaktadir.
Sunulan bu 6zel yayinlar sifreli olup receiver (alic1) igerisindeki smart (akilli) kart ile
¢oziilebilecektir. (Kirik, 2010: 110) Sosyal TV'nin de bu hizmeti kullanacagmi
soylemek yerinde olacaktir. Bu sayede hazirlanarak sunulan yaym paketleri

kullanicilarm istegine bagli olarak satin almabilecektir.

b) VoD (istege Bagl Video Hizmeti): Video On Demand yani istege bagl
video hizmeti olarak bilinen VoD sisteminde spor miisabakalarindan, haber

yaymnlarma, filmlere, oyunlara kadar pek ¢ok hizmet kullanicilarin begenisine
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sunulmaktadir. VoD servisleriyle sunulan hizmetlerde igerik tiimiiyle olmasa da
kismen seyircinin (kullanict) kontroliine tabiidir. Kullanicilar sectikleri filmleri,
dizileri, programlar1 kaydedebilmekte hatta ileri-geri oynatabilmektedirler. VoD
hizmetleri de izle-0de sistemine uygun bir yapiya sahiptir. (Srivastava, 2002:100)
Fakat, VoD uygulamasiyla satin alinacak bir igerik kullanicilara 6nemli bir kiilfet
saglayacaktir. Bu bakimdan abone sayisi artis1 ile bu hizmetlerin maliyetlerinin
diisecegi unutulmamalidir. Glintimiizde gerek altyap: eksikligi ve gerekse servis
operatorlerine yonelik talep gelmedigini olmadigindan dolay: gercek anlamda bir

hizmet gesitliliginden su an i¢in bahsetmek miimkiin degildir. ( Kirik, 2010 :111)

¢) Goriintiilii Konusma Hizmeti (Video Chat): Sosyal TV adini1 hak ettirecek
en onemli hizmet “goriintiilii konusma hizmeti”dir. Kullanicilar gerekli donanimsal
yeterlilikleri ile birlikte birbirleriyle goriintiilii bir bi¢gimde konusma imkani
saglamaktadirlar. Bu hizmet i¢in operatorler Windows Live Messenger ya da Skype
gibi anlik mesajlasma ve goriintiilii konusma yazilimlarindan faydalanabileceklerdir.
Bu yazilimlar set istii cihaza yiiklenerek kullanicilarin hizmetine sunulabilecektir.

(Held, 2007: 15-16)

d) Uzaktan Egitim ve Kurumsal Sirket Kanallar1 Hizmeti: Uzaktan egitim
ozellikle internet teknolojisi ile birlikte yayginlasmaya baslamistir. Sosyal TV de
internet modelini temel alarak uzaktan egitim hizmetini kullanicilarina sunma
amacini tasimaktadir. (Held, 2007: 13-14) Bu sayede egitim daha farkli boyutlar
kazanacak ve imkanlar artacaktir. Ayrica sosyal medyanin etkin giiciinden
yararlanmak isteyen kurumsal sirketler de belli {icret karsihigr kendilerine ait bir
kanal kiralayarak yayin ve tanitim yapabileceklerdir. Ornek vermek gerekirse bir
hastane kendine ait bir kanal olusturup hastalariyla sosyal medya tizerinden

etkilesime gecebilecektir.
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e) Etkilesimli Oyun Uygulamalar:: Televizyonun temel amaclarindan biri de
“eglence” oldugu igin Sosyal TV bu amaca uygun uygulamalar1 kullanicilariyla
bulusturacaktir. Bu sayede kullanicilar karsilikli bir bigimde oyun oynayabilecek ve
ayni zamanda televizyon seyredebileceklerdir. (Hart, 2004: 81) Etkilesimli olarak
hazirlanan oyunlarin bir kismi kullanicilara ticretsiz olarak sunulabilecegi gibi bir

kismi da ticret igerebilecektir.

f) Icerik Paylasma (Media Sharing): Sosyal TV'nin icerik paylagimi ve P2P
(peer to peer) uygulamalarini da destekleyecek olmasi onemli bir avantajdir. Bu
uygulama ile sunucuda kayith bulunan biitiin kullanicilar arasinda her tiirlii veri alis
verisi gerceklestirilebilecektir. (Kumar, 2007: xxii) Giiniimiizde internet iizerinde
kullanilan P2P programlar arasinda Torrent, Ares, Bearshare, Lime Wire... v.s.

bulunmaktadir.

g) Kisisel Video Kayit Hizmeti: Sosyal TV'nin diger bir hizmeti de kisisel
video kayit hizmetidir. Bu sayede kullanicilarin program kagirma ve izleyememe
sorunu ortadan kalkmaktadir. Kisisel video kayit hizmeti iki sekilde

gerceklesmektedir:

- nPVR (Network Personal Video Recorder): Kaydedilen programlar internet
sunucularinda saklanir. Her tiyenin belli bir kayit alam1 bulunmaktadir. Ancak
kaydedilen program seyredilirken ag trafigi meydana gelmektedir. Bu agidan servis

operatorlerinin yiiksek kapasiteli cihazlar bulundurmas: gerekmektedir.

- cPVR (Client Personal Video Recorder): Bu kayit islemi ise direk olarak
kullanicilarin set iistii cihazi igerisinde yer alan {initelere depolanmaktadir. Kayit
siiresi ise cihazin kayit kapasitesine baglidir. nPVR’a oranla kayit siiresi daha

uzundur. Programlar yerel kaynakta izlendiginden agda herhangi bir trafik meydana
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gelmemektedir. Operatorler bu islev icin yani ek cihaza gereksinim
duymamaktadirlar. Es zamanli olarak iki ya da {i¢ adet program kayit
edilebilmektedir. (Hjelm, 2008: 320)

h) Interaktif Ticaret: Sosyal TV ticari olarak da televizyona farkli boyutlar
kazandiracaktir. Glintimiizde alis-veris kanallarimin sayisi giderek artmakta ve
insanlar bu kanallardan alis-veris yapmay1 tercih etmektedir. Ayni zamanda internet

tizerinde yer alan alig-veris siteleri de mevcuttur. Sosyal Tv bu iki unsuru bir araya

getirecek ve su Ozelliklere sahip olacaktir:

Interaktif ticaret kullanic1 profiline gore bicimlendirilecektir.

o Interaktif ticaret yaparken satilan {iriinler hakkinda daha genis bilgiler
sunulacaktir.

e Interaktif ticaret sayesinde sosyal medya iizerinde kitle marketleri
olusturulacaktir.

e Interaktif ticaret giivenli, garantili, gizlilik ilkesine bagli kalacaktir.

o Interaktif ticaretten sadece kayitli aboneler faydalanabilecektir.(Srivastava,

2002: 95-96)

i) Elektronik Program Rehberi: Kisaca EPG olarak adlandirilan Elektronik
Program Rehberi, Sosyal TV kullanicilarina yayin akisini ve yayin icerigini bir menti
seklinde sunmak tizere olusturulmustur. Bununla birlikte kullanicilar EPG
araciligryla VoD hizmetlerinden de yararlanabileceklerdir. EPG meniisiinden satin
almak istedikleri programlar ve igerikler hakkinda daha detayli bilgiler elde
edebilecek ve segimlerini buna gore yapabileceklerdir. Program rehberine ise igerik

akis1 servis saglayicilar: tarafindan gonderilebilecektir. (Kirik, 2010: 131)
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3.2. Sosyal TV ve Sosyal Medya Etkilesimi

Sosyal TV’'nin olusum siirecini sosyal medya desteklemektedir. Ciinkii sosyal
medya, TV programlarmmin tanitimma yardimci olmaktadir. Sosyal paylasim
aglarinda filmlerin, dizilerin ya da programlarin tiimii ya da can alict kisimlari
kullanicilar tarafindan paylasilabilmekte, bu sayede 6nemli bir tanitim mekanizmasi
olusmaktadir. Bununla birlikte; sosyal medya kurumlara ve sirketlere kendi
sayfalarini olusturma adina onemli bir avantaj saglamakta ve bu sekilde internet
sitesi kurma gibi daha zor bir isin Oniine gecilmektedir. Ayrica maliyetler de bir o
kadar diismektedir. Kamuoyu olusturma ve katilimi arttirma adina sosyal medya
yine televizyondan daha biiyiik 6nem arz etmektedir. Sosyal medyada paylasilan

igeriklerin ¢ogu giintimiizde televizyona da yansimaktadir.

Sosyal TV'nin programlara en biiylik katkisi ise sosyal paylasim aglar:
tizerinde olacaktir. Kullanicilarin mevcut igerikle ilgili yorumlar:1 direk olarak
kurumsal sayfadan paylasmalar1 ile birlikte etkilesim seviyesi artacak ve
programlara yon verme imkani ortaya ¢ikacaktir. Giintimiizde hemen her program
alt yazi bilgisiyle sosyal medya adreslerini vermektedir. Sosyal medya bu yoniinden
dolay1 artik bir litks degil adeta bir zorunluluk halini almistir. Biitiin bunlara ek
olarak, sosyal medyada yer alan sayfalar1 sadece televizyon bazinda kisitlamak
dogru degildir. Onemli sirketlerin, yemek firmalarinin, telekomiinikasyon
operatorlerinin vb. bir¢ok kurulusun Facebook ve Twitter gibi sosyal paylasim

aglarinda kisisel hayran sayfalar1 mevcut durumdadir.
Sosyal medya ve Sosyal TV etkilesimini su basliklar altinda incelemek miimkiindiir:

e Sayisi her gegen giin artan sosyal paylasim aglar: televizyon kuruluslarimin

tanitimi ve biiytimesi adina biiyilik 6nem arz etmektedir.
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e Televizyonda yaymlanan bir¢ok programin yaninda, gazete, dergi gibi kitle
iletisim araglarinin sosyal aglar tizerinde sayfalar1 bulunmaktadir.

e Sosyal ag sayfalari ile geri bildirim islemi anlik olup programlara yon verme
imkani1 bulunmaktadir.

e Sayisi milyonlarla ifade edilen kurumsal sosyal ag sayfalari ile iyi bir reklam
kampanyasi yapilabilmektedir.

e Kurumsal sosyal ag sayfalar1 araciligiyla kullanicilara programlarla ilgili
bilgiler anlik olarak iletilerek her an bilgilendirme yapilabilmektedir.

e Sosyal medyaya ulasim giintimiizde ¢ok kolaydir. Artik cep telefonlari,
tabletler, notebook’lar, netbook’lar, internet tarayici ozellikli LCD ve LED
TV’ler ve kisisel bilgisayarlar (PC) araciligiyla her daim sosyal paylasim
aglarina ulasilabilmek miimkiindiir.

e Sosyal medyada var olan televizyon programi ya da kurulusu bu yoniiyle
popiilaritesini arttirmakta ve daha fazla kullaniciya ulasabilmektedir.

e Sosyal aglar televizyon kanallarina mali kiilfet olarak web sitesi kurma

derdinden kurtarmis ve ek gider maliyetlerini ortadan kaldirmistir.

SONUC
Giintimiizde teknoloji siirekli olarak gelisim gostermekte ve bu alana onemli
yatirimlar yapilmaktadir. Ozellikle sayisal devrim ve internet teknolojisi ile birlikte
yayincligi yiizii tamamen gelisme gostermektedir. Bugiin izleyici kavrami ortadan

kalkmis, kullanicilar medyana gelmistir. Olusan kullanicilar etkilesim siirecine aktif

bir sekilde katilabilmektedir.

Televizyonun da internet teknolojisi ve sayisal yaymeciliktan faydalanmasiyla
birlikte kapsama alani genislemis ve yaymalik farkli boyutlar kazanmigtir.
Geleneksel televizyon yaymalig1 ortadan kalkmaya baslamis yerini sosyal aglar1 da

biinyesinde barindiran Smart TV’ler devir almistir. Smart TV’leri internetli
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televizyon olarak da adlandirmak miimkiindiir; ama internet televizyonu olarak

nitelendirmek yanls olacaktur.

Etkilesim imkanmm en {st seviyede bulundugu Sosyal Televizyon
kullanicilarina birden ¢ok hizmet sunmaktadir. Ucretli ve iicretsiz uygulamalar,
etkilesimli oyunlar, kisisel video kayd1 ve elektronik program rehberi gibi hizmetler
bunlardan sadece birkacidir. Fakat su unutulmamalidir ki; her iiretilen yeni teknoloji
ticari kar amacgli ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla Sosyal TV’yi de bu durumun

diginda tutmak yanlis olacaktir. Onemli hizmetlerin iicretli olacag1 agiktir.

Sosyal medyanin, televizyonla etkilesime girmesi iki mecranin tek bir mecra
olarak hareket etmesini saglamistir. Giintimiiz kosullarinda sosyal paylasim aglar:
medyada en etkin ve en aktif gorevi listlenmektedir. Haberler ve reklamlar bu aglar
{izerinden hizli bir sekilde yayilmaktadir. Ozellikle kurumsal sosyal ag sayfalari, web
sitelerinin etkisini kirmistir. Herhangi bir program izlerken Sosyal TV araciligiyla
akisa yonelik yorum yapma ve miidahale imkani kullanicilara sunulan ¢ok 6nemli
bir Ozelliktir. Sosyal TV’ler ile kullamici seklini alan izleyiciler giderek yaymci
durumuna gegecek ve yakimn bir siire¢ igerisinde kendi kisisel televizyon kanallarini

kurabileceklerdir.

KAYNAKCA

AKAR, Erkan (2010), Sosyal Medya Pazarlamasi (Sosyal Web’de Pazarlama Stratejileri), Ankara: Efil
Yaymevi

DILMEN, Necmi Emel, OGUT, Sertac (2006), “Yeni Iletisim Ortamlar: ve Etkilesime Iletisimsel Bilisim
Yaklasimi”, Yeni iletigim Ortamlari ve Etkilesim Uluslar arasi1 Konferansi Kitabs, Istanbul:
Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi

DURMAZ, Ahmet (1999), Profesyonel Televizyon Yapim Ve Yayin Teknolojileri, Eskisehir: Anadolu
Universitesi Yayinlari

http://www.ajit-e.org/?menu=pages&p=details_of_article&id=62



Sosyal Medya ve internet Teknolojisi ile Yondesen Televizyon Yayinciligi: Sosyal Tv —
A. M. KIRIK, M. K. KARAKUS

HART, Jeffrey (2004), Technology, Television and Competition-The Politics Of Digital Tv, New
York: Cambridge University Pres

HELD, Gilbert (2007), Understanding IPTV, New York: Auerbach Publications

HJELM, Johan (2008), Why IPTV? : Interactivity, Technologies, And Services, United Kingdom:
Wiley Publication

KUMAR, Amitabh (2007), Mobile TV: DVB-H, DMB, 3G Systems and Rich Media Applications,
Oxford: Focal Pres

KIRIK, Ali Murat (2010), Etkilegimli Televizyon, Istanbul: Anahtar Kitaplar

KUSAY, Yeliz (2010), “Sosyal Medyann Giicii ve Uygulama Ornekleri, Ikinci Medya Caginda
Internet (drl: Filiz Aydogan, Aysen Akyiiz), [stanbul: Alfa Yayinevi

MAYFIELD, Antony, What is Social Media, http://www.icrossing.co.uk
/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social_Media_iCrossing_ebook.pdf, Erisim Tarihi:
02.02.2012.

O’DRISCOLL, Gerard (2008), Next Generation IPTV Services And Technologies, Canada: Wiley
Publication

SRIVASTAVA, Hari Om (2002), Interactive TV Technology and Markets, Norwood: Artech House

“Etkilesim”, http://www.bilisimgrup.com, Erisim Tarihi: 03.02.2012.

http://www.ajit-e.org/?menu=pages&p=details_of_article&id=62



