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Siyaset ve iletisim disiplinlerinin bilesimi olarak tanimlanan siyasal iletisim olgusu, toplumsal ya-
sam pratigi agisindan bireylerin siyasi ideolojilerini, karar ve tercihlerini belirlemede dogrudan et-
kinligi olan kuramsal bir kavramdir. Kitle iletisim araglari, bir diger ifadeyle medya, her tiirlii siya-
sal enformasyonu kitlelere ulastirmada en énemli kaynaktir. Ozellikle demokrasinin egemen ol-
dugu toplumlarda medyanin ana islevi, kamuoyunu olusturmak ve kamunun siyasi tutum ve ka-
naatleri iizerinde etkili olmaktir. Siyasal iletisim ¢alismalari, ézellikle demokratik toplumlarda sos-
yal bir olgu olarak secim dénemlerinde énem kazanmaktadir. Ozellikle haber medyasi secim d6-
nemlerinde, iktidar sahipleri ve (ist diizey karar alicilar tarafindan liretilen politik mesajlari medya
araciligiyla ileterek secmen kitlesinin siyasi kararlarinda belirleyici rol oynamaktadirlar. Calisma-
nin konusu, Haziran 2015 Genel Se¢imi ve Kasim 2015 Erken Genel Segimi éncesi birer aylik se¢im
kampanyalari dénemlerinde, (¢ ulusal gazetede yayimlanan segim ile ilgili haberlerin konularinin,
tonunun, siyasal partilere ve aktérlere karsi yaklasimlarinin ¢oéziimlenmesi ve elde edilen bulgu-
larin karsilastirmali olarak siyasal iletisim agisindan incelenmesidir. Arastirma evrenini temsil et-
mesi agisindan, temsil ettikleri yayin politikalari ve siyasi egilimleri g6z 6niine alinarak Cumhuri-
yet, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri ¢calisma kapsamina dahil edilmistir. Yapilan analizler sonucunda
her l¢ gazetenin de segcime giren siyasal partilerle ilgili farkl tutum sergiledikleri ve iki se¢im d6-
nemi arasinda da ele alinip analiz edilen kategoriler agisindan farkhliklar oldugu tespit edilmistir.
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ANALYSIS OF 2015 GENERAL ELECTION NEWS IN LIGHTS
OF POLITICAL COMMUNICATION

ABSTRACT

The political communication phenomenon, defined as the combination of politics and communi-
cation disciplines, is a theoretical concept that has a direct effect on determining political ideolo-
gies, decisions, and preferences of individuals in terms of social life practice. The mass communi-
cation, in other words, "the media", is the most important source to communicate all kinds of
political information to masses. The main function of the media, particularly in societies where
democracy prevails, is to create public opinion and to influence the political attitude and opinions
of the public. Political communication studies gain importance in election periods as a social phe-
nomenon, especially in democratic societies. In particular, the news media play a determining
role in the political decisions of the electorate by transmitting political messages produced by
power holders and top decision-makers during elections. This paper aims to analyze the topics
and tone of the news directly about the election, electorates’ attitudes towards political parties
and actors during one-month election campaigns before the General Elections and the Early Gen-
eral Elections in 2015 and to examine the findings in terms of comparative political communica-
tion. The study includes the Cumhuriyet, Hiirriyet, and Sabah newspapers by taking into consid-
eration the publishing policies and political tendencies they represent. Findings confirm that all
three newspapers had different attitudes towards the political parties and also suggest the exist-
ence of differences in terms of categories discussed and analyzed between the two election peri-
ods.

Keywords: Political communication, general elections, early elections, media ownership.
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GIRIS

Enformasyon ¢agi olarak nitelendirilen giiniimiizde teknolojinin berabe-
rinde getirdigi degisimler ile birlikte cesitlenen kitle iletisim araglari, her
tiirlii siyasal enformasyonu kitlelere ulagtirmada ulasilabilirlik kolaylig1 ve
islevselligiyle 6nemli bir kaynak niteligindedir. Demokrasinin egemen ol-
dugu toplumlarda Kkitle iletisim araglarinin, bir bagka tanimla medyanin, ana
islevi kamuoyu olusturmak ve kamuoyu stirecinde halkin oy verme tercihle-
rini, kanaat ve tutumlarini etkileyebilmektir. Ust diizey karar alicilar ve ikti-
dar sahipleri, kendi ¢ikarlarina gore olusturduklari konu evrenlerini kullana-
rak, medya araciligiyla halkin ne hakkinda diistinecegine iliskin ilgili miida-
halelerde bulunma firsat1 yakalamaktadirlar. Dolayisiyla medya, tasarlanan
politik mesajlarin iletilmesi ve medyada yer alan haberlerin iiretimi, sunum-
lar1 ve igerikleriyle segmen kitlesinin siyasi kararlarinda belirleyici bir rol oy-
namaktadir. Tiim bu hedeflerin basarili bir sekilde sonuca ulagsmasi i¢in siya-
sal iletisim siireci ve bu siirecte yer alan unsurlar son derece énemlidir.

Ozellikle secim dénemlerinde siyasal kampanyalar sirasinda yogun bir bi-
¢imde karsimiza ¢ikan siyasal iletisim kavramini (Mutlu, 2004, s.199) dar an-
lamda; “siyasal siireglerle iletisim siire¢leri arasindaki iliskileri ele alan aras-
tirmalardan olusan disiplinler arasi bir akademik alan” olarak tanimlamak-
tadir. Daha genis anlamda siyasal iletisim; “siyasal aktorlerin belli ideolojik
amaglarini, politikalarini belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara ka-
bul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak
lizere cesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1” olarak tanimlanabilir
(Aziz, 2013, s.3).

Se¢menlerin ideolojik yonelimleri ya da belirli partiye olan yakinliklari
mi, yoksa icinde bulunduklari ekonomik ya da sosyal ¢evrelerin etkileriyle
mi, ya da secim donemlerinde yiiriitiilen siyasal kampanyalarin etkileriyle mi
oy verdikleri tartismali bir konudur. Aslinda medyanin siyasi kanaatleri kok-
ten degistirme giicline sahip oldugu iddia edilemez. Ancak bu kanaatlerin
giiclendirilmesinde ya da zayiflatilmasinda rol oynayabilir. Burada medyanin
rolii daha ¢ok giindem belirleme konusunda ortaya ¢ikmaktadir. McCombs
ve Shaw tarafindan 1968 ABD Baskanlik Secimleri sirasinda yapilan arastir-
malara dayali giindem belirleme (agenda setting) tezinde (1972), medyanin
verdikleri haberlerde bazi konulari secip, bazilarini ise segmeyerek kendile-
rine gore bir giindem yarattiklarini1 ve kamuoyu tarafindan da bu gliindemin
kabul gordiigiinii iddia etmislerdir. Bu goriisiin temel varsayimy, kitle iletisim
araglarinin halka ‘ne hakkinda diisiineceklerini’ soyledigidir. Baska bir anla-
timla, kitle iletisim araglari kamuoyu i¢in glindem hazirlayarak halkin konu-
sacagl konulari belirlemektedir.

Siyasal aktorler hedeflerini, amaclarini, kamuoyuna iletebilmek i¢in kitle
iletisim araclarina ihtiya¢ duyarlar. Bu dénemlerdeki en etkin Kkitle iletisim
araclarindan biri de gazetelerdir. Gazeteciler, siyasal aktorlere haber kaynagi
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olarak siirekli bagvururlar. Siyasal aktorler ise gazetecileri ve haber kaynak-
larin1 kendi se¢im amagclari ve propagandalar1 dogrultusunda etkilemeyi he-
deflerler. Bu nedenle, gazeteciler ile siyasal aktorler arasinda karsilikli bir
zimni bir anlasma, etkilesim bulunmaktadir. Ozellikle se¢im dénemlerinde
siyasal olaylar ve sorunlar hakkinda kamuoyunun bilgilendirilmesi ve yon-
lendirilmesinde, medya siyaset iliskileri 6nemli rol oynamaktadir.

Sec¢im kampanyalari sirasinda se¢im haberi niteligi tasiyan olaylar ya ide-
olojik ya da medyanin teknik kisithiliklari nedeniyle medyaya yansimamak-
tadir. Genel olarak dne c¢ikan ve giindem olusturma amagcl secim haberleri
servis edilmektedir. Ayrica hangi haberlerin secilecegi ve 6ne ¢ikarilacagi ko-
nusunda da medyanin ideolojik bakis acis1 ve sahiplik yapisi 6n plana ¢ik-
maktadir. Bu nedenle, gazete sahipligi ile siyasal kampanyalar déneminde
One ¢ikarilan ve servis edilen secim haberleri arasindaki iliskilerin arastiril-
masi dnemli sonuglar dogurabilir. Ayrica, gazetelerin siyasal partiler ve se-
¢ime iliskin haberlerinde giindemi olusturan konular, sorunlar ve 6ne ¢ikar-
tilan unsurlar ile desteklenen ya da elestirilen aktorlere karsi takindiklari ta-
virlar, karsilastirmali olarak ele alinip incelenmelidir.

Gazete editorlerinin liretilip yayilanacak secim haberlerini segcmesi, belli
bir bigcimde sunmasi okuyucularinin siyasi tercihlerini 6nemli 6l¢iide etkiler.
Bu nedenle, gazetelerin siyasi giindemi belirleme amacli haber secimlerini ve
secilen haberlerin iceriklerini karsilastirmali olarak ele alip incelemek, an-
lamli sonugclar ortaya ¢ikarabilir. Bu calismada da gazetelerin, siyasal kam-
panyalar doneminde, dogrudan sec¢ime iliskin haberlerin igeriklerini nasil
yonlendirdigi karsilastirmali olarak ele alinarak incelenmistir. Bu yonlen-
dirme de haberlerde 6ne ¢ikarilan unsurlar, haberin formati, habere ayrilan
yer, haberde hangi siyasi partiye 6ncelik verildigi, hangi siyasi partinin ana
aktorlerinin 6ne ¢ikarildigi ya da hangi aktorleri elestirildigi karsilastirmali
olarak incelenmektedir.

MEDYADA SAHIPLIK YAPISI VE iDEOLOJi

Medyada sahiplik yapisi ile ideoloji arasinda ¢ok yakin iliski vardir. ideoloji,
eski Yunancada ‘eidos’ ve ‘logos’ sozctiklerinin birlesiminden olusan ve ‘fikir-
lerin bilimi’ olarak tanimlanan bir kavramdir. Bu tanim ¢ergevesinde “top-
lumsal, siyasal yasamin biitiin kesimleri soyle ya da boyle bir ideolojiye sa-
hiptir” (Culhaoglu, 1998, s.12). Diger yandan, Oskay (2000), ideolojiyi hem
insanlig1 hem de toplumu ileriye tasiyan anlatim bi¢imi olarak tanimlarken,
ayni zamanda insanin kendi gercekligini kavramasina engel olan bir yanls
biling tiretimi olarak gormektedir. Ayrica Oskay (2000), ideolojilerin diinyay1
bugilinkl durumuyla olumsuzlamamakta oldugunu ve “tersine dis diinyanin
bugiin var olan diizenlenim (aranjman) bicimini olumlu saymakta; ona si-
reklilik ve giivence saglamaktadir” diye degerlendirmektedir.

Gilintimiizde bile hala ideoloji kavraminin tanimi tizerinde net bir goriis
birligi yoktur. McLellan (2009) kavramj, sosyal bilimlerde tanimi en zor olan
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kavramlardan biri olarak belirtmektedir. ideoloji kavramini tarihte ilk kez
kullanan Antonie Destutt de Tracy’dir. Tracy, ideoloji kavramini yukarida da
belirtildigi gibi ‘Fikirlerin Bilimi’ anlaminda kullanmistir (Heywood, 2012:
41). Mardin (1993), Tracy’nin bu kavrami 1797 yilinda herkese dogru dii-
stinme imkani saglamak i¢in ortaya attigini ve Napolyon déoneminde bu dii-
slincenin, icinde ideologlarin yer aldig ‘Institut de France’ adli kurulus tara-
findan gelistirildigini belirtmektedir. Fransiz Devrimi'nin mesruiyetini sag-
lamak icin kullanilan bu kavramin etkisi zamanla giderek azalmis, bir siire
sonra bu kurum icindeki ideologlarla anlasamayip catismaya giren Napolyon
tarafindan ideoloji kavrami, alay konusu haline getirilmistir.

Ideolojinin yanlis biling oldugunu ilk kez Marx ve Engels ortaya atmustir.
Marx, ideolojiyi, egemen siniflarin ¢ikarlarina hizmet eden ve bu ¢ikarlarin
yeniden Uretilmesini saglayan diislince olarak tanimlamaktadir. Marx, “ege-
men sinif diisiinceleri her ¢cagda egemen diisiincelerdir; yani toplumun ege-
men maddi giicli olan sinif ayni zamanda egemen entelektiiel giiciidiir. Maddi
liretim araglarini da kontrol eder; dyle ki, bu nedenle genel olarak konusur-
sak zihinsel liretim araglarindan yoksun olanlarin diisiinceleri o sinifa tabi-
dir” demektedir (Marx ve Engels, 1976, 5.48). Bu tanima gore ideoloji, sinifl
toplumlarda yasayan bireylerin i¢cinde yasadiklar1 toplumun islevleri, diin-
yaya ve topluma ait bilgileri dogru olarak edinmesini engellemektedir. Marx,
fikirlerin ve bilincin iiretimini, insanlarin dogrudan yasadiklar1 maddi iliski-
lere baglamaktadir.

Marx, ayrica ideoloji kavramini, iiretim araglarinin sahiplik yapisi ile de
iliskilendirmistir. Uretim araclarini elinde bulunduran egemen siniflarin,
kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda olusturduklar: diisiincelerin diger insanlar
tizerinde etkili oldugunu ve bunun sonucunda da yanls bilin¢ olustugunu sa-
vunmustur. Din, ahlak, metafizik diisiinceler ve ideolojilerin insanlarin 6zerk
diistinmelerini engelledigini, bunun nedeni olarak da insanlarin sinirh faali-
yet bicimlerinin ve sinirl toplumsal iliskilerinin bir sonucu oldugunu belir-
ten Marx, sonugta yasami belirleyen asil seyin biling olmadigini, tam tersine
bilincin yasami belirledigini sdylemektedir (Marx ve Engels, 1976).

Sonug olarak, Marxist diislinceye gore, ideoloji, maddi tiretim araglarini
elinde bulunduran smiflar tarafindan sekillendirilir ve belirlenir. Uretim
araclarindan yoksun olan siniflar kendi 6zerk bilingleri ile hareket etmek ye-
rine, egemen siniflarin olusturdugu yanlis biling ile yonlendirilirler. Gramsci
de, tipki Marx gibi, ideolojiyi sinifsal miicadele sorunu olarak géormektedir.
Aralarindaki en biiyiik fark, Marx toplumsal altyapiya yogunlasarak, liretim
iligkileri ile ideoloji ve toplumun ekonomik yapisi ile ilgilenerek bu soruna
aciklama getirirken, Gramsci tam tersine, iist yap1 lizerinde yogunlasmis ve
smifsal farkliliklar agisindan toplumsal isleyisin nasil bicimlendigini anla-
maya calismistir.

Gramsci'ye gore (1971), toplumlarda sinif sistemi sadece esitsiz ekono-
mik ve siyasal iktidar yoluyla degil, egemen sinifin ‘hegemonya’ olarak ifade
edilen manevi ve kiiltiirel iistiinliigl ile de devam etmektedir. Fairclough
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(2015) ise, Gramsci’'nin ideolojileri, kesisen, birbiriyle értiisen olusumlar ve
gelisimler olarak diisiindiigiinii ve bu 6geleri ‘ideolojik bilesim’ olarak tanim-
ladigini vurgulamaktadir. Ayrica, bu diisiincenin Gramsci’ye gére hegemon-
yanin sinif icinde yayginlasmasi ve koklesmesi neticesini dogdugunu da be-
lirtmektedir.

Gramsci’'nin ideoloji kurami kendine ait bir 6zne gelistirmedigi i¢in ideo-
lojik 6znelerin farkl bigimlerini agiklamak icin yeterli bir kuram degildir. Bu-
nunla beraber, tarihsel bir yontemle pozitivist olmayan bir ideoloji kurami
gelistirmenin yolunu ac¢tig1 da bir gergektir. Gramsci, ideolojiyi ve hegemon-
yay1 maddi temeli olan bir toplumsal pratik olarak tanimlayarak, kendisin-
den sonra gelistirilecek olan hem neo-marksizm hem de post-marksizmin
kuramsal gelismelerine katkida bulunmustur (Sancar, 1997).

Ideoloji konusunda Marx’in ‘ideolojinin tarihi yoktur’ goriisiine katilan
Althusser (2011), Marx'tan farkli olarak bu diislinceyi olumlamaktadir.
Marx’a gore, katiksiz bir diis olan ideolojinin aslinda maddi temellerinin de
oldugundan s6z etmektedir. Althusser’e gore, belli bir ideolojik ortamda ya-
sayan bireyin, bu ideolojiye uygun davranis ve tavirlar benimsemesi ve yasa-
dig1 toplumun kurallary, ayinleri, gelenekleri, gérenekleri gibi ideolojik aygit-
lar tarafindan diizenlenmis pratiklere katilmasi zorunlu hale gelmektedir.
Yine Althusser’e gore, ideolojilerin kendine 6zgili bir mantig1 ve isleyis bicimi
vardir. Ideoloji birey ile diinya arasinda yasanilan, bireylerin toplumsal bir
varlik halinde var olmalarin saglayan bir sistemdir (Karahan, 2002, s.40).
Althusser’in, toplumsal formasyonu ekonomik, politik ve ideolojik diizeylere
ayirdigini soyleyen Giingor (2011, s.221), “ekonomik diizeyde dogayla ilis-
kiyi, politik diizeyde toplumsal iliskileri, ideolojik diizeyde ise insanin kendi
hayatiyla kurdugu iliskisini yansitan tasarimlarin donistiiriildiigiini” ifade
etmektedir.

Althusser (2011), devletin iki tlir aygitindan s6z etmektedir. Hiikiimetler,
idare, ordu, polis, mahkemeler ve hapishaneler, Devletin Bask:i Aygitlarini
olusturur. Kiliseler ve diger dinsel kurumlar, egitim sistemi ve okullar, aile,
hukuk sistemi, siyasal sistem, sendikalar, kitle iletisim arac¢larinin tiimd, kiil-
tiirel faaliyetler ise Devletin Ideolojik Aygitlaridir. Althusser’e gére, devletin
ideolojik aygitlar ile devletin baski aygitlar1 ayni seyler degildir. Devletin
Baski Aygitlar1 kamusal alanla ilgili aygitlardir. Devletin Ideolojik Aygit-
lar’'nin ¢ogunlugu ise, 6zel alanla ilgilidir. Devlet isleyisini slirdiirebilmek
icin baski aygitlarini kullanmaktadir. Devletin Ideolojik Aygitlari ise ideoloji-
leri kullanarak isleyislerini slirdiirmektedir. Bu aygitlarin en etkililerinden
biri kuskusuz medyadir. Medyanin devletin ideolojisini yaymakta ve hakim
soylemi slirdiirmekteki olaganiistii giicii ¢ok 6nemli bir gergektir. Ciinkii
medya ayni1 anda milyonlar ile ifade edilebilen kalabaliklara ulasabilmekte ve
tasidigi iletiyi yayma ve kabul ettirme giicline sahip olabilmektedir.

Sonug olarak, Althusser’e gére (2011), Devletin Ideolojik Aygitlan {ize-
rinde hegemonyasin kuramayan hicbir sinif iktidar elinde tutamaz. Ozel-
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likle se¢im propagandalar1 donemlerinde bu ideolojik aygitlardan kitle ileti-
sim araclarini elinde tutan iktidarlar ya da siyasal partilerin biiyiik avantajlar
saglamasi, Althusser’in bu goriisiinii dogrulamaktadir. Konumuz acisindan
ele alindiginda, gazetelerin 6zellikle secim kampanyalar1 doneminde kitleleri
etkilemek ve belli ideolojileri benimsetmek a¢isindan ¢ok énemli islevler
gordiigii yadsinamaz.

Althusser sonrasi ideoloji kavramina bakis a¢is1 daha da farklilasmis, Bati
Marksizmi de denen yeni bir kavram ortaya ¢ikmistir. Bu kavramin en 6nemli
kuramcilarindan birisi olan Terry Eagleton, her seyin ideolojik oldugunu soy-
lemenin bir yarar1 olmadigini savunur. ideolojik olmayan higbir seyin olma-
masini soylemek, aslinda ideoloji kavramini da anlamsiz bir hale getirdigin-
den sz etmektedir. Eagleton, ideolojinin dille degil soylemle ilgili bir mesele
oldugunu séylemektedir. Asil ideolojik olanin ise belli etkiler yaratmak icin
dilin nasil kullanildigi ile ilgili oldugunu iddia etmektedir. Eagleton’un sdyle-
mek istedigi sey, her ifadenin ideolojik olmadig: ve dilin hangi amaglarla kul-
lanildigina bakilarak ideolojiden s6z edilmesi gerektigidir (Eagleton, 2011).
Eagleton, ideoloji kavraminin bu karisik diinyasina a¢iklik getirmek iizere,
birbiriyle de celisen cesitli ideoloji tanimlar1 yapmistir. Bunlar kisaca soyle
6zetlenebilir; toplumsal yasamdaki anlam, gostergelerin degerlerin liretim
sliregleri, belirli bir toplumsal grup veya sinifa ait fikirler biitlinii ve egemen
bir sinifin siyasi iktidar1 mesrulastirmaya yarayan yanls fikirler kiimesi.

Ozet olarak Eagleton ideolojiyi, “sinifl toplumlarda insanlarin kendilerine
diisen rolleri yasama tarzlarini, onlari toplumsal islevlerine baglayan ve boy-
lece toplumun biitlinli hakkinda dogru bilgi edinmelerini 6nleyen degerleri,
diisiinceleri ve imgeleri belirtir” diye tanimlamaktadir (Eagleton, 2011, s.28).
Yine Bat1 Marksizmi geleneginden gelen Raymond Williams (1990), ideolo-
jiyi bir dlinya goriisii, dliinyaya sinifsal bir bakis, soyut ve goreceli eklemlen-
mis; bir degerler, anlamlar ve inanclar sistemi olarak agiklamaktadir.

Ideoloji kavramini tarihsel gelisim siireci icinde kisaca agikladiktan sonra,
gazete sahiplik yapisi ve ideoloji ile haber {iretim stireci ve haber secimi ara-
sinda kesin baglantilar oldugu séylenebilir. Herman ve Chomsky (1999), ha-
berlerin se¢iminde ilk ve en giiclii stizgecin medya sahipligi oldugunu belirt-
mektedirler. Servet ve iktidar esitsizliginin medyanin ¢ikar ve haber se¢im-
lerindeki etkisi iizerinde duran diisiiniirler, haber iiretim siirecini bir eleme
yani segme slireci olarak ele almaktadir. Ekonomik/siyasi se¢kinlerin haber
eleme siizgeclerini kullanarak hangi haberlerin basilmaya uygun olduguna
karar verdiklerini, dolayisiyla da muhalif dlisiinceleri dislayarak yalniz onay-
ladiklar1 haberlerin halka ulasmasini sagladiklarini belirtmektedir. Medya-
nin ekonomi politiginin haberlerin iiretim stire¢lerini ve haber secme islev-
lerini nasil etkiledigini ve sekillendirdigini agik¢a anlatan bu diislince, medya
sahiplik yapisinin haberlerin sdylemlerine nasil yansidigini da agiklamaya
¢alismaktadir. Herhangi bir toplumdaki ekonomik ve siyasal giic iliskilerinin
haberlerde nasil yeniden tiretildigini ve 6zellikle de se¢im dénemlerinde na-
sil etkili oldugunu da ortaya koymaktadir.
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Boyd-Barret (2006), medyanin orgiitlenme biciminin, medya triinlerinin
liretim bicimi ve kosullariyla dogrudan iliskili oldugunu ileri stirmekte ve te-
kellesme, yogunlasma, metalasma ve tecimsellesmenin medyanin icerikleri
tizerinde etkili oldugunu savunmaktadir. Tili¢ da (2001), 6zellikle biinye-
sinde ¢ok farkli endiistriyel iiretim ve hizmet sektdrlerini barindiran hol-
dinglerin sahip oldugu medyanin ‘editoryal’ bagimsizliklarinin olmadigini,
bu kuruluslarin genel siyasi cizgilerinin medya sahipleri tarafindan belirlen-
digini belirtmektedir. Benzer bir goriisii savunan Arik (2006), basin kurulus-
larinin ekonomik orgiitlenmesi ve miilkiyet yapisinin haber se¢im ve liretim
slirecini dogrudan etkiledigini séylemektedir. Curran, Gurevitch ve Woolla-
cot (1990), medyanin icerikleri ve iletilen mesajlarin tasidigi anlamlarin, ige-
risinde tretildikleri 6rgiitlerin ekonomik yapisi tarafindan belirlendigini dii-
stinmektedirler. Kili¢ (1999), habercilerin kaynaklari ile olan iligskilerinde en
belirleyici etmenin gazetecinin ¢alistig1 medya kurulusunun politik tavri ve
ekonomik giicli oldugunu ileri siirmektedir. Benzer bir goriise gore de
medya, yonetici sinifin amag ve ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Medya sahip-
lik yapisi, calisan siniflar arasinda sinif bilincinin olusmasini engellemek
amaciyla haber iiretim siirecini ve secimini kontrol etmektedir (Shoemaker
ve Reese, 2002).

Duruoglu (2007), ¢ikar yapilarinin belirledigi haber pratiklerinde, haber
kaynaklarinin secimi ve kullaniminin da amach olacagini belirtmektedir. Bu-
nun anlami, gazetecilerin bazi kisi ve kuruluslarin haberlerini 6ne ¢ikarirken,
diger bazilarini ise bilingli olarak haber dis1 biraktiklaridir. Eger bunu yap-
mak miimkiin degilse, o zaman da haberin icerigi ile oynanarak, haber iste-
nilen bicimde sunulmaktadir. Duruoglu (2007), ayrica diislincelerini, haber-
lerin sunum bi¢imiyle, gazetelerin ideolojik tercihleri arasinda ¢ok siki bir
bag oldugunu da iddia etmektedir.

Medya sahiplik yapisi ile yasanan ekonomik kosullarin ve taraf olunan
ideolojilerin dogrudan iliskisi oldugu goz oniinde tutulunca, 6zellikle son 30-
35 yillik siirecte Tiirkiye’de medyanin ugradigi degisimleri, 6zellikle de
medya sahiplik yapisindaki degisimleri daha iyi anlamak miimkiindiir. Tiir-
kiye’de basin ortaya ¢iktig1 ilk yillardan bu yana, su veya bu nedenle hi¢bir
zaman siyasi erkten bagimsiz olamamustir. iktidarlar siirekli olarak basini
elde tutma ve baski altina almaya ¢alismislardir. Iktidar partisinin elindeki
siyasal ve ekonomik giicii kotiiye kullanarak basin tizerinde baski kurmasina
ilk 6rnek 1950°1i yillarda Demokrat Parti (DP) iktidardayken resmi ilanlarin
agirlikli olarak o zaman ‘taraf’ diye bilinen gazetelere dagitmasiyla ortaya
cikmustir (Isler, 2007).

1980’1i yillara kadar basinin gelisiminde belirleyici olan diisiince, siyasi
ve sosyal faktorlerken, bu yillardan sonra basinin gelisimini belirleyici unsur
ekonomik bagimhilik olarak degismeye baglamigtir. Ozellikle 24 Ocak karar-
lariyla kagida devlet tarafindan uygulanan tesvik kaldirilinca, gazete maliyet-
leri hizla artmistir. Bu ekonomik krize karsi dayanamayan basin kuruluslari,
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gazetecilikten gelme aile miilkiyetinden ¢ikmaya ve ¢esitli alanlarda ekono-
mik faaliyet gdsteren holdinglerin eline gecmeye baslamistir (Demir, 2007).

Ozkan (2007), basin kuruluslarinin holdinglesmesi ile birlikte siyasal ik-
tidarlarin basini kontrol altina almak i¢in ¢ok ¢esitli politikalar uyguladigini
belirtmektedir. Bu politikalar, ‘havu¢’ ve ‘sopa’ politikalari olarak adlandiril-
maktadir. Medyaya yasaklar getirme, sansiir uygulama ve siddet kullanma
‘sopa politikalarini’ olustururken, tesvikler ve kredilerle medyay1 destek-
leme de ‘havug politikasin’ olusturmaktadir. Topuz (2003), bu tesvikleri
vergi indirimi, glimriiksiiz makine ithali veya ucuz kredi verme olarak somut-
lastirmaktadir. Son ¢eyrek yiizyi1ldaki medya sahipligi konusunda yasanan bu
gelismeler, siyasal iktidar ile medya sahipleri arasindaki iliskileri, her zaman
siyasal iktidardan ve gilicten yana tavir koymak olarak ortaya ¢ikarmistir.
Ozellikle de se¢im kampanyalar1 dénemlerinde, gazetelerin bagh olduklar
ideoloji ve sahiplik yapis1 6nemli farklhiliklar yaratmaktadir.

GUNDEM BELIiRLEME YAKLASIMI

Giindem belirleme kuramy, kitle iletisim araglarinin hem iilke icindeki hem
de diinya genelinde meydana gelen olaylar hakkinda kamuoyuna bilgi ver-
mesi ve ayrica bu konuda kamuoyunda bir éncelige sahip olmasi sonucu do-
gurdugu diisiincesinden ortaya cikmistir (Isik, 2012). Bu goriise gore; kitle
iletisim araglari, giinlik giindemi hazirlamada, belirlemede ve kurmada
6nemli bir unsurdur. Bu gorts, ilk olarak Cohen tarafindan 1963 yilinda ta-
mamlaman ¢alismada ortaya atilmis ve McCombs ve Shaw (1972) tarafindan
ise gelistirilmistir. Bernard Cohen’in {inlii séziine gére; medya bize ne diisiin-
memiz gerektigini séylemez, neyi diisinmemiz gerektigini soyler (Magret,
2014). Kitle iletisim araglari, iginde bulundugumuz diinyay1 kendi istegine
gore insa etme giiciine sahiptir ve bunu gerceklestirmek i¢in ¢abalamaktadir.
Bunun icin de kamuoyu adina giindemi hazirlama yolunu se¢gmektedir (Er-
dogan ve Alemdar, 2010).

Giindem belirleme belirli siire¢lerde meydana gelir. Bu slirecte birey, ilk
olarak Kkitle iletisim aracglarini kullanarak tizerine durdugu konularla ilgili
bilgi edinmekte ve genel konulari kitle iletisim ara¢larinin yardimiyla 6gren-
mektedir. [kinci asama da ise, sadece genel konularla yetinmeyip, mevcut ko-
nunun naslil ele alindigini detaylariyla 6grenmektedir. Ornek vermek gere-
kirse; kisi, ilk seviyede sug, soygun veya yoksullugun konusu hakkinda bilgi
sahibi olmakta; ikinci seviyede ise, ele alinan konunun ¢ercevelenmesinden
gecerek, 6rnegin bazi gruplarin soyguna kalkistigini ve yoksul oldugunu 6g-
renmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010).

Giindem belirleme kuramy, birbirine yakin li¢ konu arasindaki iligkiyi ele
almaktadir. Birincisi, medyanin giindemi (1) ile kamunun giindemi (2) ara-
sindaki iliskidir. Ikincisi ise, medyanin giindemi ile siyasal giindem (3) ara-
sindaki iliskidir. Bu {i¢ iliski arasinda yakin baglar bulunmaktadir. Bu asama-
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larda medyada ¢ikan haberlerin siyaset yapanlarin giindemini etkilemesi ka-
¢inilmazdir. Kisaca medya giindeminin, dnce siyasal glindemi, sonra da ka-
munun giindemini belirlemesi bu tclii iliskinin belirleyici unsurunun med-
yanin glindemi oldugunu ortaya koymaktadir (Flynt-Wallington ve dig.,
2010, s.77; Aktaran: Toker, 2012, s.142).

Medya siyaset giindemi iizerine de etki etmektedir. Medya istedigi du-
rumda bir konuyu siirekli glindemde tutarak toplumun siyasi giindemini et-
kileyebilme giliciine sahiptir. Siyasetciler medyanin etkisini bildiklerinden
stirekli olarak medya ile siki iligkilere girme yollarin1 se¢mektedir (Terkan,
2007). Medya giindemi siyasal giindemden, siyasal giindem de medya giin-
deminden etkilenmektedir. Bu glindemlerin her biri digerini etkilemeye uy-
gun konumda ve etkilesimde olabilmektedir. Yasanan bu siireg¢ icinde siireci
etkileyen baska faktorler de olabilmektedir. Haber eleyiciler ve ani gelisen
olaylar, medyanin giindemini etkileyebilmektedir. Diger taraftan, siirecin tii-
miine yonelik olarak kisisel deneyim ve seckinler ile diger kisiler arasindaki
iletisim de bu siireci etkileyebilmektedir (Yiiksel, 2001).

Yapilan arastirmalarda giindem belirleme yaklasiminin ortaya ¢ikisi se-
¢im kampanyalari ile dogrudan ilgilidir. Siradan bir se¢cim kampanyasinda
bile mevcut adayin imaji, siiregelen toplumsal sorunlarla ve ¢éztiimler ile ilis-
kilendirilerek, ortak strateji olusturulur. Buna gore; secmenlerin dikkatleri
bir konunun iizerine yogunlastirilirsa ve se¢gmenler bu konunun 6énemli ol-
dugu konusunda ikna edilirse, kullanacaklar1 oylarini da bu konu ile miica-
dele edecek ve bu konuyu ¢6zecegine inandig1 aday veya partiye verecektir
(McQuail ve Windahl, 2010). Kisaca giindem belirleme yaklasimi, kitle ileti-
sim araclarinin kendi belirledikleri konularla hem kendi glindemlerini hem
de izleyicilerinin giindemini belirlediklerini ortaya koymaktadir. Medyanin
tizerinde durmadig1 konularin ise asla izleyicilerin glindemine gelemeyecegi
gercegini vurgulamaktadir. Glindem belirleme yonteminde de 6ne ¢ikarma
ve cerceveleme yaklasimlari 6nemli birer adimdir.

One Cikarma Yaklasimi: One ¢ikarma, haber medyasinda genellikle, olayla-
rin bazi yanlarini gérmezden gelerek onlarla ilgilenmemek; diger yanlarini
ise, 6n plana ¢ikarmak olarak tanimlanmaktadir. One ¢ikarma ydntemi as-
linda kendi i¢inde sistemli bir sekilde ¢alismaktadir. Graber’e gore, 6zellikle
kitle iletisim araglari icinde 6nemli bir yere sahip olan televizyon haberleri,
insanlarin i¢inde yasadiklari hayatta bazi seylere dikkat cekerek, oncelikli
olarak siyasal yargilara ulastirmaktadir. Bunu gerceklestirdikten sonra da si-
yasal tercihlerde bulunmalarini saglayabilmektedir (Atabek ve Uztug, 1998).
Ozellikle secimler éncesinde yogunlasan siyasal propaganda donemlerinde,
medya ideolojik olarak taraf oldugu parti ve adaylarla ilgili olumlu haberleri
one cikarma egilimindedir. Karsit goriisteki aday ve partilerle ilgili olumlu
haberleri ise ya hi¢ giindeme getirmemekte ya da elestirel bir konumlandir-
mayla sunmaktadir. Bir bagka ifadeyle, medya sahiplerinin politik goriisti ek-
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seninde haberlestirme yapilmaktadir. Dolayisiyla bu durum medyanin ideo-
lojik taraflilik ve sahiplik yapisi ile paralellik tagimaktadir. Medya, kamuoyu-
nun dikkatini cekebilmek icin ¢esitli yontemler kullanmaktadir. Ornegin; ha-
berler lizerinden bazi konulari sik sik glindeme getirerek, istedikleri konulari
onemli ve dncelikli hale getirebilmektedir. Bu durum mevcut politikalarin ve
siyasal adaylarin degerlendirilecegi kriterlerin de belirlenmesi anlamina gel-
mektedir. Medya, bir yerde siyasal gli¢ aktorlerine yonelik degerlendirme 6l-
cltlerinin belirleyicisi olarak 6nemli bir giice sahiptir (Yiiksel, 2001).

Cerceveleme Yoéntemi: Cerceveleme, hayatin i¢cindeki toplumsal durumlari
kavramak ve ayni zamanda bunlara gereken karsiliklari saglamak amaciyla,
gercekligin cerceve icine alindigini ortaya koyan bir yaklasimdir. Mutlu
(2008), cerceveleme yonteminin toplumsal etkilesimi ¢oziimlerken faydal
olabilecegini soylemektedir. Ciinkii bir olay1 ya da bir iliskiyi diger olay ya
da iligkilerden ayirmay1 saglamaktadir. Cerceveleme kurami; sosyoloji, psi-
koloji ve iletisim basta olmak iizere pek ¢ok bilimsel disiplinle iliski icindedir
(Ozarslan, 2007). Cerceveleme; habercilik, halkla iliskiler ve her tiirlii med-
yanin etkilerini de i¢ine alan kitle iletisiminin tiim alanlarinin tespit edildigi
bir yorumlama kalibidir ve genellikle bilgiyi yapilandirarak karisiklig azalt-
maktadir (Entman, 1992). Cerceveleme, siyasal iletisimde de 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu yontem ile haberler, insanlari kendi amaclari dogrultu-
sunda yonlendirme ¢abasi icerisine girebilmektedir. Bu da haberin ¢ercevesi
belirlenerek yapilmaktadir (Hallahan, 1999). Cercevelemede, bir haberde ele
alinan konunun halkin dikkatini ¢ekecek sekilde bazi yonleri 6ne ¢ikartilarak
belirli ¢agrisimlarda bulunmak ve kamuoyunun dikkatini gekmek amaglan-
maktadir. Tipk: bir resmi duvardaki diger nesnelerden ayiran resim gerge-
vesi gibi haberlerde de, sorunlarin nasil tartisilacagi belirlenmektedir. Bu
kavramin ilk tanimlayan Goffman ama bu konu ilizerine ¢alismalariyla ilgili
en ¢ok taninan isim ise Iyengar olmustur (Yiiksel, 2001).

Haber metinlerinde belirli cerceveler yapilarak mevcut olan gii¢ ve iktidar
iligkileri yeniden liretilmektedir. Medya sahiplik yapisina ait ideoloji, bir nevi
haber metinlerinde kullanilarak haberi anlamlandirma pratigine, bireylerin
tizerinde kanaat olusturarak tercihlerine etkili olmasi iizerinde énemli bir rol
oynar. Diger bir deyisle, haberlerde ¢erceveleme yontemi giic iliskilerinden
bagimsiz olmamakla birlikte, kapitalist bir yap1 6zelligi tasiyan emtia for-
munda olan haberin, ideolojik bir gérevi de bulunmaktadir. Haber icerikleri-
nin lretim ve tiiketimi, var olan siyasi ve ekonomik sistemden bagimsiz ha-
reket etmemektedir.

YONTEM

Bu ¢alisma kapsaminda temel arastirma sorusu Tiirkiye'de 7 Haziran 2015
Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Se¢im donemlerinde nasil bir haberlestirme
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pratigi gerceklestirildigine iliskindir. Arastirma, Tiirkiye'de giindem belir-
leme giiciine sahip ti¢ ulusal gazetenin, siyasal iletisim ve ideoloji baglaminda
bu iki secime bakis acilarini ve degerlendirmelerini, tirettikleri haberler iize-
rinden ele alip incelemektedir.

Kamuoyunun olusmasinda ¢ok dnemli bir role sahip olan geleneksel kitle
iletisim araci olan yazili basini temsilen gazetelerde secime iliskin yer alan
haberler arastirma alani olarak secilmistir. Arastirmada se¢im kampanyalari
doéneminde basinin giindemini belirlemek amaciyla, Hiirriyet, Sabah ve Cum-
huriyet gazeteleri incelenmistir. Bu li¢ gazete de ulusal diizeyde yayin yapan
glnliik gazetelerdir. Arastirmanin evrenini olusturan gazetelerin se¢ciminde,
tirajlarindan cok temsil ettikleri yayin politikalar1 ve siyasi egilimleri ve sa-
hiplik yapis1 goz éniine ahnmigtir. Ug gazetede farklh okuyucu kitlelerine ses-
lenmekte ve farkli siyasal gruplari temsil eden, farkli medya gruplarinin ya-
yin organlaridir. Toker (2013), benzer bir arastirmada, yazili basindan hangi
gazetelerin segilecegine karar verirken, McNair'in (2007) Ingiliz basin i¢in
yaptig1 seckin, orta ve popiiler siniflamasina bagh kaldiginin altini ¢izmekte-
dir. Bu calismada da adi gecen gazeteler bu siniflandirmaya bagh kalinarak,
ama gazetelerin ideolojik yapilar1 ve bagh olduklar yayin gruplar1 da goz
ontinde tutularak se¢ilmislerdir.

Tirkiye’de yayinlanmakta olan en eski ulusal gazete olan Cumhuriyet, bu
ozelliginin yani sira, uzun yayin yasami boyunca yayin ¢izgisini kisa bazi dé-
nemler disinda fazla degistirmemis olmasi ve belli bir Atatiirkg¢iliik yaklasi-
min1 siirdiirmesi nedeniyle secilmistir (Ozerkan, 2009). Ayrica, Tiirkiye'de
McNair’in siniflandirmasina gore, seckin gazete siniflamasina en uygun ga-
zete oldugundan (Toker, 2013) ayn1 zamanda merkezden sola dogru bir ¢iz-
giyi temsil etmesi bakimindan arastirmaya dahil edilmistir. Arastirma evre-
nini dogru temsil etmesi acisindan secilmis olup, bdylelikle 6rneklemde
denge kurulmaya ¢alisilmistir.

1 Mayis 1948 tarihinde yayin hayatina baslayan Hiirriyet gazetesi ise
daha ilk sayisindan itibaren, kitle gazeteciliginin dnciiliigiinii yapmis ve siya-
sal diisiinceler arasinda denge gézeten kimligi ile 6ne cikmistir. Gazete icerigi
ile bat1 kiltiiriiniin, bireycilik ve uzlasmacilik degerlerinin iistlinliigiinii sa-
vunmustur (Ozerkan, 2009). Aydin Dogan tarafindan satin alinan gazete,
Tiirkiye basininda ilk olusturulan holdingdir. Hiirriyet Holding, basin disinda
farkli alanlara da el atmistir (Topuz, 1996). Bugiin Dogan Medya grubunun
bir gazetesi olan Hiurriyet; Atatiirkeiiliik, laiklik, hukuk devletine, demokra-
siye bagllik, insan haklar1 savunuculugu ve bagimsizlik konularinda tutarh
olamaya calistigini ileri sliren bir ana akim gazete olarak siniflandirilmakta-
dir.

Sabah gazetesi ise, 22 Nisan 1985 tarihinde yayin hayatina baslamis olup,
secilen diger iki gazeteye gore daha geng bir yazili basin érnegidir. Izmir ko-
kenli Yeni Asir gazetesinin sahibi Ding Bilgin tarafindan kurulan gazete kisa
bir stirede ¢ok poptiler olmus ve glinliik tiraji bir milyonu ge¢mistir. Ancak
gazete borg yiikii nedeniyle 2007 yilinda TMSF ye devredilmis ve 22 Nisan
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2008 tarihinde de Calik Holding’e satilmistir. Sabah gazetesi bu doniistimden
sonra mevcut iktidar yanlisi ¢izgide haberleri ile dikkati ¢ekmektedir. Bu ti¢
gazetenin seciminde ulusal diizeyde dagitiliyor ve okunuyor olmalari da bir
diger secilme kriteridir. Ayrica farkli fikir ve ¢ikar gruplarini temsil etmeleri,
secimlere giren farkli siyasal partilerle birebir olmasa da fikri birlik i¢inde
olmalari bu arastirmanin analizine dahil edilmelerinde 6énemli rol oynamis-
tir.

Calismada s6z konusu ii¢ gazetenin se¢im haberleri ile ilgili giindemini
belirleyebilmek ve analiz edebilmek icin gazetelerin vitrin sayfasi olarak ka-
bul edilen ve en 6nemli konularin mansetten verildigi birinci sayfalar ele
alinmistir. Ancak birinci sayfada baslayip i¢ sayfalarda devam eden se¢im ha-
berlerinin ise i¢ sayfalardaki devamlari da analize dahil edilmistir. Hangi ga-
zetelerin hangi haberleri 6ne c¢ikardigi, giindemi belirleme cabalar1 da bu
arastirmada ele alinmistir. Ciinkii gazeteler yer kisithiligi ya da ideolojik ne-
denlerle her olay1 ya da segimle ilgili tiim haberleri birinci sayfada vereme-
mektedir. Arastirmanin iddiasina gore hangi haberlerin 6ne ¢ikarilacag: ve
hangi uzunlukta verilecegini gazetelerin sahiplik yapilar1 ve ideolojileri be-
lirlemektedir.

Arastirmada nicel igerik analizi yontemi kullanilmistir. Bu yontemde ¢1-
karsamalara ulasmak ve mantiksal ¢éziimlemeler yapabilmek i¢in arastir-
mada kullanilacak kategorilerin ¢ok iyi belirlenmesi gerekmektedir. Eger ka-
tegoriler dogru belirlenmezse gecersiz ve giivensiz birtakim sonuglara ula-
silmaktadir. Kategoriler agik ve anlasilir olmazsa, kodlama islemi giivenilir
olmaktan ¢ikmaktadir. O nedenle bu arastirmada daha dnceki benzer aras-
tirmalarda kullanilan kategoriler ve 6zellikle de H.D. Laswell'in 1952 yilinda
bir icerik analizi uygulamasi sirasinda kullandig1 kategoriler belirlenerek
alinmistir (Toker, 2013). Bu arastirmada arastirma verileri ana degiskenler
tizerinden kodlanmistir. Kodlanan bu kategoriler; secim haberlerinin gazete-
lere gore dagilimi, haberin manseti, haberin tonu, haberin konusu, haberin
ana aktorii, haberde elestirilen aktorler olarak ele alinarak analiz edilmistir.
Kategorilerin seciminde gerek genel kategorilerin gerekse alt kategorilerin
olusturulmasinda hangi konunun, hangi kategori altinda degerlendirilecegi
6nemli olmustur (Bilgin, 1988).

Bu calismada en 6nemli kategoriler olarak haberlerin konusu, habere
konu olan ana aktorler ve elestirilen aktorler ele alinarak kodlanmistir. Ha-
berin konusu basligi altinda 15 kategori belirlenerek kodlama yapilmistir. Bu
kategoriler sirasiyla; adalet (hukuki olaylar, kanunlar), Baskanlik sistemi
(hiikiimetin baskanlik sistemi dnerileri, muhalefet partilerinin sisteme ilis-
kin elestirileri), Cumhurbaskaninin Tarafsizlig1 (cumhurbaskaninin tarafsiz-
lik ilkesine uyup uymadigina iliskin haberler), Demokrasi-insan Haklar1 (in-
san haklari, demokratik konular ve sosyal/demokratik vaatler), egitim-kiil-
tiir (egitim ve kiiltiirel haberler), ekonomi (yatirimlar, istihdam ve ekonomik
vaatler), laiklik-din (se¢ime iliskin laiklik vurgular1 veya dini sdylemler),
medya-basin 6zgiirligli (gazetecilerin goz altina alinmasi, medyaya kayyum
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atamalar1 vb haberler), milliyetcilik (milliyet¢ilige vurgu yapilan haberler),
paralel yapi/Giilen (Gililen grubu yapilanmasina iliskin her tiirlii haber),
parti-aday degerlendirilmesi (partilerin ve milletvekillerinin tanitimi ile ilgili
haberler), secim (partilerin se¢im vaatleri, secim baraji konulari, sandik gii-
venligi, mitingler, secime iliskin réportajlar ve anket sirketlerinin kamuoyu
arastirmalari ile ilgili haberler), terér (PKK, ISID, YPG gibi her tiirlii terér sal-
dirilan ile ilgili haberler), yolsuzluk (Cumhurbaskanligi Sarayr’'nin maliyet
tartismalari, Diyanet Isleri’nin liiks ara¢ kullanimi gibi hiikiimetin giiciinii ké-
tliiye kullanma iddialar1) ve diger (magazinsel boyutta olan veya fal igerik-
lere sahip olan sec¢ime iliskin haberler) olarak kodlanmistur.

Ana Aktore iliskin 14 kategori belirlenerek analiz edilmistir. Bu kategoriler;
Erdogan, Davutoglu, AKP/AKP aktorii (AKP milletvekili/parti sozciileri/aday),
Kilicdaroglu, CHP/CHP aktorii (CHP milletvekili/parti sozciileri/aday), Bah-
celi, MHP/MHP aktérii (MHP milletvekili/parti sozciileri/aday), Demirtas,
HDP/HDP aktorii (HDP milletvekili/parti sozciileri/aday), siyasi partiler (ha-
berin iceriginde tiim partilerin tek baslikta ele alinmasi), Kamu Kurumlari
(YSK, Bakanliklar vb.), STK Aktorleri (¢alisan, vatandas, meslek birlikleri, dii-
siince dernekleri, arastirma sirketleri), yabanci aktérler (yabanci medya/si-
yasi aktorler) ve diger-belirsiz (6znesi belirsiz olan, sanat¢i/se¢men vb.). Aras-
tirma dahilinde elestirilen aktorlere iliskin 14 kategori tespit edilerek kodlan-
mistir. Yukaridaki ilk dokuz kategoriye ek olarak su maddeler yer almaktadir:
mubhalefet partileri (CHP; MHP VE HDP parti lider ve liyeleri), kamu kurumlari
(YSK, bakanliklar, belediyeler), medya aktorleri (medya sahipleri, gazete edi-
tor ve yazarlan), teror érgiitleri (PKK, ISID, YPG vb.), paralel yapi (Giilen 6rgii-
tline ait her tiirlii olusum).

KARSILASTIRMALI BULGULAR

Calisma kapsaminda 2015 Genel ve 2015 Erken Genel Se¢imleri kapsaminda
incelenen gazetelerin se¢im haberlerinin mansetleri, i¢ sayfa konumu, haber
icerikleri, haberlerin tonu, habere konu olan aktorler ve elestirilen aktorler
acgisindan her gazetenin ayri ayri karsilastirilmali analizi yapilmistir. Arastir-
maya konu olan ve 6nceden belirlenen kategoriler, her iki secim donemi i¢in
ayr1 ayri analiz edilmigtir. ikinci asamada ise her iki secim dénemi ile ilgili
bulgular karsilagtirmali olarak ele alimmugtir. iki secim déneminde en belir-
gin olarak 6ne ¢ikan kategoriler; secim haberlerinde ele alinan konular, 6ne
¢ikarilan ana aktorler ve elestirilen aktorler olmustur. Arastirma kapsamin-
daki li¢ gazetenin, iki se¢im dénemini kapsayan birer aylik se¢cim haberleri-
nin, mansetleri, manset alt1 haberleri, bu haberlerin i¢ sayfalarda devamlari
ve devamlarin hangi sayfada yer aldigl, haberlerin konusu ve haberlerin tonu
karsilastirilarak analiz edilmistir.

Analiz verilerine gore (Tablo 1), her iki se¢cimde de haberi en fazla man-
setten veren gazete Sabah gazetesidir. Ilk secimde secim haberlerinin
%77,6's1n1 mangetten veren Sabah gazetesi, ikinci se¢imde ise %93,1 oranla
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se¢cim haberlerinin neredeyse tamamina yakinini mansetten vermistir. Hiir-
riyet ve Cumhuriyet gazetelerinde de benzer bir durum séz konusudur. An-
cak iki secimde de mansetten verilen secim haberlerinin oranlari Sabah ga-
zetesine gore oldukea diisiiktiir. ilk secimde, se¢im haberlerini %15,4 ora-
ninda mansetten veren Hiirriyet gazetesi, ikinci se¢cimde bu orani ikiye kat-
lamis ve secim haberlerinin %33,3'linli mansetten vermistir.

Tablo 1. Haziran ve Kasim Dénemi Mangset Haberleri Karsilastirmasi

Cumbhuriyet Cumbhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Mans 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim

Sayi % Sayi1. % Sayi. % Sayi1 % Say1 % Say1 %
Evet 10 21,7 12 324 8 154 12 333 38 77,6 27 93,1
Hayir 36 783 25 67,7 44 84,6 24 66,7 11 224 2 6,9

Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100

iki secim déneminde mansetten verme konusunda en diisiik artis oran
ise, birinci se¢cimde %21,7 iken, ikinci se¢cimde %32,4’e yiikselen Cumhuriyet
gazetesi olmustur. Bu durumda Sabah gazetesinin ikinci secimde daha ¢ok
kamuoyu giindemini etkilemek i¢in secim haberlerini 6zellikle mansetten
verdigi soylenebilir. Bu tablodan elde edilen verilere gore, Tiirkiye'de 2015
secimleri propagandasi donemlerinde, ulusal gazeteler se¢cim haberlerini
mansetten vererek giindemi belirlemek cabasi i¢ine girmislerdir. Bu bag-
lamda arastirmanin birinci sorusuna iliskin bulgular elde edilmis ve 6rnek-
lem alinan gazetelerin Haziran ve Kasim 2015 se¢im dénemlerinde haberle-
rini daha ¢ok mangetten yer vererek giindem belirlemeye ¢alistiklar: bulgu-
lanmustir.

Analiz sonucunda Cumhuriyet ve Sabah gazeteleri ilk se¢cimde sadece bi-
rer manset ya da manset alt1 haberin devamini i¢ sayfalara tasimamisken,
ikinci se¢cimde %100 oranda tiim haberleri i¢ sayfalara tasimislardir. Hiirri-
yet gazetesi ise, ilk secimde %100 oranla, diger bir ifadeyle haberlerin tama-
minl mangetten veya manset altindan verilen secim haberlerinin tiimiiniin
devamini i¢ sayfalara tasimisken, ikinci secimde iki haberi sadece ilk sayfa
haberi olarak vermis (%94,4) ve devamina i¢ sayfalarda yer vermemistir. Bu
acidan bakildiginda ne iki secim arasinda ne de {i¢ gazete arasinda anlamli
farkli yaklasimlar tespit edilememistir.

Her iki se¢im doneminde de secim 6zel sayfasi olusturan tek gazete Cum-
huriyet gazetesi olmustur. ik secim déneminde secim ézel sayfasinda yer
alan haberlerin orani %41,3 iken, ikinci se¢imde bu oran %29,7’ye diismiis-
tiir. Hiirriyet ve Sabah gazeteleri, ilk sayfadan devam eden haberleri cogun-
lukla giindem sayfalarinda yayinlamislardir. Hiirriyet gazetesi, birinci se-
¢imde tim haber devamlarini %100 oraninda giindem sayfasinda yayinla-
misken, Sabah gazetesi %88,9 oraninda glindem sayfasinda yer vermistir.
ikinci secimde giindem sayfasinda yayinlanan haberlerin oranlar sirasiyla
Hiirriyet gazetesi icin %88,9, Sabah gazetesi icin ise %93,1 olmustur.
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Cumbhuriyet ve Hirriyet gazetesi ilk secimde mansetten ve manset alti
olarak verdikleri haberlerin i¢ sayfalardaki devamlarina ekonomi sayfala-
rinda yer vermezken, ikinci secimde Cumhuriyet bir haber (%2,7), Hiirriyet
gazetesi ise li¢ haber (%8,3) ile devam haberlerini ekonomi sayfasina tasi-
mistir. Yine ayni sekilde ikinci segcimde Sabah gazetesinin iki haber (%6,9) ile
birinci sayfasindan duyurdugu haberin devamina ekonomi sayfasinda yer
verdigi goriilmektedir. Ikinci secimlerde gazetelerde ekonomik haberlere ve-
rilen yerin oransal olarak artmasinin nedeni, Tlrkiye ekonomisine iligkin
soylemlerin ve ekonomik vaatlerin ikinci se¢im déoneminde daha 6n plana
¢ikmasindan kaynaklandigi soylenebilir.

Cumhuriyet gazetesi, ilk secimde haberlerin dagilimda agirlik olarak
parti-aday degerlendirmesine vermisken (%50,0), ikinci se¢cimde dogrudan
secime iliskin haberlere agirlik verdigini gérmekteyiz (%56,8). Diger 6nemli
bir bulgu ise, ilk secimde teror icerikli hicbir secim haberi gazetede yer al-
mazken ikinci se¢cimde %16,2 oraniyla terér konulu haberler ti¢iincii sirada
yer almistir. ilk se¢cimde %10,9 oraninda dénemsel olaylara bagh olarak
Cumhurbagkani’'nin tarafsizlii konusunda haber yapilmisken, ikinci se-
¢imde bu konuya iliskin hi¢bir habere rastlanmamistir.

Iki secim déneminin karsilastirmal sekilde ele alindig Tablo 2 verilerine
gore, gazetelerde ele alinan konularin, gazetelerin ideolojik konumlari ve sa-
hiplik yapilarina gore farklilik gosterdikleri yoniindeki iki numarali aras-
tirma sorusu kapsaminda elde edilen bulgular gazetelerin ideolojik durusu
ve sahiplik yapisi acisindan farkhilik gosterdigine isaret etmektedir.

Cumbhuriyet gazetesinin iki secim déneminde de en ¢ok iizerinde durdugu
konular ele alindiginda; en yogun bi¢cimde parti/aday degerlendirmeleri ve ge-
nel olarak secimlerle ilgili haberler 6n siralarda yer almistir. 2015 Genel
Secimler siirecinde Cumhurbaskani’nin tarafsizlig1 konusunu en fazla giindeme
tastyan Cumhuriyet gazetesi olmustur. 2015 Erken Genel Secimleri stirecinde ise
bu konuya iliskin hi¢cbir haber yer almamaktadir. Cumhurbagkani Erdogan’in
ikinci secim siirecinde daha geri planda kaldig1 ve baskanlik sistemine iliskin
sdylemlerini ikinci secim siirecinde sik dile getirmemesi neticesinde, bu do-
nemde ayni1 konuda hi¢ haber yapilmadig sdylenebilir.

Hiirriyet gazetesinde yer alan haber icerikleri incelediginde, her iki se¢im
doéneminde de sirasiyla %40,4 ve %63,9 oranlariyla, en fazla secim konulu
haberlere yer verildigi saptanmistir. Ugiincii sirada ise, %25 oraniyla diger
konularin yer aldig1 bulgusuna ulasilmistir. Yine ilk secimde, parti-aday de-
gerlendirmelerini iceren haberler (%9,6) yer alirken, Cumhurbagkani’nin ta-
rafsizligini iceren haberlere olduke¢a diisiik oranda (%3,8) yer verilmistir.
Ikinci secim siirecinde ise, bu konu alanlarini iceren hicbir haberlere rastlan-
mamuistir. Her Ui¢ gazete igerisinde yolsuzluk (%11,5) konusuna yer veren tek
gazete Hiirriyet gazetesi olmustur.
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Tablo 2. Haziran ve Kasim Secimlerinde Konu Dagilimlari Karsilastirmasi
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[%] >?. [%] >?. [9%] >?. [9%] >?. N >?. N >?.
Adalet - 2 5,6 -
Baskanlik Sistemi - - - - 2 4,1
Cumhurbagskanhginin taraf- 5 10,9 2 38 1 2,0
s1zhig1
Demokrasi insan Haklar1 - - - - 1 19 3 83 2 4,1 1 34
Egitim Kiiltiir 1 2,2 - - - - - - - - -
Ekonomi - - 1 2,7 1 19 2 5,6 2 4,1 2 69
Laiklik Din 3 6,5 - - - - - - 2 41 -
Medya Basin Ozgiirliigii - - - 6 12,2
Milliyetcilik - - 2 5,6 2 4,1
Paralel Yapi - - - 2 38 4 82
Parti-Aday Degerlendirmesi 23 500 8 216 5 9,6 - 2 4,1 -
Secim 8 174 21 568 21 404 23 639 19 388 7 24,1
Teror - 6 162 1 19 1 2,8 6 122 19 65,5
Yolsuzluk - - - - 6 11,5 - - - - -
Diger 6 131 1 2,7 13 25,0 3 83 1 2,0 -
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100

2015 Genel Secim doneminde, 6zellikle Bahgeli'nin ana aktor olarak yer
aldig1 ve hiikiimeti elestiren yolsuzluga iliskin haberler, ikinci se¢im siire-
cinde hi¢ ele alinmamistir. Bununla birlikte, ikinci se¢im siirecinde demok-
rasi-insan haklar1 konusuna vurgu yapan haberleri arttirmistir.

Sabah gazetesi ilk secimde %38,8 oraniyla en fazla se¢im konulu haberlere
yer vermisken, ikinci secimde bu konuya atfedilen haberler %24,1’e diismiis-
tiir. Ik secimde %12,2 oranda gazetede yer alan teror haberleri, ikinci secimde
tlim haberlerin %65,5'ini olusturmustur. Yine ilk secim siirecine bakildiginda,
bagkanlik sistemi (%4,1), Cumhurbaskani’'nin tarafsizligl (%2,0), laiklik-din
(%4,1), medya-basin 6zgiirliigii (%12,2), milliyetcilik (%4,1), paralel yap1/Gii-
len (%8,2) ve parti-aday degerlendirmesi (%4,1) gibi konular se¢cim giinde-
mini olustururken, ikinci se¢imde ise, bu konulara gazetelerin ilk sayfalarinda
yer verilmemistir. Burada anlaml olan Sabah gazetesinin iktidar partisinin
propagandasina uygun olarak terdr haberlerini 6ne ¢ikarmasidur.

2015 Genel Segimler 6ncesi, muhalif basini elestirmek icin medya/basin 6z-
giirliigiinden s6z eden Sabah gazetesi, ikinci secim doneminde bu konuya hic de-
ginmemistir. Ozellikle Cumhurbagkani Erdogan’m, Dogan Medya Grubu'na yé-
nelik keskin elestirileri ve Dogan Medya Grubu’'nu paralel yapi ile 6zdeslestir-
mesi Sabah gazetesinde yer almugtir. ikinci segim doneminde gortiniirliik agisin-
dan daha diistik bir profil sergileyen Erdogan, 1 Kasim sec¢imleri siirecinde s6z
konusu olan medya grubunu hedef almamistir.

Analiz sonucuna gore bir diger 6énemli bulgu ise, Sabah gazetesinde yer alan
paralel yapiyla ilgili olumsuz haberlere ikinci se¢cimde yer verilmeyerek, birinci
secimde paralel yapi/Giilen olusumunu destekleyen se¢cmen Kitlesi tarafindan

42 Emek ve Toplum (Cilt: 9, Y1l: 9, Say: 23)



Siyasal iletisim Baglaminda 2015 Genel Segim Haberlerinin Analizi

kaybedilen oylarin geri kazanilmasina yonelik algi yaratma ¢abasi igerisinde ol-
duguna iliskin varsayimda bulunulabilir.

Her li¢ gazete teror olaylarina ikinci se¢im siirecinde daha yogun bicimde yer
vermistir. Dolayisiyla 7 Haziran sonrasi birdenbire tirmanisa gecen teror olayla-
rinn, ikinci secimde daha yiiksek oranda goriiniir durumdadir. Ozellikle Sabah
gazetesi ikinci secimde teror olaylarini belirgin bir sekilde 6ne ¢ikarmistir. 7 Ha-
ziran sonrasi birdenbire artis gosteren terdr olaylar, iktidar yanlis1 Sabah gaze-
tesi tarafindan agirlikli bir bigimde kullanilmistir. Kitlelerin giivenlik ve istikrar
duygular1 yogun bir bicimde dile getirilerek, bu yaklasimla iktidar partisine gos-
terdigi egilime yonelik propaganday arttirdig1 soylenebilir. Bir diger degerlen-
dirme olarak, 7 Haziran sonrasi yaygin bir bicimde yeniden ortaya ¢ikan terér
olaylarinin “¢ézlim siirecinin” askiya alinmasina ve HDP ile teror olaylar1 ara-
sinda dogrudan iligki kurularak ilk secimde HDP’ye kayan oylarin geri alinma-
sina yonelik bir ¢aba oldugu varsayiminda bulunulabilir.

Cumbhuriyet gazetesi, ilk secimde terér konusuna hi¢ deginmezken, ikinci se-
¢imde kismen yer vermistir (%16,2). Hiirriyet gazetesi ise, diger iki gazeteye
gore, daha minimal artisla terér konusunu haberlestirmistir. Iki se¢cim arasin-
daki haber artis temsiline bakildiginda, 6zellikle iktidar1 destekleyen Sabah ga-
zetesi i¢in en 6nemli secim haberi konusu oldugu séylenebilir.

Haber tonu agisindan bakildiginda (Tablo 3), Cumhuriyet gazetesinin ilk se-
¢imde yaptil secim haberlerinin tonunun noétr oldugunu goriilmektedir
(%54.3). Bu oran ikinci secimde daha da yiikselmistir (%70,3). Ilk secimde tespit
edilen %26,1 oranindaki olumlu haber sunumu ikinci secimde %10,8’e diismiis-
tlir. Olumsuz haber oraninda biiylik bir farklilik g6ze carpmamaktadir. Hiirriyet
gazetesi ise, ilk secimde %?26,9'luk oranla haberleri nétr bir tonla sunmusken,
ikinci secimde bu oran %61,1’e yiikselmistir. Olumlu icerikli haberlere ise ilk se-
¢imde %26,9'luk oranla rastlanirken, ikinci se¢cimde bu oran %13,9’1ara kadar
dismiistiir. Olumsuz haber iceriginde ise, %46,2’den %?25’e keskin bir diistis s6z
konusudur. Sabah gazetesinin notr haber sunumu, ilk se¢imde %46,9 oranin-
dayken, ikinci secimde %58,6 oraninda yiikselmistir. ilk secimde sunulan
olumlu haberlerin orani %40,8 iken, ikinci segimde bu oran %Z27,6 diizeyine ge-
rilemistir. Olumsuz haber oraninda ise, ciddi bir gerileme gozlenmektedir

(%40,8'den keskin bir diisiisle %27,6).

Tablo 3. Haziran ve Kasim Secim Dénemleri Haberlerin Tonunun Karsilastirmasi

Cumhuriyet Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah

7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Haber Tonu

= = = = = =

Noétr 25 54,3 26 70,3 14 26,9 22 61,1 23 469 17 58,6
Olumlu 12 26,1 4 10,8 14 269 5 139 6 12,2 4 13,8
Olumsuz 9 196 7 189 24 462 9 250 20 40,8 8 27,6
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100
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Siirece bir biitiin olarak bakildiginda, her ii¢ gazetenin iki se¢cimde de ha-
berleri yogunlukla notr igerikle verdikleri tespit edilmistir. Yine ii¢ gazetenin
de ilk secim siirecinde haber igeriklerinin tonu daha olumsuz, dolayisiyla
daha elestirelken ikinci secimde elestirel haber oram diismiistiir. Iki secim
donemi arasinda sirasiyla Cumhuriyet gazetesinin olumsuz haber verme
orani %19,6’dan %18,9’a, Hiirriyet gazetesinin %46,2’den %25’e, Sabah ga-
zetesinin ise %40,8’den %27,6’ya diistiigii saptanmistir. Her iki se¢im siireci
karsilastirildiginda, haberi en fazla nétr yaklasimla sunan gazete Cumhuriyet
gazetesidir (ilk se¢im %54, ikinci secim %70,3).

Haberlere Konu Olan Aktérlere iligkin Karsilastirmali Bulgular

Arastirmanin bu boéliimiinde 2015 Genel ve 2015 Erken Se¢im donemlerinde,
secim haberlerine konu olan ana aktorler ve elestirilen aktorlerle ilgili bul-
gular karsilastirmali olarak ele alinip incelenmistir. Hem gazeteler birbirleri
ile karsilastirilmis hem de her gazetenin iki secim dénemindeki secim haber-
leri karsilastirmali olarak incelenmistir.

Tablo 4, haberin ana aktorlerinin siklikla Davutoglu, Erdogan ve Kilicda-
roglu oldugunu gostermektedir. Cumhuriyet gazetesinde ilk secimde en fazla
yer alan aktérler %23,9 orani ile AKP/AKP aktérleridir. ikinci secimde bu
oran %>5,4’e gerilemistir. ikinci secimde en fazla STK aktérleri (%27,0) ve si-
yasi partiler (%21,6) ana aktér olarak éne ¢ikmiglardir. i1k secimde Kiligda-
roglu, %6,5’luk bir oranla ana aktdr olarak haber igeriklerinde yer alirken,
ikinci se¢cimde %15,5 oraniyla 6n plana ¢ikmistir. Demirtas (%8,1) ve diger
(%8,1) siniflandirmasinda yer alan belirsiz aktdrlerin ise orani esdegerdedir.
Cumbhuriyet gazetesinin verilerine bakildiginda, hemen hemen her parti ve
kodlamada yer alan diger tiim aktorlere oran olarak diisiik de olsa yer veril-
digini soyleyebiliriz.

Hiirriyet gazetesi ise, ilk secimde haberin ana aktorii olarak en fazla Kilig-
daroglu'na (%26,9) yer vermisken, ikinci secimde bu oran %2,2’ye gerilemis-
tir. Buna karsin Bahgeli’nin ana aktér olarak goriiniirliigi ilk secimde %8,1
oraninda iken, ikinci se¢imde bu oran %25,0’e ylikselmistir. Diger bir 6nemli
veri ise, ilk segimde Demirtas %23,1 oraninda ana aktor olarak yer alirken,
ikinci secimde bu oran %8,3’e gerilemistir. Diger siniflandirmasinda yer alan
aktorler ilk secimde yer almazken, ikinci secimde %16,7 oraniyla artis gos-
termistir.

Sabah gazetesi, her iki secimde de donemin iktidari olan parti liderlerine
bilyiik oranda ana aktér olarak yer vermistir. Ik secimde %42,9 oranla Da-
vutoglu ana aktor olarak kodlanirken, Erdogan %36,7°lik oranla ikinci sirada
gelmektedir. Ugiincii sirada %10,2’lik oranla diger ana aktorler yer almakta-
dir. iki secim karsilastirildiginda, ilk secimde ana aktér olarak %42,9 ora-
niyla haberlere konu olan Davutogluy, ikinci secimde bu orani neredeyse ikiye
katlamistir (%72,4). Erdogan’in ana aktor olarak haberlerde yer alma ora-
nina bakildiginda, birinci secimde %36’da olan oran ikinci secimde %17,2’e
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gerilemistir. Bunun nedeni, ikinci secimde teror icerikli haberlerin artmasi-
nin yani sira, ilk secim siirecinde Erdogan’in tarafsiz olmamasina iliskin pek
¢ok elestirinin diger politik aktorler tarafindan dile getirilmesi ve bu tutu-
mun olumsuz olarak kamuoyuna yansimasi olarak okunabilir.

Tablo 4. Haziran ve Kasim Dénemi Secimlerinde Ana Aktérler Karsilastirmasi

Cumbhuriyet Cumbhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Ana Aktor
= = = = = =
£ & ¢ £ ¢ £ & &£ & & & &
= @ = ® = ® = ) = ) = )
Erdogan 3 6,5 1 2,7 4 7,7 1 2,8 18 36,7 5 17,2
Davutoglu - - 2 54 10 19,2 5 13,9 21 42,9 21 72,4
AKP/AKP
Aktori 11 23,9 2 5,4 - - - - 3 6,1 1 3,4
Kiligdaroglu 3 6,5 5 13,5 14 26,9 8 2,2
CHP/CHP
Aktori 3 6,5 1 2,7 - - - - 1 2,0
Bahgeli 1 2,7 9 17,3 9 25,0
MHP/MHP
AKktorii 1 22
Demirtas 4 8,7 3 81 12 23,1 3 83 1 2,0
HDP/HDP
AKktérii 2 43
Siyasi Parti- 7 15,2 8 216
ler
Kamu Ku-
rumlari 1 2,2 1 2,7
(YSK vb.)
STRAKSr- 8,7 10 27,0 3 58 4 11,1
leri
Y__abancl Ak- 1 22
torler
Diger /Be- 6 131 3 81 - - 6 167 5 102 2 69
lirsiz
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100

Genel bir bulgu olarak secim siirecinde iktidar partisini destekleyen Sa-
bah gazetesinin, agirlikli olarak Basbakani ve Cumhurbaskanini ana aktoér
olarak sunmasi son derece anlasilir bir veridir. Buna esdeger bir anlayisla,
muhalefeti destekleyen ve nispeten bagimsiz habercilik sergileyen Cumhuri-
yet ve Hirriyet gazetelerinin ana aktoér olarak Davutoglu’'na ve/veya Erdo-
gan’a ya hi¢ yer vermemesi ya da ¢ok az yer vermeleri bu yaklasimin diger
bir gostergesidir.

Haber igeriklerinde elestirilen aktorlere bakildiginda, Cumhuriyet gaze-
tesinde yer alan elestirilen aktorler, ilk secimde %56,5, ikinci secimde ise
%62,2'lik oranla belirsiz olarak kodlanmis, haberde herhangi bir aktore eles-
tirel atif yapilmamistir (Tablo 5). Her iki secimde de ikinci elestirilen aktor
AKP/AKP aktorleri olmasina karsin, ikinci se¢cimde bu oranin %5 oranda
azaldig1 gozlenmektedir (ilk secim %23,9, ikinci secim %18,9). Ugiincii eles-
tirilen aktor ise ilk secimde %15,2, ikinci secimde %5,4 oranda temsil edilen
Cumhurbagkani Erdogan’dir. Yine ikinci segcimde Davutoglu elestirilen aktor-
ler arasinda %5,4’lik temsille Erdogan ile esit oranda yer almaktadir. Cum-
huriyet gazetesi iki secim doneminde de diger parti liderlerine elestirel ola-
rak yer vermemistir.
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Hiirriyet gazetesinde yer alan haberlerin biiyiik cogunlugu dogrudan be-
lirgin bir aktorii hedef almadigi i¢in elestirel aktor belirsiz olarak kodlanmis-
tir. Ik secimde aymi oranda (%32,7) AKP/AKP aktorleri elestirilen ana aktér
siralamasinda ikinci aktor grubunu olustururken ikinci secimde yine
AKP/AKP aktorleri %19,4'liik oranla elestirilen ikinci aktér kategorisini
olusturmaktadir. Ayrica Hiirriyet gazetesine bakildiginda, Cumhurbaskani
Erdogan’in ve Basbakan Davutoglu’'nun ilk secim siirecinde yer aldig1 haber
sayisl ile ikinci secimde yer aldig1 haber sayisinin ayni oldugu géze ¢carpmak-
tadir (Erdogan dort haber, Davutoglu ii¢ haber). Buna karsin Kiligda-
roglu’'nun her iki secimde de bir haber sayisiyla elestirilen aktor olarak daha
az yer aldig1 gozlemlenmektedir.

Tablo 5. Haziran ve Kasim Dénemi Secimlerinde Elestirilen Aktérler Karsilastirmasi

Cumhuriyet Cumhuriyet  Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim

Elestirilen Ak-
tor R T T T R

= N I~ N = N = N > N > N

& g 3 £ 3 £ 3 g 3 g 3 g
Belirsiz-Yok 26 56,5 23 62,2 17 32,7 16 44,4 12 24,5 8 27,6
Erdogan 7 15,2 2 54 4 7,7 4 111 - - -
Davutoglu 1 2,2 2 54 3 5,8 3 83
A..Kl.)./AKP Ak- 11 23,9 7 18,9 17 32,7 7 19,4
torii
Kiligdaroglu - - - - 1 1,9 1 2,8 2 4,1
CHP/CHP Ak- 1 2,2 1 2,7 1 1,9
tora
Bahgeli - - - - - - 2 5,6
IV.l.H'l.’/MHP Ak- 1 19
tora
Demirtag - - - - - - 1 2,8 3 6,1
HDP/HDP Ak- 1 2,7 1 L9 - - 5 102 3 10,3
tori
Muhalefet Parti- 1 19 1 28 11 224 11 379
leri
Kamu Kurum-
lar1 (YSKvb.) 1 27 1 20
Medya Aktorleri - - - - 1 1,9 - - 5 10.2 1 34
Terér Orgiitleri
(PKK, YPG, vb.) 2 3,8 4 8,2 6 20,7
Paralel
yapi/Giilen 3 58 - - 6 12,2
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100

Sabah gazetesinin elestirilen aktorlerine bakildiginda ise, Cumhuriyet ve
Hiirriyet gazetelerinden ¢ok daha farkli sonuglara ulasilmaktadir. Sabah ga-
zetesinde, ilk se¢cimde %?24,5’lik oranla dogrudan elestirilen aktdr belirsiz-
ken, buna karsin ikinci se¢imde en fazla elestirilen aktorler %37,9’luk oranla
muhalefet partileri olmustur. Ik secimde de muhalefet partileri yine belirgin
bir oranla (%22,4) elestirilen aktor olarak yer almaktadir. Sabah gazetesinde
ilk secimde %12,2’lik bir oranla, paralel yapi-Giilen elestirilen aktor sinifla-
masinda yer alirken, ikinci se¢cimde dogrudan bu yapiya iliskin hi¢cbir haber
saptanamamistir. Ancak, ilk secimde %8,2, ikinci secimde %20,7 oraninda
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elestirilen aktdr olarak yer alan teror orgiitlerinin 6n plana ¢iktig1 6nemli
bulgular arasindadir.

Yine Tablo 5’e genel olarak bakildiginda, Sabah gazetesinde HDP/HDP ak-
torlerine her iki secimde de benzer oranlarda elestiri 6znesi olarak yer veril-
mistir (ilk se¢im %10,2, ikinci se¢im %10,3). Demirtas'in sadece ilk se¢im sii-
recinde dogrudan elestiri hedefinde oldugu goriilmustiir (%6,1). Yine ilk se-
¢im siirecinde, Sabah gazetesi haberlerinin %10,2’lik kisminda medya aktor-
leri elestirilirken, bu oran ikinci se¢imde yalniz bir haber ile %3,4 oranina
gerilemigtir. Her iki se¢cimde de, Sabah gazetesinde elestirilen aktorler kod-
lamasinda medya aktorlerinin bulunmasi, Erdogan’in Dogan medya grubu-
nun sahibi Aydin Dogan ile arasindaki yasanan gerginligin bir yansimasi ola-
rak da goriilebilir. Bununla beraber, Sabah gazetesinde donemin iktidar par-
tisi ve iktidar partisinin liderlerine iliskin hi¢bir elestirel haberin yer alma-
dig1 saptanmistir.

Iki secim doneminde gazetelerin haberlerinde ana aktorlere ve elestirilen
aktorlere yaklasimlarinin ele alindig1 4 ve 5 numarali tablolardan elde edilen
yukaridaki verilere gore, gazetelerin yaklasimlarinin ideolojik konumlari ve
sahiplik yapilar1 arasinda bir paralellik bulunduguna iliskin ti¢ numaral
arastirma sorusuna iliskin bulgular elde edilmistir.

SONUC

Bu arastirma kapsaminda kitle iletisim araglarindan en eskisi ve giiniimiizde
de etkileyiciligini siirdiiren yazili basin, bir diger ifadeyle gazeteler secilmis-
tir. Arastirmanin evrenini gazetelerin olusturmasinda, kolay ulasilabilirlik-
leri ve zaman icerisinde gerek duyuldugunda geri doniiliip defalarca okuna-
bilirlikleri 6n planda tutulmustur. Calismanin kuramsal kisminda da deginil-
digi lizere, siyasal iletisim alaninda gazetelerin televizyonlara ve diger kitle
iletisim araglarina gore secim kampanyalar1 ddneminde kamuoyu olustur-
mada onceligi oldugu saptanmistir. Bu nedenle bu arastirmanin kapsami, ga-
zeteler ve gazetelerin vitrini olan birinci sayfalarindaki secim haberleri ile
siirlandirilmistir.

Bu arastirmada medyanin kamuoyu olusturma islevi dogrultusunda, iilke
siyasal tarihinde ¢ok sik rastlanmayan bir ortamda bes ay ara ile yapilan,
2015 Genel ve 2015 Erken Secimleri dncesinde, Tiirkiye’de ulusal yayin ya-
pan, farkli ideoloji ve yayin politikalarina sahip ii¢ gazetede yayinlanan se¢im
haberinin, siyasal iletisim agisindan tutumlari incelenmistir. Arastirmaya da-
hil edilen gazetelerin se¢iminde tirajlarindan ¢ok, temsil ettikleri ideoloji ve
yayin politikalar1 ile 6ne ¢ikan gazeteler olmalar1 belirleyici olmustur. Bu
amag dogrultusunda evreni dogru temsil etmesi agisindan Cumhuriyet, Hiir-
riyet ve Sabah gazeteleri arastirmaya dahil edilmis secim 6ncesini kapsayan
bir aylik donemde gazetelerde dogrudan se¢ime iliskin haberler ele alinip,
toplam 249 haber birimi igerik analizine tabi tutulmustur.
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Analiz sonuglari incelendiginde, {i¢ arastirma sorusunun da elde edilen
bulgular dogrultusunda yanitlandig1 séylenebilmektedir: Tiirkiye'de 2015
Genel ve 2015 Erken Se¢im propaganda donemlerinde ulusal gazeteler secim
haberlerini mansetten vererek, glindemi belirleme cabasi icine girmislerdir.
Gazetelerdeki secim haberlerinde ele alinan konular, gazetelerin ideolojik
konumlar ve sahiplik yapilarina gore farkhlik géstermektedir. ilgili yazina
atif yapildiginda (Herman ve Chomsky, 1999; Ozkan, 2007, Topuz, 2003), ga-
zetelerin se¢im haberlerinde ad1 gecen ana aktorlere ve elestirilen aktorlere
yaklasimlari ile ideolojik konumlari ve sahiplik yapilar1 arasinda bir paralel-
lik oldugu goriilmektedir.

I1gili yazinda da vurgulandig gibi (Erdogan ve Alemdar, 2010; McCombs
ve Shaw, 1972; Yiiksel, 2001), glindemin belirlenmesi ve kamunun giindemi-
nin belirlenmesi agisindan secimle ilgili haberlerin mansetten verilmesi
onemli bir ayrintidir. Ciinkii en akilda kalic1 ve yonlendirici haberler, biiyiik
puntolarla ve mansetten verilen haberlerdir. Arastirma sonuglarina gore, ga-
zeteler secim propagandasi donemlerinde haberi mansetten vererek giin-
demi belirleme ¢abasi i¢ine girmislerdir. Bu kaniti kuvvetlendiren en 6nemli
bulgu ise, bes ay ara ile gerceklestirilen iki genel secim karsilastirildiginda, 1
Kasim 2015 tarihini 6nceleyen zaman dilimindeki gazetelerin haber sunum-
larinda manset kullaniminin her ii¢ gazetede de artmasidir.

Gazetecilik pratigiyle bakildiginda, iiretilen haberin mansetten sunumu
habere bigilen 6nemi vurgulamaktadir. Ozellikle gazetelerin vitrin niteligi ta-
siyan ilk sayfalarda manset kullanimi, okuyucunun dikkatini cekerek kamu-
oyu yaratmada 6nemli bir unsurdur. Dolayisiyla yazili medyada gorintirlik
acisindan manset kullaniminin yiiksek oranda yer buldugu séylenebilir. Ttim
bu veriler sonucunda, diger iki gazeteye kiyasla, Sabah gazetesinin manseti
daha yogunlukla kullanmasi, kamuoyu giindemini etkilemeye yonelik secim
haberlerini daha fazla 6n plana ¢ikarma ¢abasinda oldugu ve daha aktif bir
bicimde se¢im kampanyalari ile ilgilenmis oldugu soylenebilir.

Sec¢im haberlerinin bigimsel temsiline iliskin analiz sonuclarina bakildi-
ginda, her {i¢ gazete de tarafli yaklasimlari agisindan her birinin farkl bir ha-
bercilik anlayisi sergilemis oldugu goriilmektedir. Ayrica medya sahipligi aci-
sindan bakildiginda, se¢ime iligkin haberlerin liretimi ve sunumunda gazete-
lerin yayin politikalarinin belirleyici bir unsur oldugu ve bununla dogru
orantili olarak medya sahiplerinin siyasi egilimlerinin belirli siyasal aktorleri
destekler bir tavir sergilemelerine yol a¢tig1, editoryal bagimsizligin bu bag-
lamda oldukga zayif oldugu dile getirilebilir.

Sonug olarak, siyasal partiler i¢cin ¢ok 6nemli olan se¢im kampanyalari d6-
neminde ulusal diizeyde yayin yapan ve farkli ideolojik yakinlik ve sahiplik
yapisina sahip gazetelerde yer alan secim haberleri, kamuoyunun olusma-
sinda ve secmenlerin oy tercihleri lizerinde belirleyici olmaktadir. Aym yil
icinde bes ay ara ile yapilan iki se¢cim doneminde, farkli ideolojik ve sahiplik
yapilarina sahip ii¢ ulusal gazete iizerinden yapilan bu ¢alisma, gazetelerin
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siyasal parti haberlerine ve siyasal aktorlere yaklasimlar ile ideolojik ko-
numlar arasinda bir paralellik bulundugu savinin dogrulandigini goster-
mektedir.

Diger yandan, arastirmanin belli bagh kisitlar1 sunlardir: Birincisi, arastir-
manin kitle iletisim araclarindan yazili basin ile sinirlandirilmasidir. Yazili
basindan ii¢ giinliik ulusal gazete evrene dahil edilmistir. Sonraki arastirma-
larda daha genis sayida gazetenin segilmesi miimkiindiir. Diger bir kisit ise,
secilen gazetelerin sadece birinci sayfalarinda ¢ikan se¢im haberlerinin ince-
lenmesidir. Haberin i¢ sayfalar devam niteligindeki metinler de 6rnekleme
dahil edilmistir. Secim haberleri disinda, arastirmaya dahil edilmeyen yorum
ve kose yazilari gelecek yillarda yiiriitiilecek arastirmalarda dikkate alinabi-
lir. Son olarak, gazetelerin analiz edilen niishalar1 da zaman agisindan sinir-
landirilmistir. Genel bir kabule gore, secime iliskin siyasal propaganda do-
nemlerinde, se¢imlerden bir ay 6ncesinden baslamak iizere bir ay siire ile
gazetelerin birinci sayfalarinda se¢im haberleri siklikla yer almaktadir. Bu
siire, biraz daha geriye gidebilir ya da se¢im sonrasinda da gézleme devam
edilebilir. Son olarak, énceki yillarda yapilan genel segimler ile bir karsilas-
tirma yapilmasi da 6neriler arasinda yer almaktadir.
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