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SILUETE YONELIK BIR MODA EGILIMI ANALIZi: BALENCIAGA ORNEGI

OZET

Bu arastirmanin temel amaci, moda egdilimi kavrami ve moda
egilimi o6ngdrti c¢alismalarini ele almak; siluete yonelik ornek bir
egilim analizi vyaparak, vyaka derinligi ile elbise ve kol boylarinda
anlamli ve takip edilebilir bir dedisim olup olmadigini
gozlemlemektir. Arastirmanin tiri, konusu ve verilere ulasmada izlenen
yol dogrultusunda niteldir. Arastirma verileri ise dokiiman incelemesi
ile basili ya da elektronik ortamdaki gdrsellerin analizi ile elde
edilmistir. Arastirmada sunulan c¢alisma, 2000-2009 vyillari slresince
tim sezonlara ait elbise gdrsellerine ulasilabilmesi nedeni ile
Balenciaga markasina yonelik olarak vyapilmistir. Bu dogrultuda,
firmanin defilelerinde yer alan elbiseler, altin orana gore
hazirlanmis Dbir teknik c¢izim sablonu {lzerinde Dbelirlenen &6lci
birimleri dogrultusunda incelenmistir. Bahar ve sonbahar sezonlarina
gdre elbise siluetlerinin yaka derinlikleri, kol ve elbise
boylarindaki dedisimler belirlenmeye calisilmis, her yil ve sezona ait
bulgular 1ilgili sekillerde grafiksel Dbir anlatim ile sunulmustur.
Sezonlar arasinda anlamli ve istikrarla bir degisim
gerceklesmemektedir. Trendler c¢esitli siirelerle tekrar etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Giyim, Siluet, Moda Egilimi, Balengiaca

A FASHION TREND FOR A SILHOUETTE: BALENCIAGA CASE

ABSTRACT

The main purpose of this study is to discuss the concept of
fashion trends and the studies on predictions in fashion trends, to
conduct a sample trend survey for a silhouette and observe whether or
not there has been any significant and observable change 1in the
lengths of collar, skirt and sleeves. The study is qualitative in
terms of type, subject and the path taken for obtaining the data. The
data were collected by going over printed documents or digital
pictures. The exemplary survey presented in the study was conducted
about the brand Balenciaga, as the clothing pictures of all seasons of
2000-2009 were available. To this effect, the clothes exhibited in the
fashion shows were drawn as a silhouette on a technical drawing
template which was prepared in accordance with the golden rate. The
changes that happened in the lengths of sleeves, the depths of collars
and lengths of skirts were examined and the findings of each year and
season were presented with a graphical presentation in the relevant
tables. There 1s not any significant and stable change Dbetween
seasons. Trends are repeating for various periods.

Keywords: Fashion, Clothing, Silhouette, Fashion Trend,
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Latince "modus" kelimesinden tiremis ve sinirlanamayan anlaminda
ifade edilen moda, “bireylerin degisiklik arama ve yeni Dbicimler
ortaya koyma tutkusudur” (Altinay ve Yiceer,1992:3). George B. Sproles
ise Analyzing Fashion Cycles: Principles and Perspectives disimli
makalesinde moda kavramini, “modalar tanim olarak belirli bir zaman ve
durum icin tiketici tarafindan uyarlanmis gecici dongisel
fenomenlerdir” olarak tanimlamaktadir. Sproles bu makalesinde giyimi
modanin klasik {drini olarak Dbelirlemekle birlikte, tiiketicilerin
otomobilden eve, yemekten miizide estetik secimleriyle ilgili oldugunu
da belirtmistir (1981: 116). Tiketicilerin c¢esitli siirelerle degisen
estetik seg¢imleri ve bu sec¢imlerin ne yonde olacadini ongdrme cabasi
ise moda egilimi kavramini ortaya cikarmistir.

Tim Jackson (2007), moda egilimleri teriminin Dbelirli Dbir
sezondaki moda yapilanmasina ve goriintislere isaret ettigini
belirtmektedir (2007: 170). Moda egilimleri, genel olarak Dbir
sezondaki moda Urinlerinin nasil goriinecedi ile ilgilidir. Edilimler,
arastirmacilar tarafindan genellikle iki baslik altinda ele
alinmaktadir (Keiser wve Garner, 2003; Sproles, 1981; Jackson, 2007).
Bunlar, uzun siireli egilimler ve kisa siireli egilimlerdir.

Uzun sireli moda e§ilimlerini anlamak, kalaica tarzlar
yaratabilmek ve moda pazarindaki riskleri azaltmak ag¢isindan firmalar
icin birincil derecede 6nemlidir. Bu nedenle moda egilimi

arastirmalari uzun siireli edilimler i{izerinde olabilecek degisiklikleri
ortaya c¢ikarmaya c¢alismaktadir. Sproles, uzun slireli bir baska deyisle
kalici bir edilim degisikliginin bir cadda ya da bir ylzyilda bir kez
ortaya ¢iktidini belirtmektedir. Bu iddiayi 1ise tarihsel devamlilik
kavrami ile ag¢iklamaktadir. Tarihsel devamlilik, vyeni tarzlarin var
olan tarzlar izerinde wufak tefek degisiklikler vyapilarak ortaya
¢ikarilmasi durumu olarak tanimlanabilir. Sproles bu kavrami etek
uzunlugu ornedi ile aciklamaktadir. Ona gbre diz hizasindan yere kadar
olacak olan bir etek boyu degisimi devrimci bir dedisimdir, ancak,
tarihsel devamlilik ilkesi uyarinca tiketiciler tarafindan kabul
edilmeyecektir. Ayrica bodyle radikal bir dedisim moda girisimcileri
icin de c¢ok risklidir (1981: 117). Chanel’in klasik silueti tarihsel
devamliliga yonelik bir dier Ornektir. Pantolon, gdmlek ve ceketten
olusan erkek is kostimii de baska bir o0rnek olarak dederlendirilebilir.
Uzun slreli egilimlere ydnelik arastirmalarin konu alani oldukca
genistir. Keiser ve Graner’in aktarimi ile (2003) Brannon bu
arastirmalarin hedeflerini alti maddede toplamaktadir (2003: 97):
e Ulke icindeki ve uluslararasi demografik dedisimler
e Endiistri ve Pazar yapisindaki degisiklikler
e Tiketicilerin ilgileri, degerleri ve motivasyonlarindaki
degisiklikler
e Teknoloji ve bilimdeki gelismeler
e Ulke icindeki ve uluslararasi ekonomik gd&riiniim
e Ulkeler arasindaki politik, kiiltiirel ve ekonomik baglardaki
degisikler
Brannon’un siraladidi maddelerde de gorilebildidi gibi wuzun
stireli moda egdilimi arastirmalari, drinlerin kendilerine yoénelik
olmaktan c¢ok, ulusal ve wuluslararasi unsurlarla ilgilidir wve Dbu
unsurlardaki herhangi bir degisikligin moda drinlerine olasz1
yansimalarini inceler.
Kisa sltreli moda egilimleri ise genellikle bir sezonda modaya
etki eden glincel olaylari, popller kiltirt vb. kapsamaktadir. Keiser
ve Graner’e (2003) gdre ‘yeni bir film, yeni bir miizik grubu, yeni bir
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televizyon programi’ vyeni bir moda e§ilimini tetikleyebilmektedir
(2003: 97). Sproles 1ise kisa slUreli moda egilimlerinin birkag¢ sene
icinde sona erdigini, Dbazen de bu edilimlerin bes yildan on vyila
uzayabildigini belirtmektedir (1981: 117-118).

Kisa streli moda egilimleri ‘fad’ kavrami cercevesinde
sekillenmektedir. ‘Fad’ sbzcigi, Tirkceye ‘gecici moda’ olarak
uyarlanabilir. Burada gecici moda ile kast edilen, tarihsel siireklilik
ilkesinden ayrilan ve moda giyim {riinlerinin o donem icindeki
egilimlerinden farklilik gbsteren irtinlerdir. Sproles, ‘gecici
modanin’ nifusun kiictik bir bolimi tarafindan ya da sadece tek bir alt
ktltir tarafindan kabul edildigini séyler (1981: 118). Bu egilimin
baslama ve bitis siiresi genellikle birkac¢ hafta ya da birkag¢ aydir.

Uzun ya da kisa sltreli edilimlere yonelik arastirmalar moda
egilimi arastirmacilari tarafindan vyapilmaktadir. Bu arastirmalar
genellikle birkac¢ yi1l sonrasina yénelik tahminler sunmaktadir.

Moda egilimi arastirmacilari iki vil sonraki sezonun
egilimlerini ortaya c¢ikarmak i¢in anketler, toplumun dedisik kesimleri
ile gorismeler, firmalarain kumas stoklari hakkinda bilgiler,
firmalarin mali durumlari hakkinda raporlar, diinyadaki gelismeler
(savas, dogal felaketler) gibi bircok konuda arastirmalar
yurtitmektedir. Bitin bu arastirmalar, moda edilimi analizi vyapan
sirketler tarafindan satin alinmakta ya da arastirmacilar dodrudan bu
sirketler tarafindan gorevlendirilmektedir. Arastirmacilardan
bilgileri toplayan sirketler Onlerindeki iki yil icin egilim
¢cizelgeleri hazirlamakta, bu ¢izelgeleri moda  irinleri iireten
firmalara satmaktadir. Bu sirketlerden en bilylkleri olan ikisi Worth
Global Style Network (WGSN) ve Promostyl’dair. Moda egilimi
arastirmalari yapan diger sirketler arasindan Sacha Pacha, Trend Union
ve Peclars’in isimleri anilmaya degerdir.

Moda egilimi arastirmacilari modanin gelecekteki gdrinimini
belirlemek i¢in Dbircok ayraintiya dikkat etmektedir. Moda egilimi
arastirmalarinda Onemli olarak degerlendirilen goriinim unsurlara

sunlardir:
e Renk
e Kumas
e Baska
e Siluet

e Aksesuarlar
e Kesim

Birgcok egilim arastirmasinda ele alinan bu unsurlarin sayisi,
calisilan market tipine gore artirilabilmekte ya da
azaltilabilmektedir. Unsurlar arasinda renk unsuru, tiliketicilerin ilk
o6nce dikkatini c¢eken unsurdur (Keiser ve Garner, 2003: 105, Jackson,
2007: 171). Bunun nedeni rengin dogrudan irintn ylzeyini kaplamasidir.
Ayni zamanda renk, acik bir sosyal ve kiiltlrel gdstergedir. Keiser ve
Garner Dbir renk egilimi arastirmasi icin bircok soru Ornedi
vermektedir. Bu sorular yeni bir Dbaskanin Beyaz Saray’a gelip
gelmedigi, savasin ve terdrizmin tiketicilerin renk secimlerine nasil
etki ettigi, yeni demografik dagilimlarin toplumu nasil etkiledigi
gibi sorulari icermektedir (2003: 106).

Renkten sonra gelen en onemli unsur kumastir. Yeni gelisen kumas
teknolojileri, yeni bulunan 1lifler ve apre uygulamalari tiketicinin
rahatligina yonelik c¢cok genis bir yelpaze olusturmaktadir. Ayrica, bu
konudaki arastirmalar, sezon i¢in Onerilen renklerin yeni kumaslarla
nasil kullanilacadgini da gdstermektedir. Ornegdin, 1990’ larda
popilerligi artan yiiksek teknolojili kumaslar, o vyillardan bugiline
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uzanan flutirizm egilimine oOncilik etmistir. Bu konu halen gelecege
yonelik ongorilerde bulunan edilim arastirmacilarini etkilemektedir.

Bir diger unsur olan siluetteki dedisim de edilim arastirmalari
icin oldukca 6nemlidir. Siluet kaba olarak giysinin sekli, dis hatlarzi
olarak tanimlanabilir. Siluetteki en biliyik dedisim Birinci Dinya
Savasi sonrasi Viktoryen giyimden, modern giyime gecgiste kadin
siluetinde yasanmistir. Kabarik uzun etekler, korseler, buyuk
basliklardan ayak hizasina kadar gelen etekler ve korsesiz hareketli
bir goriintime kavusan kadin silueti glUnimizde de varlidini devam
ettirmektedir. Yine 1960’larda Vietnam Savasi Karsiti gruplar ve (Cicek
Cocuklarin etkisiyle erkek silueti wve kadin silueti birbirine
yaklasmis, gunumuz ¢ift cinsiyetli (unisex) modasinin temelleri
atilmistair.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SICNIFICANCE)

Moda, genel ve yaygin tanimi ile insana dair her alanda belirli
bir slire etkili olan geg¢ici yenilik vya da begenidir. Belirli bir
sezondaki moda Urtnlerinin nasil gdriinecedi konusu ise moda egilimi
kavrami altinda ele alinan bir konudur.

Bu arastirmanin temel amaci, moda egilimi kavrami ve moda
egilimi ©ongdri calismalarini ele almak; siluete yodnelik O&rnek bir
egilim analizi yaparak, on yil siresince yaka derinligi, elbise ve kol
boylarinda anlamli ve takip edilebilir bir degisim olup olmadigini
gdzlemlemektir. Konuya yodnelik gerek yurtdisi gerekse yurt ig¢i cesitli
arastirmalar mevcuttur. Ancak, Tirkiye’de mevcut c¢alismalarin sayisi
oldukca azdir. Isbilen’e (1995) ait “20. Yiizyil Sliresince Kadin Giysi
Kaliplarinin UJradidi Form DeJisikligi ve Nedenleri Uzerine Bir
Arastirma” ile Pamuk’a (2009) ait “Giysi Moda Egilimlerini Etkileyen
Faktdérler ve Bir Model Onerisi” isimli arastirmalar wulasilabilen
calismalardan bir kacidir (Isbilen, 1995; Pamuk,2009). DiJer taraftan
gelismekte olan Tirk moda sektorinin yurtici ve yurtdisinda
satilabilir koleksiyonlar gelistirebilmesinde ve kiiresel rekabet
ortaminda ayakta kalabilmesinde egdilim analiz c¢alismalarina Onem
verilmesi gerekmektedir. Bu dodrultuda konuya yonelik vyapilan bu
calisma ile mevcut yazina katki sadglanacagi, egilim analizi konusunda
calisma yapan arastirmacilara, tasarimcilara, sektdr calisanlarina ve
konu ile ilgilenenlere yardimci olacagi diustUntlmektedir.

3. YONTEM (METHOD)

Bu arastirmanin yontemi betimsel ydntemdir. Arastirmanin tiiri,
konusu ve verilere wulasmada izlenen vyol dodrultusunda niteldir.
Arastirma verileri ise dokiiman incelemesi ile basili ya da elektronik
ortamdaki gdrsellerin analizi ile elde edilmistir.

Dokiiman incelemesi nitel arastirmalarda veri toplama
yontemlerinden birisidir. Film, video, fotodraf gibi gdrsel malzemeler
bir arastirmanin temel veri toplama araglari olabilecedi gibi gdzlem
ya da gorlisme gibi diger veri toplama ydntemleri ile birlikte de
kullanilabilir (Yildirim ve Simsek, 2006: 189).

Dokiiman incelemesi yontemi ile arastirma verilerine wulasmada
Balenciaga firmasinin 2000-2009 vyillari arasindaki defilelerinde
tanitti1di 280 adet elbise, Orneklem olarak kullanilmistir. Arastirma
verilerinin toplanmasinda giivenirlik agisindan ayni elbiseye ait &nden
ve yandan c¢ekilmis en az iki gorselin kullanilmasi nedeni ile Orneklem
280 elbise 1ile sinirli kalmistir. Elbise disinda kullanilan giyim
esyalari ise bu calisma kapsamina alinmamistir. Arastirmanin kapsadigi
yillara ait elbise gdrsellerinin analizinde altin oran kurallarina
gbre hazirlanmis siluetten vyararlanilmistir. 1/8 Dbas oranina gdre

78



e-Journal of New World Sciences Academy LRI
Vocational Education, 2C0036, 6, (3), 75-83. INIW SN
Ertiirk, N. ve Oziidogru, S§. sz

¢izilen Dbu siluette yer alan kanon ¢izgileri esit araliklara
boliinerek, birle onbes arasinda oransal Olc¢l birimleri elde edilmistir
(Sekil 1) (MEGEP, 2008: 5). Her bir dlc¢u birimi 1/2 bas kadar olan bu
siluet ile Orneklemde yer alan sezonlara ait elbiseler
karsilastirilmis, yaka derinligi, kol ve elbise boylarindaki
degisimler orantisal olarak belirlenmeye calisilmistir.

10

11

12

13

14

w7

15
Sekil 1. Orantisal olarak 06lc¢iilendirilmis siluet (MEGEP, 2008: 5)
(Figure 1. Proportionally dimensioned silhouette)
Arastirma bulgulari grafiksel olarak bahar ve sonbahar olmak

iizere sezonlara gdre ayri ayri sekillerde diizenlenmistir. Bu calismaya
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yonelik Ornek Sekil 1’de sunulmustur. Bu sekilde diizenlenen 20
grafikten vyararlanilarak genel ortalama tablolari elde edilmistir.
Tabloda yer alan kisaltmalarin ayrintili aciklamalari ise Sekil 2’de
yer almaktadir.

Balenciaga 2000 Yili Sonbahar Analizleri

" /A\\‘/A\_
10 / :\ Y G /

SILUET OLGU BIRIMLERI

2000 | 2000 | 2000 | 21 2000 | 2000 | 2000 | 2000 | 2000 [ 2000 | 2000 |
SB1 SB2 SB3 SB4 SB5|SB6 |SB7 SB8 SB9O|SB 10 SBO
= YakaDernidi | 123 | 28 | 2 3 |21]25 |21 |31 4 2 26
= KoiBoyu| 6 |74 |65 |53 |63 | 0 |75 52|62 53 | 58
-  ElbiseBoyu | 108 | 123 | 123|106 | 106 | 106 [ 10.6 | 155 | 12.8 | 145 |12.06

Sekil 2. Grafiksel sezon analizi Ornedi
(Figure 2. Sample of graphical season analysis)

Tablo 1. Kisaltmalara yodnelik aciklamalar
O

Kisaltmalar Aciklamalar
SB Sonbahar
SBO Sonbahar Ortalamasi
BO Bahar Ortalamasi
TBO Toplam Bahar Ortalamasi
TSBO Toplam Sonbahar Ortalamasi

Bu arastirmada iki temel denence izerine yapilandirilmistir:

1) Moda egilimleri c¢esitli sltrelerle tekrarlanmaktadir.

2) Yillara gbre Moda egilimlerinde siluet Uzerinde yaka derinligi, kol
ve elbise Dboylarinda anlamli, gdzlemlenebilir ve istikrarli Dbir
degisim vardir.

4. BULGULAR (FINDINGS)

Arastirma Ornekleminde vyer alan elbiselere ait gdrsellerin,
oransal olarak Olclilendirilen siluet ile karsilastirilmasi sonucunda
ulasilan bulgular ilgili sekillerde sunulmaktadir. Calisma esnasinda
her bir yil ve sezona ydnelik bulgular ayri ayri tablolarda (20 Tablo)
diizenlenmesine radgmen vyazimda bu sekilde verilmemistir. Bu durumun
nedeni, her bir yila ait dedisimlerin daha ag¢ik ve bir bitin olarak
gorilebilmesinin saglanmasidir. Bu dodrultuda, sezonlara ve yillara
gbre genel ortalama bulgularinin hem sayisal hem de grafiksel olarak
yer aldigi vyeni sekiller olusturulmustur. Bu sekiller {lzerinden
arastirma denenceleri test edilmeye calisilmistir.
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0 %600 2003 | 2004 | 2008 | 2007 | 2008 | 2000 | Toplam
BO BO BO BO BO BO BO BO | BO  BO Ortalama
—e—YakaOwni§i| 33 |35 | 34 | 27 [ 36 | 35 | 26 |26 |21 |28 3
el KolBoyu 47 0 0 43 15 0 1.6 1.1 a0 2.2 198

w=fe=- ElbiseBoyu 117 | 84 | 04 | 82 | 02 11 |114 | 802 | 84 | 0.1 9.7 I

SILUET OLGU BIRIMLERI

Sekil 3. 2000-2009 bahar sezonu trend analizi ortalamalari
(Figure 3. 2000-2009 trend analysis means of spring season)

Bulgulara yo6nelik Sekil 3’de vyer alan grafiksel anlatim
incelendiginde vyillara gbre en belirgin trend dedisimlerinin kol
boylarinda oldugu gorilmektedir. Bunu sirasi ile elbise boyu ve yaka
derinligi izlemektedir. Elbise kol boylarina ait trend dedisimleri
oransal (1/2 bas) bulgular dahilinde incelendidinde, en uzun kol boyu,
yvarim kol olarak 2000 (4,7) ve 2003 (4,3) yilinda goriiliirken, en kisa
kol boyu 2001, 2002 wve 2005 (0, kolsuz) yillarinda gorilmektedir.
Elbise boylarina ait trend dedisimleri incelendiginde en uzun elbise
boyu diz alti olarak 2000 (11,7) ve 2006 (11,4) yillarinda gorilirken,
en kisa elbise boyu ultra mini olarak 2003 (8,2) wve 2008 (8,4)yillarz
arasinda gorilmektedir. Yaka derinligine yonelik trend degisimleri
incelendiginde, en derin yaka (3,6) 2004 yilinda kullanilmistir. 2008
vilinda ise yaka trendi (2,1) sifir yaka yoniinde gercgeklesmistir. Tim
oransal degisimler incelendiginde vyaka derinlidinde vyillar arasi
belirgin trend degisimlerinin olmadigi goriilmektedir. Bulgular, trend
tekrarlari ac¢isindan ele alindiginda ise vyaka derinligi acg¢isindan
tekrarin 2,6’lik oranlarla 2006 wve 2007 wvyillarinda, kol agisindan
tekrarlarin sifir kol olarak 2001, 2002, 2005 yillarinda, elbise boyu

agisindan ise tekrarlarain 2001 ve 2002 yillarinda oldugu
goriilmektedir.
16 I I
E 14
2 A "
x 10 W e
[
3 —
2 4 — —
-
> 2 |
D 0
- 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | Toplam
SBO | SBO SBO | SBO | SBO | SBO | SBO | SBO | SBO | SBO | Ortalama
—t— YakaDerindQl | 28 | 27 | 31 | 23 | 33 | 23 | 24 | 27 | 24 | 3.7 3
el KolBoyu| 57 6 51 | 45 | 35 1 3.1 12 | 27 | 65 38
-4 ElbiseBoyu| 121 | 02 | 85 | 82 |103| 04 | 94 | 103 | 88 10 9.7

Sekil 4. 2000-2009 sonbahar sezonu trend analizi ortalamalari
(Figure 4. 2000-2009 trend analysis means of autumn season)
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Sekil 4’te yer alan grafiksel bulgular incelendidinde, vyillara
gbre en belirgin trend dedisimleri kol boylarinda olurken bunu sirasi
ile elbise boyu ve yaka derinligi izlemektedir. Elbise kol boylarina
ait trend degisimleri oransal bulgular dahilinde incelendiginde, en
uzun kol boyu 2009 (6,5) en kisa kol boyu ise 2005 (1) yilinda
gorlilmektedir. Elbise boylarina ait trend dedisimleri incelendiginde
en uzun elbise boyu midi olarak (12,1) 2000 yilinda, en kisa elbise
boyu ise ultra mini olarak (8,2) 2003 vyilinda gorilmektedir. Yaka
derinligine yodnelik trend dedisimleri incelendiginde, en derin vyaka

(3,7) 2009 yilinda kullanilmistir. Tim oransal deJisimler
incelendiginde yaka derinliginde yillar arasi belirgin trend
degisimlerinin olmadidi gorilmektedir. Bulgular, trend tekrarlara

acisindan ele alindidinda 1ise vyaka derinligi acisindan tekrarlarin
2001-2007 (2,7), 2003-2005 (2,3) ve 2006-2008 (2,4) yillarinda, elbise
boyu acisindan tekrarlarin 2005-2006 yillari (9,4) arasinda gortildigi,
kol boyu acisindan ise trend tekrarinin bulunmadidi gorilmektedir.

- 14

14

u 12

= ‘

T 10 £

jig 8

]

g* 6

" = —— .

= 2 R ———

= ‘

@ ¢ 00-00 TBO 00- 08 TSBO GENEL ORTALAMA
e Yaka Deriniigyl 3 3 3
el Kol Boyu 1.e 38 285

Elbise Boyu 9.7 .7 8.7

Sekil 5. 2000-2009 bahar ve sonbahar sezonu trend analizi ortalamalari
(Figure 5. 2000-2009 trend analysis means of spring and autumn
seasons)

Tim vyillara ait bahar ve sonbahar sezonlari ortalamalari
karsilastirildiginda yaka derinlidi ve elbise boyuna ydnelik oransal
bulgularin her 1iki sezon i¢in de esit oldugu gOriilmektedir. Bu
dogrultuda sezonlar arasinda yaka derinligi ve elbise boyu ag¢isindan
belirgin dedgisimler olmadigi diustnlilebilir. Sezonlar arasinda en
belirgin dedisim ise kol boylarinda meydana gelmistir.

5. SONUC VE TARTISMA (CONCULUSION AND DISCUSSION)
Bu arastirmada, Balenciaga markasinin 2000-2009 vyillari arasi
sonbahar ve bahar koleksiyonlari lzerinden siluete yonelik Ornek bir

trend analizi vyapilmistir. Bu analizde, sezon koleksiyonlarinin
tanitiminda yer alan elbiseler, vyaka derinligi, kol ve elbise boyu
acisindan 1incelenmistir. Arastirma denencelerine vydnelik ulasilan

sonuc¢lar soyledir:
e Denence 1: Moda egilimleri c¢esitli silirelerle tekrarlanmaktadir.
Bahar sezonu vyillara gdre trend tekrarlari agisindan ele
alindiginda yaka derinligi agisindan tekrarain 2006 ve 2007 yillarinda,
kol acisindan tekrarlarin 2001, 2002, 2005 yillarinda, elbise boyu
agisindan ise tekrarlarain 2001 ve 2002 yillarinda oldugu
goriilmektedir.
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Sonbahar sezonu vyillara gore trend tekrarlari ag¢isindan ele
alindigdinda ise yaka derinlidi ac¢isindan tekrarlarain 2001-2007, 2003-
2005 ve 2006-2008 yillarinda, elbise boyu acisindan tekrarlarin 2005-
2006 vyillari arasinda gorildiagi, kol Dboyu acisindan 1ise trend
tekrarinin bulunmadigi gorilmektedir.

Bu sonug¢lar dodrultusunda, bazi yillarda yaka derinligi, kol ve
elbise boyu ag¢isindan trend tekrarlarinin goriilebildigi sodylenebilir.
Sonuc¢lar 10 vyillik bir slire¢ acisindan ele alindiginda 1ise Dbu
tekrarlarin siire acisindan ardisik olmadidi gdzlenmektedir. Ornedin,
bahar sezonu kol boylarina yonelik trend tekrar yillara
incelendiginde, 2001 vyilinda go6riilen trend, Dbir vyil sonra tekrar
ederken yine ayni trend ancak ¢ yi1l aradan sonra tekrar etmistir.

Tim sonuclar dikkate alindiginda Denence 1’in dogrulandigi
soylenebilir. Ancak, trend tekrar siireleri ardisik degildir.

e Denence 2: Yillara gdre moda edilimlerinde vyaka derinligi, kol
ve elbise boylarinda anlamli, gbzlemlenebilir ve istikrarli bir
degisim vardir.

Hem bahar hem de sonbahar sezonlarinda yillara gbre en belirgin
trend dedisimleri kol boylarinda meydana gelmektedir. Bunu sirasi ile
elbise boyu ve yaka derinligi izlemektedir. Ancak, trend degisimleri
gdzlemlenebilir olmasina radmen, bu dedisimlerin istikrarli ve anlamli
oldugu sodylenememektedir. Bu dogrultuda, Denence 2 dogrulanamamistir.

Arastirmada ulasilan bir Dbaska c¢arpici sonu¢ 1ise sezonlara
(bahar, sonbahar) ait trend dedisim genel ortalamalarinda belirgin
deJisimlerin olmamasidir. Ozellikle sezonlara gdre yaka derinlidi ve
elbise boyunda meydana gelen trend dedisimlerinin genel ortalamalara
esittir. Bu sonucg¢larin, her iki sezonun da ara sezon olmasi, dolayisi
ile giysi modellerinde benzerliklerin goériilebilmesinden kaynaklandigi
diistinilmektedir.
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