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OZET

Rekabet Giicii konusu, iktisat literatiirinde edindigi yer bakimindan
oldukga énemlidir. Oyle ki bir ¢ok uluslararast kurum, iilkelerin ve sektSrlerin
rekabet giiciiyle ilgili yillik raporlar yayinlamaktadir. Tiirkiye ekonomisinde
yaganan gelismelerin 6nemli bir kismu rekabet giichi agisindan olumsuzluk
tagimasina-ragmen, son dénemlerde bazi sektrlerin yakaladiklart bagart dikkat
gekici niteliktedir. Bu sektorlerin gerek yiiksek rekabetin ve yogunlagmanin
oldugu Avrupa Birlifi'ne, gerekse diinya geneline yaptiklan ihracatta énemli
arti§ gerceklestirerek ekonominin dinamosu haline geldikleri goriilmektedir. Bu
sektorlerden birisi de beyaz esya sckeSridir. Cahigmamizda, Tirkiye
ekonomisinde ulusal ve sektSrel rekabet glicinii- etkileyen unsurlar 1g1finda
Tirk Beyaz Egya SektSri'niin Avrupa Birligi ve bir bitiin olarak diinya
karsisinda rekabet giictine sahip olup olmad: incelenmektedir.
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ABSTRACT

One of the crucial topics in economic literature is competitiveness. A lot of
international institutions publish an annual competitiveness report for sectors
and countties. Recently, an impressive accomplishment for some sectors in
Turkish economy is remarkable although developments in competitiveness
carry out some negativeness. It is obvious that increase in exports of these
sectors to both EU and rest of the world where competitiveness is very high,
enhance economic performance of Tutkey. One of these sectors is household
appliances industry. The aim of this study is to analyze whether Turkish
household appliance industry is competitive compared to EU and test of the
world with respect to factors which affect the sectoral or national
competitiveness.

Keywords: Competitiveness, Comparative Advantage, Turkish Manufacturing Industry,
Turkish Household Appliances Industry

Siileyman Demirel Universitesi IIBF I:ktisat Bélimii Ogretim Uyesi
Stileyman Demirel Universitesi I.IB.F. Iktisat Bélimii Arasurma Gorevlisi
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GIRIS

1980 sonrasinda, bagta AB ile olmak tizere Turkiye’nin dis ticaretinde
dikkat g¢ekici gelismeler yasanmustir. 1987°de 10,2 milyar Dolar olan
Tirkiye’nin toplam ihracatt 1995’de 21,6 milyar Dolar olarak gerceklesmis,
1996°da 23,2 milyar Dolar’lik toplam ihracat 2004’de 62,8 milyar Dolar’a
¢tkmistir (DTM, 2005a). Rakamlardan da gorildagi izere AB (Avrupa
Birligi) ile gerceklestirilen GB (Gimriik Birligi) sonrasindaki dokuz yillik
donemde saglanan toplam ihracat artis1 (%171), GB 6ncesindeki dokuz yillik
donemde gergeklesen ihracat artisgun (%112) oransal olarak hayli
uzetindedir. GB sonrasinda ihracatta gorilen artis, bu artisin gecici mi
oldugu yoksa imalat sanayiinin rekabet giiciindeki artigtan m1 kaynaklandig
sorusunu akla getirmektedir.

Diger taraftan, ihracatta gorilen artisin ve rekabet giiciinde meydana
gelen degisimin sektorler arasinda farklilk gosterecefi muhakkaktir. Bu
nedenle ¢alismamizda, yukarida belirtilen soruya bir cevap bulmak izere
oncelikle sanayinin genelini etkileyen rekabet glicii unsurlarina bakilacak ve
Turk sanayiinin uluslararasi rekabet gici (URG) dizeyi hakkinda bilgi
verilecek, sonrasinda Tirk sanayiinin 6nci sektotlerinden olan beyaz esya
sektriiniin  rekabet gliciinde yaganan degisimler analiz edilecektit. Bu
baglamda ¢alismanin amaci; ulusal ekonomik kosullarn yarattigr avantaj ve
dezavantajlar gergevesinde, Tirkiye'deki beyaz esya sektSriinin Avrupa
Birligi ve bir bitiin olarak diinya karsisindaki rekabet giciiniin durumunu
analiz etmektir.

REKABET GUCUNUN TANIMLANMASI

“Rekabet giicii” kavrami ele alinan alana gore degisme gostermektedir
ve bu nedenle, iktisat¢ilarin tzerinde anlagtiklan tek bir rekabet giicii tanimu
bulunmamaketadir. Rekabet giict ile kastedilen, rekabet edebilirlik, diger bir
ifadeyle rekabet edebilme yetenegidir. ‘“Uluslararas: Rekabet — Giici”
kavraminin tek bir kuramsal temelinin olmays1 ve gerek iktisat gerek isletme
biliminde spesifik alanlarda kullanilmasi, bu kavram gergevesinde yapilan
tanumlarin ve dolayisiyla rekabet giicinin hesaplanmasi icin kullanidan
gostergeler ile yontemlerin de farklilasmasina yol agmaktadir (Kibritgioglu,
1996:2).

Rekabet glcti kavrami genel olarak firma, endustri ve uluslararas
(ulusal) olmak tzere Gg¢ farkh dizeyde ele alinmakta ve tanimlanmaktadir.
Firma diizeyinde rekabet giicii, herhangi bir firmanin ulusal ya da uluslararasi
piyasalarda rakiplerine gére daha disiik maliyetle liretimde bulunabilmesi
(fiyat ve maliyet rekabet giicii), tGiriin kalitesi, sunulan hizmet veya Griniin
gekiciligi (kalite rekabet giici) gibi unsutlar agisindan rakiplerine denk veya
daha ustiin bir durumda olmasi, ayrica yenilik ve icat yapabilme yetenegi
olmas: seklinde tammlanmaktadir. Endistriyel rekabet giici, bir endiistrinin
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rakiplerine esit ya da daha st diizeyde bir verimlilik diizeyine ulagmasi ve bu
diizeyi slirdiirme yetenegi ya da rakiplerine kiyasla esit ya da daha disiik
maliyette {irlin Gretme ve satma yetenegine sahip olmasidir. Ulusal f(ya da
daha stk kullanilan sekliyle nluslararass) rekabet giicii ise bir iilkenin, serbest ve
adil piyasa kosullan altinda, bir yandan uzun vadede halkinun reel gelitini
artiritken diger yandan uluslararast piyasalarin kosullarina ve standartlarina
uygun mal ve hizmetleri Gretebilme yetenegine sahip olmasi geklinde ifade
edilmektedir. Uluslararast Yonetim Gelistirme Enstitisi’'ne (IMD) gére ise
rekabet glict, bir tilkenin katma degerde siirekli artis yaratabilecek bir ¢evre
olusturabilme yetenegidir (Aktan, 2004a).

REKABET GUCUNUN BELIRLENMESH

Rekabet giiciinii belitleyen etkenler, firma igi etkenler ve daha ¢ok
piyasa yapisindan kaynaklanan firma dist etkenler olarak iki kategoride
toplanabilmektedir. Firma i¢i etkenler arasinda firmamn Urettigi mallarin
kalitesi, maliyeti ve fiyati 6ne ¢tkmaktadir, Bunlarin haricinde verimlilik,
kirlihk, kullanilan bilgi teknolojisi, organizasyon ve yOnetim yapis,
kaynaklarin etkin kullanimy, yenilikgilik ve yaraticilik gibi faktorler de rekabet
glicini belirleyen firma ici diger etkenler arasinda yer almaktadir. Rekabet
gicini belirleyen firma dist baghica etkenler olarak firmanin faaliyette
bulundugu sektordeki rekabet yogunlugu, sektordeki olgek ekonomileri,
isgiicinin verimliligi, kapasite kullamm orani, sermaye piyasalarindaki
finansman kosullani sayilabilir. Devletin ekonomideki yeti, tilke i¢i ekonomik
istikrar, ilkenin dogal kaynaklari, mali piyasalarin gelismiglik duzeyi gibi
faktorler de firma dist etkenler arasinda 6n plana ¢ikmaktadir (Aktan,
2004b). -

Uluslararas1 ve sektorel rekabet giicii agisindan {ilkedeki/sektordeki
teknolojik gelisme potansiyeli, tiretim ile ihracat icinde know-how/teknoloji
yogun iiriinlerin payinin yiiksekligi, Ar-Ge harcamalarinin diizeyi ve Ar-Ge
programlarini uygulayabilecek biyik olgekli firmalanin sayisal yeterliligi
rekabet edebilirligin bashca gostergeleri olarak goriilmektedir (Ozbey,
1999:116-118). Bunlarin haricinde uluslararasi fiyat rekabetini belirleyen
unsurlar olarak reel kurlar, nispi pozisyon gelismeleri, birim iicretler ve
ihracat kir marjlart incelenebilirken, yapisal unsutlar yéninden rekabette
verimlilik, makro ekonomik performans ve niteliksel faktorler lzerinde
durulmaktadir (Kotan, 2002:1).

Bir bagka yaklasima gére ise, rekabet edebilitlifin déviz kuru, ihracat
tesvikleri, ucuz isglicli, faiz oranlari, biitge agiklar, ihracat veya istihdam
artis1 gibi makro unsurlarla ya da dogal kaynaklar ve isletme yonetimi gibi
hususlarla iligkisi net degildir. Bu gergevede rekabet edebilitligi belitleyen
temel unsur olarak ulusal iretkenlik/verimlilik gorilmektedir. Buna gore
kalic1 verimlilik artis1 ekonominin kendisini siirekli yenilemesine baghdir ve
Griin  kalitesinin  yiikseltilmesi, drin o&zellikletinin  artiridmasi,  {inin
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teknolojisinin  gelistirilmesi, tretim etkinliginin desteklenmesi suretiyle
sektorlerdeki  uretkenlik/verimlilik  artirilmalidir.  Kaynaklarin  siurh
olmasindan dolayr higbir ilkenin her alanda rekabetgi (ve net ihracater)
olamayacaginu vurgulayan bu goriise gore yapilmasi gereken, sith
kaynaklani miimkin oldugunca en uretken/verimli kullammlara yaymaktir
(Porter, 1990:3-7).

TURK IMALAT SANAYIININ REKABET GUCU

Tim llkelerde oldugu gibi Turk imalat sanayiinin de avantajli ve
dezavantajli oldugu yonler bulunmaktadir. Uygulanmasina devam edilen
piyasa ekonomisi politikalari, bagta telekomiinikasyon olmak uzere fiziki
altyap: alaninda kaydedilen gelismeler, cografi konum itibaniyla AB gibi
gelismis bir pazar yaminda Orta Dogu, Tiirk Cumbhuriyetleri ve Rusya
pazarlarina yakinlik, AB ile Giimriik Birligi’ne gecilmis olmasi ve bu siregte
firmalarin/sektorlerin - edindikleri birikim ve deneyimler, tam uyelik
miizakerelerinin baglatilmasi yntinde AB tarafindan verilmis olan karar,
geng ve egitilebilir isgiicii potansiyeli, giderek biiyiiyen i¢ pazarin varligs ve
sanayinin yurtdisina entegrasyonundaki gelismeler Tiirk sanayisinin rekabet
avantajlarini olugturmaktadir.

Buna karsihik makro ekonomik istikrarla ilgili aksakliklar, 6zellikle kamu
tarafindan saglanan girdilerin teminindeki istikrarsizhklar, pazarlama
kanallarinin  olugturulmasindaki yetersizlikler, verimli Gretim igin gerekli
kalifiye iggiicii noksanlif1, sanayi kesimini etkileyen baglica sorunlar olarak
devam etmektedir. Ayrica, Turkiye’nin teknoloji itetebilme kapasitesindeki
eksiklik, rekabet giicii Gzerinde biyik katkilan olan tasarim ve marka
konularina bir ¢ok sektérde yeterince 6nem verilmemesi, uluslararasi
piyasalarda ihtisaslagma gergevesinde firmalar arasi isbirligi ve birlesmelerin
o6neminin kavranamamasi, sanayinin desteklenmesine ayrian kaynaklarin
yetersizligi ve uygulamada mevzuatin siklikla degismesi, biirokratik islemlerin
fazlaligy ve koordinasyonun eksikligi gibi sorunlar énemini korumaktadir
(DPT, 20002:120-121). Bunlarla bitlikte, yetersiz sermaye birikimi, halen
gelismis tlkelerin hayli izerinde seyreden enflasyon oranlari, yiiksek vergiler,
sermayenin ve temel sinai girdilerinin yliksek maliyetleri, teknolojik
gelismelere ayak uydurma konusundaki zorluklar, yatiim ortamindaki
belirsizlikler, disiik seviyedeki Ar-Ge harcamalan, finansman kaynaklarina
erismede karsilagilan giiglikler, kapasitelerin dusik Olgekli olusu, disik
verimlilik, kalite ve ¢evre bilincindeki eksiklikler Tiitk sanayiinin temel
zaaflar olarak ortaya ¢ikmaktadir (DPT, 2003:9-10).

Imalat sanayii rekabet giiciine élgek bazinda yaklasildiginda, kiigiik
Slgekli firmalarin daha ¢ok finansal yapi, teknoloji kullaumi ve pazarlama
konularinda yetersiz olduklari, buyiik dlgekli firmalarinsa ekonomik alt yapy,
biirokrasi ve yiiksek finans maliyeti bakimindan rekabet gliglerinin olumsuz
etkilendigi gorilmektedir (Dulupgu, 2001:166).
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Turk sanayiinin rekabet giiciinii basta AB ilkeleri olmak iizere rakip
iilkeletle kargilastiran ‘Imalat Sanayiinin Uluslararasi Rekabet Giicii’ konulu
aragtirmaya goére Tirk ekonomisinde sektorlerin rekabet giiciinii etkileyen
faktorlerin baginda enflasyon, déviz kuru, siyasal istikrar ve biirokrasi gibi
isletmeler tarafindan kontrol edilmesi mimkiin olmayan faktorler
gelmektedir. Aragtirma, AB firmalarinin tiim sektérlerde Tiirk firmalarinin
baslica rakibi oldugunu da ortaya koymaktadir (Radikal, 2002).

IMD’nin Diinya Rekabet Giicii 2004 Yilligi'na gore Tirkiye, 60 iilkeli
rekabet giicii siralamasinda 2003 yilinda bulundu@u 56. basamaktan 55.
straya ¢tkmistir. Tirkiye, 36 Glkenin yer aldig1t Avrupa, Orta Dogu ve Afrika
rekabet giicii siralamasinda ise 2003 yilindaki yerini koruyarak 35. olurken, is
dinyasinin  verimliligi géz Oniine alinarak hazitlanan rekabet giicii
stralamasinda 42. basamaktan 40. siraya yikselmistir. Temel teknolojik ve
bilimsel kaynaklarla insan kaynaklarinin, is dinyasin ihtiyaglarint
kargilayabilmesinin dikkate alindig1 altyap: kritetlerine gore yapilan rekabet
siralamasindaysa Tirkiye ancak 52. sitada yer alabilmistir (Vatan, 2004).

Verimlilik ve Rekabet Giicii

Fiyat dist rekabet giicii belitleyicilerinin en &Snemlilerinden birisi
verimliliktir. Temel Orgiitsel performans gostergelerinden olan verimlilik, dar
anlami ile bir isletme ya da iilkede belirli bir doneme iliskin “girdi/giktr”
orant seklinde tammlanmaktadir. Yuksek verimlilik, ulusal ekonomiletin
kitresel rekabette yer alabilmeleri ve pazar paylarimi artirabilmelerinin temel
kosulu olarak goriilmektedir. Bir isletmenin rekabet giiciine sahip olmasinin
iki temel yolu bulunmaktadir. Birincisi, isletmenin belirli bir Griini
rakiplerine gére daha az girdi kullanarak yani daha diigiik maliyetle iiretmesi;
ikincisi ise Griin farklilagtirmasi yaparak trin kalitesini ve oOzelliklerini
artirmasidir. Her iki durumda da daha yiksek verimlilik s6z konusudur ve
bu da isletmeleri rekabet edebilir konuma tagtyacak olan unsurun verimlilik
oldugu anlamina gelmektedir. Yiksek verimlilikle caligan firma/sektor
saysindaki artsg, ulusal rekabet glictintin belirleyicisi olacaktir.

Tiirkiye OECD iilkeleri arasinda verimliligi en dugik tlkedir. Ampirik
aragtirmalar  da  Tirkiye'deki biyiimenin  vetimlilige dayanmadigin
gostermektedir. 1992-2000 déneminde Toplam Fakt6r Vetimliligi’nin (TFV)
biiyiimeye katkis1 %-2,1 olarak hesaplanmistir. Rao ve Coelli’nin yaptig1 bir
caligmada ise, TFV’nin 1965-1990 donemindeki yillik ortalama biiyiime
yizdesi Avrupa igin 0.13, OECD dlkeleri i¢in 0.58, Tiirkiye icinse 0.10
olarak bulunmustur. Milli Prodiiktivite Metkezi tarafindan yapilan bir diger
caligmaya gore ise, 1994-2001 doéneminde Turkiye imalat sanayiinde TFV
kiimiilatif olarak %8.3 diigmustir. Bu disisiin kaynag olarak séz konusu
dénemdeki yatirimlarin yetersizlifi ya da meydana gelen yipranmalarmn
yatirimlarla telafi edilmemesi nedeniyle ortaya ¢ikan %4.7’lik negatif
teknolojik gelisme gosterilmektedir. Verimlilik agiklarinin kapatilarak gogu
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kalkinmis ilkede oldugu gibi, fakt6r artigindan ziyade verimlilik artigina
dayal bir ekonomik biiylimenin olugmast ise kaynaklarin etkin kullanilmas,
ulusal teknolojinin gelistirilmesi suretiyle ulusal/uluslararasi piyasalarda
rekabet giicii kazanilmasina baglanmaktadir (MPM, 2004:11-31 ve 107-109).

Bir ¢ok aragtirmada teknolojik gelismenin, verimliligi belirleyen en
6nemli unsur oldugu gézlemlenmektedir. Benzer sekilde Tiirk imalat sanayii
firmalar1 zerine yapilan bir calismada, yeniliklerin (inovasyon) ve Ar-Ge
faaliyetlerinin firmalarin uluslararas1 rekabet edebilirlikleri lizerinde biiylk
¢apta belitleyici oldugu sonucuna ulagilmustir (Ozgelik ve Taymaz, 2004:409-
424).

Ar-Ge Faaliyetleri ve Rekabet Giicii

- Son donemlerde geleneksel fiyat rekabeti yerine daha ¢ok fiyat disi
tekabet 6nem kazanmig, mal-hizmet tretiminde kaliteyi iyilestirmeye dénik
rekabet bigimi 6n plana ¢ikmistir. Diinya ekonomisinde bilgi ve sermayenin
emegin yerini almasi seklinde ortaya ¢ikan egilim, uluslararasi rekabeti
teknoloji ve bilgi eksenine oturtmaktadir (Ozbey, 1999:119-120). Asinn
tekabete ve mugteri zevklerine baglt olarak bir uriin modelinin piyasada
kalma siresi bir ¢ok nihai Griinde giderek kisalmaktadir. Bunlara bagh olarak
firmalarin ve ekonominin rekabet edebilirlifi igin Griin kalitesini, gesitliligini
ve yetenegini artirmaya, lretim teknolojisini gelistirmeye .yonelik Ar-Ge
faaliyetleri biiyiik 6nem kazanmaktadir.

Tirkiye’deki Ar-Ge faaliyetleri ve harcamalari, son dénemlerde giderek
artmakla birlikte, gelismis ve gelismekte olan pek ¢ok ilkenin gerisinde
kalmaktadir. Tirkiye’deki Ar-Ge harcamalarinin Gayri Safi Yurt Igi Hastlaya
orami (Ar-Ge/GSYIH) 1992-2001 déneminde %0.49’dan %0.72’ye ¢iktiktan
sonra 2002’de %0.67 olarak gergeklesmis, 1992’de kisi basina 13.1 Dolar
olan Ar-Ge harcamalart 2002’de 17.4 Dolar olmustur (DIE, 2005a; 2005b).
Bununla bitlikte Ar-Ge/GSYIH orani, ortalama olarak AB iilkeleri icin
%1.95, AB aday1 iulkeler icinse % 0.73 olarak bulunmustur (European
Commission, 2002:4). S6z konusu oran 2002 itibariyle OECD igin %2.26,
AB-25 icinse %1.83’tlir. 2001 yili rakamlarina gore, istthdam edilen bin kigiye
disen aragtirmaci ve toplam Ar-Ge personeli sayist sirasiyla, Turkiye’de 1.1
ve 1.3 iken AB’de 5.6 ve 9.9’dur. Buna karsilik aym rakamlar Kore’de 6.3 ve
7.7, Japonya’da 10.2 ve 13.5, Finlandiya’da ise 15.8 ve 22.8'dir (OECD 'den
aktaran; DIE, 20052). Bir diger ¢alismada ise AB ortalamasi 100 olarak kabul
edildiginde Tirkiye’deki kamu kesimi Ar-Ge harcamalan endeksi 64 (orta-
disilik seviye), is-kesimi Ar-Ge harcamalan endeksi 17 (digik seviye) olarak
hesaplanmustir (European Commission, 2004:56).

Asya llkelerine bakilacak olursa, 1985-1998 déneminde, Gayri Safi Milli
Hasila (GSMH) igindeki ortalama Ar-Ge harcamalarinin pays; Giiney
Kore’de %0.48'den %2.10’a, Singapur’da %0.20’den %00.69’a, Tayvan’da
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%0.60’dan %0.99’a ¢tkmustir. Diger taraftan Greticilerin kisi basina yaptg:
Ar-Ge harcamalarina- gore 1985’de diinya siralamasinda 32. olan Tiirkiye
1998’de 37. siraya gerilemistir (UNIDO, 2002:61 ve 76).

Tirkiye’nin  teknoloji ve Ar-Ge alanindaki yetersizligini bagka
gostergelerden de anlamak miimkiindir. 2000 yilinda Avtupa Patent Ofisi’ne
yapilan bagvurularda Tirkiye milyon kisi bagina 0.3’lik bagvuru ile Slovenya
(17.7), Malta (15.5), Estonya (4.8), Yunanistan (4.2), Slovakya (3.0),
Bulgaristan (1.0), Letonya (0.5) ve Kibris RK. (5.0) gibi bir ¢ok iilkenin
gerisinde kalmisur. Benzer durum ABD, Avrupa ve Japon patent ofislerinin
her birine yapilan ve ticari degeri yiiksek olarak nitelenen tiglii (triadic) patent
bagvurular igin de séz konusudur. 1998°de milyon kisi basina yapilan iigli
patent bagvurusu AB-15’de 36.0, Yunanistan ve Cek Cumhuriyeti’nde 1.0,
Tiirkiye’de ise 0.1 olmustur. Diger yandan ileti teknoloji iiriinii ihracatimin
toplam ihracata orani, 2001°de Turkiye'de %3.2 iken Malta %54.2, Estonya
%14.6, Yunanistan %5.5, Romanya %5.0, Slovenya %4.8, Slovakya %3.7 ve
Kibris R K: %3.5 oranlar ile Tirkiye’nin 6niinde yer almistit. AB-15de ise
bu oran %19.8 olarak gergeklesmistir (European Commission, 2003:22 ve
68-73).

~ Ar-Ge harcamalanint ve yatirimlarint artiran iilkelerin kalkinmada ve
dinya pazarlanina yayilmada yakaladiklari basari, kalkinmanin ve rekabet -
edebilirligin bir belitleyicisi olarak Ar-Ge harcamalatinin nemini ortaya
koymaktadir. Devlet Planlama Teskilati tarafindan 2003 yiinda hazirlanmug
olan, Tiirkiye’deki Ar-Ge harcamalarinin ve faaliyetlerinin yetersizligine
dikkat gekilen “Tiirkiye Sanayi Politikast’ raporunda, 8. Bes Yilik Kalkinma
Planr’nda da ayni sekilde belirtildigi Gzere, Atr-Ge harcamalarina GSYIH’dan
ayrilan payin %1.5 seviyesine cikarlmast ve iktisaden faal on bin kisiye

diigen tam zaman esdeger arastirmact sayisiun da 20 olmast gerektigi ifade
edilmektedir (DPT, 2003:17).

Déviz Kuru, Ihracat Fiyatlan ve Rekabet Giicii

Uluslaratast  rekabeti  Slemek icin  yaygin  sekilde kullanilan
gostergelerden birisi olan reel doviz kuru, ticarete konu olan ve olmayan
mallarin goreli fiyati olarak tammlanabilit. Ancak, ticarete konu olan ve
olmayan mallanin ayrimi konusundaki gugliikler nedeniyle reel doviz kuru,
pratik anlamda nominal d6viz kurunun yurtigi-yurtdist goreli fiyatlarla
deflate edilmesiyle hesaplanmaktadir. Ticarete konu olan mallanin yurt ici
uretim maliyetlerinin goreli olarak artmasi ve fiyatlarin yilikselmesi ile birlikte
teel kurun degerlenmesi, diger kogullar sabitken, ticarete konu olan mallarin
yurt ici Gretimini goreli olarak verimsizlestirmekte ve iilkenin uluslararasi
rekabet giiciinii olumsuz etkilemektedir (Kotan, 2002:2).

'1980°de gegilen disa agik kalkinma modelinin bir uygulamast olarak
déviz kuru, ihracati tegvik edecek sekilde Merkez Bankast tarafindan
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belirlenmis, 1987’de déviz biifelerine de bankalar haricinde déviz alim-satimi
yapma izni verilmesinin ardindan 1988’de Merkez Bankasi biinyesinde déviz
ve efektif borsalarinin agilmasi ile d6viz kurlarninin arz-talebe gére her giin
yeniden belirlenmesi uygulamasina gegilmis, boylece Merkez Bankast’nin kur
belitleyicisi olma gérevi bityiik Slgiide sona ermistir. 1990%a gelindiginde ise,
TL tam konvertibl olarak ilan ve tescil edilmistir (Seyidoglu, 2001:561-562).
Bu siiregte ve sonrasinda genel olarak enflasyondaki artty orant déviz
kurundaki artiy oranindan fazla olmus, bu da ihra¢ mallarinin déviz
cinsinden fiyatinin artmasina neden olmusgtur. Bu ise ihracatg1 sektotlerin ig
ve dis piyasalardaki rekabet glictinii olumsuz etkilemistir. (Bkz: Ek Tablo 1)

Biyik oranda reel doviz kurlarindan etkilenen ihracat fiyatlar,
firmalarin  ve dolayistyla ekonominin uluslararasi tekabet edebilitligi
agisindan olduk¢a 6nem tagimaktadir. TL'nin deger kazanmasmin ihracat
fiyatlan ve rekabet giicti lizerinde yarattn baski, bagta ihracat kir hadlerinin
distiriilmesi olmak tzere alternatif yollarla telafi edilmeye ¢alisiimaktadir.
Tirkiye’de gerek genel ekonomideki gerekse sanayi kesimindeki ihracat
fiyatlann 1995°den sonra 2002 yilina kadar dusis trendi izlemistir. Genel
anlamda TL’deki deger kazanma egilimi ile bitlikte ihracat fiyatlarinin da
azalan bir seyir izlemesi, rekabet kogullanimin Greticileri ihracat fiyatlarinda
indirime gitmeye zorlamis olmasiyla agiklanabilir. 2003-2004 yillarinda ise
ekonominin genelindeki olumlu havaya paralel olarak ihracat fiyatlars
endeksinde artig gorillmektedir. (Bkz: Ek Tablo 2)

Isgiicii Maliyetleri ve Rekabet Giicii

Rekabet giicinin en Onemli degiskeni olan maliyetlerin bir ¢ok
sektordeki baglica belitleyicisi isgiici maliyetleridit. Toplam isguci
maliyetleri; briit lcret, isveren tarafindan 6denen sosyal givenlik primleri,
fonlar, calisanlar i¢in yapian sosyal harcamalar ile kidem ve ihbar
tazminatlarindan olusmaktadir (TISK, 1995:43).

Tiirkiye’de 2003 yilinda toplam isgiicti maliyetleri iginde ¢iplak icretler
%37.8, sosyal 6demeler %33.2, ikramiye-prim vb. édemeler %16.6 ve diger
ddemeler %12.4’liik pay sahibi olmustur (TISK, 2004). S6z konusu oranlarin
1994°deki durumuna bakildiginda 6nemli bir farkin olmadigi (sirastyla %37.3,
%33.1, %17.7 ve %11.9) goriilmektedir. Dolayisiyla igverenin ig¢i ¢alisurmak
i¢in katlandig1 maliyetin yaklagik Ggte ikisini tiretim ve verimlilik artistyla ilgisi
olmayan kalemler olugturmaktadir. Isgiici maliyeti iginde iicretin paymin
oldukga disiik olmasi kalifiye ve liretken isgiicii aleyhine haksizlifa yol
agmakta, verimliligi ve calisanlarin kendilerini geligtirme isteklerini
azaltmaktadir (Ozbey, 1999:124-125).

Uriin bagina isgiicii maliyetinin degisimini ifade eden birim isgiicii
maliyeti gostergesi, verimliligi de icerdiginden 6nemli bir rekabet giici
Oleisii olma niteligi tasimaktadir. 1995-2000 déneminde birim iggiicii
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maliyeti Tirkiye’de %31.4 oraunda yiikselitken, AB’de ortalama olarak
%16.8 oraninda azalmistir. Bu dénemde Tiirkiye’nin baglica dis ticaret ortagl
" olan Almanya %23.2 disus ile bitim isgiicii maliyetinde en ¢ok azalma
yasanan AB lilkelerinden birisi olmugtur. Buna karsilik Tiirkiye, birim isgiicii
maliyeti en ¢ok yiikselen ulkelerin arasinda 6n siralarda yer almaktacir
(Kizilot ve Durmusg, 2002:93).

Enerji Maliyetleri ve Rekabet Giicii

Diinya ile hizh bir bitinlesme sirecinde olan Tiirkiye ekonomisi, bir
yandan sanayisini AB ile rekabet edebilir diizeye ¢ikarma, diger yandan
diinya ticaretinde daha fazla pay sahibi olabilme gayreti icerisindedir. Bu
sutece bagh olarak saglanan Gretim artigi, enerji talebinde hizlt bir artis1 da
beraberinde  getirmektedir.  Rekabetin  yogun oldugu  sektotlerde
maliyetlerdeki ufak artiglara bagh olarak kir marjlari diismekte ve bu nedenle
girdi maliyetleri biyiik 6nem arz etmektedir. Disa acik ekonomilerde rekabet
glicinin 6nemli Slglide maliyet farkliliklarina bagh oldugu disiintildigiinde
uretim sirecindeki temel girdilerin baginda yer alan enerjinin fiyati 6nem
kazanmaktadir. Sonug olarak ilke sanayiinin rekabet edebilitliginde, enerji
fiyatlanmin diger iilkelere gore ucuz veya pahall olmast temel belirleyici
etkenlerden birisi olmaktadir.

2000 yili fiyatlarina gore sanayide kullanilan elektrigin birim (kW/s)
fiyan Tirkiye’de 0,09 Dolar; Almanya, Ingiltere, Danimarka, Macaristan ve
Ispanya’da 0,05 Dolar; ABD, Finlandiya, Belgika ve Cek Cumhutiyeti’nde
0,04 Dolar’dir (DTM, 2005b). Turk sanayiinde kullanilan enetji, uluslararast
rekabeti engelleyecek dlgiide pahalidir. Tirkiye’deki iiretici; dogal gaz
Italya’dan %14, Ispanya’dan %33 daha pahali alirken, elektrigi ise Italya’dan
%47, Ispanya’dan da %73 pahaliya kullanmaktadr. Diger yandan enetji
altyapisinda ve kalitesinde de Tirk firmalar bazi zorluklarla karst karstyadir.
Elektrik enerjisinin kaliteli ve givenilit olmamas, kritik proseslerde tretim
kalitesini diigiirmemek icin yedek enetji yatirimi gerektirmekte ve sanayiciye
ek maliyetler yiiklemektedir. Enetji fiyatlarninin gesitli nedenlerle sik¢a
degismesi sanayicinin yatiim planlamasi zotlastirmaktadir (TUGIAD,
2003:33).

Vergi Maliyetleri ve Rekabet Giicii

Uretim maliyetleri igerisinde énemli bir paya sahip olan vergiler ve
benzeri 6demeler, rekabet giicini etkileyen baglica unsurlar arasinda yer
almaktadir. Son yillarda basta AB olmak iizere diinya genelinde, gelir vergisi
ve kurumlar vergisi oranlarinda bir disis s6z konusudur. AB iilkelerinde,
1996 yiinda ortalama %39 olan kurumlar vergisi orani, 2001°de %34,
OECD’de ise yine aym dénemde ortalama %37.5dan %33’ inmistir
(Kizilot ve Durmus, 2002:64).
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Dogu Avrupa iilkeleri ve Irlanda gibi son yillarda hizla kalkinan
iilkelerde vergi ylikii 2000 yiinda 1995’e gore digis egilimine girmis, 2000-
2002 yillarr arasinda kurumlar vergisi oraninda Almanya’da 13, Irlanda’da 8,
Liksemburg’da 7 puanlk indirimler yasanmus, Tirkiye ise bu dénemde 10
puanlik artisla vergi yitkii en hizh artan iilke olmugtur (TUSIAD, 2003:45).

Turkiye’de, bir anonim ya da limited sirketin elde ettigi kazang
uzerindeki vergi yliki; kurum kazanci Gzerinden 6denen kurumlar vergisi,
bununla baglantli olarak kir dagiiminda 6denen stopaj ve gergek kisi
ortaklarin 6dedigi gelir vergisi ile birlikte oldukea yiiksek diizeydedir. Diger
yandan Tirkiye’deki isveren sigorta primi oramt da Avrupa Birligi
ortalamasinun hayli Gzerinde bulunmaktadir (Kizilot ve Durmus, 2002:63-
71). Vergi oranlanindaki mevcut oranlar, Tiirkiye’nin AB ve diinya llkeleri ile
rekabet giicinii olumsuz yonde etkilemektedir.

TURK BEYAZ ESYA SEKTORUNUN GELISiMI

Tirkiye’de Beyaz Esya Sektoriinde ilk iiretim 1955 yiinda Istanbul'da
montaj sanayiine dayali olarak gerceklestirilmistir (Cesmeciogly, 2001:27). Ilk
yerli camasir makinesi Uretimi 1959°da, itk buzdolabi iiretimi 1960°da (Yiizal,
2003:122-123), ilk otomatik gama§1r makinesi Gretimi ise 1974°de yapilmistr
(Dinya, 2003).

1980’lere kadar ¢ok az sayida firmamn faaliyet gdsterdigi beyaz esya
sektorl, bu tarihten sonra piyasa ekonomisi uygulamalarinin yayginlagmasina
bagli olarak gelismeye baslamis, bunun paralelinde sektdrde faaliyet gosteren
firma sayisinda da arts yasanmustir. Piyasa ekonomisinin yetlesmemis
olmasi, yabanci sermayenin lilkeye gelmeyisi, ileri teknoloji ve kalifiye eleman
eksikligi, tiiketicinin alm giiciiniin disikligi gibi unsutlann olumsuz
etkiledigi sektor, 1980 sonrasinda piyasa ekonomisi uygulamalarina agirhik
verilmesiyle birlikte hizh bir gelisme siirecine girmis, yabanci firmalar da
pazara yatinnm yapmaya baglamistr (Cesmecioglu, 2001:6).

1989 yilinda dayanikl tiiketim mallanyla ilgili gimrik vergisi ve fon
ddemelerinde yapilan indirim ve 1 Ocak 1996’da Tiirkiye ile AB arasinda
gerceklestirilen Gimrik Birlifi sonucunda olugsan dis rekabet baskss, iiriin
kalitesinin gelismesi ve driin gesitliliginin artmasinda ¢ok 6nemli rol
oynamustir (Yizal, 2003:122). Gerek 1989 gerekse 1996’daki gelismeler
cesitli yabanci firmalart Tirk pazarina yoneltmistir. Yerli firmalarin bazilan
bu yabanci firmalarla iligkiler kurarak teknoloji transfer etmislerdir. Boylece
yerli firmalar, giiniimiizde uluslararas: sirketlerle rekabet edebilecek kalite ve
‘teknoloji diizeyine ulagmuglardur.

" Glinimuizde Tirk beyaz esya sektdriinde 10 civarinda biylk Gretici,
100'e yakin kiicitk ve orta dlgekli tiretici ile 20 civarinda ithalat¢i firma olmak
lzere 130 civarinda firma faaliyet gostermektedir. Sektordeki firmalarin
timii 6zel sektdre aittir (Cegmecioglu, 2001:6-8). Ozel bir tiiketici grubuna
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hitap eden, satiy adedi ¢ok digik Uriinlerde tim firmalar ithalat tercih
ederken, diinyaca taninmis markalar ithalatgi distribiitotler ya da ana fitma
tarafindan kurulan bir sirket araciligtyla Tiirkiye pazarinda satis faaliyetlerini
ve satis sonrasi hizmetlerini yiiriitmektedir (Danya, 2001:4).

TURK BEYAZ ESYA ‘SEKTORUNUN REKABET GUCUNU
ETKILEYEN UNSURLAR

Sektordeki AB mevzuati uyumunun biiylik oranda gergeklesmis olmast
rekabet gliclini artirmaktadir. Ancak mevzuat uyumu sirasinda, Trkiye ile
AB arasindaki birtakim yapisal farkliiklanin dikkate alinmamasi, kanunlarin
Tirkiye'de farkli uygulanmasina sebebiyet vermekte, bu da Tirkiye’deki
Greticileri zor durumda birakmaktadir. Bu uygulama farkhiliklarindan dogan
ve Ozellikle elektrikli-elektronik esya treticilerini etkileyerek yabanc
firmalarla esit rekabet olanagini zedeleyen uygulamalarin baginda, Greticinin
devlete oOdedigi vergilerin 6denme sekli gelmektedir. Yerli iireticiler,
elektrikli-elektronik esyanin uretiminde kullanilmak {zere yurtdisindan
aldiklar1 aksam ve pargalar i¢in tim fon ve KDV 6demesini bu pargalarin
lilkeye girisi esnasinda yapmaktadirlar. AB’de ise tretici, Grini Uretip
sattiktan sonra satti1 GrGniin vergisini 6demektedir. Bu tir uygulama
farkliliklar1 gézden gegirilerek Greticinin AB mengeli firmalarla egit gartlarda
rekabet etmesinin saglanmasi gerekmektedir (DPT, 2000b:58).

GB ile birlikte rekabeti etkileyen ana unsur ise gimrik oranlarindaki
degisikliklerin piyasaya yansimasi olmustur. AB iilkelerinden ithal edilen
aksam ve pargalardaki giimriik vergisinin sifitlanmasi sonucunda dayanikly
tiketim mallar1 sektoriindeki yerli Greticilerin maliyetlerinde %2 oraminda
azalma ortaya ¢ikmustir. GB sonrasinda sektdrdeki firmalarin verimlilik,
teknoloji, kalite, pazatlama gibi miigteri memnuniyetinin temelini olusturan
unsurlarda sagladiklan iyilestirmeler sonucunda gelisen rekabet gligleri,
GB’nin 6nde gelen olumlu etkilerinden birisini teskil etmektedir (DPT,
2000b:57).

GB’nin tamamlanmas: sonrasinda Bosch-Siemens, Metloni gibi
Avrupalr bityiik markalanin Tiirkiye’ye yaptg1 yatinmlar sonucu ig piyasada
olusan rekabet yerli firmalan Ar-Ge’ye yonelterek kalite standartlarini AB’ye
uyarlamalarinda etkili olmustur. Buna bagl olarak GB’nin ilk yillarinda ithal
beyaz esya talebini artiran Tilrk tiiketicisi zamanla kalitesini yikselten yerli
lirtinlere yonelmistir. Sektoriin AB piyasasindaki 6nemli avantajlarindan bir
digeri de AB’li firmalara goére diisik maliyetle AB standartlarinda yapilan
tiretimdir (Soguk ve Uyanusta, 2004:115-116). Ancak KIT’lerin yurtici
piyasada yiksek, ihracatta ise diigik fiyat uygulamalari, yerli ireticilerin
yabanct markalar karsisindaki fiyat rekabetini i¢ ve dig piyasalarda olumsuz
etkilemektedir (Bekar, 2001:28).
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Yiiksek yogunlasmamin mevcut oldugu Avrupa’da yedi firma piyasanin
biyik ¢ogunluguna hakim durumdadir. Yiksek dizeydeki rekabet, lretici
firmalart her yil yenilik yapmaya zorlamakta ve firmalar, iiriinlerde yaptiklan
¢ok kigik degisiklikleri bile biyik yenilik olarak tamtmaktadirlar
(Ekonomist, 1997:54-55). Béyle bir ortamda rekabet edebilitlikte, maliyetleri
azaltmanin yani sira Ar-Ge faaliyetleri ile urin gelistirmenin de 6énemi
artmistir.

1998 yilinda Turkiye’de beyaz esya ihracatt yapan en biiyik firmanin
Ar-Ge’ye ayirdigt biitcenin net satiglarina orant %1.63 iken ayni yil Italyan
Metloni firmasinda bu oran %4 olmugtur. Bu da AB piyasasindan daha fazla
pay almak isteyen firmalarin, en 6nemli fiyat dis1 rekabet giicii faktorletinden
birisi olarak gorilen Ar-Ge’ye daha ¢ok onem vermesi gerektigini
gostermektedir. Diger taraftan GB ile birlikte Ar-Ge’ye verilen 6nemin
artudr gorilmektedit. Thracatgr {i¢ bityiik beyaz esya firmasmmn Ar-Ge'ye
ayirdiklari miktarin net satiglarina oram 1994’de sirasiyla %0.70, %0.12 ve
%0.11 iken bu otanlar 1998’de %1.63, %0.81 ve %0.36’ya yiikselmigtir
(Soguk ve Uyanusta, 2004:114-115).

Ihracat yapilan AB’li iilkelerdeki firmalar, kendi ilkelerine ait standart
kuruluglarinin uygunluk belgesinin Griinlerde bulunmasini talep etmekte, bu
belgeler alinirken yaganan gecikmeler ihracati olumsuz etkilemektedir. Buna
karsililk AB ve uglnci tlke mengseli mallar Titk pazarna rahatca
girebilmektedit. Bu da hem i¢ hem dis pazarlardaki rekabet edebilitlik
agisindan yerli firmalari olumsuz etkilemektedir (Temel, 2000:37). CE
isaretinin i¢ piyasaya sunulan tim uranler-Griin pargalan igin zorunluluk
olmamast ve etkili bir piyasa denetim mekanizmasiin bulunmaysss,
Uzakdogu kokenli ucuz ve AB kalitesine uygun olmayan mallarin i¢ piyasaya
girmesine imkan tanimaktadir (Soguk ve Uyanusta., 2004:114). Bu da bir gok
beyaz esya uriinunde Turkiye’deki treticilerin i¢ piyasadaki rekabet giiciini
olumsuz etkilemektedir.

TURK BEYAZ ESYA SEKTORUNUN REKABET GUCUNUN
OLCULMESI

Rekabet edebilitligin -~ olgitii  olarak  karsilastirmali  dstiinligiin
hesaplanmasinda farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Bununla birlikte goreli
rekabet edebilitligin 6l¢iilmesinde daha gok, Balassa tarafindan karsilagtirmaly

“ustiinligin  hesaplanmast igin gelistirilen “Aciklanmis  Kargilastirnah
Ustiinlikler” (Revealed Comparative Advantage; RCA) yaklasimi (Balassa,
1965:99-117) kullanilmakta ve bu yaklagim, ihracat performansinin 6Slgiiti
olarak kabul edilmektedir (Késekahyaoglu, 2003:147-151).

RCA yaklagiminda ticatet sontrasi vetilere dayali olarak Olgiim
yapilmakta ve uluslararas: ticaretin iiriin bilesiminin Glkeler arasindaki goreli
maliyetler kadar fiyat dist faktorleri de yansitufy varsayimaktadir. Bu
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varsayim, ticareti yapan dilkeler arasindaki kargilagtirmal Gstiinliikleri
‘agiklamak’ amaci ile yapilmaktadir.

Balassa, kargilastirmali Gstinliklerin hesaplanmasinda ‘RCA1: Géreli
ihracat-ithalat oranlan élguti’ ve ‘RCA2: Géreli ihracat performanst Slgiitiy’
olmak lizere iki Slgiit 6nermektedir. Her iki Slgtitiin de bazi dezavantajlan
bulunmaktadir. Ithalata uygulanan gimrik vergisi ve diger kisitlayica
onlemlerin her tilkede farklihk géstermesi, ihracat-ithalat oranlan 6lgitiiniin
bu farkhiliklardan etkilenmesi sonucu bir sapmaya neden olmaktadir.
Stbvansiyon ve vergiler nedeniyle ihracat miktarinda sapmalarin olugmasi ise
goreli ihracat performansi Slgitint etkileyecektir.

Balassa yaklagimi ile karstlastirmalt iistiinliiklerin hesaplanmasinda Grin
ve lilke sayist bakimindan sirlamalar  yapilmigtir. Bu  sinirlamalar
kaldirddiginda  s6z  konusu  Olgiitler  agagidaki  gibi  hesaplanabilir
(Kiglikahmetoglu, 1996:25-26):

RCA;;: i iilkesinin j malindaki agiklanmus kargilagtirmal Gstiinlitk diizeyi;
Xij: 1 tilkesinin j malt ihracaty; Xi¢ i tilkesinin toplam ihracat;; Mj;: i iilkesinin j
mali ithalati; Mi: i ilkesinin toplam ithalat; Xy;: Dinya tlkelerinin j mali
ihracati ve X Diinya iilkelerinin toplam ihracat,, olmak iizere;

RCA1;= (X5 / Xi) | M/ M) veya
RCAZ;= (X | Xi) | (X | Xn)

esitlikleri ile Agiklanmis Karsilagurmali Ustiinlikler (RCA) endeksinin
hesaplanmasi mimkiindit.

Her iki olgiite gore de incelenen malda/endistride RCA;>1 olmasi
kargilagtirmahi ~ Gstinlige sahip olundugunu, RCA;<1 olmasi ise
kargilastirmalt dezavantaj oldugunu gostermektedir. Panorama of EC
Industries (1995-96) Domestic Electrical Appliances Report’da kabul
edildigi lizere, 1.25<RCA<1.50 ise orta dizeyde, RCA>1.50 ise yiiksek
diizeyde rekabet giicli s6z konusudur (Demir, 2001:84).

Bu yaklasim gergevesinde bir tlkenin bir bagka lilkeye, tilke grubuna ya
da bir bitin olarak diinya ulkelerine kargt sahip oldugu agiklanmis
karsilagtirmal Gstiinlitk durumu mal gruplan ya da endistri bakimindan
hesaplanabilmektedir.

Diger yandan, uluslararasi rekabet giiciiniin iilke bazinda hesaplamasin
anlamsiz bulan ve firma-sektor bazindaki rekabet giiciinii esas alan kimi
gorislerde; URG’nin  karsilastirmalt  Gstiinliiklerle ayni anlama  geldigi
seklindeki kabuliin yaniluci oldugu belirtilmekte ve bir sektérdeki URG’nin
olgimi igin Balassa’nin RCA yaklagimint kullanmanin gesitli nedenlerle
hatali oldugu ifade edilmektedir. Bu gorisiin arkasinda yatan temel diisiince
ise, URG’nin tek bir gostergeye indirgenemeyecek kadar karmagsik ve
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dinamik y6nii bulunan bir kavram olarak gorilmesiditr (Kibritgioglu, 1996).
Buna karsibk bir ulkenin/sektSriin ihracat ve ithalat petformansinin; o
ilkedeki/sektordeki maliyetlerin, fiyatlarin, Ar-Ge faaliyetlerinin, ulusal
makro ekonomik ve firma i¢i mikro ekonomik diger tim gostergelerin
bitiiniine bagh olarak sekillendigi digsinildiginde RCA yaklagiminin
kullanilmast anlamli  olmaktadir. Nitekim bir ok iktisatg1 cesitli
gabgmalaninda rekabet giicinii Slgmek icin RCA yaklagimmi kullanmugtir
(Bkz: Eser ve Eser, 1995; Kiigiikahmetoglu, 1996; Kosekahyaoglu, 2003).

SITC-Rev.3 (Standart Uluslararasi Ticaret Siiflamasi-Revize 3)’de yer
alan beyaz esya uriin gruplan igin Turkiye’nin agiklanmig karsilagtirmali
tstiinlitk endeksi tarafimizdan hesaplanmistir. (Bkz: Ek Tablo 3)

Elde edilen sonuglara gore; Tirkiye, AB ve diinya llkeleti karsisinda
SITC-7751 (¢amagsir ve kurutma makineleri) grubunda son t¢-dort yildir,
SITC-7753 (bulagik makineleri) grubunda ise son bir-iki yildir karsilagtirmali
tstiinliik sahibi olmugtur ancak bu degetler heniliz ¢ok yuksek degildir. Buna
karsiik Tiurkiye’nin SITC-7752. (buzdolab: ve sogutuculat) ve SITC-77586
(elektrikli  firin-ocaklar) grubunda incelemeye konu olan dénemin
tamaminda hem AB hem de tiim duinya ilkeleri kargisinda karsilagtirmah
tstiinlitk sahibi oldugu goriilmektedir. Genel anlamda tiim triin gruplarinda
GB sonrasinda Tirk beyaz esya sektorinin AB ve dinya iilkeleri
karsisindaki karsilagtirmali Gstinligiinin artig sergiledigi yani bir anlamda
rekabet giicinin yukseldigi gérilmektedir.

Bu sonuglar1 destekleyen bir bagka calismaya gére de Beyaz Esya
Sektoriiniin yer aldigr “B.Y.S. Ev Aletleri Imalat” sanayii, Tiirkiye’deki
verimlilifi yliksek ve karsilagtirmali avantaja sahip olan sekiz imalat
sanayiinden birisidit (MPM, 2004:63).

SONUC

Calismamizda ulagilan sonuglara bagli olarak Beyaz Esya Sektoriniin
karsilastirmali Ustiinliiginde gorilen olumlu durumun, daha ¢ok sektdriin
kendi igsel dinamiklerinden kaynaklandigi, GB’nin getirdigi yiiksek
diizeydeki rekabetgi yapiya sektrin uyum saglamus oldugu ve kargilagtirmali
tstinligiini giderek ararmakta oldugu séylenebilir.

Rekabet giiciinii etkileyen verilere bakildiginda Tirkiye’de ekonominin
genelindeki verimliligin disik oldugu, Ar-Ge harcamalarinin yetetli seviyede
olmadi, is giicii, vergi ve enerji maliyetlerinin gorece yiksek oldugu, reel
kurla ilgili gelismelerden dolay1 ihracatgilatin  rekabet edebilitliklerini
stirdirmek igin ihrag fiyatlarini diigiirmek durumunda kaldif gorilmektedir.
Buna kargilik s6z konusu genel manzara igerisinde beyaz esya sektoriniin
kargilastirmali  Gstiinligini ve dolayisiyla rekabet edebilitligini artirmug
olmasi dikkat gekici bir gelismedir. Bu dutumu agtklamak igin beyaz egya
sektorindeki Ar-Ge faaliyetlerine bakilmasi faydal olacakur.
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Tiirkiye’de ¢ogu sektorde oldugu gibi beyaz esya sektoriindeki Ar-Ge
galigmalats da daha gok kalite ve tasanim geligtirme ile uriin uyumlagtirmaya
yoneliktit. Ancak son dénemlerde lrin gelistitme faaliyetlerinde arti
gortilmektedir. Tiirkiye’de beyaz esya sektoriiniin éncisii ve pazann lideri
olan firma, Tirkiye’de verilen patentlerin tek basina %10’una sahip
durumdadit (Sabah, 2004). Ulkemizde verilen patent sayilariun gelismis
tlkelerin zaten ¢ok altinda kaldig1 dikkate alindiginda, bir beyaz esya
firmasimin boyle bir paya sahip olmast ekonominin biitiini agisindan
disiindiriicii olmakla bitlikte Tirkiye’deki beyaz esya sektoriiniin ulagtigs
konumun anlagiimas1 bakimindan énemlidir.

Tim bu hususlar cercevesinde bir ekonominin uzun dénemdeki
gelisimi; o ekonomideki firmalarin rekabet edebilir oldugu sektérlerdeki
verimlilik dizeyinin, yiksek ve artan seviyeli bir yaptya kavusturulmasint
gerektirmektedir. Bu ise firmalanin kalite gelistirmedeki ve/veya daha yiiksek
verime ulagmadaki becerilerinin artirdmasint gerekli kilmaktadir. Diger
yandan son yillarda kiiresellesme ve hizlanan teknolojik gelismeye bagh
olarak rekabet kavramu yeni bir boyut kazanmug, ucuz isgiici ve dogal
kaynaklara dayali rekabet anlayisinin yerini ihtisaslagma gergevesinde diinya
piyasalarina agilma ve Gretim teknolojisini gelistirme almistir. Bu gergevede
Tirkiye’nin, katma degeri yiiksek olan ileri teknolojiye dayali alanlarda, AB
ve dinya ile rekabet edebilme potansiyel ve yetenegine sahip sektétler
lizerinde yogunlagmasi daha hizhi bir ekonomik biiyimeyi de beraberinde
getirecektir. Toplam verimlilik, Ar-Ge harcamalari ve yenilik faaliyetlerindeki

-artigin yani stra girdi  maliyetlerini  azaltcr  politikalann  uygulanmast
sonucunda ileri teknolojinin kullanildig1 ve global firmalatla rekabet edebilen
sektor sayisinda saglanacak artig, Turkiye igin kalkinmanin belirleyicisi olma

* konumundadir.
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EK
Tablo 1: Déviz Kuru - Enflasyon ve Reel Kurdaki Degigim
Ydlar | Dolar/TL TEFE Reel Kur* | Reel Kur* (1995=100)
(% Degisim) | (Yo Degisim) | (1995=100) (% Degisim)

1988 65,8 69,7 92,0 -5,7
1989 49,0 68,0 114,0 23,9
1990 23,0 49,2 117,6 32
1991 60,1 59,2 109,1 -7,2
1992 64,6 61,4 110,1 0,9
1993 59,9 60,3 112;6 2,3
1994 1704 149,6 95,8 -14,9
1995 54,3 64,9 97,0 1,3
1996 71,6 84,9 100,1 32
1997 86,6 91,0 _110,7 10,6
1998 71,7 54,3 107,9 -2,5
1999 60,6 62,9 108,8 0,8
2000 49,3 , 32,7 118,3. - 87
2001 96,1 88,6 107,3 -9.3
2002 23,0 30,8 - 1171 9,1
2003 -0,5 13,9 126,3 7,9
2004 -4,9 13,8 130,9 3,6

* Endeksteki aruy TL’nin reel defer kazanani (rekabet edebilirlikteki kétilegmeyi),
endeksteki azalts TL'nin reel deger kaybint (rekabet edebilirlikteki iyilesmeyi) ifade etmektedir.

Kaynak: TCMB, Genel Istatistikler, <http://tcmbf40.tcmb.gov.tr html>, (Erigim:

01.03.2005); DTM, Baglica Ekonomik Géostergeler,

<http://werw dim.gov.tr/ead/ekolar] /eko12.xI5>, (Erisim: 01.03.2005)

Tablo 2: Ihracat Fiyatlart Endeksi (1994=100)

Genel Ekonomi Sanayi Kesimi
Endeks 12ayhk % |  Endeks 12 aylik %
degisim degisim

1994 100,0 - 100,0 -
1995 112,6 ‘ 12,6 114,7 14,7
1996 107,6 -4.4 109,1 -49
1997 102,5 - 4,7 101,7 - 6,8
1998 ' 98,4 -4,0 96,9 -4,7
1999 91,7 - 6,8 90,5 - 6,6
2000 . 878 -4,3 86,6 -4,3
2001 85,5 -2,6 85,1 - 1,7
2002 840 - -1,9 83,5 -1,9
2003 92,4 10,1 92,8 11,1
2004 107,1 15,9 106,7 15,0

Kaynak: DPT, Temel Ekonomik Géstergeler, <http://ekutup.dptgov.tr/tg/>, (Erisim:
09.03.2005)
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Tablo 3: Tiirkiye’nin Beyaz Egya Uriinlerinde Agiklanmig Kargilagtirmalt
Ustiinliik Endeksi*

SITC Rev 3‘ SITC Rﬁv 3SITC Rev

g

Yﬂlar prlam : oplam IAB Top IEB : 3
1990 [0.131 011 133 [1406 0002 (0,000 19,153 14943

1991 (0,060 (0,001 3,309 [5,191 10,007 10,000 (13,806 [10,664

1992 10,122 10,032 13,529 16,572 [0,012 0,002 (12,310 {15,740

1993 10,123 0,008 2,507 16,969 (0,039 |0,000 (14,328 {9,741

1994 (0,284 10,181 (4,230 10,275 (0,022 [0,000 [14,561 (11,117

1995 {0,498 10,178 [6,810 9,050 10,199 (0,001 [20,835 [15,198

1996 0,306 0,198 (3,299 7,550 [0,131  [0,101 [13,972 |10,383

1997 10,310 10,240 2,420 8,990 {1,000 0,995 [10,177 8,508

1998 10,493 10,309 {1,878 16,723 (0,557 . 0,498 (6,846 15,611

1999 10,974 10,562 {2,561 9,034 (0,619 |0,484 (6,047 14,987

2000 |1,214 0,624 3,408 9,003 0,560 0,416 [5,739 14,652

2001 2,443 (1,130 7,100 [19,077 (0,592 (0,280 [9,624 6,024
2002 16,782 [4,001 [23.217 48,229 (1,559 0,910 {11,179 [6,436

2003 19,111 14,493 29,018 (70,376 (2,240 1,547 [11,480 {7,076

“* Endeks, RCA1 (Goreli Ihracat-Ithalat Olgiini) ile hesaplanmigtir. “Toplam’ endeksinin
hesaplanmasinda Turkiye’nin diinya ile olan toplam ihracat ve toplam ithalat degerler, ‘AB’
endeksinin hesaplanmasinda Tiirkiye'nin ilgili yilda AB iiyesi olan iilkelerle yaptiz1 toplam
ihracat ve toplam ithalat degerleri kullandmugtir.

Tablodaki SITC Rev. 3 (Standart Uluslararasi Ticaret Stuflamasi-Revize 3) iirin gruplann
agiimu su sekildedir: SITC-7751: Camagir ve Kurutma Makineleri; SITC-7752: Buzdolab1 ve
Sogutucular; SITC-7753: Bulagik Makineleri; SITC-77586: Elektrikli Firin-Ocaklar,

Kaynak: DIE, SITC Rev.3 verilerinden hesaplandi. (Veriler elektronik ortamda derlendi.)

- 104



Copyright of Akdeniz University Faculty of Economics & Administrative Sciences Faculty Journal
/ Akdeniz Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakultesi Dergisi is the property of Akdeniz
University Faculty of Economics & Administrative Sciences and its content may not be copied or
emailed to multiple sites or posted to a listserv without the copyright holder's express written
permission. However, users may print, download, or email articles for individual use.





