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OZET

Calismamin amaci, hanehalki biitce anketi verileriyle Tiirkiye hanehalkinin zeytinyagi
tiiketimi goriiniimiiniin ve tiiketim diizeylerinin veri madenciligi yontemlerinden karar agaglari
kullanilarak belirlenmesidir. Zeytinyagi tiiketimini etkileyen en belirleyici degiskenin gelir
diizeyi oldugu goriilmiis, dort farkll gelir grubu icin gelir yiikseldikce zeytinyag tiiketen hane
orammin arttigi ortaya ¢iknustir. Diger onemli belirleyici faktorler ise hanehalki reisinin yasi
ve egitim diizeyi ile hanehalk biiyiikliigii olmustur. Diisiik gelirli hanelerde zeytinyag tiiketimi
konusunda hanehalk: biiyiikliigiiniin etkili oldugu ve biiyiikliik arttikca zeytinyagi tiiketen
hanelerin oraninin azaldigi goriilmiistiir. Orta alt ve orta iist gelir grubunda yer alan hanelerde,
hanehalki reisinin yagsi arttikca zeytinyagi tiiketen hanelerin oramimin arttigr goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Karar Agaclari, Zeytinyag Tiiketimi, Hanehalk: Biitce Anketi.

DESCRIBING TURKISH HOUSEHOLD’S OLIVE OIL
CONSUMPTION PROFILES BY USING DECISION TREES

ABSTRACT

The aim of the study is describing Turkish household’s olive oil consumption levels and
the profiles by using decision tree data mining method. The most effective factor is income level
and while income level increases, the ratio of the olive oil consuming households increased.
The other factors are household head’s age and education level, and household size. Household
size is distinctive among low income households. While household size increases, the ratio of
olive oil consuming households decreased. Amongst lower-middle and upper-middle income
level households, while the household head’s age increases, the ratio of olive oil consuming
households increased.
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1. Giris

Zeytinyag1; viicut icin gerekli ancak sentez edilemeyen temel yag asitleri ile sadece
yagda eriyebilen E vitamininin kaynagini olusturmaktadir. Yiiksek kalori degerinin yani sira,
meyve suyu gibi natiirel tiiketilebilen tek yag olma 6zelligi ile de insan beslenmesinde ¢cok
onemli bir konuma sahiptir. Zeytinyagi A, D, E ve K vitaminleri ile kalsiyum, fosfor, potasyum,
kiikiirt, magnezyum, az miktarda demir, bakir ve manganez gibi mineraller icermektedir (Taris,
2015). Yalnizca fiziksel islemlerle elde edilen zeytinyagi, yiiksek miktarda tekli doymamisg yag,
antioksidan ve fenolik bilesikler icermektedir (Gimeno vd., 2002:114). Zeytinyag1 herhangi bir
kimyasal islemden gecirilmeden iiretilebildigi i¢in tiiketilirken de vitamin varligini, temel yag
asitlerini ve diger besleyici onemdeki dogal maddeleri muhafaza edebilme 6zelligine sahiptir
(Tunalioglu vd., 2003:49).

Diinyada zeytinyagi iiretimi Akdeniz’i ¢evreleyen lilkelerde toplanmistir. Zeytin agaci,
diinya tizerindeki bes kitada, kuzey ve giiney yari kiirede 6zellikle Akdeniz iklimine sahip 30
— 45 derece enlemler arasinda yayilmis, kuzey yarikiirede 30 ve giiney yarikiirede de 8 iilkede
sinirl bir alanda yetistiriciligi yapilan bir Akdeniz bitkisidir. Diinyadaki zeytin agaci varliginin
%98’1 Akdeniz havzasi olarak da adlandirilan bolgede hakim durumdadir Akdeniz havzasinda
bulunan iilkeler, diinya zeytinyagi iiretiminin %90’dan fazlasim tek bagina saglamaktadir
(Oztiirk vd., 2009:35-36).

Zeytinyag1 liretiminin cok yapildig: iilkelerde genellikle tiiketiminin de yiiksek
oldugu soylenebilir. Zeytinyag1 iiretiminin en ¢ok yapildig1 iilkeler sirasiyla Ispanya, Italya,
Yunanistan, Tunus, Tiirkiye ve Suriye, en ¢ok tiiketimin yapildig1 iilkeler ise sirasiyla
Italya, ispanya, ABD, Yunanistan, Suriye ve Tiirkiye’dir. Italya ve Fas’ta iiretim tiiketimi
karsilamazken Tunus ve Yunanistan’da iiretim tiiketimin iizerindedir. Kisi bag1 zeytinyagi
tiiketiminin en yiiksek oldugu iilkeler ise sirasiyla Yunanistan, Ispanya, Italya, Portekiz, Suriye
ve Liiksemburg olarak goriilmektedir. Bu iilkelerde kisi bagt zeytinyag: tiiketimi 5 litrenin
tizerindedir. Tiirkiye Akdeniz havzasinda yer alan ve zeytinyagi iireticisi olan bir iilke olmasina
ragmen yeterli tiiketim diizeyine ulasamamustir, Tiirkiye de kisi bas1 zeytinyag tikketimi 2 litre
olarak goriilmektedir (Olive Oil Market, 2015; International Olive Council, 2015).

Literatiirde zeytinyagi konulu c¢aligmalar olmakla birlikte bunlarin ¢ogunlugunun
zeytinyagiin iiretim kalitesi ve beslenme ozellikleri ile ilgili oldugu goriilmiistiir. Isletme
veya iktisat alaninda ise pazarlama gibi alanlarda bazi ¢aligmalar olmakla birlikte (Krystallis
& Ness, 2003; Vlontzos & Duquenne, 2014; Yanguia vd., 2015; Gdzquez-Abad & Martinez-
Lépez, 2016) hanehalkinin zeytinyag: tiiketimi ile ilgili genel bir bakis sunan ¢aligma sayisi
oldukca azdir.

Lazaridis (2004) Yunanistan’da Hanehalk: Biitce Anketi verileri ile kat1 ve s1v1 yaglarin
3 tipi i¢in (zeytinyag, bitkisel yag ve margarin) talebi etkileyen etmenleri belirlemistir. Tiryaki
& Akbay (2005), TUIK tarafindan derlenen 25.764 aile ile yapilmis hanehalk: biitge anketi
verilerini kullanarak yiiksek gelirli ailelerin daha fazla miktarda zeytinyag: tiikettiklerini
gostermiglerdir. Akbay (2007) kentsel alanlarda 18.278 haneden TUIK tarafindan derlenen
hanehalki biit¢ce anketi verilerini kullanarak yaptigi c¢alismada 5 ana yag tiirii i¢in talep
parametreleri ve esneklikleri analiz etmistir. Tiryaki (2008) TUIK tarafindan 2003-2004 yillart
arasinda 25.764 haneden derlenen verileri kullanarak hanehalki zeytinyagt tiikketim tercihlerinin
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sosyoekonomik ve demografik farkliliklarini incelemistir. Bu caligmanin bulgularina gore
hanenin geliri, hanehalk: biiyiikliigii, hanehalk: reisinin egitimi, yas1 ve cinsiyeti, esin ¢alisip
calismama durumu, yerlesim alani (kir-kent) ve bolgesel farkliliklar gibi hanehalk: demografik
ve sosyoekonomik karakteristikleri istatistiksel olarak anlamli rol oynamaktadir. Polat (2010)
tiiketicilerin demografik ve sosyoekonomik ozelliklerinin (drnegin: yas, egitim, meslek,
medeni durumu, cinsiyeti, geliri ve sosyal sinif1) tiiketici davranigini ciddi sekilde etkiledigini
belirtmigtir. Calismada anket yontemiyle veri toplanmis ve tiiketicilerin temelde zeytinyagini
yogun giinliik kullananlar ve hi¢ kullanmayanlar olarak iki gruba ayrildigi belirtilmistir.
Oktay (2010) calismasinda TUIK tarafindan 8.640 haneden derlenen hanehalk: biitce anketi
verilerini kullanmistir. Hanehalk: gelir diizeylerine gore bes gruba ayrilarak zeytinyag: satin
alma ve tiiketim diizeyleri incelenmistir. Calismada gelir ve egitim diizeyi arttikca zeytinyagi
tiiketiminin arttigina dair bulgular elde edilmistir.

Bu ¢alismanin amaci1 TUIK tarafindan derlenen 4 yillik hanehalki zeytinyag tiiketim
verileri ile hanehalki demografik ve sosyoekonomik verilerini kullanarak Tiirkiye hanehalki
zeytinyagi tiiketimi goriiniimiiniin belirlenmesidir. Bu tanimlayici calisma sonrasinda zeytinyagi
tiketiminin hanehalk: karakteristiklerine gore ne sekilde degistiginin akademik amaclar
dogrultusunda veya sektor ilgilileri tarafindan goriilebilmesinin saglanmasi hedeflenmektedir.

2. Gerec ve Yontem

Bu calismada yontem olarak veri madenciligi siireci izlenmis olup modelleme agamasinda
karar agaclar1 kullanilmistir. Karar agaglari, smiflandirma ve regresyon problemlerine
uygulanabilen, etkili, parametrik olmayan, yogun hesaplama gerektiren bir yontemdir (Rao
vd., 2005:303). Karar agac1, ¢ok sayida kayit iceren bir veri kiimesini, bir dizi karar kurallar:
uygulayarak daha kii¢iik kiimelere bolmek icin kullanilan bir yapidir (Albayrak & Kotan-
Yilmaz, 2009). Birbirini izleyen her bolme ile ortaya ¢ikan setlerinin tiyeleri birbirine daha ¢ok
benzemektedir. Bir karar agact modeli genis heterojen popiilasyonu kiiciik parcalara bolmek
icin bir kurallar kiimesi igerir (Berry & Linoff, 2004:166).

Karar Agaglari olusturulurken kullanilan karar agaci algoritmalari, verilen bir veri
setinden otomatik olarak bir karar agac1 olusturan algoritmalardir. Genellikle hedef, genelleme
hatasint minimize ederek en uygun (optimal) karar agacini elde etmektir. Diiglim sayisini
en aza indirmek veya ortalama derinligi en aza indirmek gibi diger hedef fonksiyonlar1 da
tanimlanabilir (Maimon & Rokach, 2005:151). Karar agac1 algoritmalari, agacin olusturulmast
ve budama olarak adlandirilan iki asamadan olugmaktadir. Bircok karar agaci olugturma
algoritmalarinda agac yukaridan agagiya dogru biiyiir. Veritabaninda kok diigiimden baglayarak
her diigiimde boliinme kosulunu se¢gmek igin “boliinme secim metodu” uygulanmistir ve
bu siire¢ Ozyinelemeli olarak devam eder. (Sumathi & Sivanandam, 2006:157). Boliinme
isleminde ilk islem hangi girig alaninin en iyi boliinmeyi saglayacagina karar vermektir. Biitiin
girdi 6znitelikleri denendikten sonra iki ya da daha fazla alt diigtim olusturmak icin ilk boliinme
en iyi boliinme olarak belirlenir. Hi¢bir boliinme olmadiginda ya da herhangi bir boliinme
iyilesmeye yol agmadiginda algoritma durur ve bu diigiim bir yaprak diigiim haline doniisiir.
Aksi takdirde algoritma boliinmeleri gergeklestirir ve meydana gelen alt diigiimler i¢in bu siire¢
devam eder (Berry & Linoff, 2004:173).

Zeytinyag tiiketimine etki eden karakteristikler, karar agac1 yontemlerinden CHAID
algoritmasi kullanilarak incelenmistir. CHAID (Chi-Squared Automatic Interaction Detector
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— Ki-Kare Otomatik Etkilesim Dedektorii) algoritmas: bir karar agact diiglimiinden ikiden
fazla boliinmeye izin vermesiyle diger karar agaci algoritmalarindan ayrilir ve her asamada
en iyi boliinmeyi tespit etmek amaciyla ki-kare testlerini kullanir (Nisbet vd., 2009:146). Bu
calismada veri Onigleme ve karar agact modelleme asamalari IBM SPSS Modeler yazilimi
kullanilarak gerceklestirilmigtir.

3. Uygulama

Calismada Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan derlenen “Hanehalk: Biitge
Anketi” verileri kullanilmigtir. 2009-2012 yillar1 arasini kapsayan ve toplam 40.033 haneye
uygulanan veri analize dahil edilmigtir. Tiim aylara iliskin veri, son ay olan 2012 Aralik
ayr fiyatlarina gore yeniden diizenlenmistir. Tablo 1°de calismada kullanilan hanehalki
karakteristiklerine iligkin bilgiler ve bu degiskenlerin alabilecegi degerler verilmistir.

Tablo 1: Kullanilan Hanehalki Karakteristikleri

Karakteristigin
S.No Ismi Aciklamasi Aldig1 Degerler
| HHRCins H.anfahal.kl reisinin 1 Erkek
cinsiyeti 2 Kadin
1 0-5yas
2 6-14 yas
3 15-19yas
4 20-24 yas
5 25-29yag
. 6  30-34 yas
> HHRYas ?aa;?ehalkl reisinin 7 3539 yas
8  40-44 yas
9  45-49 yas
10 50-54 yas
11 55-59 yas
12 60-64 yas
13 65+yas
1 Okuryazar degil
Okuryazar olup bir okulu bitirmedi
ilkokul

2-3 yillik yiiksekokul

4 yillik yiiksekokul, fakiilte

[e-NIENNNo NNV, I F R RS )

Yiiksek lisans, doktora (lisansiistii)
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S.N Karakteristigin
.No —
Ismi Aciklamasi Aldig1 Degerler
1 Tek cocuklu ¢ekirdek aile
2 Iki ¢ocuklu ¢ekirdek aile
3 Uc veya daha fazla cocuklu ¢ekirdek
aile
4 HHTipi Hanehalki tipi 4 Cocuksuz cift
5  Ataerkil veya genis aile
6  Tek yetigkinli aile
7  Bir arada yasayan kisiler
1 Hig¢ evlenmedi
- > Evii
s HHRMedDur Hanehglkl reisinin V. 1
medeni durumu 3 Esioldii
4 Bosandi
| Evet-Zorunlu Sigortali
(Emekli Sandig1, Bag-Kur, SSK)
isini 2 Evet-Diger (Banka, vakif vb.)
6 HHRSig Hanehalkl reisinin : gv e
sigorta durumu 3 Evet-Istege Baglh Sigortali
4 Evet-Yesil Kart
5 Haywr
1 Ev sahibi
o 2’ Ki
7 Mulkiyet Konutta miilkiyet lliaCI
durumu 3 Lojman
4 Diger
ikinci 1 Evet
8  Konutiki IkH}CI .lf(?nut ve
sahipligi 2 Hayrr
. oo 00 Yok
9  Otomobil Otomobil sahipligi
1 Var
10 HHB Hanehalki 0-99
biiytkligi
1 Kir
11 Kiurkntkd Kir kent durumu
2 Kent
Diisiik
Orta Alt
12 GelirC Hanehalki yillik — Orta A
harcanabilir geliri Orta Ust
Yiiksek
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Tablo 1 devam

S.N Karakteristigin
.No —
Ismi Aciklamasi Aldig1 Degerler
1 Cok zor
Oturdugu yer itibari 2 Zor
13 ZorBanka ile bankaya ulagma
< 3  Kolay
zorlugu
4 Cok kolay
iistaki 0 Yok
14 MusKonut Mu.s ta.kul.l konut ©
sahipligi 1 Var
1 Odun
2 Komiir
Konutta en (qu . 3 Dogalgaz
15  Yakit_1 kullanilan birinci -
o 4 Elektrik
yakat tiirii
5 Tezek
6 Diger
izeri O Yok
16  Elliyasuzeribirey Hanede S0 yas zeri ©
birey 1 Var
, 0 Yok
17  SifirBesyas Haned§ 0-5 yas ©
arasl birey 1 Var
Hanehalkinin 0 Tiiketmiyor
18  ZeytinyagiC zeytinyag tiiketip .
tiiketmemesi 1 Tiketiyor

Kaynak: (TUIK, 2009; TUIK, 2010; TUIK, 2011; TUIK, 2012)

Hanehalki karakteristiklerini ve 4 ayr1 yila ait tiiketim verilerini iceren farkl veri setleri
hanehalki biilten numaralarina gore birlestirilmistir. Veri setinde bulunan hanelere ait Yillik
Kullanilabilir Gelir verisi iki agamali kiimeleme analizi ile 4 gruba ayrilmistir. Tablo 2°de
kiimeleme sonucu ortaya cikan kiimelere ait bilgiler sunulmustur. Buna gore 1. kiime diisiik, 2.
kiime orta-alt, 3. kiime orta-iist ve 4. kiime yiiksek gelir grubunu gostermektedir.

Tablo 2: Gelir Gruplari

Gelir Hane Sayisi I"Iane . Ortalama} .Yllllk. Ortalamz.i .Ayllk.
Grubu Yiizdesi Kullanilabilir Gelir ~ Kullanilabilir Gelir
Diisiik 19.807 %495 1431649 TL 1.193,04 TL
Orta Alt 15.836 %39.,6 33.044 24 TL 2.753,68 TL
Orta Ust 3.973 %9.9 69.647,31 TL 5.803,94 TL
Yiiksek 417 %1 214.634,12 TL 17.886,17 TL
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Gelir gruplarina bakildiginda diisiik gelir grubunun 1.193 TL aylik gelir ortalamasina
sahip oldugu, orta alt gelir grubunun 2.753 TL, orta iist gelir grubunun 5.803 TL ve yiiksek
gelir grubunun 17.886 TL aylik gelir ortalamasina sahip oldugu goriilmektedir. Bu degerlerin
Tiirkiye goriiniimiine uygun oldugu diisiiniilmektedir.

4. Analiz ve Bulgular

Zeytinya8 tiiketimi yapan hanelere bakildiginda zeytinyag: tiiketen hanehalk: sayisi
4.212°dir. Bu say1 toplam hane sayisinin yaklasik %10,5’ine karsilik gelmektedir, zeytinyagi
tiiketmeyen hane sayisi ise 35.821 olup, toplam hane sayisinin yaklasik %89,5’ine karsilik
gelmektedir. Ortalama zeytinyag tiiketim degeri aylik 40,95 TL, standart sapma ise 65,49 TL
olarak goriilmiigtiir.

Zeytinyag1 tiiketimine etki eden hanehalki karakteristislerinin; gelir, hanehalki
biiyiikliigii, hanede elli yas iizeri bireyin olup olmamasi, hanehalki reisinin egitim durumu,
hanehalki reisinin sigorta durumu, hanehalki reisinin yasi, otomobil sahipligi, kir kent durumu,
hanede sifir beg yas arasi bireyin olup olmamasi ve konutta en ¢ok kullanilan birinci yakit tiirii
degiskenleri oldugu goriilmiigtiir.

Sekil 1, Sekil 2 ve Sekil 3’de modelleme sonucu elde edilen karar agaci yapilari
gosterilmektedir. Meydana gelen karar agaci biiyiik bir alan kaplamaktadir bu yapiy1 tek sekilde
gosterme imkani olmadig1 i¢in agac yapisi 3 alt sekle ayrilmistir. Agacin kok diigiimii ve iki alt
dal1 Sekil 1°de yer alirken. Diger alt dallar Sekil 2 ve Sekil 3’de gosterilmistir. Boylece agag
yapisinin daha kolay bir sekilde anlagilmast hedeflenmistir.

Sekil 1: Tiirkiye Hanehalki Zeytinyag: Tiiketimi Goriiniimii

Yiiksek Gelir Grubu | HHRYAS<40 HHREGIT==4 I

Titketim: %28,777 Titketim: %13.882 | Titketim: %13,001 |
Orta Ust Gelir | 40<=HHRYAS<60 | 4<HHREGIT<=6 |
Grubu: %618.827 | Taiketim: %18.986 | Titketim: %20, “05
) 5 J
Zeytinyag Genel | HHRYAS>=60 HHREGIT=6 |
Titketim: %10,521 | Titketim: %27,358 Tiiketim: %24 625 !
Orta Alt Gelir s
Grubu Sekil 2de
| Tiiketim: %12,168 Hmg
Diggitk Gelir Grubu Sekil 3'de
Tiiketim: %7,154 Gésterilmigtir
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Sekil 2: Tiirkiye Hanehalki Zeytinyag: Tiiketimi Goriiniimii (Orta-Alt Gelir Grubu)

HHREGIT==3
Tiiketim: %3,671

HHRYAS<33
Taketim: %7,639

| HEREGIT>6
Taketim: %13,604

HHREGIT<=4
Tikstim: 37,924

35<=HHRYAS<30
Tikatim: %10,240

HHB==3
Tikatim: %16,017

HHREGIT>4
Tiiketim: %13,408

[ OaAtGel |
Taketim: %12,168

HHREGIT<=3
Titkatim: %11,867 Otomobil Yok |
— R
50<=HHRYAS<65 [T eketin: N
Taketim: %14,524 | Otomobil Var

Tiiketim: %10,123

[ HHREGIT<=2
Tikstim: %8,6%6

HHREGIT=3
Tiiketim: %16,623

| EERYAS>=5 |
Tiketim: %18494

HHREGIT>3
Tiiketim: %31,729

Karar agacinin agik goriiniimiine baktigimizda (Sekil 1) agaci ilk bolen degiskenin Gelir
oldugunu goriilmektedir. Diisiik gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimde zeytinyag tiiketen
hanelerin oran1 %7,15, orta-alt gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimde %12,16, orta-iist
gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimde %18,82, yiiksek gelire sahip hanelerin bulundugu
diigtimde zeytinyagi tiiketen hanelerin orant %28,77 olarak goriilmektedir. Yiiksek gelire
sahip hanelerin bulundugu diigiimde zeytinyag: tiiketen hanelerin orani, orta iist gelire sahip
hanelerin bulundugu diigiimdeki zeytinyag: tiiketen hanelerin oraninin yaklasik 1,5 kati, orta
alt gelire sahip hanelerin bulundugu diigtimdeki zeytinyag tiiketen hanelerin oraninin yaklasik
2 kati, disiik gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimdeki zeytinyagi tiiketen hanelerin
oraninin yaklagik 4 katidir. Buna gore hanehalki geliri arttikca zeytinyag: tiiketen hanelerin
orant artmaktadir denilebilir.

Zeytinyag tiiketiminin orta-iist gelir grubu diigiimii altindaki karar agaci1 yapis1 da Sekil
1’de gosterilmistir. Orta-iist gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimde zeytinyag: tiiketimi
konusunda hanehalki reisinin yasinin ayirt edici bir 6zellik oldugu goriilmiistiir. Orta-iist gelire
sahip, hanehalki reisinin yasinin 40’1 altinda oldugu diigimde zeytinyag: tiiketen hanelerin
oraninin %13,88, hanehalk: reisinin yasmin 40 ile 59 arasinda oldugu diigiimde %1898,
hanehalki reisinin yaginin 60 ve 60°1n iizerinde oldugu diigiimde zeytinyag tiiketen hanelerin
oraninin %27,35 oldugu goriilmektedir. Orta-iist gelir grubunda yer alan hanelerde hanehalk1
reisinin yast arttik¢a zeytinyag tiiketen hanelerin orani atmaktadir.

560



Uluslararas: Yonetim Iktisat ve i§letme Dergisi, Cilt 13, Sayt 3, 2017, ss. 553-564
Int. Journal of Management Economics and Business, Vol. 13, No. 3, 2017, pp. 553-564

Sekil 3: Tiirkiye Hanehalki Zeytinyag: Tiiketimi Goriiniimii (Diisiik Gelir Grubu)

[ HHB<=1 ]
Tiiketim: %10,866

HHRSIG:1,2

HHRYAS<45

HERSIC:3, 4,5 |
Tilketin: %5, 403
_—

. Var
Tiketim: 3613201
30¥a Uad By |

’ Yok

Tikatien: 312,004

Tiiketim: 366,007

YAKIT: 1,25 |
Tiktion: %3, 783
N—

Tilketim: 64,45 YAKIT:3,4,6 |

[ ase=tmmyaseso | MJ
Tiketim: %7,675 ' Ylgim YaiKur

| EERVAS>=50 | [ s I
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Zeytinyag tiiketiminin orta-alt gelir grubu diigtimii altindaki karar agaci yapis1 Sekil
2’de gosterilmistir. Orta-alt gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimde zeytinyagi tiiketimi
konusunda yine hanehalki reisinin yaginin ayrt edici bir 6zellik oldugu goriilmiistiir. Orta-
alt gelire sahip, hanehalki reisinin yasinin 35’in altinda oldugu diiglimde zeytinyag tiikketen
hanelerin oran1 %7,63, hanehalki reisinin yaginin 35 ile 49 arasinda oldugu diigiimde %10,24,
hanehalki reisinin yasimin 50 ile 64 arasinda oldugu diigiimde %14,92, hanehalk: reisinin
yasinin 65 ve 65’in iizerinde oldugu diigiimde zeytinyag: tiiketen hanelerin oranit %18,49
olarak goriilmektedir. Orta-alt gelir grubunda yer alan hanelerde de hanehalk: reisinin yasi
arttikca zeytinyagi tiiketen hanelerin orani artmaktadir. Orta-alt gelir grubu diigiimii altinda
zeytinyagi tiketimini etkileyen diger karakteristikler hanehalki reisinin egitim durumu,
hanehalki biiyiikliigii ve otomobil sahipligi olarak ortaya ¢ikmustir.

Zeytinyag tiikketiminin diigiik gelir grubu diigiimii altindaki karar agaci yapis1 Sekil 3’de
gosterilmistir. Diigiik gelire sahip olan hanelerin bulundugu diigiimde ise zeytinyag tiiketimi
konusunda hanehalki biiyiikliigiiniin ayirt edici bir 6zellik oldugu goériilmektedir. Diisiik gelir
grubunda kalabalik hanelerde zeytinyag: tiiketim oraninin daha diisiik oldugu goriilmektedir.
Diisiik gelire sahip, hanehalki biiyiikliigiiniin 1 veya 2 oldugu diiglimde zeytinyag: tiiketen
hanelerin oran1 %10,86, hanehalki biiyiikliigiiniin 3 oldugu diiglimde %7,63, hanehalki
biiyiikliigiiniin 4 oldugu diigiimde %5 ,08, hanehalki biiyiikliigiiniin 5 ve iizeri oldugu diigtimde
zeytinyag tiiketen hanelerin oran1 %3,50 olarak goriilmektedir. Diisiik gelire sahip hanelerin
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bulundugu tiim diigiimleri inceledigimizde, hanehalki biiyiikliigiiniin 1 veya 2 oldugu hanelerin
bulundugu diigiimde zeytinyag tiikketen hanelerin orani genel tiiketim oranina gore kiigiik bir
miktar artig gosterirken, diger biitiin diigiimlerde zeytinyag: tiiketen hanelerin oran1 azalmustir.
Diisiik gelir grubunda yer alan hanelerde, hanehalki biiyiikliigii arttikca zeytinyag: tiiketen
hanelerin orani azalmaktadir. Diigiik gelir grubu altinda zeytinyag tiiketimini etkileyen diger
karakteristiklerin hanehalki reisinin yasi, egitim durumu ve sigorta durumu, yerlesim yeri,
otomobil sahipligi, sifir-beg yas arasi birey olup olmamasi, elli yas iizeri birey olup olmamast
ve kullanilan yakat tiirii oldugu goriilmektedir.

5. Sonu¢

Modelleme sonucu elde edilen karar agaci incelendiginde hanehalki zeytinyagi
tiiketimini etkileyen en 6nemli karakteristigin gelir diizeyi oldugu ortaya ¢ikmustir. Diisiik gelire
sahip hanelerin bulundugu diigiimde zeytinyag: tiiketimini etkileyen karakteristik hanehalki
biiyiikliigii olurken, orta-alt ve orta-iist gelire sahip hanelerin bulundugu diigiimde hanehalk1
reisinin yagmin zeytinyag: tiiketimini etkiledigi goriilmiistiir. Diisiik gelire sahip hanelerin
bulundugu diigiimde hanehalki biiyiikliigii arttik¢a zeytinyagi tilketen hanelerin orani azalirken,
orta-alt ve orta-iist gelire sahip hanelerin bulundugu diiglimde hanehalki reisinin yagsi arttik¢a
zeytinyagi tiiketen hanelerin orani artmaktadir. Bu bulgular dogrultusunda Tiirkiye hanehalki
zeytinyag tiiketiminde gelir diizeyinin, hanehalk: reisinin egitim durumunun, hanede kiiciik
¢ocuk veya yasl birey olup olmamasinin ve hanenin biiyiikliigliniin 6nemli ve dikkate alinmasi
gereken faktorler oldugu soylenebilir. Bunlari izleyen onemli karakteristiklerin ise hanehalk1
reisinin sigorta durumu, hanehalki reisinin yast, otomobil sahipligi, kir kent durumu ve konutta
en c¢ok kullanilan yakit tiirii oldugu goriilmektedir.

Sonug olarak bu calismada izlenen yontem diger sektorlerde ve iirlinler diizeyinde
gerceklestirilerek hane veya fert karakteristiklerine gore tiiketim goriintimleri detayli olarak
incelenebilir. Aragtirmacilar kendi veri toplama araclarmi gelistirdikleri takdirde farkl
demografik karakteristikler i¢in de benzer analizleri gergeklestirme imkanina sahip olabilirler.
Bu durumda gelecek caligmalarda hali hazirda yapilmis olan tanimlayici goriiniim belirleme
calismasi daha da geligtirilerek farkli perspektiflerden bakiglar saglanabilir.
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