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EGITIMLE ILGILI YAZILARIN
ESKISEHIR YEREL GAZETELERINDE
DAGILIMI

Turan A. ERKILIC

Anadolu Universitesi Egitim Fakiiltesi

Bu calismada oOncelikle medyanin islevleri, sosyolojik
yaklagimlar agisindan incelenmistir. Bu baglamda aragtirmanin
amact, birinci olarak yerel gazetelerde egitimle ilgili gazete yazilarina
ne kadar ve ne oranda yer verildigini aragtirmaktir. fkinci olarak
medyanin islevlerine gore gazete yazilarina hangi siklikla ve ne kadar
yer verildiginin saptanmasidir. Arastirmanin sonuglart su sekilde
Ozetlenebilir: Yerel gazetelerin egitimle ilgili konulara haftalik olarak
tiim yaynlar1 i¢inde kapsam agisindan yer verme orani yaklasik yiizde
bestir. Siklik agisindan en ¢ok ekonomik islev boyutunda yazilara yer
verilirken; eglence islevli yazilara hi¢ yer verilmemistir. Kapsam
acisindan haber verme iglevli gazete yazilari yayinlanirken, eglendirme
islevli yazilar hi¢ yayinlanmamistir. Gazetelerin formal egitim
stirecinde kullanilmasi, basin kurumlari ile okul igbirligi, gazetelerde

“egitim sayfas1” olusturulmasi aragtirmanin kimi onerileridir.
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The study primarily analyzes the functions of media through
sociological approaches. In this context, the main purpose of the
research is, first, to determine how often and to what extent daily local
newspapers in Eskisehir covers articles in education. Second, the study
also inquires into how often and to what extent articles in education
are covered in regard to media functions. It is also aimed to determine
how often and what percentage of the newspapers articles concerning
education in accordance with functions of media. The results of the
research can be summarized as follows: Concerning the coverage the
weekly share of education articles is five percent. In regard to frequency,
articles about economy are given the most space while articles related
to entertainment are not published at all. When content is considered
articles providing news and information are mostly published. Among
some suggestions of the study are the use of newspapers in formal
education, school and media partnership, and a specific education page

in newspapers.
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1. GIRiS

Medya ile egitim arasinda cok boyutlu bir iliski bulundugu agiktir. Oncelikle,
egitim ve medya agik sistem yaklagimina gore isleyen birer sosyal kurum
olarak karsilikli etkilesim igindedirler. Bu baglamda egitim, yurttaslarin
egitimi ile medyanin daha nicelikli ve daha nitelikli bir izleyici kitlesi
olugsmasina katkida bulunur. Buna karsilik medyanin hem 6rgiin hem de
yaygin egitimde bir egitsel arag olarak islev yiiklendigi sdylenebilir. Gelisen
kitle iletisiminin ekonomiklik, ilginglik, ¢ok yonliiliik, segme olanaklari,
farklt duyu organlarina hitap gibi 6zelliklerinden dolay1 etkili bir egitim
araci olarak egitimde daha ¢ok kullanilma egilimi gozlenmektedir. Yazili
ve gorsel kitle igletisim araglarindan 6gretim programlarinda da dogrudan
yararlanma egilimleri Tiirkiye’de ¢okca dile getirilmekte ve uygulamaya
konulmaya ¢alisilmaktadir (Erdogan, 2002, 288).

Yerel basinda egitimle ilgili konulara basinin iglevleri agisindan ne derece
yer verildigi bu arastirmanin ¢ikis noktasidir. Ancak, arastirmaya teorik bir
temel saglamasi bakimindan genelde medyanin 6zelde basinin islevlerinin
irdelenmesi bir gerekliliktir. Medyanin iiretim, kullanilan ara¢ gereg, hedef
kitlesi, anlayis ve amaclart bakimindan ¢ok yonlii degisim gegirdigi bir
olgudur. Kiiresellesme ve postmodern anlayisin toplumda en ¢ok etkiledigi
alanlardan biri medyadir. Basit bir cogaltma ve basimdan bugiin istenildigi
an istenilen kaynaga ya da hedef kitleye cok kisa bir siirede ulasma olanagi
bulunan bir teknoloji kullanimina gelinmistir. Icerik olarak resmi ya da
egemen ideolojilerin aktarimindan, sekillendirmeyi dogasindan hi¢ eksik
edemeyen, cok yonli, gorece bagimsiz ve toplum yonetimde 6nemli bir
giic odagi birer teknoloji devleri olusmustur. Medya bugiin yaygin bilgi ve
eglence kaynagi olarak ikna etme forumu olarak goriilmektedir (Vivian,
2007, 2-4). Tim karmasik 6zelliklerine karsin, bu calismada medyanin
islevleri sosyolojik agidan dort temel yaklasima gore incelenmistir. Bu
yaklasimlar, islevsel yaklasim, Marksist (¢catismaci) yaklasim, sembolik
etkilesimsel yaklagim ve postmodern yaklasim biciminde belirlenebilir.

Islevsel yaklagim, egitim ve medyay1 sosyal diizenin birer pargast olarak
tanimlar. Egitim ve medya, toplumun biitiinlestirilmesi i¢in ¢alisan birer
sosyal kurumdur. Islevselci yaklasima gore toplum, her birinin ayri islevi
bulunan ve birbirlerini karsilikli etkileyen pargalardan olusmaktadir (Gelles
ve Levine, 1995, 70). Islevselci yaklagima gore medya, sosyal sistemin bir
pargast olup; bilgilendirme, egitme, eglendirme ve vakit gegirme hizmetleri
sunar.

Islevselci yaklasima gore, medyanin islevleri, diinyay1 izleme, sosyal 6ge
ve kurumlara statii verme, sosyal normlart uygulama, benimsetme, kiiltiir
aktarimi ve uyumlastirma bi¢iminde siralanabilir (Macionis ve Plummer,
1998, 586—-587). Bu temel anlayisa bagli olarak medya ¢evrenin denetim
altinda tutulmasi, birey ile toplum arasinda baglanti kurulmasi, sosyal
mirasin aktarilmast (Wright, 1980, 18) ve sosyal sorumlulukla ahlaki
ve mesleki etik degerlerin korunup gelistirilmesi gibi islevleri de yerine
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getirir (Day, 2006, 8—11). Bu islevler, egitim alanindaki gibi agik ve kapali
olarak iki grupta toplanabilir. Bir bakima bilgilendirme, eglendirme, kiiltiir
aktarimi dogrudan birer agik islev olarak goriiliirken; uyumlastirma ya da
uyutma, sosyal statii verme ve egitme kapali iglev olarak degerlendirilir.

Marksist ya da gatismaci yaklasim, toplumun siniflardan olustugu ve
degisimin ¢atismanin {irlinii oldugu gorlslerine dayanir. Catismaci
yaklagiminin ana temalari, ¢atigma, kollektivizm, sosyal degisme, siniflar
miicadelesi gibi kavramlardir. Bu yaklagima gore ideolojiler, iiretim
iligkilerinin bir yansimasidirlar (Tansey, 1995, 74). Toplumlar, 6ziinde
bireylerdendegil, siniflardan olusur. Bireyleriiretim araglarina sahipliklerine
gore ortak iligkiler gelistirerek sosyal siniflart olustururlar (Shively, 1997,
55). Catigsmaci yaklasima gore toplumu olusturan ¢esitli siniflar arasinda
biitiinlesmeden ¢ok; karsit ¢ikarlara dayali bir ¢atigma vardir. Ekonomi
digindaki sosyal kurumlar birer iist yap1 kurumlaridir. Alt yap1 ile {ist yap1
arasinda diyalektik etkilesim s6z konusudur (Kislali, 2001, 42).

Catismaci yaklasima gére medya su islevler icin isgoriir. Ekonomi-politik
giiciin kamuoyu olusturmasina ¢alisir. Kiiltiir endiistrisi olusturarak egemen
kiltird aktarir. Medya goreceli ve smirli bagimsizligina karsin, siyasal
sistemin yeniden {iretimine ve egemen ideolojinin aktarilmasina ¢aligir
(Macionis ve Plummer, 1998, 588-589).

Etkilesimsel yaklagim, hem c¢atismact hem de uzlasmact anlayisa yonelen
ancak her ikisinden herhangi birine tek basina katilmay1p, toplum ve birey
arasinda karsilikli bir iligki ve etkilesimin oldugunu bunlarin birbirinden
ayrilamayacagini savunmaktadir (Kemerlioglu ve Digerleri, 1996, 14-15).
Etkilesimsel yaklagim bireyleraras: iligkiler, beklentiler, algilanma ve
sembollerin kisiligin gelismesinde onemli degiskenler oldugu savina
dayanir. Birey toplumda nasil etiketlenirse, beklentileri de ona gore
sekillenir (Schaefer ve Lamm, 1995, 461). Ritzer (1988, 172-173)’e gore
yaklagimin kimi temel 6zelliklerini su bigiminde 6zetlemek olanaklidir:

Ana temalari, birey, benlik, beklenti, etkilesim gibi kavramlardir. Sorun
ve olaylar1 daha ¢ok “birey” baglaminda mikro diizeyde ele almay1
amaglamaktadirlar. Bu yaklasima gore birbirleriyle etkilesim i¢inde olan
bireyler, genellikle benzer sosyal davraniglart gésterme egilimindedirler.
Birey, faydacilik, gergekgilik anlayislari ve tiimdengelim yontemiyle
davraniglarini belirler.

Etkilegsimsel yaklasima gore medya sembollerle birey ve toplumu iglemekte
ve sekillendirmektedir. Medya ile gorsel yoni giiclii; ancak “seyreden”
bir toplum yaratilmaktadir. Bireyler medya ve sinema izleyerek kiiltiirel

589-590). Ozetle bir bakima medya ile toplum ve birey islenilmektedir.

Postmodernizm, modernizmin sonrasi ya da tesi anlaminda bir tanimlama
olarak kullanilmaktadir. Modern diisiinceye ve kiiltiire ait temel kavram
ve perspektiflerin sorunsallagtiriimasiyla ve hatta bunlarin yadsinmasiyla
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birlikte yirtitilmektedir (Wikipedia, 2007). Buna karsilik postmodernizmin
timiiyle dogrulanmadigi nihilist bir felsefe olarak siirdiigiinii belirten
gorisler de vardir (Bigki, 2007). Bu baglamda S6zer (2007)’in goriisleri su
bigimde 6zetlenebilir:

Modern donem ve anlayisin kimi durumlart saglikli anlatamadigi kimi
sorunlar1 da ¢6zemedigi temel goriisiine dayanmaktadir. Bu duruma
karsitliklarla yeni bir anlayig yaratilmaktadir. Postmodernizm anlam
zenginligi aramak; siyah-beyaz ayrimimdan kacinip, “ya biri ya oteki”
yerine, “hem biri hem oteki”ni kabul etmek gibi bir felsefi bakisi
sahiplenmektedir. Gegmisle baglarin koparilmamasi ve siirdiiriilmesi,
postmodernist agirlikli 6zelliklerden biridir.

Post-modern medya yaklagimina gore modern yaklasimda medya, toplumu
kopya ederek anlatiyorken, post- modern yaklasimla artik medya kendi
toplumunu kurmaya caligmaktadir. Bu temel anlayisa bagli olarak post-
modern yaklagima goére medyanmn temel gorevi toplumu bir bakima
istendik bicemde sekillendirmektir (Macionis ve Plummer, 1998, 590).
Postmodernizm, bir bakima medya cagiyla ayni zamanda ve birlikte
vardir, medya, birgcok bakimdan postmodernizmin merkezindeki dinamigi,
tanimlayici Ozelligini olusturmaktadir. Medya bir bakima eklektik bir
yaklagimla biitiine esit uzaklikta ve ¢ok yonlii degerlendirici ve elestirici
olarak belirmektedir (S6zer, 2007). Ancak postmodernizm egitim, mimarlik,
iktisat ve medya gibi alanlarda tarafsiz olamayacagina iliskin goriisler de
bulunmaktadir (Yildirim, 2001).

1.1. Medyanin Islevleri

Genelde medyanin 6zelde yazili basmin islevleri sosyal, kiiltiirel,
politik ve ekonomik yonleriyle ¢ok boyutludur. Basinin islevlerini g¢evre
gozlemleme agiklama - yorumlama, bilgilendirme, sosyal mirasi aktarma
- Ogretme, eglendirme - dinlendirme, sosyal hedefler i¢in seferberlik ve
birliktelik olusturmak bi¢iminde 6zetlenebilir (Gliz Nurettin, 2005, 12-13;
Schaefer ve Lamm, 1992, 119-121). Bir bagka goriise gore bu islevlere
sosyallestirme, giidiileme, tartisma-diyalog, egitim, kiiltiirel gelistirme
ve biitlinlestirme islevleri de eklenebilir (Savas, 2006). Ancak arastirma
kapsaminda arastirmanin yararliligi ve kullanabilirligi dikkate alinarak
basinin isglevleri alt1 grupta toplanmustir. Bunlar Haber Verme, Ogretime
Destek, Ekonomik Yasama Katki (EYK), Calisma Yasamina Katki (CYK),
Rekldm ve Eglendirme bigiminde belirlenmistir.

Kitle iletisim araglarinin temel ve en bilinen ve yaygin islevi haber vermedir.
Bu islev bilgi aktarma islevi olarak da degerlendirilebilir. Gazetelerin
sayfalarinda, radyolarin ve televizyonlarin haber saatlerinde verdikleri
bilgiler bu islevin bir gostergesidir (Savas, 2006). Gazeteler 6zii geregi
hem bilgilendirirler hem de kamuoyu olusturmaya caligirlar. Bu baglamda
haber verme gorevi basin agisindan hem hak hem de gorev olarak kabul
edilir (Vural, 1999, 82).
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Tarihsel gelisim, basma egitim ve 6gretim etkinliklerine katki gorevi
yuklemektedir. Kuskusuz, 6gretime destegin, basinin dogrudan bir islevi
olarak degerlendirilmesi giictiir. Sinava hazirlamak, 6gretim programlarina
iliskin destek materyal sunmak, gazetenin dogrudan goérevi olmasi beklendik
degildir. Basmin egitsel bir isgoriisii oldugu genel kabul goérmektedir
(Giirkan, 2007). Ancak ekonomik olgular, arz ve talep isleyisi gazetelerin bu
tiir materyallere yer vermesini dnemli 6lciide etkilemektedir. Egitim islevi,
sosyallestirme islevi ile baglantilidir. Topluma yeni tiyeler kazandirma,
bunlar1 toplumun kiiltiirel degerleri ile egitme bu islev igerisindedir.
Boylelikle okullarin tek bilgi kaynagi olma 6zelligi de azalir. Bir toplum
sanatsal ve kiiltlirel yapitlarini kitle iletisim araglari ile yaymak suretiyle
bunlar1 korur. Boylelikle de kiiltiirel gelistirme islevi yerine getirilir (Savas,
2006). Ogretime destek islevi kapsaminda dogrudan egitim amach yazilar
ele alinmis; orta ve yliksekogretim giris, kamu personeli segme ve kamu
personeli dil sinavlarina hazirlik amacl test 6rnekleri degerlendirilmistir.

Kit kaynaklarin kullanimi ekonomik insan ve toplum olmay:1 zorunlu
kilmaktadir. Basinin ilan, taniim ve hatta bilgilendirme amagli kimi
calismalariyla ekonomik yasamda onemli bir yer edindigi aciktir. Gerek
haber, yorum gerekse dogrudan mal ve hizmetleri tanitim ve halki
bilgilendirme ¢aligmalariyla ekonomik isleyise katki saglamaktadir. Bu
baglamda ekonomik yasama katki, boyutunda egitim kurumlariyla ilgili
ihale, acik artirma ve eksiltme gibi ekonomik isleyisle dogrudan iliskili
materyaller ele alinmustir.

Basinin dogrudan bir amaci olmasa da 6nemli katkilar sundugu bir diger alan
caligma yasamidir. Nitekim gelisen sosyo-ekonomik yasamin yeni deger ve
davranis kaliplar1 olusturmasi kaginilmazdir. Yeni ekonomik politikalar ve
i piyasasi anlayislart, isi ve is¢iyi bulmak i¢in basina diine gore daha ¢ok is
vermektedir. Cagdas demokrasilerde is yagami igveren, isgoren ve hitkiimet
i¢liistinden olugsmaktadir. Bu baglamda basin bu iliskinin diizenlenmesinde
ve yerlesmesinde 6nemli yer tutmaktadir. Bu gelisime bagl olarak egitim
alaninda genelde is ve is¢i arama amagli ilan vb. materyaller ile sendikal
yasama iligskin bilgilendirmeler ¢alisma yasamina katki, boyutunda ele
alinmistir.

Basin organlarinin hem gelir saglama hem de toplumu etkilemeleri
bakimindan 6nemli araglarindan biri reklamlardir. Reklam bir iiriinii ya da
hizmeti satin almasi olasi kitlelere tanitmak, begendirmek ve boylece daha
¢ok alinmasini, satilmasini saglamak, markaya statli kazandirmak, dikkat
toplamak ve bilgi vermek amactyla sdz yazi ve benzeri araglarla yapilan
tanitim ¢abast igeren iletiler biitiinii (Avsar ve Elden, 2004: 7-10). Bu
calismada reklam boyutunda 6zel ve resmi kurumlarin kendilerini tanitma
ve talep yaratmaya yonelik tiim materyaller dahil edilmistir.

Basinin gelisen teknoloji ve sosyal yasama kosut olarak gelisen bir
baska islevi de eglendirmedir. insanlari, evlerine yorgun geldiklerinde
rahatlatmak, dinlendirmek igin ¢esitli yayinlar sunarlar. Bunlarin igerigi
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televizyonda spor, eglence, magazin programlari olabilecegi gibi
radyolarda da siir, yarisma vb. yaynlar olabilir (Savas, 2006). Bu ¢alismada
eglendirme boyutunda bulmaca, fikra, karikatiir gibi bireyin serbest zaman
degerlendirmesini ve eglenmesini amaglayan ¢aligmalar dahil edilmistir.

1.2. Yerel Basin ve Egitim

Kiiresellesmenin tim etkilerine karsin yerel basinin yerel, ulusal ve
uluslararasi diizeyde etkisi artmaktadir. Yerel basinin 6nemliligi su temel
gerekcelere dayandirilabilir. Oncelikle aciklik, yerindelik ve cabuk
ulasilabilirlik yerel medyay1 daha giivenilir kilmaktadir. Haberin dogru ve
sosyal amaclara uygun olarak verilmesi, haberciyle, haber kaynagi, gazete
yonetimiyle c¢esitli kurumlar, kuruluslar, politik iktidarlar, belediyeler
vs. arasindaki iligkilerin belirli mesafelerde tutulmasi, agiklik ilkesinin
giivenceleridir (Yiregir, 2007).

Yerel basin, yaygin medyaya gore daha ¢ok denetlenebilir bir 6zellik
gosterir. Yaygin ulusal medyaya yoneltilen en biiyilik elestirilerden biri,
birtakim sanayi kuruluslarinin, finans kuruluslarinin, sermaye gruplarinin
sozciisii durumuna gelmeleridir. Hemen bu 6zelligin yani sira demokrasinin
yerellesmesi ve yayginlagmasinda yerel basinin énemli etkilerinin oldugu
belirlenebilir (Atilgan, 2007)

Yerel gazetelerle egitim arasindaki iliski su sekilde aciklanabilir: Yerel
basin bireye daha yakin olmasi ve yereli incelemesi bakimindan daha ilgi
odakli bulunabilir. Ogrenme teorileri agisindan da yakindan uzaga dogru
o6grenmenin daha kalict ve gegerlidir. Bu bakimdan yerel gazetelerden
egitimde daha etkili yararlanilabilir. Egitim yonetimi agisindan yerel gazete
ve egitim kurumlar1 arasinda su iliskiler 6ne cikarilabilir. Yerel gazeteler
yakin egitim kurumlarini denetleyen bir islev gorebilirler. Isbirligi iginde
farkli egitsel proje ve uygulamalar ortaya koyabilirler.

1.3. Onem

Kitle iletisim ve egitim arasinda olusagelen islevsel birliktelige karsilik, her
iki 6geyi konu edinen ortak akademik ¢alismalarin az oldugu goriilmektedir.
Bu calisma boylesi bir eksikligi karsilamaya yoneliktir. Bu amaca baglh
olarak arastirmanin su acilardan katki olusturacagi umulmaktadir: Ozellikle
demokratiklesme ve medya okuryazarliginin giincellik kazanmaktadir. Bu
baglamda yerel gazetelerin egitim konularmma ne derece yer verdikleri,
hangi konular isledikleri goriilebilecektir. Ayrica bu sorundan hareketle
yazilt basm egitim iliskilerine iliskin uygulanabilir oneriler yapilmasi
olanagi da bulunabilir.

Arastirmanin  basin ve egitim kurumlari arasinda iliskilere katkida
bulunabilecektir. Demokrasinin dordiincii kuvveti olarak betimlenen basin

163

DITINYA "V uvang




Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(2)

ile demokrasinin gelisme araglarindan biri egitim kurumlart iliskilerine
katk1 umulmaktadir.

1.4. Amag

Buarastirma ile Eskisehir il merkezinde yayinlanan giinliik yerel gazetelerde
egitimi konu edinen mesajlarin (iletilerin) igerik analizi yontemi ile
¢oziimlenmesi amaglanmustir. Bu amagla su sorulara yanit aranmustir:

1) Eskisehir’deki yerel gazetelerde egitimle ilgili gazete yazilarina
(materyallerine) gazetenin genel alanmi ig¢inde ne kadar ve ne oranda yer
verilmektedirler?

2) Eskisehir’deki yerel gazetelerde basinin islevleri agisindan egitimle
ilgili gazete yazilarina Haber Verme, Ogretime Destek, Ekonomik Yasama
Katki (EYK), Calisma Yasamina Katki (CYK), Reklam ve Eglendirme
boyutlarinda hangi siklikla ve ne kadar (alan) yer verilmektedir?

1.5.Smirhhiklar
Arastirmanin siirliliklart su sekilde belirlenmistir.

1) Arastirma Eskisehir il merkezinde diizenli yayinlanan Akhaber, Anadolu,
Burg, Iki Eyliil, Istikbal, Milli Irade, Sakarya ve Son Haber gazeteleriyle
sinirlidir.

2) Arastirma, Agustos 2006 doneminde Eskisehir il merkezinde yayinlanan
yerel gazetelerle sinirhdir.

1.6. Tanimlar
Arastirmaya temel olusturan kavramlar bu arastirmada asagida verilen
tanimlar karsiliginda kullanilmistir.

Siklik: (frekans) (f) Bir olay, olgu ya da durumun tekrarlanma sayisi.

Kapsam: (alan) (S) Bir olay, olgu ya da durumun santimetrekare cinsinden
kapsadig1 alan.

2. ARASTIRMA YONTEMIi
2.1. Arastirmamin Modeli

Arastirmada model olarak Genel Tarama Modeli uygulanmigtir. Tarama
modelleri arastirilan nesne, konu ya da durumu higbir degisiklige
ugratmadan kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlamay1 amaclayan
yaklagimlardir (Karasar, 2005, 77-78). Arastirmanin girig boliimiinde
genelde egitim, medya ve bilimsel arastirma konulu basili kaynaklar ile
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internet alani taranarak arastirmaya egitim basin iliskileri ve basinin egitsel
islevleri iligkilendirilerek arastirmanin problem durumu verilmistir.

Bu arastirmada yerel gazetelerin egitimle hangi gazete yazi tiirlerine hangi
siklikla, ne kadar (alan) yer vermekte olduklar1 ve gazete yazilarinin
yayginlik ile sunum bigemine gore hangi siklikla ve ne oranda dagilim
gosterdigi belirlenmesi amaglanmistir. Bu nedenle bu calisma icerik
¢oziimlemelerinden nicelikselligin (Gokge, 2001, 9) amaglandigt bir
calisma 6rnegidir.

2.2. Evren ve Orneklem

Caligmanin evrenini 2006 y1l1 Agustos ay1 boyunca Eskisehir il merkezinde
yaymlanan yerel gazeteler olusturmaktadir. Aragtirmada yayin politikasi,
felsefi anlayis, siyasal ve egitsel yaklasim gibi agilardan o6lgiilebilir
ve somut bir farklilik bilimsel olarak bulunamadigindan tiim yerel
gazetelerin drnekleme alinmasi uygun bulunmustur. Bu nedenle Eskisehir
il merkezinde giinliik olarak diizenli yayinlanan Akhaber, Anadolu, Burg,
Iki Eyliil, Istikbal, Milli Irade, Sakarya ve Son Haber gazeteleri arastirma
kapsamina alinmistir. Agustos 2006 donemine ait bir haftalik hangi donemin
alimmasi icin Agustos ay1 haftanin tiim giinlerini igerecek (1-7), (8—14),
(15-21) ve (22-28) bigimde dort boliime ayrilmis. Bu dort boliimden 1
ve 7 Agustos 2006 tarihlerini olusturan birinci hafta kura g¢ekilerek basit
tesadiifi ornekleme yontemiyle (Gokge, 2001, 121) arastirmanin 6rneklemi
olarak belirlenmistir.

2.3. Verilerin Toplanmasi

Aragtirmanin amaglarmin gerceklestirilebilmesi i¢in 6rnekleme dahil edilen
giinlere ait yerel gazeteler arastirmaci tarafindan tek tek taranarak gazete
yazilari siklik i¢in frekanslar sayisal olarak; alanlar ise dl¢iiliip santimetre
kare (cm?) belirlenmistir. Egitimle ilgili belirlenen gazete yazilari daha
onceden olusturulan Haber Verme, Ogretime Destek, Ekonomik Yasama
Katlki (EYK), Calisma Yasamina Katki (CYK), Reklam ve Eglendirme
boyutlarina uygun olarak kodlanmig SPSS ve Excel programlari i¢in
bilgisayara islenmistir.

2.4. Verilerin Co6ziimii ve Yorumlanmasi

Verilerin yorumlanmasi igin siklik baglaminda frekans (f); kapsam (S)
baglaminda santimetrekare cinsinden hesaplanan alanlar tablolarda
gosterilmistir. Yorumlara esas olusturmak iizere her iki boyutta da yiizdeler
kullanilmustir.
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3. BULGULAR ve YORUM

Egitimle flgili Gazete Yazilarinin Kapsam A¢isindan Dagilimina iliskin
Bulgular

Gazetelere ait genel toplam kapsamlari ile egitimle ilgili gazete
materyallerine ayirdiklart alanlar kiyaslandiginda, her yerel gazetenin bir
hafta boyunca egitimle ilgili konulara yer verme oranlari su Tablo 1°de
verilmigtir.

Tablo 1: Egitimle Tlgili Gazete Yazilarinin Kapsam Acisindan Dagilim1

© s > § =
g g £ = o= é < s §
> | &% S EIEN
> = 8 g g =g > 2
x4 2 < 23 L EE S5
=2 |5% e EZS T YE
& = 5 & = N S8 20
£6 [ E8 = = 2 S SIS
Akhaber 6 133560 7475 1245.83 5.59
Anadolu 7 163240 11557 1651 7.07
Burg 6 133560 8576 1429.33 6.42
ki eyliil 6 155820 9096 1516 5.83
istikbal 6 200340 10483 1747.66 5.23
Milli irade | 6 133560 5051 841.83 3.78
Sakarya 7 244860 10924 1560.57 4.46
Son Haber | 6 133560 9570 1595 7.16
TOPLAM | —-mmmee 1298500 72732 1848.40 5.69

Alanlar santimetre kare (cm?) olarak verilmistir

Tablo 1’deki verilere gore Eskisehir’deki yerel gazeteler 6rnekleme alinan
donemde haftalik toplam 1298500 cm? lik yayin iginde 72732 cm? alani
egitimle ilgili gazete materyallerine ayirdiklar1 goriilmektedir. Yerel
gazetelerin egitimle ilgili konulara haftalik olarak tim yayinlari iginde
kapsam agisindan yer verme orant % 5.69’dur. Alanda benzer bir ¢aligma
onceden yapilmadig1 i¢in bir kiyaslama yapma olanagi yoktur. Ancak,
aragtirma yapilan donemde (Agustos 2006) ilk ve orta 6gretim okullarinin
timiiniin, tiniversitelerinde yaz okulu uygulamasi disinda 6rgiin 6grenime
goreceli kapali olduklar bir donemde yerel gazetelerin yaklasik yirmide
biri agan bir oranda egitime yer ayrilmis olduklart g6zlenmektedir.

Gazete yazilarinin islevlerine gore siklik agisindan dagilimi Tablo 2’de
verilmigtir.

166



Tablo 2: Gazete Yazilarmin Islevlerine Gore Siklik Agisindan Dagilimi

g

Gazeteler T‘:

3 5 |5

2 |z E |z |£ |g |2 |=

< 3 o 2 2 = S T =

s |8 |8 |2 |2 |E |2 |8 |®=

< < M = 2 = %) %) =
Haber £ 17| 3] 1] 16] 32 8| 39| 35 104
Verme % | 177 | 204 | 326 | 23.5 | 246 | 258 | 314 | 565 | 27.1
Oarctime i 5 0 0 0 0 0 0 0 5
Destek % | 52 0 0 0 0 0 0 0| 7
£ 43] 66| 20 71 93| 2] 8| 25| 368

EYK

% | 448 | 407 | 674 | 103 | 715 71| 67 403 514
f 6 51 0l 36 7 0 1 2 [ 100
CYK % |63 | 315 01529 31 0 8 32| 14
Reklam 1 25| 12 0 9 1 1 1 0 _49
% |26 74 0] 33| 8] 32| =8 0] 638
Ealondimme. 1L 0 0 0 0 0 0 0 0 0
g % 0 0 0 0 0 0 0 0 0
TOPLAM T 96 | 162 | 43| 68 130 | 31| 124 ] 621 716

Tablo 2’de verilen verilere bakildiginda, siklik agisindan ekonomik yasama
katki islevli gazete yazilariin tiim yazilar iginde yaridan fazla (% 51.4) bir
oranda yayinlandigt goriilmektedir. Ekonomik yasama katki islevli gazete
yazilarini dortte birlik orani az agkin (% 27.1) bir sonugla haber verme iglevli
yazilar izlemektedir. Ekonomik yasama katk islevli gazete yazilarimin bu
kadar yiiksek bir siklikla yaymlanmasi su nedenden kaynaklaniyor olabilir.
Oncelikle bu boyuttaki yazilarm 6nemli bir kismi kamu kurumlarma
(tiniversite ve Milli Egitim Midiirliigli) ait kiigiik kutucuklarda verilen
resmi ilan &zetlerinden olugmaktadir. Bu tiir materyaller az yer tutmakta
fakat siklikla yayinlanmaktadir. Haber verme islevli yazilarin siklik
acisindan ikinci sirada olmasi su nedenlere baglanabilir: Haber yazilari
genelde hacimli yazilar olup kapsam genis; ancak az siklikla yayinlanan
yazilardir. Ayrica arastirmanin Agustos gibi okullarin tatilde oldugu bir
donemde yapilmis olmast sonucu etkilemis olabilir.

Tablo 2’ye gore, gazete yazilari iginde eglendirme islevli yazilara hig yer
verilmedigi, 6gretime destek islevli yazilara yiizde birden daha az (%
.7) yer verildigi gorilmektedir. Bu sonuglar su nedenlerle agiklanabilir:
Ogretime destek islevli yazilar genellikle sinavlara hazirlik ¢aligmalarim
icermektedir. Okullarin tatilde olmasi ile OSS, OKS, KPSS, UDS ve KPDS
gibi stnavlarm tiimiiyle yapilmis olmasi énemli rol oynamis olabilir. Ikincil
bir neden ise gazetelerin bu tiir ¢alismalari birincil dereceden gorevleri
olarak gdrmiiyor olabilirler.

167

DITINYA "V uvang




Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(2)

Gazete yazilarinin islevlerine gore kapsam acisindan dagilimi Tablo 3’de
verilmigtir

Tablo 3: Gazete Yazilarmin Islevlerine Gére Kapsam Agisindan Dagilimi

*m
1S5
&
x % £
* * * 3
Gazeteler g E 5 - é ) (I_% 2
£ |8 | |@ |&§ |£ |§ | |=
= £ @ = B = ] 3 =l
Haber S | 479 | 7442 | 5052 | 4201 | 7481 | 2795 | 8140 | 8163 | 47783
% | 631 | 644 | 589 | 472 | 685 | 553 | 745 | 853 | 657
Verme
Ogretime | S | 940 0 0 0 0 0 0 0| 90
0,
Destek % | 126 0 0 0 0 0 0 0 13
vk S | 47 | 567 | 3524 | 184 | 153 | 1406 | 1923 | 1358 | 10782
% | 87 51| 414 2 M| 278 | 176 | 142 | 149
oK s | 20| 839 0| 1044 | 364 0 M| 49| 2577
% | 36 72 0| 115 35 0 1 5 35
R S | 899 | 2689 0| 3577 | 1785 | 850 | 850 0 | 10650
% | 12| 233 0| 393 17 | 169 78 0| 146
condme LS 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9 % 0 0 0 0 0 0 0 0 0
TOPLAM S 7475 | 11557 | 8576 | 9096 | 10483 | 5051 | 10024 | 9570 | 72732

* Alanlar (S) santimetre kare (cm?) olarak verilmistir

Tablo 3’de verilen verilere bakildiginda, kapsam agisindan haber verme
islevli yazilarin yaklasik onda altilik oran1 agkin (% 65.7) bir kapsamla en
¢ok yayinlanan yazi tiiriinii olusturmaktadir. Bu sonucu yaklasik yedide
birlik oranlarla sirasiyla ekonomik yasama katki (%14.9) ve reklam
(%14.6) islevli gazete yazilarinin izledigi belirlenmistir. Bu sonuglar su
sekilde yorumlanabilir: Haber islevli yazilarin ¢oklugu gazetelerin bu
aragtirma baglaminda da haber verme islevinin yerel gazeteler icin de
oncelikli oldugunun bir gostergesi olarak yorumlanabilir. Ekonomik katk1
ve reklam islevli yazilarin belirli bir kapsamla yayinlaniyor olmasi su
bi¢cimde degerlendirilebilir. Ekonomik bir deger olarak egitim alani, kent
ve lilke yasaminda dnemli bir yer edinmektedir. Bu durum, 1980°1i yillarla
birlikte uygulamaya konulan neo-liberal sosyo ekonomik politikalarin bir
sonucu olarak degerlendirilebilir.

Tablo 3’e gore, kapsam baglaminda eglendirme islevli hi¢ yazi
yayimnlanmadig1 goriilmektedir. Ogretime destek boyutlu gazete yazilarina
ise ylizde biri az askin (%1.3) bir oranda yer verilmistir. Bu sonuglar su
bigimde degerlendirmek miimkiindiir. Oncelikle egitim alaninda eglendirme
islevi gorebilecek fikra vb. yazilar okullarin 6gretime acik oldugu dénemde
yer verilebilecek yazi tiirii olarak goriilebilir. Bu nedenle donemsel olarak
bu tiir yazilarin yaymlanma olasihig1 diisiik goriilebilir. Ayrica bu tiir yazi
yayinlama gelenegi, genelde gerek yaygin basinda gerekse yerel basinda
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oldukga zayiftir. Ogretime destek islevli yazilarin az kapsamli olmasi yine
doneme 6zgii nedenlere baglanabilir. Ayrica sinavlara hazirlik ve dogrudan
ogretimi destekleyen yardimer ders notlari gibi materyallerin yayinlanmasi
geleneginin yerel gazetelerde heniiz 6nemli derecede yer edinmedigi
sOylenebilir.

4. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Yerel gazetelerin egitimle ilgili konulara haftalik olarak tiim yayinlari
icinde kapsam agisindan yer verme orant % 5.69°dur. Alanda benzer bir
calisma Onceden yapilmadigi icin bir kiyaslama yapma olanagi yoktur.
Ancak, ilk ve ortadgretim kurumlarinin tiimiiyle {iniversitelerin de yaz
okulu uygulamasi diginda tatilde olmasi, oranin diisiik kalmasinda 6nemli
bir etken oldugu sdylenebilir. Arastirmanin okullarin 6gretime acik oldugu
bir donemde yapilmasi halinde karsilagtirma olanagi bulunabilinecektir.

Ekonomik yasama katki islevli gazete yazilari ile haber verme islevli yazilar
siklik boyutunda daha c¢ok yaymnlandigi goriilmektedir. Buna karsilik
siklik acisindan gazete yazilari i¢inde eglendirme islevli yazilara hic¢ yer
verilmedigi; 6gretime destek islevli yazilara yiizde birden daha az yer
verildigi belirlenmektedir. Ekonomik yasama katki islevli yazilarin siklikla
yayinlanmasi su nedenlerden kaynaklaniyor olabilir: Oncelikle bu durum,
1980’11 yillarla birlikte uygulamasi genisletilen yeni liberal politikalar ile
egitim alaninda 6zellegsmenin ve 6zellestirmenin egitim ve medya alanina
bir yansimast olarak goriilebilir. Ayrica bu sonug, biiyliyen ve kentleserek
olusan yeni sosyo ekonomik yapinin, kitle iletisimini kullanma zorunlulugu
duyulmasinin bir yansimasi olabilir. Haber islevli yazilarin yayinlanmasinin
siklik agisindan ikinci sirada yer almasi su bigimde yorumlanabilir.
Ekonomik islevli yazilarin kapsamca daha dar kiiclik ilanlar bigiminde
yayinlanan yazilar olmasi siklik bakimindan niceliklerinin artmasina neden
olmaktadir. Buna karsilik haber iglevli yazilar daha kapsamli olmalari
nedeniyle siklik bakimindan daha az yayinlanan yazilar olmaktadirlar.

Haber verme islevli yazilar, kapsam agisindan en ¢ok yaymlanan yazi
tiiriinii olusturmaktadir. Bu tiirii ekonomik yasama katk: ve reklam islevli
gazete yazilari izlemektedir. Kapsam baglaminda eglendirme islevli hig yazi
yayinlanmamis; 6gretime destek boyutlu gazete yazilarina ise yiizde biri
az agkin bir oranda yer verilmistir. Bu sonuglar, kapsam baglaminda yerel
gazetelerin egitim alaninda da haber verme islevine dncelik verdiklerini
gostermektedir. Ayrica basin ve ekonomik kurum ve pazar iliskilerinin
anlamli bir bigimde gelistigini ve basinin ekonomik konulu yazilar1 6nemli
Olciide benimsedigi sdylenebilir. Bu durum kiiresellesme, pazar ekonomisi
ve postmodern anlayiglarin basin kurumlarma bir yansimas: olarak
yorumlanabilir.

Eglendirme islevli yazilara hi¢ yer verilmemesi, donemsellik ve yerel basin
yaz1 geleneginden kaynaklaniyor olabilir. Bulmaca, fikra ve komik egitici
sorulardan olusabilecek bu alan tiiriinde yazilar gerek yaygin gerekse yerel
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basin geleneginde olduk¢a zayif kalmaktadir. Bu tiir yaymlarin gorsel
medyada daha ¢ok yer edindigi sylenebilir.

Ogretime destek islevli yazilarin az yaymlanmis olmasi da dénemsellik
nedenine baglanabilir. Okullarm &gretime acik oldugu dénemlerde bu
tiirden yazilarin daha ¢ok yayin olanagi bulabilecegi diisiiniilebilir.

Oneriler

Arastirma sonuglarina dayali olarak uygulamacilara ve arastirmacilara
yonelik su onerilerde bulunabilir:

Uygulamacilara yonelik oOneriler su bigimde siralanabilir: Gazetelerin
okuyucu kitlelerinin 6grenim diizeyi yiiksek kitleler oldugu disiiniiliirse,
egitimle ilgili konulara daha ¢ok yer ayrilmasi Onerilebilir. Gazetelerin
egitim alanina iliskin konulara daha c¢ok yer vermesi igin isbirliginin
artirilmast amacglanmalidir. Okul gazete isbirliginin gelistirilmesi ve
islevsel okuryazarlik oraninin artirilmasi i¢in medya okuryazarligi
uygulamalarinin 6gretim programlarina yer almasina olanak verilmesi
Onerilebilir. Gazetelerin “egitim 6zel sayfasi” olusturmalari bir bagka 6neri
olarak verilebilir.

Arastirmacilara yonelik oneriler su bigimde siralanabilir: Arastirma bagka
bir evren ve 6rneklem anlayisi ile yeniden yapilabilir. Ozellikle okullarin
ogretime agik oldugu bir donemde yapilarak bulgularin karsilastiriimasina
olanak saglanabilir. Arastirma yaygin gorsel basin ve gazetelere yonelik
gelistirilebilir. Bdylece yerel ve yaygin basin egitimle ilgili konulara yer
verigleri bakimindan karsilastirma olanaklari sunulabilir.

Yerel gazetelerin egitimle ilgili konulara islevleri agisindan neden farkli
kapsam ve siklikla yer verdiklerini belirlemeye amaglayan aragtirmalar
yapilabilir. Yerel ve yaygin medyanin egitim kurumlariyla daha islevsel
iliski gelistirmeleri ve daha ¢ok yer vermeleri i¢in neler yapilabilecegini
arastiran arastirmalar yapilabilir.

Medya ve egitim iliskileri yogunlasmakta, degismekte ve yeniden
diizenlenmektedir. Medyanin toplum ve sosyal bir kurum olarak egitim
iizerindeki etkisinin hizla arttig1 bir gercekliktir. Buna karsilik medyanin
yer yer egitsel amaclarla daha yogun kullanildigina tanik olunmaktadir.
Uzaktan egitim, internetle egitim, web tabanli 6gretim gibi olanaklar medya
ya da iletisim teknolojilerinin egitim alanina kimi yansimalaridir. Birer
sosyal kurum olarak medya ve egitimin karsilikli etkilesimleri hem nicelik
hem de nitelik olarak farklilik gdsterdigi agiktir. Medya toplumu 6nceki
donemlere gore daha cok belirlemeye calistig1 yaygin kabul gormektedir.
Nitekim medya islevleri iizerine gelistirilen yaklagimlardan post-modern
yaklagimin alanda onemli olgiilerde kabul gordiigii belirlenmektedir
(Macionis ve Plummer, 1998, 590).
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Yaygin ifade ile medya, 6zelde yerel basin, kitlelerin bilgilendirilmesi,
egitilmesi ve eglendirilmesi gibi islevleriyle bireysel ve sosyal yasamda
onemli yer edinmistir. Sosyal gelisim dinamikleri ile birlikte medyanin
islevleri farklilasmaktadir. Tiim farkliliklara karsin demokratik yasam igin
egitim ve basin toplumlarin 6nemli araglari ve sosyal dinamikleridir. Yerel
basin, tiim kiiresellesme, postmodern, tekellesme ve neo liberal etkilere
karsin egitsel islevini belirli bir 6l¢iide yerine getirmektedir.

Sosyolojik yaklagimlar agisindan yerel gazetelerin hangi tiir islev gordiikleri
belirlenmesi, kapsamli i¢erik analizine dayanan arastirmalara gereksinim
gostermektedir. Bu nedenle arastirmacilara sosyolojik yaklagimlar ve igerik
acisindan egitimle ilgili gazete yazilart konulu yeni ¢alismalar yapmalari
oOnerilebilir.
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