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Abstract

With “The Anayomy of an Advertisement, Cultural Sub-field and Okan
Bayiilgen!”, a practice of semiotics on an advertisement, this article interrogates the
contribution of cultural components in complex-structured advertisements to form
meaning. As the writer mentions, this study is an example of Roland Barthes’ method of
analysis.

Giris

Bu ¢ahsmada, Hazr Kart’m 1999’da yaymmlanan bir basin kampanyasint
incelemeye calisacagim. Aynt iiriiniin, bir de televizyon kampanyasi var, ama
onu ele almayacagim. Hazir Kart kampanyasi ¢ degisik ilan biriminden, yani
iig degisik metinden olusuyor. Burada, dnce metin kavramma biraz agildik
getirmek istiyorum: Metin derken, yalmz dilsel metin boyutunu kastetmiyorum, -
bu terimi en genis anlamiyla, her tiirden ileti nesnesi anlaminda kullaniyorum.
Dolayisiyla her ilant bir metin sayryorum. Tiim basin reklamlarinda metinler iki
bilesenden olusuyor: Dilsel ve goriintiisel bilesen. Bu, bizim kampanyami1z igin
de gecerli. Yani, elimizde ii¢ metin var, her metin, biri dilsel, biri goriintiisel
olmak iizere iki bilesenden olugmus.

Reklam iletisini anlamanin ilk kosulu dilsel ve goriintiisel bileseni desifre
edebilmek, yani, reklamin kullandifi dili bilmek ve goriintiiniin gonderme
yaptifi nesneleri tammak. Desifre edilecek bu ilk kata diizanlam kati diyoruz.
Ancak reklamlarda, iletinin asil olustugu kat genellikle yananlam katidir. Bizi
de daha ¢ok bu katin ¢dziimlenmesi ilgilendiriyor. Bu ¢oziimlemenin nasil
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yapilacagini Roland Barthes, iinlit Panzani reklami incelemesinde gostermisti.
Biz de Barthes’in izinden gidecepiz.

Ne wvar ki, bu ¢bziimlemeyi, salt rekiami yorumlamak adimna
yapmiyacagiz, amacimiz bu yolla, reklamm dayandigi kiiltiirel art-alana
ulagmay1 denemek (goriildiigii gibi, toplumbilim, arka kapidan gostergebilime
stztyor!), baska bir deyisle, yaygin genel kiiltlirii olusturan kiiltiir- birimlerine
varmak. Reklam iletileri, bu is igin oldukga uygun. Neden diye sorarsak:

Genel  kiiltiir-birimlerinin, genel kiiltiir-birimi  sayilabilmeleri icin,
toplumda yaygin bir kabul gorilyor olmalari gerekli. Reklam, pazar ekonomisi
kosullart geregi, toplumsal kabulii agir basan gdstergeler kullanir. Utretici,
anlagilmamayi ya da ok degigik yorumlanmay1 ekonomik agidan goze alamaz.
Dolayistyla, kullanilan gostergelerin toplumsallit fazla olacaktir, Ama su da
var ki, iiriniin seslendigi kitlenin egitim ve gelir diizeyi ne kadar yiiksekse,
bireysellik arayist da o kadar yiiksektir. Bunun sonucu olarak da, baz reklam
metinlerinde, bireysellik agir basiyormus gibi yapma tutumu agir basacakdr.
Ama bu tutum, bir gibi-yapma agamasimdan pek de Steye gidemez. Kisacasi, bir
reklam metnindeki gostergelerin fazla agik uglu ve gergekten bireysel olmalan
beklenemez. Hi¢ degilse seslendikleri kitle agisindan gabuk tanmnacak bir
yapida olmalar1 gerekir. Oyleyse, kampanyamizin Ongdrdiigi  art-alan
bilgilerinin belli bir toplumsal yaygimliga sahip olduklarini varsayabiliriz.

Simdi, gene de diizanlam katindan baglayarak, metinleri okuyalim.
1 Kampanyanin Tiirii ve Diizanlamlar
1.1 Tiir

Kampanya, Hazir Kart adlt iiriiniin reklamuint yapiyor. Hazer Kart, cep
telefonlart igin iiretilmis bir telefon karti (bkz. Ek: Incelenen tanrtimlarin
igerikleri).

Reklam metinlerinin {i¢ii de aym kiginin yiiziinti iki kez, yan yana iki
karede kullamyor. Yani reklam, 6rnek bir kahraman iistiinden kuruluyor. i1k
karede, yliz, olumsuzluk ipuglari tasiyor, bu kare Hazir Kart kullamilmaya
baglanmadan onceki durumu sergiliyor, ikinci kare ise, Hazir Kart
kullanildiktan sonraki olumlu durumu. Bu sik rastlanan bir reklam tirii: Kisi,
belli digsal kogullardan dolayr mutsuzdur, bu duraumda belli bir iirtin kullanilir
ve kiginin mutsuzlugu sona erer. Ancak, bu kampanyadaki tutum bu tiriin biraz
farkli ya da ozel bir degiskesi: Reklami yapilan iiriiniin kullaniimasiyla yalniz
dis kosullar degismekle kalmiyor, kammca &rnek kahramanin karakteri de
degigiyormusg gibi bir ilk izlenim ediniliyor. Yani degisim i¢sellesiyor. Bu ilk
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izlenim iistiinde ilerde duracagiz. Yiiziinii gordiifiimiiz kigi ise, rastgele biri
degil, ozellikle gen¢ kesimin yakindan izledifi ve pek begendigi program
yapimcisi Okan Bayiilgen. Uniii bir kiginin zaten verili olan &zelliklerini
kullanma da, yaygin reklam stratejilerinden sayilir. Kisacasi, tir ve sirateji
agisindan bu kampanyanin pek bir 6zelligi yok. Simdi diizanlam katinda kalarak
okumaya devam edelim.

1.2 Diizanlamiar
1.2.1 Grafik Diizenleme

Ug metinde de aym: diizenleme var. Solda kahramanin Hazi# Kart'tan
onceki ruh halini ya da karakter yapisim gisteren resim, sagda sonrasmi.
Resimler esit bityiikliikliikte, soldaki siyah, sagdaki, yani mutlu resim giindelik
gazetelerde beyaz, dergilerde turuncu fon istiinde. Ug metinde de, ustte, iki
kareyi boydan boya gegen bir yazi var, bu yazi ¢ok da vurgulu ve biiyiik degil,
yani reklam cigirtkanhk yapmiyor. Bu yazi, izleyicinin ya da reklamdaki
kahramanin degisik digsal, toplumsal kimliklerine sorular ytneltiyor. Ama her
metinde yalmzca bir kimlik sorgulaniyor. Sorunun kime yéneltildigi tam agik
degil, reklamin kahramanina mi1 ya da kendini onunla Szdeslestirecek bir
izleyiciye mi? Kahraman erkek oldufuna gore, Ozdeslesme acaba yalnizea
erkek izleyiciler i¢in mi diigtinlilmiig?

Metinde en az yer kaplayan kisim, iriiniin adinin ve ne oldugunun
belirtildigi kose: Bu kégede Uriinii kullananlarla ilgili minik birer logo da var.

1.2.2 Dilsel icerikler

Kahraman sirasiyla, i. geng bir yonetici; ii. geng bir baba, ama gocugu
(kiz m1 erkek mi belirtilmiyor, ikisi de olabilir) artik tek bagina gezecek yasta,
yani geng yasta baba olmus denebilir; iii. annesinin sorumlulugunu tagiyan geng
bir erigkin. Anne ise, biraz yaglanmis olsa da, ¢agin gerisinde kalmiyor, hem
gezip tozuyor, hem de boyle gagdas bir aygit ve kart kullaniyor. Kisacas: aile
teknolojive agik ve dinamik.

Kahramanla ilgili bir baska saptama da su: Uriinii kullanan kendisi degil,
baskalarma kullandiriyor ve kendisi bu sayede rahat ediyor.

Kahraman Hazir Kart’tan Snce yonetici, baba ve ogul olarak bunaltic: bir
tip, bu ozellik gerek dilsel metin boyutunda, gerek goriintiisel boyutta
vurgulaniyor. Ancak, Hazir Kart kullanimiyla hem kendi hem bagkalari rahat
ediyor.

Dilsel igerik ti¢ metinde de esprili ve zekice olmak savinda.
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1.2.3 Goriintiisel Gostergeler

Yukarda da belirttigim gibi, tanitim metni bakisunh ve esit biiyiiklikte
iki yaridan olusuyor. Soldaki yari, iiriin kullanilmadan &nceki durumu, safdaki
ise kullanmldiktan sonraki durumu gdsteriyor. Sol, yani olumsuz boliimde Hazer
Kart’tan énce yazsi soldan saga dogru diigen bir egim gosteriyor. Sagdaki
olumlu bolimde ise Hazir Kart’tan sonra yazist saga dogru yiikseliyor. Okuma,
izleme yénii agisindan disiiniiliirse (soldan saga) olumsuz bolimde dusiis,
olumlu béliimie yiikselis var.

iki yarida da, kahramana gonderme yapan birer yiz fotografi var: Ayni
kisinin, Okan Bayiilgen’in, tam karsidan portresi. Soldaki (olumsuz) yarida
Bayiilgen cenesini geriye cekmis, dudaklarindaki gerilme bir giiliimsemeden
cok kétil niyetli bir siritiga benziyor, gdzler izleyiciye bakiyor, ama gene geriye
¢ekilmis olduBundan izleyiciye bakabilmek igin gozler yukar: kalkmus,
dolayisiyla irisin altindan gdziin ak: goziikiiyor. Kaslar ortada iyice abartilt
biter kavis giziyor, kulaklar ise yukariya dogru belirgin bir bigimde sivritilmis.
Saclarin fotografta kapladsgi alan yukartya dogru oldukga fazla, bu da saclar
dikilmis izlenimini veriyor.

Sapdaki yarida ise ayni Kiginin, genesi geriye ¢ekilmedigi igin kasilmadan
rahatca bize bakan (goz aklari alttan géziikmiiyor), giilimseyen, hani neredeyse
gozlerinin igi giilen bir sureti var! Bu karede, saglar yatik, kulak ve kaglar
normal.

Demek ki, olumluluk ve olumsuzluk ipuglar1 tagiyan bu goriintiisel
gostergeler (birkagi bir arada bulunmak kosuluyla) toplumun hi¢ degilse bir
kesimi acisindan yeterince toplumsallagmig, genelgecer olmus.

2 Yananlamlar
2.1 Reklammn Tletisim Semasi

Her reklam, izleyicisiyle bir iletigim kurar. Buna, reklamin iletigim
semasi diyebiliriz. Kampanyamizdaki reklam metinleri hep bir soruyla basltyor.
Bu baglangi, bizim dilbilgisel bazi aliskanliklarumizi tetikliyor ve karsilikls bir
konusma beklentisi igine giriyoruz. Yani dogrudan bize seslenildigini
varsaytyoruz. Ne var ki, ilk metinde bu beklentimiz kargilanmiyor.

Metinlerin tiimii ikinci kisiye (bize?) seslenen bir soruyla bashyor: *
bilen bir yonetici misiniz?”; “... diyen bir ¢ocugunuz mu var?”; “... gezen bir
anneniz mi var?”. Soruyu, yani iletiyi gonderen, reklamci ya da diretici
olduguna gore, alici, yani tiiketici, biz olmaliyiz. Bu durumda, dogal beklenti,
evet’li ya da hayw’li bir yanit ve birinci tekil kisiyle gekimlenmis bir yiiklem.
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Ancak, birinci metinde (“Hesabint bilen bir yonetici misiniz?”) iletigim
semasinm alic1 kismi yok!. Bunun yerine, ek bir kahraman segiliyor ve bu
kahramandan tgiincii tekil kisi olarak séz ediliyor. Bu kahraman hakkmdaki
bilgiler iki &bekte toplaniyor. Hesabii bilen yonetici, Hazir Kart Oncesi
dénemde, hesabint bildigi igin, bazi sert dnlemler altyor, Buniar sevimsiz ve
bunaltici nlemler. Nitekim, bu dnlemleri alan ydnetici, goriintiisel diizlemde de
olumsuz (kavisli kaslar, sivri kulaklar ...). Yukarda da sozedildigi gibi, sol
yaridaki bu resim, tatsiz bir ruh halini canlandirtyor, hatta olumsuz bir
karakteri. Stzel metnin tasihgl olumsuzluklar, gdriintiideki sivrilikler
tamamliyor. Bu resimleri gdsterdigim denekler, sivri kulakli bu griintiiyi,
kotiilitk  olarak yorumladilar. Yani, toplumumuzun kiltiirel art-alaninda
kotiliikle ilgili bu goriintiisel egretileme meveut,

Olasi kahramanimiz hakkindaki bilgilerin ikinci &begi, sag yanda Hazir
Kart kullanimma gegildikten sonraki durumda veriliyor. Buradaki oneriler gene
hesabim1 bilen bir yoneticinin yapmasi gercken geyler ama, bu kez aym
amaglara ¢ok daha insanca ve yumugak yollardan ulagiiryor. Ciinkii Hazir Kart
var. Burast i¢in 6rnek verilen yénetici resmi de, gene ayni kisinin resmi olmakia
birlikte, giiler yiizli ve sevimli.

Dolayisiyla, ilk metinde iletisim semasinin alict kismi agtkta kaliyor.
Bize bir soru yoneltiliyor, ancak, baska reklamlarda oldugu gibi, bizim olass
yanitumiz ~ verilmiyor, bize yamt  verebilmemiz  igin, kendimizi
tzdeslestirebilecegimiz bir 6rnek sunuluyor.

fkinci ve tigiincii metinlerde ise, basliktaki soru gene mevcut ama, bu kez
reklamct diyalogunu dogrudan dogruya bizimle siirdiriyor, buyruk kipine
geciyor. Mantik s6yle: Eger soruya vereceginiz yamit evet ise (ama bu lasim
atlaniyor, sdylenmiyor, karsilikit zeki ve hizhyiz ya), “style sbyle yapn”,
deniyor, yani arttk agikga bize sesleniliyor. Tabii Hazir Kart'tan Oncesi ve
sonras1 farkli, Oncesi olumsuz, sonrast olumiu dénem!

Bu iki metinde de, dilsel kisimda artik agikga bize sesleniliyor ama, o
6rnek kahramamin resmi de ihmal edilmiyor, sunuluyor. Ormek verilen
kahraman da bir bakima ilgi gekici. Cekiciliini saglayan da, bazi stzel ve
goriintiisel gostergeler. Sozel olarak verilen kotii ruhluluk Srnekleti aslinda tam
da kotii sayilmaziar, sevimli kétii ruhluluklar bunlar: CocuBu cezalandirmak
igin, odasindaki posterleri natiirmort tablolarla degistirmek ya da annenin evde
oturmasin saglamak igin, kendisinden 28 kavanoz gilek regeli yapmasini
istemek, gibi neriler. Soyle de diyebiliriz: Kotii olmalari beklenirken, muziplik
diizleminde kaliyorlar. Goriintiise! diizlemde yer alan ve bu sdzel igerikle
yerdes sayilabilecek gostergeler de, soldaki surata kotiilitk ve muziplik anlatimy
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katan cizimler. Bu kotillik anlatimi, s6zel igerikle kurulan yapisal bag
sonucunda, gercek bir kotiiliikten ¢ok, muziplige dogru gekiliyor. Tabii, yapisal
ya da bigimsel bag, kotiiliigli anlatan sozel ve goriintiisel gostergelerin aym
yarida kullanilmasiyla saglaniyor (uzamda birlik?). fkinci yaridaki oneriler ise,
artik gevresini bunalimak istemeyen, kendi de rahat etmek isteyen bir kisiye
yéneltiliyor (bu biz miyiz?). Ancak burada dikkati ¢eken nokta, bu kisinin ya da
kahramanin (bu biz de olabiliriz!) asil amacimn ve mevkiinin pek de
degismedigi. Gene her gey onun denetiminde, ama bagkalarini daha az rahatsiz
ediyor, dolayisiyla s6z konusu bagka kisilerin géziinde sevimli oluyor. Bu
olumlu durumun Hazir Kart sayesinde gergeklestifini soylemeye gerek yok
tabii. Olumlu durumdaki oOneriler daha ciddi, pek esprili de degiller.
. Kahramanimiz (ya da biz) artik, kotii ruhunu stizgegten gecirmeden agifa vuran,
biraz da zipir geng adam roliinde degil, olgunlagnus.

Toparlarsak: Kampanya, diyalog kuracakmis izlenimini veren bir soruyla
baghyor, evet-hayir segimi isteyen, neredeyse bildirme kipi kapsaminda kalan
diiz bir soru bu. Ne var ki, salt soru olusuyla, bizi yanit vermeye iten, yani
eyleme gegirecek, dirtiikleyici bir kipte (az da olsa buyurgan denebilir). Ancak,
birinci metinde, bu kip hemen bir kenara birakihiyor, yani fazia istiimiize
variimiyor. Bize, hesabini bilen yoneticilerin neler yaptii hakkinda bazi
drneklendirici bilgiler aktariliyor. Ikinci metinde ise, baglik sorusu artik agikea
bize yénelik, bu soruya yanitimiz artik evet, ya da yle oldugu varsayiliyor ya
da biz mahsusguktan evet diyoruz, ¢iinkii sonra gelecek onerileri merak
ediyoruz. Merak ediyoruz, ¢tinkii soru gocupumuz ya da annemiz gibi birinci
dereceden kan akrabalarimuzla ilgili, bu akrabalarla ilgili seyler insan
psikolojisini etkileyen en temel dgeler. Bize artik 6rnek kahramanlarin neler
yaptiklar1 anlatilmiyor, bagka bir deyisle bildirme kipinden buyruk kipine
gecilivor. Bu gegis ustaca, ve kugkusuz iriinii satm aldirmaya yonelik, yanit
verme diirtiisiinii uyandirmanin  tesinde, gergek bir satm alma eylemine
yonlendirici. Ciinkii hem trnek kahraman ozendirici, hem de bize yakistirtlan
davranis bigimleri pek esprili ve zekice, hatta biraz da bireysel gibi neredeyse!
ilk metindeki, hosgoriisiiz ve olumsuzluk kutbuna yerlestirilebilecek tutum,
yerini ikinci ve iigiincii metinlerde muziplige brrakiyor. Boylece kampanyanin
akis1 iginde, olumsuz kutuptan olumlu kutba gegis asamali olarak gergeklesiyor:

Tablol

() Olumsuzluk = (-) (+) Muziplik = Olumluluk (+)
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Burada segilen degerlerin tiimii, kiltiirel art-alanda kabul gormiis
degerler. Kuskusuz reklam stratejisi agismndan hep olumiu degerler
vurgulanacaktir. Nedir peki bu deger birimleri? Bastan beri topladigimiz tiim
kiiltiirel deger birimlerini syle siraliyabiliriz: Yonetme ve sorumluluk tagma-
arasindaki bag1 kabullenme, sorumluluk tagimanin denetleyiciligi ve hafif dozda
aksiligi birlikte getirdigini bilme ve onaylama, bagkalarina karst bunaltict
olmamayr segme, saldirganlifin zararsiz bir diizeyde, ornegin muziplik
diizeyinde tutulmasinin gerekligi, belli bir mizah anlayisiun varhigmi olumlu
kargilama, aile baglarini Snemseme, ¢agdas teknolojiye uyma istegi, daha yash
kisilerin ¢agia ayak uydurmasi istegi, gocuklara belli bir dzgiirliik birakmayi
onaylama, hosgorii 6zlemi ve hafif dozda bireysellik beklentisi ... .

2.2 Degisim Var mm?

Tabii, érnek kahramanimizin fotografi, hem goriintiisel olarak, hem de
bize yapilan buyruga benzer Snerilerin ona da yapildigim varsaydigimiz igin,
kavramsal olarak bizimle gelivor. Ilk yarida kétii ruhlu, ikinci yarida sevimli.
Yukarda, iiriiniin dissal bir degisim degil de, i¢sel bir degisim olusturdugu
izleniminden stz etmistim. Simdi oraya dénmek istiyorum.

Kahramanimizin  baz: igsel ozellikleri var: Sorumluluk tagiyor,
denetleyici. Ama en dnemlisi, hem kotii ruhlu hem iyi ruhlu (haydi, muzip ve
sevecen diyelim) olabiliyor. Sorumluluk tagima ve denetleyici olma ozellikleri
degismiyor, bunlar kampanya boyunca tek kutuplu olarak kalan tzellikler, ama
sevecen ya da muzip olma, ¢ift kutuply, yani degisim varsa, burada olacak!
Kahramana eslik eden nesne ise Hazir Kart. Bu da ashinda iki kufuplu bir
durum: Hozir Kart var ya da yok! Sevecenlik ve Hazir Kart’'in varlig kogutluk
kuruyor, Aym sekilde, muziplik ve Hazir Kart 'tn yokiugu da kosutluk kuruyor.

Ornek kahramanimiz, sorumlu, merakli, denetleyici, hergeyi bilmek
istiyor, insanlari cezalandirabilecek bir konumda iistelik. Olumsuz ya da muzip
diyebilecegimiz davranig tarzi ashinda bu igsel dzelliklerin bir ¢esit digavurumu.
Hazir Kart'm var olmadigt durumda, bu 6zelliklerin bagkalarnm ustiindeki
etkisi, onlar1 bunaltacak sckilde oluyordu. Ama Hazir Karf'in varlifryla
kahramanin sorumluluk tagmma, denetleyici olma, merak etme gibi igsel
Szellikleri defismiyor, yalmizca bunlarin digavorum tarzinda bir degisiklik
oluyor. Bunun sonucunda da &tekiler rahat ediyor. Kahraman da bir bakima
rahatliyor, o kadar. Kahramanin kisilik yapis1 degigmiyor, ama artik aslinda
biraz da sempatik olan olumsuz ruhunu agiFa vurmasina gerek kalmiyor. Yani,
ashinda kétit huylu iken iyi huylu olmuyor. Ama, kendini diga vurma kipi Hazwr
Kart’a bagh olarak, degisip duruyor.
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Tablo 2
Baglangig Durumu (Hazir Kart yok!):
Kahraman ) - bunatttyor -> Anne’yi (-)
Kahraman” ) <« bunaltiyor <« Anne
)
Hazir Kart (-) heniiz yok! Hazir Kart
o
] !
Sonraki Durum (fazir Kart varl):
Hazir Kart (+) varl Hazir Kart

Baslangigta, kahramanin Hazir Kart’r yok, tteki ugta anne perigan, sonra
kahraman yardimc1 nesne Hazir Korf’a kavoguyor, anne mutiu oluyor,
kahramanla annenin baslangigta bunaltici olan iligkileri yeniden bir sevgi
bagina doniigiiyor. Ayrica bu dértgene bir de golge dértgen ekleyip, kahramanla
dzdeslesen kendimizi de (aliciyr) bu semaya oturtabiliriz. Bu semay1, oteki iki
metin i¢in de (g¢alisanlar ya da cocuk o&geleriyle) aynen kurabiliriz. Ama,
kanimca, burada tam bir dortgen kurmak o kadar onemli degil. flging olan
muzipligin ve sevecenlifin aynt igsel yapinin yanar ddner disavurumlari
olmalari. Baska bir deyisle, kahraman ya iyi ya kétii degil, ikisi birden!

Yani kahramanda ashnda gergek bir degisim olmuyor, duruma gore
karakter ozelliklerinden biri seciliyor.

3. Yananlam Katinin Déyandlgl Draha Genis Ceperli Art-alan

Hem sevecen hem muzip olmak nasil islivor? Eger, Okan Bayiilgen’in
sundugu televizyon programlarina bakarsak, belki bazi ipuglari bulabiliriz.
Bayiilgen’in programlarinda tam da bu var: Sunucu, yani kendisi olumlu ve
olumsuz nitelikleri iginde barindirtyor, bir kutuptan Gtekine son derece lhizla
gecebiliyor. Bazen gevresine kargi tatli ve yumugak, saygili, bazen de ters,
kiiglimseyici, her seyle dalga gecebiliyor. Gene bagvurdugum kisilerin bana
anlattiklarma gére, ki bunlar ¢ok geng kisiler, bu tutum eglendirici oldugu kadar
namuslu olarak da de@erlendiriliyor. Okan Bayiilgen sahtecilik yapmiyor. Zeki
ve esprili. Ayrica, programinda izleyicilerine yakin bir tip, sette, onlarn
dokunabilecegi bir noktada ortada duruyor. Izleyicileri de hem eglendiriyor,
hem de gerekirse terslivebiliyor. Okan Bayiilgen’in ¢izdigi bu kisilik genglerin
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hosuna gidiyor. Ama yalmz en genglerin degil, artik sorumlojuk tagimaya
baglamis olan orta yasl genglerin de!

Reklam kampanyasinin gonderme yaptif1 art-alan bu. Iik bakista, bu
gonderme oldukga diiz goziikiiyor. Ciinkii Okan Bayiilgen gergekten var,
kendini baska yerlerde bdyle tanstmis ve reklam kampanyasi da hem onun
resmini kullamyor hem de dogrudan onun bu kimlik yapisima gonderme
yapiyor. Kuskusuz, Okan Bayiilgen’in gercek kisisel yapis1 nasildir, bilemeyiz.
Kendisi programin sonunda séyledigi bir sarkida agikga “ben Okan Bayiilgen
degilim,” diyor ama, programei kimligi aracilifryla izleyiciye sundugu imge
agikladhimiz yapida,

Oyleyse, bu yapt, toplumun hig degilse bazi gevrelerinde kabul goriiyor.
Bu yapinin dayandifn gostergelerin bir boligii s6yle: Namuslu olma, rol
yapmama, bazen biraz kirict da olsa, ama g¢ok da kirict olmadan, espri
aracihftyla gergegi syleme, akilli olma, sagmaliklarla dalga gegebilme, muzip
olabilme, sevecen olabilme

Kuskusuz bir yapiyr yalnizea, tek tek gostergeler olugturmuyor, yapiyi
kuran, bu gostergelerin birbirleriyle iliskilendirilme bigimleri. Televizyon
programindaki iliskilendirme bigimleri i¢inde en gok goze carpant hizli gegis.
Bayiilgen, tatli ve sevecenken, bir anda herkesle dalga gegen, elestirici birisi
olabiliyor. Yukarda da belirttifimiz gibi, bu kargit zellikler ayni anda, bir
biresime ulagmadan yan yana bulunabiliyor. Zitliklarin, bu zamansal ve
uzamsal bir aradalipy, kuskusuz ancak gegisin ¢ok hizh olmastyla
saglanabiliyor. Su da var ki, gegis rastgele degil, takimlacak tutum, disardan
gelen uyarilara gore segiliyor. Uyari tiiriini tanima, degisik uyanlara
gosterilecek tepki tiirlerini el altinda bulundurma ve uygun tepkiyi gosterme ve
bunlarr biiyiik bir esneklikle ve hizla yapabilme: Oyle anlaslhyor ki, geng
kesimin yiikselen degerleri bunlar.

4. Senug

Ozetlersek: Bir reklam kampanyasi inceledik. Diizanlam ve yananlam
katlarini ¢oziimlemeye galigtik. Daha sonra yananlam katinin dayandifi bagka
bir ileti tiiriine, bir televizyon programina baktik ve gerek reklamn, gerek bu
programin sundugu yaygmn kiiltiir-birimlerini saptamaya galigtik. Ve, hizl ve
dogru tepki gostermenin, esprili, zeki ve namuslu olmanin yaygm bir kabul
gordiigii sonucuna ulastik. Bu sonug sevindirici sayilabilir.
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I. Hesabim bilen bir yonetici misiniz?

Hazir Kart’tan 6nce Hazir Kart’tan sonra

1. Telefonlari sehirlerarasina kapatir. 1, Hizlh  iletigimin  verimi
artirdiina inanir.

2. Telefonla konusanlarin etrafinda dolanir. 2. Elemanlarma Hazir Kart’li cep
telefonu alir.

3. Diskiimlii fatura ister, 3. Herkese aylik kontér verir.

4, Ug dakika sonra kesilen telefonlart sever. 4. Hesabim bilir,

I “Saatin farkanda degildim; aramayi unuttum” diyen bir ¢ocugunuz mu var?

Hazir Kart’tan dnce Hazir Kart’tan sonra
1. Odasindaki posterleri nattirmort tablolarla 1. Onu Hazr Kart'h cep
telefonuyla degistirin. cezalandirin,

2. “Bizim zamanimizda..” diye baslayan ciimleler 2. Istediginiz kadar kontor

kurun. yiikleyin.
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3. Digar: gikarken kardesini de yanma almasmm 3. Hesabinizt bilin.
sdyleyin.
4. Sag jblesini sakiaym, 4. Kont6rii bitse de arayin; nerede

kimlerle merak etmeyin.

II1. Size haber vermeden komsu komsu gezen bir anneniz mi var?

Hazir Kart’tan dnce : Hazir Kart’tan sonra
1. Ona “Evde Oturmanin Yararlar” adl: kitab: 1. Ona Hazir Kart’l1 cep telefonu
hediye edin. aln.

2. Size 28 kavanoz ¢ilek regeli yapmasini isteyin, 2. Istedigi kadar kontor yiiklesin.
3. Hava kirliliginin etkileri anlatin. 3. Hesabm bilsin.
4. Bigudilerini saklayin. 4, Siz her an sesini doyun;
meraktan 6lmeyin.
Sag alt kossede her tanitimda yinelenen bir ileti yer almaktadir:
Faturasiz Cep Telefonu Hatt1 0535 HAZIR KART al tak konug
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