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Turizm sektoriiniin Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde biiyiime, istihdam ve déviz kazanci
kaynag1 olma potansiyeli dolayisiyla etkin ve rekabetgi olmasinin 6nemi giderek artmaktadir. Bu baglamda
ekonomi igerisinde sektoriin aldig1 pay ve iilkenin potansiyeli nispetinde turizm sektoriiniin gelistirilmesi ve
istikrarinin saglanmasi gerekmektedir. Bu ¢alisma turizm sektoriinde talebi etkileyen faktorleri belirlemeyi
amaglamakta ve elde edilen bulgulara gore turizm sektoriinde performansin gelistirilmesini saglayacak
politika Onerilerinde bulunmaktadir. 2008C1-2018C3 donemi verileri kullanilarak 69 iilkeden Tiirkiye'ye
gelen yabanc ziyaretci sayisi ile kaynak ve hedef iilke (Tiirkiye) GSYIH diizeyi, TUFE diizeyi, kaynak ve
hedef iilke arasi uzaklik, doviz kuru ve bir 6nceki doneme ait turist sayisi arasindaki iligkinin yonii ve siddeti
panel ¢ekim modeli ile analiz edilmistir. TUFE ve iilkeler aras1 uzaklik Tiirkiye'ye yonelik turizm akimlarini
olumsuz etkilemekteyken, Tiirkiye'nin ve kaynak iilkenin GSYIH diizeyi, doviz kuru ve bir énceki dénem
ziyaretgi sayisi turizm akimlarimi olumlu etkilemektedir. Turizm talebi iizerinde en belirgin etkiye sahip
degiskenler TUFE ve hedef iilkenin GSYIH diizeyi olarak tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cekim Modeli, Turizm, Tiirkiye.

THE TOURISM DEMAND OF TURKEY: A PANEL GRAVITY MODEL

ABSTRACT

Due to its contributions to economic growth, employment, foreign exchange gains, etc., especially in
developing countries like Turkey., the importance of being effective and competitive for tourism sector is
continuously increasing. At this context, taking its relative share and potential into consideration, this sector
needs to be developed and stabilized. This paper aims to determine the factors affecting the demand in the
tourism sector and proposes policies that will improve the performance in the tourism sector according to the
findings. The relation between origin and destination countries’ GDP and CPI, the distance between origin
and destination countries, exchange rate and the number of foreign visitors coming to Turkey from the 69
countries analyzed by panel gravity model. According to empirical findings, tourism flow toward Turkey is
adversly affected by CPI and the distance between the countries, while it is positively related with the GDP
level of Turkey and the origin country, exchange rate, and one period lagged number of visitors.
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1. GIRIS

Turizm sektori, lilke ekonomilerini sektdrel bagimliliklarina goére etkileyebilmekte; ayni
zamanda {ilkelerin iktisadi ve siyasi istikrar ortamindan etkilenebilmektedir. Turizm sektoriiniin
biiylime, istthdam ve cari dengeye etkileri, sektdriin 6nemini arttirmaktadir. Nitekim issizlik ve dis
acik sorunlar1 yasayan ekonomilerde, turizm sektoriindeki gelismeler bu sorunlar1 goreceli olarak
azaltmaktadir.

Turizm sektoriiniin iktisadi etkileri, iilkenin turizm sektdriine bagliligi ve potansiyeli
nispetinde sekillenmektedir. Tiirkiye'nin cografi konumu ve tarihte birgok medeniyete ev sahipligi
yapmis olmasi nedeniyle, gerek kiiltiir, gerekse yaz turizmi i¢in potansiyelinin yiiksek oldugu
sOylenebilir. Tiirkiye'de turizm sektoriine yapilan sermaye yatirimlart giderek artmaktadir. Altyap:
ve Ozellikle ulasima yonelik kamu yatirimlan sektdriin ve turizm igletmelerinin faydasimi arttiran
bir 6zellige sahip olmaktadir.

Bu calismada, oncelikle turizm sektoriiniin iktisadi etkileri ve Tiirkiye ekonomisinde
turizmin yeri ve gelisimi ele alinmakta; turizm sektorii iizerinde ¢ekim modeli ile gerceklestirilen
calismalar1 kapsayan literatiir 6zetlenmekte; model ve veri seti tanitilmasinin ardindan Tiirkiye'de
turizm talebi panel ¢ekim modeli ile analiz edilmektedir. Analiz kapsaminda, 2008C1-2018C3
donemi c¢eyreklik verileri kullanilarak 69 iilkeden Tiirkiye'ye gelen yabanci turist akiminin
belirleyicileri tespit edilmektedir. Nihai olarak, elde edilen bulgular yorumlanmakta ve politika
onerilerinde bulunulmaktadir.

2. TURIZM SEKTORUNUN iKTiSADIi ETKIiLERI VE TURKIYE TURIiZM
SEKTORU

Turizm, bos zamanin, gelir diizeyi ile de baglantili olarak, nasil degerlendirilecegine iliskin
iktisadi bir kararla baslayan ve yatirim, tiikketim, istihdam, doviz ve kamu gelirleri gibi iktisadi
yonleri bulunan sosyo-ekonomik bir olaydir (Kozak vd., 2008: 7). Turizm sektdrli, 6demeler
dengesi, istihdam seviyesi ve iktisadi biiylimeye, dogrudan ve dolayl katkilariyla 6nem arz
etmektedir.

Turizm'in iktisadi etkileri, temel olarak iki ana baglik altinda toplanmaktadir: parasal etkiler
ve reel etkiler. Parasal etkiler, 6demeler dengesine etkisi, gelir yaratici etki, yurti¢i fiyat diizeyine
etkisi, kamu gelir ve harcamalarina etkisi seklinde siralanmaktadir (Unliionen, vd, 2014: 142).
Odemeler dengesi iizerindeki etkiler, yurt disindan iilkeye giris yapan turistler aracilhigiyla elde
edilen doviz kazanci ve yurt digina ¢ikan yerli turistlerin doviz harcamalarindan olugmaktadir. Dig
acik veren bir iilkede yurtdisindan gelen turistlerin harcamalar1 6demeler bilangosunun alacak
kismina kaydolmakta ve dis agiklarin azalmasini saglamaktayken; yerli turistlerin yurtdisinda
yaptiklar1 harcamalar, 6demeler bilangosunun borglu tarafina kaydolmakta ve dis agigin artmasina
neden olmaktadir.

Gelir yaratici etki, turistlerin dogrudan harcamalarmin yaninda, dolayli olarak turizm
igletmelerine mal ve hizmet saglayan sektorlerde meydana gelen dolayli harcamalarin ve turizm
sektoriinde istihdam edilen ya da kazang saglayanlarin harcamalarinin bir bilesenidir (Kozak vd
2008: 81). Turistlerin tiikettikleri mallarin ithal olmasi, hizmet veren personelin egitimini yurt
disinda almasi, s1zint meydana getirmekte ve gelir etkisini azaltabilmektedir (I¢6z, 2005: 250).

Turizmin kamu gelirleri lizerindeki etki kaynaklari, turistlerin harcamalarindan ve
isletmelerden elde edilen dogrudan ve dolayli vergiler yaninda, vize, ayakbast1 parasi, resim ve
har¢, miize ve park icretleridir. Devletin isletmekte oldugu otel, miize ve parklarin igletme
maliyetleri, tilkenin turistik agidan tanitim ve pazarlanmasi i¢in yapilan faaliyetler ve turizm
sektoriine yapilan her tiirlii tesvik ve 6denekler, kamu harcamalar tizerindeki etkiler kapsaminda
degerlendirilmektedir (Unliiénen, 2014: 161).

Turizm talebindeki artiglar, mal ve hizmet talebi kanaliyla fiyatlarin daha hizli artmasina
neden olabilmektedir. Turizmin yurti¢i fiyat diizeyi lizerindeki etkisi, sektoriin ekonomi i¢indeki
pay1 ile dogru oranli olarak gerceklesmektedir. Tarim ve sanayi ag¢isindan uzmanlagmanin yetersiz
oldugu iilkede turizm sektoriindeki canlilik, enflasyon baslica nedeni olabilmektedir (Bayraktutan
ve Solmaz, 2018: 97).
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Turizmin ekonomide meydana getirdigi reel etkiler ise, turizm ve diger sektorlerde
istihdam ile altyap1 ve iistyap:r iizerindeki etkilerden olusmaktadir. Turizm harcamalar1 yoluyla
istihdam ii¢ sekilde artmaktadir. Bunlardan ilki, otel, motel, restoran gibi turizm sektériinde yer
alan igletmelerdeki dogrudan istihdam artigi; ikincisi, turistik harcamalar sonucunda turizm arzi
icinde yer alan, sektore girdi saglayan ikincil sektdrlerde olusan dolayli istihdam artisi; tiglinciisii
ise, ilk iki istihdam artis1 sonucu elde edilen kazancin yeniden harcanmasiyla ortaya g¢ikan
uyarilmis istthdam artigidir (Sahin, 1993: 53'ten aktaran: Oktayer vd. 2007: 89).

Turizmin gelismesi ve altyapi yatirimlari arasinda siki bir iliski bulunmaktadir. Bir bolgeye
yapilan altyap1 yatinmlarinin ne 6lgiide turizme baglh oldugunu belirlemek miimkiin olmasa da,
turizmin altyapiy1 gelistirici ve ydnlendirici etkilerinin bulundugu soylenebilir (Kozak vd. 2008:
85). Turizm ve altyap1 arasindaki iliski tek yonlii olarak sinirli olmamaktadir. Nitekim bolgenin
turizm potansiyeline ulasabilmesinde altyapi yatirimlart énemli rol oynamaktadir. Bu baglamda
enerji, ulagim, haberlesme ve kanalizasyon gibi alanlarda yatirimlarin artmast beklenmektedir.

3. TURKIYE TURIZM SEKTORU

Iktisadi etkileri belirtilen turizm sektdriiniin Tiirkiye ekonomisindeki yeri, gelisimi ve
katkilar1, turizm gelirleri, istihdam diizeyi, ziyaretgi sayilari, sektériin GSYIH katkist ve turizm
yatirimlari iizerinden degerlendirilebilir.

Grafik-1'de, 2003-2018 doneminde Tiirkiye'ye gelen yabanci ziyaretgi sayilart ve yabanci
ziyaretgilerin harcamalar1 goriilmektedir. 2003-2014 doneminde hafif dalgalanmalar olsa da gerek
yabanci ziyaretci sayisi gerekse turist harcamalar siirekli artmistir. Ancak 2015 ve 2016 yillarinda
ziyaretgi harcamalarinda, 2016 yilinda da ziyaret¢i sayisinda Onemli bir daralma meydana
gelmistir. 2014, 2015 ve 2016 yillar1 toplam ziyaret¢i harcamalari, sirasiyla 34.3 milyar dolar, 31.4
milyar dolar ve 22.1 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Bu daralmanin en 6nemli nedenlerinden
biri, Kasim 2015'te Tiirkiye-Rusya krizi olarak degerlendirilmektedir. Nitekim Tiirkiye'ye gelen
Rus ziyaretci sayist 2014 yilinda 3.4 milyondan, 2015 yilinda 2.8 milyona ve 2016 yilinda 683 bine
gerilemistir. Toplam ziyaretci sayisi ise 2015 yilinda 41.6 milyon iken 2016 yilinda 31.3 milyona
diismiistiir.

Grafik 1: Tirkiye'ye Gelen Yabanci Ziyaretci Sayisi ve Harcamalari
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Grafik-2'de 1995-2018 donemi turizm sektorii sermaye yatirimlari verileri sol eksende;
kamu harcamalar1 verileri ise, sag eksende verilmistir. Turizm sektdriine yapilan sermaye
yatirimlari, 1995'te 5 milyar dolar diizeyindeyken, 2018 yilina gelindiginde 20 milyar dolar
diizeyine ulasmistir. Kamu harcamalari, 6zel yatirimlara gore oldukga diisiik diizeylerde olmasina
karsin benzer sekilde artig egilimindedir. Turizm sektoriinde kamu harcamalari miktari, 1995
yilinda 500 bin dolar diizeyindeyken 2018 yilina gelindiginde 1.2 milyar dolar diizeyine ulagmstir.
Ancak 2001 ve 2002 yillar, iktisadi kriz kosullarinda turizm sektoriine biitge ayrilmamasi dikkat
cekmektedir.

Grafik 2: Tirkiye'de Turizm Sektorii Sermaye Yatirimlari ve Kamu Harcamalari (Reel Fiyatlar)
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Grafik-3'te turizm sektoriinde istihdam edilen kisi sayisi (sol eksen) ve turizm sektoriinde
istthdam edilenlerin toplam istihdam igerisindeki pay1 (sag eksen) gorilmektedir. 1995-2018

doneminde, turizm sektoriinde istihdam edilenlerin sayist yaklasik %25 diizeyinde bir

artisg

gostermistir. 1995 yilinda 1.47 milyon olan turizmde istihdam edilen kisi sayisi, 2018'de 2.15
milyon diizeyine yiikselmistir. Turizm sektoriinde istihdam edilenlerin toplam istihdam igerisindeki
pay1, 1995 yilinda %7.3 iken, 1999 yilinda %6 diizeyine gerilemistir. Grafik-2 ile birlikte
degerlendirildiginde, turizm sektorii sermaye yatirimlarinin azalmastyla dogru oranli bir sekilde
istthdamda da bir gerileme gorilmektedir. Turizm sektorii istthdam diizeyinin toplam istihdam
icinde en yiiksek paya sahip oldugu yil %9.4 ile 2009 olmus; ancak 2009 sonrasinda toplam

istihdam icindeki pay giderek azalmis ve %7.4'e gerilemistir.
Grafik 3: Tiirkiye Turizm Sektoriinde Istihdam
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Grafik 4: Tiirkiye Turizm Sektoriiniin GSYIH Uzerindeki Dogrudan ve Toplam Katkist
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Grafik-4'te turizm sektdriiniin  GSYIH {izerindeki dogrudan ve toplam katkisi
goriilmektedir. Daha 6nce bahsedilen gelir yaratici etki bu grafikte daha net goriilmektedir. Nitekim
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dogrudan katkilardaki artiglar daha biiyiik toplam katki meydana getirmektedir. Nitekim turizm
sektoriiniin GSYIH igindeki pay1, 1999 yilinda %2.92 iken, 2011 yilinda %5.03 diizeyine; toplam
katki ise %7.36'dan, %15.45 diizeyine ylikselmistir. Turizm sektoriindeki gelismelerin, diger
sektorlerdeki tiretimi, istihdami ve gelirleri arttirmasi nedeniyle toplam katki, dogrudan katkidan
daha fazla olmaktadir. 1995-2018 donemi i¢in bu ¢ogaltan mekanizmasi araciligiyla toplam katki,
dogrudan katkidan her donem ortalama {ii¢ kat daha fazla olarak gerceklesmistir.

4. LITERATURE BAKIS

Newton'un yer c¢ekimi yasasindan uyarlanan ve ash itibariyle dis ticaret analizlerinde
kullanilan "¢ekim modeli", gog, turizm talebi ve dogrudan yabanci yatirimlar gibi farkli alanlarda
da yayginlagan bir analiz aract konumuna gelmistir. Matias (2004), Park ve Jang (2014), Culiuc
(2014), Lorde vd. (2016), Alawin ve Abu-Lila (2016), Santeramo ve Morelli (2016) ve Othman
(2018) ¢ekim modelini kullanarak turizm akimlarini analiz etmislerdir.

Matias (2004), 1998 yili icin secilmis 12 iilkeden Portekiz'e yonelik turizm akimlar1 analiz
etmistir. Modelde bagimli degisken olarak turist sayisi; bagimsiz degiskenler olarak, {ilkeler arasi
uzaklik ve GSYIH kullamlmistir. OLS (Ordinary Least Squares) tahmincisi sonuglara gore,
GSYIH'in turizm talebini arttirdig1; iilkeler aras1 uzakhigin ise, turist sayisinin azalmasina neden
oldugu tespit edilmistir.

Park ve Jang (2014), 1995-2009 donemi igin 30 se¢ilmis iilkede turizm akimlarini ¢ ayri
cekim modeli olusturarak analiz etmistir. Geleneksel ¢ekim modelini esas alan ilk modelde bagimli
degisken olarak turist sayis1, bagimsiz degiskenler olarak hedef ve kaynak iilke GSYIH diizeyleri
ve uzaklik kullanilmigtir. Sabit ve Rassal etkiler modellerinde ise bagimsiz degiskenlere, dogal ve
kiiltiirel miras sayilari, satin alma giicli paritesiyle doniistiiriilmiis piyasa déviz kuru, CO2
emisyonu, ortak dil, oda sayisi, ticaret hacmi/GSYIH orani, ulasim ag1, internet kullanici sayisi
ilave edilmistir. Geleneksel modelde yalnmizca uzaklik degiskeninin turizm akimlarini negatif
etkiledigi tespit edilmistir. Sabit ve Rassal etkiler modelleri birbirine benzer sonuglar vermis;
uzaklik, doviz kuru ve CO2 emisyonunun turizm akimlarini olumsuz etkiledigi, diger degiskenlerin
ise olumlu etkiledigi sonucuna ulasilmistir.

Culiuc (2014), 1999-2009 donemi igin iki ayr1 6rneklemin her biri i¢in hem geleneksel
¢ekim modeli hem de genisletilmis ¢ekim modeli ile turizm akimlarini incelemistir. Birinci
orneklem 210 tlkeyi kapsamakta; ikinci 6rneklem ise, OECD iilkelerinden olusmaktadir. Analizde
geleneksel model, iki ayr1 6rneklem igin de benzer sonuglari vermis; turizm akimlarinin uzaklikla
ters, hedef ve kaynak iilkelerin GSYIH diizeyleri ile dogru oranl bir etkilesim icerisinde oldugu
tespit edilmistir. Birinci 6rneklemin genisletilmis modelinde, uzakliga ilave olarak, kaynak iilkenin
niifusunun ve ortak para biriminin turizm akimlarini negatif etkiledigi sonucuna ulagilmstir.

Lorde vd. (2016), 1980-2008 donemi i¢in 18 Karayip iilkesine ABD, Kanada ve
Avrupa'dan gelen turist akimlarini analiz etmistir. Modelde bagimli degisken olarak turist sayist;
bagimsiz degiskenler olarak, hedef ve kaynak iilke GSYIH, hedef ve kaynak iilke niifusu, uzaklik,
hedef ve kaynak iilke fiyatlar genel diizeyi, Linder Hipotezi endeksi ve iklimsel gostergeler
kullanilmistir. Uzaklik, hedef iilke niifusu, hedef ve kaynak iilkede fiyatlar genel diizeyi ve Linder
Hipotezi endeksinin katsayilar1 negatif; hedef ve kaynak iilkelerin GSYIH diizeyleri, kaynak
iilkenin niifusu, hedef ve kaynak iilke arasindaki iklimsel (sicaklik) farklilig1 ve bir 6nceki donem
ziyaretci sayisinin katsayilar1 pozitif elde edilmistir.

Alawin ve Abu-lila (2016), 2000-2014 doénemi icin 22 segilmis iilkeden Urdiin'e yonelik
turist akimlarini incelemistir. Bagiml degisken olarak belirlenen ziyaretci sayisini negatif etkileyen
faktorler; hedef iilke fiyatlar genel diizeyi, doviz kuru, oda sayis1 ve uzaklik; pozitif etkileyen
faktorler ise, hedef ve kaynak iilke GSYIH diizeyi ve bir onceki donem ziyaretgi sayis1 olarak
belirlenmistir.

Santeramo ve Morelli (2016), 1998-2010 dénemi icin 33 segilmis iilkeden Italya'ya gelen
ziyaretci sayisini etkileyen faktorleri belirlemeye ¢alismistir. Turizm ve zirai turizm iki ayr1 model
ile alinmis; ancak sonuglar benzer olmustur. Kaynak iilkenin kirsal niifus diizeyi ve uzaklik, turizm
akimlarim1 olumsuz etkilerken; GSYIH, niifus, Schengen Anlasmasi tarafi olunmasi ve Euro
kullanimu, turizm akimlarini olumlu etkilemektedir.
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Othman vd. (2018), 1995-2012 donemi igin 149 iilkeden Malezya'ya yonelik turist
akimlarin1 analiz etmistir. Bagimli degisken olarak ziyaretci sayisi; bagimsiz degiskenler olarak
uzaklik, niifus, kisi bast GSYIH, oda sayisi, déviz kuru, ortak sinir ve Islam Isbirligi Teskilati
iyeligi kullamlmistir. Analiz sonucunda, déviz kuru ve iilkeler arasi uzakligin katsayilar1 negatif;
niifus, kisi bast GSYIH, oda sayisi, ortak smir ve Islam Isbirligi Teskilat: iiyeligi katsayilari pozitif
olarak tespit edilmistir.

Saray ve Karag6z (2010); Kaplan ve Aktas (2016); Isik ve Bostancieri (2017), Tiirkiye'ye
yonelik turizm akimlarini ¢ekim modeli ile analiz etmiglerdir. Saray ve Karagé6z (2010), 1992-2007
donemi ic¢in Tirkiye'ye yonelik turizm talebini ¢ekim modeli ile analiz etmek iizere iki model
olusturmus; birinci modelde ziyaretgi sayis1 bagimli degisken, GSYIH, niifus ve iilkeler aras
uzaklik bagimsiz degisken olarak kullamilirken ikinci modelde, GSYIH yerine kisi basina GSYIH
kullanilmistir. Analiz sonucunda, ilk modelde, niifus digindaki tiim degiskenlerin turizm talebini
arttirdigi; ikinci modelde, niifus degiskeni de dahil olmak flizere, tiim degiskenlerin turizm talebini
arttirdig1 bulgusuna ulasilmistir.

Kaplan ve Aktas (2016), 1996-2014 donemi icin Tiirkiye turizm talebini ¢ekim modeli ile
incelemistir. Modelde bagimli degisken olarak 92 iilkeden Tiirkiye'ye gelen ziyaretci sayisi,
bagimsiz degiskenler olarak iilkelerin kisi basma GSYIH diizeyleri ve iilkeler arasi uzaklik
kullanilmigtir. Ayrica kriz donemleri, sinirdas olma, AB iiyesi olma ve iilkelerin cografi konumu
icin kukla degiskenlerle farklt modeller olusturulmustur. Analiz sonucunda, hedef ve kaynak
iilkelerin kisi basina GSYIH diizeylerinin turizm talebi iizerindeki etkilerinin pozitif; iilkeler aras
uzakligin turizm talebi {izerindeki etkisinin negatif oldugu tespit edilmistir.

Istk ve Bostancieri (2017), 2000-2015 donemi igin secilmis 11 Avrupa iilkesinden
Tiirkiye'ye olan turizm akimlarinin belirleyicilerini ¢ekim modeli ile analiz etmistir. Bagimli
degisken olarak ziyaretci sayisi; bagimsiz degiskenler olarak, kisi basina GSYIH, iilkeler aras
uzaklik, iilkelerin TUFE oranlari, reel efektif doviz kuru ve kriz donemleri icin kukla degisken
kullanilmistir. Analiz sonucunda, iilkeler arasi uzaklik, TUFE ve kriz dénemlerinin Tiirkiye'ye
yonelik turizm akimlarini olumsuz etkiledigi; kisi basina GSYIH, niifus ve doviz kurunun ise
turizm akimlarini arttirdig1 sonucuna ulagilmistir.

5. MODEL VE VERI SETi

Newton’un ¢ekim kanunundan esinlenilen ¢ekim modeli, iktisadi alandaki teorik temelleri
Tinbergen (1962) tarafindan atilmistir (Bayraktutan, 2017: 80). Uluslararasi ticaret akimlarinin
analizinde kullanilan ve Basit Cekim Modeli olarak ifade edilen en temel form, uluslararasi
ticaretin iilkeler arasindaki mesafe ve iilkelerin GSYIH diizeyleri ile iliskili oldugunu ifade
etmektedir.

ai

az
vy

—m L F] 1)

Ti' =a
J 0
Dij

T;: i tilkesinin j tilkesine ihracat

Y**: i iilkesinin GSYIH diizeyi

2
Y;*2: j iilkesinin GSYIH diizeyi
a . . e .. ) -

D; j3: i ve j tlkelerinin cografi uzaklig

ay, aq, a, Ve az modelin parametrelerini temsil etmektedir.

Basit Cekim Modeli, ticaret iligkisinde bulunan iilkelerin (i ve j) iktisadi biiyiikleri arttik¢a
aralarindaki ticaretin de artacagini; iilkeler arasi cografi uzaklik arttik¢a ticaretin azalacagin ifade
etmektedir. Uluslararas1 ticaret akimlarmin analizinde zamanla yayginlasan ¢ekim modeli,
literatiirde gog, turizm talebi, dogrudan yabanci yatirimlar ve farkli sektorlerin iilkeler arasi
akimlar1 gibi alanlarda da uygulanmaktadir (Bayraktutan, 2004: 114).
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Turizm akimlarina uyarlanmis ¢ekim modeli Esitlik-2'de gosterilmistir. Turizm akimlarinin
milli gelir biiyiikliikleri (¥;**ve Y;*%) ile dogru, cografi uzaklikla (Dj) ters yonlii bir iliskiye sahip
olmas1 beklenmektedir.

a

az
Y; Y]

Tourij=a0D_T,i¢j (2)
ij

T;: itilkesinden j iilkesine giden ziyaretci

Y i iilkesinin GSYIH diizeyi

l

Yja2 : j iilkesinin GSYIH diizeyi

Diaf: i ve j iilkelerinin cografi uzakligi

ag, a1, a, Ve az modelin parametrelerini temsil etmektedir

Bu ¢alisma i¢in olusturulan modelde bagimli degisken olarak 69 iilkeden Tiirkiye'ye gelen
yabanc1 ziyaretgi sayist (Itouriir); bagimsiz degiskenler ise bir dnceki donem ziyaretgi sayist (Itourij-
1), hedef (Tiirkiye) ve kaynak iilkelerinin GSYIH diizeyi (Igdpj, lgdpi), TL/Euro kuru (leury) ve
Tiirkiye TUFE (ltiifej;) biciminde belirlenmistir. Tiim degiskenler icin 2008C1-2018C3 dénemi
ceyreklik verileri alinmistir. Ziyaretci sayisi, TUFE doviz kuru TCMB veri tabanindan, ceyrek
donemlik GSYIH, IMF veri tabanindan ve iilkeler aras1 cografi uzaklik verileri mapcrow.info web
adresinden temin edilmis; tiim degiskenlerin logaritmasi alinarak duraganlik amaglanmistir.
Analize esas model Esitlik-3'te gosterilmistir.

ltour;j; = a + Bltour;_qy + B2lgdp; + B3lgdpj; + B4ldistyj, + Bsleur;, +
Beltifej, + u;j 3)

i:1,...69.

ji 1

t: 1,..44.

6. ANALIZ VE BULGULAR

Olusturulan modele dayali analiz baglaminda, Tirkiye'de turizm talebini belirleyen
faktorler, PPML (Poisson Pseudo Maximum Likelihood) tahmincisi ile tahmin edilmistir.
Alternatif tiim tahmin yontemlerini deneyen Santos Silva ve Teneyro (2006), PPML tahmincisinin
¢ekim modeli analizlerinde degisken varyans ve bagimli degiskenin sifir gézlem durumlarinda
diger tahmincilere gore daha saglam ve tutarli tahminlerde bulundugunu belirtmektedir.

Tablo-1'de analiz sonuglar1 yer almaktadir. Tim degiskenler istatistiksel olarak anlaml ve
¢ekim modeli ile tutarlidir. Modelin agiklayiciligini ifade eden (R?) degeri yaklasik %80 olarak
tespit edilmistir. Tiirkiye'ye gelen ziyaretci sayisi, iilkeler arasi uzaklik ve TUFE degeri ile ters;
kaynak ve hedef iilke GSYIH diizeyleri, déviz kuru ve gelen turist sayisiin gecikmeli degeri ile
dogru oranlidir.

Ulkeler aras1 uzaklik %1 daha fazla oldugunda gelen ziyaretgi sayist %0.02; TUFE %1
arttiginda ise gelen ziyaretgi sayisi %0.52 oraninda azalmaktadir. Gecikmeli ziyaretci sayist %l
artiginda, gelen ziyaretgi sayis1 %0.08, kaynak iilkenin GSYIH diizeyi %1 arttiginda %0.004,
Tiirkiye'nin GSYIH diizeyi %1 arttiginda %0.21 ve TL/Euro kuru %I arttiginda ise %0.15
artmaktadir.

Tablo 1: PPML Tahmincisi Sonuglari
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Bagimh Degisken: Ltour Katsay1 Standart Hata T-istatistigi Olasihik
Sabit katsay1 1.5007* 0.1041 14.40 0.000
Ltour_t-1 0.0829* 0.0029 28.07 0.000
Idist -0.0202* 0.0051 -3.96 0.000
Lgdp_i 0.0036* 0.0011 3.14 0.002
Lgdp_j 0.2139* 0.0183 11.68 0.000
Ltiife j -0.5265* 0.0107 -12.46 0.000
Leur_j 0.1534* 0.0151 10.13 0.000
Gozlem Sayisi 2780

Pseudo Log-Likelihood -5869.7845

R? 0.7962

Not: *, %1 diizeyinde anlamlidir.

Turizm akimlarim olumsuz etkileyen faktorler, iilkeler arasi cografi uzaklik ve hedef
iilkenin TUFE diizeyi olarak elde edilmistir. Ancak TUFE'nin olumsuz etkisi, diger tiim olumlu
etkilerin siddetinden daha yiiksektir. Bu baglamda, Tiirkiye'de dis turizm talebinin arttirilmasi igin,
oncelikle fiyat istikrariin saglanmasi gerekmektedir. Geligsen alternatif ulagim aglar1 (hava, deniz
ve kara) ve Tirkiye'nin konumu sayesinde ulagim maliyetlerinin gorece diisiik olmasi, uzakligin
olumsuz etkisinin literatiirde yer alan 6nceki ¢aligmalarda gozlendiginden daha diisiikk ¢ikmasinin
baslica nedeni olarak yorumlanmistir.

Turizm akimlarini pozitif olarak en fazla etkileyen degisken, Tiirkiye'nin GSYIH
diizeyidir. Dolayisiyla iktisadi biiylime ve istikrar, ziyaretciler i¢in bir yandan iilke ortam ve
kosullarim diger yandan iilke algisini gelistirdiginden énem teskil etmektedir. Iktisadi performansin
tyilestirilmesi i¢in uygulanan politikalar turizm sektoriiniin gelismesini de saglamaktadir. Kaynak
iilkenin GSYIH diizeyi Tiirkiye'ye gelen ziyaretgi sayisim pozitif yonli etkileyen diger bir
degiskendir. Kaynak iilkede gelirin artmasi, refahin yiikselmesine yol agarak yurtdisina seyahat
eden birey sayisini arttirmaktadir. Tiirk Lirasi'nin deger kaybetmesi ise, Tiirkiye'yi yabancilar i¢in
ucuzlattigi ve yurtdisindan gelen turistlerin harcanabilir gelirini arttirdig1 icin, Tiirkiye'ye olan
turist akimlarini olumlu etkilemektedir. Ancak yurtiginde satilan mal ve hizmet fiyatlariin yiiksek
kur, nedeniyle yabanci turistler i¢in gorece diisiik olmasi, mal ve hizmet ihracatin1 miktar olarak
arttirmasina karsin, bu mal ve hizmet ihracati karsisinda elde edilen doviz gelirlerini de aymi
sekilde etkiledigini soylemek miimkiin degildir.

Bir onceki donem ziyaretci sayisi degerlendirildiginde, gelen turistlerin tecriibesi ve
memnuniyetinin bir yayilma etkisi olusturmasindan s6z edilebilir. Dolayistyla, gelen ziyaretgilerin
memnuniyeti Ol¢iisiinde ve tanitim etkisi yoluyla ayni1 kaynak tilkeden bir sonraki donem gelecek
ziyaretci sayisi artacaktir. Isgiicii niteligi ve hizmet kalitesinin artmas1 bu etkiyi gelistirecektir.

7. SONUC
Bu ¢alisma, 2008'in ilk ¢eyregi ve 2018'in {iglincii ¢eyregini kapsayan donem igerisinde
Tiirkiye'ye gelen yabanci ziyaret¢i sayisini belirleyen ¢ekme ve itme faktorlerini arastirmaktadir.

Tiirkiye'nin cekme faktorleri, GSYIH diizeyi, doviz kuru ve gecikmeli ziyaretgi sayis1 iken kaynak
iilkenin GSYIH diizeyi ise itme faktorii olarak belirlenmistir.

Ulkeler arasi uzaklikla birlikte, TUFE katsayismin da literatiirdeki diger calismalarla
benzer (Lorde vd. (2016), Alawin ve Abu-lila (2016) sekilde negatif oldugu tespit edilmistir. Hedef
iilkede fiyat istikrarinin saglanmasi turistler i¢in bir ¢cekme faktorii olarak degerlendirilebilir. Elde
edilen katsayr, TUFE'nin turistlerin hedef iilke tercihini belirlemede en 6nemli faktdr oldugunu
gostermektedir.

Hedef iilke GSYIH diizey ve déviz kuru, katsayilari itibariyle turizm akimlarin1 olumlu
etkileyen baslica degiskenler olmaktadir. Doviz kurunun yiiksek olmasi, turistlerin harcanabilir
gelirini gorece arttirdigindan, ilkenin tercih edilebilirligini olumlu yonde etkilemektedir. Ayrica
hedef iilkede GSYIH’nin yiiksek olmasi, turistler {izerinde bir giiven etkisi yarattigi ve hedef
iilkenin gelir diizeyi nispetinde tercih edilebilirliginin arttig1 goriilmektedir. Kaynak iilke GSYIH
diizeyi, hedef iilkenin gelir diizeyine nispeten daha diisik bir oranda da olsa, kaynak iilke
vatandaglarinin refah diizeyini arttirmak yoluyla turizm akimlarini canlandirmaktadir.
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Tiirkiye icin temel belirleyicileri analitik olarak ortaya konan turizm sektorli, gerek
istihdam ve gerekse GSYIH icerisinde azimsanmayacak bir paya sahiptir. Tiirkiye'nin cografi
potansiyeli de goz oOniinde bulunduruldugunda, fiyat istikrari, etkin pazarlama, gelismis ulasim
aglar1 ve iktisadi biiylimede istikrar yoluyla Tiirkiye'ye yonelik turizm akimlarimmin daha da
arttirllmas1 miimkiindiir. Turizm sektoriiniin diger sektorleri uyarici bir nitelige sahip olmasi,
sektoriin gelistirilmesine ve verimliliginin arttirilmasina yonelik ¢abalar1 gerekli kilmaktadir.
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EXTENDED SUMMARY
Purpose

The effects of the tourism sector on growth, employment and current account balance
increase the importance of the sector. However, the economic impacts of the tourism may vary
depending on the country's dependency on tourism industry and potential. Turkey is surrounded by
sea on three sides and hosted many civilizations in history, therefore it has high potential for
tourism of seasonal, cultural etc. In this context, the main aim of this paper is determining the
factors that affect international tourism demand in Turkey How do effect Consumer Price Index,
exchange rate, GDP and distance between countries tourism demand? Does the gravity model valid
in explaining the determinants of Turkey's tourism demand? Is the consumer price stability
important for increasing tourist arrivals? To what extent does the higher exchange rate increase
tourism demand?

Methodology

Saray and Karagoz, (2010); Kaplan and Aktas, (2016); Isik and Bostancieri, (2017) have
analyzed tourism demand of Turkey with gravity model. Saray and Karagéz (2010) have examined
the impact of GDP, population and distance on tourism demand. It has been concluded that all
variables increase the tourism demand in Turkey. This paper has large sampling and use quarterly
data for explaining the tourism demand in Turkey. The time period (2008Q1-2018Q3) of this paper
include the latest data, and therefore we can also measure effects of the latest fluctuations of both
Consumer Price Index and exchange rate on tourism demand. In this paper, the panel gravity model
applied for investigating the tourism demand in Turkey. The dependent variable of the model is the
number of foreign tourist arrivals, independent variables are GDP of both origin and destination
(Turkey) countries, the Consumer Price Index and exchange rate (TL/Euro) of destination country,
distance between origin and destination country, and lagged value of dependent variable. The
model is analyzed with the Poisson Pseudo Maximum Likelihood estimator. Santos Silva and
Teneyro (2006) state that PPML estimator makes more robust and consistent estimates of variable
variance and dependent variable in zero observation cases when compared to other estimators.

Findings

Based on the empirical findings of our analysis, All variables were statistically significant
and consistent with the gravity model. The explanatory value (R2) of the model was found to be
about 80%. Factors that adversely affect tourism flows were obtained as geographical distance
between countries and Consumer Price Index level of the target country. However, the negative
impact of the Consumer Price Index is higher than the severity of all other positive effects. The
origin and destination country's GDP levels, exchange rate and lagged value of number of tourist
effect positively the tourism demand of Turkey. Turkey's GDP effects tourism demand more
positively than the other variables. When the number of visitors in the previous period is evaluated,
it can be said that the experience and satisfaction of the incoming tourists have a spreading effect.
Therefore, the number of visitors coming from the same source country will increase in the extent
of the satisfaction of the incoming visitors and through the promotion effect. Increased labor
guality and service quality will improve this effect.

Conclusion and Discussion

Along with the distance between countries, the Consumer Price Index coefficient was
found to be negative in the same way as the other studies in the literature (Lorde et al. (2016),
Alawin and Abu-lila (2016). Shows that Consumer Price Index is the most important factor in
determining the destination country preference of tourists.

The target country's GDP level and exchange rate are the main variables that affect tourism
flows positively in terms of their coefficients. The high exchange rate increases the disposable
income of tourists and thus positively affects the preferability of the country. In addition, high GDP
in the target country has created a confidence effect on tourists and the preferability of the target
country in terms of income level has increased. Although the GDP of the source country is
relatively lower than the income level of the target country, it stimulates tourism flows by
increasing the welfare of the citizens of the source country.
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In order to improve tourism sector and revenues obtained, Turkey should ensure the price
stability, increase infrastructural investments and develop alternative transportation networks (air,
sea and land). Therefore, economic growth and stability are important for the visitors’ decision.
The policies implemented to increase economic performance and price stability also ensure the
development of the tourism sector. The fact that the tourism sector has a stimulating nature to other
sectors necessitates efforts to improve the sector and increase its efficiency.
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