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ILAHIYAT FAKULTESI OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
DINI PAYLASIM TUTUMLARI

Sefer YAVUZ*

Oz

Giintimiizde sosyal medya kullanicilari, gesitli sosyal iceriklere muhatap
olmaktadir. Aragtirmalar, kullanicilarin bunlar arasinda dini iceriklerle de sik-
ca karsilastigin1 gostermektedir. Bu cer¢evede onlar, dini bilgi paylasimi bagta
olmak tizere bir kisim dini pratikleri gergeklestirme, onlara katilma ve sanal
dini cemaatlere ya da dini gruplarin sanal gortintirliigiinii temsilen olugturul-
mus bir takim ¢evrimici platformlara tiyelik gibi aktivitelerle sanal dini tec-
riibe yagsama veya dini tecriibelerini bu sanal platrormlarda ifade etme imkani
bulmaktadir. Bu arastirmada, aktif sosyal medya kullanicisi ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya dini paylagim tutumlari ele alinmistir. Bu amac-
la “dini igerik degerlendirme” ve “dini igerik paylasma” olmak tizere iki alt
boyuttan meydana gelen sosyal medya dini paylagim 6lcegi gelistirilmistir.
Sosyal medya dini paylasim tutumlarinin cinsiyet, sinif, tiniversite, gtinliik
internette gezinme siiresi ve giinliik sosyal medyada gezinme siiresine gore
farklilagip farklilagsmadigi incelenmistir. Yapilan analizlerde 6rneklemin sos-
yal medyadaki dini iceriklere kars1 genel olarak sorgulayici bir tutuma sahip
olduklar1 sonucuna ulagilmistir.
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Religious Sharing Attitudes on Social Media of Theology Faculty
Students

Abstract

Assuming that social media is mainly composed of unsupervised and
anonymous content, it is an important problem that the younger generation
and students’ attitudes towards content related to various aspects of religious
life such as belief, worship, community, morality and mind set. In this study,
it has been examined the attitudes of active social media user theology
faculty students towards social media sharing related with religious content.
In addition, it has been analysed whether the social media religious sharing
attitudes of students differ according to gender, the term in which they are
studying, the university where they are studying, daily internet usage time
and daily social media usage time. Quantitative relational survey model was
preferred in the research. The sample consists of 450 students studying in
different 22 Theology Faculties located in various cities. In the research,
data were collected by using survey technique and developed a social media
religious sharing scale. According to the factor analysis results, it was seen
that the scale items were divided under two factors named “religious content
evaluation” and “religious content sharing”. The analysis of the data was
performed with the SPSS package program. T test and variance analysis
(ANOVA) was conducted to examine the differentiation between social media
religious sharing attitude and independent variables. As a result, it was found
that the sample had an investigate attitude towards religious content in social
media and they generally behave investigating while evaluating the religious
contents they encounter, and they are relatively less investigatory when they
share religious contents.

Keywords: Sociology of Religion, Social Media, Theology Faculty
Students, Religious Sharing Attitudes, Religious Sharing Scale.

Summary

The 1990s were the first years when religious content began to appear
on the Internet. Starting from 2004, social media has turned into a platform
where various religious content begins to emerge and increase rapidly with
the effect of popular culture. The years when the relations of religious groups
with social media began to attract attention are the 2010s. Today, it is known
that approximately 2.8 billion people in the world are active social media us-
ers. It is known that social media users in our country have similar attitudes
with users around the world. Many users encounter religious content while
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browsing social media. Some of these contents are about religious knowledge,
some about religious practices / prayers. In addition, users prefer to have a
virtual religious experience by subscribing to virtual religious communities or
a number of online platforms that represent the virtual visibility of religious
groups. Social media, above all, are environments where users can produce
and disseminate information, as well as easily access all kinds of informa-
tion. But, like all internet-based communication environments, social media
is full of unsupervised and anonymous information too. Although the sharing
and content in these environments provide many advantages, this unsuper-
vised and anonymous character of social media also affects religious content
negatively. Therefore, social media is a source of distorted, incomplete or ir-
relevant religious content. Users face wrong content in many religious issues
in these environments.

As a result, most social media platforms, especially Facebook, Twitter
and YouTube, which have become popular in recent years, affect our individ-
ual and social life in various dimensions and in different degrees, and change
and transform social life in direct proportion to the severity and degree of this
effect. It is observed that religious life, which is an inseparable and important
predictor of social life, is also exposed to a cyber-interaction with the dimen-
sions of belief / knowledge, practice / rituals, religious groups, new religious
movement and morality / mentality.

The problem of the research is to reveal the attitudes of the theology fac-
ulty students towards the content related to belief, worship, community / com-
munity, morality and mentality dimensions in social media. In the literature,
there is no study addressing the social media religious sharing attitudes of
theology faculty students. The aim of this research is to address the attitudes
of active social media user theology faculty students towards sharing social
media with religious content. In this framework, two dimensions have been
examined. The first is their attitude towards religious content they encounter
and are affected by on social media, and the second is their attitude when
sharing religious content on social media. With the “Social Media Religious
Sharing Attitude Scale”, which consists of two sub-dimensions, namely “so-
cial media religious content assessment attitude” and “social media religious
content sharing attitude”, it has been aimed to examine how students' attitudes
towards religious content they encountered and shared on their own. It is
also among the aims of this research to reveal whether social media religious
sharing attitudes and sub-dimensions differ according to some variables. The
population of the research is Theology Faculty students. The sample consists
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of 450 students studying in 22 different Theology Faculties located in various
cities.

The analysis of the data has been performed with the SPSS package pro-
gram. In the research, as a means of obtaining data, a social media religious
sharing attitude scale was developed. This scale is consisting of two dimen-
sions. The factor eigenvalues of the scale have been found to be 37.107 and
24.318, respectively, and it has been observed that these 2 factors explained
61.425% of the total variance. T-test and variance analysis (ANOVA) has been
performed to examine the differentiation between the social media religious
sharing attitude and gender, class, university, daily internet usage time and
daily social media usage time.

According to the results, students' social media religious sharing attitude
average score is high. Accordingly, theology faculty students generally have
an investigative attitude towards religious content in social media. This inves-
tigative attitude differs in sub-dimensions. The average of the investigative
religious content sub-dimension has been found to be higher than the average
of religious content sharing sub-dimension. According to the results, there
is no statistically significant relationship between the religious sharing atti-
tude and gender, class, university and daily internet usage of the sample. On
the other hand, a statistically significant relationship has been found between
daily social media usage time and social media religious sharing attitudes.
As a result, as the daily social media usage time increases, the students have
a more careful and investigating attitude towards the religious content they
encounter on social media.

Giris

2020’nin ilk aylar itibariyle diinyadaki aktif internet kullanicist sayisi
yaklagik 4,5 milyar ve giinliik internet kullanim siiresi ise 7 saate yakindir.
Bunlarin 3,8 milyar1 sosyal medya kullanicisidir ve giinliik ortalama sosyal
medya kullanim siiresi de 2 saat 24 dakika olarak hesaplanmistir (wearesocial.
com: 17.03 2020). Popiiler sosyal medya ortamlarindan olan ve 2004’te kurulan
Facebook, 2015 itibariyle bir milyon tiyeye ulagsmis (Nakaya 2015: 16), 2020 nin
ilk aylarinda ise tiye say1s1 2 milyon 449 bin olarak tespit edilmistir. Uye say1-
st bakimindan, onu sirastyla YouTube, WhatsApp gibi sosyal medya ortamlarinin
takip ettigi anlagilmaktadir (wearesocial.com: 17.03 2020).

Internet tabanli platformlarda dini aktivitelerle karsilasmaya basladigimiz
yillar 1990’1 yillardir (Haberli 2016: 1314). Dolayistyla din-internet etkilegi-
mini bu tarihten baglatmak miimkiindiir. Sosyal medya ise 2004 ten itibaren



Sefer YAVUZ « 41

popiiler kiiltiirtin de etkisiyle (Cerrah 2016: 1410) bir yandan kitab din, diger
yandan da popiiler dini igeriklerin kendini ifade etme ve karsilagsma imkani
buldugu (Okumus 2016: 289) bir platformdur. Dini gruplarin sosyal medya
ile iligkilerinin dikkat cekmeye basladig1 yillar ise 2010’1u yillardir. Bu tarihe
kadar faaliyetlerini web sitelerinden yiiriiten dini grup ve organizasyonlarin
bu tarihten itibaren kurumsal web sitelerinin yaninda basta Facebook olmak
lizere baz1 sosyal medya ortamlarinda web sayfalari olusturmaya bagladiklari
goriilmektedir. Dini grup ve organizasyonlarin mesajlarini kitlelere ulastirmak
icin (Arslan 2016: 9-10) sosyal medyay: tercih etmesinin altinda pek ¢ok se-
bep yatmaktadir. En basta sosyal medyanin islevsel bir yapiya sahip olmasi,
bir takim gelismis internet uygulamalarini biinyesinde barindirmasi, teknik
bakimdan pek cok imkan sunmasinin yani sira son derece kolay bir ara yiize
sahip olmasi, ciddi bir altyap1 ve profesyonel kadro gerektirmemesi, ticretsiz
olmasi, pek ¢ok toplumsal kesime ulagsma imkan1 sunmasi gibi 6zellikler sa-
yilabilir (Haberli 2014).

2018’de yapilan bir arastirmaya gére Cuma veya bayram kutlamalar1 ha-
ri¢ Facebook’ta her li¢ kullanicidan birinin dini paylagimda bulundugu tespit
edilmistir. Ayrica bu calisma sonuglarina gére Facebook un dini paylasimlarla
glindelik hayatimizi dindarlastirdigini diisiinenlerin orani ise %70 ten fazladir
(Gezginci &lsikli 2018: 128).

Gelinen noktada pek ¢ok kullanicinin, sosyal medyada dini iceriklerle
karsilagtig1, dini bilgi paylagimi basta olmak tizere bir kistm dini pratikleri
gerceklestirme/pratiklere katilma ve sanal dini cemaatlere ya da dini gruplarin
sanal goriiniirliglinti temsilen olusturulmus bir takim ¢evrimici platformlara
tiyelik gibi aktivitelerle sanal dini tecriibe yasadiklar: veya dini tecriibelerini
bu sanal platrormlarda ifade etmeyi tercih ettikleri gézlenmektedir. Dolayis1y-
la Facebook, Twitter, Youtube basta olmak tizere forum ve bloglar gibi bir¢ok
farkli sosyal medya platformu, dini hayatin cesitli tezahiirleriyle ilgili pek cok
paylagimin yer aldigi, kullanicilarin ortodoks dini diisiinceyi temsil eden dini
sahsiyet ve gruplardan heretik anlayislara kadar farkli hatta birbirini diglayan
bir¢ok dini diigiince ve inangla ve bunlarin mensuplartyla etkilesim imkan
bulduklari biiytik bir etkilesim alani halini almistir (Gezginci &Isikli 2018:
128).

SOSYAL MEDYA VE DiNi HAYAT

Sosyal medyanin toplumsal hayati ¢esitli yonleriyle etkiledigi inkar edi-
lemez. Internet tabanli biitiin iletisim ortamlarinda oldugu gibi sosyal medya
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da her seyden once kullanicilarin bilgi tireterek yayinlayabildigi ayni zamanda
her tiirden bilgiye kolayca erisim saglayabildigi ortamlardir. Bu nedenle sos-
yal medyada icerikler denetimden uzak, siirekli bir degisim icinde olusur ve
zincirleme bir etkiyle hizlica yayginlagir. Bu sayede bilgiye kolay erisim sag-
lanmakla birlikte, bilginin popiilaritesi artmakta, ancak diger taraftan gercek-
ten uzak, yanlis, eksik veya sahte pek ¢ok icerik de dolasima girebilmektedir
(Turanalp 2016: 115; Cerrah 2016: 1407; Capcioglu 2019: 663).

Sosyal medya pek ¢ok konuda oldugu gibi dini konularda da yogun, son
derece hizli ve denetimsiz bir bilgi kaynagi haline gelmistir. Pek ¢ok dini bil-
gi, pratikler, dini gruplar ve ahlaki konularla ilgili bilgi, belge, goriintii ve
diger materyallerin bu ortamlarda kontrolsiiz ve denetimsiz sekilde {tiretil-
digi ve hizla yayginlagarak tiiketildigi anlagilmaktadir. Kullanicilar aragtir-
maksizin gelisiglizel paylagimlarla bir taraftan kendi dini hayatlarini dizayn
etmekte, diger taraftan kendileri icerik olusturup/paylasarak (Haberli 2015:
64), anlamlar1 carpitilmis, eksik ya da ilgisiz bir takim dini igeriklerin giin
gectikce artmasina, anlam/mana problemleriyle birlikte konu ve baglamindan
kopuk cesitli ayet ve hadislerin hizla yayginlasmasina, Hadis olmadigi halde
Peygambere atfedilen ¢esitli s6z ve rivayetlerin dolagima girmesine (Haberli
2018: 643) sebep olabilmektedir.

Diger taraftan bu platformlar neredeyse biitiin kisi ve topluluklara agik ol-
duklarindan dini konularda ¢ok fazla ve hizli tartigma veya bilgi paylagiminin
gerceklestigi ortamlardir. Bu ortamlardaki paylagimlarla ve icerige erisimle
ilgili pek cok avantaj ve kolayligin da etkisiyle, gliniimiizde bireyler dini bilgi
edinmek icin eskiden oldugu gibi resmi/kurumsal bir dini otoriteye bagvuru
ihtiyact duymayabilmektedir. Bunun yerine sosyal medya araciligiyla konu-
nun ¢esitli boyutlariyla tartisildigr ve diger kullanicilar tarafindan olusturul-
mus anonim igeriklere eriserek istedigi bilgi, belge veya fetvaya kolayca ula-
sabilmektedir. Ge¢miste zaman-uzam temelinde bir takim kisitlar gerektiren
Ozetle zaman alan “fetva” miiessesesi ¢cevrimigi versiyonuyla ¢ok daha hizli
ve kolay ulagilabilir bir hal almistir (Haberli 2015: 54-56). Boylece dini bilgi-
nin tiretimi ve dagitimindaki hiyerarsik yap1 da dontistime ugramistir (Haberli
2016: 1317). Oyman (2016: 161)’1n yaptig1 bir aragtirmada dini meselelerde
bagvurulan kaynaklar arasinda internet ve sosyal medyanin orani toplam %
46’dr.

Sosyal medya resmi/kurumsal otoritenin yani sira dini 6nderler ya da ka-
naat nderleri anlayisini da degistirmistir. Cevrelerindeki insanlar i¢in referans
gorevi listlenen ve onlara pek ¢ok konuda rehberlik yapan bazi sahsiyetler
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bir ¢esit “sosyal medya fenomeni” halini almistir. Bu kimselerin paylagimlar:
cok fazla begeni alabilmekte, olusturduklari icerikler binlerce kez paylasila-
bilmektedir. Giinliik yasama dair olup, siradan bilgi ve yorum niteligi tagiyan
pek cok ileti de ayn1 sekilde muamele gérebilmektedir (Tutgun & Unal 2015:
68).

Diger taraftan internet ve sosyal medya teknolojilerinin dini hayatin bilgi
boyutuna iligkin olumlu katkilar1 da yok degildir. Kisilerin sosyal medya ara-
ciligiyla, daha once kargilagsmadiklari inanclar, dini gruplar, diisiince ve pra-
tikler hatta dinlerle karsilagsmasi, her seyden once bunlar hakkinda yiizeysel
de olsa bilgilenmesine, ¢cogulcu bakis agist kazanarak 6n yargilardan kurtul-
masina katki saglayabilir.

Ayrica sosyal medya, bir tiir sanal egitim ortami olarak da goriilebilir.
Dini igerikler bakimindan diigiiniildiigiinde bu y&niiyle dini egitim-6gretime
katki saglamaktadir denebilir. Kullanicilar bu ortamlar araciligiyla maddi im-
kéanlar ya da mesafe gibi engelleri asarak yazili, sesli ve gorsel pek cok egitim
materyaline erisme imkani elde edebilmekte, canli ders yapabilmekte, ders
videolarina erisim saglanabilmektedir (Haberli 2018: 642-643).

Sosyal medyada dolagsan dini paylasimlarin bir kismi da dini pratiklerle
ilgilidir. Internet ve sosyal medya gibi bilesenleri baz1 dini pratiklerin gergek-
lestirilmesini yeni bir boyuta tagimis, internet sanal giinah ¢ikarma, sanal hac
ve umre gibi bazi uygulamalara sahne olurken sosyal medya bu ritiiellerin g6-
rliintirliiglinii kamuoyuna tagtyan, entegre bir ara¢ gorevi tistlenmistir. Kisiler
Hac ve Umre ziyaretleri, ¢esitli dini mekanlarda, dini toplant1 ve torenlerde
ya da dini ritiieller esnasinda olusturduklar1 goriintii ve videolarla zenginles-
tirilmis icerikleri sosyal medya ortamlarinda paylasabilmekte (Geger 2018:
89-90), hatta bunu bir dini rittiel edasiyla yapabilmektedir. Ayrica Facebook
ve Twitter gibi sosyal medya ortamlar1 dua taleplerinin de yogun sekilde go-
rildiigi platformlar (Haberli 2013: 26) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kulla-
nicilar bu ortamlar araciligiyla pek cok konuda dua talep edip kendileri de dua
isteklerine cevap vermektedir. Diger taraftan dini téren ve organizasyonlarin
ilan1 ve genis kitlelere ulastirilmasinda da sosyal medya ortamlarinin oldukg¢a
yogun kullanildig: agikardir.

Ozellikle dini duygularin yogun yasandig1 dini 6nemi haiz giin ve gece-
lerde, kullanicilarin daha fazla dini icerik paylastiklar: ya da sosyal medya
ortamlarinda dini igeriklerin dolagiminin diger gilinlere nazaran artig gdster-
digi gozlenmektedir. Bu cercevede dua basta olmak tizere bazi dini pratikler
on plana ¢cikmakla birlikte (Haberli 2018: 643) en ¢ok karsilasilan ritiiellerden
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biri kutlama mesajlaridir. Kullanicilarin cuma giinleri veya kandil geceleri
gibi zamanlarda bazi dini icerikler ya da ayet ve hadisler esliginde “hayirli cu-
malar” mesaji paylasarak bu yolla begeni almay1 hedefledikleri goriilmektedir
(Gecer 2018: 90).

Sosyal medya platformlarindaki dini paylasimlarin bu yolla 6zellikle giin-
delik yasamla ilgili dindarlik algis1 tizerinde etkili oldugu soylenebilir (Gez-
ginci &lsikli 2018: 112). Ayni sekilde dini mekanlarda gerceklestirilen cesitli
dini pratikler ve ritiiellerin bazi sosyal medya ortamlarinda paylagilmasinin
da dini duygularin yani sira sosyal ¢cevreyle uyum i¢inde bir toplumsal hayati
arzu eden dindar bireyin geleneksel ve teknolojik Ggretiler arasinda ikilemde
kalarak careyi yaygin olan davranista yani sosyal medya paylasiminda bulma-
s1 seklinde yorumlamak da miimkiindiir (Geger 2018: 90).

Sosyal medya paylagimlarinin bir kismi da dini hayatin sosyolojik boyu-
tuyla ilgili iceriklerden meydana gelmektedir. Sosyal medya araciligiyla birey-
ler bir takim dini grup ve topluluklar meydana getirebilmekte, hali hazirdaki
topluluklara iiye olabilmekte veya Miisliiman bireyin tiyesi oldugu dini grup
ya da gruplardan haberdar olmasini kolaylastirmaktadir. Boylece tiyesi oldugu
dini gruba kars1 aidiyet hissini, grup duygusunu gelistirmekte, bireylerin dini
baglarini gii¢lendirmektedir. Bu boyutuyla sosyal medyanin dijital iimmet/e-
timmet olusumunun yolunu acti1 (Haberli 2015: 47) soylenebilir. Bireylerin
internet ortaminda bir araya gelerek dini amaclarla olusturdugu sosyal aglar,
sanal dini cemaat olarak da goriilebilir. Giinlimiizde neredeyse her dini grubun
bu tiir bir yapiya sahip oldugu bilinmektedir (Haberli 2016: 1317).

Dordiinciisii ise zihniyet ve ahlak boyutu olarak isimlendirilebilir. Sosyal
medya ahlak ve zihniyetle iligskilendirilebilecek pek ¢ok icerikle de one ¢ik-
maktadir. Giintimtizde bu platformlar dini sahsiyet ve gruplarin pek ¢ok me-
selede fikir ve bilgi paylagiminda bulunup, ekonomik, siyasi, sosyal pek cok
konuyu tartigabildikleri platformlar halini almistir. Bu durum ¢evrimici kalma
stireleriyle paralel olarak ve tabi ki diger pek ¢ok bilesenle birlikte bireylerde-
ki zihniyet olusumuna veya degisimine katkilar sunmaktadir.

Diger taraftan sosyal medyanin anonim ve denetimsiz yapisinin sonucu
olan ¢oklu kimlikler ya da kimliksizlik ise bir takim ahlaki problemlerle ilis-
kilendirilebilir. Aslinda iiyelik ve profil olusturma siirecinde kullanicilardan
kisisel bilgiler, fotograf, egitim-is, politik goriis ve dini inang gibi bilgiler is-
tense de (Siitliioglu 2015: 125-126) kullanicr tarafindan siirecin gergegi yan-
sitmayan bir takim iceriklerle tamamlanmasi kimliksizlik ya da ¢oklu kimlik
probleminin daha da derinlesmesini beraberinde getirebilmektedir. Kimliksiz-
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lik toplumsal gerceklige 6zgii maskeleri bir tarafa birakmay: kolaylastirarak
toplumsal baskiyr azaltabilmekte, gorece ozgiirlesme saglayarak (Sevindik
2011: 17-18) toplumsal hayatta var olan 6rnegin kadin-erkek mahremiyeti
gibi baz1 sinirlar1 agindirabilmektedir (Capcioglu &Akin, 2019: 9, Haber-
li 2015: 53). Kullanicilarin sahte (fake) profillerle sosyal medyada goriiniir
olmay1 tercih etmeleri toplumsal denetimin zayiflamas: ve kontrolsiizliigiin
artmasiyla, toplumsal normlar1 zorlayan, ahlaki ve dini degerleri hice sayan,
6zel alana miidahale eden, hatta hakarete kadar uzanan paylasim ve iceriklere
kap1 aralayabilmektedir (Cerrah 2016: 1408-1410).

Netice itibariyle son yillarda popiiler hale gelen Facebook, Twitter ve
YouTube bagta olmak tizere ¢ogu sosyal medya platformu bireysel ve toplum-
sal hayatimizi ¢esitli boyutlartyla ve farkli derecelerde etkilemekte, bu etkinin
siddet ve derecesiyle dogru orantili olarak toplumsal hayati degistirip dontistiir-
mektedir. Toplumsal hayatin ayrilmaz bir parcasi ve 6nemli bir yordayicisi olan
dini hayatin da inang/bilgi, pratik/ritiiel/uygulama, dini grup/cemaat/tarikat ve
ahlak/zihniyet boyutlariyla bir siber etkilesime maruz kaldig1 gézlenmektedir.
Dolayisiyla bu siirecte kullanicilarin sosyal medyadaki dini iceriklerle ilgili
tutumu son derece 6nem arz etmektedir. Calismada sosyal medya dini payla-
sim tutumlari iki alt boyutta incelenmisgtir.

YONTEM
Arastirma Deseni ve Problem

Aragtirmada sosyal medya dini paylasim tutumu ve bazi degiskenler ara-
sindaki iligkiyi incelemek amaglandigindan nicel iligkisel tarama modeli ter-
cih edilmigtir. Tarama modeli evrenle ilgili genel ¢ikarim yapmak amaciyla
bir orneklem tizerinde gerceklestirilen caligmalar: ifade ederken, iligkisel ta-
rama modeli iki veya daha fazla degisken arasinda ortaya ¢ikan degisim ya da
degisim derecesini tespit etmeyi amaclar (Karasar 2000: 80-82).

Gozlemler sosyal medya ortamlarinda paylagilan dini igeriklerin bireyle-
rin dini hayatlarinda giderek daha fazla 6nem kazanamaya bagladigini ve bu
platformlarin 6nemli bir dini bilgi kaynagi haline gelmeye basladigini gos-
termektedir. Diger taraftan bu platformlarin diinya genelinde ve lilkemizde
bagka toplumsal kesimlere nispeten gencler ve 6grenciler arasinda daha yay-
gin ve etkili kullanildigr cesitli arastirmalarda gosterilmistir (Ay 2013; Deniz
& Giiriiltii 2018; Tutgun-Unal 2015; Siitliioglu 2015; tuik.gov.tr: 09.02.2020,
wearesocial. com: 17.03 2020). Sosyal medyanin agirlikli olarak denetimsiz,
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kontrolsiiz ve anonim bir bilgi kaynag1 oldugu diistiniiliirse, bu platformdaki
inang, ibadet, cemaat/topluluk, ahlak ve zihniyet boyutlariyla ilgili iceriklere
kars1 genc neslin ve 6grencilerin nasil bir tutum sergiledikleri nemli bir prob-
lem olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin amaci, aktif sosyal medya kullanicist ilahiyat fakiilte-
si 6grencilerinin dini igerikli sosyal medya paylasimlarina karsi tutumlarimni
ortaya koymaktir. Bu cergevede iki boyut incelenmistir. Birincisi sosyal med-
yada karsilagtiklar1 ve etkilendikleri dini igeriklerle ilgili tutumlari, ikincisi
kendileri sosyal medyada dini icerik paylagiminda bulunurken sahip olduk-
lar1 tutumlardir. “Sosyal medya dini igerik degerlendirme tutumu” ve “sosyal
medya dini icerik paylagsma tutumu” olmak tizere iki alt boyuttan meydana ge-
len “Sosyal Medya Dini Paylasim Tutum Olgegi” araciligiyla égrencilerinin
sosyal medyada karsilastiklar1 ve kendi paylastiklari dini iceriklere karsi nasil
bir tutum i¢inde olduklarini incelemek amaclanmigtir. Ayrica sosyal medya
dini paylagim tutumlarmin ve alt boyutlarinin bazi degiskenlere gére farklila-

sip farklilagmadigini ortaya koymak da bu aragtirmanin amaglart arasindadir.

Alan yazinda, sosyal medya bagimliligi, sosyal medya kullanim amacla-
r1, sosyal medya tutumlari, dindarlik ve sosyal medya, sosyallesme ve kimlik
ingasinda sosyal medyanin rolii ayrica Facebook basta olmak tizere bazi sos-
yal medya ortamlarini konu alan ¢alismalar vardir. Ancak sosyal medya dini
paylasim tutumlarini ele alan bir calismaya rastlanmamistir. Calismamizin ge-
listirilen Glgekle birlikte alana 6nemli katkilar saglayacagi diistintilmektedir.

Arastirmanin Hipotezleri
Aragtirmada agagidaki hipotezler test edilmistir.

 H1 Ogrencilerin sosyal medya dini paylasim tutumu puan ortalamalari
yiiksektir

« H2 Ogrencilerin cinsiyetleri ile sosyal medya dini paylagim tutumlari
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir.

» H3 Ogrencilerin 6grenim gordiikleri sinif ile sosyal medya dini payla-
sim tutumlari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir.

» H4 Ogrencilerin 6grenim gordiikleri {iniversite ile sosyal medya dini
paylasim tutumlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
vardir.
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 H5 Ogrencilerin giinliik internet kullanim stiresi ile sosyal medya dini
paylasim tutumlar arasinda istatiksel olarak anlamli bir farklik vardir.

» H6 Ogrencilerin giinliik sosyal medya kullanim siiresi ile sosyal medya
dini paylagim tutumlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkli-
lik bulunmaktadir

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni lahiyat Fakiiltesi 6grencileridir. Orneklem, farkli
sehirlerde bulunan 22 Ilahiyat Fakiiltesinde 6grenim géren 450 grenciden
meydana gelmektedir. Orneklem Uygun Ornekleme Yéntemi ile belirlenmis-
tir. Olasilik digt 6rnekleme yontemlerinden olan (Radmard 2017: 69, Balci
2010) bu yontem sosyal bilimlerde en ¢ok tercih edilen 6rnekleme yontemle-
rindendir. Bu yolla 6rneklem se¢imi kolay ulasilabilen, caligmanin konusu ve
amacina uygun ve goniillii kimselerden segilir (Kogbasaran 2017: 489-490).
Bu 6rnekleme daha ¢ok deneysel ¢aligmalarda kullanilir. Pratik ve ekonomik
olmasi agisindan tercih edilen bir 6rnekleme teknigidir (Giil vd. 2007: 413).

Orneklemin olgusal 6zellikleri asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 1. Orneklemin Olgusal Ozellikleri

Universite Ad1 N % Cinsiyet N Yo
Istanbul 24 5,3 Erkek 67 14,9
Kocaeli 83 18,4 Kadin 383 85,1
Canakkale Onsekiz Mart 14 3,1 Toplam 450  100,0
Marmara 49 10,9 Smmf N %
Sakarya 21 4,7 1 67 14,9
Kirklareli 8 1,8 2 96 21,3
Inonii 8 1,8 3 138 30,7
Ondokuz Mayis 2 04 4 116 25,8
Bartin 83 18,4 Hazirlik 33 7,3
Giimtishane 5 1,1 Toplam 450  100,0
Recep Tayyip Erdogan 12 2.7 gﬁﬁ;‘;‘;ﬁ“;ﬁ‘;‘g N %
Dokuz Eyliil 17 3,8 1 saatten az 35 7,8
Bayburt 16 3,6 1-2saat 174 38,7
Ankara Yildirim Beyazit 7 1,6 3-4saat 182 404

Harran 2 0,4 5+ 59 13,1
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Necmettin Erbakan 6 2,0 Toplam 450  100,0
Giinliik Sosyal

Karabiik 2 0,4 Medya Kullanim N Y%
Siiresi

Yalova 20 44 1 saatten az 104 23,1

Sivas Cumhuriyet 10 2,2 12 202 449

Usak 6 1,3 34 110 244

Ankara 24 53 5+ 34 7,6

Bolu Abant Izzet Baysal 3 0,7 Toplam 450 100

Toplam 450  100,0

Veri Toplama Araci

Aragtirmada veri elde etme araci olarak kullanilan anket formu katilim-
cilara yliiz yiize ve cevrimigi goriismelerle, sosyal paylasim aglar1 araciligryla
ulastirtlmigtir. Uygulama Kasim-Aralik 2019 tarihinde tamamlanmigtir.

Aragtirmada ayrica sosyal medya dini paylasim tutumu 6lgegi gelistiril-
migtir. Bu amagla sirastyla KMO Barlett’s Testi incelenmis, ardindan Kaiser
Normalizasyonu ve Varimax testleri ile temel bilesenler analizi gerceklesti-
rilmistir. Faktor yiiki diistik olan ya da ikiden fazla faktorde ytiklenen bir
maddeye rastlanmamistir. Olcek maddelerinin iki faktor altinda toplandigi go-
riilmiistiir. 5 maddeden meydana gelen birinci faktor, “sorgulayict dini igerik
degerlendirme alt boyutu” olarak isimlendirilmis; 3 maddeden olusan ikinci
faktor “sorgulayict dini igerik paylagma alt boyutu” olarak isimlendirilmistir.
2 boyuttan olusan 6l¢egin faktor 6z degerleri sirasiyla 37.107 ve 24.318 olarak
bulunmus, bu 2 faktoriin toplam varyansin % 61.425’ini a¢ikladigi goriilmiis-
tuir.

Faktor 1, 6grencilerin sosyal medyada karsilastiklari dini iceriklere karst
tutumlarint hedeflemekte olup, madde formunda 52, 55, 56, 58; faktor 2 ise
sosyal medyada dini paylagimda bulunma ile ilgili tutumlarin1 hedeflemekte
olup, madde formunda 53, 54, 62 numarali maddeleri kapsamaktadir. Olcek
maddeleri Likert tipi 5 secenekli sorulardan meydana gelmis olup, olumlu
puanlama “her zaman” seceneginden; olumsuz puanlama ise “hicbir zaman”
seceneginden baglamak tizere 5’ten 1’e dogru kabul edilmistir.

Sosyal medya dini paylagim tutumu 6lceginin faktdr ve madde analizi
sonuglart asagidaki tabloda verilmistir.
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Tablo 2. Sosyal Medya Dini Paylasim Tutum Olgegi Faktor ve Madde

Analizi Sonuglari

Sosyal Medya dini paylasim tutum o6lcegi

= _| §
:9 o= | = = Rl
z 28555 .
£ s2egid
s EXZSE s
> =R RS
Sorgulayici dini icerik degerlendirme tutumu ~ =
57 .SO.S}'/al' medyada gordigim dini paylagimlar1 konuyla 887 | 671 719
ilgili kitaplarda/calismalarda arastiririm
53 Sos_yal mec.iy.ada g_ord_ugum hadislerin dogrulugunu 840 | 639 | 725
teyit etmek icin hadis kitaplarina bagvururum
5o Soiyal ) medyada gordugﬁm dini paylagimlarin 74| 580 | 738
dogrulugunu aragtirma geregi duyarim
56 Sosyal medyada gordiigiim paylagimlari konunun 710 | 547 | 744
uzmanlarina danigirim/sorarim
55 Sosy.%ll medyada gozdugum dini paylasimlarin Kur’an 647 | 501 | 749
ve Siinnete uygunluguna bakarim
Sorgulayici Dini icerik paylasma tutumu
53 Sosyval medyafia gordiigiim paylagimlarin  dogru 268 | 308 | 780
oldugundan emin olmasam da paylagirim
62 Dini bir konuyu dogrulugunu teyit etmeden sosyal 260 | 325 | 777
medyada paylasirim
54 Dogrulugunu teyit etme.dlglm dini bir konuyu sosyal 615 | 248 | 791
medyada paylagsmak beni rahatsiz etmez
KMO .765, p < 0,01
Cronbach’s Alpha .779
Verilerin Analizi

Verilerin analizi SPSS paket programu ile gerceklestirilmigtir. Faktor ana-
lizine uygunlugu test etmek icin KMO Barlett’s Testi, gecerlilik icin agcimlayict
faktor analizi yapilmis ve giivenirlik analizi i¢in Cronbach’s Alpha hesaplan-
mugtir. Verilerin normal dagilima uygunlugu carpiklik (skewness) ve basiklik
(kurtosis) testleriyle incelenmis, degerler -1.5 ve +1.5 aralifinda oldugundan
parametrik testler tercih edilmistir Sosyal medya dini paylagim tutumu ve
alt boyutlart ile cinsiyet, 6grenim gortilen sinif, 6grenim goriilen tiniversi-
te, gtinliik internet kullanim stiresi ve giinliik sosyal medya kullanim stiresi
arasindaki farklilagmay1 incelemek iizere t testi ve varyans analizi (ANOVA)
gerceklestirilmistir.
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BULGULAR
1. Sosyal Medya Dini Paylasim Tutumuna Yonelik Bulgular

Orneklemin sosyal medya dini paylasim tutumlari ile alt boyutlar1 puan
ortalamalar1 asagidaki tabloda incelenmektedir.

Tablo 3. Sosyal Medya Dini Paylasim Tutumu ve Alt Boyutlar1

Ortalamalari
N Min. Max. X S
Sosyal medya dini paylagim tutumu 423 1 463 2.14 0.65
Alt boyutlar
;cl)trfulaylm dini igerik degerlendirme alt bo- 423 1 5 265 091

Sorgulayic dini icerik paylagma alt boyutu 423 1 4 1,28 0.59

Sosyal medya dini paylasim tutumu sorularini 423 katilimcinin cevapla-
dig1, olcekten alinabilecek en diisiik puanin 1, en yiiksek puanin 4,63 oldugu
anlagilmaktadir. Diistik ortalama caligma grubunun sosyal medyadaki dini ige-
riklere kars1 daha az sorgulayici bir tutuma sahip olduklarini, ytliksek ortalama
ise dini iceriklere karsi1 daha ¢ok sorgulayici bir tutuma sahip olduklarini gos-
termektedir. Buna gore ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sorgulayici dini igerik
degerlendirme ve sorgulayici dini icerik paylagsma alt boyutlarindan meydana
gelen sosyal medya dini paylagim tutumu puan ortalamasinin maksimum de-
gere daha yakin oldugu X=2,14 S=0,65 goriilmektedir. Arastirma bulgulari
“ogrencilerin sosyal medya dini paylagim tutumu puan ortalamalari ytiksektir
(H1)” hipotezimizi desteklemektedir. Bu sonuclara gore 6grencilerin sosyal
medyadaki dini iceriklere kars1 genel olarak sorgulayici bir tutuma sahip ol-
duklar1 s6ylenebilir. Bu durum sosyal medyadaki dini i¢eriklerin genel olarak
denetimsiz ve anonim yapisindan kaynakli, giivenirlikten yoksun bir karak-
tere sahip oldugu algisinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Bu sonucla-
ra paralel olarak Gezginci ve Isikli’nin yaptig1 bir arastirmada kullanicilarin
%72’sinin bilgi kirliligi ve hayatlarina yeni bir sey katmadig: diisiincesiyle
Facebook’taki dini paylasimlarla ilgili olumsuz bir tutuma sahip olduklari
gosterilmistir (Gezginci &lIgikli 2018: 128).

Alt boyutlar incelendiginde, 6grencilerin sosyal medyada karsilagtiklart
dini iceriklere kargi ortalamanin tizerinde X=2,65 S=0,91 sorgulayic1 bir tu-
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tum i¢inde olduklari; diger taraftan kendileri sosyal medyada dini icerik pay-
lasiminda bulunurken ortalamanin altinda X=1 ,28 S=0,59 ve minimum dege-
re yakin bir puan ortalamasina sahip olduklarr anlagilmaktadir. Buna gore 6g-
rencilerin sosyal medyada karsilastiklar: dini igerikleri degerlendirirken daha
cok sorgulayici davrandiklart (X=2,65 S=0,91), ancak kendileri dini icerik
paylasirken nispeten daha az sorgulayici davrandiklar (X=1,28 $=0,59) or-
taya ¢ikmaktadir. Bu sonuglar gézlemlerle de paralellik gostermektedir. Kul-
lanicilar sosyal medyada karsilagtiklart dini icerikleri daha ¢cok 6nemsemekte
ve inceleme geregi duymakta, ancak dini bir paylasim yapacaklar1 zaman nis-
peten daha az sorgulayici davranmaktadir.

2. Sosyal Medya Dini Paylasim Tutumu ve Bazi Degiskenler

Bu baslik altinda 6rneklemin sosyal medya dini paylasim tutumu ve alt
boyutlarmin cinsiyet, 6grenim goriilen sinif, 6grenim goriilen iiniversite, in-
ternet kullanim stiresi ve sosyal medya kullanim siiresine gore farklilagip fark-
lilagmadig1 incelenmistir.

Tablo 4. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Dini Paylagim Tutumu t testi
Sonuglart

Sosyal medya dini paylasim N  Ort. ss ¢ sd p

tutumu
Erkek 61 221 0,69

0,83 78,7 0,40
Kadin 362 2,13 0,65

Ogrencilerin sosyal medya dini paylagim ortalamalarinin cinsiyet degis-
kenine gore anlamli bir farklilik gostermedigini anlagilmaktadir. Bagimsiz
grup t testi sonucunda, gruplarin aritmetik ortalamalar: arasindaki fark istatis-
tiksel olarak anlamli bulunmamusgtir (t=0,83; p>.05).

Cinsiyetin sosyal medya dini paylagim tutumu alt boyutlar tizerinde bir
farklilagsmaya yol acip agmadig1 asagidaki tabloda incelenmektedir.



52 « ILAHIYAT FAKULTESI OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA DINi PAYLASIM
TUTUMLARI

Tablo 4a. Cinsiyete Gore Sorgulayict Dini Icerik Degerlendirme Alt
Boyutu t testi Sonuglari

Sorgulayicidiniicerikdegerlendirme N  Ort. ss ¢ sd p

alt boyutu
Erkek 61 276 1

0,86 75,6 0,39
Kadin 362 2,63 0,89

T testi sonucuna gore, calisma grubunun cinsiyete gore sorgulayici dini
icerik degerlendirme alt boyutu ortalamalarinin istatistiki bakimdan kabul
edilen anlamlilik diizeyine ulasmadig1 anlagilmaktadir (t=0,86; p>.05). Buna
gore, cinsiyet 6grencilerin sorgulayici dini icerik degerlendirme alt boyutunda
bir farklilagmaya neden olmamaktadir.

Tablo 4b. Cinsiyete Gore Sorgulayict Dini Igerik Paylasma Alt Boyutu
t testi Sonuglari

Sorgulayici dini icerik paylasma alt N  Ort. Ss ¢ sd p

boyutu
Erkek 61 1,29 0,62

1,2 79 09
Kadmn 362 1,28 0,59

Orneklemin sorgulayici dini igerik paylasma alt boyutu puan ortalamala-
rinin cinsiyet degigskenine gére anlamli bir farklilik géstermedigi anlagilmak-
tadir (t=1,2; p>.05). Bu sonuca gore cinsiyet degiskeninin sorgulayict dini
paylasim alt boyutu tizerinde herhangi bir farklilagsmaya yol agmadigi soyle-
nebilir.

Tablo 4, 4a ve 4b birlikte degerlendirildiginde, ilahiyat fakiiltesi 6gren-
cilerinin sosyal medya dini paylasim tutumlarinin cinsiyete gore bir farklilik
gostermedigi anlagilmaktadir. Bu nedenle ikinci hipotezimiz (H2) caligma
bulgularinca desteklenmemektedir.

Sosyal medya aragtirmalarinda cinsiyet, profil bilgileri arasinda en fazla
paylasilan (%89) bilgidir (Siitliioglu 2015: 132). Bununla birlikte ilgili aragtir-
malarin bir kisminda farklilasmaya yol acarken (Deniz & Giiriiltii 2018:366),
(Turan 2018: 633); cogu arastirmada bizim bulgularimizla paralel olarak fark-
lilagmaya yol agmadig1 gosterilmistir (Balc1 vd. 2018: 222), (Baz 2018: 285)
(Tutgun-Unal & Deniz 2016).



Sefer YAVUZ « 53

Tablo 5. Ogrenim Gériilen Sinifa Gore Sosyal Medya Dini Paylagim
Tutumu Varyans (ANOVA) Analizi Sonuglari

KT sd KO F P
1. Simif
2. Smif Gruplar arasi 0,55 4 0,14
3.S1mif 032 0.86
4.Smmf Gruplar ici 181,6 418 0.43
Hazirlik

Ogrencilerin sosyal medya dini paylagim tutumlarinin $grenim gordiikleri
sinifa gore farklilik gosterip gostermedigini incelemek tizere yapilan ANOVA
testi sonuglaria gore gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki fark istatis-
tiksel olarak anlamli bulunmamistir (F=0,32; p>.05). Buna gére farkli sinif-
larda 6grenim goren 6grenciler arasinda sosyal medya dini paylagim tutumlari
bakimindan bir farklilagma yoktur.

Ogrenim goriilen sinif ile sosyal medya dini paylasim tutumu alt boyutla-
r1 arasindaki iligkiyi incelemek lizere varyans analizi yapilmustir.

Tablo 5a. Ogrenim Gériilen Sinifa Gore Sorgulayict Dini Igerik
Degerlendirme Alt Boyutu Varyans (ANOVA) Analizi

Sonuglart
KT sd KO F p
1. Smf
2. Sinif Gruplar arasi 0,83 4 0,20
3.Smf 0,24 0,91
ASmif - Grplarigi 3519 418 0,84
Hazirlik

Ogrencilerin sosyal medya dini paylagim tutumu sorgulayici dini igerik
degerlendirme alt boyutu puanlariin 6grenim gordiikleri sinifa goére anlamli
bir farklilagma gostermedigi goriilmektedir. Yapilan ANOVA testi sonuglarina
gore, gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki fark istatistiksel olarak an-
laml1 degildir (F=0,24; p>.05). Bu sonuca gore 6grenim goriilen sinif, 6rnek-
lemin sosyal medya sorgulayici dini i¢erik degerlendirme alt boyutu iizerinde
bir farklilagmaya yol agmamaktadir.
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Tablo 5b. Ogrenim Goriilen Sinifa Gére Sorgulayici Dini Icerik
Paylagma Alt Boyutu Varyans (ANOVA) Analizi Sonuclari

KT sd KO F P
1. Sinif
2. Simif Gruplar arasi 1,7 4 0.44
3.Smf 12 028
4.Simmif Gruplar ici 148,1 418 0,35
Hazirlik

ANOVA testi sonuglarina gore, gruplarin aritmetik ortalamalari arasinda-
ki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir (F=1,2; p>.05). Bu sonuca
gore de smif degiskeni sorgulayict dini icerik paylasma tutumu alt boyutu
lizerinde bir farklilagsmaya yol agmamaktadir.

Tablo 5, 5a ve 5b’deki veriler birlikte degerlendirildiginde Ggrencilerin
ogrenim gordiikleri sinifin sosyal medya dini paylagim tutumu tizerinde fark-
lilasmaya yol agmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Uglincii hipotez (H 3) arastirma
bulgularinca desteklenmemektedir.

Alanyazinda sinif degiskeninin anlaml farklilagsmaya sebep oldugu aras-
tirmalara rastlamak miimkiindtir. Turan (2018: 638, 643)’1n yaptig1 dindarlik-
la ilgili caligmada 6grenim goriilen sinif yordayicr bir degisken olarak tespit
edilmis, 1. smif ve 2. smif 6grenciler arasinda 2. sinif lehinde anlamli bir
farklilagma bulunmusgtur.

Tablo 6. Ogrenim Gériilen Universiteye Gore Sosyal Medya Dini
Paylagim Tutumu Varyans (ANOVA) Analizi Sonuglari

KT sd KO F p
Gruplar aras1 14,7 23 0,64
1,5 0,058
Gruplar ici 167,5 399 0,42

ANOVA testi sonuglarina gore gruplarin aritmetik ortalamalart arasinda-
ki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir (F=1,5; p>.05). Buna gore
farkl: tiniversitelerde 6grenimlerine devam eden ilahiyat fakiiltesi 6grencileri-
nin sosyal medya dini paylagim tutumlari farklilagsmamaktadir.
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Tablo 6a. Ogrenim Goriilen Universiteye Gore Sosyal Medya Dini
Icerik Degerlendirme Alt Boyutu Varyans (ANOVA) Analizi

Sonuglart
KT sd KO F p
Gruplar arasi 26,7 23 1,61
1,4 0,09
Gruplar ici 3252 399 0,81

Ogrencilerin sosyal medya dini paylagim tutumu dini icerik degerlendir-
me alt boyutu ortalamalarinin 6grenim goérdiikleri tiniversiteye gore farklilik
gostermedigini anlagilmaktadir. Yapilan ANOVA testi sonuclarina gore grup-
larin aritmetik ortalamalari arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli bulun-
mamustir (F=1,4; p>.05).

Tablo 6b. Ogrenim Gériilen Universiteye Gore Sosyal Medya Dini
Icerik Paylasma Alt Boyutu Varyans (ANOVA) Analizi

Sonuglari
KT sd KO F p
Gruplar arasi 9.9 23 0,43
1,2 0,21
Gruplar i¢i 140 399 0,35

ANOVA testi sonuglarina gore gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki
farkin istatistiksel olarak anlamli olmadig goriilmektedir (F=1,4; p>.05). Bu
sonuca gore 6grenim goriilen tiniversite dini icerik paylagsma alt boyutu tize-
rinde farklilagmaya sebep olmamaktadir.

Tablo 6, 6a ve 6b birlikte degerlendirildiginde, 6grencilerin 6grenim gor-
diikleri tiniversitenin sosyal medya dini paylasim tutumlari tizerinde farklilas-
maya yol agmadig1 anlagilmaktadir. Buna gore 4. hipotezimiz (H 4) arastirma
bulgularinda desteklenmemektedir.
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Tablo 7. Internet Kullanim Siiresine Gére Sosyal Medya Dini Paylagim
Tutumu Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

KT sd KO F P
Gruplar aras1 1,7 3 0,59
1,3 0,2
Gruplar ici 180,4 419 0,43

ANOVA testi sonuglarina gore gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir (F=1,3; p>.05). Bu sonug¢ 6r-
neklemimizde giinliik internet kullanim siiresinin sosyal medya dini paylasim
tutumu tizerinde bir etkisi olmadigi anlamina gelmektedir.

Tablo 7a. internet Kullanim Siiresine Gére Sorgulayici Dini Igerik
Degerlendirme Alt Boyutu Varyans Analizi (ANOVA)

Sonuglart
KT sd KO F p
Gruplar arasi 4,14 3 1,38
1,6 0,1
Gruplar ici 347,7 419 0,83

Ogrencilerin sorgulayici dini icerik degerlendirme alt boyutu ortalamalari
glinltik internet kullanim siiresine gore farklilik gostermemektedir. ANOVA
testi sonuglarina gore, gruplarin aritmetik ortalamalar: arasindaki farkin ista-
tistiksel olarak anlamli olmadig1 anlagilmaktadir (F=1,3; p>.05). Orneklemi-
mizde giinliik internet kullanim siiresi sosyal medya dini i¢erik degerlendirme
alt boyutu aciklamamaktadir.

Tablo 7b. internet Kullanim Siiresine Gére Sorgulayici Dini Icerik
Paylagim Alt Boyutu Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

KT sd KO F P
Gruplar arasi 1,47 3 0,49
1,3 0,2
Gruplar i¢i 148.,4 419 0,35

Ogrencilerin sorgulayici dini icerik paylasma alt boyutu ortalamalarinin
glinltik internet kullanim stiresine gore farklilik gostermedigi anlagilmakta-
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dir. ANOVA testi sonuclarina gore, gruplarin aritmetik ortalamalar: arasindaki
fark istatistiksel olarak anlamli degildir (F=1,3; p>.05). Giinliik 1 saat ile 5+
saat arasinda degisen internet kullanim siiresinin 6grencilerin sorgulayict dini
icerik paylagsma tutumlarina etki etmedigi s6ylenebilir.

Tablo 7, 7a ve 7b birlikte incelendiginde, 6grencilerin giinliik internet
kullanim stiresine gére sosyal medya dini paylagim tutumlarinin farklilagsma-
dig1 ortaya cikmaktadir. Bu sonuglara gore 5. hipotezimiz ( H 5) arastirma
bulgularinca desteklenmemektedir.

Ciftci (2018: 428) nin yaptig1 calismada giinliik internet kullanim stiresi
sosyal medya bagimlilik diizeyini agiklayan bir degisken olarak bulunmus-
tur.

Tablo 8. Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gore Sosyal Medya Dini
Paylagim Tutumu Varyans Analizi (ANOVA) Sonugclari

KT sd KO F p
Gruplar aras1 6,9 3 23
) 0,01
Gruplar ici 175.4 419 0,41

Ogrencilerin sosyal medya dini paylasim tutumu ortalamalarmin giinliik
sosyal medya kullanim siiresine gore farklilik gdsterip gostermedigini ince-
lemek iizere yapilan ANOVA testi sonuglarina gore gruplarin aritmetik or-
talamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (F=5,5; p
< .05). Bu sonuca gore sosyal medya dini paylasim tutumlari 1 saat ile 5+ saat
arasinda degisiklik gosteren giinliik sosyal medya kullanim siirelerine gore
farklilagmaktadir.

Farklilasmanin yoniinii belirlemek tizere ¢oklu karsilagtirma tekniklerine
bagvurulmustur. Incelenen Levene analizi varyanslarin homojen olmadigini
(levene=5,939; p < .05) gosterdiginden gruplar arasi farkliligin yoniinii belir-
lemek iizere coklu kargilagtirma tekniklerinden Tamhane’s T2 testi uygulan-
migtir.
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Tablo 8a. Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gére Sosyal Medya Dini
Paylagim Tutumu Coklu Karsilastirma Sonuglari

Giinliik sosyal medya kullamim siiresi N X S  Tamhane’s T2
(1) 1 saatten az 96 2,0703 0,808

(2) 1-2 saat 188 2,0485 0,611

(3) 3-4 saat 107 23481 0,548 ;g

(4) 5 saatten fazla 32 2,2266 0,610

Toplam 423 2,1427 0,657

Tablo 8a’da gosterilen gruplar arasi ortalamalari inceledigimizde giinliik
sosyal medya kullanim stiresi 1 saatten az olanlarin 0,20703; 1-2 saat olanla-
rin 2,0485; 3-4 saat olanlarin 2,3481 ve 5 saatten fazla olanlarin 2,2266 orta-
lamaya sahip olduklar1 anlagilmaktadir. Bu bulgulara gore 6rneklemin sosyal
medya kullanim stiresine gére en diisiik puan ortalamasina (2,0485) sahip gru-
bu giinliik 1-2 saat sosyal medyada gezinenler; en yliksek puan ortalamasina
(2,3481) sahip grubu ise giinliik 3-4 saat sosyal medyada gezinenlere aittir.

Ginliik 1 saatten az (2,0703) ve 1-2 saat arasinda (2,0485) sosyal med-
yada gezinenlerin sosyal medya dini paylagim tutumu ortalamalari, giinliik
3-4 saat sosyal medyada gezinenlere (2,3481) gore anlaml bir sekilde daha
diisiiktiir. Buna gore sosyal medyada gezinme siiresi arttik¢a dini paylasim
ortalamasinin da arttig1 anlagilmaktadir. Sonu¢ olarak giinliik sosyal medya
kullanim stiresinin sosyal medya dini paylagim tutumlarim agikladigini soy-
leyebiliriz.

Bu sonuglar Savcir ve Aysan’in ulastigi sonuglarla da paralellik goster-
mektedir. S6z konusu ¢aligmada kullanim miktarini agiklayan degiskenler
glinltik sosyal medya kullanim stiresi, internet kullanim siiresi, sosyal medya
arkadas/takip¢i sayisi, sosyal medya hesaplarini kontrol sikligi, paylagim sa-
yis1, sosyal medya hesap olarak siralanmaktadir (Saver & Aysan 2018:449).

Iki degisken arasindaki farklilasmanin alt boyutlarda nasil seyrettigini
incelemek tizere giinliik sosyal medya kullanim siiresi ve sosyal medya dini
paylagim tutumu alt boyutlar arasindaki ele alinmustir.
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Tablo 8b. Sosyal Medya Kullanim Stiresine Gore Sorgulayict Dini
Icerik Degerlendirme Alt Boyutu Varyans Analizi (ANOVA)

Sonuglart
KT sd KO F p
Gruplar arasi 12,31 3 4,01
. 4,9 0,02
Gruplar ici 339,88 419 0,8111

Ogrencilerin sosyal medya dini paylagim tutumunun sorgulayici dini ice-
rik degerlendirme alt boyutu ortalamalarimin giinliik sosyal medya kullanim
stiresine gore farklilik gosterdigi anlagilmaktadir. ANOVA testi sonuclarina
gore gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak an-
laml1 bulunmustur (F=4,9; p < .05).

Farklilasmanin hangi gruplar arasinda oldugunu incelemek tiizere degis-
kenler arasinda ¢oklu karsilagtirma testi gerceklestirilmistir.

Tablo 8c. Sosyal Medya Kullanim Stiresine Gore Sorgulayici Dini
Icerik Degerlendirme Alt Boyutu Coklu Karsilagtirma

Sonuclari
Giinliik sosyal medya kullanim siiresi N X S Tamhane’s T2
(1) 1 saatten az 96 2,5813 1,182
(2) 1-2 saat 188 2,5255 0,836
(3) 3-4 saat 107 2,9308 0,718 2<3
(4) 5 saatten fazla 32 27375 0,832
Toplam 423 2,6567 0,0444

Giinliik 1-2 saat arasinda sosyal medyada gezinenlerin sosyal medya dini
icerik degerlendirme alt boyutu ortalamalarinin (2,5255), giinltik 3-4 saat ara-
sinda gezinenlere gore (2,9308) anlamli bir sekilde daha diigiik oldugu an-
lagilmaktadir. Bu aralikta sosyal medya kullanim siiresi arttik¢a sorgulayict
dini icerik degerlendirme alt boyutu ortalamasi da artig gostermektedir. Sonug
olarak giinliik sosyal medya kullanim stiresinin sosyal medya dini icerik de-
gerlendirme alt boyutunu acikladig: sdylenebilir.
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Tablo 8d. Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gére Sorgulayici Dini
Icerik Paylasma Alt Boyutu Varyans Analizi (ANOVA)

Sonuglart
KT sd KO F p
Gruplar arasi 1,77 3 0,59
. 1,66 0,17
Gruplar ici 148,17 419 0,354

Ogrencilerin sorgulayici dini icerik paylasma alt boyutu ortalamalarinin
giinliik sosyal medya kullanim siiresine gore farklilik gostermedigi anlasil-
maktadir. Yapilan ANOVA testi sonuglarina gore gruplarin aritmetik ortala-
malar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir (F=1,66; p
>.05).

Tablo 8, 8a, 8b, 8c ve 8d birlikte degerlendirildiginde 6grencilerin sos-
yal medya dini paylagim tutumlarinin giinliik sosyal medya kullanim stiresi-
ne gore farklilagtigi, bu farklilasmanin sorgulayici dini igerik degerlendirme
alt boyutunda ortaya ¢iktigr anlagilmaktadir. Sosyal medyada kullanicilarin
bizzat kendilerinin paylasimda bulunurken sahip olduklart tutumu hedefleyen
sorgulayici dini igerik paylagsma alt boyutunun ise giinliik sosyal medya kulla-
nim siiresine gore farklilagmadigr goriilmektedir. Sonug olarak konuyla ilgili
hipotezimiz (H 6) arastirma bulgularinca desteklenmektedir.

Bu sonuglara paralel olarak Tutgun-Unal (2015: 161) ve Tutgun- Unal
ve Deniz (2016: 164) giinliik kullanim siiresi arttik¢a bagimlilik diizeyinin
de arttigini; Tiirk ve Kazan (2019: 473) ise sosyal medyada harcanan stire ile
6grencilerin yabancilagma egilimleri arasinda anlamli bir iligki tespit etmistir.
Alanyazindaki caligmalar da sosyal medya kullanim siiresinin sosyal medya
ile ilgili 6nemli bir yordayict oldugunu gostermektedir.

SONUC ve TARTISMA

Yapilan analizlerde 6rneklemin sosyal medya dini paylagim tutumlar
puan ortalamalar1 yiiksek cikmaktadir. Buna gore ilahiyat fakiiltesi 6grenci-
leri sosyal medyadaki dini iceriklere karst genel olarak sorgulayici bir tutuma
sahiptir (H1).

Ancak bu sorgulayici tutum alt boyutlarda farklilasmaktadir. Orneklemin
dini icerik degerlendirme alt boyutu ortalamalarinin dini icerik paylagma alt
boyutu ortalamalarindan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Buna goére 6g-



Sefer YAVUZ « 61

rencilerin sosyal medyada dolagirken karsilastiklari dini iceriklere kars1 daha
titiz ve sorgulayict davrandiklari ancak ayni sorgulayici tutumu kendileri dini
icerik paylagirken sergilemedikleri anlagilmaktadir. Orneklemin olgusal 6zel-
likleri bakimindan degerlendirilirse bu bir problem olarak gortlebilir. Ciinkti
orneklemimiz dini yiiksek egitim alan ogrencilerden meydana gelmektedir.
Bu kimliklerinden dolay1 toplumsal hayatlarinda ve tabi ki sosyal medya ¢ev-
relerinde nispeten dini otorite beklentisi ve algisina sahip olmalart muhtemel-
dir. Buna gore yapacaklari dini paylagimlar nispeten daha giivenilir kabul edi-
leceginden, dini otorite algisinin farkinda olarak dini igerik paylagimiyla ilgili
de ortalamanin tistiinde bir puana sahip olmalari beklenirdi. Bagka ifadeyle,
cevrelerinde dini konularda otorite olarak goriildiiklerinden sosyal medyada
yaptiklari dini paylasimlarinda daha titiz ve sorgulayici bir yaklagim i¢inde
olmalar1 beklenirdi.

Dini otorite algisinin 6grenim goriilen sinif gibi bazi degiskenlere gore
farklilasmas1 da muhtemeldir. Ozellikle son smiflara dogru dini otorite algi-
siin giiclenmesi beklenir. Bu nedenle sosyal medya dini paylagim tutumu ve
alt boyutlarinin cinsiyet, 6grenim goriilen sinif, 6grenim goriilen tliniversite,
internet kullanim stiresi ve sosyal medya kullanim siiresin gibi degiskenlere
gore farklilagip farklilasmadigr incelenmistir.

Yapilan analizlerde 6grencilerinin sosyal medya dini paylasim tutumu-
mun ve alt boyutlarinin cinsiyete gore bir farklilik gostermedigi tespit edil-
migtir. Sonug itibariyle, kiz ve erkek 6grenciler arasinda sosyal medyada kar-
stlastig1 dini icerikleri dogrulama geregi duyma, bu amacla Kur’an ve Siinnete
uygunlugunu inceleme, diger yayinlara/calismalara bakma ve uzmanlara da-
nigma bakimlarindan anlamli bir farklilasma yoktur. Ayni sekilde 6grencile-
rin kendileri dini icerik paylasiminda bulunurken, icerigi dogrulamaya gerek
duyup duymama ve dogrulamaksizin paylasmaktan rahatsiz olup olmama ba-
kimlarindan da bir farklilagsma yoktur (H2).

Ogrencilerin 6grenim gordiikleri sinifa gére sosyal medya dini paylagim
tutumlari analiz edilmis ve hazirlik sinifi, birinci sinif, ikinci sinif, tigtinct
siif ve dordiincii sinif 6grencileri arasinda dini paylagim tutumu ve alt boyut-
lar1 bakimindan bir farklilasmaya rastlanmamuigtir. Dini otorite algisinin son
smiflara gore gliclenecegi ve bu durumun 6grencilerin hem dini icerik deger-
lendirme tutumlar iizerinde hem de dini icerik paylagsma tutumlar tizerinde
bir farklilasmaya sebep olacagi tahmin edilmekteydi. Ancak 6rneklemimizde
o6grenim goriilen sinifin sosyal medya dini paylagim tutumlarini farklilagtir-
madig1 tespit edilmistir. (H3).
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Ogrencilerin 6grenim gordiikleri iiniversite degiskenin de sosyal medya
dini paylagim tutumlari ve alt boyutlar1 tizerinde istatistiki olarak anlamli bir
farklilagmaya sebep olmadig1 sonucuna ulagilmistir (H4).

Sosyal medya ile ilgili caligmalarda internet kullanim siiresi ve sosyal
medya kullanim stiresinin 6nemli yordayicilar oldugu goriilmektedir. Bu se-
beple calismamizda giinliik 1 saatten az, 1-2 saat, 3-4 saat ve 5 saatten fazla
internette dolasan Ggrencilerin internet kullanim siirelerine paralel gittikce ar-
tan bir siber etkilesime maruz kalacaklart ve bu durumun sosyal medya dini
paylagim tutumlar tizerinde farklilagmaya yol acacagi ongdriilmiistii. Ancak
elde edilen bulgular internet kullanim siiresinin sosyal medya paylasim tu-
tumu ve alt boyutlar iizerinde anlamli bir farklilasmaya neden olmadigin
ortaya koymustur (H5). Buna gore gilinliik internet kullanim stiresi 6rnekle-
mimizde sosyal medya dini paylagim tutumlari tizerinde anlamli bir yordayici
degildir.

Son olarak giinliik sosyal medya kullanim stiresine gore dini paylasim tu-
tumu ve alt boyutlar1 incelenmistir. Sosyal medya dini paylagim tutumlarinin
0-5+ saat arasinda degisiklik gosteren giinliik sosyal medya kullanim stirele-
rine gore anlamli sekilde farklilagtigi bulunmustur. Gruplar arasi farklilasma
incelendiginde giinliik 3-4 sosyal medyada gezinenlerin, 1 saatten az ve 1-2
saat arasinda gezinenlere gore daha ytliksek sosyal medya dini paylagim tutu-
mu ortalamasina sahip olduklar: goriilmiistiir. Buna gére 6grencilerin giinliik
sosyal medyada gezinme siiresi arttikca dini paylagim tutumu ortalamasi da
artmaktadir (H6). Bu farklilagsmanin alt boyutlarda nasil seyrettigini gérmek
tizere alt boyutlar incelendiginde giinliik 3-4 saat arasinda sosyal medyada
gezinenlerin 1-2 saat gezinenlere gore sosyal medya dini icerik degerlendirme
alt boyutu ortalamalarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Sonug itiba-
riyle giinliik sosyal medya kullanim siiresi arttikca 6grencilerin sosyal med-
yada karsilastiklar1 dini iceriklere karsi daha titiz ve sorgulayici bir tutumla
yaklagtiklar1 anlagilmaktadir. Diger taraftan giinliik sosyal medya kullanim
stiresine gore sorgulayici dini icerik paylagsma alt boyutu arasinda anlamli bir
farklilagma bulunmamagtir.
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