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Bu galismada ozellikle son 10 yilda hizla ilerleyen ve genis kitleler tarafindan iletisim araci olarak kullanilan sosyal medyanin
yarattig mesafeli yakinlik kavramindan yola gikarak séhret kavraminin siradanlasip siradanlagsmadigi incelenmistir. Hayranhk
duygusu insanin her yasta basina gelmis ya da gelebilecek bir duygu durumudur. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ve
ozellikle internet kullaniminin yayilmasiyla ortaya ¢ikan Facebook, Twitter, instagram, Youtube vb. sosyal medya platformlari
araciligiyla sohretler daha kolay ulasilabilir hale gelmislerdir. Tim bunlarin parantezinde bu c¢alismada; sosyal medya
diinyasindaki sohret-hayran iliskisine deginilmis, mesafeleri yakinlastiran bu iletisim seklinin sohret kavramini hayranlar
gbziinde siradanlastirip siradanlastirmadigl nitel veri toplama yontemlerinden derinlemesine miilakat yontemiyle
incelenmistir. Mulakat sorulari hayrani oldugu Unld isimle sosyal medya araciligiyla en az bir defa iletisime gegmis 12 farkh
kisiye sorulmustur. Derinlemesine gorisme teknigiyle toplanan veriler betimsel analiz yontemiyle analiz edilmistir. Analizler
sonucu elde edilen bulgularda inli kisilerin kolay ulasilabilir olmasinin séhret algisini hayranlarin géziinde siradanlastirdigi
sonucuna varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Séhret, S6hret Kiiltiirii, Hayranlik, Hayran Kiiltiirii, Sosyal Medya, instagram

Extended Abstract: In this study, whether the concept of fame has become ordinary or not has been examined based on the
concept of distanced closedness created by the social media which has been advancing rapidly especially in the last 10 years
and used as a communication tool by large masses. Especially after the last quarter of the 20th century, the role of the
audience, which was passive, became active. The most important reason for this is the development of internet and digital
communication technologies. The active role of the audience constitutes the first stage of the culture of fame. The sense of
admiration is a state of affection that has happened or can happen to people at any age. Every step of the admired person,
from the clothing to the lifestyle, from the ideas to the successes is being followed by the fans. Fame has become easier to
reach through the social media platforms such as Facebook, Twitter, Instagram, Youtube etc. which are emerged with the
development of the new communication technologies and with the spread of internet use. Social media has a big place in our
lives. Celebrities also actively use social media and they have approved accounts in various social media platforms. Famous
people can easily communicate with their fans by sharing from their approved accounts. And also fans can easily comment
under the celebrities' posts or fans can post messages directly to famous people's message boxes. In this way, it has become
easier to reach a famous person and express their admiration. As a result of this concept, the obsessive admiration of the
fans arises. Based on this, a new application is also mentioned in the article. The name of this application is "getting fake
messages from celebrities". "Getting fake messages from celebrities" is a method that shows that an ordinary person is
receiving a message from a celebrity. Thanks to this application, you can see that the person you admire has sent you a
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message in your message box. It is enough to have two different accounts for this. From one account, you add your other and
the famous person's account to the same group. Then, you send a message like "hello, how are you" to the group from any
of your accounts. After sending the message, you leave the group with the account you wrote the message. When you check
the message from your other account, you see that the message was sent to you from the famous person because you are
still a member of the same group. This situation remains until you realize that the famous person entered the group you
established and left the group. The person who applied the method is happy by showing that he has received a message from
a famous person to his friends or those whom he wants to deceive. In addition, this application is still popular with its updated
versions. The most important disadvantage of the application; the famous person is not aware of the message sent. Because
the person who use the application; can write the sentence whatever he wants, like a famous person. This increases the
potential for future dialogues to be misunderstood later. In the light of all these above mentioned, in this study, the fame-
fan relationship in the social media world is investigated by examining the fame culture and the fan culture in the society.
Moreover, it is examined whether this distance closing communication technique is making the fame concept ordinary in the
eyes of the fans through one of the qualitative data collection methods, in-depth interview method. Due to the quarantine
process in which our country and the world are involved in the Covid-19 outbreak, the in-depth interview method was made
by sending the questions prepared by the researcher to the interviewees, not by face to face. In the interview, 5 questions
were determined by the researcher. These questions were asked to the people who have been in love with their famous
names at least once via social media and received answers in return. Before identifying the people interviewed in depth, the
questions were asked to 28 different people and the answers of 12 people who met the interview criteria were evaluated.
Summarize, the interview questiones have been asked to the 12 different people who has communicated with a person, they
are a fan of through the social media at least once. The data collected with the in-depth interview technique were analyzed
with the descriptive analysis method. The results of the findings of this study have shown that the easier reach to the famous
people is making the fame concept more ordinary in the eyes of the fans.

Keywords: Fame, Fame Culture, Fans, Fan Culture, Social Media, instagram

GIRIS

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle iletisimde ¢esitlenme siireci de baslamis oldu. 90’h yillarda ortaya ¢ikan
internet ile bilgilere erisim ¢ok daha hizli ve kolay bir hal aldi. Glinimiizde ise hem internetin daha hiz kazanmasi
hem de sosyal medya kullaniminin artmasiyla kisiler arasi paylasimlar, zaman ve mekan olmadan
gerceklesebilmektedir. Sanal ortamlarda meydana gelen gériismeler her gegen giin kendini gelistirerek, daha hizli
bir sekilde kitlelere ulasmayi ve yeni iletisim tekniklerinin benimsenmesine yol agmistir. Modernlesmeyle birlikte
kitle iletisim araglarinin kullanimi ve sanattaki gelismeler, sdhretli kisiler icin genis imkanlar sunmaya baslamistir
(Bayram 2018). internet ve dijital iletisim teknolojilerinin 20. yiizyilin son ¢eyregine kadar pasif halde bulunan
izleyicinin rollinii donustirmesiyle séhret kilttrinin ilk asamasi olusmustur (Cayci, 2019).

Sosyal medyanin hayatimizda hizla biyik bir yer edinmesi sonucu ¢esitli sosyal medya platformlarinda
nlu isimlerinde onayli hesaplari yer almaya baslamistir. Binlerce hatta milyonlarca hayran kitlesine sahip séhret
kisileri sosyal medyada yaptiklari paylasimlar araciligiyla hayranlariyla iletisim halinde olmaya devam etmektedir.
Yaptiklari paylasimlara hayranlarin da yorum yapabilme 6zelligi olan platformlarda sohret-hayran iletisimi daha
kolay gerceklesen bir durum haline gelmistir. instagram, Twitter, Youtube, Tiktok vs gibi sosyal medya
platformlarinda hayranlarin tnli kisilerin mesaj kutularina direkt mesaj atabilmeleri ve bu sayede hayranliklarini
dile getirebilmeleri daha kolay bir hal almistir.

Bu calismada, sosyal medya kullaniminin Gnli isimlere ulagmayr daha kolay hale getirmesi ve
beraberinde ulasilmaz olarak goriinen sohretli kisilere daha kolay ulasiimasini saglamasiyla s6éhret- hayran
iliskilerinde "mesafe" sorununa iliskin bir inceleme yapilacaktir.

Arastirmanin problematigi: Bu c¢alismada sosyal medyanin sohret-hayran arasindaki mesafeyi
daraltirken, séhret kavramini siradanlastirip siradanlastirmadigi tartisilacaktir.
Buradan hareketle, bu ¢alismanin varsayimlari;

1- Sosyal medya araciligiyla Ginli bir isme ulasmak daha kolay bir hale gelmistir.
2- Sosyal medya ile birlikte siradan kisilerle sohretler arasindaki sosyal mesafe azalmistir.
3- Unl biriyle iletisim halinde olmak onun ulasilmazlik algisini zedeleyebilir.
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4- Sosyal medya araciligiyla iletisime gegcilen Gnli kisinin hayraniyla iletisim halinde olmasi s6hret kavramini
hayran kisi gbzliinde siradanlastirir.

Calismada nitel arastirma yéntemlerinden derinlemesine miilakat yéntemi kullanilacaktir. Ulkemizin ve
diinyanin i¢inde oldugu Covid-19 salginina tedbir amagh bulundugumuz karantina sirecinden o6tiri
derinlemesine miilakat yontemi arastirmaci ve gorisulenlerin sagligl acisindan yiz yize degil, arastirmaci
tarafindan hazirlanan sorularin mulakat yapilacak kisilere mail araciligiyla yollanmasiyla yapilacaktir. Milakatta
arastirmaci tarafinda 5 adet soru belirlenecek ve bu sorular hayrani oldugu unli isimlerle sosyal medya araciligiyla
en az 1 defa iletisime geg¢mis kisilere sorulacaktir.

1. Sohret Kavrami ve Geligimi

Celebrity kelimesinin Latince koki; “tin” ve “kalabaliklasma” anlamina gelen “celebrem” dir. Fransizca’da ise
“toplumda ¢ok taninan” anlamina gelen “celere” s6zciigli ile yananlamlar tasir. Genel olarak, taninirhlik ve tn
kavramlarinin etrafinda sekillenen bu tanimlar sohret kavraminin toplum tarafindan
taninan, toplumun genelinde karsiligi olan bir bakimdan da bu taninirliligin kisa dmirlu olabilecegi anlamina da
gelmektedir. (Rojek, 2003).

Tiirkge “de san ve iin birbiri yerine kullanabilen kelimelerdir. ilk olarak etimolojik olarak séhret kavramini
actklamak gerekmektedir. S6hret; tn, taninmis, tGnlG kimse anlamina gelirken; Gnld, Gn salmis olan, taninmis,
sohretli, meshur, sanl, namli, namdar, anli sanli anlamina gelmektedir. (https://sozluk.gov.tr/)

“Sohret kavrami 19. yiizyildan itibaren bugtin bildigimiz anlami ile kullaniimaya baslamistir. David Giles’e
gére séhret; medyanin bireyleri ele alis biciminin sonucudur. Daniel Boorstin’e gére ise s6hret, “taninmis oldugu
icin taninan kisi” dir. Ona gére, s6hretli kisi insan yiiceligiyle ilgili abartili beklentilerimizi karsilamak iizere insa
edilmis bir imajdir (Saki-Aydin, 2018).”

Sohret kavrami, 19. ylzyilda yasanan ekonomik ve siyasal degisimlerle ve 20. yiizyildan sonra gelisen
iletisim teknolojileriyle ivme kazanmistir. Ozellikle 80’li yillarda yasanan kiiresellesme, teknolojik gelismeler,
internetin ortaya ¢ikmasi ve yeni iletisim teknolojilerinin insan yasamina hizla girmesi medyanin toplum
Uzerindeki etkisini buyik oranda arttirmistir (Bayram, 2018).

Sohret kavraminin tarihsel siirecine baktigimizda kitle iletisim araglarinin ¢ok énemli rol oynadigini
goriiyoruz. Yazili basin ile birlikte gazete ve dergiler ilk séhretleri yaratmistir. Radyonun gelisiminin ardindan
fotograflar ile birlikte sesinde kullanimina imkan saglamistir. Kameranin icadi ise fotograflara hem hareket hem
ses Ozelligi kazandirarak ve sohret olmak isteyen bireyin gorlintlsi ve sesiyle bir bltin olarak televizyonda ve
sinema perdesinde kendini gostermesine olanak saglamistir. Yeni medya teknolojilerinin gelisimiyle internetin
sikla kullanilmaya baglamasiyla, her seyin bilgisayar ve akilli cep telefonlarindan ulasilabilir hale gelmesi ve
yayginlasmasi, sosyal medya platformlarinin ortaya cikisi ve hizla kiiresel boyuta ulasmasi giindelik hayatin bitiin
alanlari gibi s6hret kiltirini de etkilemistir. Bu sayede “popcorn sohretler” ortaya ¢ikmistir. Yani kisa streli ve
anlik popdlerlige sahip sohretler tiiremistir. Clinkl yeni medya teknolojilerinin sundugu sartlar siradan bir bireyin
bile aninda tiim diinyada kendini gbstermesine ve taninmasina vesile olmaktadir.

1.1 Sohret Statiisii

Chris Rojek’e gore sOhret statsi 3 sekilde elde edilir. Aileden gelir, kazanilir ya da baskalarinca atfedilir. Aileden
gelen sohret kisinin ailesi ve soyuyla ilgilidir (Rojek, 2003). Bu durum eski toplumlarda krallar, diikler ve onlarin
cocuklari icin gecerli bir kavramdi. Ginimuz toplumlarinda ise aileleri veya aileden bir kisinin taninmasi
vesilesiyle onun c¢ocuklarinin taninmasi da bu kavrami karsilamaktadir. Ornegin; David Beckham ve Victoria
Beckham’in ¢ocuklari Brooklyn, Romeo, Harper ve Cruz Beckham gibi. Ulkemizden érnek vermek gerekirse; Hiilya
Avsar’in kizi Zehra Cilingiroglu gibi.


https://sozluk.gov.tr/

207

Batur / Intermedia International e-Journal, Spring - June — 2020- 7 (12)

Kazanilmis sohret, bireyin kendi yetenegi ve basarisiyla bagkalari tarafindan da kabul gérullp elde edilen
kisacasi basari sonucu hak edilmis séhrettir. (Rojek, 2003). Ornegin; Charlize Theron, David Beckham, Robert De
Niro gibi. Ulkemizden &rnek vermek gerekirse; Tarkan, Sila, Haluk Bilginer, Yilmaz Erdogan gibi.

Atfedilmis sOhret ayni zamanda sdhretimsi olarak da adlandirilmaktadir. S6hretimsi kisi degerli ya da
istisnai biri gibi yansitiliyor ve o sekilde sunuluyorsa bu kategoride yer alir (Rojek, 2003). Atfedilmis sdhretler
genel de sabun kopigu olarak tabir ettigimiz Ginlimsu insanlardir. Piyango talihlileri, yarismalara katilan kisiler,
skandallarla glindeme gelmis kisiler, reality show yildizlari bu kategoride degerlendirilir. Bir donem Survivor
programinda meshur olan Turabi, MasterChef programina katilip elendikten sonra papagana yaptigi eziyetlerle
ve intihar videosuyla glindeme gelen Murat Sef ve son donemde “diiglinim var benim” ciimlesiyle sosyal medya
hesaplarindan paylasildiktan sonra tinii her yere yayilan sokakta yasayan zihinsel engelli Ayso atfedilmis sdhret
kategorisinde yer alabilir.

Sohretimsinin bir alt kategorisinde yer alan séhret oyuncular ise bir sire i¢in séhreti dort bir yana
yayilmis kurgusal kisiliklerdir (Rojek, 2003). Ulkemizdeki en bilinen érnek Kurtlar Vadisi dizisinde Polat Alemdar
roliinii oynayan Necati Sasmaz’dir. Deli Yiirek dizisinde Yusuf Miroglu karakterini canlandiran Kenan imirzalioglu
da bu kategoride degerlendirilebilir.

1.2 Séhret Kultura
“Sohret kaltlird” kavrami, kitle iletisim araglari ile dogrudan baglantilidir. 19. ylizyildan sonra séhret kiilturel
olarak 6nemli ve vazgecilmez bir hal alarak yasam bigimi haline gelmistir. (Saki-Aydin, 2008)

ilk olarak Hollywood yildiz sistemi ile degismeye baslayan séhret kavrami sosyal medya sayesinde bir
dénusim gegirmistir. Kapitalizmin etkisiyle var olan tiiketim kiiltiirli, sinema, gazete, radyo, televizyon ve yeni
medya araciligiyla “Soéhret Kultlrd”ni olusturmus; kendi amacina uygun kendi sohretlerini yaratmis ve
yaratmaya devam etmektedir (Bayram, 2018). Clinki sohretler, tiketicilerin onlara sahip olma arzusu duymalari
bakimindan birer metadirlar (Rojek, 2003:17).

Surasi acik ki, medyanin bir séhret yaratma mekanizmasi vardir. Gorselligin daha 6nemli bir hale gelmesi,
sohretin daha popiiler olmasi ve genis kesimlere yayilmasina neden olur. izleyiciler, séhretlerin “gercek hayatlar’”
na daha fazla davet edilir ve bunun karsiliginda da daha fazla hakim hale gelirler (Saki-Aydin, 2008).

2. Sohret Kiiltiirii ve Sosyal Medya

Yeni dijital iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte internetin ve mobil iletisim araglarinin kullaniminin
artmasi siradan insanlarin da 6zgir bir sekilde igerik liretesine yol agmistir. Bu durum ayni zamanda gortnurliuk
ve taninirlik anlamina gelmektedir. Siradan insanlar, Urettikleri tum igerikleri sosyal medya platformlar
aracihgiyla paylasmaya baslamislardir. Binlercesi arasindan siyrilarak drettigi icerikleri ve paylasimlar dikkat
ceken siradan insanlar, stratejik benlik sunumlari sergilemeye baslamistir. Bu sekilde, siradan insanlar, kitlelere
hitap ederek onlarla yakinlik ve samimiyet kurmaya g¢alismaktadir (Marwick A. E., 2015). Sohret olgusunun
yayilmasi icin medya olmazsa olmaz bir olgudur. Gelisen iletisim teknolojileri, 6zellikle televizyon ve internet
yayinciliginda igerigin siradan insanlar tarafindan olusturulmaya baslamasi, sohretin siradanhgi da icine alarak
biiylimesini saglar (Saki-Aydin, 2018). Un asirlardir var olmasina ragmen, sohret kiiltiiri ve medyayla birbirlerine
entegre bir sekilde baglidir. Sohretler, iletisim araglari sayesinde hayranlariyla etkilesim icinde olduklari igin
iletisim araclari degistikce, sdhret kiiltiirii de degismektedir. Ozellikle dijital iletisim araclari sayesinde séhret
kiltirinde gozle gorilur bir degisim olmustur. Instagram, Youtube, Facebook ve Twitter gibi kiresel 6lgcekte
popiiler olan sosyal paylasim aglari hem sohretlerin hem de siradan insanlarin 6zgiirce kisisel icerik lireterek
kitlelere ulasmasinin 6ninu agmaktadir (Myrskog, 2014). Sosyal medya, giinimizde séhret kiltirinin en etkili
ve en hizli yayildigi kitle iletisim araci goériinimindedir. Sosyal medyanin diinya ¢apinda biylk bir hizla
yayginlasmasi ve popdlerlik kazanmasi, séhret kiltlriniin de 6nem kazanmasini beraberinde getirmistir.
Facebook, Youtube, Twitter, instagram gibi sosyal medya alanlari bir taraftan sohret kiiltiirii ile sekillenirken,
diger taraftan da sohret kiiltiiriini bigimlendirmektedir (Arik, 2013). interneti geleneksel iletisim araglarindan
ayiran en onemli o6zellik, iletisim sirecinde etkilesimi de glicli bir bicimde ortaya c¢ikarmasidir. Geleneksel
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iletisimde bireyler sadece alici konumunda iken, internette 6zellikle sosyal medya sayesinde birey daha aktif bir
rol Ustlenmektedir. (Timisi, 2003). Sohret kiiltliri metalasmanin vazgegilmez bir aracidir. S6hretler arzuyu
insanilestirirken, sohret kultlru arzuyu cisimlestirir. S6hretle hayran arasindaki mesafe ve séhret kilturiiniin
strekli yenilenmesi, kitlesel arzunun soyut niteligini ikiye katlar (Adiyaman, 2017).

Sosyal medyayla sohret arasindaki iliski iki yonden ele alinmaktadir. Birinci yaklasima gore;
sosyal medya, siradan insanin séhret olma arzusunu bu zamana kadar kullanilan tim iletisim
araclarindan daha fazla desteklemektedir. ikinci yaklasimsa, sosyal medyanin siradan insanin benligini
ozglirce sunmasi i¢in en uygun iletisim ortami olmasidir. Glinlimiizde Facebook, Instagram, Youtube ve
Twitter gibi sosyal medya platformlari bu kategoride yer almaktadir. Kisinin benligini sunmasina dayali
bu uygulamalar, televizyon ve dergiler gibi medyanin daha geleneksel, temsile dayali formlariyla bir
arada faaliyet gostermektedir (Cayci, 2019).

3. Hayranlk Kavrami ve Hayran Kiiltiiri
Hayranlik kavramini detayli olarak incelemeden ©nce, hayran ve hayranlik kelimelerinin etimolojisine
deginmemiz faydal olacaktir.

Hayran; sifat Arapga. Cok begenen, hayranlik duyan (kimse).

Hayranlik: ad 1. glzel bir sey karsisinda duyumsanan saskinlikla karisik begenme duygusu, hayran olma
durumu. 2. mec. asiri istek, tutku (https://sozluk.gov.tr/).

Henry Jenkins’e gore ise hayran olmak; “hayranhk” (fandom); bir programin diizenli izleyicisi olmanin
yani sira, program icerigi hakkindaki duygu ve diisiincelerini baskalariyla paylasarak ortak ilgileri sayesinde diger
hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla izleme pratigini bir kiltirel aktiviteye donlstiirmektir
(Jenkins, 2006:41).

Sohretlerin toplum lzerindeki etkileri, normal ve kendiligindenmis gibi goértinebilir. Ancak gercekte,
cazibe zincirleri olarak adlandirilabilecek kisiler sohretlere 6zenle aracilik yaparlar. Gorevleri, sohretli kisilerin
hayran topluluklarinin géziinde sirekli gekici hale gelebilecek bir bicimde topluma sunumlarini tertiplemektir
(Rojek, 2003: 13). Ozellikle toplum igerisinde dislanmis ve eksik oldugu diisiindiirelen izleyici gruplarn bir
sOhretlere hayranlkduymaktadir (Adiyaman, 2017). Hayranlar igin sohret ikonlari, ulasamayacaklarini bilmelerine
ragmen bag kurabilmeyi basarabildikleri Gstiin 6zellikleri ve yetenekleri olan kisilerdir. Hayranlar sohretlerin
yasadiklari hayatin mikemmel oldugunu disiinip icten ice bu yasamin icine dahil olmak isterler. (Ugur& Altay,
2018)

“Hayranlari icin s6hretler, toplumun icerisinden cikmus ve kendilerinden biridir. insanlar, kendilerine yakin
hissettikleri ve benzemek istedikleri séhret figiirlerine karsi bir hayranlik duymaktadir. Bu nedenle hayranlari igin
s6hretler bir referans noktasidir. S6hretler, insanlarin neyi tiiketeceklerini, izleyeceklerini, nasil davranacaklarini
ve egleneceklerini belirlenmesinde bir referans noktasi niteligindedir. Hayran kitleleri icin rol modellerdir (Aktas
& Cayci, 2018).”

Duke Universitesi’nde ndrobiyolog Dr. Michael Platt yaptigl deneyde; 12 tane yetiskin erkek makak
(rhesus) maymunlarini kullanip tnlilere duyulan hayranligi arastirmistir. Platt, deneyinde susamis maymunlara
iki secenek sunmustur; biri en sevdikleri icecek (visne suyu) ve digeri de bir bilgisayar ekraninda siiriide baskin
olan (populer) maymunun resmi. Susamalarina ragmen maymunlar resimlere bakmay: tercih etmistir. Yapilan
deney sonucunda maymunlarin dikkatini susuzluk durumunda dahi poptliler maymunun ¢ektigi sonucu ortaya
cikmistir. Clinkd statlisii olan maymunun diger maymunlar tarafindan onlarin istedigi yiyeceklere, giice ve cinsel
cekicilige sahip oldugu zannedilmistir. Hatta “popller” maymunlarin bile “populer” olan diger maymunlara ilgi
duydugu goérilmustir (Alniak, 2016).


https://sozluk.gov.tr/
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3.1. Saplantili Hayranhk

Hayranlik ¢ogunlukla patolojiktir. Bir yildizi takinti haline getirmek ve hayatinin merkezine koymak anormal bir
durum olarak dusinalir (Jenson, 1992). Jenson’in saplantili birey ve histerikli kitle olarak degerlendirdigi
hayranlar, séhret kavrami var oldugundan beri toplumda zaman zaman kendini gdstermektedir. Ornegin Antik
Cag’da arena ve sirkler “hayran” teriminin en gecerli oldugu yerlerin basinda gelmektedir. Juvenal’in anlattigina
gore, bir seferde 250 bin kisi alan Maximus Sirki'nde yer kapabilmek icin hayranlar geceden kuyruklar
olusturmaya bagliyormus. Kayitlara gére hayranlarindan biri, gok inli bir araba yarisgisi olan Felix’in 6liistiniin
yakilmasi sirasinda kendini atese atmistir (Garland, 2005:27-28).

Dizi ve filmlerde en etkili olan unsur, olusturulan karakterlerdir. Oyle ki izleyiciler sevdikleri bir karakteri
izlerken, onunla empati kurar, yasadiklarini gercek zannederek dizi karakterinin duygularini birebir yasar hatta
ona yakin bir arkadasiymis gibi davranir; karakter 6lip diziden/filmden ayriiginda bu durum igin biyik bir Gzlnti
hissederler. Zamanla izleyiciler ile medya karakteri arasinda yakin bir bag kurulmus olur ve kurulan bu
bag “parasosyal etkilesim” olarak adlandirilir (Arslan, 2013). Parasosyal etkilesim izleyici ve medya karakteri
arasinda tek yonli gerceklesmektedir. Clinki izleyici medya karakteri hakkinda birtakim bilgilere sahipken medya
karakterleri bu izleyici hakkinda herhangi bir bilgiye sahip olmayabilir (akt. Arslan, 2013). Bu tek yonli etkilesim
siirecinde medya karakteri izleyici icin genelde bir arkadas, bir danisman ya da model olabilir. Zamanla medya
karakterini ¢ok iyi tanidigi ve davranislariyla hayatinda 6nemli bir yol gosterici oldugu izlenimine kapilan izleyici,
kisisel mevcut kararlarini bu davranislar ekseninde degerlendirerek verebilir (Pekcan, 2019). Para-sosyal iliski
teorisine gore izledigi medya Grlinline tekrar tekrar maruz kalan izleyici, zamanla medyadaki karakter ile bir bag
kurmaya baslar. Bu bag her ne kadar tek tarafli olsa da izleyici o karakteri hayatinin bir pargasiymis gibi grmeye
baslar. Kimi zaman empati yapar, kimi zaman ise kendisiyle kiyaslama yapar (Gakir&Akinci, 2017).

Hayran gruplari iginde de siki baglar vardir. Aralarina kolaylikla herkesi almayabilirler. Hayranlar,
sohretlerin varliklarini sirdirmeleri konusunda ¢ok 6nemli rol oynamaktadir. Séhretler devamlilik icin hayranlara,
hayranlar ise aidiyet duygusu ve baglilik anlaminda séhretlere ihtiya¢c duymaktadirlar (Bayram, 2018).

3.2. Sosyal Medya — S6hret- Hayran iliskisi

internet araciligiyla bir araya gelen hayran gruplari, birbirleriyle hizli bir sekilde iletisim kurabilmektedirler. Bu
hizin bir baska dogal sonucu da yapimcilarin kararlarina etki etme gugleridir. Televizyon dizilerinin sadik
izleyicilerinin, sevdikleri bir program ya da televizyon dizisi kaldirildigi zaman verdikleri tepkiler, kanala yazilan
mektuplar vb. gibi yontemlerle sinirli iken, internetteki hayranlar, diinya ¢apinda hayranlardan gelen tepkileri
ifade eden kolektif mesajlarini dahi birkag saat gibi kisa bir sirede biyiik ve kiresel yapimci sirketlere iletebilirler
(Sezen, 2016). Sosyal ag kanallari Gizerinden olusturulan hayran sayfalari dizilerin reklam ve tanitiminda énemli
bir yer tutmaktadir. Cogu zaman en ¢ok trafigin saglandigi yerler sosyal ag kanallarindaki hayran sayfalaridir. Ayni
zamanda, bir dizinin oyunculari hayranlarla bulusmak tizere kendi hesaplarini da kullanabilmektedir (Porter, 2012,
141).

Yildizlar, bireyselliklerini herkesin gézii 6nlinde yasarken, izleyicilerine de toplumsal ve kiltirel davranis
ve dislinme bicimlerini sunmaktadirlar. Bununla birlikte toplumsal degerleri anlamlandirma yollarini da
gostermektedirler (Aydin, 2008:36).

Twitter, Youtube ve Instagram gibi paylasim platformlari s6hretlerin sahip olduklari Gnlerini kontrol
ederken toplumsal bir imaj yaratarak kendi dusincelerini paylasmalari igin yeni etkilesimli ortamlar
saglamaktadir. Bu etkilesimli dijital ortamlar modern sohret figlirlerine ve sosyal medya fenomenlerine giinliik
hayatlarini sosyal medya kullanicilarina ve hayranlarina paylasma sansi vermektedir. Sosyal medyada
ylkselmekte olan sohret kiltird, dijital medya teknolojilerindeki gelismelere ve insanlarin bu teknolojileri nasil
kullandiklariyla baglantilidir (Cayc1,2018).

Marshall, sosyal medya fenomeni olmanin séhret-hayran arasindaki yakinliga ve samimiyete bagli
olduguna dikkat cekmektedir. Aktaran: (Jerslev, 2016, s. 5235). Marwick ve Boyd’e (2011, s. 141-157) gore; sosyal
medya, sOhretlerle hayranlari arasindaki parasosyal iliskiyi potansiyel olarak sosyal hale dénistiirmekte ve
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Unlulerle hayranlari arasindaki duygusal baglar artirmaktadir (Cayci,2018). Anne Jerslev ise bloggerlarin
hayranlari ile gerek kullandigi kisi zamirleriyle gerekse hayranlarina dogrudan yonelttigi soru vs ile; ¢ift yonlu bir
iletisim kurarak daha samimi bir atmosfer olusturdugunu vurgulayarak, "sohretlerin artik ulagilmaz ve nadir
bulunan bir olgu olmadigini" ileri sirmektedir (Jerslev, 2016).

Sosyal medya fenomenleri ve hayranlari arasindaki iliskide mesafenin daralmasi ve ulasilabilirligin
kolaylasmasi ¢ogu zaman sinirini asarak yanls anlasilmalara, beklentilere ve hatta hayal kirikliklarina yol
acmaktadir (Cayc1,2018). The Cult of Celebrity-Unlii Tarikati kitabinin yazari Cooper Lawrence'a gére tnliilerin
hayatina her an erisebilme ve taniklik edebilme rahatligi gergekte var olmayan bir "yakinlk sanrisi" yaratiyor. Bu
sanriile birlikte bir siire sonra, tinluleri gercekten tanidigimizi diisinmeye basliyoruz. Cooper'a gore tnliilere olan
hayranhgin bu kadar artmasinin sirri bu sahte yakinlikta sakh (Ustabmer, 2015).

“Southern Illinois Universitesi Tip Fakiiltesi Béliimii psikoloGu James Houran, iinliilere hayranlk
duydugunu belirten 600'den fazla katilimciyr inceleyerek yaptigi arastirma sonucunda toplumun (igte birinin bir
dereceye kadar "Unliilere Tapma Sendromu"ndan muzdarip oldugu sonucuna varmustir. Fakat bu sendrom, daha
ciddi sorunlarin habercisi de olabilir. Houran'a gére hayranhk duydudu iinliiden hislerine karsilik beklemeye
baslayanlar "patolojik sinir hatti" kategorisinde dederlendiriliyorlar. Bu kategoriye girenler gergeklik ve hayal
arasindaki sinirlari kaybederek kendileri ve gevrelerine karsi tehlikeli davranislarda bulunabiliyorlar (Ustaémer,
2015).”

Bu duruma bir 6rnek olarak da olarak yakin zamanda sosyal medyada ortaya ¢ikmis bir uygulamadan
bahsetmekte fayda var. “Unliilerden mesaj alma hilesi.” Son dénemde sosyal medyada oldukga popiiler olan bu
hile, siradan birinin hayrani oldugu uinli kisiden mesaj aldigini gdsteren bir ydéntem. Sanki hayrani oldugunuz kisi
size mesaj yollamis gibi mesaj kutunuzda istediginiz kisiden mesaj bulabiliyorsunuz. Bunun igin iki ayri hesabiniz
olmasi yeterli. Bir hesabinizdan diger hesabinizi ve size mesaj yollamasini istediginiz tinld ismin hesabini ayni
gruba ekliyorsunuz. Daha sonra herhangi bir hesabinizdan gruba “Merhaba, nasilsin vs” gibi istediginiz mesaji
yaziyorsunuz. Mesaji yazdiktan sonra mesaj yazdiginiz hesap ile gruptan ayriliyorsunuz. Diger hesabinizdan mesaji
kontrol ettiginizde hala ayni grubun lyesi oldugunuz igin mesajin GnlG kisiden size yollanmis oldugunu
goriyorsunuz. Bu durum {nli kisinin sizin kurdugunuz gruba girdigini fark edip grubu terk edene kadar bu sekilde
kahyor. Bu sekilde sohret-hayran arasindaki mesafe gercek olmasa da uygulama sayesinde ortadan kalkmis oluyor.
Yontemi uygulayan kisi arkadaslarina veya inandirmak istedigi kisilere Gnu birinden mesaj aldigini gostererek
mutluluk yasiyor. Diger taraftan arkadaslarina saka yapmak icin de uygun bir yéntem olarak goriilmektedir. Ayrica
bu saka sekli zaman zaman glincellenen versiyonlariyla hala popilaritesini korumaktadir.

& _nasil_yapmali ~ -

Mesaijlar 1 Istek

cristiano @ & @

° Hello nasil yapmal ! - 2d

karahanbasak00
Nasil yapmali hosgeldin - 4d

pewdiepie® %
V' Hello nasil yapmali - 5d
45
5 orkunisitmak & ®
%’ Vayy kardesim - 7d
reynmen® &
Nasil yapmali hog geldin - 7d
enesbatur0® & @
Nasil yapmali efsanesin - 9d

Sekil 1: “Unliilerden mesaj alma hilesi” gorseli
https://www.youtube.com/watch?v=pDj5leo6rac
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https://www.youtube.com/watch?v=pDj5Ieo6rac

211

Batur / Intermedia International e-Journal, Spring - June — 2020- 7 (12)

Bu uygulamayi kullananlarin bulustugu ortak payda tinlu birinden mesaj alma hazzidir. Mesaj kutularinda
Unld birinden gelen bir mesaj gordiklerinde yasadiklari hissiyat kendini degerli ve 6nemli hissetme duygusuyla
paralel dogrultudadir. Buradan hareketle aldiklari mesaji gevresi ile paylasma istedigi de kendini ispat etme
ihtiyacindan dogmaktadir. Kisi hayrani oldugu kisiden mesaj aldigini cevresiyle paylasirken ayni zamanda
ayricalikli oldugu mesajini da vermek istemektedir. Her ne kadar saka niyetli yapilmis bir uygulama da olsa; alt
metninde duygusal haz ve deger bigme kaygisi tasiyan bir uygulama oldugu acik¢a gorilmektedir. Uygulamanin
dezavantaji ise; yollanan mesajdan haberi olmayan inli kisinin zan altinda kalma ihtimalidir. Istegi disinda
yollanan bu tarz mesajlarda uygulamay!i kullanan kisi; Unl kisinin agzindan istedigi cimleyi yazabilme rahatligina
sahiptir. Bu durum ileride yanlig anlasilabilecek diyaloglarin yasanma potansiyelini arttirmaktadir.

4. Yontem

Arastirmada nitel veri toplama yontemlerinden derinlemesine milakat yontemi kullaniimistir. S6hret-Hayran
iliskisini incelemek ve derinlemesine bilgi almak igin birebir hayranlarla gériismenin galismaya 6nemli katki
saglayacagl dislinilmistir. Bu nedenle de derinlemesine arastirma yontemi kullanilmasi daha uygun
bulunmustur. Ulkemizin ve diinyanin iginde oldugu Covid-19 salginina tedbir amagh bulundugumuz karantina
stirecinden 6tiri derinlemesine miilakat yontemi arastirmaci ve gorisilenlerin saghgi agisindan yiiz yiize degil,
arastirmaci tarafindan hazirlanan sorularin miilakat yapilacak kisilere mail araciligiyla yollanmasiyla yapilmistir.
Mulakatta arastirmaci tarafinda 5 adet soru belirlenmistir. Bu sorular hayrani oldugu Gnli isimlerle sosyal medya
aracihgiyla en az 1 defa iletisime gec¢mis ve karsihginda cevap almis kisilere sorulmus, sorularin detayli
cevaplanmasi istenmistir. Derinlemesine mulakat yapilan kisileri belirlemeden evvel sorular 28 farkh kisiye
sorulmus ve iclerinden mulakat kriterlerine uyan 12 kisinin cevaplari degerlendirmeye alinmistir. Daha sonra
verilen cevaplar betimsel analiz y&ntemiyle analiz edilmis ve sonuca ulasilmistir.

Derinlemesine milakat yapilan kisilere sorulan sorular asagida yer almaktadir.

1- Hayrani oldugunuz Ginli bir kisiye ulagsmak ister misiniz? Neden?

2- Hayrani oldugunuz iinlii kisiye ulasmak icin hangi sosyal medya platformunu daha fazla (instagram, Twitter,
Youtube, Tiktok, Snapchat vs) tercih edersiniz ve ulasmak icin hangi yolu (mesaj, yorum, gorintili arama vs)
denersiniz? Neden?

3- Daha 6nce hayrani oldugunuz bir Unli isme yolladiginiz bir mesaja cevap aldiniz mi? Aldiysaniz iletisim
hangi sosyal medya platformu lzerinden gergeklesti?

4- Sosyal medyanin s6hret-hayran iliskisini nasil etkiledigini distinliyorsunuz?

5- Daha Onceleri sadece televizyondan gorebildigimiz Gnli isimlere sosyal medya araciligiyla ulasabilmek sizde
nasil bir his uyandiriyor?

5. Bulgular

Cinsiyet

Kadin
Erkek 4

0o

Egitim

Lise

On Lisans
Lisans

Yiksek Lisans

PN W

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri
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Derinlemesine milakat yapilan kisiler 18-33 yas arali§indadir. Sorulan sorular isiginda alinan cevaplar
farkli konu bagsliklarinin olusmasini saglamistir. “Hayrani oldugunuz kisiye ulagmak ister misiniz? Neden?”
sorusuna verilen yanitlar genel olarak merak, deger ve takdir duygusu igermektedir. Bu konuya “Merak, Deger ve
Takdir Duygusu” bashg ile asagida yer verilmistir. Miilakata katilan 10 kisi ise hayrani oldugu tnli kisiye ulasma
yolu olarak instagram uygulamasini kullanmay: tercih etmektedir. Tercih sebeplerinin basinda ise kullanicilarin
instagram uygulamasini samimi ve sicak bir uygulama olarak degerlendirmesi vardir. Ayrica miilakat kisilerinin
belirlenmesi igin en 6nemli kriterlerden biri olan hayrani oldugu kisiyle sosyal medya UGzerinden en az bir defa
cevap alarak iletisime gecmis olmasi ¢ogunluklu olarak yine instagram lzerinden gerceklesmistir. Bu baglamda
alinan cevaplar “instagram ve Samimiyet” baghgi altinda degerlendirilmistir. “Kaybolan Mesafe” ve “Séhret mi
Bizden Biri mi?” basliklarinda ise arastirmamiza yon veren yanitlardan derlenen bulgular yer almaktadir.
“Kaybolan Mesafe” basligi altinda “Sosyal medyanin séhret-hayran iliskisini nasil etkiledigini diisiinlyorsunuz?”
sorusundan alinan cevaplar, “Séhret mi Bizden Biri mi?” bashg altinda “Daha 6nceleri sadece televizyondan
gorebildigimiz Gnll isimlere sosyal medya araciligiyla ulasabilmek sizde nasil bir his uyandiriyor?” sorusunun
yanitlari degerlendirilmistir.

5.1 Merak, Deger ve Takdir Duygusu

Miilakat yapilan kisiler “Hayrani oldugunuz iinlii bir kisiye ulasmak ister misiniz? Neden?” sorusuna; genel olarak
herkes “tabi ki isterim” yanitini vermistir. Neden sorusunda ise genel olarak merak duygusu hakimdir. Yasadigi
hayat hakkinda bilgi sahibi olmak, gercekten nasil biri oldugunu gérmek, ekranda tanidigi kisi ile gercekte nasil
biri oldugunu kiyaslamak genel olarak agirlikli verilen cevaplar arasindadir. Daha sonrasinda en ¢ok verilen cevap
olarak deger gérmek icin ulasmak istenmesi gelmektedir. Hayrani oldugu kisi tarafindan kendisine verilen cevap
ile kisinin kendine deger bicme duygusu hakimken; yaptigi isten dolay tebrik ve takdir etme istegi ise agirhkh
olarak verilmis cevaplar arasinda 3. sirada yer almaktadir. Deger verme eylemi karsiliginda deger gérme
beklentisini getirmektedir. Sevilen kisi hayran kisinin duygularindan haberdar olmasa da yine de bir umut hayran
kisi tarafindan bilme umudu tasir. Hayranlar arasinda da statii farki vardir. Unlii kisiye daha yakin olan ve ona
ulasabilen hayranlar heniliz hayranligini uzaktan yasamaya devam eden hayranlardan bir sifir 6ndedir. Bu da ona
bir statii katmaktadir. Unlii kisilerin hayatlari genelde merak edilmektedir. Giindelik hayatini nasil yasadigi, hangi
markalari kullandigi, giyim tarzi, cilt bakimi, yemek yedigi restoranlar vs seklinde siralanmaktadir. Cinki
televizyonda veya sosyal medyada takip edilen tnli kisi hakkinda yorum yapabilmek oldukga kolaydir. Genelde
hayran kisiler tnlu kisileri kendi hayal diinyalarina gore sekillendirir ve o sekilde yasadiklarini dislinmek isterler.
Bu durum bazen hayal ile gergek arasinda fark oldugunda hayal kirikhgina sebep olsa da gergek hayranlar séhretli
kisileri her kosulda kabul etmeye hazirdirlar. Takdir duygusu da bu noktada devreye girmektedir. Hayrani oldugu
kisinin meslegini, basarilari, hayatini hatta bazen yanhslarini bile takdir etmeyi gercek hayranlar gorev bilinciyle
yapmaktadir. Gergek hayranlar her kosulda hayran oldugu kisinin arkasinda dururlar.

K/30 Evet. Oncelikle onun sevgisini yakinen gérmek icin akabinde karakteri hakkinda, egitimi hakkinda,
yasadigi sosyal hayat hakkinda az da olsa kendimce bilgiler edinmek isterim.

K/24 Evet isterim. Clinki sevdigin, deder verdigin birini taniyabilme sansi cok kiymetli bence.

E/27 Evet isterim. Bu kisinin takipgilerine ve onu seven insanlara 6nem verdigini gdsterir.
Onemsendigimi diisiindiriim
E/33 Evet isterim. Ciinkii sevdigin, deder verdigin birini taniyabilme sansi cok kiymetli bence.

5.2 Instagram ve Samimiyet

Yapilan derinlemesine miilakatlar sonucu 10 kisi hayrani oldugu kisiye ulasmak icin instagram uygulamasini
kullanmaktadir. “Neden instagram?” diye soruldugunda en fazla alinan cevaplar arasinda daha aktif kullaniliyor
olmasi, samimi ve sicak bir platform olarak bulunuyor olmasi ve ulasilabilirlik agisindan daha kolay bir uygulama
oldugunu dislinmeleri yer almaktadir. “Daha énce hayrani oldugunuz bir iinlii isme yolladiginiz bir mesaja
cevap aldimiz mi? Aldiysaniz iletisim hangi sosyal medya platformu lizerinden gergeklesti?” sorusunun
cevaplarinda da hayrani oldugu kisiye yolladigi mesajin karsiligini alan kisiler yine ¢ogunluklu olarak iletisimi
instagram (zerinden sagladigini belirtmektedir. instagram son dénemin en cok kullanilan sosyal medya
platformlarindan biridir ve 2010 yilindan bu yana popdlaritesini artarak kullaniimaya devam edilmektedir.
Fotograf ve video paylasim uygulamasi olarak kullanilan instagram, paylasilan fotograflarin altina yorum yapma
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ve direkt mesaj yollama 6zellikleri sayesinde takipginin daha kolay fark edilmesine olanak saglamaktadir. Bu
baglamda iinlilere ulagmak igin en ¢ok kullanilan uygulama olmasi sasirtici degildir. Yapilan yorumlara begeni
yollamak veya cevap vermek birgok inliniin hayranlariyla baglantida kalmak igin kullandigi yéntemlerdendir. Tek
yonlu iletisim ¢ift yonlu iletisim sekline dontstlgi icin séhret-hayran arasinda samimiyet bir iliski olusmaktadir.
Bu yiizden instagram diger sosyal medya platformlarina gére daha samimi bulunmaktadir.

K/29 Hayrani oldugum iinliiye ulasmak aslinda karakteri geregi ¢ok zordu, ama o zorluklari asarak
kendisine instagram yoluyla ulasip iletisim sagladim.

E/32 Hayrani oldugum kisiye instagram (izerinden ulasmaya ¢alisirim, daha kolay olur ¢iinki. Artik
sosyal medyanin insanlarin (zerindeki etkisi olduk¢ca yiiksek. Hatta glinlik yasantimizda bile
yakinlarimiza ulasamadigimiz zamanlarda instagram lizerinden kontrol saglayip ulasabiliyoruz.

K/24 Instagram. Ciinkii cogu kisi orada daha aktif. Hem iletisim kurmak icin glizel bir platform. Mesaj
yoluyla ulasmayi denedim. Aldim da. Giizel ve samimi bir iletisim kurulabiliyor, fakat saygi ve belirli
sinirlar gergevesinde.

E/27 Twitter veya Instagram yolu ile iletisime gecerim ona bir mesaj ya da twit atarak. Ciinkii su anda
inli isimlerin en ¢ok kullandigi sosyal paylasim siteleri bunlar

5.3.Kaybolan Mesafe

Sosyal medyanin séhret-hayran iliskisini nasil etkiledigini sordugumuz soruya aldigimiz cevaplar genelde sosyal
medyanin sohretli kisiye ulasmayi daha kolaylastirdigi yéniinde cevaplardir. Fakat ulasmayi kolaylastirirken
hayranlar tzerinde yarattigi “tanidik biri” hissiyati s6hret algisinin unutulmasina yiiz tutar niteliktedir. Hayranlar
hayrani oldugu tinli kisilere ulagmak igin caba sarf etmektedirler. Cogu zaman ulasamayacaklarini bildikleri halde
sarf edilen bu ¢aba hayran kisi icin bir motivasyon sebebi olmaktadir. Hakkinda merak uyanan kisi merak eden
tarafindan daha gizemli gorilmekte ve bu durum da hayranlik derecesini arttirmaktadir. Fakat sosyal medya
sayesinde Unlu birine ulasmak daha kolay bir hal almistir. Hayrani oldugu kisiye mesaj ya da yorum yoluyla
ulasabilen ve karsilik alan kisi icin Unli kisinin gizemli hali yerini normallesmeye birakmaya baslamaktadir.
Mulakat yapilan kisilerden alinan cevaplar iginden “normal bir insandan bir farki olmadigini gériiyoruz” yaniti bu
siradanlasmayi destekleyen érneklerden biridir.

E/27Tiim sosyal medya platformlari kisinin hayatini, yaptidi islerden tutun da biitiin ayrintilarina kadar
takip edilen bir aplikasyon. Ayrica (inlii isimlerin ulasiimazliklarinin ve onlarin da normal insanlardan
bir farki olmadigini gériiyoruz.

K/29Televizyonda adzim agik izledigim adam/kadin benim salonumda oturmus 6zel hayatini paylasiyor
gibi bir durum gibi hissediyorum.

E/32 Sosyal medya bu konuda 6nemli ve giizel bir arag. Aradaki duvarlari yikan, mesafeyi daraltan bir
platform oldugunu diisiiniiyorum.

5.4. S6hret mi Bizden Biri mi?

Onceleri sadece televizyon vasitasiyla gdrme sansi yakaladiklari {inliilere sosyal medya araciligiyla ulasiyor olmak
bircok kiside pozitif duygular hissedilmesini saglamaktadir. Hayrani oldugu kisiyi istedigi zaman goérebilme
rahathg séhret-hayran iliskisi arasinda daha samimi bir bag olusmasina sebep olmasina ragmen bu samimiyet
zamanla ve cift yonlu gelistikce hayran kisinin “s6hret” yani “ulasilamaz kisi” algisi yok olmaya baslamaktadir.
Onceden ulasiimasi zor ve hayranlk uyandiran séhret kisisi aileden kisilikler olarak algilanmaya baslamaktadir.
Clinkl kolaylkla iletisime gecebildigi kisi, hayran icin artik siradan bir arkadasindan ya da kuzeninden farksiz bir
samimiyette algilanmaya baslamaktadir. Sohretli kisi merak edilen, yasam tarzi ile ilgili hayal kurulan, gizemli ve
ulasilamaz ozelliklere sahiptir. Bu ylzden kendisine hayran olunur. Milakat sorularina alinan cevaplardan da
anlasiliyor ki; bu o6zelliklerden bir ya da birkagi degerini yitirdikge sOhretli kisi siradan insanlarla ayni 6zellikleri
tasimaya baslamakta ve s6hret kavrami anlamini yavas yavas yitirmeye ylz tutmaktadir.

K/27 Bir duygu mu bilmem ama haz olusturuyor. Yani kimsenin ulasilamaz olmadigini gériiyorsunuz.
Onun nerde kimlerle ne zaman ne yaptigini bilmek aslinda ¢ocukluk arkadasimin 6zel hayati ile ayni
deger tasidigi hissini veriyor. Ve ona ulasip tanidiktan sonra “Aaa bu mu yani olay simdi” diyorum.
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K/22 Aslinda bazen iyi bazen kétii. lyi yani o an gérmek istersin ve sayfasini agarsin ne yapmis ne etmis
goriirsiin. Ama eskiden bu kadar kolay degildi televizyona kitlenir beklerdik sevdigimiz sanatgiyi
glrecediz diye.

E/33 Séhret dedigimiz olay bence sadece televizyonun tek kanalli dénemden, 90’lara kadar gecerli olan
bir olaydi. Giiniimiizde ise artik herkes (inlii. Ama sanat yok. Sanatini icra edecek insan sayisi yok
denecek kadar az ne yazik ki.

SONUC

Gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte hayatimiza hakim olan hiz kavrami, beraberinde bilgiye ulasmayi daha
kolay hale getirmistir. internet lizerinden merak edilen bir bilgiye ulasmak cok kolaylasmistir. Yeni iletigim
teknolojileriyle birlikte geleneksel medya yerini yavas yavas sosyal medya ve uygulamalara birakmaya baslamistir.
Televizyonun islevini Youtube, radyolarin islevini mizik uygulamalari (ITunes, Spotify, Fizy vb.), mektuplarin
islevini e-mailler ve sosyal medya mesajlasmalari yerine getirmektedir. Bireyler, teknolojik degisim ve gelismelere
cabuk adapte olabilen canlilardir. Nasil internette bulunan arama motorlari sayesinde bilgiye kolay ulasiliyorsa,
sosyal medya sayesinde de insanlar hayrani oldugu Unlii bir isme kolayca ulasabilmekte, yaptig paylasimlar
sayesinde nerede oldugunu, ne yaptigini, nasil bir hayati oldugunu ve hakkinda merak ettigi bircok seyi
gorebilmektedirler. Bir nevi Gnli kisinin hayatina bu sekilde dahil olunmaktadir. Hatta bu dahil olma seklinin bir
adim daha ilerisi hayran olunan kisiye sosyal medya platformlari izerinden mesaj yollanabilmesidir. Zaman
zaman bu iletisim sekli tek yonlii olmaktan cikip ¢ift yénli bir iletisim haline gelebilmektedir. Ozellikle en ¢ok
kullanilan sosyal medya uygulamalarindan instagram sayesinde kullanicilar hayrani oldugu kisilere direkt mesaj
yoluyla mesajlar yollayarak veya fotograflarina yaptiklari yorumlar sayesinde ulasabilmektedir. Bu durum
hayranlarda sempatik ve samimi bir sekilde karsilansa da aslinda bir tatmin duygusuna da sebep olmaktadir.
Milakatlar dogrultusunda alinan cevaplar gosteriyor ki; kisi, hayrani oldugu sohretli kisiye yolladigi mesajin
kargihgini alarak bir nevi degerli oldugunu hissetmektedir. Ayni zamanda derinlemesine milakat
degerlendirilmelerinde hayrani oldugu kisiyle iletisime gecen kisilerin, hayrani oldugu kisiyi bir siire sonra evinin
salonunda oturan evin bir bireyiyle 6zdeslestirdigi hatta bazen ¢ocukluk arkadasindan farksiz gérdiigli sonucu
cikmistir. Bu tarz bir iletisim sekli sohret-hayran bagini kuvvetlendirirken arada bir samimiyet olusmasina sebep
oluyor; bu samimiyet ise ulasilamaz olan sohret algisini ortadan kaldirmaktadir. Cinkii hayran olma hali mesafe
kavramiyla dogru orantili olarak gelismektedir. Ulasilmaz olma bilinci beraberinde bir giin ulasabilme ihtimalini
tasidigindan dolayi kisinin beklentisini dinamik tutmaktadir. Fakat séhretli kisinin ulagilamaz olusunun “bizden
biri” samimiyetine donismesi sohret kavraminin da anlamini yavas yavas yitirmeye baslamasina sebep
olmaktadir. Sohret kavraminin anlaminin azalmaya baglamasi hayran kavraminin da ayni oranda anlam
kaybetmesine neden olmaktadir. S6hretler devamlilik icin hayranlara, hayranlar ise aidiyet duygusu ve baghlik
anlaminda sohretlere ihtiyag duymaktadirlar. Her iki kavram da birbiriyle dogru orantili olarak varlik
gostermektedir. Biri olmadiginda digerinin olmayacagini géz 6niinde bulunduruldugunda; séhret kavraminin
siradanlagmasiyla hayranlk duygusunun yok olma potansiyelinin ¢ok yiksek olacagl rahatlikla séylenebilir.
Yapilan derinlemesine milakatlarda da anlasiliyor ki; merak duygusu séhret kavraminin varligini sirdirebilmesi
icin dnemli bir motivasyon kaynagidir. Hayran kisinin yasadigi merak duyguyla sohretli kisiyi takip etme istegi ve
hayranlik duygusu paralel dogrultuda ilerlemektedir. Milakatlarda alinan en dikkat cekici cevaplarda, kisinin
sohretli kisiden cevap aldiktan sonra onu eskisi kadar merak etmedigi gorilmektedir. Clinkli sosyal medya
platformlarinin sohretli kisilere ulasmayi kolaylastirmasi merak duygusunu yeterli 6lciide gidererek sohretli kisiyi
daha normallestirmektedir. Bu baglamda calismanin basinda belirledigimiz varsayimlar dogrultusunda; sosyal
medya araciligiyla Gnli bir isme ulasmak daha kolay bir hale gelmistir. Sosyal medya ile birlikte siradan kisilerle
sohretler arasindaki sosyal mesafe azalmistir fakat bu durum Gnli biriyle iletisim halinde olma durumunu daha
ulasilabilir hale getirerek onun ulasiimazlik algisini zedelemektedir. Sonug olarak degerlendirdigimizde; sosyal
medya sOhret ve hayranlari arasindaki mesafeyi daraltirken, tnla kisilerin kolay ulasilabilir olmasi sdhret algisini
siradanlastirdigl sonucuna varilmistir.
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