UNIVERSITE OGRENCILERININ SIDDET TURLERINE YONELIK
FARKINDALIKLARINI ARTIRMADA “SIDDETE DUR DE” KAMU SPOTLARININ

ETKIiSi*

THE EFFECTS OF PUBLIC SERVICE ANNOUNCEMENT “STOP VIOLENCE” ON THE LEVEL OF
AWARENESS OF UNIVERSITY STUDENTS TOWARDS THE TYPES OF VIOLENCE

Reva BALCI AKPINAR**, Sibel KUCUKOGLU***, Abdulkadir ATIK****
Elif KUCUK DURUR***** | Elif KANT******

**Prof. Dr. Atatiirk Universitesi Hemsirelik
Fakiiltesi, Hemsirelik Esaslari Anabilim
Dali, Erzurunmy/ Tiirkiye

ORCID ID: 0000-0001-8796-6497

***Dog.  Dr.  Selguk  Universitesi,
Hemsirelik Fakiiltesi, Cocuk Sagligi ve
Hastaliklar1 Anabilim Dali, Konya/ Tiirkiye
ORCID ID: 0000-0003-3269-445X

****Dog. Dr. Atatiirk Universitesi Iletisim
Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema
Anabilim Dali, Erzurum/ Tiirkiye

ORCID ID: 0000-0002-8935-3202

*****Do¢. Dr. Atatirk  Universitesi
fletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Anabilim
Dali, Erzurum/ Tiirkiye

ORCID ID: 0000-0002-3929-4259

Gor. Atatiirk  Universitesi
Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksek Okulu,
Erzurum/ Tiirkiye

ORCID ID: 0000-0002-3643-1975

******Ogr.

Yazisma Adresi:
Reva BALCI AKPINAR
E posta: reva@atauni.edu.tr

Gonderim Tarihi : 25 Nisan 2020
Kabul Tarihi : 26 May1s 2020

*Bu arastirma  Atatiitk  Universitesi
Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon
Birimi’nce (SBA-2018-6633)
desteklenmistir.

Balci Akpnar, Kiiciikoglu, Atik, Kiiciik Durur ve Kant

(/4

Amag: Siddet,” bireyin fiziksel, cinsel, psikolojik veya ekonomik yénden zarar
gormesiyle ya da aci ¢ekmesiyle sonuglanan veya sonuglanmast muhtemel
hareketleri, buna yonelik tehdit ve baskiyr ya da 6zgiirligiin  keyfi
engellenmesini de igeren, fiziksel, cinsel, psikolojik, sozlii veya ekonomik her
tiirlii tutum ve davramis” olarak belirtilir. Siddetin onlenmesinde farkindalik
olusturulmasi énemlidir. Toplumun her kesimini ve her yas grubunu etkisi altina
alan medyanin, siddetin ogretilmesinde, siirdiiriilmesinde, siddete karsi
duyarsizligin  olusturulmasinda rolii bulunmaktadir. Oysa etkin ve dogru
kullanildiginda medyadan siddeti énlemede de yararlanilabilmektedir. Kamu
spotlart bu baglamda kullanilan medya araglarindan biridir. Bu arastirma
siddet tiirleri, gsiddetin insanlar tizerindeki olumsuz etkileri ve siddetle
karsilasildiginda yapilmasi gerekenler hakkinda olusturulan “Siddete Dur De””
kamu spotlarimin tiniversite ogrencilerinin farkindalik durumlarina etkisini
belirlemek amact ile yapilmistir.

Yontem: Arastirmaya Atatiirk Universitesi 'nin farkl béliimlerinde egitim goren
354 ogrenci almmugtir. Fiziksel, psikolojik, ekonomik ve cinsel siddetin insanlar
tizerindeki olumsuz etkileri ve siddetle karsilasildiginda yapilmasi gerekenler
hakkinda bilgilendirici icerige sahip ortalama 2 dk siiren kamu spotlar: ¢ekilmis
ve dgrencilere sira ile izlettirilmistir. Ogrencilerden izledikleri her kamu spotu
icin farkindalik olusturma diizeyini 5°li sayisal dlcek iizerinde isaretlemeleri
istenmigstir. Veriler ogrenciler ile yiiz yiize goriisiilerek toplanmustir. Elde edilen
verilerin analizinde sayi, yiizdelik degerler, ortalama, standart sapma ile
bagimsiz gruplarda t testi kullanilmistir. Calismanin her asamasinda etik ilkeler
gozetilmistir.

Bulgular: Ogrencilere gore kamu spotlarimin farkindalik olusturma puan
ortalamalart fiziksel siddet kamu spotunda 3.48+1.18, psikolojik siddet kamu
spotunda 3.70+1.16, ekonomik siddet kamu spotunda 4.08+1.01, cinsel siddet
kamu spotunda 3.98+1.14 olarak bulunmustur. Cinsiyet agisindan
karsilastirildiginda  kiz  6grencilerin  farkindalik  puanlarmin  tiim  siddet
tiirlerinde anlamii sekilde daha yiiksek oldugu saptanmugtir.

Sonu¢: Calismada “Siddete Dur De” kamu spotlarinin 6grencilerde fiziksel,
psikolojik, ekonomik ve cinsel siddete karsi farkindalik olusturdugu
belirlenmistir. Kamu spotlarimin  kitleleri  bilinglendirmede, farkindalik
olusturmada ve siddeti 6nlemede onemli araglar oldugu soylenebilir.

Anahtar kelimeler: Siddet, kamu spotu, farkindalik, iiniversite 6grencisi
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ABSTRACT

Aim: Violence is all kinds of attitudes and behaviors such as physical, sexual,
psychological, verbal or economic, including arbitrary obstruction of freedom
or threat and oppression, which result in or may result in individual's physical,
sexual, psychological or economic harm or suffering. Raising awareness is of
importance in preventing violence. The media, which affects every segment of
society and all age groups, have a role in teaching and sustaining violence and
in maintaining the indifference to violence. However, when used effectively and
correctly, the media can also be used to prevent violence. The public spots are
one of the media tools used in this context. This research was conducted to
determine the impact of the "stop violence™ public spots on the students'
awareness towards the types of violence, the negative effects of violence on
people, and things to do when faced with violence.

Method: 4 total of 354 students, studying at different departments of the Atatiirk
University, was included in the study. Informative, 2 min short videos were
created on the negative effects of physical, psychological, economic and sexual
violence on people, and the things to be done when faced with violence. All
public spots were watched in sequence to the students who were enrolled in the
research. Students were asked to mark the level of awareness on a 5-point
numerical scale for each public spot they watched. The data were collected by
face-to-face interviews with the students. Number and percentile values and
independent groups t test were used in the analysis of the data obtained. Ethical
principles were adhered at all stages of the study.

Results: According to the students, the average raising-awareness scores of the
public spots were 3.48+1.18 in the physical violence public spot, 3.70+1.16 in
psychological violence public spot, 4.08+1.01 in economic violence public spot,
and 3.98+1.14 in sexual violence public spot. According to the comparison
based on gender, awareness scores of female students were significantly higher
for all types of violence.

Conclusion: In the study, it was found that the "Stop Violence" public spots
raises awareness of physical, psychological, economic and sexual violence in
students. It can be said that public spots are important tools to raise cognizance
of the masses, raise awareness and prevent violence.

Keywords: Violence, Public Spot, Awareness, University Students
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GIRIS

Siddet olgusu, insanlik tarihi kadar
eski olup, halen modern diinyanin {istesinden
gelemedigi bireysel ve sosyal bir gercektir
(Ozpulat, 2017).  Siddet, Diinya Saglhk
Orgiitii’niin yapmis oldugu tanmimla “bireyin
kendisine, baskasina ya da bir gruba yonelik
maddi veya manevi zarar verme ihtimalini
artirmasi, engellemesi, yoksunluk ve oliime
doniik olarak fiziksel giicii tehdit amagli veya
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gercekten  kullanilmas1”  olarak  ifade
edilmektedir (WHO, 2002). Siddet fiziksel,
cinsel, psikolojik, sozlii veya ekonomik her
tirli tutum ve davranisi igermektedir.
Yasamin hemen hemen her alaninda ortaya
cikan siddetin boyutlar1 giderek artmakta,
Oniine gecilemeyen bir sekilde pek ¢ok kisinin
hayatini, fiziksel ve ruhsal saghgini,
huzurunu ve mutlulugunu etkileyen gizli bir

tehlike olarak varligin1  siirdiirmektedir.
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Siddetin bu denli yaygin olmasi ise, insan
yasaminin kaginilmaz bir pargasiymis gibi
algilanmasin1 ve sessiz bir kabullenisi de
beraberinde getirmektedir (Ozgiir, Yoriikoglu
ve Baysan-Arabaci, 2011; Page ve Ince,
2008).

Siddet birey, aile ve topluma sosyal,
ekonomik, duygusal ve ruhsal agidan 6nemli
bir yiik getirmekte, Onlenemedi8i i¢in
kusaktan kusaga aktarilmaktadir. Siddetin
yayginlagarak devam etmesi bireysel ve
toplumsal bir¢ok soruna yol ag¢maktadir
(Ozgiir ve ark., 2011). Siddetin &nlenmesinde
farkindalik olusturulmasi
Toplumun her kesimini ve her yas grubunu
medyanin  siddetin
Ogretilmesinde, siirdiiriilmesinde, siddete
karsi duyarsizligin olusturulmasinda rolii
bulunmaktadir. Oysa etkin ve dogru
kullanildiginda siddeti onlemede medyadan
yararlanilabilmektedir. Kamu spotlar1 bu
baglamda kullanilan medya araglarindan
biridir (Balct Akpinar, Kiigiikoglu, Ejder
Apay, Karaca ve Balci, 2019). Kamu spotlari,
“gerekli gorlilen konularda ilgili kitleyi
bilinglendirmek ve ¢6ziime yonlendirmek

Onemlidir.

etkisi altina alan

amactyla hazirlanip televizyon, radyo ve
internet gibi sosyal medya ortamlarinda
kitlelere ulastirilan kisa filmler” dir. Diger bir
ifadeyle, kamu spotlar1 “toplumsal olaylar
ilgilendiren konularda halkin yarar1 igin
yapilan, kisileri tavsiye edilen davranislara
uymaya  yoOnlendiren  kamu egitim
kampanyalar1” dir (Cinarli, 2008). Kamu
spotlarinin tasariminda yararlanilan gorseller,
sahneler, kullanilan miizik, seslendirme ve
metinler izleyiciler tiizerinde etki birakan
unsurlardir (Yaman ve Gégkan, 2015).
Literatiir  incelendiginde
spotlar1 ile siddet olaylarini toplumda azaltma
ve Onlemeye yonelik farkindalik olusturma
amaciyla iilkemizde yapilan smirli sayida
calisma oldugu goriilmektedir (Vodinali ve

kamu
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Cotak, 2019). Ustelik yapilan ¢alismalar
genellikle siddetin  bir
farkindalik olusturmak amactyla
yirltiilmustir. Bu ¢alismada ise farkli siddet
tiirleri, siddetin insanlar iizerindeki olumsuz

yoniine yonelik

etkileri ve siddetle karsilasildiginda yapilmasi
gerekenler hakkinda olusturulan “Siddete Dur
De” kamu spotlarinin 6grencilerin farkindalik

durumlarina etkisini belirlemek
amaglanmustir.
GEREC VE YONTEM

Arastirmamin Tipi: Arastirma tanimlayici
olarak yapilmustir.

Arastirmanin Evren-Orneklemi:
Arastirmanin Atatiirk
Universitesi'nde 2018-2019 gretim yilinda,
Orgilin 6gretim programlarina kayitli, rastgele
yontemle secilmis dort farkli fakiiltenin
ogrencileri Arastirmada
orneklem yontemi kullanilmamisg, ¢alisma
goniillii 354 6grenci ile tamamlanmustir.

Veri Toplama Araclari: Arastirmanin
verileri arastirmacilar tarafindan hazirlanan
“Soru  Formu” ve  “Kamu  Spotu
Degerlendirme Formu” ile toplanmaistir. Veri
toplamada kullanilan bir diger arag ise
“Kamu Spotlar1”dir.

Soru Formu: Bu form arastirmaya alinacak
Ogrencilere ait; sinif, cinsiyet, yas, okudugu
fakiilte ve boliime iliskin bilgilerin yer aldig1

evrenini,

olusturmustur.

sorulardan olusmaktadir.

Kamu Spotu Degerlendirme Formu: Bu
formda  Ogrencilerin  izledikleri kamu
spotunun farkindalik olusturma basarisi
hakkindaki genel diisiincelerini her kamu
spotu i¢cin ayr1 ayrt olacak sekilde
aciklamalar1 i¢in agik uglu bir soruya ve 0-5
arast puanlayabilecegi bir sozel kategori
Olcegine yer verilmistir. “0- cok koti, 5 -Cok
iyi” olarak degerlendirilmistir.

Kamu Spotu: Atatiirk Universitesi iletisim
Fakiiltesi O0grencileri tarafindan 4 adet 2’ser
dakikalik fiziksel, psikolojik, cinsel ve
ekonomik siddet tiirlerinin anlatildigi kamu

2020;2(1):19-26



Kadin Arastirmalart Dergisi / Journal of Woman’s Studies

spotlart  ¢ekilmistir. Kamu  spotlarinin
senaryolar1  alaninda  uzman  §gretim
elemanlar1 ve  Ogrenciler  tarafindan

yazilmigtir.

Verilerin Toplanmasi: Veriler 6grencilerle
yliz ylize goriisiilerek toplanmistir. Bilgisayar
ortamina yliklenerek projeksiyonla yansitilan
kamu spotlar1 6grencilere egitim gordiikleri
fakiiltenin bir dershanesinde toplu olarak
izlettirilmistir. Ogrencilerden izledikleri her
bir kamu spotunu senaryo, kurgu, oyunculuk
ve verilen mesajlarin farkindalik olusturmaya

etkisi gibi ozellikleri bakimindan
degerlendirmeleri  ve Kamu Spotu
Degerlendirme  Formuna  kaydetmeleri
istenmistir.

Verilerin Degerlendirilmesi: Veriler SPSS
20 paket programina aktarildiktan sonra

degerlendirilmistir. Verilerin
degerlendirilmesinde sayl, yiizdelik,
ortalama, standart sapma ve bagimsiz

gruplarda t testi kullanilmastir.

Etik ilkeler: Arastirmanin yapilabilmesi i¢in
Atatiirk Universitesi Hemsirelik Fakiiltesi
Etik Kurul’undan etik onay ve aragtirmanin
yapildigi  kurumlardan  yazili
alinmistir. ~ Ogrencilerin ~ sozel
alinarak calismaya katilim goniilliiliik esasina

izinler
onaylari

gore saglanmstir.

BULGULAR

Arastirmaya katilan Ogrencilerin %
64.1°1 kadin, %35.9°1 erkektir ve dgrencilerin
yas ortalamasi 18.50+1.94 tiir.

Tablo 1. Ogrencilere Gore Kamu Spotlarinin Siddet Tiirleri Hakkinda Farkindalik Olusturma
Durumu ve Ogrencilerin Kamu Spotlarina Verdikleri Puan Ortalamalarinin Dagilimi (N=354)

Kamu Spotlan Puan
n % Ortalamasi
X+£SS
Fiziksel Siddet Farkindalik Olusturdu 323 91.2 348 +1.18
Farkindalik Olusturmadi 31 8.8
Psikolojik Siddet Farkindalik Olusturdu 336 94.9 370+ 1.16
Farkindalik Olugturmadi 18 51
Ekonomik Siddet Farkindalik Olusturdu 345 97.5 4.08 +1.01
Farkindalik Olugturmadi 9 25
Cinsel Siddet Farkindalik Olusturdu 337 95.2 398+1.14
Farkindalik Olusturmadi 17 4.8
TOPLAM 354 100
Caligmaya  katilan  6grencilerin ~ kamu spotlaria verdikleri puan ortalamalari,

%91.2’si1 fiziksel siddet, %94.9’u psikolojik
siddet, %97.5’1 ekonomik siddet ve %95.2’si
cinsel siddet kamu spotunun farkindalik

olusturdugunu belirtmistir. Ogrencilerin

Balci Akpnar, Kiiciikoglu, Atik, Kiiciik Durur ve Kant

fiziksel siddette 3.48+1.18, psikolojik
siddette 3.70£1.16, ekonomik siddette
4.08+1.01, cinsel siddette 3.98+1.14 olarak
bulunmustur.
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Tablo 2. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére Kamu Spotlarina Verdikleri Puan Ortalamalariin

Karsilagtirilmas1 (N=354)

Kamu spotlari Cinsiyet X+£SS t p

Fiziksel Siddet Kadin 3.57+1.20 0.38 0.06
Erkek 3.33+1.14

Psikolojik Siddet Kadin 3.89 £1.02 13.12 0.00
Erkek 3.34 £1.30

Ekonomik Siddet Kadin 4.16 £0.95 3.55 0.04
Erkek 3.94 +1.11

Cinsel Siddet Kadin 4.07 £1.13 0.50 0.04
Erkek 3.81+1.14

Kadmlar fiziksel siddet kamu
spotuna 3.57+1.20, psikolojik siddet kamu
spotuna 3.89+1.02, ekonomik siddet kamu
spotuna 4.16+0.95, cinsel siddet kamu
spotuna 4.07+1.13 puan, erkekler ise fiziksel
siddet kamu spotu igin ortalama 3.33%1.14,
psikolojik siddet kamu spotu i¢in 3.34+1.30,

ekonomik siddet kamu spotu igin 3.94+1.11,
cinsel siddet kamu spotu i¢in 3.81%1.14 puan
vermisglerdir.  Cinsiyete gore psikolojik
siddet, ekonomik siddet ve cinsel siddet kamu
spotlarinin puan ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel olarak anlamlidir (p<0.05).

Tablo 3. Ogrencilerin Izledikleri Kamu Spotlar1 Hakkindaki Diisiincelerinin Dagilimi

Ogrencilerin Fiziksel Psikolojik siddet Ekonomik siddet Cinsel siddet
diisiinceleri siddet kamu kamu spotu kamu spotu kamu spotu
spotu

N % n % n % n %
Begendim anlasihir 54 38.9 55 42.7 91 70.1 64 49.7
Cok kisa olmus 37 26.7 44 34.2 11 8.5 21 16.3
Anlasiimadi 3 2.1 7 55 - - 1 0.7
Begenmedim 6 4.3 1 0.7 3 24 3 2.3
Ornekler cogaltilabilir 17  12.2 9 7.0 17 13.0 27 21.0
Gorseller yetersiz 21 15.1 10 7.8 7 5.3 12 9.3
etkileyici degil
Kimlerden yardim 1 0.7 1 0.7 1 0.7 1 0.7
alabilecegimiz
anlatilmamis
Abartildigim - - 1 0.7 - - - -
diisiiniityorum
Cok korkutucu idi - - 1 0.7 - - - -

Toplam Goriis Sayisi 139 100.0 129

100.0 130 100.0 129 100.0

Balci Akpnar, Kiiciikoglu, Atik, Kiiciik Durur ve Kant
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Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugu siddet
tirlerine yonelik izledikleri kamu spotlarin
begendigini ve igeriginin anlagilir oldugunu
ancak siire olarak kisa buldugunu ifade
etmistir. Ogrencilerin %21.0°1 cinsel siddet
kamu spotu i¢in daha fazla 6rnek verilmesi
gerektigini, %15.1°1 fiziksel siddet kamu
spotunda yer alan gorsellerin yetersiz

oldugunu ve etkileyici olmadigini
distinmektedir.

TARTISMA

Medya, toplumsal alan igerisinde

bagimsiz bir kurum olarak degil, hem toplum
tarafindan belirlenen hem de toplumu
sekillendiren bir yapilanma olarak ele
alindiginda, siddeti yeniden iireten bir unsur
oldugu ya da toplumsal alana yonelik
pekistirici bir etki olusturdugu iddia edilebilir.
Medya iceriklerinin izlenirligini ya da
okunurlugunu arttiran iki ana unsurdan biri
olan siddet, seyirlik bir eglence 6gesi olarak,

haberlerden reklamlara, dizi filmlerden ¢izgi

filmlere, yarisma programlarindan dijital
oyunlara pek ¢ok medya metninde
kullanilmaktadir. Bu  durum  medya

izleyicilerinin ruhsal durumlari {izerine derin
izler birakmanin yani
degisikligi olusturma ve siddete kars1 egilimli
bireyler haline gelmelerine neden olabilme
riski tagiyabilir (Kog, 2018). Siddet igerigi ile
toplumsal alanda var olan siddeti pekistirme
etkisini reddetmemekle birlikte medyanin
siddete kars1 kullanilma potansiyeli oldugunu
da kabul etmek gerekmektedir. Bu baglamda
bir medya metni tiirli olan kamu spotu hem
kamu kurum ve kuruluslart hem de sivil
toplum oOrgiitleri tarafindan gesitli toplumsal
sorunlara yonelik bilgilendirmek, egitmek,
farkindalik olusturmak gibi amaglarla kamu

sira yasam tarzi

yararina yonelik hazirlanmaktadir Ozellikle
saglik, egitim, ¢evre, toplumsal kalkinma,
kiiltiirel miras, insan haklari, kadin haklari,
hayvan haklar1 gibi konular1 igeren kamu
spotlarinda hedef kitlede diisiince ve davranig

Balci Akpnar, Kiiciikoglu, Atik, Kiiciik Durur ve Kant

degisikligi olusturmak hedeflenmektedir.
Hazirlanan kamu spotunda
kurgunun etkinlik oranindan, yayinlanma
sikligima kadar pek c¢ok unsur séz konusu
hedefe  ulasilabilmesinde  6nemli  rol
oynamaktadir (Biitiin, Selguk, Akadal ve
Giilsegen, 2018).

Bugiine kadar, siddetin ne oldugu ve
tiirleri, olumsuz sonuglari, siddeti dnleme ve
siddetten korunma yollarina yonelik olarak
ulusal capta bircok kamu spotu hazirlanmis ve
yaymlanmistir.  Onemli ve kokli bir
toplumsal sorun olan siddeti onlemek tek

sénaryo veE

basmna kamu spotlart1 yoluyla miimkiin
goriinmemektedir fakat bu soruna yonelik bir
biling olusturmak ve insanlara yol géstermek
anlaminda yadsinamaz.
spotlarmin  ne kadar etkin olabildigi,
hedeflenen diisiince ve davranis degisikligini
saglaylp saglamadigi da ilgili literatiiriin
aragtirma alanlarindan biri olmustur.

Siddet tiirlerine yonelik olarak
hazirlanan

Onemi Kamu

kamu spotlarinin  grenciler
tizerinde nasil bir etki olusturdugunu
arastirmak amaci ile yapilan bu aragtirmaya
katilan Ogrencilerin biiyilk ¢ogunlugunun
izledikleri kamu spotlarmin farkindalik
olusturdugunu  belirtmest ve verdikleri
puanlar g6z oniine alindiginda siddete yonelik
olarak hazirlanan kamu spotlarinin etkili
oldugu soylenebilir. Burada vurgulanmasi
gereken en onemli noktalar ekonomik siddet
ve cinsel siddete yonelik kamu spotlarinin, en
yiiksek farkindaligi olusturan kamu spotlari
olmasidir. Ekonomik ve cinsel siddet gibi
kamuoyunun daha az bildigi olgular1 ele alan
kamu spotlarinin daha fazla dikkat ¢ektigi ve
beklenen amaca hizmet ettigi goriilmektedir.

Ogrencilerin ~ kamu  spotlarina
verdikleri puanlar da bu bulguyu destekler
niteliktedir. Siddet olaylarin1 azaltma veya
farkindalik  olusturmaya yonelik olarak
yapilan ¢aligsmalarda kamu spotlarinin benzer
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etkiler olusturdugu goriilmektedir (Vodinali
ve Cotak, 2019; Umung, 2019).

Gorsel ve isitsel video formatlari
seklinde hazirlanan kamu spotlarinda biligsel
ve  duygusal ayrt  ayrl
distintilmektedir. Bilissel 6geler daha ¢ok
bilinmesi istenen verilere ve algilanmasi
beklenen mantiksal dnermelere odaklanirken
bilissel
stireli

unsurlar

duygusal Ogeler Ogelerin
benimsenmesine, bellege
aktarilmasina, pekigmesine, hatirlanmasina,
bilingalti ¢agrisimlara, tutum ve davranisa
doniismesine katk1 saglamaktadir.
Ogrencilerin  izledikleri spotlari
hakkindaki diislincelerinin dagilimina iliskin
bulgulara bakildiginda spotlarinin
biligsel acidan anlasilir ve etkili bulundugu
fakat duygusal etkinin olusumunu saglayan
goriintii diizenlemeleri, isitsel vurgular gibi
noktalarda basari
yakalanamadig1 sdylenebilir. Ornegin fiziksel
siddete yonelik kamu spotunu begenen ve

uzun

kamu

kamu

aynit diizeyinin

anlasilir bulanlarin orant % 38.9 iken ayni
kamu spotunu gorsel agidan yetersiz bulma
orant % 15.1 olarak bulunmustur. Yine ayni
kamu spotuna yonelik olumsuz
degerlendirmelerin olduk¢a fazla oldugu
goriilmektedir. Kamu spotlarimin etkililigi
lizerine yapilan bir aragtirmanin bulgular
incelendiginde; kamu spotlarinin bazi algi ve
diistinceler tlizerinde olumlu etkisi olmasina

karsin,  kamu  spotunun  hazirlanma
stirecindeki  kurgusu, gorsel efektleri,
seslendirmesi, anlasilirligi  ve mesajlarin

carpiciligi gibi konular iizerinde daha fazla
titizlikle ¢alisilmast gerektigi vurgulanmistir
(Biitiin ve ark., 2018) Calismada kadinlarin
kamu spotlarina erkeklerden daha fazla
olumlu puan vermeleri, kadinlarin siddete
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yonelik duyarliligi ve siddetle miicadeleye
hizmet eden calismalara erkeklerden daha
fazla ilgi gostermeleri ile agiklanabilir. Kiz
Ogrencilerin kamu spotlar1 konusunda daha
fazla farkindalik olusturdugunu belirtmesi de
bu durumu agiklar niteliktedir. Siddet
dikkat ¢ekmek, farkindalik
olusturmak ve bu sorunun ¢oziilmesinde
kamu spotlarindan daha c¢ok yararlanmak
gerektigi ve s6z konusu alanda daha genis,
kapsamli ve siirekli giincelleme gerektiren
caligsmalara ihtiya¢ oldugu iddia edilebilir.
SONUC VE ONERILER

spotlari kamuoyunda
bilinmeyen bir olguya yonelik farkindalik

sorununa

Kamu

olusumunda, var olan bir olgunun
hatirlanmast  ve  pekismesinde  biligsel,
duyugsal ve davramigsal etki olusturma

amactyla kullanilan kitlesel ileti formlaridir.
Bu iletilerin en 6nemli islevselligi kisa stirede
¢cok sayida insana ulasabilmeyi olanakl
kilmalaridir. Bu nedenle giiglii toplumsal
egilimlerin yon degistirmesi konusundaki
etkilerinin son derece sinirli olabilecegini
sOylemek miimkiindiir. Ancak biitiinliiklii ve
kapsayict bir toplumsal doniisiim
kampanyasinda, zihniyet degisimini katk:
saglayabilecek etkili ileti formlarina da
dontigebilmektedir. Kamu spotlarinin, genis
toplumsal kesimler tarafindan
benimsenebilecek  sdylemleri {iretebilme
potansiyeline sahip oldugu da bilenen bir
gercektir.

Tesekkiir: Bu
destekleyen Atatiirk Universitesi Bilimsel
Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimine
tesekkiir ederiz (SBA-2018-6633).
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