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0oz

Bu arastirma, 24 Haziran 2018 Cumhurbaskani adaylarinin se¢im mitinglerindeki konusmalarinin siyasal retorik agisindan
niteliklerini incelemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda adaylarin miting konusmalari; savas ve baris, yollar ve araglar, ulusal
savunma, yasalar, dis alim — satim gibi siyasal retorik konulari ile siyaset, ekonomi, sosyal-kiiltiirel, dini konular ¢ergevesinde
incelenmistir. Arastirmanin amaci kapsaminda incelenen kriterler, hem siyasal retorikte hem de propaganda faaliyetlerinde
kullanilmaktadir. Bu nedenle arastirma; miting konusmalarindaki retoriksel 6zelliklerin ve propagandanin ortak noktalarinin
belirlenmesi agisindan 6nemlidir. Elde edilen bulgulara gére Aristo’nun siyasal retorigi agisindan siyasal konusmada yer almasi
gereken konular, glinimiizde de glincelligini korumaktadir. Adaylarin ayni yollari farkh olumlama sekilleriyle kullanarak iktidar
micadelesi verdikleri elde edilen bulgularla ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Retorik, ikna, Propaganda, Siyasal iletisim, Miting

Extended Abstract: From the point of view of political communication, the struggle for power and sovereignty is felt most
intensely during the political campaign periods. Voters are exposed to intense propaganda of political parties and candidates,
especially due to the campaigns conducted before the political elections. Propaganda work is usually done directly at public
rallies that bring voters and political candidates together. On the other hand, rallies are important for political communication
as they allow candidate and voter to come together and allow political message transmission to be carried out without the
influence of mass media. Political actors should use a style appropriate for the characteristics of the target audience
addressed at the rallies. In this context, it would not be wrong to say that “rhetoric” is an indispensable element of rallies.
According to Aristotle, rhetoric is the ability to use the existing ways of persuasion. In the meeting speech, it may be possible
for the political actors, who make use of political rhetoric, to change their opinions and attitudes in the voters and direct
them to the voting behavior in their favor. Careful follow-up of the rallies by the media and the masses during the election
campaigns brings the candidates to pay more attention to the methods of rhetoric.

Aristotle's approaches to rhetoric were examined by many thinkers and researchers in the following periods, and
various thoughts on the subject were developed. However, when the studies are examined, it is seen that the rhetorical
studies of Aristotle are shown as the source. In this context, this study was carried out by accepting Aristotle's approaches as
a guide. The criteria examined within the scope of the research are used in both political rhetoric and propaganda activities.
Therefore, research; It is important for determining the common points of rhetorical features and propaganda in rally
speeches. the object of the study, Turkey Statistical Institute (TSI) 's population, according to 2018 data, is determined as 7
province with the largest population of the 7 geographic area. According to this; Sampling of rally speeches in Istanbul in the
Marmara Region, Ankara in the Central Anatolia Region, lzmir in the Aegean Region, Adana in the Mediterranean Region,
Samsun in the Black Sea Region, Van in the Eastern Anatolia Region, and Gaziantep in the Southeastern Anatolia Region. is
included. The research is limited to the rallies of the current president Recep Tayyip Erdogan and the election rallies of
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Muharrem ince. Content Analysis, which is a qualitative research technique, was used in the analysis of candidates' rally
speeches in terms of political rhetoric.

This research aims to investigate the speeches of candidates of June 24, 2018 Presidential Elections in terms of their
qualities with regard to political rhetoric. In this context, speeches of the candidates were analysed within the framework of
political rhetoric such as war and peace, roads and means of transport national defence, laws, export, import as well as
political, economic, socio-cultural and religious issues. The criteria adopted within the scope of the research are used both in
political rhetoric and propaganda activities. Political communication has a great role in the struggle for power. In the political
communication process, besides propaganda and persuasion, rhetoric is an instrument that should be used effectively. In this
process, it is effective to emphasize the quality of messages, rhetoric style and the quality of political discourse. The rally
speeches of Recep Tayyip Erdogan and Muharrem ince before the 2018 Presidential Elections and their country's agenda in
various ways within the framework of their political stances were examined. In the struggle for power, important data about
what content messages were coded by the candidates, topics that came to the fore in their speeches, and the use of political
rhetoric were obtained Therefore, the research is important in terms of determining the common aspects between the
rhetorical characteristics of meeting speeches and propaganda. According to the findings, subjects which must be included
in political speeches for the purpose of political rhetoric, as argued by Aristoteles, continue to be relevant. Based on the
findings of the research, it is proved that candidates put up a struggle for power by using the same methods with different
means of affirmation.

Keywords: Rhetoric, Persuasion, Propaganda, Political Communication, Meetings

GIRIS

Siyasal iletisim acisindan bakildiginda, iktidar ve egemenlik micadelesi en yogun olarak siyasal kampanya
dénemlerinde hissedilmektedir. Ozellikle siyasal segcim &ncesinde yiiriitiilen kampanyalar nedeniyle segmenler,
siyasi partilerin ve adaylarin yogun propagandasina maruz kalmaktadirlar. Propaganda galismalari genellikle,
se¢men ve siyasi aday! bir araya getiren halk mitinglerinde dogrudan yapilmaktadir. Diger yandan mitingler, aday
ile segmenin bir araya gelmesine olanak tanimalari ve siyasal mesaj iletiminin kitle iletisim araclarinin etkisi
olmadan gerceklestiriimesine olanak saglamalari nedeniyle siyasal iletisim acgisindan 6nem tasimaktadir.
Mitinglerde siyasi aktorlerin hitap ettikleri hedef kitlenin 6zelliklerine uygun Gslup kullanmalari gerekmektedir.
Bu baglamda “retorik”in mitinglerin vazgecilmez bir 6gesi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Aristo’ya gore
retorik elde var olan inandirma yollarini kullanma yetisidir. Miting konusmasinda siyasal retorikten yararlanan
siyasi aktorlerin, segmende disiince ve tutum degisikligi olusturarak, onlari kendi lehlerinde oy verme
davranisina yoneltmeleri s6z konusu olabilmektedir. Mitinglerin se¢cim kampanyalari ddneminde medya ve genis
halk kitleleri tarafindan dikkatle takip edilmeleri, adaylarin hitabet yéntemlerine daha fazla 6nem vermelerini
beraberinde getirmektedir.

Aristo ‘Retorik’te “iletisimsel olan” ile “siyasal olan”in birligine génderme yapmakta, “ortak iyi”’nin
yeniden tasarlanabilmesinin tek yolunun iknaya dayali konusma tekniklerinin gelistirilmesi oldugunu
belirtmektedir. “Konusmacinin karakteri ile siyasal toplulukta farklilasma egilimleri ve onlari besleyen duygusal
egilimler, aliskanliklar ve tepkiler arasinda baglanti kuran Aristoteles, s6ziin anlagilabilmesi icin akil ve duyguyu
bir arada tutan bir konusma biciminin gerekli oldugunu” (Yavasgel, 2004: 144) savunmaktadir. Retorikle ilgili
Aristo’nun yaklasimlari sonraki donemlerde bir¢ok diistiniir ve arastirmaci tarafindan da incelenmis, konuya dair
cesitli dislinceler gelistirilmistir. Ancak yapilan galismalar incelendiginde hep Aristo’nun retorik incelemelerinin
kaynak gosterildigi gérilmektedir. Bu baglamda, bu ¢alisma da Aristo’nun yaklasimlari kilavuz kabul edilerek
gerceklestirilmistir. Dolayisiyla adaylarin se¢im mitinglerindeki konusmalari; siyasal retorik unsurlari Gslup, bellek,
bulus, dizen, sav ileri sirme ile siyaset, ekonomi, sosyal-kiltirel, dini konular ve komplo teorisi konulari
cercevesinde incelenmistir. Arastirmanin amaci kapsaminda incelenen kriterler, hem siyasal retorikte hem de
propaganda faaliyetlerinde kullaniimaktadir. Bu nedenle arastirma; miting konusmalarindaki retoriksel
ozelliklerin ve propagandanin ortak noktalarinin belirlenmesi agisindan énemlidir. Arastirmanin objesi, Turkiye
istatistik Kurumu (TUIK)’'in 2018 niifus verilerine gére, 7 cografi bolgenin en yogun niifusa sahip 7 ili olarak
belirlenmistir. Buna gére; Marmara Bélgesi’nde istanbul, ic Anadolu Bélgesi’nde Ankara, Ege Bélgesi'nde izmir,
Akdeniz Bolgesi’'nde Adana, Karadeniz Bolgesi’nde Samsun, Dogu Anadolu Bolgesi’'nde Van, Glineydogu Anadolu
Bolgesi'nde ise Gaziantep illerinde diizenlenen miting konusmalari 6rnekleme dahil edilmistir. Arastirma, mevcut
cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in mitingleri ile Muharrem ince’nin segim mitingleriyle sinirlandiriimistir.
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Adaylarin miting konusmalarinin siyasal retorik agisindan incelenmesinde nitel arastirma teknigi olan icerik
Analizi’nden yararlaniimigtir.

1. Siyasal iletisimde Propaganda ve ikna

Propaganda, propagandacinin amacini gergeklestirmeye hizmet eden bir iletisim sekli iken; ikna, hem iknaci hem
de ikna edilenin ihtiyaglarini tatmin etmeyi amaglayan interaktif bir iletisim formudur (Jowett ve O’Donnell, 2006:
1). Literatlirde ve glinliik konusmalarda propaganda ve ikna terimlerinin ¢ogunlukla i¢ ice gectigi ve net bir
ayriminin yapilmadigi gérilmektedir. Bu anlam karisikhginin dncelikli sebebi ise propaganda surecinde kullanilan
tekniklerin yapica ikna stratejilerine benzemesidir ve fakat ikisi arasindaki temel ayrim ortaya cikislarinda ve
yurutlilmelerindeki amag farkhihgidir. Bu amag farkliligi iletilen mesajin yapisi incelendiginde net bir sekilde ortaya
gtkmaktadir. Ornegin propaganda siirecine dair iletilen mesajlar, bireyin tutum ve davranislarinin dogrulugunu
sosyal grup icerisindeki kabullere dayandirdigi fikrinden yola ¢ikarken, ikna slrecinde iletilen mesaj bireyin yeni
fikir ya da tutumlara dair kararlarinda bunun kendi faydalarina oldugu inancindan yola ¢ikmaktadir (Johnson-
Cartee ve Copeland, 2004: 3).

Her ne kadar Antik Yunan’da 6zgilr olmayan Atinalilarin gézlinde, efendilerinin yerini mesrulastirmaya
yonelik birtakim propaganda benzeri merasimler diizenlense bile propaganda terimi tarihsel olarak ilk kez 1622
yilinda Protestanliga karsi kendi kilisesinin inancini yaymak icin Roma Katolik Kilisesi tarafindan kurulan Sacra
Congregatio de Propaganda Fide isimli cemiyette kullanilmistir (Severin ve Tankard, 1994: 154). Buradan
hareketle propaganda ortaya cikisinda kavramsal olarak notr bir anlam icerirken, tarafli ve manipilatif
kullanimiyla koticdl bir anlam yiklenmis ve notrligini kaybetmistir. Domenach (1995: 26)’a goére, siyasal
propagandanin ilk érneklerini ise Fransiz Devrimi ve sonrasinda gérmek mimkdinddr.

ikna kavrami ise Aristo tarafindan “birini bir konuda inandirma, bir sey yapmaya razi etme ve kisinin
tutum ya da davranislarini etkilemeyi hedefleyen iletisim siireci” olarak tanimlanmaktadir (Yiiksel 1994: 29). ikna,
baskalarinin disincelerini ve davranislarini degistirmek yolunda atilan adimdir. Kisilerarasi iliskiler ve iletisim
olgularinin analizinde 6nemli bir kavram olan ikna, diger kisi veya kisilerin tutum ve davranislarini etkileme
eylemidir. ikna, tutumu degistirilmek istenen kisiyi zorlamak veya manipiile etmek yerine cesitli akil yiiriitmelerle
ve kanitlama yoluyla inandirmay! igermektedir (Bilgin 2003: 163). Baska bir deyisle ikna hedef alicinin
dislincelerini, tutumlarini ve eylemlerini degistirmeye yonelik bilingli bir iletisim ¢abasidir (Bettinghaus ve Cody,
1994:7). Bu tanimlardan hareketle iknayi; istendik amaglarin ortaya cikarilmasi igin gergeklestirilen bir iletisim
bicimi olarak ele almak yanlis olmayacaktir. Bir kisinin amaglari dogrultusunda dislince, tutum ya da davranis
degisikligi olusturmak icin kurdugu iletisim ise “ikna edici iletisim” olarak tanimlanmaktadir.

ikna kavrami Yunan disiiniir Aristo tarafindan incelenmis; siniflandirilip  yorumlanarak
kavramsallastiriimistir. Nitekim 20. ylzyil baslarina kadar teorisyenler arasinda ikna kavramini ikame eden bir
kavram olarak retorik kullanilmakta ve etik baglaminda ele alinmaktadir. Bu anlamda ikna/retorik alaninda ele
alinabilecek ilk galisma Aristoteles’in Rhetoric baslkl eseridir (Cooper, 1932). Aristo ikna eden ve ikna edilenin
iletisim kurmasi igin aralarinda bir “ortak zemin (commonground)” saptandiginda iknanin gergeklesebilecegini
belirtmektedir. Clinkl tanimlanan, bu ortak zemin araciligiyla, ikna edenin, ikna eyleminin basarili olmasi icin;
ikna edecegi kisinin ya da kisilerin hedefleri, inaniglari ile ilgili dogru tahminlerde bulunmasini saglamaktadir
(Yuksel vd., 2013: 44).. Aristo’ya gore retorigin merkezinde kitle vardir ve mantik kitlenin katilimi yoluyla karsilikli
bir akil yiritme siirecidir. Klasik retorik konseptlerinin Orta Cag, Ronesans ve Reform dénemlerinde canlandigi
goziikmekte ve Neoklasik donemde bu kez otoriter ve despotik yoneticilerin baskisi altinda olunsa da teorik
calismalar devam etmektedir. Ardindan gelen yillarda Roma Katolik Kilisesinin organizasyonunun propaganda
amagli uygulamalari dahi retorik teorisyenleri tarafindan ikna igerisinde ele alinmamaktadir (Jowett ve O’Donnell,
2006: 42). Cagdas anlamdaki ikna calismalarinin ise 1950’lerde, Carl Hovland ve arkadaslarinin Yale iletisim
Arastirmalari Projesi kapsaminda propaganda teknikleri (izerine yirittikleri calismalara dayandigi bilinmektedir.
Akademik olarak merkeze ikna alinarak yapilan galismalar, 2. Dlinya Savasi sonrasinda sosyal psikoloji alaninin
olgunlasmasi akabinde propaganda, karsi propaganda, tutumlar ve ikna genel basliklari altinda
gerceklestirilmektedir (Jowett ve O’Donnell, 2006: 165).
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Propaganda ve ikna kavramlarinin icerdigi benzerliklere bakilacak olursa, her ikisi de siyasal iletisim
surecinde kullanilan gicli yontemlerdir. Bu siiregleri ylrGtenler segmenlerileri yonlendirmek igin stratejik olarak
hazirlanmis gerekgeli hareketlerle gruplari etkilemeye c¢alisirlar ve temel motivasyonlarinda 6nceden
tasarladiklari sonuglari elde etmek vardir. Baska bir deyisle, hem ikna hem propaganda 6nceden tasarlanmis ve
sistematik bir siirectir. ikna igin; “kaynagin ilgi ve dikkat gekici olmasi, iletinin dogru kavranmasi, iletisim tiir ve
araglarinin kabul gérmesi, alicinin algilamasi, etkinin eylem, hareket ve davranis yaratmasi” gerekmektedir (Anik
2000: 45-69). Ozellikle siyasal iletisim alaninda amaci secmenlerin disiince ve davraniglarini istedigi yénde
degistirmek olan siyasetgiler agisindan iknanin da propagadanin da 6nemi biiylktiir (Cobanoglu, 2007:157). Tim
bunlara ek olarak kavramin da tasarlanmasinda segilen dil, muzik, gorsel ve benzeri elementlerin hedef kitlenin
kisisel ve toplumsal degerler kiimeleriyle dogrudan baglantili oldugu gériilmektedir. Son olarak belirtilebilecek
temel benzerlik sudur ki; hem propaganda hem de ikna kitlenin slire¢ sonrasinda gevresel uyaranlara istenen
sekilde degerlendirmeler ve tepkiler vermesinde kullanmasina yoénelik algilan sekillendirme nihai amaci
barindirmaktadir (Johnson, Cartee ve Copeland, 2004: 6).

Ozetlemek gerekirse ikna ve propaganda se¢im kampanyalari 6zellikle kararsiz segmenin oyunu kazanmak
bakimindan da 6nem arz etmektedir. Bu baglamda se¢men profili ve segmenlerin siyasal davranis kriterlerinin
gdz oninde bulundurulmasinin, stratejilerinin dogru belirlenmesi agisindan elzem oldugunu sdylemek
mumkinddr.

2. Siyasal iletisimde Dil ve Retorik

Aristo’nun asirlar 6nce iletisim ve siyasetin yakinligini ortaya koydugu ve insanin politik varlik olarak dil vasitasiyla
iyi ve kotl ayrimina dair kavrayisa sahip oldugunu belirttigi zamandan beri retorigin kokeninde iletisim ve dil
yatmaktadir. Bu anlamda insan iletisimi politik diisiince, tartisma ve eylemin aracidir; girdileri kanalize eder,
ciktilari yapilandirir ve siyasi sistemden gevreye geri bildirim saglar (Hendricks ve Denton, 2010). Dolayisiyla dil
gerek insan, gerekse toplumdan ayri disinilemeyecek olan; bilim, sanat, teknik gibi butiin alanlarla ilgili olan ve
ayni zamanda onlari olusturan bir kurumdur. insan agisindan bakinca; insanin diinyadaki yerini ve degerini
belirleyen dildir. Konusma yetenegi dolayisiyla dil, insani insan yapan niteliklerin basinda gelir. Onun duygularini,
distncelerini, isteklerini bitlin incelikleriyle agiga vurmasina, yasamini siirdiirmesine olanak saglar (Aksan, 1998:
439). Bu agidan bakildiginda iletisimin temelinde, dolayisiyla siyasal iletisimin temelinde de dilin yattig
gorulmektedir. Siyasal iletisimdeki s6zIi ve yazili tim mesajlar dil ile iletilmektedir. Dilin basarili kullaniimasi,
siyasal iletisimin de basarili olacagini gosterir. Siyasal iletisimde bulunan tiim siyasal aktorlerin ana dillerini ya da
mesajlarini génderecekleri dili ¢ok iyi bilmeleri ve etkili kullanmalari gerekmektedir (Aziz, 2007: 13-14).

Dil ideolojinin ifade edilmesinde, aktarilmasinda ve toplumun yonlendirilmesinde énemli bir arag olarak
kullaniilmaktadir. Dilin kullaniminda segkinlerin, siradan insanlara gore daha yetkin olduklari bir¢ok sosyal bilimci
tarafindan iddia edilmektedir. Seckinlerin kitleye goére daha iyi bir egitimden gegmis olmalari, siyasal
tecriibelerinin bulunmasi nedeniyle sembollere istedikleri igerikleri verip topluma aktararak, onlari daha kolay
manipiile edebilmektedirler (Ors 2016: 33). Siyasal iletisimi gergeklestiren “seckinler” olarak ifade edilebilecek
siyasal aktorlerin dilin dogru ve etkili kullanimi kadar “giizel s6z séyleme, hitabet sanati” seklinde 6zetlenebilecek
“retorik”in de 6nemi biyik oldugu kabul edilmektedir.

Retorik Antik cagda felsefeden sonra ikinci bliyiik 6gretidir. Eski Yunan’da rhetorikos; konusmaciya iliskin
olan, konusmaciya uygun olan anlamindaki sifattan tiireyen rhetoriketekhne yani konusmacinin sanati terimleri
kullaniimistir. Romalilar Eski Yunan retorik tekniklerini benimseyince bu terimi “s6z sdyleme”, “soéylev” sanati
anlaminda rhetorica ile  karsilastirmislardir.  (Diriisken  1995: 1). Antik Yunan’daM.O. 5.
ylizyilda Sokrates ¢evresindekiler tarafindan kullaniimis olan bu kelime ilk kez Platon’un “Gorgias” adli eserinde
gecmistir. Retorik Platon’a gore; “dinleyicinin manipile edilmesidir”. “Quintilianus’unarc bene dicendi”sinde
retorik; “guzel konusma sanati” (Meyer, 2009: 9) olarak tanimlanmistir. Kisaca retorik, dili etkili bicimde
kullanmaya yonelik olarak, uretilmis 6rnekleri inceleyen s6z sanati bilgisidir (Altinérs, 2000: 66). Geleneksel
anlayista diyalektik, mizik, gramer, matematik, astronomi ve geometri ile yedi 6zgirlikgl sanattan biri olarak

kabul edilen retorik ikna etme amaci tasitan etkili bir s6z sanatidir. Retorigin tim tirlerinde algilama ve
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yorumlamayla ilgili beklentiler dogrultusunda, bigimsel unsurlari segenler ve onlari diizenleyerek gonderenler
bulunmaktadir (Barokas, 2011: 17).

Aristo, mantik bilimi ve siyasetin etik dalinin bilesimi olarak kabul ettigi retorigi, Gi¢ bashk altinda
incelemektedir. Bunlar; siyasal, adli ve torensel gosteri retorikleridir. Siyasal retorik; uygunluk — uygunsuzluk
arasindaki iliskiyle, adli retorik; savunma — suglama arasindaki iliskiyle, térensel gosteri retorigi ise 6vme —yerme
arasindaki iliskiyle beslenir. Bu (g tur retorik, Gg¢ farkh zamani isaret etmektedir. Adli retorik gegmis, torensel
gosteri retorigi simdiki, siyasal retorik ise gelecek zamanla ilgilidir (Koker, 2007: 88). Aristo bir retorik konusmanin
etkili olabilmesi igin icerisinde gesitli nitelikleri barindirmasi gerektigini sdylemistir. Bu nitelikler konusmanin su
bes bolimiinde ele alinmaktadir. Bunlar; bulus, diizen, anlatim tarzi, bellek ve sav ileri siirmektir. Buna gore
(Theodorakupulos, 2004: 90-95):

Bulus; ortaya konan gorisiin ve tim konusmanin ana fikrini icermektedir. Konusmanin konusunu, nitelik
ve nicelik agisindan inceleyen durumu, sanath ve sanatsiz iknalari iceren kanitlamayi kapsamaktadir.
Aristo, retorigin kanitlarin bulunusu ve agilimindan olustugunu séylemektedir.

Diizen; retoriksel konusmanin béltimleriyle ilgilidir. Retoriksel konusmada duizen giris, anlatim, ikna
etme veya kanitlama ile sonsézden olusmaktadir. Diizenin bu unsurlarinin her birinin kendi 6zellikleri
bulunmaktadir.

Anlatim Tarzi; bir kimsenin dil 6gelerinden yararlandigi anlatim, duygu ve disiinceleri ifade etme tarzidir.
Boylece anlatim tarzi, kelimelerin se¢iminden, kelime ve cimlelerin dizim tarzi ve anlamlarindan
olusmaktadir.

Bellek: Gulii, berrak bir bellek konusmacinin sdylevin ezberlenmesini kolaylastirmaktadir. Aristoteles
bellegin, hatirlamasina yonelik oyunlardan bahsetmistir.

Sav ileri siirmek; konusmada saglam dayanaklari olan bir sav ileri siirilmekte ve dinleyici buna ikna
edilmeye calisiimaktadir.

3.Siyasal Retorik ve Soylem

Siyasal kampanya slrecinde gerceklestirilen propaganda, halkla iliskiler ve ikna ¢calismalari cergevesinde yapilan
mitinglerde, istenilen konuda segmene ulasmak, iletilerin dogrudan veya dolayli sekilde yayilimini saglamak
acisindan siyasal retorik 6nem arz etmektedir. Siyasal retorik gegcmisten glinimuze, siyasi aktérlerce siyasal
iletisimde siklikla kullanilmaktadir. Siyasetginin iyi bir “hatip” olmasi ve iletmek istedigi mesajin retoriksel
iceriginin glcli olmasi, siyasal iletisim galismalarini agisindan da etkilidir. Aristo (2013: 31) siyasal retorigi,
“inandirma yollarini kullanma yetisi” olarak tanimlamaktadir. O’na gore, bu sanatin tek gercek 6gesi “inandirma
tarzlari”dir, onun disindaki her sey ikinci derecede 6neme sahiptir. inandirma tarzlarinin ilki; siyasetginin
karakterine baghdir, ikincisi; dinleyiciyi belli bir ruh haline sokmaya baghdir, lglinciisu ise; siyasetginin kendisinin
sézciiklerinin sagladigi kanita ya da sdzde kanita baglidir. ikinci olarak siyasetgi dinleyenleri coskulu bir sekilde
harekete gecirmisse, inandirma, dinleyicilerden de gelebilir. Ugiincii, s6z konusu durumda uygun inandirici
kanitlar yoluyla bir gercegi ya da sozde gergek kanitlandiginda, inandirma konusmanin kendisi aracihgiyla
olabilmektedir. Bu 6zelliklerde, siyasal mesaj ileten aktoriin inanilir olmasi igin glivenilir olmasi da gerekmektedir.

Klasik Yunan ve Roma’nin retorik incelemelerinden bu yana siyasal séylem ve onun ikna edici glicl bircok
calismanin inceleme konusu olmustur. Diger soylem bicimlerinden farkli olarak siyasal séylem, biitiin vatandaslar
acisindan bir anlam ifade etmektedir. Siyasal sdylemin glici hem bu kapsamindan hem de cesitli mesruluk
derecelerinden kaynaklanmaktadir. Pek ¢ok s6zlii sdylem bicimi basbakan ya da st diizey siyasetgininki kadar iyi
bilinmekte, tekdiize sekilde alintilanmakta ve kitle iletisim araglari tarafindan yayilmaktadir (Dijk, 2005: 347).
Siyasetgilerin siyasal séylemleri bulunduklari konuma goére farkli diizeydeki kitleleri etkilemekte ve belli fikirleri
onlara asilamaktadir. Siyasal partilerin se¢cim beyannameleri siyasal séylemlerinin yapi tasi ve kuramsal zemini
olarak goriilmektedir. Bir siyasal gorisiin soylemi en yiliksek dlizeyden o partinin ya da gorisin lideri tarafindan
seslendirilmekte ve savunulmaktadir. Kitlelerde liderin dillendirdigi soylemi, ufku ve gorisleri takip etmekte,
desteklemektedir. Bazi cevreler ve muhalif kesimler ile siyasi rakipler ise, soylem Uizerinden elestirilerde
bulunmakta, siyasal partinin ve liderin eksiklerini ve yanhslarini tenkit etmektedir. Tlrkiye’de basta se¢im
doénemleri olmak lzere siyasal parti liderleri halkin karsisina gikmakta, agilislarda - halka hitap etmekte, glincel
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olaylarla ilgili kamuoyuna mesaj vermektedir. Mitingler siyasal sdylemler yoluyla topluma en fazla mesajin
iletildigi, partilerin ve liderlerin gelecek yillar igin vizyonlarini agikladiklari en dnemli siyasal séylem sahnesi olarak
degerlendirilmektedir (Goksu, 2019: 1290-1291). Diger yandan siyasi aktoriin sdylemini genis secmen kitlelerine
seslendigi mitinglerde gerceklestirmesi onun, sdylemin niteliginin yaninda baska o6zellikleri de bilinyesinde
barindirmasini gerektirmektedir. Kendine gliven, Uslup, glicli bir gorsel imaj gibi bu 6zellikleri kisaca hitabet
yetenegi olarak ifade edilebilir. S6ylemi gergeklestiren siyasi aktor yani hatip, hitap ettigi kitleye seslenirken; agik
ve net konusmali, kelimeleri dogru telaffuz etmeli, sdyledikleri anlasilir olmaldir. Bunun ayrica dinleyenlerin
sosyal ve kiiltiirel seviyelerini dikkate almali ve karmasik konulari bile herkesin anlayabilecegi bir sadelikte
anlatmalidir (Gég¢glin, 2000: 32). Bunun yaninda secim konusmalarinda, dlke giindemine yonelik konulara
deginilmesi, 6zellikle miting ortaminda, mitingin gergeklestirildigi bolgeye yonelik kiltlrel, sosyal ve ekonomik
anekdotlar kullanilmasi gerekmektedir.

Siyasal retorik agisindan; Uslup, sadelik, kendini analiz etme, hedef kitlenin 6zelliklerine uygun konusma,
genis kelime hazinesine sahip olma, yineleme, devamlilik, komplo teorisi, irreal senaryo Uretimi, haklilastirma,
nedensellestirme ve riza Uretimi kavramlari 6nem arz etmektedir. Segcim kampanyasi siirecinde siyasi aktorlerin
konusmalarinda kullandiklari; sorunu saptirmak, bitin engellere ragmen segmenlerin sorulari ve verilen cevaplar
arasindaki baglantiyr koparmamak igin cevaplari genel ve bulanik kilmak ya da agik cevaplar vermek gibi
stratejilere rastlanmaktadir (Meyer, 2009: 100-101).

5. Miting Konugmalarinin Siyasal Retorik Agisindan Analizi

5.1. Arastirmanin Amaci, Onemi ve Sinirliliklari

Miting konusmalarinin medya ve genis halk kitleleri tarafindan dikkatle takip edilmeleri, adaylarin hitabet
yontemlerine daha fazla 6nem vererek nitelikli siyasal konusmalar yapma gerekliligini beraberinde getirmektedir.
Bu ¢alisma, siyasi liderlerin se¢im mitinglerindeki konusmalarini siyasal retorik agisindan nitelikleri agisindan
incelemeyi amacglamaktadir. Bu baglamda adaylarin konusmalari; Uslup, bellek, bulus, diizen, sav ileri siirme,
atasozl, deyis ve sloganlardan yararlanma, siyaset, ekonomi, sosyal-kiiltiirel ve dini konular cergevesinde
incelenmektedir. Arastirmanin amaci kapsaminda incelenen kriterler, hem siyasal retorikte hem de propaganda
faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Bu nedenle arastirma; miting konusmalarindaki retoriksel oOzelliklerin ve
propagandanin ortak noktalarinin belirlenmesi agisindan énemlidir.

Arastirmada AK Parti ile CHP’nin 2018 Cumhurbaskanhgi Segimleri oncesi secim kampanyalari
cergevesinde dluzenledikleri halk mitingleri evren kabul edilmekte, bu baglamda Adalet ve Kalkinma Partisi (AK
Parti) Cumhurbaskani adayl Recep Tayyip Erdogan ile Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Cumhurbaskani adayi
Muharrem ince’ nin konusmalari incelenmistir. Arastirmanin objesi, TUiK’in 2018 niifus verilerine gére, 7 cografi
bélgenin en yogun niifusa sahip 7 ili olarak belirlenmistir. Buna gére; Marmara Bolgesi’nde istanbul, , i¢ Anadolu
Bolgesi'nde Ankara, Akdeniz Bélgesi'nde Adana, Ege Bélgesi’nde izmir, Karadeniz Bélgesi’'nde Samsun, Dogu
Anadolu Bolgesi‘'nde Van, Gilineydogu Anadolu Bolgesi‘'nde ise Gaziantep illerinde diizenlenen miting
konugmalari 6rnekleme dahil edilmistir.

Tablo 1: incelemeye Tabi Tutulan Parti Mitinglerinin Diizenlendigi Sehirler

incsteT:;rtleir:ncii(i);geler Recep Tayyip Erdogan Muharrem ince
istanbul 1 1
Ankara 1 1
izmir 1 1
Adana 1 1
Samsun 1 1
Gaziantep 1 1
Van 1 1
Yiizde %100 %100
Toplam 7 7
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5.2. Aragtirmanin Yontemi

Adaylarin miting konusmalarinin siyasal retorik agisindan incelenmesinde nitel bir yéntem olan icerik Analizi
tekniginden yararlaniimistir. icerik analizi, toplumsal bilim arastirma teknikleri arasinda kitle iletisim araclarindaki
icerige yonelik kullanilan bir yontem olarak ortaya ¢ikmistir. Sonralari bireysel (psikolojik) ve kurumsal (egitim
alani gibi) icerikler de bu yontemi kullanmaya baslamislardir (Geray 2006: 147). Berelson (Gokge 1995: 16)’a gore
icerik analizi; iletisimin yazili/agik iceriginin objektif, sistematik ve sayisal (kantitatif) tanimlarini yapan bir
arastirma teknigidir. Walizer ve Weiner igerik analizini, kaydedilmis enformasyonun igerigini incelemek igin
gelistirilmis sistematik herhangi bir yordam olarak tanimlamistir. Krippendorf ise, verilerden baglamlarina dogru,
tekrarlanabilir ve gegerli referanslar yapmakla kullanilan bir arastirma teknigi (Atabek ve Atabek, 2007: 20) olarak
tanimlamaktadir. icerik analizinde temel amag, toplanan verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskilere
ulasmaktir. Niteliksel bir icerik analizinde temelde yapilan islem; birbirine benzeyen verileri, belirli kavramlar ve
temalar gergevesinde bir araya getirmek ve bunlari anlasilir bicimde dizenlemektir (Yildirim ve Simsek 2011: 227).
Niteliksel icerik analizinde; verilerin kodlanmasi, temalarin bulunmasi, kodlarin ve temalarin diizenlenmesi ve
bulgularin tanimlanip yorumlanmasi, olmak tzere dort asama takip edilmektedir.

5.3. Arastirma Sorulari
Arastirmanin kapsamina giren sorulara asagida yer verilmistir:

AS1: Adaylar miting konusmalarinda rakip adaylari hedef alan iletilere yer veriyorlar mi?
AS2: Adaylarin miting konusmalarinda degindikleri konular ilden ile farklihk gésteriyor mu?
AS3: Adaylar miting konusmalarinda Aristo’nun belirledigi siyasal retorik kurallarina uyuyorlar mi?

5.4. Bulgular

Arastirmada 2018 Cumhurbaskanhgl se¢cim kampanyalari gercevesinde cumhurbaskani adaylarinin miting
konusmalari; Gslup, bellek, bulus, dizen, sav ileri sirme, siyaset, ekonomi, sosyal-kiiltirel ve dini konular
cercevesinde analiz edilmistir.

Tablo 2: Miting Konusmalarinda Erdogan ve ince tarafindan hedef alinan parti/parti lideri

Hedef Alinan Recep Tayyip Erdogan Muharrem ince
Parti/Parti Lideri Sayi Yiizde Say! Yiizde
AK PARTI - - 163 %94,21

CHP 168 %53,33 - 3

g iYi PARTI 78 %24,76 0

E HDP 49 %15,55 0 0
DIGER 20 %6,36 10 %5,79
TOPLAM 315 %100 173 %100

Tablo 2’de goruldugi gibi, AK Parti adayl Erdogan’in miting konusmalarinda en ¢ok CHP ve Muharrem
ince’yi, ikinci sirada lyi Parti ve Meral Aksener’i hedef almaktadir. CHP lideri ince’nin segim mitinglerindeki
konusmalarinda ise biyik oranda AK Parti ve Erdogan’i hedef aldig gérilmektedir.
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Miting iSTANBUL ANKARA izmirR ADANA SAMSUN | GAZIANTEP VAN
Konugmalarind
a Konu igerigi
S?y Yiizde S?y Yizde S?y Yiizde S?y Yiizde S?y Yiizde S?y Yiizde S?y Yiizde
0, 0, 0, 0, 0, 0,
Siyaset 22 6435’8 23 A359'6 39 A423'8 34 A427'2 20 /0384'4 21 %35 41 6562'5
0, 0, 0, 0, 0, 0,

Ekonomi 6 AalOZ,S 6 A14O,3 10 A131,2 10 A:183,8 9 /0115,5 10 6166,6 3 %3,84
“Kiil+1 0, 0, ) 0, 0, [V
Sosyo-Kiiltirel 10 %20,8 20 %34,4 30 | %337 | 15 %20,8 10 %17,2 10 %16,6 14 %17,9

Konular 2 8 3 4 6 5
0, 0, 0, 0, 0, 0, [
Din 10 A>220,8 9 4115,5 10 6131,2 13 AISS,O 19 A:352,7 19 A:361,6 20 4255,6
TOPLAM 48 | %100 | 58 | %100 | 89 | %100 | 72 | %100 | 58 | %100 | 60 | %100 | 78 | %100

Tablo 3: Recep Tayyip Erdogan’in Miting Konusmalarindaki ileti Analizi

Tablo 3’te goriildigi gibi, Erdogan’in mitinglerindeki konusmalarinin konu icerikleri arasinda istanbul,
Adana ve Van’da en fazla oranda “Siyaset”e, Ankara, Samsun, Gaziantep ve izmir'de en fazla oranda “Sosyal
Kulturel ve Dini Konular”a yer verilmektedir. “Ekonomi” ise tlim miting konusmalarinda en az yer verilen konudur.
(S6z konusu konularin kapsamina giren igeriklere Ek 1’deki kodlama formundan ulagsmak mimkiindiir. )

Tablo 4: Muharrem ince’nin Miting Konusmalarindaki ileti Analizi

Miting iSTANBUL ANKARA iZMmiR ADANA SAMSUN GAZIANTEP VAN
Konugmalarind S S S S S S s
a Wl viizde || viizde | > | Viizde | *2Y | Viizde | °®Y | Yiizde | °®Y | vViizde | *2Y | Yiizde
Konu igerigi ! ! ! ! ! ! !
0, 0, 0,
siyaset 15 | %50 | 16 /’547'1 22 /’559'4 20 | %60,6 | 22 | %50 | 15 4’452'8 14 | %50
Ekonomi 2 | %667 | 1 | %357 | 1 | %2,7 | 2 | %606 | 2 | %454 | 1 | %2,86 | 1 | %3,57
Sosyo-Kiiltarel | 11 %36,6 10 %35,7 13 %35,1 8 %24,2 10 %22,7 10 %285 | , | %14,2
Konular 6 1 3 4 2 8 8
%22,7 %25,7 %32,1
) 2 | %667 | 1 | %357 | 1 | %2,7 | 3 | %9,09 | 10 %22, 9 %25, 9 %32,
Din 2 1 4
Toplam 0 (] (] ] © 0 0
p 30 | %100 | 28 | %100 | 37 | %100 | 33 | %100 | 44 | %100 | 35 | %100 | 28 | %100

Tablo 4'te gériildiigi gibi, ince’nin CHP mitinglerindeki konusmalarinin konu igerikleri arasinda istanbul,
Ankara, izmir, Adana, Samsun ve Van’da en fazla oranda “Siyaset”e, Gaziantep’te en fazla oranda “Sosyal Kiltiirel
ve Dini Konular”a yer verilmektedir. “Ekonomi” ise tiim miting konusmalarinda en az yer verilen konudur. (S6z

konusu konularin kapsamina giren iceriklere Ek 1’deki kodlama formundan ulasmak mimkinddr. )
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Tablo 5: Miting Konugmalarinda Retoriksel Nitelik

Konugsmalardaki Retoriksel Nitelik Recep 'I;aywp Muharrem ince
Erdogan

Bulug 1 1
Bellek 1 1

o Duzen 1 1

Q

= Anlatim Tarzi (Uslup) 1 1

S

. Sav ileri Siirme 1 1
Yiizde 100% 100%
Toplam 5 5

(2: var, 0: Yok)

Mitinglerde Erdogan ve ince tarafindan yapilan tiim konusmalarin ana fikrini iceren "bulus", icinde giris,
anlatim, ikna etme ya da kanitlama ve sonsozl barindiran "dizen", anlatim tarzi; yani "slup", konusmacinin
soylevine hakim olmasini ve ezberlemesini gerektiren "bellek" ve konusmada saglam dayanaklarla dinleyicileri
ikna etme; "sav ileri stirme" niteliklerinin hepsini icinde barindirdigi gériilmektedir (Tablo 5).

Tablo 6: Miting Konusmalarinda Siyasal Retorik Agisindan Konular

Siyasal Retorik Konulari Recep 'I"‘ayylp Muharrem ince
Erdogan

Yollar ve Araglar 1 1
Savas ve Baris 1 0

5 Ulusal Savunma 1 0

s Yasalar 1 1

S

=~ | Dig Alim-Satim 1 1
Yiizde %100 %60
Toplam 5 3

(2: var, 0: Yok)

Recep Tayyip Erdogan’in konusmalarinin Aristo’nun konusmanin etkinligini artiran konular olarak
belirledigi; savas ve baris, yollar ve araglar, ulusal savunma, yasalar, dis alim — satim konularini icerdigini
gorulmuistir. Ancak Muharrem Ince’nin miting konusmalarinda ise ‘ulusal savunma’ ve ‘savas ve baris’
konularinin eksik oldugu saptanmistir.

SONUC

Siyasal iletisim iktidar miicadelesinde biyik énemli bir role sahiptir. Siyasal iletisim slirecinde propaganda ve
iknanin yaninda, retorik de etkin olarak kullanilmasi gereken bir aragtir. Bu siiregte iletilerin niteligi, retorik stili
ve siyasal sdylemin niteliginin vurgulanmasi etkili olmaktadir. Recep Tayyip Erdogan ve Muharrem ince’nin 2018
Cumhurbaskanligi Secimleri 6ncesinde yaptiklari ve genel itibariyle llke glindemini kendi siyasi duruslari
cercevesinde cesitli yollarla ortaya koyduklari miting konusmalari incelenmistir. iktidar miicadelesinde adaylar
tarafindan hangi icerikle iletilerin kodlandigi, konusmalarinda 6ne ¢ikan konu basliklari ile siyasal retorik
kullanimlariyla ilgili 6nemli veriler elde edilmistir.
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AK Parti ve CHP adaylarinin miting konusmalarinda siklikla diger siyasi partileri hedef alan iletilere yer

o

verdigi gérilmektedir. AK Parti adayi Erdogan’in konusmalarinda CHP, lyi Parti ve HDP’yi hedef gdsterdigi”, “teroér
konusunda halki provoke ettigine dair HDP’ye yonelik ithamlarda bulundugu”, “6nceki donemlerde yapilan
yolsuzluklar nedeniyle bazi CHP milletvekillerini hedef aldigl” ortaya konmustur. AK Parti aday! Erdogan
konusmalarinda, yogunluklu olarak CHP’yi hedef almakla birlikte, HDP’yi de 6zellikle Van mitinginde, illegal
isbirlikleri kurdugu ve halki provoke ettigi ile ilgili iletilere yer verildigi goriilmektedir. ince’nin konusmalarinda
ise hak ve ozgurluklerin kisitlanmasi ve yolsuzluk gibi konularda iktidar partisi olan AK Parti’yi hedef aldig”
goriilmistir. ince’nin miting konusmalarinda diger partiler arasinda sadece AK Parti’yi hedef alan; yolsuzluk, hak

ve 6zgurliklerin kisitlanmasi ve yandagslara ayricalik taninmasi konularindaki iletilere yer verildigi gérilmektedir.

AK Parti adayi Erdogan mitinglerinde en fazla lizerinde durdugu konu partisinin iktidari boyunca yaptigi
hizmetlerdir. Erdogan sosyal, kiiltiirel ve ekonomi alanindaki hizmetleri ve yeni projeleri, var olan iktidarini
giclendirmek icin kullandigi sdylenebilir. ince ise mitinglerinde siklikla halkin, olasi iktidarinda hak ve
ozgilrliklerin korunmasi, yolsuzluk ve yoksullugun sona erdirilmesi, esitlik ve adaletin saglanmasiyla ilgili hizmet
vaatlerini propaganda araci olarak kullanmaktadir.

Aristo bir retorik konusmanin etkili olabilmesi igin icerisinde gesitli nitelikleri barindirmasi gerektigini
soylemistir. Aristo’ya gore siyasal retorik agisindan siyasal konusmada yer almasi gereken konularin ginimizde
de glncelligini korudugu goriilmektedir. Ancak adaylarin se¢im konusmalarinin Aristo’nun belirledigi konular olan;
savas ve baris, yollar ve araglar, ulusal savunma, yasalar, dis alim — satim konularini icerdigini gorilmustir. Ancak
ince’nin miting konusmalarinin bazilarinda ise ‘ulusal savunma’ ve ‘savas ve baris’ konusu eksiktir. Siyasal
retorikte bir konusmanin degeri, bulus, bellek, diizen, anlatim tarzi ve sav ileri siirme niteliklerini barindirmasiyla
dlclilmektedir. Erdogan ve ince’nin secim konusmalarinin siyasal retorik niteliklerini icinde barindirdig
gozlemlenmistir.

Sonuc olarak Recep Tayyip Erdogan ve Muharrem ince’nin istanbul, Ankara, izmir, Adana, Samsun,
Gaziantep ve Van’da gerceklestirdigi mitinglerde yaptiklari konusmalarin metinleri (izerinde gerceklestirilen icerik
analizi sonucunda adaylarin siyasal retorik nitelikleri agisindan miting konusmalarinda; diger partileri hedef alan
konulari, tarihsel ve ekonomik argiimanlar ortaya koyduklari, partilerinin icraat ve vaatlerini karsilastirma,
atasozii, deyis ve sloganlardan yararlanarak propaganda yaptigi goériilmektedir. Ozetle; Erdogan ve ince’nin ayni
yollari farkli olumlama sekilleriyle kullanarak iktidar mucadelesi verdikleri elde edilen bulgularla ortaya
konmustur. Bundan sonraki arastirmalarda adaylarin miting konusmalariyla ilgili olarak, bu g¢alismadaki
kodlamalar disinda ethos/pathos/logos acisindan icerik analizine tabi tutulabilir. Ayrica bu kodlamalar agisindan
liderlerin bu bilesenleri kullanim yogunluklari analiz edilerek iktidarda veya muhalefette olmaya goére farklilasip
farkhlasmadigi ya da liderlerin gegmisteki konusmalari ile ginimuzdeki konusmalari arasinda, bir fark olup
olmadigi karsilastirilabilir.
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EK 1: Cumhurbaskani Adaylarinin Miting Konusmalarinda On Plana Cikan igeriklere iliskin Kodlama Formu

Siyaset Ekonomi Sosyo-Kiiltiirel ve Dini Konular

Hizmet Siyaseti Sanayi Yatirimlarinin Artirilmasi | Aile Sigortasi

isci ve Emekli sartlarinin

Halkin iktidari Saglk Araglarinin Artirilmasi

iyilestirilmesi
Uluslararasi iligkiler istihdamin Artiriimasi Kadrolu Saglk Personeli Alimi
ideoloji Siyaseti Milli Gelirin Artmasi Yeni Okul/Derslik Yapimi

KOBI'lere ve Ciftgilere Uygun

Darbecilerin Yargilanmasi Yeni Egitim Araglar

Faizli Kredi
Temel hak ve 6zgirlklerin ihracatin Artirilmasi Sinav Skandallari
korunmasi
Terorle Miicadele Enflasyonun Azalmasi Askerlik Stresinin Kisalmasi
Parti Kadrosuna Ovgii IMF Borglarinin Odenmesi Kadrolu Ogretmen Alimi
Segime Hazirhk Ozellestirme Ogrencilere Kredi ve Burs Verilmesi
Parti [l Orgitlerini Oy intibak Yasasinin Cikariimasi Ana Dilde Egitim imkani
Istemeye Davet
Siyasal istikrarin strdirilmesi | Kéylerin Kalkindirilmasi Turizm Yatirimi
Emek Ciftgiye Mazot indirimi Ulagim Yatirimlari
Hosgori Siyaseti Yolsuzlukla Miicadele Kaltdr Yatirimlari

Esitlik Dogalgaz Yatinmi
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Birlik ve Beraberlik Kentin Dogal Kiiltirel Ozelliklerine Ovgii
Demokrasi Modern Sehirlesme

ileri Demokrasi Spor Tesisi Yapimi

Baris ve Kardeslik Bilim Merkezi Projesi

Milliyetgilik Marka Kent

Tek Bayrak, Tek Vatan Yash ve Engellilerin Sartlarinin iyilestirilmesi
Atatiirk’e Ovgii Kul Hakki Yememek

Yeni Anayasa Kadina Yonelik Siddetle Micadele
Cumbhuriyete 6vgi Kadina Pozitif Ayrimcilik




