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Gosterisci Tiketim ile Benlik Genisleten #pembegelinler: Netnografi

Uygulamasi
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Oz
Insanlar fiziksel ve ruhsal varhklarmin yani sira ayn1 zamanda onu cevreleyen arkadas cevresi ve sahip oldugu
ev, araba, giysiler ve esyalarinin bir bitiiniidiir. Her sahip olduklar1 yeni meta onlarin benliklerinin
genislemesinin bir araci haline gelir. Bu araglar, kisinin hem kendini tanimlamasma hem de bagkalarinin onu
anlamasina yardimei olur Bu da sosyal uyum ihtiyacindan dolayr kendi benligi ile grup kiiltiirii arasinda bir
koprii yaratarak bir gosterisei tiikketim davranisina neden olur. Bu ¢alismada temel amag, pembe gelin kavramini
tanimlayarak, bu kisilerin benliklerini genisletme siirecinde sosyal medyay1 bir arag¢ olarak nasil kullandiklarini
tespit ederek; bu siiregte beklentide olduklari sosyal onay ve sosyal kabul i¢in gosterisei tiiketimi nasil bir arag
olarak gordiiklerini kavramsallagtirarak belirlemektir. Bu gergevede sosyal medyanin kullanimini gdstermek igin
sosyal medya mecralarinda yer alan gruplara iiye olunarak ve cesitli etiketlerinin takip edilmesi ile “yeni
gelinler”in kendi iglerinde yapmis olduklari goriis aligverisleri, harcamalar1 ve aldiklart {iriinleri birbirlerine
sunumlar araciligi ile géstermeleri iizerine bir netnografik analiz yapilmistir. Elde edilen bulgular Atlas.ti nitel
analiz programi ile analize tabi tutulmustur. Arastirma sonucu elde edilen bulgulara bakildiginda, kisinin sahip
oldugu 6zgiin kimligin sosyal uyum ve sosyal statil istegi ile iliskili oldugu ve sosyal uyumu arayan bireylerin

sosyal medyada ifsa etmek igin ritiielleri gergeklestirme isteklerinin yiiksek oldugu belirlenmistir
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#pinkbrides Who Extend Themselves with Conspicuous Consumption: a

Netnography Study

Extended Summary
Nowadays consumers expect to buy value more than products. Instead of rational purchases, people put their
emotions at the forefront while shopping. At the same time, they create emotional bonds between the products
they bought and themselves. Putting symbolic meanings on these products, they define themselves through those
meanings.
People become a whole through friends, families, houses, cars, clothes, and other belongings alongside their
physical and mental being. Consciously or unconsciously, people start to see the possessions that they have as
part of themselves and define their identities according to those possessions. Every product that they have
becomes a tool to extend their own selves. These tools help people to define themselves and other people to
understand them. Because of this people start to acclimatize themselves to their social circles’ consumption
patterns. Moreover, these people create a bridge between their own selves and group culture and this leads to
conspicuous consumption because of the need for social cohesion. When it is considered that social media is
used by virtually the whole society, this need for social acceptance and social cohesion appears not only in
physical life but also in online groups.
Individuals create their ideal selves on social media platforms and they conform to the other group members
when they act through their consumption patterns. In the last few years, the “new bride” identity has played a
major role in newlywed women’s creation of their ideal selves. They seem to expect appreciation and approval
from online groups via their belongings which are homes, furniture, and exaggerated decorative goods.
The main aim of this research is to define the “pink bride” phenomenon and to determine how these brides use
social media as a tool in the self-extension process. This process aims to determine how they use this tool for
social appreciation and social approval in conspicuous consumption.
Within this scope, a netnography research has been conducted to clarify the “new brides’ ” consumption habits
via discussions with other members of the groups, posts in social groups, and visual presentations of their
purchased goods. To do this, memberships were set up in specific social groups and the hashtags such as
“#pembegelin[pinkbride], #sunumoénemlidir[presentationmatters], and #yenigelin[newbride]” were followed.
The results obtained from the research were analysed with Atlas.ti. Results suggest that four themes emerged
from the collected data titled “social status”, “social cohesion”, “unique identity” and “actualization of rituals”.
The data show that social cohesion and social status are related to the unique identity that an individual has and
the individuals who look for social cohesion have a high desire for the actualization of rituals. Also, “new
brides” accept that it is a new status and extend their own selves adding new identities to their own unique
identity which is “wife of the husband” and “lady of her house”. These newly created identities are extensions of

the brides’ expectations of social approval. Earning the new bride identity becomes prominent as a requirement
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of the social group which they want to be in. Moreover, the appreciation of social media for houses and furniture
gain importance for these women. This represents a self-extension to their ideal selves. Additionally the level of
attention-seeking and social approval has an impact on the process of unique self-creation, in other words, the
self-extension process. Consumerism is a phenomenon that grabs attention in the new brides’ unique identity
creation process. Overconsumption tendencies play a major role in the process of self-extension of new brides
who wants to gain social approval from the groups they want to fit in with. The admiration of other brides, their
criticisms of their posts and houses create a need for more purchases. Because they do not want to be criticized
by other members of the group they buy more luxury brands and more furniture.

This research as a result attempts to understand the #pinkbride phenomenon as well as the role of consumption in
the process of new brides’ social cohesion, social status, and unique identity creation processes.

Keywords: extended-self, conspicuous consumption, #pinkbrides, netnography
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Giris

Gilintimiizde tiiketiciler iirlinden ¢ok fayda satin almayi beklemektedir. Genel kabul gérmiis teorilerin
aksine rasyonel satin almalar yerine duygularii 6n plana alarak aligveris yapmaktadirlar. Ayni zamanda
satm almig olduklar1 iirlinler ile aralarinda duygusal bir bag yaratirlar. S6z konusu iirlinlere sembolik
anlamlar yiikleyerek bu anlamlar {izerinden kendilerini tamimlamaktadirlar. Uriin veya marka
tercihlerinde, tiiketiciler kendi kisilikleri veya benlikleri ile uyumlu gordiikleri iiriinleri 6n plana alarak
kendi kimliklerini pekistirirler. Bu {riinler araciligiyla da cevrelerindeki insanlara kendilerine dair
mesajlar iletmis olurlar. Tiiketicilerin ¢evrelerine vermek istedikleri mesajlar dogrultusunda da satin
almalar gergeklestirdikleri diisiiniildiigiinde satin alinan her iirin onu satin alan tiiketicinin benligini

genisletmesi i¢in bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kadinlar biiyilik ve giiclii bir pazardir. Bu nedenle pek ¢ok sektoriin ve markanin dikkatini ¢ekmektedir.
Sosyal medyanin her gegen giin etkisini arttirmasi ile &zellikle son bes yilda bireyler satin aldiklari
iirlinleri sosyal medya lizerinden sergilemekte, i¢ine dahil olduklar1 elektronik sosyal c¢evreleri i¢inde
kendilerine bir yer edinmeye calismaktadir. Ozellikle kadinlarin dahil olduklar1 sanal gruplarda iiyeler
arasinda bir {iriin sergileme yaris1 gdze ¢arpmaktadir. Kimin daha iyi {iriine sahip oldugunu veya kimin en
popiiler/moda iriinii satin aldigim kanitlamak i¢in satmn alinan {iriinleri sergileme yarig1 ortaya
cikmaktadir. Bu da kisileri gosterisci tiiketime yonlendirmekte; s6z konusu kisiler bu yaristan galip
¢ikmak i¢in ihtiyaclari olmasa dahi bir¢ok {iriin alarak ve bunlar1 birbirinden ilging sunumlarla paylasarak

begenilmesini beklemektedir.

Popiiler sosyal medya mecralarinda kisiler, bu paylasimlar1 ile kimliklerini tanimlamakta ve hatta satin
almig olduklar1 bu iiriinlerle benliklerini genisletmektedirler (Belk, 1988). Son donemlerde yayginlasan
yeni evlenen kadmlarin, satin almis olduklar1 ev esyalari, oda dekorasyonlar1 ve tasarimlarini sergilemeleri
ve bu sergileme sirasinda 6zel sunumlar yaparak takipgilerinin begenilerini sormalar1 gosteris¢i tiiketim ve
dolayisi ile genisletilmis benlik kaygisint gozler oniine sermektedir. Sosyal medyada kendilerini “Pembe
gelinler” olarak tanimlayan yeni evlenmis kadinlarin iiyesi olduklart pek ¢ok sanal grup bulunmaktadir.
Almis olduklar1 her iiriinii degisik sunumlarla paylasmakta ve kendilerini “evine diiskiin, becerikli ve
kocasini ¢ok seven yeni gelin” kimligi altinda takipcilerine tanitmaktadirlar. Birbirlerine destek olmak
amacli kurulan gruplarda destekten ziyade alinan {iriinlerin yaristirilmasi ve kimin en iyi {iriinii satin

aldiginin tartisilmasi nedeniyle, bu pembe gelinlerin her biri gosterisci tiiketim davranisi gostermektedir.

Her seyin dijitallestigi giinlimiizde arkadas gruplar1 ve toplantilar1 da dijitallesmektedir. Pek cok sosyal
grup, sosyal medya mecralari lizerinden bulusmakta ve birbirleri ile fikir aligverisinde bulunabilmektedir.
Birbirlerini fiziken hi¢ tammasalar bile ortak ilgi alanlarindan dolay1 sanal olarak bir araya gelen kisiler
buralardan iletisime gegebilmektedir. Bu nedenle de bu calisma, gesitli sosyal medya mecralarinda yer
alan gruplara {iye olunarak, bu gruplar iizerinde kullamilmis “#pembegelin, #sunumonemlidir, ve

#yenigelin” etiketlerinin takip edilmesi ve bu etiket altinda paylasilan resimler, duygu simgeleri (emoji),
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yorumlar ve diyaloglarin degerlendirilmesi ile yapilmis bir netnografi ¢aligmasidir. Bu kapsamda
caligmanin temel amaci, pembe gelin kavramini tanmimlayarak, bu kisilerin benliklerini genisletme
siirecinde sosyal medyay1 bir ara¢ olarak nasil kullandiklarini tespit ederek; bu siirecte beklentide
olduklar1 sosyal onay ve sosyal kabul i¢in gdsterisgi tliketimi nasil bir arag olarak gordiiklerini

kavramsallastirarak belirlemektir.
Gosterisci Tiiketim ve Genisletilmis Benlik

Insanlar sadece fiziksel ve ruhsal varliklarindan ibaret degillerdir. insanlar1 sadece viicut ve ruh olarak
gormek, davraniglarini anlamak acisindan yetersiz kalacaktir. James’e gore, insan viicut ve ruhun
haricinde onu ¢evreleyen ve sahip olduklari ev, araba, giysiler, aile bireyleri, arkadaslar1 ve sahip olduklari
sosyal statiiniin toplamudir (James, 2012). insanlar bilingli veya bilingsiz olarak sahip olduklar1 varliklari
kisiliklerinin bir pargasi haline getirirler (Ahuvia, 2005). Belk’e gore, tiiketicilerin davranislarini
anlamanin tek yolu, onlarm sahip olduklarma yiikledikleri anlamlar1 anlamaktan gegmektedir. Insanlar
sahip olduklar1 araciligi ile kendi kimliklerini olusturmakta ve benliklerini tanimlamaktadir. Ayni
zamanda sahip olduklar1 araciligi ile benliklerini gii¢lendirerek genisletmekte ve gevrelerine tanitmaktadir
(Belk, 1988, 2016). Belk kimlik kavramini, nesnellikten uzak olarak tamimlayarak, kisinin kendi igin
yaptig stibjektif yargilara dayandirmaktadir. Kisi sahip oldugu nesnelere yiikledigi anlamlarla benliginin
smirlarmi  olusturmaktadir (Belk, 1990). Sahip olunan nesnelere hissedilen baglilik ise benligin
genisletilmesinde araci rol oynamaktadir. Bu araglar kisinin hem kendini tanmimlamasina, hem de
baskalarina kendini anlatmasina yardimci olmaktadir (Cohen, 1989; Sabah, 2019). Yani benliklerini satin
aldiklar1 iirtinler vasitast ile genisleten tiiketiciler bir {iriin satin aldiklarinda aslinda o {riiniin
yapabileceklerini satin almaktan ziyade kendilerine bir kimlik satin almaktadirlar. Kisinin kendini sahip
oldugu iriinler aracilig1 ile kimliklendirmesinin bir sonucu olarak da bulunduklar1 sosyal ¢evrenin de

etkisiyle s6z konusu kisilerde gosterisci tiiketim egilimleri goriilmektedir (Ozgoren Kinli, 2018).

[lk defa Veblen tarafindan ortaya atilan gosterisci tiiketim kavramm bireylerin sahip olduklar1 iriinler
araciligi ile kendini bagl bulundugu siniftan ayirarak hangi sinifta bulundugunun ayrimi yapilmaksizin bir
iist siifa ait olmak i¢in yaptig: tiiketim seklidir. Bu kisilerin tiikettigi tirtinler benliklerinin bir pargasina
doniistiigii icin {irlinlere ait semboller ve anlamlar aracilig1 ile ¢evrelerine kendi statiileri, segkinlikleri ve
gliglerine iliskin mesajlar iletirler (Veblen, 1965). Bu baglamda bakildiginda, gosterisci tiiketim nesnesi,
kisinin ait olmak istedigi sinifla arasinda bir koprii islevi goriir, aym1 zamanda da onu alt sosyal siniftan
ayirir (Tosun & Cesur, 2018). Gosterisei tilkketimde ayricalikli goriinen {iriinlerin tiiketimi seckin kabul
edilir. Clinkii Veblen’e gore, bu seckin liriinlerin tiiketimi sayginligin bir gdstergesidir ve kisilere sosyal

statli kazanma imkani verir (Veblen, 2005).

Ozellikle sosyal medyanin yayginlasmasi ve dijital kimliklerin bireyler tarafindan kullanilmaya
baslanmasi ile birlikte gosterisci tiiketim de yayginlagmaya baslamistir (Belk, 2016). Sosyal medya

iizerinden edinilen kimlikler aracilif ile kisiler kendilerini tanitmakta ve sahip olduklari iirtinler/mevkiler
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ile benliklerini genisletmektedir. Son donemlerde yeni evli kadinlarin edindikleri kimlik olan “yeni gelin”
araciligi ile benliklerini genislettikleri, 6zellikle evleri igin almig olduklari abartili, fazla, gosterisli {irtinleri
sosyal medya hesaplar1 lizerinden sergileyerek kisilikleri hakkinda gevrelerine sinyaller gonderdikleri
goriilmektedir. Yeni gelin olana kadarki siire¢ igerisinde dahi, isteme toreni, damat kahvesi, gelin ¢icegi,
evlenme teklifi gibi kisinin i¢inde bulundugu ¢evreye ve statiisiine gore farklilasan tiiketim ritiiellerinde
sosyal medya tlizerinden bir gosteris yarigi bulunmakta ve bu bireyler kendilerini, yapilan etkinliklerin
seckinligine gore tanimlamaktadir. Bu bireyler evlendikten sonra da evlerine aldiklar1 mobilyalar, mutfak

esyalar1 ve dekorasyonlar aracilig1 ile marka yarigma girmekte ve aldiklar1 tirlinler ile dviinmektedirler.

Bu kapsamda yapilmig c¢alismalarda goriilmektedir ki, gosterisci tiiketimin gelirle iliskisi pek giiglii
degildir. Belk tarafindan yapilmis bir ¢aligmada ii¢lincii diinya iilkelerinde yer alan tiiketicilerin, daha
yemek ve barinma ihtiyaglarmi tam kargilamadan bile statii ve gosteris iceren tiiketim egilimleri

gosterdikleri tespit edilmistir (Banerjee & Duflo, 2007; Belk, 1988).

Insanlarin kimliklerini yaratma siirecinde dikkat ¢eken bir diger degisken de tiiketimcilik (consumerism)
olgusudur. Kimi kaynaklarda tiikketimcilik (Aytag, 2006) kimi kaynaklarda da asir1 tiiketim (Altuntug,
2010) olarak Tiirk¢e’ye ¢evrilmis olan consumerism kavrami pek ¢ok sekilde tanimlanmakla birlikte,
kisinin sahip oldugu nesneler ile mutlu olarak statii kazandigini diistinmesini de igeren asir1 tiikketimcilik
olarak literatiirde genel kabul gérmektedir (Bauman, 2004; Kotler, 1972; Lodziak, 2002). Sosyal kabule
sahip olmak isteyen kisilerin benliklerini genisletme siirecinin 6nemli bir pargasin asir1 tiikketim egilimleri

olusturmaktadir.
Tasarim ve Yontem

Calisma kapsaminda netnografi yonteminden faydalamlmistir. Netnografi, bir toplulugun kiiltiirel
degerlerinin arastirildigi, arastirmaci tarafindan grup icinde yer alarak ilgili toplulugun tim kiiltiirel
Ogelerinin aciklanmaya calisildig1 etnografik analizin sanal ortam iizerinden yapilan metodu olarak son
yillarda karsimiza ¢ikmaktadir (Akturan, 2009; Kozinets, 2002). “Sanal etnografi”, “siber etnografi” gibi
terimlerle de anilan netnografi ozellikle pazarlama alaninda, tiiketici davramiglarini analiz etmede bir
yontem olarak kullanilmaktadir. Internetin hayatin her alamna girmesi ve sanal ortamda tiiketicilerin daha
fazla yer almaya baglamasi ile birlikte markalarin ve arastirmacilarin etnografik analizi sanal ortama
tagiyarak, arastirmalarii sanal gruplarin davraniglarina yonlendirmesi, netnografinin her gegen giin daha
fazla kullanilmaya baglanmasina neden olmustur. Yeni gelinler olarak ifade edilebilecek olan kadinlarin
cevrimi¢i gruplarda fikir aligverigini yogun olarak yapmasi, sosyal medya tizerinden birbirlerini
gormedikleri i¢in Ozgiirce yorum yapabilmeleri ve iiye sayilarinin fazlaligi nedeniyle bu calisma igin
netnografinin kullanilmast anlamli gériilmektedir. Netnografi arastirmasinda toplanmak istenen verinin
kullanicilara rahatsizlik verilmeden toplanilmasi (Heinonen, 2018; Jorgensen, 1989; Vo Thanh & Kirova,

2018) dogru katilime1 davraniglarini anlamak agisindan faydali olmaktadir.
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Bu ¢aligma kapsaminda da internet {izerinde farkli sosyal medya mecralarmda bulusan “yeni gelinler’in
kendi i¢lerinde yapmis olduklar1 goriis aligverigleri, harcamalar1 ve aldiklar {irtinleri birbirlerine sunumlar
aracilig ile gostermeleri {lizerine bir netnografik analiz yapilmistir. S6z konusu analiz i¢in Oncelikle
arastirmaci tarafindan Instagram’da #pembegelin, #pembegelinler, #sunumonemlidir ve #yenigelin
etiketleri takibe alinmig; Facebook’da yer alan “yeni gelin evleri (1.215.342 {iye), “yeni gelinlerin tath
telas1 (2561 liye)”, “yeni gelin mutfagi (2174 iye)”, “Ev dekorasyon fikirleri kuliibii (131.531 iiye)
gruplarma tiye olunmus ve 10 ay boyunca paylasimlar takip edilerek kimi zaman aktif olarak yorumlar
yapilmig, gruba dahil olunmustur. Bu durum, netnografik analizin temellerinden birini olusturmaktadir.
Netnografide, sadece elde edilen verileri analiz ederek degil, tipki etnografide oldugu gibi toplulugun igine
girerek onlardan biri gibi davranarak ve bodylece topluluk icinden daha samimi verileri elde etmek
mimkiindiir (Catterall & Maclaran, 2002; Kozinets, 2010). Bu nedenle de hem s6z konusu gelinlerin
diline hakim olmak hem de verilerin daha saglikli toplanmasi amaciyla arastirmaci dncelikle sessizce takip
ederek (lurking) (Catterall & Maclaran, 2002) bir siire veri toplamis daha sonra aktif katilim saglayarak 10
ay boyunca s6z konusu gruplarda aktif iye olarak yer almistir. Bunun yam sira karsi fikirleri de anlamak
acisindan yine sosyal medya gruplarinda “#pembegeberikgelinler” ve “#pembegelinsavar” etiketleri ve

cesitli sosyal medya hesaplar takip edilerek karsit yorumlar ve elestiriler de analize dahil edilmistir.

Netnografik analizin temel verileri iiyelerin paylasimlar1 ve resimleri (arsivsel veri), aragtirmacinin aktif
katilimindan elde edilen veriler ve arastirmacinin alan notlar1 ve gozlemleridir (Kozinets, 2010). Bu
verilerin elde edilmesi amaciyla, 1248 paylasim ve yorum bu siire iginde takip edilerek kaydedilmistir.
Ayni zamanda da arastirmacinin sessiz takip ettigi durumlardaki gozlemleri ayri1 bir giinlitkte tutulmustur.
Toplanan veriler, Atlas.ti nitel analiz programi araciligi ile siniflandirilarak tematik analiz yontemi ile
yorumlanmustir. I¢ gegerliligin saglanmast icin grup yoneticileri calisma ile ilgili bilgilendirilerek sonuglar
kendileri ile paylasimustir. Ug grubun yoneticisi de verilerin tutarli oldugu ve anlamli bir biitiin
olusturdugunu teyit etmislerdir. Zaman etkisini ortadan kaldirabilmek i¢in uzun siireli veri toplanmis ve
10 aylik siire i¢cindeki verilerden yararlamlmistir. Kodlama iki dalga halinde yapilmis; ilk kodlama sonrasi
tekrar bastan baslanarak tekrar kodlama yapilarak kontrol edilmistir. Ayn1 zamanda kodlar alanda daha
once calismis bir akademisyen tarafindan da kontrol edilmistir (Baskale, 2016). Toplanan verilerin analizi
icin tematik analiz metodu kullanilmistir. Bu kapsamda temalar bastan belirlenmemis, analiz yapilirken

ortaya ¢ikarilmistir (Braun & Clarke, 2006).

Orneklemde yer alan yeni gelinlerin isimleri ve kullanici adlar1 gizlenerek ¢alismaya dahil edilmislerdir.
Calismanin dogrulanabilirliginin arttirilmasi i¢in yorumlarin sunumunda dilbilgisi hatalar1 dahil higbir
degisiklik yapilmamustir. Duygular1 simgeleyen surat ifadeleri (emoji) de yorumlardan ¢ikarilmadan aynen
verilmistir. Resimlerin 6nem kazandigi bulgularda, resimleri kullanmak etik ihlali yaratacagindan

kullanilmamis; bunun yerine arastirmaci tarafindan parantez i¢cinde resimde yer alan olgu agiklanmistir.
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Bulgular ve Yorumlar

Arastirma kapsaminda belirlenmis sosyal medya hesaplarinda “pembe gelin” olarak nitelendirilen kisilerin
dahil oldugu sosyal gruplar ve onlar1 nitelendiren ¢esitli etiketler takip edilmistir. Bu siiregte netnografi
metodunun dogasi geregi bulunmasi gereken iki tiir veri toplanmustir. Bunlardan ilki grup iiyelerinin kendi
aralarindaki yazigmalar1 ve birbirlerinin resimleri altmma yaptiklar1 yorumlardir. Bir digeri ise
arastirmacinin, aktif grup iiyesi olarak grupta bulundugu siire igerisinde elde ettigi dijital saha notlaridir.
Bu sekilde elde edilen wveriler nitel veri analizi programinda analiz edilmis ve sonuglar
kavramsallastirilarak yorumlanmigtir.

Calismada verilerin yorumlanmasinda tematik analizden faydalanilmistir. Analiz gergeklestirilirken Braun
ve Clarke’mn (2006) Onerdigi tematik analiz sistematigi izlenmistir. Temalarin belirlenmesi asamasinda
kodlamalar yapilirken temalar belirlenmeye ¢alisilmig ve iki asama kodlamanin tamamlanmasindan sonra
belirlenen kodlar1 icerecek temalar arastirilmustir. Ik asamada sekiz adet tema belirlenmis, daha sonra bu
temalar birlestirme, bolme ve vazgegme asamalarindan sonra son olarak hali hazirda belirlenen 4 adette
karar kilinmigtir. Temalar isimlendirilirken temalarin i¢eriklerine uygun olarak her birinin igerdigi kodlari
en iyi sekilde kapsamasi hedeflenerek isimler belirlenmistir. Bu g¢ergevede arastirmadan elde edilen
bulgulara bakildiginda, dort ana tema ortaya ¢ikmustir. Bunlar arastirmac tarafindan sosyal statii, sosyal
uyum, Ozgiin kimlik ve ritiielleri gergeklestirme olarak adlandirilmistir. Bu temalar arasinda olusan
iliskilere genel olarak bakildiginda kisinin sahip oldugu 6zgiin kimligin sosyal uyum ve sosyal statii istegi
ile iligkili oldugu ve sosyal uyumu arayan bireylerin sosyal medyada ifsa etmek igin ritiielleri
gerceklestirme isteklerinin yiiksek oldugu belirlenmistir. Yine “yeni gelin” statiisiinii elde eden bireylerin
6zgiin kimliklerine “kocasinin esi” ve “evinin hanimi” kimliklerini de ekleyerek benliklerini genislettikleri
anlagilmistir. Bu yeni olusturulan kimliklerin, kisilerin sosyal onay beklentisinin bir uzantisi oldugu
diistiniilmektedir. S6z konusu bulgular, kodlar ve temalar arasindaki iligkilere ait network analizi sekil

1°de verilmektedir.
Sosyal Statii

Sosyal medya hesaplarindan, gruplardan ve etiketlerden elde edilen verilere bakildiginda ortaya ¢ikan ilk
tema sosyal statii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal statii, kisilerin i¢ginde bulunduklari sosyal ortamda
hiyerarsik bir sekilde derecelendirilmesidir. Bu derecelendirmeler sosyal sinif benzerliklerinden otiirii
pazar segmenti gorevi de gormektedirler. Bireyler aym1 anda birden ¢ok sosyal statii sahibi
olabilmektedirler. Bu edinilen konum prestije dayandigi i¢in kisiler kazanilmis statiileri i¢in ¢aba sarf
etmektedirler (Akbulut & Celik, 2018). Sosyal statii bu kapsamda, arastirmaya konu bireylerin elde etmek
istedikleri ve ulastiklarinda ideal benlikleri ile 6zdeslestirerek icinde bulunduklar1 grup kiiltliriine bir
aidiyet yaratmaktadir. Bu kisilerin edindikleri “yeni gelin” statiisii, i¢inde bulunduklar1 sosyal grup geregi
yeni bir statii olarak one ¢ikarak, sosyal medya iizerinden sahip olunan ev ve esyalar i¢in alinan takdir

6nem kazanmaktadir.
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Sekil 1. Network Analizi (Arastirmaci tarafindan olusturulmustur)

gerleri ile benliklerini ideal benliklerine

Bu da kisilerin sosyal yasamda yeni sahip olduklar1 kimlik de

dogru genisletme siirecini olugturmaktadir.
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Gelin 1: Mutfagim o kadar giizel ki, hep hayal ettigim gibi... Byle bir mutfak bana denk geldigi igin
¢ok mutluyum ©

Gelin 2: & Bekarlik gitti £ Pembe panjurlu bir evimiz yok ama camlar1 bol bol bebe eli olan evimiz
var olur mu? &

Gelin 3: Bilen vardwr ki Almanyada DE evler kiigiik ve haliyle mutfaklar da kiiciik... Turkiyeye TR

tasinarak mutfagimin biiyiik olacagim bilmek beni mutlu eden seylerden biriydi QOO #turkiye
#tiirkiyegelini #kina #lidl #4Ilmanyadannegétiirmeliyim

Paylasimlar yapilirken diisiilen notlardan goriilmektedir ki aragtirma konusu yeni gelinler, sahip olduklari
esyalar, evlerle ve hatta esleri ile dviinmektedirler. Aym zamanda da grup icindeki diger kisilerin de
begenisini beklemektedirler. Boylece sosyal mecrada ideal benliklerini yaratmak ve sahip olduklari

nesneler aracilig ile kimliklerini tanimlayarak benliklerini genigletmektedirler.
Sosyal Uyum

Kisilerin yagsamus olduklar1 toplumun bir pargasi haline gelebilmeleri ve sosyal gruplar ile
biitiinlesebilmeleri i¢in yasadiklar1 sosyal grubun kiiltiiriine uyum saglamalar1 gerekmektedir. Bu agidan
bakildiginda sosyallesme ihtiyaci, sosyal uyum ihtiyacini da beraberinde getirerek tiketiciler agisindan
benzer tutum ve davramglarin gosterilmesi siirecidir. Tiiketicinin sosyallesme agsamasinda materyalist
bireylerin dahil olduklar1 sosyal siniflara kendilerini benimsetmek ve sosyal onaya sahip olmak igin
gosterisei tiiketim davranislart sergiledikleri gozlenmektedir. Boylece kisiler i¢inde bulunduklar1 gruba
uyum saglamaktadir (Dal vd., 2018).

Sosyal medya lizerinden resim paylasan birgok kisi bunu sosyal onaya sahip olmak igin yapmaktir.
Paylasilan 6zel anlarin yani sira bazi kisiler sahip olduklari tiriinleri sosyal medya iizerinden paylasarak,
icinde bulunduklar1 grubun takdirini kazanmak, dolayisi ile de ilgi ¢ekerek sosyal gruba uyum sagladigini
diistinmektedir. Bu asamada paylasilan resimler ne kadar 6zgiin olursa, sosyal onay o kadar giiglii olacak
ve dolayisi ile sosyal uyum saglanacaktir.

Gelin 4 : Yorumlarinizi meral ediyorum.lyi kotu biitiin yorumlara agigim.
Gelin 5: anne evime ceyizim serildi [0 ne diistiniiyosunuz kizlar? sira kendi evime kismetse [1 allah
isteyen herkese nasip etsin

Gelin 6: Camim ceyizim© fazla pembismis ama olsundu & Rabbim isteyen her bekdr kiza nasip
etsin insallah. Tath telaslar..

Gelin 7: Salonumu yeniledm paylasirmisiniz yorumlar: merak ediyorm ©
Gelin 8: merhaba benimde evimi paylasirmisiniz? saygi ¢ergevesi iginde tiim olumlu olumsuz
yorumlara agigim. Kirict olmasak sevinirim

Bu asamada yeni gelinlerin sosyal gruplarda paylastiklar1 evlerinin resimleri altina yorum beklentileri
oldugu goriilmektedir. Hem olumlu hem olumsuz pek c¢ok yorumun yapildigi bu paylagimlar, bazi
zamanlarda kavgaya da doniismekte, gelinler birbirlerine kirict yorumlar da yapmaktadir. Hakarete varan
yorumlar grup editorii tarafindan kaldirilmakta ve tiye gruptan ¢ikarilmaktadir.

Burada da grubun kendi i¢indeki dinamikleri ve grup kurallari ile belirli bir seviyenin saglanmasi
amaclanmaktadir. Buna ragmen paylasimlarin altinda yer alan kirict yorumlar da bulunmaktadir.

Yorum 1:Bu odayla butun hayallerim 6ldii. muze gibt ya bunlardan daralmadinzimi ben bu odaya
girip temizleyemem bayilirim bakarken bile ruhum igimde oldii
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Yorum 2: Keske tezgdht biraz daha tertipleyip oyle foto ¢ekseydiniz yani nasil rahat etdiniz
boyle @ 7

Yorum 3: Masa ¢ok sikisik ve o értii ¢ok vasat ve ¢irkin ya @ #

Yorum 4: Gergekten ¢ok kotii bir ev. Yatak mi uzay mekigi mi belli degil. Ayrica o halilar nedir dyle
kuzum? Banyodaki plastik legeni saymiyorum bile. 10 iizerinden 1 veriyorum, daha kéti bir ev
gormemistim.

Yorum 6: Hali értiisiiniin ne isi var ya®@ de yeni gelinsin doken sagan bebek olsa Bi nevi derim
heryer karman ¢orman diizen 0 ayakkabilart oradan al bence gotiir yatk odana koy ¢igegide ¢ok

basit kagmig
Bu kirict yorumlarin altinda bazi durumlarda evin sahibi gelin ile yorumu yapan arasinda tartigmalar da
cikmaktadir. Arastirmacinin veri topladigi siire igcinde bazi liyelerin 6zellikle tiim paylagimlarin altina
bunun gibi kirici, elestiri dozu yiiksek yorumlar yaptigi goériilmektedir. Bu da tartigmalara neden
olmaktadir. Bu agamada gruptan takdir bekleyen gelin, siirekli elestiren {iyeye karsi diger iiyelerin birlik
olmasimi ve ona sahip ¢ikmasini beklemekte, grup kiiltiiriinden faydalanarak sosyal uyum siirecinde
yasanan acimasizlik durumuna karsi bir birlesme talep etmektedir.

Gelin 3: Burast da benim giizel salonum... yorumlarinizi bekliyorum Ei4 64 ki

Yorum 1 : Bu ne bigim ev allahim seversen. Hi¢birsey uyumlu degil, hepsi ayri telden. Giizel salon
filan degil....gézliik lazim sanal

Gelin 3: Ne diyorsunuz yorum 1 Hanim. Bana gore ¢ok giizel. O sizin kotii niyetiniz.

Yorum 1 : E sen sormugsun bize nasil diye. Biz de séyliiyoz iste. Madem elestiri istemiyon neden bize

Yorum 7: Daha ne olsun ki Rabbim Huzurla saglikla oturmak nasip etsin ingallah F)

Yorum 8: cok liiks degil fakat goriince huzur buldugum icin yazryorum saglikla oturun

Gelin 3: Ah yorum 7 hamm ve yorum 8 hamm. Cok tesekkiir ediyorum giizel dileklerinize. Ama

yorum 1 hamim gibileri moralimi bozdular. Bu grup iyi dileklerin paylasildigi bir grup degil mi? Bu

kadar kirict olmaya gerek var mi.....

Yorum 8: Haklisiniz Gelin 3 hamim. Ama siz moralinizi bozmayin bakin 256 begeni almis salonunuz.

Yorum 1 hamm da begenmeyiversin. ©
Yapilan yorum ve begeni sayisit da gelinler icin sosyal uyum, takdir ve 6zgiin (otantik) kimlik olusturma
siireclerinin bir gostergesi olarak goriilmektedir. Gelinler kendi aralarinda “senin evin daha ¢ok begeni
aldi”, “benim evime daha ¢ok yorum geldi” seklinde tartismalara da girmektedirler. Bu sosyal onay
beklentisi de mutluluk ve mutsuzluk duygular1 {izerinde etkili olmaktadir. Grup iiyelerinden daha ¢ok yeni
evlenmis ya da ¢eyiz hazirhiginda olan gelinlerin digerlerine gore ilgi ¢ekme ve onay i¢in daha etkileyici
sunumlar yapmaya calistig1 goriilmektedir. Buradan da kisilerin ilgi ¢ekme istegi ve sosyal onay beklenti
seviyesinin, 6zgiin kimlik olusturma yani benlik genisletme siirecleri lizerinde etkili oldugu belirlenmistir.

Bu da kisilerin sosyal benlik ve ideal benlikleri arasindaki dengeyi saglamalari agisindan onemli

gorililmektedir.
Ozgiin Kimlik

Insanlarin davramslar1 kendi kimliklerinin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (O'Cass & McEwen,
2004) Kisiler otantik (6zgiin) kimliklerini olugtururken ideallerinde kurduklar1 benliklerine gore hareket
ederler. Hayatlarinda sahip olduklar1 iizerinden kimliklerini tamimlamaya basladiklarinda 6zgiin

kimliklerinin bir pargasi haline getirirler (Seidman, 2013). Ozellikle sosyal medya iizerinde kendilerini
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icin yaratmig olduklar1 ideal benlikleri bir siire sonra kiginin 6zglin kimliginin bir parcast haline
gelmektedir (Wang & Skovira, 2017).

Bu kapsamda calismada ortaya g¢ikan bir diger tema da Ozgiin kimlik olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Arastirma kapsaminda takip edilen hesaplar, gruplar ve etiketlerden goriilmektedir ki yeni gelinlerin
Ozgiin kimlikleri oncelikle sahip olduklar1 evler ve geyizleri ve bu evlerin dekorasyonlari, kocalar1 ve
onlara hitap sekilleri, evlerinde eslerine yaptiklar1 sunumlar, abartili esyalar ve sunumlar, sosyal benlik
olusturma siirecinde, sosyal onaydan kaynaklanan mutluluk veya sosyal onay alamamanin yarattigi
mutsuzluk ve ideal benliklerini yaratma siirecinde ritlielleri gergeklestirme istegine dayanan asiri
tilketimcilik (consumerism) davranigindan olusmaktadir.

Bu kapsamda sosyal uyumun saglanmasi i¢in gerekli olan degisken olarak goriilen ilgi ¢ekme ihtiyact
abartili olma davramisimi da beraberinde getirmektedir. Arastrma kapsaminda degerlendirilen yeni
gelinler, evleri, dekorasyonlar1 ve sunumlari ne kadar abartili olursa o kadar mutlu olmakta, takdir
gormekte ve ilgi ¢ekmektedir. Bu sekilde sahip olduklari abartili mobilyalar ile 6zgiin kimliklerini
tamamlamaktadirlar.

Gelin 9: Merhaba kizlar herkeze....Muhtesem salonumu  gériislerinize  sunuyorum.  biitiin
mobilyalarimi ...... (liiks bir marka) markasindan aldim kaynanamgil paraya kiydi benim icin
Gelin 10: Sizce de mutfagim sahane olmadi mu beybiler???? Siz en ¢ok nesini begendiniz yazin
bakalim... @ ben en ¢ok purlnll dolaplarima bayildim.
Gelin 11: Ufak ama sicacik rengarek evimden gosterisli zengin deyil ama cwil civil evimden
selamlar

Bu asamada eslerin yani damadin roliinii iki sekilde ele almak miimkiindiir. Ilki, gelinlerin yapnus

olduklar1 sunumlarin yéneldigi kisiler olmalaridir. Yani yeni gelin yapmis oldugu sunumu damat igin
yapmaktadir. Mutluluk tablosunun sosyal medyaya gdosterilmesi i¢in damadin isin i¢ine dahil edilmesi
gerekmekte ve kocaya agkla yapilan sunumun sosyal gruba servis edilmesi ile damat ve abartili sunum
araciligiyla ideal ve sosyal benligin yapilandirilmas1 miimkiin olmaktadir. Yani koca, sunumlarin yapilma
nedeni ve goriinmez kahraman olarak resimler ve yorumlarda yer almaktadir.

Gelin 12: Temizlik giiniiydii bugiin © Temizligim bittigine gore kocam beyin havuglu tar¢inli kekini
yapabilirimbugiinde boyle bitti ©
Gelin 13: Giinaydn kizlar ® kocisime sabah kahvaltist hazirladim. Tabiside kogiskomun elleri ile

sectigi (¢cok romantiktir & )zeytin ve domates ile. O yiizden bal gibi. Kiin fe yekiin
Gelin 14: “ASK” wzin gostergesi soframiz...(fotografta ASK yazan tabaklar ile sunum yapilmig)

kimin i¢in olacak tabi ki kocigkolatam icin

Gelin 15: ¢atlayin evde kalmis kokoslar kocisimle kahvalti yapryoruz paylas gorsiinler admin
Damadin ikinci rolii ise bu ¢alismanin diger temas1 olarak ortaya ¢ikan ritiielleri gerceklestirme isteginde
ortaya c¢ikmaktadir. Yine abartili sunumlarin bagsroliinde damat kahvesi, isteme siireci ve diger
ritliellerdeki damattir. Bu ritiiellerde yapilan abartili sunumlar ve harcamalarin temeli yine damat olarak
goriilmektedir.
Yeni gelinlerin 6zgiin kimliklerini yaratma siirecinde dikkat g¢eken bir diger degisken de tiiketimcilik
(consumerism) olgusudur. Tiiketimcilik kavrami gelinlerin sosyal onay arzusu ve sosyal benlik ile ve

dolayis1 ile ritiielleri gerceklestirme istegiyle yakindan iligkilidir. Sosyal onay almak isteyen gelinlerin
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benliklerini genisletme siirecinin dnemli bir parcasmm asir1 tiiketim egilimleri olusturmaktadir. Ozgiin
kimliklerinin pargalar1 olan evleri, mobilyalar1 ve dekorasyon malzemeleri ne kadar pahali, gosterisli ve
fazla olursa bununla o kadar dviindiikleri goriilmektedir. Ayrica grup i¢inde iiyelerin birbirlerinin evlerine
yaptiklar1 yorumlarda daha almasi gereken seyler oldugunu vurgulamalar1 gelinleri daha ¢ok aligveris
yapmaya ve dolayisi ile gosterisci tiiketime yonlendirmektedir.

Gelin 16: Tiim evimi ....... mobilyadan (liiks bir marka) désedim. Hicbir masraftan kaginmaz kocam

benim i¢in. Bu da benim sahane ve klas salanum... DS

Yorum 9: bu marka artik pek trend degil tatlim keske ... .... Mobilyadan alsaydin.

Yorum 10: markan liiks de zevkini begenmedim. Giizel bir konsol eklemelisin. Halilarin da biraz
daha sik olmali. Acil degistir taths

Gelin 16: kizlar markamdan memnunum, da dediginizi dikkate alip haftasonu seker kocami
mobilyaciya gotiircem. Konsol ve hali bakmaya. Tsk fikirler i¢in

Ritiielleri Gergeklestirme

Ritiieller tiiketim agisindan biiyilk onem tagimaktadir. Sosyal uyum saglamak isteyen bireyler, iginde
bulunduklar1 grubun kiiltiiriinde yer alan ritiielleri gergeklestirmek isterler (Otnes vd., 2012). Bu da bu
ritlielleri gergeklestirmek icin belirli bir tiikketim ihtiyacini ortaya c¢ikarmaktadir. Arastirma kapsaminda
yeni gelin kimligine sahip bireylerin gergeklestirecegi ritiieller evlenme teklifi, isteme, damat kahvesi,
nisan, ¢eyiz serme, kina, gelin ¢igegi ve diigiin olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ritiiellerin her biri farkli
kiiltiirlerde farkli siirmekle birlikte, benligini sahip oldugu 6zgin kimligin 6zellikleri ile genisletmek
isteyen yeni gelinler bu ritiiellerin sosyal gruplarinda aldig1 takdire goére ideal ve sosyal benliklerini
genisletmektedir. S6z konusu ritiiel sosyal grup kiiltiiriine ne kadar uyumluysa ve ne kadar ilgi ¢ekerek
sosyal onay almissa, bu gelinler 6zgiin kimliklerinde bu siireglere o kadar sahip ¢cikmaktadirlar.

Gelin 17: ¢eyizim nihayet serildi kizlar...komgular biraz abartili olmus dedi © sizce de abartmig
miyim? &)

Gelin 18: gelin ¢igegim istanbulun en iinlii tasarimcisindan kizlar! damat pasamin da yaka ¢icegi ozel
hazirlandi ... Nasuiul?

Gelin 19: sizce de efsane evlilik teklifi olmamus mi nasil da romantiktir sevdicegim Kiin fe yekiin (6
Gelin 20: isteme merasimimiz. Nazarlar degmesin. Allah her isteyene nasip etsin. miistakbel damadin
da kahve fincant ona ozel...ama bol tuzluuuuu (resimde fincan takimi tek kisilik, “.... Damadin
kahvesi” yaziyor)

Sonuglardan da goriilmektedir ki arastirma konusu gelinler “yeni gelin” kimligini kazanma siirecinde
gerceklestirdikleri ritiiellerde tiiketime &nem vermektedir. Ozel markalar, tasarim siislemeler,
kisisellestirilmis triinler bu asamada tercih edilmekte ve 6zenle sosyal medyada servis edilmektedir. Grup
icindeki diger iiyelerin begenilerine sunulmasi, sosyal onay beklentisinin bir sonucu olarak karsimiza

¢ikmaktadir.

Gelin 21: Ceyizimi serdim kizlar, diigiiniim ¢ok yakinda. Cok detayli resimler koydum. Eksik
gordiigiiniiz bir sey varsa yazin da tamamlayayim. Kaynana laf etmesin sonra.

Yorum 11: Cok ceyizin varmis. Ama tencerelerinin markasint hi¢ duymamistim.

Yorum 12: Cok giizel canim herseyin tam kiymetiini bil ben eviendim kimse bana bir ¢eyiz dahi
yapmadt yari ¢iplak gibi dimdizlak

Yorum 13: Giile giile saglicakla oturun ¢ok diizenli temiz eviniz ellerinize saglik. Bu sehpayi nerden
aldiniz. koltugun rengine bayidim resmen huzur kokuyor

Yorum 14: Manzara harika giile giile oturun tam orda bi kahve icin benim yerime &)
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Bu siiregte damat ise sessiz bir kahraman olarak paylasimlarda yer almaktadir. Devamli eslerden,
damathiktan bahsedilmekte, ortak sosyal medya hesaplari alinmakta ancak damat fiziksel olarak
goriinmemektedir. Damadin rol oynadigi isteme, evlenme teklifi, diigiin gibi siireclerin dekorasyon ve
satm alma kararlarinin gelin tarafindan yapildigi paylasimlardan anlasilabilmektedir. Ayrica sosyal medya
hesaplarindan bu ritiiellerin kisa videolarni da yayinlayan gelinler, diger {iyelerden yorum beklemektedir.

Dolayisi ile arastirma konusu gelinlerin “yeni gelin” kimligine sahip olmasi kendileri tarafindan bir sosyal
statii olarak goriilmektedir. Bu siirecte i¢cinde bulunduklar1 gruba saglayacaklart uyum 6nem kazanmakta
ve grup kiiltiiriinde kabul edilen tiiketim ritiiellerini gerceklestirerek bunlar1 6zgiin kimliklerinin bir

parcasi haline getirmektedirler.
Sosyal Medyada #PembeGelinlere Yoneltilen Elestiriler

Bu caligmada sozii gegen ve “pembe gelinler” olarak nitelendirilen yeni gelinlerin toplum {izerindeki
etkisini ve gruplar1 disindaki algiyr da incelemek bu sosyal olguyu anlamak agisindan Gnem arz
etmektedir. Bu incelemede bahsedilen gelinlerin kendi kiiltiirleri iginde var olan gruplarin yan sira onlari
elestiren etiketler ve gruplar da yer almaktadir. Bu ¢alismaya oradaki goriisler ve yorumlar da dahil
edilerek karsilagtirmali bir bakis a¢isi sunulmaya caligilacaktir.

Bu hesaplarda ve paylagimlarda gelinlerin yaptiklar1 sunumlar ve dekorasyonlarla alayci bir sekilde
yorumlamanin yani sira bazi kullanicilar sosyolojik tespitler de yapmaya calismislardir. Bu gruplar ve
sayfalarda yapilan paylasimlarin genel konusu gelinlerin neden bu sekilde paylasimlar yaptiklarina
yoOneliktir.

Yorum 15: ben bunlari biraz inceledim ve bir tespitim var. Bu kizlarimiz i¢in sahip olduklar: seyler
hayati onem tasiyor. Aman maazallah olmazsa herkes ayiplar. Kocam istedi diyor bide. Yahu kocan
daha o istedigin nesnenin ne ise yaradigim bilmiyor be...

Yorum 16: sirf evlienmek i¢in evlenenlerde goriilen ¢ilginlik. sosyal medyaya koyup sov yapmak i¢in
de kantarm topuzunu kagiriyorlar dogal olarak. suf ilgi cekebilmek icin siislii goriinen seyleri
masaya koyup sogutana kadar fotograf ¢ekip sonrasinda mutfakta bekleyen ama siislii olmadig icin
masaya konulmayan yiyeceklerin gelmesi de baska bir durum tabi. ayrica bir ¢ogunun tek kisilik
masalarina hep ¢ift kisilik sunumlar koyarak " kocisimde burda ¢ok da begendi mutlu mesut dantelli
yemeklerimizi yiyip masadaki abuk sabuk seyleri izliyoruz, ¢ok mutluyuz" havasinda olmas: da
cabasi.

Yorum 17: adwnin ne oldugunu bilmedigim bi ruh hastaligi bence. buram buram ¢in mali kokan
esyalarla ¢ocukluklarimdaki barbie evi hayallerini yasayan kadinlarin kendini tatmin etme hadisesi.
abuk sabuk seyler icin hayranlik dolu ciimleler neden kurulur anlamryorum.

Yorum 18: tiketim ¢ilginliginin son donemdeki halkalarindan biridir. ézellikle instagramda
#sunumonemlidir gibi hashtaglerle paylasim yapan bir ka¢ arkadasimda gozlemledigim kadariyla
her kahve fincanina ézel lokum, cikolata vb koyduklar: ozel bir tabak, sofralarindaki her farkli
yemek tabagi i¢in ona uygun bardak, pecete, kasik, catal vb bir siirii ziiccaciye esyasmna sahip
olduklari. igin kotiisii sayisimi bilmedikleri kadar ¢ok olan pegete gibi koleksiyonlariyla gurur
duyarak bunun resmini de paylasip hala almak istedigi bilmem kag tane daha pegete ¢esidi oldugunu
yaziyorlar. bunun aslhinda tiiketim ¢ilginligini gectigini bunun hastaliga doniistiigiinii gormek icin saf
olmak gerekir. ama maalesef bu kisiler aldiklar: begeni ve yorumlarla kendilerini dogru yolda
santyorlar.

Yorum 19: son giinlerde birka¢ kez karsima ¢ikmuig yeni nesil gelin kirolugu. issiz kadinlarin sosyal
medyada popiiler olma cabasidir..iglevsizligin delilige doniigmiis hali. minik arabalara yumurta
oturtmak, biskiivilere kurdele baglamak gibi sizo hareketler iceriyor.

Yorum 20: yeni gelinlerin ne kadar ruh saglhigimn yerinde olmadigini gosteren ¢ilginliklar silsilesi.
yiyecekleri o kadar siisliiyorlar ki sanki onlar iki dk sonra mideye inmeyecekmiste miizeye
konulacakmus gibi. o kadar ugrasicagina git kocanla ilgilen biraz valla delirttiniz he djdjdkdk
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Yorum 21: mesela diin gordiim, kiz kahvalti sofrast kurmus, domates, peynir, zeytin var. ¢ay var bir

de salam dilimlemis. 2 tabak ve ¢atallari koymus. altinda da yazmig "ne yaparsan yap ask ile yap".

Kocan nerde kocan?

Yorum 22: beni guldurmemekle birlikte o evde yasayan erkegin dramini dusunmeye itiyor. sahi o

evler sanki icine hic erkek girmemis gibi yani o renklerle bir erkegin nasil rahat edecegini, nasil atlet

pijama icinde o pembelik ve kiroluk dehlizinde yasayabilecegini kafamda kuramiyorum. bu islerin

ortak olmasi gerekmiyor mu, evin disi benim, ici senin diye mi paylasim yapiliyor evlenirken?

Yorum 23: "sunumsuz yakalanmak" onun igin diinyanin sonu ! biitiin giin bunun igin néron yakyor.

"canim eltisi"ni " bitanecik kociskosu"nu "abiskosu"nu da o korkun¢ barbie evine dekor olarak

koyuyor.
Yapilan yorumlardan da goriilmektedir ki yeni gelinlerin yapmis olduklar1 paylagimlar toplumun bir
kesimi tarafindan takdir edilirken diger bir kesimi tarafindan yogun bir sekilde elestirilmektedir. Bu
nedenle yeni gelin gruplarinin neredeyse tamami kapali gruplardir ve iiye kabulleri ancak grup yoneticileri
tarafindan onay ile olmaktadir. Yapilan elestiriler de genellikle ayri hesap ve ayri etiketler ile
yapilmaktadir.
Elestirenlerin ortak elestiri konularina bakildiginda, ger¢ek disi davranislar, gereksiz abarti, kocanin
varligimin goriilmemesi, gereksiz satin almalar ve sadece sosyal medya igin ve dikkat ¢ekmek igin

yapilmis sunumlar 6ne ¢ikmaktadir.
Tartisma ve Sonug

Insanlar fiziksel ve ruhsal varliklarin yani sira ayn1 zamanda onu cevreleyen arkadas cevresi ve sahip
oldugu ev, araba, giysiler ve esyalarmin bir biitiiniidiir. Bilingli veya bilingsiz olarak sahip olduklari
varliklari kisiliklerinin bir pargasi olarak gérmeye ve kimliklerini bu sahip olduklar1 varliklar: tizerinden
tanimlamaya bagslarlar. Her sahip olduklar1 yeni meta onlarin benliklerinin genislemesinin bir araci haline
gelir. Bu araclar, kisinin hem kendini tanimlamasina hem de baskalarmin onu anlamasina yardimci olur.
Bu etki nedeniyle kisiler icinde bulunduklar1 sosyal cevrenin tiiketim kaliplarina ayak uydurmaya
baslarlar. Bu da sosyal uyum ihtiyacindan dolay1 kendi benligi ile grup kiiltiirii arasinda bir kdprii
yaratarak bir gdsterisci tiiketim davranigina neden olur.

Sosyal medyanin artik neredeyse toplumun tamami tarafindan kullanilan bir mecra oldugu
diistintildiigiinde bu sosyal kabul ve onay ihtiyacinin, fiziksel gruplarin yani sira sanal gruplarda da
olustugu goriilmektedir.  Bireyler erismek istedikleri ideal benliklerine sosyal medyada rahatlikla
ulagabilmekte, grubun diger iiyelerinin tiiketim kaliplarma uygun davrandiklarinda takdir gorerek sosyal
uyum saglayabilmektedir.

Son birkag¢ yildir yaygin bir sekilde yeni evlenen kadinlarin sahip olduklari “yeni gelin” kimligi, s6z
konusu bu kadinlarin benliklerini olusturma ve gelistirme siireclerinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Ozellikle evleri ve evlerinin esyalari, dekorasyonlar1 i¢in almis olduklar1 abartii ve gosterisli {iriinler
aracilig1 ile dahil olduklari sanal grubun diger {iyelerinden takdir ve onay bekledikleri goriilmektedir.

Bu c¢aligmada temel amag, pembe gelin kavrammi tanimlayarak, bu kisilerin benliklerini genigletme
stirecinde sosyal medyay1 bir ara¢ olarak nasil kullandiklarim tespit ederek; bu siirecte beklentide

olduklar1 sosyal onay ve sosyal kabul icin gosterisci tiiketimi nasil bir arag olarak gordiiklerini
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kavramsallastirarak belirlemektir. Bu c¢ercevede sosyal medyanin kullanimimi gostermek igin sosyal
medya mecralarinda yer alan gruplara {iye olunarak, ayrica bu gruplar iizerinde kullanilmis “#pembegelin,
#sunumonemlidir, ve #yenigelin” etiketlerinin takip edilmesi ile “yeni gelinler’in kendi i¢lerinde yapmis
olduklar1 goriis aligverisleri, harcamalari ve aldiklari iirlinleri birbirlerine sunumlar araciligi ile
gostermeleri iizerine bir netnografik analiz yapilmustir.

Arastirma sonucu elde edilen bulgulara bakildiginda dort ana tema ortaya ¢ikmustir. Sosyal statii, sosyal
uyum, 6zgiin kimlik ve ritiielleri ger¢eklestirme olarak adlandirilan temalar arasinda tespit edilen iliskilere
bakildiginda, kisinin sahip oldugu 6zgiin kimligin sosyal uyum ve sosyal statii istegi ile iliskili oldugu ve
sosyal uyumu arayan bireylerin sosyal medyada ifsa etmek igin ritiielleri gergeklestirme isteklerinin

3

yiikksek oldugu belirlenmistir. Yine “yeni gelin” statiisiinii elde eden bireylerin 6zgiin kimliklerine
“kocasmin esi” ve “evinin hammi” kimliklerini de ekleyerek benliklerini genislettikleri anlagilmistir. Bu
yeni olusturulan kimliklerin, kisilerin sosyal onay beklentisinin bir uzantis1 oldugu anlasilmistir. Bu
kisilerin edindikleri “yeni gelin” statiisti, iginde bulunduklar1 sosyal grup geregi yeni bir statii olarak 6ne
cikarak, sosyal medya iizerinden sahip olunan ev ve egyalar i¢in alian takdir dnem kazanmaktadir. Bu da
benliklerini ideal benliklerine dogru genisletme siirecini olusturmaktadir.

Bunun yani sira kisilerin ilgi ¢ekme istegi ve sosyal onay beklenti seviyesinin, 6zgiin kimlik olusturma
yani benlik genisletme siiregleri lizerinde etkili oldugu belirlenmistir. Yeni gelinlerin 6zgiin kimliklerini
yaratma siirecinde dikkat ¢eken bir diger degisken de tiiketimcilik (consumerism) olgusudur. Sosyal onay
almak isteyen gelinlerin benliklerini genisletme siirecinin énemli bir pargasim asir1 tiikketim egilimleri
olusturmaktadir. Sonuglardan da goriilmektedir ki arastirma konusu gelinler “yeni gelin” kimligini
kazanma siirecinde gerceklestirdikleri ritiiellerde tiiketime &nem vermektedir. Ozel markalar, tasarim
siislemeler, kisisellestirilmis {iriinler bu asamada tercih edilmekte ve Ozenle sosyal medyada servis
edilmektedir. Bu siirecte icinde bulunduklar1 gruba saglayacaklar1 uyum onem kazanmakta ve grup
kiiltiiriinde kabul edilen tiiketim ritiiellerini gerceklestirerek bunlar1 6zgiin kimliklerinin bir parcasi haline
getirmektedirler.

Calisma kapsaminda degerlendirilen goriisler arasinda, bu tiikketim ve paylasim kiiltliriine kars1 ¢ikan ve
elestiren gorlisler de bulunmaktadir. Bu kapsamda farkli hesaplar ve etiketlere ait paylasimlar
degerlendirilmis ve hem elestiren hem de sosyolojik analizleri kapsayan yorumlarla karsilasilmistir.
Elestirenlerin ortak elestiri konularma bakildiginda, gergek disi davramslar, gereksiz abarti, kocanin
varliginin goriilmemesi, gereksiz satin almalar ve sadece sosyal medya i¢in ve dikkat ¢ekmek igin
yapilmig sunumlar 6ne ¢ikmaktadir.

Markalarin bu pazar segmentini gorerek bu alanda aligveris yapacak olan tiiketicilere statii vadetmesi ile

marka bilinirligi ve marka tercih edilme oranlarmin artacag: diisiiniilmektedir. Bahsi gecen gelinler sosyal
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ortamlarinda kendilerine prestij saglayacak iirlinleri tercih ettiklerinden bu sekilde yapilacak bir vurgu
tercih edilme ihtimallerini yiikseltecektir.

Bu c¢alisma, bir sosyal medya fenomeni olan #pembegelin kavramina agiklik getirerek, s6z konusu
nitelemenin kullanildig1 kadinlarin sosyal uyum, sosyal statii ve 6zgiin kimliklerini yaratma siireglerinde
tilketimin rolii detayli olarak agiklamustir. Bu anlamda literatiire katki sagladigi diisiiniilmektedir. Bu
alanda daha genis ¢aligmalar yapmak isteyen akademisyenler i¢in kesfedici bir calisma olma &zelligi
tagimaktadir. Bu anlamda ileri ¢alismalar i¢in nitel aragtirma yontemlerinin derinlemesine goriisme gibi

diger araglar1 kullanilarak gelinlerin bakis agisinin daha iyi yansitilabilecegi diisiiniilmektedir.
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