MACERA TURIZMi PAZARINA GENEL BiR BAKIS

Betiil GARDA*
OZET

Uriin ~ ¢esitliliginin, basarimn anahtart oldugu bu c¢agda, hizmet sektoriiniin arz
profilinde, biiyiik degisimler yasanmaktadir. 1990’li yillardan bu yana, seyahat ve
turizm sektoriiniin sundugu tiriin ve hizmetlerin, farklilasan ziyaretci istek ve
ihtiyaglarina gore cesitlendigi gozlemlenmektedir. Macera turizmi gibi yeni tanimlanan
turizm tiplerinin portfoyii, kiiresel turizm endiistrisinde gercek bir nis pazar olarak
verini almaktadir. Etkinlik temelli turizm gezilerine olan ilginin artmasi, kus ve balina
izleme turlari, bisikletle diinya turu, kanoculuk, dag tirmamislart gibi genis iiriin
cesitliligi ile karakterize edilen ¢ok ozel ve karli bir pazar olan macera turizminde, pek
cok igletmenin faaliyet gostermesine neden olmustur.

Turizmin aktif ve hareketli formu olan macera turizmi, turistlerle etkilesimli ve egitsel
bir iletisim kurma potansiyeline sahiptir. Bu tip bir iletisimin sonucunda, turizm
isletmeleri Uriin cesitliligini artiracak ve her tipteki tiiketicilerin beklentilerini tam
olarak tatmin ederek, sadik miisterilere sahip olacaktir. Boylece uluslararasi turizmde
sadece mevcut karlilik korunmakla kalmayacak, aym zamanda, pazar payimn da
viikseltilmesi icin bir firsat elde edilebilecektir. Bu ¢alismada macera turizmi pazari
kavramsal cercevede incelenerek, miisterilerin, macera etkinliklerine katilimini
etkileyen faktorler suiflandirilmustir.

Anahtar Kelimeler: Macera, Macera turizmi, Macera turizmi pazari

PANORAMA OF THE ADVENTURE TOURiISM MARKET
ABSTRACT

In this era where product diversification is the key to business success, the service
industry has been experiencing great variations in its supply profile. Since 1990, the
travel and tourism sectors have seen several variations in the product and services
offered to visitors according to a more varied sets of needs and wants. Newly defined
portfolios of activities, such as adventure tourism, have allowed the identification of
what is seen as a true niche market within the global tourism context. The rise in
interest towards activity- based tourism has allowed many players to enter what is now
a highly specialised and profitable market characterised by enormous variety of
products such as bird watching trips, cycling trips, canoening, hitchiking, trekking etc.

The adventure tourism, which is the active and vibrant form of tourism, has the
potential to establish an interactive and educational communication with tourists. As a
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result of this type of communication, tourism businesses will increase the variety of
products and fully satisfied the expectations of all types of consumers. So they will have
loyal customers. In conclusion, the current profitability of the international tourism will
not only be prevention, but also its market share may be obtained from the opportunity
to upgrade. This study inquired the definitions and marketing requirements of adventure
tourism and also examined how it is perceived by the tourists taking part in.

Keywords: Adventure, Adventure tourism, Adventure Tourism Market

GIRIS

Uluslar arasi turizm pazari, dis cevre kosullarindan yogun bir sekilde etkilenir
ve siirekli bir degisim icindedir. Gelismis iilkelerdeki refah diizeyinin
yiikselmesi, bos zaman artisi, kisilerin seyahat konusunda deneyim kazanmalari
ve sosyo-demografik yapilarinin degismesi, 1990lardan itibaren seyahat
pazarinin iizerinde olumlu degisikliklere neden olmustur. Aktif geng niifus
artis1, ge¢ evlenme yasi, birden fazla gelire sahip ailelerin sayisindaki artis,
cocuksuz aileler ve yalniz yasayan yetiskin sayisindaki artis gibi faktorler;
sosyo-demografik yapi, seyahat ve bos zaman talebinde Onemli degisiklere
neden olmustur. Bunun sonucunda olusan turist tiplerinin ve ihtiyaclarinin
cesitliligi, daha 6zellikli seyahat tiirlerinin ve etkinliklerinin ortaya c¢ikmasina
neden olmustur. Bu baglamda, agik hava turizm pazarinin en hizli bilyliyen
sektorlerinden birinin, macera turizm pazari oldugu iddia edilmektedir.

Bazi arastirmalarda macera turizmi ge¢misi cok eskiye dayanan, giiniimiizdeki
taleplere gore giincellenmis bir turizm tiirli olarak ifade edilmektedir. Macera
turizminin ayirict 6zelliklerini ve diger turizm cesitleriyle hangi boyutlarda
ortiistiigiinii anlayabilmek i¢in, ‘macera’ kelimesinin anlamini bilmemizde
fayda vardir. Macera terimine hayal giiciiniin etkisiyle de yiiklenecek anlamlar,
tercih edilecek macera etkinliklerinin cesidini belirleyen bir faktdr olarak
karsimiza ¢ikacaktir.

Macera seyahatinde, turistler aktif tatille ilgilenmektedirler. Aktif tatil
seceneklerinin artigi, gerekli techizat liretiminin hizli bilylimesi ve dolayisiyla
tur operatorlerinin ve seyahat acentelerinin {irlin ¢esitliliginin artmasiyla
dogrudan baglantilidir. Macera etkinligine katilim, turistik iiriinii satin alma
veya almama secimiyle ilgili karar verme siirecindeki en énemli faktor olarak
kabul edilebilir. Bu sebeple, turizm ve seyahat alanindaki arastirmalarda,
oncelikli olarak tiiketicinin davranigsal degiskenleri ve katilim ogeleri
(merkezcilik, onem, memnuniyet, ilgi ve kendini ifade etme) arasindaki iliskiyi
kesfetmek gerekmektedir.
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1. MACERA KAVRAMI

Macera teriminin en genel tanimi, rutin yasamdan uzaklasma olarak ifade
edilebilir. Ewert’e gore (1994) maceranin algisi, kisiden kisiye degisen ve
siibjektif bir husustur. Ayrica, macera bireyin fiziksel kapasitesinden c¢ok,
zihinsel ve duygusal algisina bagh kisisel bir fikirdir (Gyimothy and Mykletun,
2004: 856). Giizellik gibi, macerada katilimcinin hisleriyle algilanir. Bagka bir
ifade ile, macera spesifik etkinlikler tarafindan saptanmayan, katilimcinin fikir
ve goriisleri tarafindan sekillendirilen bir kavramdir. Ornegin, macera seyahati
deneyimleri; deneyimsiz seyahatcilerinin, maceract gezilerinde hem basarma
hem de kaybetme sansinin bulundugu, cok farkli maceralara katilmaktir
(Aktaran: Williams ve Soutar, 2005: 248; Weber, 2001: 361).

Swarbrooke vd’e gore, (2003: 7), macera kelimesinin magazin, brosiir, internet
gibi turizmle ilgili kullanilabilecek bilgi kaynaklarinda macera iirtinleri ile ilgili
yaptig1 cagrisim: heyecan, adrenalin, cosku, gezinti, zahmet, miicadele, asiri,
gurur, dehset, kesif, heybetli, risk, zafer, basar1 veya cesur olarak ifade
edilebilir. Teorik agidan bakildiginda biitiin turizm aktiviteleri monotonluktan
kacis, yenilik ve degisiklik icerdigi i¢cin “macera” olarak kabul edilebilir.
Ancak, macera teriminin dogasini, sinirli niteliklerle 6zetlemek miimkiin
degildir. Bu sebeple, macera teriminin birbiriyle iliskili veya bagimsiz olan
temel nitelikleri asagidaki gibi 6zetlenebilir (Williams and Soutar, 2009: 415;
Shephard ve Evans, 2005: 202; Cater, 2006: 322; Page vd, 2005: 382; Pomfret,
2006: 117; Elsrud, 2001: 601):

e Belirsiz sonug

e Tehlike ve risk

e Miicadele

e Beklenen odiil

® Yenilik

e Uyarilma ve cosku

e Gergeklerden kagma ve uzaklasma
e Tetkik etme ve bulus

e icine cekme ve odaklanma

e Duygusal tezat
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2. MACERA TURIZMi KAVRAMI

Macera seyahati, geleneksel acik hava rekreasyonlarinin gelismis seklidir.
Ewert (1994) gore, macera seyahatini diger rekreaktif faaliyetlerden ayiran en
onemli oOzellik, katilimcisina daha riskli bir deneyim yagatmasidir.
Rekreasyonlarin geleneksel bigimleri, genellikle, ‘6zel bir agik hava
ortamindaki yetenek unsurlarini’ icerir. Bu ortam, dogaya bagimli olarak
gerceklesen doga turizmi veya ekoturizm gibi ozel ilgi seyahatlerindeki, ilk
cekimi saglayan unsurdur. Yine de, macera seyahatinde seyahatcileri, katilima
yonelten ilk sebep ‘etkinliklerdir’. Bu durumda, macera seyahatinin biiyiimesi;
organize olmus ve ticari uzmanlar tarafindan hazirlanan genis etkinlik
cesitlerinin bulunmasina baghidir (Buckley, 2010: 4; Page vd., 2005: 382; Sung
vd., 1996).

Esasinda, macera etkinlikleri, 6zel cevresel ortamda gergeklestirilen deneyimler
ve alinan kontrollii risklerin yaninda, fiziksel ortamdaki ‘psikolojik durum ve
katilimla’ da ilgilidir. Dolayisiyla, macera seyahatinde, cevresel ortam, belirli
etkinliklerde bulunma deneyimi ile son derece alakalidir (Buckley, 2010: 4).
Macera seyahati, spesifik etkinliklerle iligkili oldugu kadar, katilimcilarin bu
ortamlardaki deneyimlerinden bekledikleri ‘tatmin diizeyleriyle’ de son derece
iligkilidir (Tanrisevdi, 2009: 13-14; Weber, 2001: 364).

Macera seyahatinin diger ayirt edici ozelligi, bu etkinliklerin icerdigi ‘risk
miktaridir’ (Bentley ve Page, 2008: 858). Etkinlik, deneyim ve c¢evre gibi bu
anahtar 6geler risk, motivasyon ve performans gibi diger 6geler ile birbirini
tamamlamaktadir. Macera seyahati, dogal bir ¢evredeki veya egzotik bir acik
hava ortamindaki kisisel miicadele ile ilgili algilanmig risk veya kontrollii
tehlike iceren, katilim amaci yeni bir deneyimi kesfetmek olan, 6zel hedefli bir
seyahat olarak ifade ediebilir (Elsrud, 2001: 601-604; Weber, 2001: 360-364;
Sung vd, 1996; Ewert, 1994: 8).

Macera seyahati etkinliklerini, diger geleneksel agik hava rekreasyonlarindan
ayiran unsur ‘siklikla macera olarak kast edilen, sonucun belirsizligi ve riskin
kasith ugrasisidir’. Burada, bir birey cogunlukla artan seviyede risk ve kisisel
tehdit ile karsilasir. Ewert ve Hollenhorst(1989), boyle deneyimleri ‘risk ve
tehlike degeri’ ile eslesen ‘yetenek(yeterlilik) arayis1” olarak da tanimlamislardir
(Aktaran: Sung, 2004; Ewert, 1993). Baska bir degisle, risk eksikligi tatminde
ve katilim isteginde eksilmeye neden olabilir. Bu durumda, risk, acik hava
macera etkinliklerini, diger acik hava etkinliklerinden ayiran en Onemli
unsurdur (Bentley ve Page, 2008: 858; Cater, 2006: 318-321; Page vd., 2005:
382; Ryan, 2002: 21). Yine de Sung ve digerleri (1996) risk kavraminin, macera
turizmine uyarlanmasi1 gerektigini, sadece, tehlike iceren risk kosulu yerine,
algilanmus riskin tanimlanmasi gerektigini savunmaktadirlar.
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Iso-Ahola(1980), macera deneyimlerinin meydan okuyucu dogasinin ‘durumsal
risk’ ve ‘kisisel yeterlilik’ etkilesiminden geldigini vurgular. Yani, risk alma
derecesinin, katilimcinin becerisi ve deneyim seviyesi ile pozitif bir iligkisi
oldugu goriilmektedir. Gegmisteki rekreasyon c¢aligmalarinda, macera
seyahatindeki performans ve katilimcinin beceri seviyelerinin etkilesim halinde
oldugu belirtilmistir. Laarman ve Durst, macera turizmini, ‘doga seyahati’ veya
‘dogaya yonelik geziler® terimlerini kullanarak, ‘egitim, eglence ve cogunlukla
macera’ ile iligkilendirilen bir turizm stili olarak ifade etmistir (Aktaran: Sung,
2004). Bu cogunlukla acik hava rekreasyonunun, geleneksel bicimlerinin elle
tutulabilir sonug¢larindan ziyade, kisisel ve soyut hedeflerin basarilmasi ile
baglantilidir (Cater, 2006: 318; Weber, 2001: 366; Sung vd, 1996; Ewert, 1994
8).

Macera turizmi, kiiresel boyutta yapilan turistik etkinlikler siniflandirildiginda,
ziyaretcilere ¢ekici gelen unsurlar agisindan biiyliyen endiistrilerden biridir.
Giderek biiyliyen macera turizminin ayirt edici ve Kkilit ¢ekicilikleri sekil 1°de
ozetlenmistir (Page vd., 2005: 382):

Sekil. 1. Macera Turizminde Cekicilik Siireci

Heyecan Ongorme ve Hazirhk *Devredilmis tehlike ve risk,
Miicadele > »| gelisen kisisel beceri
*Kisisel gelisim
Risk | Micadele | *Bir durumda kisinin kendi
Belirsizlik d "1 becerilerine bagvurmast
*Tecriibe ederek ogrenme
Tehlike »| Kesif »| *Bagar
Venililk
Macera Turizmi igin Katilim Sonuglar
motivasyon unsurlari

Kaynak: Page vd., 2005: 382

2.1. Macera Turizminin Tanimi

Turizm alaninda yapilan herhangi bir tipteki calisma, genellikle, gercek yasamin
karmasikligini farkli sekilde analiz etmek icin, arz ve talep, turizm pazarlamasi
veya operasyon yonetimi gibi disiplinlere ayirmayi igerir. Turizm endiistrisini
kurgu siirecinde kiiciik parcalara ayirip, karmasikligi daha anlasilir hale
getirilmeye calisilmaktadir. Ancak, turizmle ilgili olarak bu sekilde elde edilmis
bazi olgular, hassas bir sekilde tamimlanmadig1 ve ayrimi yapilmadig icin farkl
bir karmasaya neden olmaktadir (Swarbrooke vd., 2003: 4).

Robert ve Hall’da (2001), turizm calismalarinin genellikle devamlilik ve
degisim, siirdiiriilebilirlik ve siirdiiriilemezlik gibi karsilikli zitlik iceren terimler
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tizerine kurulu oldugunu vurgulamistir (Aktaran: Swarbrooke vd., 2003: 4).
Ayrica, biitiin bu terimlerin nis, endiistri ve iirlin gibi daha goriiniirde olan
nitelikleri belirtmek i¢in kullanildigin1 belirtmislerdir. Bu goriis, macera turizmi
kesfinin oturtulmak istedigi zemine aykiridir. Genis ¢apli kabul géren ancak
belirsiz olan bu terimlerle ilgili problemleri ¢6zmek icin yeniden yapilandirma
gerekmektedir (Trauer, 2006: 184; Bentley ve Page, 2008: 858).

Turizm endiistrisindeki elestirmenler, ‘macera turizmi’ teriminin varligin1 kabul
etmektedirler. Fakat tanimu ile ilgili genel fikir birligi bulunmamaktadir. Bu
terim, kirsal ¢cevrede yapilan bir yiiriiylisten, uzaya yapilan bir ucusa kadar pek
cok etkinlik icin kullanilabilmektedir. Cogu elestirmen macera turizminin de;
‘ekoturizm, etkinlik turizmi, doga turizmi’ gibi turizm endiistrisinin ni§ bir
pazar1 oldugunu kabul etmektedir. Tanmmsal sorun, nis pazarlarin
karakteristiklerinin ayirt edici yonlerinin tespit edilmesindeki zorluktan ileri
gelmektedir. Ciinkii macera turizmi yerine kullanilan ‘macera seyahati’, macera
rekreasyonlari, soft (diisiik riskli) ve hard (yiiksek riskli) macera gibi terimlerde
bulunmaktadir (Bentley ve Page, 2008: 858; Buckley, 2007: 1428; Mihalic,
2006: 114; Williams ve Soutar, 2005: 248; Shephard ve Evans, 2005: 204; Page
vd., 2005: 382; Swarbrooke vd.,2003: 4; Bjork, 2000; 197).

Ayni sekilde, Sung ve digerleri (1996), macera seyahatinin kapsamli bir
tanimasin1  yapmak icin, tedarikciler {izerinde yaptiklari deneysel bir
arastirmada, bos zaman ve eglence ugrasilar teorilerini analiz etmislerdir. Bu
analiz sonucunda, macera turizminin, ayni zamanda, ‘a¢ik hava macera
deneyimi’, ‘macera eglencesi’, ‘yilkksek macera’, ‘doga ile miicadele
aktiviteleri’, ‘acik hava ugrasilar’ veya ‘risk eglencesi’ seklinde de ifade
edildigini tespit etmislerdir. Goriildiigii gibi bu tip deneyimler doga ile etkilesim
ve risk unsurlarina sahiptir (Sung, 2004, Weber, 2001: 360). Addison (1999)
ise, macera etkinliklerini ‘yiiksek macera, macera rekabeti, rekreasyon ve bos
zaman’ olarak dorde ayirmistir (Aktaran: Swarbrooke vd., 2003: 32).

Macera turizmi ile ilgili olarak kullanilan bu terimler, baz1 elestirmenlere gore
tanimsal bir yanilgiya sebep olmaktadir, bazilarina gore ise, macera turizminin
potansiyel genigliginin anlasilmasina katkida bulunmaktadir. Macera turizmi
karmasik ve anlasilmasi gii¢ giincel bir konudur (Buckley, 2007: 1428).

Literatiirde, macera turizmi ile ilgili olarak ¢esitli tanimlamalara rastlanmistir.
Bunlar; Meier (1978), macera turizmini, fiziksel tehlikeye neden olan her tiir
bos zaman ugrasis1 olarak tarif ederek genel bir tanimlama yapmistir. Bu
tanima, Progen (1979) macera turizmi katilimcilarinin, dogal c¢evrede
karsilagilabilecek risklerle miicadelesini de ekleyerek, tanimi genisletmistir.
Progen’e gore, macera turizmi, fiziksel ve dogal ¢evre tarafindan sunulan ve
miicadele gerektiren etkinliklere insan katilimimi icermektedir. Benzer sekilde,
Darst ve Armstrong yaptiklart tanimda (1980), macera turizminin agik hava
cevreleriyle direk olarak ilgili oldugunu belirtmistir. Ayrica, macera
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etkinliginin, katilimciya anlamli bir tecriibbe kazandirmasi gerektigini de
vurgulamislardir (Tangeland ve Aas, 2009: 824).

Yerkes (1985), ise, macera turizminin odak nokta noktasini; katilimcinin dogal
cevreyi algilamasi olarak gostererek, katilimcisina, bilinmeyen dogal ¢evrenin
etkileri ile miicadele etmeyi gerektiren acik hava etkinliklerinin ‘macera
turizmi’ kapsaminda degerlendirilebilecegini savunmustur. Johnston’a (1992)
gore ise macera turizmi, risk iceren eglenceyi amaglayan seyahatlerdir (Aktaran:
Sung, 2000: 20; Sung vd., 1996).

Diger bir tanimda, Macera turizmi (Ewert, 1989), katilimci ve ortam tarafindan
yonlendirilen, gercek veya goriiniirde tehlike unsurlart igeren, dogal ¢evre ile
etkilesimli bir ¢esit etkinlik olarak ifade edilmistir. Ayrica Ewert (1989) sosyo-
psikolojik ag¢idan macera turizmini ‘risk ve belirsiz sonuclarim arayis’” olarak da
tanimlamaktadir (Aktaran: Ryan, 2003: 55; Weber, 2001: 361; Sung vd., 1996).
Ewert” in (2000) yaptig1 diger bir macera turizmi tanimina gore, dogal cevre
yakin bir iletisim i¢inde oldugu kabul edilen bu rekreasyon etkinligi olan
macera turizmi, genellikle seyahat ve konaklama unsurlarini icerir. Bu etkinlik,
yapisal olarak, ‘algilanan ve gercek risk’ unsurlarini icermektedir. Ayrica,
katilimecilar veya cevreden etkilenebilen belirsiz sonucglara sahiptir. Bu
tanimlama asagidaki temel karakteristikleri icermektedir. Bunlar (Ewert ve
Jamieson, 2003: 68; Williams ve Soutar, 2005: 249; Ewert, 1994: 8):

e Seyahat ve geceleme unsurlari

e Dogal cevre ile iligki

® Risk ve tehlike unsurlari

e Belirsiz sonug ve

e Katilimcilar ve gevre tarafindan etkilenmesidir.

Hall (1992) ise macera turizmini; katilimcinin tecriibelerinin, zaman ve ortamin
yonetiminden etkilenen, biinyesinde risk unsurlar1 barindiran ve katilimcinin
ikamet alanm1 disindaki ¢evre ile etkilesimini igeren, ticari, acik hava
etkinliklerinin genis bir goriintiisii olarak kabul etmistir (Aktaran: Sung, 2000:
20).

Kanada Turizm Komisyonunun (1995: 5) tanimina gore, macera turizmi; nadir,
alisilmamig, yabanci veya vahsi destinasyonlara, geleneklere uymayan
bicimlerde ulagimi iceren, diisiik veya yiiksek derecede etkinlikle iligkili olma
egiliminde olan acgik havada yapilan bos zaman etkinligidir. (Aktaran:
Fennell,1999: 49; Bentley vd., 2003: 86; Page vd., 2005: 382)

Smith ve Jenner (1999: 44), bir macera tatilinin ayirt edici ozelliginin kesif
nitelikli olmasi veya gezinin siiresi oldugunu iddia etmistir. Addison ise (1999:
416), etkinlik, doga ve Kkiiltirden olusan {iglii kombinasyonun, macera
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seyahatinin biitiin miicadelelerini gosterdigini belirtmistir. Muller ve Cleaver
(2000: 156), macera turizmini, deneyimlerinde basar1 kazanmak icin harcadig:
fiziksel miicadele sebebiyle, turistin yiiksek derecede uyarilmasini saglama
yetenegine sahip bir turizm tiirii olarak tantmlamistir (Aktaran: Swarbrooke vd,
2003: 29).

Bu tanimlarda vurgulanan en 6nemli unsurlar; etkinlikler, deneyim ve cevredir.
Bu cercevede Sung’ un (1996) yaptig1 kapsamli tanimda, macera turizmi, dogal
bir cevre veya alisilmamis agik hava ortaminda, genellikle kisisel meydan
okuyus ile iliskili algilanan risk ve kontrollii tehlike iceren, yeni bir deneyimi
kesfetmek icin yapilan 6zel amacli bir gezi olarak tanimlanmistir (Cater, 2005:
157; Swarbrooke vd, 2003: 29; Sung, 2000: 21).

Macera seyahati terimi sik sik literatiirde macera turizminin alternatif ifadesi
olarak kullanilmaktadir (Sung, 2000; 10; Swarbrooke vd, 2003: 6). Bu
cercevede, Addison (1999: 417) macera seyahatini dogaya yakin
gerceklestirilen herhangi bir etkinlik olarak tamimlamistir. Yani macera
seyahati, bilinen ¢evresinden ayrilan bir kisinin, kesif, calisma, is, iletisim,
rekreasyon, spor, gezip gorme gibi amaclarla gittigi yerlerde tesadiifen
kargilastig1 insanlarla karsilikli iligskilerinden dogan bir olaydir.

2.2. Macera Turizminin Temel Unsurlar:

Turizm alaninda yapilan pazarlama aragtirmalarinda 6nemli degiskenler olarak
ekipman (iiriin) ve kisi katilimi yaygin bir sekilde incelenmektedir. Buna gore,
ego katilimi kavrami ve bog zaman ugraslar1 arasinda, sosyal ve psikolojik bir
baglanti kurulmaya calisilmaktadir. Dolayisiyla, tiiketici davranislarini temel
alan turizm calismalarda en cok arastirilan konu, kisi katilimidir (Cater, 2005:
155-156; Sung, 2000: 22-24; Sung vd., 1996; Tanrisevdi, 2009: 1317).

Bos zaman katilimi, ‘rekreasyonal etkinliklere veya ilgili iiriinlere karsi fark
edilemeyen bir tahrik, ilgi veya motivasyon durumu’ olarak tanimlanabilir
(Sung vd, 2001: 47). Selin ve Howard (1988) yaptiklar1 calismalarda, ego
katimim kapsayan bes unsur belirlemistir. Bunlar; merkezcilik, onem,
memnuniyet, ilgi ve 6z-ifade (kendini ifade etme) dir. Bir bireyin, bos zaman
etkinliklerine katilmi, bu etkinlikten (ilgi), kisisel bir anlam (6nem)
beklediginde ve bu tip katilimdan elde ettigi kazang, onu tatmin ettigi
(memnuniyet) zaman ortaya ¢ikmaktadir (Aktaran: Sung, 2000: 24; Dimanche
ve Havitz, 1994). Memnuniyet miktarinin, 6nem ve ilginin diizeyi ile pozitif bir
iliski kurdugu gozlemlenmektedir. Bos zaman etkinliklerine katilimin
temelinde, kendi ihtiyaclari1 zevki ve tutumu olan, farkli bir yagam tarzina sahip
birey vardir. Yani, bireyin s6z konusu bos zaman aktivitesine nasil katildig1 ve
boyle bir aligkanlig1 nasil kazandigi, psikolojik bir bakis agisiyla tanimlanmaya
calisilir (Sung vd, 2001: 47; Sung, 2004: 344; Trauer, 2006: 190 ).
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Selin ve Howard’ 1 ego katilimlar1 teorisine gore, insanlarin nelere vakit
harcamaktan hoslandiklar;; memnuniyeti, neleri 6nemli kabul edip dikkate
aldiklari; 6nem ve ilgiyi, hoslandiklar sekilde vakit gecirirken kendilerini nasil
hissettikleri ise; 0z ifade kapsaminda degerlendirilebilir. Biitiin bu unsurlar
birlesip; merkezcilik olarak kabul edilen, hal ve hareket tarzinin niteledigi,
yasam bicimini olusturacaktir (Aktaran: Sung, 2000: 25; Trauer, 2006: 190). Bu
baglamda, Havitz ve Dimanche ise (1997), ego katiliminin unsurlarindan olan,
onem, ilgi ve memnuniyetin, bos vakit degerlendirme ve turizm kapsaminda,
cazibe Ozellikleri arasinda yer alabilecegini iddia etmistir ( Sung vd, 2001: 48;
Sung vd., 2004: 344 Trauer, 2006: 191).

Ewert ve Jameieson’a gore ise (2003: 70-72) macera turizminin temel unsurlari
‘pazar, destinasyon ve baglantidir’. Buna gore pazari ‘belirlenen topluluktan
gelen turist olarak degerlendirilebilen tiim insanlar’ olusturmaktadir. Bu
turistlerin, ilgi alanlarina gore pazar boliimlendirmesi yapilip, baglanti
kurulabilecek uygun pazarlama stratejileri tespit edilecektir.

Sung ve digerleri, yaptiklar1 macera seyahati arastirmasinda, etkinlik, cevre ve
deneyimin, macera seyahatinin kapsaminin belirlenmesinde anahtar degiskenler
olduklarii belirtmistir. Sonucta, bir bireyin, macera seyahati gercevesinde bir
bos zaman etkinligine katillm amaci; memnuniyet ve deneyim kazanmak
olacaktir (Sung vd., 1996; Sung, 2004: 344). Ozel bir acik hava ortaminda,
kisisel yetenek unsurlari iceren, geleneksel macera rekreasyon big¢imlerinden
farkli olarak, turistleri, macera seyahatine katilmaya yoOnelten sebep
etkinliklerdir. Etkinlikler, katilim icin ilk c¢ekiciligi sagladiktan sonra,
dayaniklilik asamasi ile macera seyahatinin ¢ekiciligi siirdiiriilmesini saglar. Bu
acidan, macera (risk) rekreasyonunun temelini olusturan faktorlerden biri olarak
kabul edilebilir (Tangeland ve Aas, 2009: 824; Trauer, 2006: 195; Sung, 2000:
27; Sung vd, 2001: 48; Ewert, 1994: 7).

Addison’a gore ise (1999), maceranin turizminde yasanacak maceranin
derecesini belirleyen iki 6nemli unsur vardir. Bunlardan ilki, ‘tehlike elemanlari
ve ihtiyag duyulan teknik beceridir” Boylece, miicadelenin boyutu
belirlenebilir.  Digeri ise, katilimcinin  deneyimindeki  ‘bagimsizhik
derecesidir.’. Turistin deneyimi gergeklestirebilmek icin, tedarik¢iye olan
bagimlilig ile alakalidir. (Aktaran: Swarbrooke vd, 2003: 32; Tanrisevdi, 2009:
1318).

Iso- Ahola, insanlari, bir acik hava rekreasyonuna katilmaya yonelten temel
motivasyonlarin iki kavramsal boyutu oldugunu savunmustur. Bunlar: ‘bir seyi
basarmaya calismak’ ve ° bir seyden kacinmaya c¢alismak’ olarak ifade
edilebilir. Selin ve Howard ise, macera seyahatine olan bagliligin, ancak, acik
hava rekreasyonlarinin, bireyin ihtiyac duydugu bir aligkanlik haline
gelmesiyle, gerceklesebilecegini savunmaktadir. Bu, ego katiliminin
unsurlarindan olan 6z ifadenin temel varsayimlarindan biridir. Belirli bos
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zaman etkinliklerine baglhiliginin artirilabilmesi i¢in, katilimciya kendini ifade
etme sansinin verilmesi gerekmektedir (Sung, 2004: 345; Cater, 2006: 318;
Trauer, 2006: 195).

Sekil 2’de gosteridigi gibi, Manning’e gore (1986); acik hava rekreasyonlarina
katilim icin gereken giidiiler ‘basari, baglilik, kontrol, ka¢is ve 6z-farkindalik
(self-awareness)’ arzusundan olusmaktadir. Hall ise, macera seyahati ile ilgili
giidiileri ‘risk arama, kendini kesfetme, kendini gerceklestirme, dogayla
baglant1 kurma ve sosyal baglanti’ seklinde gruplandirmistir. Bu dgeler, ego
katilimi teorisi unsurlarindan olan merkezcilik ve kendini ifade etme ile
gruplandirilabilir. Kendinin farkinda olma, kendini kesfetme, basar1 ve kendini
gerceklestirme Ogeleri bireyin deger sisteminin merkezidir ve merkezcilik
unsuru ile 6zdes olarak kabul edilebilir (Cater, 2006: 318; Trauer, 2006: 184).

Oysaki kontrol, iligki, basar1 ve sosyal baglanti kisinin 6z-kavram kategorisine
giren bir ifadedir ve kendini ifade etme unsuru kapsaminda degerlendirilebilir.
Bu agiklamalar gergevesinde, Sung, macera seyahatinin, etkinlik ve 6diil ile
iligkili olarak tartigilabilecegini savunmaktadir. Ciinkii etkinlik, geziye katilim
icin ilk giidiidiir. Odiil ise, ozel cevredeki katihmcilarm deneyimlerinden
beklenen sonugtur (Sung vd, 2001: 47).

Sekil 2. Macera Turizmi Deneyimi

- Merkeziyetcilik
Uriin ozellikleri Macera turizmi
Cekme kuvveti kariyer patikasi
N 7y
Yiiksek
Gergek risk/Tehlike Alam Yiiksek Miicadele Alan
Seyahat Uzmani Macera Turizmi Uzmafu
(Cesitli macera tirtinlerini
Sunar)
Macera Turizmi
__Diisiik Deneyimleri L Yiikseky,
Kesif ve Aragtirma Refah Alani Macerz} )
Hem macera hem s€yahat Seyahat rekreasyonlarina
Uzmani Macera katlh{m .
Rekreasyon Uzmani l?a,V”mS“L
zihinsel ve
duygulanim
Cekicilik <:> Bireysel
Gidiiler
ftme kenvveti

Kaynak: Trauer, 2006: 195; Garrod, 2008: 39
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Bu aciklamalara ilave olarak, Iso-Ahola, macera deneyimlerindeki dogaya
meydan okumanin ‘durumsal risk ve kisisel yeterliligin etkilesiminden’
tiiredigini belirtmistir. Bundan dolayi, risk alma derecesinin, katilimcinin
tecriibe ve beceri seviyesi ile pozitif bir iliskisi oldugu sdylenebilir. Ayrica,
macera etkinligindeki performans diizeyi, dogrudan, katilimcimin beceri
seviyesine baglidir. Beceri seviyesi ise, katilimcinin etkinlige verdigi oneme
gore degisir ( Sung, 2000: 28; Weber, 2001: 363).

Geleneksel risk rekreasyon teorisine gore, acik hava macera deneyimleri, iki
temel yapidan olugsmaktadir. Bunlar, algilanan risk ve algilanan yeterliliktir.
Algilana risk, macera etkinliginin igerigi ile alakalidir. Risk unsuru, macera
etkinliklerine katilim ic¢in, onemli bir c¢ekicilik yaratmaktadir. Bu sebeple,
macera turizmi ile ilgili yapilan caligmalarin ¢cogunda, ayirt edici 6zellik olarak
vurgulanmistir. Algilanan yeterlilik ise, katilimcinin gecmis macera etkinligi
deneyimlerine baghdir. Algilanan risk ile miicadele etme yeterliligine sahip
oldugunu hisseden katilimcinin ( merkezcilik), memnuniyet (6diil) diizeyi de
yilksek olacaktir. Havitz ve Dimanche, risk rekreasyon ortamlarinda,
merkezcilik unsurunun da giivenilirligi artirarak, en az risk kadar giiglii bir
cekicilik yarattigin1 savunmaktadirlar (Cater, 2006: 319; Page vd., 2005: 382).

Kisacasi, bos zaman etkinliklerine katilim, ego katilim unsurlart olan
merkezcilik, 6nem, memnuniyet, ilgi ve Oz-ifade ile biitiinlestirilebilir. Bu
acidan, macera kavraminin énemli dgeleri olan etkinlik, ¢evre, deneyim, giidii
ve performans, seyahatcilerin macera gezisine katilimim etkileyen davranigsal
kaliplar aciklayan giiclii faktorler olarak kullanilabilir.

2.3. Macera Turizminin Tarihsel Gelisimi

Gecmisten giiniimiize kadar yapilan macera seyahati tiirlerinin bazilar1 sunlardir
(Swarbrooke vd, 2003: 41-50):

e Kasifler ve maceracilar: Yirminci yiizyilin baslarinda cogu topraklar ve
denizler kasifler tarafindan kesfedilmistir.

e Parali Askerler: Yiizyillardir para ve adrenalin bazi erkek ve kadinlara
asker olmalari icin ilham vermektedir. Parali askerler savasta
karsilastiklar1 tehlikelerin yaninda, ¢esitli kiiltiirel maceralarla yiiz yiize
gelmektedirler.

e Hac: Baz1 dini inamiglardaki hacca gitmek turizmin en eski cesitlerinden
biridir. Ayrica macera turizminin ilk ¢esitleri arasinda da goriilmektedir.

e Mevsimsel Go¢cmenler: Yiizyillardir diinyanin  c¢esitli  yerlerindeki
insanlar Ozellikle kirsal kesimlerden mevsimlik is bulmak icin gog
etmektedirler.
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Misyonerler: Misyonerler yiizyillarca kendi dini inanglarini yaymak icin
cesitli macera niteligindeki yolculuklara ¢ikmuslardir. Ozellikle
gelismekte olan iilkelerde yardim amacli bulunan misyonerler
giiniimiizde hala bulunmaktadir. Sec¢ilmis hedef bolgelerde terdr,
hiikiimet baskilari gibi olumsuzluklarla karsilasabileceklerinden,
seyahatleri hala macera kapsaminda degerlendirilmektedir.

Doga Tarihcileri: Doga tarihgileri yeni bitki ve hayvan tiirlerini
kesfetmek icin yaptiklar1 flora, fauna seyahatleriyle kendi macera
turizmi tiirlerini olusturmuslardir. Giiglii kesif arzulari, onlar tehlikeli
ve az bildikleri bolgelere seyahat etmeye yonlendirmistir.

Kadin Seyahatgiler: Macera turizminin gelismesinde, gectigimiz
yiizyilda, 6zellikle Amerika ve Avrupa’da kadin seyahatgilerde 6nemli
bir rol oynamistir. Kadin seyahatgiler sadece fiziksel macera ile degil,
ayni zamanda, toplumda kadinlara olan kadinlara olan bakis acisiyla da
miicadele etmislerdir.

Seyahat Maceralart Yazarlart: 1990lardan itibaren seyahatle ilgili
medyanin gelismesi, seyahat maceralar1 yazarlarinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu tip seyahatgiler, tecriibelerini yazilarinda anlatirlar.
Giinlimiizde macera yazarlarinin yeni tip seyahatleri de goriilmektedir.
Bu tip maceralara, bisikletle diinyay1 dolasmak veya soyunu arastirmak
gibi spesifik bir konu icin seyahat etmek, 6rnek olarak verilebilir.

Avcilik: Av alanlarinin zorlu c¢evresel sartlara sahip, tehlikeli vahsi
hayvanlarla karsilasilabilecek alanlardir. Bu tip alanlarda yiiksek
miicadele gerektiren hatta avcinin yaralanabilecegi durumlarla
karsilagilabilir. Giiniimiizde ise cogu iilkede avcilik toplum tarafindan
daha az kabul gbren ve yasaklanmis bir macera turizmi dali haline
gelmigtir.

Ev Takasi: Macera yasamak isteyen insanlar bazi insanlar farkli
bolgelerdeki ev degisimi yapmak isteyenlerle gecici bir siire igin
evlerini degistirirler. Burada kisiler normal giinliik aliskanliklarin
siirdiirebilecekleri bir tatil se¢mektedirler. Tercih ettikleri macerada
herhangi bir fiziksel tehlike ile yiiz ylize gelmemektedirler. Ayrica
herhangi bir ¢abada sarf etmelerine gerek kalmamaktadir. Giiniimiizde
oldukca ilgi goren bir turizm pazari olarak goriilmektedir.

Son Dakikada Turistleri: Burada macera gidilecek yer veya segilen
etkinlikle ilgili hi¢cbir planlama yapmamaktir. Risk insanlarin nereye
gideceklerini veya gittikleri yerde ne ile karsilasacaklarim
bilmemeleridir. Bu tip tatilin tercih edilmesindeki ana neden riskin
sadece bilinmeyen bir yere gitmek olmasi ve olduk¢a ucuz olmasidir.
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Genellikle giinliik yasantisindan uzaklagmak yasam tarzini degistirmek
isteyen insanlar tarafindan tercih edilmektedir.

e GoOnillli Yardim Calisanlari: 1990lardan itibaren farkli bir iilkeye
goniillii olarak calismak i¢in gidilmesi oldukga popiiler hale gelmistir.
Bu tip bir etkinlikte, terorist gruplarin saldirilari ve hirsizlik gibi
risklerle karsi karsiya kalinabilmektedir. Goniilli yardim c¢alisanlari
karsilasabilecekleri biitiin risklere ragmen faydali bir is yaptiklarina
inandiklarindan dolay1 bu amacla seyahat etmekten
vazgecmemektedirler.

e Ogrenci Degisimi: Diinya capinda yiiksek 6grenimin gelismesi, 6grenci
degisimini iilke sinirlarinin Stesine tasimistir. Macera turizminin bu
tipinde ogrenciler farkli bir kiiltiir ve dilde aldiklar egitimde basarisiz
olma riski ile karsi karsiya kalmaktadirlar. Ayrica kiiclik yastaki
ogrenciler yabanci bir ailenin yaninda gecimini saglayamayarak magdur
durumda kalabilirler.

3. MACERA TURIZMi PAZARININ GENEL GORUNUMU

Uluslar arasi turizm pazari, dis cevre kosullarindan yogun bir sekilde etkilenir
ve siirekli bir degisim icindedir. Gelismis iilkelerdeki refah diizeyinin
yiikselmesi, bos zaman artisi, kisilerin seyahat konusunda deneyim kazanmalari
ve sosyo-demografik yapilarinin degismesi, 1990lardan itibaren seyahat
pazariin iizerinde olumlu degisikliklere neden olmustur (Williams ve Soutar,
2005: 248; Sung, 2000: 51).

Degisen seyahat harcama kalemleri ve bu harcama kalemlerinin pazarda
meydana getirdikleri sonuglar, bu degisimin 6nemli bir delili olarak goriilebilir.
Tiiketicilerin tatmin diizeyinin biiyilyen 6nemi, yeni bos zaman modelinin
temellerini, ‘ucuz kelepir arzdan’, ‘deger yaratma’ ve ‘aktif tatile’ dogru
degistirmistir (Williams ve Soutar, 2009: 415; Uniisan ve Sezgin, 2004: 91). Bu
durumda, 6zel ilgi seyahati pazarin talepleri dogrultusunda yonlendirilmektedir.
Pazar, cesitli etkinliklerin bulundugu, 6zel amacl bos zaman seyahatlerini talep
etmektedir. Turizm endiistrisi, pasif tatil anlayisinin yerini alan bu yeni egilime
dogru kayis1 gz ardi etmemelidir. Bu yeni yapici, Odiillendirici, onarici
rekreasyon fikri, en az eglence i¢in rekreasyon fikri kadar 6nemlidir. Benzer
sekilde, Martin ve Mason’da (1993), macera seyahatinin iki ana unsuru olan,
‘etkinlik® ve  ‘deneyimi’, gelecekteki ¢ekiciliklerin temel unsuru olarak
gormektedir (Sung, 2000: 51-52).

Macera turizmi pazarinin kiiresel boyutlarda genel goriinlimiinii belirlerken bes
teme boyutta incelenebilir. Bunlar (Buckley, 2009: 5; Buckley, 2007: 1428;
Richards ve Wilson, 2006: 42; Ferguson ve Todd, 2005: 149-150):
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Genel kabul gormiis macera turizmi taniminin yapilamamasi. Sung
(2000: 52) geleneksel turizm tanimlarinda yer alan ‘seyahat¢inin ikamet
alanindan, belirli bir mesafe uzakliktaki destinasyonlarda, en az bir gece
konaklamas1® kosulunun, macera seyahati icin gerekli olmadigini iddia
etmektedir. Bu fikrini, macera turizminde birincil 6nceligin, 6zellikli
ortamlarda, spesifik etkinlikler oldugunu ifade ederek savunmaktadir.
Bu baglamda, macera seyahatindeki alisilmamis (egzotik) c¢evresel
ortamin, katilimcilar1 spesifik etkinliklere yonelten giidiilerden daha
onemli bir seyahat iirlinii etmeni oldugu soylenebilir. Macera turizmi
pazar1 olarak toplanan ¢ogu veri kentsel olmayan yerlere yapilan aktif
gezilere odaklanmaktadir. Bu yolla yapilan macera turizminin
tanmmmindaki 1ima, dinlere ait hac ziyaretlerinden, kapali alan
eglencelerine kadar pek cok macera kapsamindaki etkinligi harig
tutmaktadir (Swarbrooke vd, 2003: 91).

Macera turizmi fenomeni olduk¢a yeni ve cok karmasiktir. Ayni
zamanda pazar verilerinin toplanmasi ile ilgili olduk¢a az caba
harcanmistir. Ac¢ik hava etkinlikleri temelli macera turizmi haricinde,
macera turizminin diger bicimleriyle ilgili olduk¢a az miktarda veri
mevcuttur.

Var olan toplanmig veriler, akademik veya genel yayin diizeyine uygun
degildir. Genellikle girisimciler tarafindan pazarlama amacli olarak
toplanan ve gizli tutulan verilerdir. Girisimci arastirmaciyla kendi
pazarlar1 hakkinda konusmaya goniilli olsa bile pazar boyutlarim
abartip, kendilerini olduklarinda daha basarili gosterebilirler veya
bilgileri vergi dairesine aktaracaklar1 korkusuyla pazarla ilgili rakamlar1
oldugundan diisiik gosterebilirler.

Hiikiimet ve endiistrinin macera turizmine ilgisi ve farkindaligi, bu
pazarin diinyadaki biiyiimesine es deger degildir. Onemli oranda
macera turizmi etkinliginin oldugu baz iilkelerde, bu ilgi eksikliginden
dolay1 ya az miktarda veri toplanmis ya da hi¢ veri toplanmamustir.

Macera turizmi hakkinda verilerin bulundugu iilkeler olmasina ragmen,
karsilastirma yapabilecek diger iilke verilerinin bulunmamasi problemin
devam etmesine neden olmaktadir. Degisik iilkelerdeki macera turizmi
tanimlarimin farkli olmasi, veri biriktirme metotlarindaki farkliliklar ve
verilerin farkli zaman periyotlart i¢inde toplanmis olmasi bu zorlugun
artmasina neden olmaktadir.

Macera seyahatinin gelisimini cesitli faktorlere baghidir. Bunlardan biri,
1980lerin baslarindan itibaren, macera turizmi ile ilgili ekipman iiretimindeki,
techizatgi, perakendeci sayisindaki artis ve medyanin hizli biiyiimesidir.
Ornegin, Kuzey Amerika’da macera seyahati, turizm endiistrisinin en hizh
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gelisen pazar boliimil olarak goriilmektedir. Ayrica, macera seyahatinin, dogal
cevresel ortama sahip, az gelismis baz1 bolgelerin 6nemini artirarak, yerel
ekonominin gelisimi iizerinde onemli bir etki yarattigi da gozlemlenmektedir
(Sung, 2000: 53). Turistik iirtintin kalitesi, kullanima hazirligt ve yarattig
deger, macera seyahat pazarlarinda tercih edilen etkinlik tiirlerinde bazi
degisiklikler olmasina ragmen, baskin faktorler olarak goriilebilir.

Sung ve digerlerinin (1999) bu etkinliklerle ilgili olarak, tedarik¢iler iizerinde
yaptiklar1 arastirmada, macera seyahati iiriinlerini: seyahat iiriinleri ile
iligkilendirilen etkinler ve macera seyahat uzmanlar ile iliskili hizmetler adi
altinda, iki kategoride degerlendirmislerdir. Dogal cevrelerde yapilan geleneksel
acik hava macera etkinlikleri arasinda en popiiler olanlarinin, rafting, kayak,
kiiltirel ve cevresel geziler, trekking, safari ve kanoculuk oldugunu tespit
etmislerdir. Hizmet temelli macera seyahat iriinlerinin arasinda ise,
‘alistlmamis destinasyonlardaki ¢oklu etkinlik seyahat paketlerinin’ en popiiler
iirlin oldugunu belirlemiglerdir (Aktaran: Sung, 2000: 54-56; Schott, 2007:
259).

Tablo 1. Acik Hava Macera Turizmi Etkinlikleri

Survival gezileri
Yiiriiyiis Turlart

Kutup Bolgesi kesfi Backpacking(Sirt Cantasi ile Seyahat)
Balon Seyahati Bisikletgilik

Kus Izleme Turlart Bungy Jumping

Kampeilik Kanoculuk

Scuba & Sky Diving Snorkelle Dalis

Balikgilik siiriis gezileri

Planorciilitk Hiking(gezip gérme)
Atcilik Avcilik

Balta Girmemis Orman Kesfi Nehir&Deniz Kayagi
Motosikletcilik Dag bisikletciligi

Dag Tirmanislari Doga Turlar
Orienteering(Y6n bulma) Yamag Parasiitii

Rafting Safari

Yelkencilik Skydiving(parasiitlii gosteri)
Kar Kayag: Snowmobiling

Magaracilik Trekking( Doga Yiiriiytisii)

Riizgar sorfii

Kaynak: Sung, 2000: 55; Weber, 2001: 364

Ayrica, Sung ve digerleri (1997), yaptiklart calismada, macera seyahat pazarinin
tam boyutlariin bilinmemesine ragmen, macera seyahati kapsaminda
degerlendirilen Tablo 1°de gosterilen, etkinliklerle ilgili genel fikir birligi
saptamuglardir. Bu calismaya gore, dogal cevrelerde gerceklestirilen dagcilik,
kayak ve kanoculuk macera seyahatiyle dogrudan baglantilidir. Ancak, motorlu

215



techizat kullanilan motosiklet¢ilik, kar motosikletciligi dort-ceker siiriis gezileri
ve avcilik, macera seyahati unsurlari1 daha az ihtiva etmektedir (Aktaran:
Sung, 2000: 55). Pomfret (2006: 114) ise, macera etkinliklerini geleneksel
macera etkinlikleri ve cagdas macera etkinlikleri olarak simiflandirmistir. Tablo
2’de goriildiigli gibi bu etkinlikleri kara, su, hava ve karma temelli etkinlikler
olmak iizere dort baslik altinda incelemistir.

Tablo 2. Geleneksel ve Cagdas Macera Turizmi Etkinlikleri

Kara Temelli Su Temelli Hava Temelli Karma
(kara-hava-su)

Backpacking(Sirt .

Cantast ile Seyahat) Kanoculuk Balon Seyahati Macera Yarislar

.. - . . Hayirseverlik
Bisiklet¢ilik Kanyon Seyahatleri Bungee Jumping Miicadeleleri
Magaracilik Gemi lle, Kesif Planoreiilitk Dogay1 Koruma
Seyahati Turlar
< . Kiiltiirel

Tirmanma Su Kayag1 Asili Planor Uguslari Deneyimler
Hedonistik

Kizakla Gezme Yelkencilik Yamag parasiitii deneyimler
(Hazcilik)

Hiking(gezip gérme) Scuba Dalislari Parasiitciilitkk Ruhsal

glgezip & 4 ¥ sutetlu Aydinlanma
Paragiitle Hava Vahsi Yasam

Averlik $norkelle Dalis Gosterileri izleme Turlar

Ateilik Sorfeiiliik

Motosikletgilik Riizgar Sorfeiilugii

Dag bisikletciligi

Dagcilik

Orienteering

(Y6n Bulma)

Kayakeilik

Snowmobiling

(KarMotosikletgiligi)

Sahra Deneyimleri

Kaynak: Pomfret, 2006: 114

Millington’a (2001) gore, 2000’lerden itibaren uluslar arasi macera turizmi
pazar1 4 ila 5 milyon geziyi kapsamaktadir. Bu gostergenin %7’°si civarindaki
uluslar arasi gezilere o yil i¢inde ¢ikilmistir. Macera turizminin tanimi spor ve
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doga turizmi, kiiltiirel turizm, kentsel olmayan vahsi yerlesim yerlerinde yapilan
turizm tiirlerine odaklanmistir (Aktaran: Swarbrooke vd, 2003: 93; Schott,
2007: 258).

4. MACERA TURIZMi PAZARININ OZELLiKLERi

Macera turizminin iiretici ve tedarik¢ilerinin sundugu iiriin ve deneyimler, farkli
amaclara sahiptir. Bu fark, tedarik¢i ve iireticilerin pazarlama goriisiinii
etkilemektedir. Bazi firmalar i¢in, macera turizmi saglikli kar i¢in yapmak
istedikleri bir istir. Kar amaci glitmeyen, goniillii olarak bu isi yapanlarin amaci
ise daha sosyal igeriklidir. Bu amagli macera etkinlikler 6rnegin, magdur
cocuklar icin yapilan ‘yardimseverlik, karakter olusturma, fikir yayma’
tatilleridir. Ayrica, macera turizmi ile profesyonellerinin ‘eski hobilerini’ ticari
bir girisim haline getirmeleri de macera seyahatlerinin farkli amaglar1 arasinda
sayilabilir. Amaclar1 kar maksimizasyonu degil, hoslandiklar1 yasam tarzini
yeterli kazang saglayarak siirdiirmektir (Swarbrooke vd, 2003: 155).

Macera turistleri sayisiz motivasyonlara sahiptir. Ayn1 deneyim ve turistin
yaptig1 harcamalar arasinda bu motivasyonlar ¢esitlenmektedir (Sung vd, 2001:
48). Bu motivasyonlar macera turizminin herhangi bir ¢esidinde basarili olmak
icin yapilacak her seyi kapsayabilir. Mesela giinlik yasamdaki insanlarla
yapilan monoton paylasimlardan kagmak veya sagligi korumak ve iyilestirmek
bir motivasyon unsuru olarak karsimiza cikabilir. Spesifik macera turizmi
gezilerine katilan aynmi gruptaki insanlara bakarsak, her birinin farkli 6zel bir
motivasyonu oldugunu gézlemleriz.

Bazi macera turizmi iiriinleri somutken, bazilar1 oldukca soyuttur. Nehirler ve
daglar gibi baz1 fiziksel macera gezileri olduk¢a somuttur. Bu tip fiziksel dogal
kaynaklar, rafting ve dagcilik gibi deneyimlerin temelidir. Diger taraftan, soyut
yararlart tercih eden macera turistinin zihinsel gelisim icin, soyut varliklar
lizerine kurulu bir takim deneyimleri bagarmasi gerekir. Ornegin hacca gidip o
havay1 hissetmek, dini egitimler gibi. Bu tip soyut deneyimlerin pazarlamasi
zordur. Ciinkii potansiyel miisterilerle, iirliniin dogasiyla kolay bir iletisim
kurulamaz(Swarbrooke vd, 2003: 156).

Bazi macera turizmi iiriinleri sezonluk iken, bazilar1 biitiin yila yayilmistir.
Mevsimsel macera turizmi iiriinlerinin iki temel 6zelligi bulunmaktadir. Bunlar:
cekicilik ve erisilebilirliktir. Macera turizminin cekicilikleri arasinda bulunan
kar, dalga gibi baz1 dzel olaylar yiiksek derecede sezonluktur. Ozellikle bazi
yerlerde, yilin belli mevsimlerinde kotii hava sartlart veya ulastirma
hizmetlerindeki azalma gibi nedenlerden dolayi, iiriiniin sezonluk olmasindan
ziyade, erisilebilir olmasi bir c¢ekicilik olusturmaktadir. Diger taraftan,
cekiciligin siirekli ulasilabilir oldugu iiriinlerde vardir. Turizmle alakali olarak
mevsimsellik hem fiyatlart hem de potansiyel talebin miktarini etkilemektedir.
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Bazi iirlinler paket tur olarak hazirlanirken, digerleri bagimsiz seyahatciler i¢in
kisiye 6zel olarak hazirlanir. Bir macera turizmi cekiciligi paket tur olmasindan
kaynaklanabilecegi gibi, kisiye 6zel olarak hazirlanan bir deneyim olmasinda da
kaynaklanabilir.

Baz1 macera turizmi iiriinleri kisiye 0zgii bicimde tiiketilirken, digerleri grup
halinde yapilan deneyimlerdir. Baz1 macera turizmi deneyimleri oldukga kisisel,
yalniz yapilan etkinliklerdir. Bazi bagimsiz turistler bir gruba dahil olmak
yerine, etrafta baska turistlerin olmadig1 destinasyonlar1 tercih ederler. Bunun
tersine, bir kistm macera deneyimleri eglencenin kismi olarak katilimcilarin
etkilesiminden kaynaklanan, grup etkinligi olma egilimindedir.

Uriinlerin fiyatlari cok diisiikten, c¢ok yiiksege dogru gesitli degerlerde
fiyatlandirilabilir. Bazi macera turizmi bigcimleri ornegin belli bir bolgedeki
dogal cekicilikleri bakimindan iicretsizdir.

Dagitim kanallar1 oldukca karmasiktir. Macera turizmi iiriinlerinin dagitimi
birgok dagitim kanallart araciligiyla gergeklesir. Ornegin, turistik bir
destinasyonda kurulan kiiciik bir macera etkinligi organizatorii iiriinlerini
tiiketicilere farkli sekillerde ulastirabilir. Oncelikle ofise gelen bireysel
miisterileriyle veya grup miisteriyle direkt olarak iletisim kurar. Yerel otel ve
seyahat acentelerine 6zel paket turlar hazirlayabilir veya yabanci tur operatorleri
icin 6zel paket turlar hazirlayabilirler. Ayrica son giinlerde internet iizerinden
bireysel veya grup miisterilere direk olarak ulasmak oldukca kullanilan bir
yontemdir. Bu tip dagitim kanallarinda iiriin fiyatlari, organizator tarafindan
tanitim kampanyalar1 da goz oniinde bulundurularak belirlenir (Swarbrooke vd,
2003: 157).

Bazi macera turizm pazarlar1 uluslar 6tesidir. Macera turizminin kiiltiir veya
tilke smirlarnin Gtesine gecen bu fenomeni, uzun mesafe seyahatlerin ve
kiiresel turizm pazarimin biiyiiyen ilgisine bagh olarak gelismektedir. Bu tip
uluslar otesi turizm, tedarikciler ve iireticiler icin, pazarlar ve destinasyonlar
arasindaki kiiltiir bagdastirmasimi iceren pazarlama faaliyetlerinin boyutlarin
cesitlendirmektedir. Ornek olarak, reklami yapilan turistik iiriin olan macera
deneyimi nedeniyle meydana gelen riske karsi ihtiya¢ olan etik standartlar1 ve
davramis  kaliplari, yiyecek tercihleri, yabanct dil gibi faktorleri
verebiliriz(Swarbrooke vd, 2003: 158).

Macera turizmi iirlinii birka¢ dakikadan, birka¢ haftaya kadar olan bir siireyi
kapsayabilir. Ornegin, Bungee Jumping gibi bir deneyim dakikalarla ifade
edilecek bir zaman dilimini kapsarken, trekking veya kesif turlar1 birka¢ haftay:
kapsayabilir. Macera etkinliklerinin temeli kapsadigr siirede katilimciya
saglayacagi tatmin diizeyidir.
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SONUC

Hizli pazar biiylimesi ve yeni iiriin gelistirme zorunlulugu dikkate alindiginda,
macera turizmi ile ilgili en iyi hedef pazar boliimlendirme temellerinin sec¢imi
oldukc¢a biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu konuda karsilasilan en biiyiik sorun,
teorik gelisimin heniiz tamamlanmis olmamasidir. Pazarlama bakis acisina gore,
pazarlama cabalarinin nihai amaci, daha biiyilkk sayida misafiri, turizm
harcamalarinin miktarin1 yiikseltmek icin turistik {iriin ve hizmet satin almaya
yoneltmektir. Bu amagla, turizm pazarlamacilari, {iriin ve hizmetlerini
potansiyel tiiketicileri cezp edecek sekilde hazirlayabilmek icin, onlarin satin
alma karar yontemlerini 6grenmek zorundadirlar

Macera seyahatinde, etkinlik anahtar iiriin olarak kabul edilebilir. Etkinliklerin
incelenmesi, uygun hedef pazar boliimlendirmesinde kullanilan etkili turizm
kaynaklarina rehberlik etmektedir. Ayrica, etkinlikler, var olan turistik iiriin
cesitleri ile birlestirilebilir.

Turizm etkinliklerinin cesitliliginin artirilmasi, potansiyel turistlerin farkli
beklentilerinin daha etkin karsilanmasini saglayarak, hem miisteri bagliligini
artiracak hem de turistik hareketliligin kiyilardan i¢ bolgelere dogru kaymasini
saglayarak bolge ekonomisine katkida bulunacaktir.

Turizmin c¢esitlendirilmesine olanak taniyacak Ozgilin turistik {riinlerin
gelistirilmesinde, turizmin  etkinligini  artiracak  cevresel faktorlerin
korunmasinda, turizm potansiyelinden maksimum diizeyde yararlanilmasinda,
potansiyel macera turist profilinin ve beklentilerinin tespit edilmesi Onem
tastmaktadir. Bu nedenle, yoresel kaynaklardan ekonomik deger yaratacak
sekilde faydalanmayi yollarini belirlemeyi hedefleyen, turizm tiirleri konusunda
yapilan arastirmalarda, potansiyel tiiketici profilinin ve tercihlerinin
belirlenmesi fayda saglayacaktir.

Diger turizm cesitleriyle karsilastirildiginda, macera turizmi, dogal ve Kkiiltiirel
zenginliklerin korunmasimi tesvik etmekte ve yoreye en yiiksek ekonomik
katkiy1 saglamaktadir. Bu nedenle, ozellikle gelismekte olan iilkelerin
hiikiimetleri, ulusal ve uluslar arasi sivil toplum orgiitleri ve turizm isletmeleri
macera turizminin tamitimina Oncelik vermelidir. Ciinkii turizmden karsilikli
fayda saglanmasi; turist, yerel halk, ilgili kurum ve kuruluslarin birlikte
caligmasi ile miimkiin olacaktir.
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