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Bu calisma, kimlik ve toplumsal kimlik ingas1 tartigsmasi baglaminda, Tiirkiye’de yayimlanan Eksi
Sozliik isimli internet sitesinin paylasimcr sozliik olarak toplumsal kimlik insasinda temsiliyeti
konusunun ana sorunsal olarak belirlenmesi {izerinden yiriitiilmiistiir. Bu g¢ercevede, ¢alismada
kuramsal olarak kimlik, toplumsal kimlik ve sosyal medya kavramlarinin tarihsel siireclerdeki
goriintimiine deginilmekte ve paylasima sozliikler ile iligkisi ve toplumsal kimlik temsili agisindan
onemi ile ilgili bulgulara yer verilmektedir. Buna ilaveten katilimci bir s6zliik olan Eksi Sozliik'iin
kendine yonelik ozellikleri ile Kibrisli, Kibrisli Olmak ve Kibrishlar anahtar soézciikleri altindaki
paylasimlarin tamami calismada icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. incelenen igeriklere
ayrica sdylem analizi yontemi uygulanmistir. Igeriklerin genel sonucu olarak 52 (elli iki) adet
paylasimin toplumsal kimlikinsasinda temsiliyet agisindan zayif oldugu, iceriklerin ¢ogunlukla siyasi
ve etnik kokenli olmasina ragmen aidiyetten uzak oldugu ¢ikarilmistir. Buna ilaveten, toplumsal
kimlik temsiliagisindan paylasimlarin ¢ogunlugu Kibrish olmay1 baska toplumsal kimliklerle birlikte
ele alirken, yeme-igme ve Kibris agzi paylasimlarda o©ne c¢ikan odak noktalari olmustur.
Paylasimlardakiaidiyet yoksunlugu ve mesafeli durus beraberinde paylasimlarin ¢ogunlukla Kibrish
olmak ile ilgili aleyhte iceriklerden olusmasini da beraberinde getirmistir.

Anahtar Sozciikler: Paylasima Sozliikler, Sosyal Medya, Eksi Sozliik, Toplumsal Kimlik, Kibrsili
Olmak.

Social Identity Representation Through Analysis of a Social Media Platform: '‘Being a Cypriot'

ABSTRACT

In this study, identity and social construction of identity, Eksi Dictionary website is published in
Turkey as the dictionary was carried out to determine the main problematicissues of representation in
the construction of social identity. In this framework, the study focuses on the theoretical view of
identity, social identity and social media concepts in historical processes, and the findings related to
their relationship with sharing dictionaries and their importance in terms of social identity
representation are included. Eksi Dictionary, which is a participating dictionary, has its own features
and all the shares under the keywords of Cypriot, Being Cypriot and Cypriots have been examined by
using content analysis method in the study. Discourse analysis method was also applied to the
examined content. As a result, it was concluded that 52 (fifty two) shares are weak in terms of

representation in the construction of social identity, and the contents are far from belonging, although
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they are mostly of political and ethnic origin. In addition, while the majority of shares in terms of
social identity representation addressed being Cypriot with other social identities, they have become

prominent focal points in food and beverage and mouth shares.

Keywords: Sharing Dictionaries, Social Media, Eksi Dictionary, Social Identity, Being with Cyprus.

EXTENDED ABSTRACT

Identity has managed to be the subject of research in almost every discipline of social
sciences, both in terms of its versatile notion and keeping it up to date. On the other hand,
the construction of the identity that catches the eye on different platforms has become one of
the main focuses of every discipline in social sciences with both critical approach and
phenomenological approaches. The use of the concept of identity spreading over a large area
brings confusion in the concept, and uncertainty in its content provides important data in
revealing the gaps in the field. In the light of the information that is filtered from the
meanings attributed to the identity in the light of the discussions carried out starting from
the broadest meanings of identity, in this study, the identity is tried to be handled by
emphasizing the concept of social identity in a wide area. From this point of view, identity,
which is an inclusive concept that covers all the features of the individual, was handled with

its sociological dimension and data in a broader sense were presented as a social identity.

While mass media, newspapers, radio, cinema and television do not allow individuals to be
visible, users have moved from passive to active in societies that have internet access thanks
to the internet age. While the Internet offers its users the opportunity to participate, it
provides a chance to produce its own content and to be visible through social networks and
to create an identity through these networks. In the pre-postmodernism period, while the
professional careers and working qualities of the individuals were the determinants of the
sense of identity, today, once the identity is determined, it has become a whole life-long
phenomenon. In the consumer society we are in, consumer goods and patterns affect the
cultural formation as well as the identity. Thus, social identity has become a state that can be
purchased for a long time, can be purchased, can be purchased from the store, which is
formed by a collection of symbols that can be easily replaced (Kellner, 1992: 141-143; Bocock,
2005: 113; Bauman, 2000: 44-47). People shape their social identities through social media as

well as their own daily identities.

The participant dictionary, which is a web application, was created based on the interactions
of people and influenced by the dictionary. People who have been previously selected in
these dictionaries make comments on different topics. Each participant is qualified as a
writer for contributing to the formation with his writings. There is no subject limitation in
such dictionaries. This helps to create speculative and subjective information content. In the
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participatory dictionary, the authors express their personal ideas with some truth. Thus,
diversity of views is increased by providing different views on the same subject. As such, the
information contained in the dictionary is open to manipulation, and it is caused by negative
judgments about the subject in question (Yildirim & Bager, 2016: 186). Participants who use
participating dictionaries should follow the rules that change in time according to the desire
of the dictionary management (Tasdemir & Cevik, 2013: 29). Therefore, the authors working

in the dictionary are not independent, but are also audited.

The main purpose of this study is to reveal what it means to belong to the society in
question, which constitutes identity and social identity for a society while revealing the
sociological dimension of the two concepts by feeding from identity and social identity
discussions. For this purpose, the study aims to put forward a discussion on being a Cypriot
by feeding on the studies on identity and social identity building. This Cyprus-specific study
addresses the issue of identity on the island of Cyprus, which is currently considered a
frozen conflict in the international literature. For the island of Cyprus, 'identity' has existed
as problematic concepts in both communities. Cyprus has always maintained its importance
for “social identity building” activities, both in terms of being an island and hosting many
civilizations throughout history. The being Cypriot' metaphor, which still continues today;, is
a focal point for many fields of social sciences. In the light of this information, starting from
the lack of medialeg in the studies on social identity building and "Being Cypriot", the study
will contribute to the literature in terms of addressing social identity building through

sharing dictionaries with current approaches.

The study was carried out using document analysis technique, which is one of the qualitative
research methods. In this way, content analysis and discourse analysis were applied to the
shares in Eksi Dictionary, which is a sharing dictionary. In discourse analysis, firstly, analysis
categories were determined within the framework of the rules used in content analysis
(Berelson, 1952). These analysis categories are related to social identity elements and

symbolic narratives that are desired to be revealed in the study.

Categorization of semantics and frequency numbers were determined by applying
categorical analysis as stated by Bardin (1977) for the first stage of content analysis. In this
way, after the information recorded through descriptive processing was determined
quantitatively, the relationship between the categories related to the style of telling was
analyzed and the stage of evaluation, inference and interpretation was started (Bilgin, 2014:
11).

Unlike the scientific knowledge and thinking style, this study, which was carried out on how
it thought as an epistemology or the thought of ordinary people in terms of its format and
content, was shared as a part of social thought with the introduction of being a Cypriot
through Eksi Sozliik. This information is creating all of the Dictionary of sharing the universe

works in the light of purposive sampling technique using www.alexa.co I also found in
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websites into the top 20 in Turkey, according to data from 2020, the only collaborative
dictionary is defined as a sample of the Wikipedia work. In this way, the research is based on
the analysis of all the entries (n = 52) of 'entries', 'Cypriots' and 'Cypriots' by identifying 3
(three) keywords since the beginning in Eksi Sozliik.

Looking at the use of symbols according to the entries in terms of time, that the shares in the
tirst years (between 2000-2008) consisted of more concrete and ethnic symbols (Greek,
Turkish, Helen, etc.), then (between 2009-2017) behavior towards being Cypriot.
characteristics and folkloric features (formal, casual, halloumi, kebab, etc.) appear to be
symbolized. From a process perspective, it would be appropriate to state that symbolizing
themes and symbolic dictionaries is a dynamic process. It would also be correct to read this

situation as a logical conclusion in terms of stereotyping efforts.

Social identity elements, which are reduced to simplification and concrete signs through
mass media, continue to exist in social thought while at the same time maintaining their
existence by articulation. In terms of sharing dictionaries such as Eksi Sozliik, it is necessary
to say that the similar meanings are created by re-concreting the entries by adding them
among the last entries made using the mentioned keywords since the date of the principle.
The entries, which are claimed to be a feature of the country and the society, cause new

questions in social thought and constitute the public.

As can be seen from the findings of the study, the distinctive features of the Cypriot and
Cypriot ones and the information in the official sources written about social identity mostly
do not overlap. Dictionary writers who share with dictionaries are acting with more cyclical
and personal motifs and provide entries in the light of these concerns. So much so that there
is no overlap in the context of representation with many of the mass media. Based on his
own stories, Eksi Sozliik, which makes entries about being a Cypriot from time to time,
submits the authors from my own reality (see Caland, (2003) derealization). This is a
situation that should be put forward in terms of the relation of shareholders' identity and
distance to the society. Almost all shares use the third singular mode about 'Being Cypriot',
my hometown, etc. The terms were not found in any of the 52 (fifty-two) shares. It is also an

important finding in terms of the content of the shares that do not have a sense of belonging.

GIRIS

Kimlik, gerek kendi ¢ok yonlii nosyonu geregi, gerekse her donem giincelligini
korumasi bakimmdan sosyal bilimlerin hemen hemen her disiplininde arastirmalara konu
olmay1 basarmistir. Bununla birlikte farkli platformlarda neredeyse her giin goze carpan
kimligin ingsas1 ise gerek elestirel yaklasim gerekse fenomonolojik yaklasimlarla sosyal

bilimlerdeki her disiplinin temel odaklarmdan birisi haline gelmistir. Kimlik kavrammin
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yogun bir alana yayilan kullanimi kavramm ortaya konulusundaki karmasayr da
beraberinde getirmekle birlikte igerigindeki belirsizlik alandaki bosluklar1 ortaya koymada
onemli verileri de sunmaktadir. Kimligin en genis anlamlarindan bagslayarak yiiriitiilen
tartismalar ve kimlige yiiklenen anlamlardan stiziilen bilgiler 1s181nda, bu ¢alismada kimlik
olabildigince genis alan igerisinde toplumsal kimlik kavrami 6n plana c¢ikarilarak ele
alinmaya calisilmistir. Buradan hareketle calismada bireyin tiim Ozelliklerini kapsayan
kapsayict bir kavram olan kimlik, sosyolojik boyutu ile ele alinmis ve toplumsal kimlik
olarak daha genis anlamiyla veriler ortaya koyulmustur. Biitiin bu tartismalara ilaveten
toplumsal kimlik ingas1 calismanin temel problematigini olusturmaktadir. Bunun yan sira
calismada catisma toplumlar: icin Ozellikle 6nem teskil eden iki toplumlu yapmin bir
ornegini sunan Kibris toplumunun dijital platformlardaki toplumsal kimlik ingsasma yonelik

tartisma ¢alismanin problematigi i¢in odak nokta olarak kabul edilebilir.

Kimlik kavrami genelinde ve toplumsal kimlik oOzelinde yiiriitiilen kavramsal
tartismalardan yola ¢ikilarak ¢alismanin odagr yine kimligin tanimlanmasi olmustur. Bu
yolla tanimlama {izerine yapilacak olan arastirmalarm birincil veri kaynagmni olusturacak
olan sozliikler ¢calismanin 6nemli ugrak noktalaridir. Bu baglamda giintimiizde geleneksel
anlamdaki sozliiklerden kopusla birlikte ortaya ¢ikan paylasimci sozciikler sosyal medya
tartismalariyla birlikte toplumsal kimlik insasindaki 6nemli yerini almistir. Bu noktada
calisma sosyal medya iizerinden toplumsal kimlik ingasi {izerindeki tartismalardan yola
¢ikarak, halihazirda iki toplumlu Kibris i¢in her daim bir sorunu tegkil eden ‘toplumsal

kimlik” meselesine paylasimci sozliikler agisindan yaklasmaktadir.

1.1. Kimlik ve Toplumsal Kimligin Insas1

“Kimlik” sosyal bilimlerde kavram olarak en yogun tartisilan kavramlar arasinda yer
almaktadir. Glinimiizde, antropoloji, felsefe, sosyoloji, edebiyat, sosyal psikoloji ve hatta
siyasal bilim alanlarmi yakindan ilgilendiren en temel kavramlardandir. “Kimlik” ¢ok

boyutlu bir kavram olmasi nedeniyle bu calismada toplumsal kimlik boyutu ile ele

almacaktir. Kimlik identity, aym olmay1 ve siirekliligi ifade eden Latince idem kokii baz
alinarak tiiretilmis bir terimdir. Tirkce’de de bu terim kim soru kokii kullanilarak

tiiretilmigtir. Tiirk¢e anlamiyla da zorunlu aidiyeti, ayn1 ve tek olmay: ifade etmektedir

(Aydogdu, 2004:117).
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Kimligin en genis anlami bireyin tiim oOzelliklerini kapsamasi olarak
tanimlanabilir (Burke & Stets, 2009). Kimlik kavrammmn en temel konusu bireyin
kendini nasil gordiigii ve toplum tarafindan nasil gortldigii ile ilgili olmasidir.
Bireyler toplumsal c¢evreye uyumlarmi kimlikleri sayesinde gergeklestirirler (Hall,
1996) . Oznel biitiinliik olan kimlik, siireklilik ve tutarhlik gosterir (Ergun, 2000: 9-
43). Uzun bir gec¢misi olsa da kimlik 20. yiizyillda modernite ile birlikte sik sik
tartislan bir konu olmustur. Giiniimiizde Oznelci ve Nesnelci olarak 2 (iki)
yaklagimla ele almmaktadir. Oznelci yaklagim kimlik kavramimu tutarli ve hayat boyu
degismeyen bir 0z olarak ele almaktadir. Nesnelci yaklasim goz oniine alindiginda
kimlik; dis cevresi ve i¢ dinamikleriyle bir biitiin olarak ele almmaldir. Kisaca
belirtmek gerekirse, nesnelci yaklasim kimligi iletisim ve etkilesim sonucu olusmus

bir biitiin olarak tanimlamaktadir (Marshall, 2000: 9-12).

Psikodinamik ve sosyolojik kuramlar nesnelci yaklasimmn en o6nemli
kuramlaridir. Sosyolojik kuramlar baglammda ele alindiinda kimligin olusumu ve
sekillenmesi, her seyden once sosyal bir varlik olan insamin i¢ dinamiklerinin yam
sira sosyal yasantisinin da etkisiyle gerceklesmektedir (Tajfel, 1972; Turner, 1975).
Sembolik Etkilesimcilik (Blumer, 1962) kuramiyla baglantih olarak sosyolojik
gelenekte kimlik, pragmatik benlik olarak ifade edilmektedir. S6z konusu kuram
pragmatik benlikle baglantih olarak gelistirilmistir. James (1963) ve Mead (1968)
kimligin belirleyicisi konumunda olan benlik kavrammmn 2 (iki) asamah bir siireg
oldugunu savunmaktadir. Mead (1968) “ben” olarak bireyin kendisinin farkinda
diger bir degisle kendisinden haberli oldugunu ve kendisini Oteki bireylerin
tutumlar dogrultusunda etkiledigini belirtmektedir. Bu siire¢ ag1, 6znenin kendisini
tanimasiyla ~ baglaylp  kargsisindaki ~ bireylerin  tutumlarmi = Ogrenmesiyle
sonuglanmaktadir. Dil ve temsil, sembolik etkilesimcilik de sosyolojik kuram
baglammndaki kimlik yaklasgimmm, ayrimaz parcalarmi olusturmaktadir. Bu
kuramin savunucularma gore, kimlik “ben” ve “6teki — benler” arasindaki etkilesim,

iletisim ve iligkilerle dil ve temsil agisindan anlam kazanmaktadir (Goffman, 1978).
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Sosyal Kimlik Kurammi ele aldigimizda, pargast oldugu sosyal grup veya
gruplarin bireyin davranig, diisiince ve duygularmi onemli Olgiide etkiledigi ve
sosyal kimlik olgusunun bireyin iiyesi oldugu topluluga bagh olarak gelisip degistigi
ongoriilmektedir (Tajfel, 1972;1982; Tajfel &Turner, 1979; Turner, 1978). Toplumsal
kimlik ve tek basma kimlik kavramlariyla ilgili literatiirde pek ¢ok tanim bulunsa da
tim tanimlarin merkezinde “6zne” olma vurgusuyla karsilasimaktadir. Boylece
kavramm tanimi ve ¢oziimlenmesi kolaylasmaktadir (Aydogdu, 2004:10).

Connolly kimlik kavramini, segilen veya riza gosterilen seylerle degil, nasil
tanndigimiz ve ne oldugumuzla iliskilendirmektedir. Kimligin var olmak igin
farkliiga ihtiyact vardir. Kendi kesinligi, farklihgi otekilestirdigi zaman giivence
altna almmis olmaktadir (Connolly, 1995:92-93).

Tirk Dil Kurumu'nun Tiirkge Sozliigii incelendiginde kimlik "Toplumsal bir
varhk olarak insana Ozgii olan belirti, nitelik ve Ozelliklerle, birinin belirli bir kimse
olmasini saglayan sartlarm  bitiniadiir” (TDK, 1998:1324) seklinde
tanimlanmaktadir. Geleneksel yaklasimda kimlik irk, cinsiyet ve smif baglaminda bir
yapr oldugu kabul goriirken, diger yaklasimlar kimligi insa edilen ve ayni zamanda
dinamik bir olgu olarak kabul etmektedir (Sarup, 1996:14).

Siyasal iktidarlar, ulusal kimlik baglammda kimligin insa edilebilirligi yanmu
one cikarmaktadir (Bilgin, 2007). Ulusal kimligin yapist degiskendir. S6z konusu
kimlik Oznenin “Gtekiler” le yaptig1 giic catismasmin sonucunda olusur ve bu
catisma devamh bir gekilde siiregelir. Kimlikler ¢cogu zaman soylemlerle sekillenir
(Wodak, 2009). Olusan kimlik asla bir son nokta olmaz ciinkii sdylemler aras: gii¢
iliskisi de asla sona ermez (Siit¢iioglu, 2009:275). Bauman kimlik kavramim
belirsellikten bir kagis olarak nitelendirmektedir. Bireyler nereye ait olduklar ile
ilgili siiphe duyana kadar kimlik tizerine diistinmezler. Farkh bir sekilde ifade etmek
gerekirse kimlik, kigsinin kendisinin nerede durdugu ve cevresindekilerce bu

durusun nasil kabul edildigi belirsizliginden kagmak istemesine verilen addur.
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“Kimlik” her ne kadar bir ad gibi goriinse de sadece gelecek zamanda goriilebilen bir
yiiklem gibi davranir. Maddi bir varhgm sifati konumunda olsa de kimlik, ashnda
bir boyutun ontolojik statiisii veya bir projeden ibarettir (Bauman, 2001).

1.2. Sosyal Medya Uzerinden Toplumsal Kimlik insas1

Kitle iletisim araglarindan olan gazete, radyo, sinema ve televizyon bireylerin
goriiniir olmalarina olanak vermezken, internet ¢ag1 sayesinde internete ulasma imkani olan
toplumlarda kullanicilar edilgen konumdan etken konuma gegmiglerdir. Internet,
kullanicisina katimecilik olanagi sunarken, kendine ait igerikleri iiretme ve sosyal aglarla
goriiniir olma ve bu aglar tizerinden kimlik olusturma sansi tanimaktadir (Trottier, 2016).
Postmodernizm oncesi donemde, bireylerin mesleki kariyerleri ve ¢alisma nitelikleri kimlik
duygusunun belirleyici olmasinda etken olurken giintimiizde, kimlik bir kere belirlenince
biitiin yasam boyu degismeyen bir olguya doniismiistiir. Icinde bulundugumuz tiiketim
toplumunda tiiketim mal ve kaliplar1 kimligin toplumsal oldugu kadar kiiltiirel olusumun
da etkilemektedir. Boylece toplumsal kimlik, uzun miiddet dayanmayan, satin alinabilen,
kolaylikla yerinden edilip degistirilebilen semboller biitiintinden olusturulmus magazadan
alinabilen bir durum halini almistir (Kellner, 1992: 141-143; Bocock, 2005: 113; Bauman, 2000:
44-47). Kisiler kendi giindelik kimlikleri yaninda toplumsal kimliklerini sosyal medya

aracilif ile sekillendirmektedirler.

1.3. Sosyal Medyanin Temsil Alanlari Olarak Paylasimc1 Sozliikler

Klasik tanimma bakilacak olursa sozliik, bir dilde yer alan biitiin kelimeleri, bir
donem kullanilmis kelimelerle deyimleri veya kelimelerin baska dillerdeki anlamlarin
veren, agiklayan yapilardir. Bunun yam sira genel veya 6zel bir alanla ilgili sozliikler de
bulunmaktadir (Yildirrm ve Bager, 2016:185-186). Internetin hayatin her alanina girmesiyle

birlikte sozlitk kavraminda da degisiklikler yasanmaktadir.

Bir web uygulamasi olan katilimecr sozliik, kisilerin etkilesimleri esas almarak ve
sozliikten etkilenilerek olusturulmustur. S6z konusu sozliiklerde onceden secilen kisiler
degisik konularla ilgili olarak yorumlar yapmaktadir. Her katilmci olusuma yazilar ile
katkida bulundugundan dolay1 yazar olarak nitelendirilmektedir. Bu tiir sozliiklerde konu
sinirlandirilmas: yoktur (Kardes, Banko & Akman, 2017). Bu durum spekiilatif ve siibjektif

bilgi iceriklerinin olusturulmasina yardimmci olmaktadir. Katilmci sozliikte yazarlar kendi
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kisisel fikirlerini bazi dogrular esliginde agiklayarak ifade etmektedirler (Susar & Narin,
2013). Boylece, ayni konu ile ilgili farkli goriiglerin ortaya konulmasi saglanarak goriis
cesitliligi de artirilmis olmaktadir. Bu sekliyle, sozliikte yer alan bilgiler manipiile edilmeye
actk bir durumda olup, soz edilen konu ile ilgili olarak olumsuz yargilarin dogmasina
sebebiyet verilmektedir (Yildirim ve Bager, 2016:186). Katilimc1 sozliikleri kullananlar, sozltik
yonetiminin arzusu dogrultusunda belirlenen ve zamanla degisen kurallara uymalar1
gerekmektedir (Tasdemir ve Cevik, 2013:29). Dolayisiyla sozlitkte gorev alan yazarlar da

bagimsiz olmay1p, denetlenmektedir.

Eksi Sozliik ismiyle anilan web sitesi, 15 Subat 1999’da ilk yorumuyla Tiirkiye’deki
ilk katihmecr sozliik olmustur. Bu olusum, belirli bir bashk altinda yorum yazmay:
amaglayarak bilgiye diizenli erisim saglamistir. Eksi Sozliik sitesinin zamanla popiilaritesi
artmis ve yazar alimlarma belirli bir sira izlemek suretiyle belirli kisitlamalar getirilmistir
(Yildirrm ve Baser, 2016:187). Geleneksel sozliik, yeni internet teknolojilerine uyum
saglayarak gelisip degismistir ve bir e-sozliitk olan Eksi Sozliik, ¢aga uygun bir referans
kaynagina sahip smuirlar1 zorlayici bir yapiya doniismiistiir. Kisaca 6zetlemek gerekirse, soz
konusu sozlitkk, “dogru’nun degisken olabilecegi gibi pek c¢ok farkhi agidan da ele

almabilecegini ortaya koymustur (Giirel ve Yakin, 2007:203-204).

Eksi Sozliik, yazar sayisi ve ziyaretci sayist artik¢a, medyada daha fazla goriiniir hale
gelmistir. Ayrica, Ozgiin igeriklere de olanak sagladigmdan, giinliikk yasamla ilgili her
konunun elestirilip tartisilabildigi bir ortama doniismiistiir ve bu sayede Tiirkiye'nin en

fazla ziyaret edilen web sitelerinin basinda yer almaktadir (Tasdemir ve Cevik, 2013:30).

Icerik agismdan bakildiginda Eksi Sézliik, verdigi bilgilerin yan1 sira, tabu olarak
kabul edilen pek ¢ok konuyu da ele almakta, degerlerin sorgulanmasina yardimci olarak
kendine has bir kiiltiir de olusturmaktadir. Ulusal kiiltiire, yerel, dini ve etnik konulara dair
sagladig1 referans kaynaklariyla aranan web siteleri arasindadir. Eksi Sozliik bir anlamda
kamusal bir nitelik de tasimaktadir ¢linkii yazarlarin gerek kavram ve olgularla ilgili yapmis
olduklar1 tanim]lar, gerekse giindeme dair degerlendirme ve yorumlarla halktan biri olarak
kamuoyu nabzmi tutmaktadirlar. Ayrica sozliik, sosyal medya igeriklerini de etkileyici bir

konumdadir (Giirel ve Yaki, 2007:204).
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2. AMAC VE YONTEM
2.1. Calismanin Amaci ve Onemi

Bu ¢alismanin temel amaci kimlik ve toplumsal kimlik tartismalarindan beslenerek
iki kavramm sosyolojik boyutunu ortaya koyarken bir toplum igin kimlik ve toplumsal
kimligi olusturan s6z konusu topluma ait olmanin ne anlama geldigini ortaya koymaktir. Bu
amagcla ¢alisma kimlik ve toplumsal kimlik ingasi {izerine yapilan ¢alismalardan beslenerek,
Kibrish olmak {izerinde bir tartisma ortaya koymay:r amaglamaktadir. Kibris 6zelinde
ylriitilen bu calisma halihazirda uluslararas: literatiirde dondurulmus c¢atisma (frozen
conflict) olarak kabul edilen Kibris adasindaki kimlik konusunu ele almaktadir. Kibris adasi
icin tarihten bu yana ‘kimlik” iki toplum iginde sorunlu kavramlar olarak varhgimni
stirdiirmektedir. Gerek ada olmasi gerekse pek ¢cok medeniyete tarih boyunca ev sahipligi
yapmast bakimindan Kibris ‘toplumsal kimlik ingasi’ ¢alismalar: i¢in énemini her daim
korumay1 basarmistir. Bugiin halen daha devam eden ‘Kibrish olmak” metaforu ise sosyal
bilimlerin pek cok alani igin 6nemini koruyan bir odak noktasidir. Bu bilgiler 1siginda
toplumsal kimlik ingast ve ‘Kibrish olmak” ile ilgili yapilan c¢alismalarda medya bacagmin
eksiliinden yola ¢ikarak, ¢alisma giincel yaklasimlarla paylasimcr sozliikkler araciigiyla

toplumsal kimlik ingasin1 ele almas1 bakimindan literatiire katk1 koyacak nitelik tedir.

2.2. Calismanin Yontemi

Calisma nitel arastirma yontemlerinden belge analizi teknigi kullanilarak
ylriitilm{stiir. Bu yolla paylasimci sozliik olan Eksi Sozliik’teki paylasimlara yonelik igerik
analizi ve sOylem analizi uygulanmistir. Soylem analizinde igerik analizinde kullanilan
kurallar ¢ergevesinde ilk olarak analiz kategorileri belirlenmistir (Berelson, 1952). S6z konusu
analiz kategorileri ¢calismada ortaya konmak istenen toplumsal kimlik 6geleri ve sembolik

anlatilarla ilgilidir. Bu sekilde belirlenen analiz kategorileri daha sonra ikiye ayrilmaktadir:

1) Soylenen seyle ilgili kategoriler:
- Tletisimin konusu
- Betimlemede kullanilan 6zellikler

- Iglenen degerler

2) Soyleme taziyla ilgili kategoriler:
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- Kullanilan kelimelerin propagandasi ve retorigi ile ‘Kibrish olmay1” betimleme

sekilleri.

Icerik analizinin ilk asamasi icin Bardin (1977)'nin ifade ettigi sekilde kategorisel
analiz uygulanarak anlam maddelerinin siniflandirilmasin ve frekans sayilar1 belirlenmistir.
Bu yolla betimsel isleme yoluyla kaydedilen bilgiler frekanslar nicel olarak belirlendikten
sonra soyleme tarziyla ilgili kategorilerle iliskisini ¢dztimlenip, degerlendirme, ¢ikarsama ve

yorumlama asamasina gegilmistir (Bilgin, 2014:11).

2.3. Calisilan Evren ve Orneklem

Bilimsel bilgi ve diisiinme tarzindan farklh olarak format: ve igerikleri bakimmdan
giinliik epistemoloji veya siradan insanin diistincesi olarak kabul edilebilecek olan neyi nasil
diistindiikleri tizerinden yiirtitiilen bu ¢calisma Eksi Sozliik iizerinden Kibrish olmak girisiyle
paylasilan paylasimlar sosyal diisiincesi bir parcast olarak degerlendirilmistir. Bu bilgiler

1s18inda ¢alismanin evrenini paylasimci sozliiklerin tamamai olustururken, amagh 6rneklem

teknigi kullanilarak www.alexa.com da 2020 yih verilerine gore Tiirkiye’de ilk 20"ye giren
web siteleri arasinda bulunan tek paylasimeci sozliik olan Eksi Sozliik ¢alismanin 6rneklemi
olarak belirlenmistir. Bu yolla arastirma, Eksi Sozliik’te baslangigtan bu yana 3 (ii¢) anahtar

sozciik belirlenerek ‘Kibrish olmak’, ‘Kibrish’ ve ‘Kibrsihilar” ilgili girislerin (entry) ya da

mesajlar1 hepsinin (n= 52) analizine dayanmaktadir.

3. BULGULAR

Calismanm oOrneklemine alinarak icerik analizi ve sdylem analizinin uygulandig:
toplam 52 (elli iki) icerik (n= 52) sirasiyla ‘Kibrish’ etiketiyle yapilan girisler (n= 31),
‘Kibrishlar” etiketiyle yapilan girisler (n= 11) ve ‘Kibrish olmak” etiketiyle girisler (n= 10)

seklinde olmustur.

3.1. Kibrisli Olmak Hakkindaki Sosyal Temsiller

Calismada oncelikle Kibris'a iliskin ifadelerde siklikla rastlanan bazi sozciiklerin
frekansi hesaplanmistir. Tiim segilen anahtar sozciiklerle Eksi Sozliik girislerinde taranan

sozctikleri ve frekanslari sirasiyla Tablo 1, Tablo 2 ve Tablo 3’de 6zetlenmektedir.

Tablo 1: ‘Kibrisli’ Anahtar So6zciigii ile Eksi Sozliik girislerindeki en fazla taranan sézciikler ve
frekanslan
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Taranan Sozciik F Taranan Sozciik F Taranan Sozciik F
Hellim 8 Lefkosal1 1 Neseli 2
Kebab* 8 Limasol 1 Garip 1

Molehiya 4 Girne 1 Rahat 4
Pastirma 4 Liman 2 Sussuzluk 1
Limonata 2 Askerlik 1 Sicak 1
Kolakas 2 Rum 7 Ingiltere 3
Ayrelli 2 UBP 1 Ada 9
Gabbar 2 Sive 4 Ev Sahibi 2
Bortilce 2 Universite 2 Araba Sahibi 2

*Sozctiikler tarandiklari sekliyle tabloya eklenmistir.

Tablo 1’ de anlasilacag: tizere ‘Kibrish’ anahtar sozciigii ile yapilan girislerden 6ne

cikanlar 6rneklenmesi amaciyla listelenmistir. Bu listelemedeki sozctikleri kategoriler altinda

toplamak gerekirse soz konusu kategoriler su sekilde olabilir: Yeme-igme kiiltiirii, One ¢ikan

sehir isimleri, Cografi Ozellikler, Siyasi konular ve Genel kullanimlh sifatlar. Tablo 1'de

‘Kibrisli’ anahtar sozciik ile Eksi Sozliik’e yapilan girislerde 1 (bir) kereden fazla kez

goriildiigti durumlarda kaydedilmistir. Bir bagka deyisle, ‘Kibrisli’ anahtar kelime ile

girislerde iceriklerde yeme-icme kiiltiirii diger alt kategorilere gore daha siklikla

rastlanmistir (31 igerigin 18’inde).

Tablo 2. ‘Kibrislilar’ Anahtar S6zciigii ile Eksi Sozliik girislerindeki en fazla taranan sozciikler ve

frekanslari
Taranan Sozciik F Taranan Soézciik F Taranan Soézciik F
Rum Kesimi 4 Sbaho 3 Ogrenci 2
Tiirk Kesimi 4 Helen 2 Tiirkiye Karsit1 2
Ada 4 Osmanli;, 1571 2 Yunanistan 2
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Ingiltere 4 Konya-Karaman 2 Resmi 2
Sive 4 Kebap 2 Boru 2
Gancelli* 3 Neseli 2 Gulli 2

*Sozctiikler tarandiklari sekliyle tabloya eklenmistir.

Tablo 2’de ‘Kibrishlar’ anahtar sozciigli ile Eksi Sozliik’e yapilan girislerle ilgili 1
(bir)’den fazla frekansa sahip sozciikler listelenmistir. Tablo 1’den farkl olarak Tablo 2’deki
girisler daha siklikla etnik koken tizerinde yogunlagsmaktadir. Tablo 1’e benzer sekilde Tablo
2’de de yeme-igme kiiltiirtine ait, garantor tilkeler ve kelimelerin farkli kullanimiyla ilgili

girigler goze ¢arpmaktadir.

Tablo 3. “Kibrisli olmak’ Anahtar Sozciigii ile Eksi Sozliik girislerindeki en fazla taranan soézciikler
ve frekanslarn

Taranan Sozciik F Taranan Sozciik F Taranan Sozciik F

Magusa Limani 3 Leymosun 2 Rum 2

Akdeniz 3 Larnaka 2 Gemi 2

Magusa 3 Yabanci 2 Ercan 2

Karadeniz 2 Ailenin kiigiik 2 Baf 2
¢ocugu

Lefkosa 2 Cikarci 2 Kiprish* 2

*Sozciikler tarandiklar: sekliyle tabloya eklenmistir.

Tablo 3’te ‘Kibrish olmak” anahtar sozctigii ile Eksi Sozliik’e yapilan girislerde 6ne
cikan sehirler ve cografi ozellikler 6n plana ¢ikmistir. Bunun yaninda genel kullanimh

sifatlarda ¢ogunlukla negatif anlam tasiyan sifatlarin kullanildig1 gbzlenmektedir.

3 (ii¢) anahtar sozciik kullanilarak yapilan Eksi Sozlik girislerinin ortak ozelligi
Kibrish olmakla ilgili ortaya koyduklar1 temsillerde ¢ogunlukla yeme-icme kiiltiirii ve
cografi Ozellikler ile baslica yerlesim bolgeleri olmustur. S6z konusu yerlesim bdlgelerinin

Kibris’a deniz ve hava ulasim yollarinin isimlerinden olusmasi Kibrish olmakla ilgili sosyal
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temsilleri ulasim yollarindan etkilendigi seklinde yorumlanabilir. Bunun yani sira Kibris
toplumlarmin kokenleri ve karakteristik ozellikleri de bir diger ortak odak noktasi olarak 3

(tig) farkl anahtar sozctiikle taranan Eksi Sozliik girislerinde rastlanmistir.

Kibris'a iligkin ifadelerde siklikla rastlanan sozciiklerin frekans hesaplamalarmin
yapildig1 ¢alismada, Kibris hakkinda kullanilan sembollerin belirli temalar ya da boyutlar
olarak gruplandirilmasi su sekilde 6zetlenebilir: S6z konusu boyutlar Bilgin (2014:242)’den

calismaya uyarlanmaistir.

- Cografya tabiat ve iklim boyutu: Ada, Sicak, Yagmur, Akdeniz, Deniz, Ege,
Yunanistan, Konya-Karaman, 1ngi1tere, Karadeniz ve digerleri.

- Kibrism semt ve yerleri boyutu: Lefkosa, Larnaka, Limasol, Magusa, Baf ve
digerleri.

- Yasam keyfi ve zevkler boyutu: Kebap, Molehiya, Hellim, Pastirma, Kolakas, Ayrelli,
Gabbar, Bortilce ve digerleri.

- Insan ozellikleri boyutu: Resmi, Kibar, Neseli, Rahat, Zavalli, Ailenin kiigiik ¢ocugu,
Garip ve digerleri

- Sik rastlanan diger bazi sozciikler: Universite, Ogrenci, Rum, Helen, Osmanh ve

digerleri.

TARTISMA VE SONUC

Bir tilkenin ve toplumun cesitli 6zelliklerinin klise imajlara doniistiiriilmesinde tek
yonlii bir ¢aba oldugunu sodylemek dogru olmayacaktir. Paylasimer sozciiklerden yola
¢ikarak Kibrish olmak konusundaki sembol insa etkinligine Kibrishlarin yani sira Kibrish
olmayanlarda katkida bulunmaktadir. Sembol kullanimlarinda biiyiik dl¢iide lehte bir tutum
gozlenmekle birlikte, aleyhte olan girislerin ¢ogunlukla siyasi ve etnik kokenle ilgili

semboller aracilifiyla yapildig1 gozlenmektedir.

Giriglere gore sembol kullanimma zaman agisindan bakildiginda, ilk yillardaki
paylasimlarin  (2000-2008 yillar1 arasinda) daha siyasi ve etnik kokenle ilgili somut
sembollerden olustugunu (Rum, Tiirk, Helen vb.), daha sonra (2009-2017 yillar1 arasinda)
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Kibrish olmaklailgili davranis 6zellikleri ve folklorik ozelliklerin (resmi, rahat, hellim, kebap
vb.) sembollestirildigi gortilmektedir. Stire¢ agisindan bakildiginda temalarin ve paylasimei
sozliiklerdeki sembollestirmenin dinamik bir siire¢ oldugunu ifade etmek yerinde olacaktir.
Ayni zamanda bu durumu stereotiplestirme ¢abalar1 agisindan mantiksal bir sonug olarak da

okumak dogru olacaktir.

Kitle iletisim araclar1 vasitasiyla basitlestirme ve somut isaretlere indirgenen
toplumsal kimlik 6geleri sosyal diisiincede varhigini siirdiiriirken ayn1 zamanda da yeni
olaylara eklemlendirilerek (articulation) varhgmi stirdiirmektedir. Eksi Sozlitk gibi
paylasimc:r sozliikler agisindan bakildiginda da bu durum giriglerin ilke gerceklestigi
tarihten itibaren s6z konusu anahtar sozciikler kullanilarak yapilan son girisler arasinda
eklemlendirilerek benzer anlamlarm yeniden somutlastirilarak olusturuldugunu séylemek
gerekir. Ulkenin ve toplumun bir ézelligi oldugu iddia edilen girisler sosyal diisiincede yeni

sorulara neden olmakta ve kamuoyunu olusturmaktadir.

Paylasimci sozliiklerle paylasimlarda bulunan sozliik yazarlar1 daha konjonktiirel ve
kisisel motiflerle hareket ederek bu kaygilar 1s1ginda girigleri saglamaktadirlar. Oyle ki kitle
iletisim araglarmim pek c¢ogu ile de temsil baglaminda ortiisme olmamasit durumu sz
konusudur. Kendi hikayelerinden yola ¢ikarak Kibrish olmak ile ilgili girislerde bulunan
Eksi Sozliik yazarlar1 zaman zaman kendi gercekliginden ¢ikararak (bkz. Caland, (2003)
derealisation) Kibrish olmakla ilgili paylasimlarmda mitlestirme islemine bagvurmaktadir. Bu
durum paylasimcilarin topluma 6zdeslik ve mesafelilik iliskisi agisindan ortaya konulmasi
gereken bir durumdur. Hemen hemen tiim paylasimlar ‘Kibrish olmak” ile ilgili ti¢iincii tekil
sahis kipini kullanirken, memleketim vb. tabirlere 52 (elli iki) paylamisin hicbirinde
rastlanmamistir. Aidiyet duygusunun bulunmadigr paylasimlarin igerigi agisindan da

onemli bir bulgudur.

Canefe (2007:289), Anavatandan Yavruvatana, Milliyetcilik, Bellek ve Aidiyet kitabinda
diaspora’da Kibris Tiirk tarihinin mihenk taglarin gii¢, goriiniirlitk ve kimlik olarak ifade
eder, ve bu durumu Giddens (1999:2)'de “‘6zkimliklerini olustururken, faaliyet baglamlari ne
kadar yerel olursa olsun, bireyler sonuglar: ve yarattiklar1 anlamlar bakimindan kiiresel olan
sosyal aglar gelistirir ya da onlara katkida bulunurlar’ seklinde yorumlamaktadir. Burada,

Canefe (2007)’ye gore aidiyetin ¢ogul dayanaklar: diaspora cemaatlerinde toplumsal benlik
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ve bireysel kimliktir. Calismanin bulgularinda da goriildiigii tizere oncelikle kendine 6zgii

bir paylasimcr sozliigii bulunmayan Kibrish Tiirkler igin Eksi Sozliik’teki ‘Kibrish olmak’

temsili de yine toplumsal benlikten uzak ve mesafeli bireysel kimlik {izerinden insa

edilmektedir. Sozliige girislerdeki Kibrish Tiirk diasporasmin ¢ogul anavatanlar1 ise 6ne

¢ikan bir diger 6nemli unsurdur ki bu durum Maalouf (2001)'de “6liimctil kimlikler” ya da

Canefe (2007) de melez (hibrid) olusumlar seklinde yer alir. Eksi Sozliik, Simsek (2016)'nin

Ulusagir1 Kimlikle Londra’da Kibrislt Tiirk, Kiirt ve Tiirk Go¢men Cocuklar: kitabinda bahsettigi

sekliyle ulusagir1 sosyal saha olarak hizmet vermesine ragmen temsil boyutunda diyasporik

degisimle kolektiften bireye yonelik iceriklere zemin hazirlamistir.

Biitiin bu bilgiler 1s181nda ¢calismanin genel bulgular1 su sekilde siralanabilir:

Tiirkiye merkezli olan ve en yiiksek ilgi oranlarina sahip paylasimci sozlitk Eksi
Sozlik’teki ‘Kibrish olmak” ile ilgili paylasimlar toplumdan soyutluk ve
mesafelilik iliskisi icerisinde verilmistir.

2000-2017 yillar1 arasindaki 3 (ii¢) anahtar sozciik kullanilarak yapilan girislerde
one cikan sozciiklerde, kullanilan kelimelerin propagandasi ve retorigi ile
‘Kibrish olmay1” betimleme sekilleri cogunlukla aleyhtedir.

Kibrish olmak paylagimlarm hemen hemen hepsinde bir bagka toplumsal kimlige
ait olmak ya da reddetmekle birlikte mitlestirme yoluna gidilerek verilmistir (6rn:
Ingiliz diismani, kanini reddeden Tiirk diigmani gibi).

Siyasi ya etnik koken baglantisi icermeyen diger Kibrish olmay1 betimleme
sekillerinin en yaygm ugrak noktas: yeme-icme kiiltiirii ve sozciiklerin farkh
kullanimlar1 bir bagka deyisle Kibris agz1 seklinde gozlenmektedir.

56z konusu Kibris agz ile ilgili paylasimlarin ¢cogunlugu toplumsal kimligin bir
parcast olarak bu agzin itici geldiginden s6z ederken, Kibris agz ile ilgili geri

kalan paylasimlarda nétr durus sergilenmistir.
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