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LiSE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI VE SOSYAL
MEDYAYA ILISKIN TUTUMLARI"

Muhammet {brahim AKYUREK™

Oz

Bu arastirmanin amaci, lise 6grencilerinin sosyal medya kullanimi ve tutum diizeylerine iliskin
algilarin1 belirlemektir. Arastirmanin 6rneklemini, 2018-2019 egitim 6gretim yilinda Ankara ilinde
bulunan 20 resmi lisede 6grenim goren toplam 404 grenci olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama
araci olarak Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen 6grencilere yonelik Sosyal Medya Tutum
Olgegi (SMTO) kullanilmustir. Arastirma sonucunda, dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 orta
seviyede bulunmustur. Ayrica 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeylerine yonelik algilarinin
cinsiyet, okul tirii ve smf diizeyi degiskenine gore anlamli bir farklilik gdstermedigi sonucuna
ulasilmistir. Bu arastirmada 6grencilerin algisina gore, sosyal medya kullanimi ve sosyal medyaya
iligskin tutum diizeyi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyal medya kullanimi, sosyal medya tutumlari, lise
Ogrencileri.

USE OF SOCIAL MEDIA AND ATTITUDES TOWARDS SOCIAL MEDIA OF
HIGH SCHOOL STUDENTS’

Abstract

The purpose of this research is to determine the perceptions of high schools related to the use of
social media and level of attitude. Total 404 high school students studying in 20 official high schools
at Ankara in 2018-2019 academic year constitute the sample of this research. The Social Media Attitude
Scale (SMAS) towards the students developed by Otrar and Argin (2013) was used as a date collection.
At the end of the research, it was found that the students’social media attitudes is the medium-level. In
addition, it was concluded that the perceptions of students related to the social media attitude level
showed no significant difference according to the gender, type of school and class level variables. In
this study, the use of social media and attitude level were analyzed in respect to the perception of the
students.

Keywords: Social media, use of social media, social media attitudes, high school students.
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1. GIRIS

Giiniimiiz kosullarinda bilgiye ulagabilmek, bilgiyi kullanabilmek ve paylasabilmek;
fert ve toplum ihtiyaglarinin karsilanmasi, ayrica degisim ve gelisim i¢in biiyiik 6nem arz
etmektedir. Bu bilgilere ulasabilmek, bilgiyi kullanabilmek ve paylasabilmek gitgide
kolaylagsmaktadir. Bu durumu 6zellikle akilli telefonlar, bilgisayarlar vb. iletisim teknolojileri
saglamaktadir. Bu gelismeler, birtakim olumlu ve olumsuz durumlart da beraberinde
getirmektedir. Bu gelismeler arasinda sayilabilecek bir unsur da sosyal medya kullanimidir.
Internet erisiminin kolaylasmas1 ve hizlanmasi, ayrica akilli telefonlarin yayginlasmasi gibi
durumlar sosyal medyanin kullanilmasini arttirmaktadir. Sosyal medyanin kullanilmasiyla
birlikte bilgiye daha hizli erisim, iletisimin zaman ve mekan gozetmeksizin kolaylagsmasi
saglanabilmekte, ayrica duygu ve diisiincelerin paylasiminda artis yasanabilmektedir. Bunlara
karsin, sosyal medyanin asir1 kullanimi da kisiler arasi iletisim ve iliskilerde, ayrica saglik
acisindan ve psikolojik agidan birtakim sorunlar yasanmasina yol acabilmektedir. 21. yy.’in
onemli gelismeleri arasinda sayilabilecek sosyal medya, 6zellikle birey ve toplum kullanimina
bagli olarak olumlu durumlar saglayabilir veya olumsuz durumlara yol agabilir.

Genel olarak internet, 6zel olarak da akilli cep telefonlar1 gibi iletisim araglarinin
kullaniminin yayginlagsmasina bagl olarak, son zamanlarda sosyal medya araglarinin bireyler
tarafindan hizla benimsenerek kullanim diizeylerinin arttig1 gézlenmektedir. Internet, mobil ve
sosyal medya kullanim istatistikleri hususunda onemli bilgiler sunan We Are Social ve
Hootsuite tarafindan yayinlanan “Digital in 2017 Global Overview” raporuna gore, diinyanin
yarisindan fazlast minimum bir adet akilli telefon kullanmaktadir. Aymi sekilde diinyanin
yaklasik ticte ikisinin en az bir cep telefonuna sahibi oldugu ve diinya genelinde web trafiginin
yarisindan fazlasiin cep telefonundan geldigi goriilmektedir. Ayrica We Are Social Sosyal
Medya Ajansi’nin 2017 raporunda, diinya genelinde sosyal ag sitelerinde kullanicilarin
ortalama giinde 2 saat siire harcadiklar1 belirtilmistir. Sosyal ag sitelerinde en fazla zaman
geciren Ulke giinde 4.3 saat ile Arjantin, en az zaman gegciren ulke ise gunde 0.8 saat ile Japonya
oldugu bulgusuna ulagilmistir. Tiirkiye ise glinde 2.5 saat ile diinya ortalamasinin {izerinde yer
almistir (Isik ve Kaptangil, 2018).

Internet, 2005 yili itibariyle Web 2.0 doniisiimii ile beraber bir iletisim araci olmanin
Otesinde sosyal bir mekan haline doniismiistiir. (Kaplan ve Haenlein, 2009; Erkul, 2008). Bu
mekan, kullanicilara yabancilar ile tanisma imkani sunarken, ayrica eski arkadaglara ulasma,
arkadas ¢evresiyle tanisma ve kendi arkadas ¢evresini olusturma gibi firsatlar da saglamaktadir.
Boylece toplumsal iligki bigimlerinin yeniden sekillendirildigi (Boyd ve Ellison, 2007) “sosyal
medya” alan1 ortaya ¢ikmaktadir (Koger, 2012). Sosyal medya; bireylerin baglayici bir sistemde
kamu ya da yar1 kamuya acik bir profil olusturmalarina, baglantilarin1 paylastiklar1 diger
kullanicilarla bir baglanti listesi hazirlamalarina ve digerleri tarafindan sistem i¢i yapilan
ziyaretlerini gormelerine olanak taniyan web tabanli hizmetlerdir (Boyd ve Ellison, 2007).
Sosyal medya; duygu ve diisiincelerin paylasildigi, iletisim ve bilgi aligverisinin saglandigi,
sosyolojik anlamda sosyallesme olgusunu barindirmaksizin sanal sohbet ve iligski aglariyla
oriilii teknolojik icerikler ve ortamlar biitiinii olarak da tanimlanabilir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin profil sayfalarimi olusturabildikleri ve bu
sayfalarda istedikleri igerikleri yayinlayabildikleri web platformlaridir (Ofcom, 2008). Genel
olarak sosyal medya; insanlarin fikir, birikim, kavrama yetisi, algi, miizik, video ve fotograf
gibi ortamlar1 birbirleriyle paylasmak i¢in kullandiklari arag ve platformlar kiimesidir (Lai ve
Turban, 2008). Bilinen ilk sosyal medya platformu 1997°de kurulan ve kullanicilarina profil
olusturma, mesajlasma gibi Ozelikleri saglayan “sixdegrees.com” isimli platformdur. 2001
yilindan sonra kurulan Blackplanet, Asianavenue, Migente, Cyworld vb. sosyal ag platformlari
ise arkadaglik kurmak isteyen kullanicilar i¢in farkli 6zellikler saglamistir. 2004 yilindan sonra
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ise MySpace ve Facebook gibi guinimizde milyonlarca kisi tarafindan kullanilan platformlar
internet kullanicilarina hizmet vermeye baglamistir (Kobak ve Biger, 2008).

Sosyal medya diger medya tiirleri arasinda hizla bir sekilde yer edinmis, ayn1 zamanda
her tiirlii tiikketici ve {reticinin de ilgisini ¢ekmistir (Armelini ve Villanueva, 2011). Kisiler,
gereksinimlerini karsilamak i¢in ¢evrim i¢i olarak sosyal medya ile mesgul olmaktadirlar. Ayn
sekilde birer tiiketici de olan bu bireyler, sosyal medyada kendilerini tanitmanin, bagkalariyla
yeni deneyimler paylasmanin yani sira vakit gecirmek ya da eglenmek gibi ihtiyaglarini da
karsilayabilmektedir (Hutton ve Fosdick, 2011). Sosyal medya kullanimina doniik sosyal ag
icerikleri genel olarak asagidaki bigimde Orneklendirilerek siniflandirilmaktadir (Dawley,
2009):

» Sosyal siteler: MySpace, Facebook, Twitter

Fotograf paylasim siteleri: Flicker, PhotoBucket, Instagram
Video Paylagim: YouTube

Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning

Bloglar: Blogger.com, Wordpress

Wikiler: Wetpaint, PBWiki

Icerik etiketleme: MERLOT, SLoog

Bireyler ve gruplar arasindaki karsilikl etkilesimi destekleyen, isbirligi ve ortak ilgiler
icin paylasilan alani arttiran ve herkesin kisisel profilini, arkadas listesini ve iletisim kurmak
istedigi gruplar1 olusturma imkani taniyan web tabanli ortamlar olarak tanimlanan sosyal
aglarin (Barlett-Bragg, 2006, Boyd, 2010) bir¢ok kisi tarafindan giderek artan sekilde
kullanildig1 goriilmektedir. Facebook, Youtube, Myspace, Flickr vb. kisisel bilgi, resim, video,
icerik ve profil paylasimi gibi amaclarla ortaya cikan sosyal ag uygulamalarinin kolay
kullanilabilmesiyle siirekli ¢ogalan bilgilerin hizli bir bigimde giincellenebilmesi, analiz
edilebilmesi ve paylasilabilmesi kullanicilarin biiyiik ilgisini ¢ekmesi sonucu hem bu
uygulamalarin hem de kullanicilarin sayisi1 gitgide artarak yayilim hizlanmistir (Ajjan ve
Hartshorne, 2008).

Sosyal medya giinlimiiz sosyal yasaminda bir¢ok etkinlik, haber ve duyuruya ev
sahipligi yapmakta, ayrica sosyal olaylarin merkezine yerleserek olaylarin baslangicindan
bitimine kadar etkin rol oynayarak siirekli karsimiza ¢gikmaktadir. Tiirkiye’de ve diinyanin
cesitli bolgelerinde Ornekleri artarak goriilen sosyal hareketlerin eylem ve iletisim ortami
olmasi1 sosyal medyanin 6nem ve etkinligini anlamamizi gerekli kilmaktadir (Babacan, Haslak
ve Hira, 2011). Sosyal medya benzer diisiince ve bakis agilarina sahip kisilerin, giiclerini bir
agda hizli ve genis bir bicimde yayginlagtirarak arttirmay1 kolaylastirir. Bu baglamda sosyal
medyanin giicii, kullanicilan etkilesimde bulundurarak giiglendirmek igin bir yontem olarak
kullanicilarin etkilesimine aracilik etme roliinii iistlenmesinden kaynaklanmaktadir (Hwang ve
Kim, 2015). Sosyal medya toplumsal farkindalik ve bilinci arttiran 6nemli bir kaynaktir.

YV V. V V V V

Sosyal medyanin artan internet kullaniminda O6nemli bir paya sahip oldugu ifade
edilebilir. Tiirkiye’deki internet kullanim amaglar dikkate alindiginda; 2016 yilinin ilk ¢
ayinda internet kullanan bireylerin %82.4’li sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj
gonderme veya fotograf vb. icerik paylasirken, bunu %74.5 ile paylasim sitelerinden video
izleme, %69.5 ile online haber, gazete ya da dergi okuma, %65.9 ile saglikla ilgili bilgi arama,
%65.5 ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama ve %63.7 ile internet iizerinden miizik dinleme
(web radyo) takip etmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2016).
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Sosyal ag sitelerinin, farkli yonleriyle hem olumlu hem de olumsuz etkileri sz
konusudur (Kabilan, Ahmad ve Abidin, 2010). Sosyal ag sitelerinin sosyal etkilesim, basari,
motivasyon, doyum gibi farkli degiskenlere etkisi kisilerin bu siteleri ni¢in ve ne sekilde
kullanimina bagl olarak degisiklik gdsterebilir. Ayrica sosyal ag sitelerinin kullanim sebepleri
bilgisinin igbirlik¢i 6grenmeyi destekleyici, pedagojik bir ara¢ (Lee ve McLoughlin, 2008;
Lockyer ve Patterson, 2008) olarak da nitelendirilen sosyal ag sitelerini egitsel amaglar i¢in
kullanmak isteyen arastirmacilara yol gosterici nitelikte olacagi da diisiiniilmektedir.

Magsamen-Conrad ve Greene (2014) tarafindan yapilan bir arastirmaya gore; sosyal
medya ve internet kullanimi bireylere, 6zellikle de sosyal olarak izole yasayan, ¢ekingen
bireylere yliz ylize iletisim sahalarinda edinemedikleri arkadaglik ve paylasim olanaklarini
saglamaktadir. Internetin ve teknolojik iletisim araglarinin sundugu bir baska imkan ise bir
rahatlama ve gercek yasamdan kacis araci olarak kullanilmalaridir (Cengizhan, 2005; Eksi ve
Ummet, 2013; Turel ve Serenko, 2010). Giinliik hayatin stres ve yorgunlugunu atmak igin
bireyler sosyal medya ve paylagimlarda zaman gecirebilir. Fakat kacis amacl internet ve
teknoloji kullanimimin ne kadar saglikli bir basa ¢ikma yontemi oldugu tartisiimaktadir
(Tekinarslan ve Giirer, 2011). Farkli aragtirmalarda 6grenciler arasinda sosyal medyanin
yiiksek diizeyde kullanildigi, en ¢ok kullanilan sosyal medya ortaminin ise Facebook oldugu
(Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007; Hazar, 2011; Vural ve Bat, 2010) ve O6grencilerin
tanimlayic1 ozelliklerine gore sosyal medya bagimlilik diizeylerinde farklilasmalarin oldugu
belirlenmistir (Balc1 ve Golcii, 2013; Giiriiltli, 2016; Seferoglu ve Yildiz, 2013).

Sosyal medya kullanimi1 ve sosyal medyaya iliskin tutumlar hakkinda yapilan yurtici ve
yurtdis1 ¢aligmalar incelendiginde; alanyazinda birtakim arastirmalar mevcut, fakat Tiirkiye’de
farkli lise tiirlerinde 6grenim goren dgrencilerin karsilastirmali olarak sosyal medya kullanimi
ve tutum diizeylerine iliskin algilarin1 aragtirmaya doniik yeterli Olglide c¢aligma
bulunmamaktadir. Bu sebeple, farkli lise tiirlerinde 6grenim gdéren 6grencilerin sosyal medya
kullanim1 ve tutum durumlarinin incelenmesi 6nem arz etmektedir. Bu arastirmanin amaci, lise
Ogrencilerinin sosyal medya kullanimi ve tutum diizeylerine iliskin algilarini belirlemektir. Bu
dogrultuda belirlenen alt problemler sunlardir:

1. Ogrencilerin algisia gére, sosyal medya kullanimina yonelik;
Internet kullanim siiresi ne kadardir?
Herhangi bir sosyal medya sitesine Uyelik durumu nedir?
Sosyal medya kullanma ge¢misi ne kadardir?
Sosyal medya sitelerinin kullanim siklig1 ne kadardir?
Sosyal medyada guinlik ortalama gecirilen sure ne kadardir?
Sosyal medyanin herhangi bir aracinda hesap/iiyelik olusturulduktan sonra gercek
hayattaki sosyal ¢cevrede degisim yasanma durumu nedir?

» Sosyal medya sitelerinin kullanilma durumu nedir?

2. Ogrencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin tutumlar1 ne diizeydedir?

3. Ogrencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin tutumlar1 demografik degiskenlere
(cinsiyet, okul tiirli ve sinif diizeyi) gore farklilik gostermekte midir?

4. Ogrencilerin algisina gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, internet kullanim siiresine
gore farklilik gostermekte midir?

5. Ogrencilerin algisina gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, sosyal medya sitelerine
tiyelik durumuna gore farklilik gostermekte midir?

6. Ogrencilerin algisina gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, sosyal medyay: kullanim
gecmisine gore farklilik gdstermekte midir?

7. Ogrencilerin algisina gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, sosyal medya sitelerini
kullanim sikligina gore farklilik gostermekte midir?

YVVVYVYVYYVY
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8. Ogrencilerin algisina gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, sosyal medyayr giinliik
ortalama kullanim siiresine gore farklilik gostermekte midir?

9. Ogrencilerin algisina gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, gercek hayattaki sosyal
cevrede degisim yasanma durumuna gore farklilik géstermekte midir?

10. Ogrencilerin algisma gore; sosyal medyaya iliskin tutumlari, sosyal medya
sitesinin tilirline gore farklilik gostermekte midir?

YONTEM

Aragtirmanin bu kisminda, arastirmanin modeli, evren ve drneklemine, veri toplama
araclarina, verilerin toplanmasi ve analizine yer verilmistir.

Arastirmanin Modeli

Bu aragtirma, tarama modelindedir. Tarama modelinde, arastirmadaki konu veya birey
bulundugu kosullar igerisinde oldugu gibi tasvir edilmeye calisilir (Karasar, 2015). Arastirma,
tekil (anlik) tarama modelindedir. Bu modele dayali olarak lise 6grencilerinin sosyal medya
kullanim1 ve tutum diizeyleri incelenmistir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, 2018-2019 egitim Ogretim yilinda Ankara il genelinde lise
ogrenimi gdren dgrenciler olusturmaktadir. Milli Egitim Bakanligi (MEB) 2017-2018 Ogretim
Y1l Egitim Istatistikleri’ne gore, arastirma evrenindeki toplam &grenci sayis1 217900’dir.

Arastirmanin 6rneklemini, 2018-2019 egitim 6gretim yilinda Ankara ilinde bulunan 20
resmi lisede 6grenim goren toplam 404 ogrenci olusturmaktadir. Ogrencilerin drnekleme
alinmasinda, 6ncelikle seckisiz 6rnekleme yontemlerinden tabakali(oranli) 6rnekleme alinarak,
evrendeki alt gruplarin (Anadolu Lisesi, Anadolu Imam Hatip Lisesi Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi) evrendeki agirliklar1 oraninda 6rneklemde temsil edilmeleri saglanmistir,
sonrasinda ise alt evrenlerden 6rnekleme alma islemi random basit yansiz eleman 6rnekleme
ile gerceklestirilmistir. Aragtirma evrenindeki Ogrencilerden toplam 404’4 Ornekleme
alinmustr.

Orneklemin evreni temsil edebilmesi icin ilgelerden belli oranda dgrenci ve okulun
secilmesi gerekmektedir. Ilgelerin calismada yeterince temsil edilebilmesi igin; dgrencilerin
ornekleme alinmasinda, Oncelikle seckisiz Ornekleme yontemlerinden tabakali 6rnekleme
aliarak, evrendeki alt gruplarin evrendeki agirliklar1 oraninda 6rneklemde temsil edilmeleri
saglanmistir, sonrasinda ise alt evrenlerden 6rnekleme alma islemi basit seckisiz drnekleme ile
gerceklestirilmistir. Basit seckisiz ve tabakali ornekleme yontemleri, segkisiz Ornekleme
yontemleri arasinda yer almaktadir. Seckisizlik (yansizlik), 6rneklemede temel alinan
birimlerin 6rneklem igin se¢ilme olasiliklarinin esit olmasini tanimlar (Biiyiikoztiirk, Cakmak,
Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2012). Sayis1 belli olan evrenden hareketle;

N (Toplam 6grenci sayis1)= 217900

p (Belli bir 6zellige sahip olma oran1)= 0.5

g (Belli bir 6zellige sahip olmama orani, 1-p)=0.5

t (Giiven diizeyine karsilik gelen tablo degeri)= 1.96
d (Orneklem hatasi)= 0.05

n (Orneklem biiyiikliigii)= ?

Ntpgq 217900 x (1.96)? x 0.5 x 0.5 _209.271,16

= = = = 404
"TEN-—1)+ €pq_ (0.0572x (217900 — 1) + (1.96)°x0.5x0.5  545,7079
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Degerler, formiilde yerlerine yazilirsa n= 404 olarak elde edilmektedir. Buna gore
¢alismanin 6rneklem biiyiikligii i¢in alt sinir 404°tiir. Evren ve 0rneklemin okul tirlerine gore
dagilimlar1 asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 1: Evren ve 6rneklemin okul tiirlerine gére dagilimlari

Evren Orneklem
Anadolu Anadolu Mesleki ve Toplam Anadolu Anadolu Mesleki ve Toplam
Lisesi Imam Teknik Lisesi Imam Teknik
Hatip Anadolu Hatip Anadolu
Lisesi Lisesi Lisesi Lisesi
95348 22621 99931 187383 175 46 183 404

Arastirma formu toplam 404 6grenciye uygulanmis ve bu formlar iizerinden analizler
yapilmistir. Arastirmaya katilanlarin demografik degiskenlere iliskin bilgilerine asagidaki
tabloda yer verilmistir.

Tablo 2: Demografik degiskenlere gore frekans ve yiizde dagilimlari

Degisken N %
Cinsiyet Kiz 119 29.5
Erkek 285 70.5
Okul tiirti Anadolu Lisesi 175 43.3
Anadolu Imam Hatip 45 111
Lisesi
Mesleki ve Teknik 184 455
Anadolu Lisesi
Sinif diizeyi 9 194 48
10 160 39.6
11 30 7.4
12 20 5
Toplam 404 100

Tabloda goriildiigii lizere; arastirmaya katilanlarin cinsiyete gore %29.5°1 kiz, %70.5’i
erkek 6grencidir. Erkek 6grencilerin fazlaligi, Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi érnekleminin
fazla olmasindan kaynaklanabilir. Ayrica arastirmaya katilanlarin okul tiirline gore %43.3°0
Anadolu Lisesi, %11.1°i Anadolu Imam Hatip Lisesi, %45.5’i Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi 6grencisidir. Aragtirmaya katilanlarin sinif diizeyine gore ise %48’i 9. sinif, %39.6’s1 10.
smif, %7.4°14 11. sif, %5’i 12. sinif, 6grencisidir.

Veri Toplama Araclan

Arastirmada veri toplama araci olarak Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen
ogrencilere yonelik Sosyal Medya Tutum Olgegi (SMTO) kullanilmustir. Besli likert tipinde
6’s1 olumsuz, 17’s1 olumlu olmak iizere toplam 23 maddeden olusan 6lcek; 4 faktérden (sosyal
yetkinlik, paylagim ihtiyaci, 6gretmenlerle iliski ve sosyal izolasyon) olusmaktadir. Faktorler,
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toplam varyansin %52.65’ini aciklamaktadir. i¢ tutarlik igin yapilan analizlerde, dlgegin tiimii
icin Cronbach’s alfa degeri ar= .85 hesaplanmistir. Test-tekrar test korelasyon katsayisi ise
anlamli bulunmustur (r=.83; p< .001).

Bu calismada, dl¢egin giivenirligini test etmek amaciyla; 6l¢ek Likert tipi oldugundan
ve tek uygulamadan elde edildiginden Cronbach Alpha giivenirlik katsayisi (o) hesaplanmustir.
Asagidaki tabloda goriildiigli tlizere gilivenirlik katsayisi “a= .78” olarak bulunmustur.
Psikolojik bir test i¢in hesaplanan giivenirlik katsayisinin .70 ve daha yiiksek olmasi, test
puanlariin giivenirligi i¢in genel olarak yeterli goriilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2013).

Tablo 3: Akilli telefon bagimlilig: 6l¢egi giivenirlik analizi

Alfa Katsayisi Gozlem Sayisi
782 23

Sosyal Medya Tutum Olgegi, 5°li likert tipinde derecelendirilmis bir 6lgektir; 23
maddeden olusmaktadir. Sadece “sosyal izolasyon” alt boyutunu olusturan maddelerin tamami
ters maddeden olustugu i¢in sadece 6l¢ek toplam puani hesaplanirken bu alt boyuta ait maddeler
ters kodlanarak hesaplanmistir. Olgekteki her bir madde “Kesinlikle katilmiyorum (1),
Katilmiyorum (2), Kararsizim (3), Katiliyorum (4), Kesinlikle katiliyorum (5)” bigiminde
derecelendirilmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Sosyal Medya Tutum Olgegi’nin kullanimi igin, Otrar ve Argmn (2013)’dan izin
alinmistir. Ayrica aragtirmada kullanilan 6lgme aracinin uygulanabilmesi i¢in gerekli izinler
alinmistir. Arastirmada kullanilan 6lgme araci, 2018-2019 egitim 6gretim yil1 “Ekim-Kasim”
aylar icerisinde, liselerde 6grenim goren 404 Ogrenciye arastirmaci tarafindan gerekli 6n
aciklama yapilmak suretiyle uygulanmstir.

Kullanilacak istatistiki analizlerin belirlenmesi amaciyla, dncelikle verilerin normal
dagilim gosterip gostermedigi kontrol edilmistir. Normallik degerlerinin belirlenmesinde,
Kolmogrov-Smirnov Testi kullanilmistir. Asagidaki tabloda, sosyal sermaye Olg¢eginin
normallik analizi sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 4: Sosyal medya tutum 6lgegi’nin normallik analizi sonuglart

N " ss K-S P

Sosyal medya tutum 6lgegi 404 3.11 .54 .79 .56

Tabloda; sosyal medya tutum o6lgeginin kolmogrov-smirnov testi degerinin .05’den
biylk ve p> .05 olmasi, olgekteki veri dagiliminin normal dagilim gosterdigi anlamina
gelmektedir (Biiyiikoztiirk, 2013). Bu baglamda, alt problemlerin ¢gogunun smmanmasi i¢in
parametrik test teknikleri secilmistir. Verilerin hesaplanmasinda t-testi, aritmetik ortalama (x),
standart sapma (S), frekans (f) ve yiizde (%) tekniklerinden yararlanilmistir. Coziimlemeler
sonucunda elde edilen bulgular, 1.00-1.80 “kesinlikle katilmiyorum”, 1.81-2.60
“katilmiyorum”, 2.61-3.40 ‘kararsizim”, 3.41-4.20 “katihyorum”, 4.21-5.00 *“kesinlikle
katiliyorum” araliklar1 temel alinarak yorumlanmistir.
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Bazi alt problemlerde; alt gruplarda yer alan katilimci sayisinin az (15°ten kiigiik)
olmasi, puanlarin normal dagilimini engellemektedir. Bu nedenle parametrik olmayan
istatistigin kullanilmasi zorunluluktur (Blylkoztirk, 2013). Arastirmada, bu alt problemlere
doniik olarak gruplarin ortalamalar1 arasindaki karsilastirmalar, normallik varsayimini
gerektirmeyen Kruskal Wallis-H testi kullanilarak gergeklestirilmistir.

BULGULAR VE YORUM

Arastirmanin birinci alt problemi kapsaminda, ilk olarak; 6grencilerin algisina gore,
internet kullanim siiresi incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde frekans ve yiizde
tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, &grencilerin internet kullanim stiresine
iliskin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 5: Ogrencilerin internet kullanim siiresine iliskin istatistikler

Siire N %
Internet kullanim siiresi Her giin 321 79.5
Haftada 1-2 giin 48 11.9
Haftada 3-5 giin 29 7.2
Ayda 1-2 giin 4 1
Ayda 3-5 giin 2 0.5
Toplam 404 100

Tabloda goriildiigii tizere; 6grencilerden interneti “her giin” kullananlarin oran1 %79.5
ile en yiiksek ¢ikmustir. Ogrencilerden interneti “ayda 3-5 giin” kullananlarin oran1 ise %0.5 ile
en diisiik ¢ikmistir. Ayrica 6grencilerden interneti “haftada 1-2 gun, haftada 3-5 gln, ayda 1-2
giin” kullananlarin oranmi sirasiyla; %11.9, %7.2, %1 ¢ikmistir. Bu bulgu; Orta Dogu Teknik
Universitesi ve Telekomiinikasyon iletisim Baskanligi (2011) ile Tuglu (2017) tarafindan
yapilan arastirma bulgulariyla benzerlik gostermektedir. Orta Dogu Teknik Universitesi ve
Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligi (2011) tarafindan yapilan arastirma sonucunda;
cocuklarin yaklasik %70’inin giinde en az bir kere interneti kullandig1 belirlenmistir. Tuglu
(2017) tarafindan yapilan arastirma sonucunda; her giin interneti kullanan &grenci oranini
%40.8, haftada 1-2 giin interneti kullananlarin oranini ise %24.4 olusturmustur.

Aragtirmanin birinci alt problemi kapsaminda, ikinci olarak; 6grencilerin algisina gore,
herhangi bir sosyal medya sitesine tyelik durumu incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde
frekans ve yiizde tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, 6grencilerin sosyal medya
sitesine Uyelik durumuna iliskin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 6: Ogrencilerin sosyal medya sitesine iiyelik durumuna iligkin istatistikler

Uyelik durumu N %
Sosyal medya sitesine tyelik  Evet 344 85.1
durumu Hayir 60 14.9

Toplam 404 100
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Tabloda goriildiigi iizere; 6grencilerin %85.1°1 herhangi bir sosyal medya sitesine tye
iken, %14.6’s1 ise herhangi bir sosyal medya sitesine iiye degildir. Bu bulgu; Otrar ve Argin
(2014) tarafindan yapilan arastirma bulgulariyla benzerlik gostermektedir. Otrar ve Argin
(2014) tarafindan yapilan arastirma sonucunda; dgrencilerin %94’iiniin herhangi bir sosyal
medya sitesine iiye olduklari, %4’iiniin ise liye olmadiklar1 belirlenmistir.

Arastirmanin birinci alt problemi kapsaminda, {i¢iincii olarak; 6grencilerin algisina gore,
sosyal medya kullanma ge¢misi incelenmistir. Bu amagcla yapilan analizlerde frekans ve yiizde
tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, 6grencilerin sosyal medyayr kullanma
gecmisine iligkin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 7: Ogrencilerin sosyal medyay kullanma gegmisine iliskin istatistikler

Kullanma ge¢misi N %
Sosyal medya kullanma 1 yildan az 48 11.9
gegmisi 1-2 yil arast 111 275
3-4 y1l aras1 149 36.9
5 yil ve listii 96 23.8
Toplam 404 100

Tabloda goriildiigl iizere; 6grencilerden sosyal medyay1 kullanma gegmisi “3-4 yil
aras1” olanlar %36.9 ile oran agisindan en yiiksek ¢ikmistir. Ogrencilerden sosyal medyayi
kullanma ge¢misi “1 yildan az” olanlar ise %11.9 ile oran agisindan en diisiik ¢cikmistir. Ayrica
ogrencilerden sosyal medyay1 kullanma ge¢misi “1-2 yil arasi, 5 yil ve iistii” olanlarin orani
sirastyla; %27.5, %23.8 ¢ikmistir. Bu bulgu; Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan aragtirma
bulgulartyla benzerlik gostermektedir. Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan arastirma
sonucunda; Ogrencilerin biiyiik bir cogunlugunun (%91.9) bir yildan daha fazla siiredir,
yarisindan ¢ogunun ise (%65.1) li¢ yildan fazla siiredir sosyal medya aglarin1 kullandiklar
belirlenmistir.

Arastirmanin birinci alt problemi kapsaminda, dérdiincii olarak; dgrencilerin algisina
gore, sosyal medya sitelerinin kullanim siklig1 incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde
frekans ve yiizde tekniklerinden yararlanilmigtir. Asagidaki tabloda, 6grencilerin sosyal medya
sitelerini kullanim sikligina iliskin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 8: Ogrencilerin sosyal medya sitelerini kullanim sikligina iliskin istatistikler

Kullanim siklig1 N %
Sosyal medya sitelerinin  Her gun bir kereden fazla 244 60.4
kullanim sikhigt Her gun bir kere 96 23.8
Haftada bir kereden fazla 23 5.7
Haftada bir kere 22 5.4
Ayda birkac kere 19 4.7
Toplam 404 100
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Tabloda goriildiigii lizere; 6grencilerden sosyal medyay1 “her giin bir kereden fazla”
kullananlarin oran1 %60.4 ile en yiiksek ¢ikmustir. Ogrencilerden sosyal medyay: “ayda birkag
kere” kullananlarin orani ise %4.7 ile en diisiik ¢cikmistir. Ayrica 68rencilerden sosyal medyay1
“her giin bir kere, haftada bir kereden fazla, haftada bir kere” kullananlarin orani sirasiyla;
%23.8, %5.7, %5.4 ¢tkmistir. Bu bulgu; Orta Dogu Teknik Universitesi ve Telekomiinikasyon
Iletisim Baskanlig1 (2011), Otrar ve Argin (2014) ile Tuglu (2017) tarafindan yapilan aragtirma
bulgulartyla benzerlik gostermektedir. Orta Dogu Teknik Universitesi ve Telekomiinikasyon
fletisim Baskanlig1 (2011) tarafindan yapilan arastirma sonucunda; ¢ocuklarin %66’smin giinde
en az bir kere sosyal aglar1 kullanmakta ve ortalama 72 dakika zaman harcadiklari
belirlenmistir. Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan arastirma sonucunda; égrencilerin
%356.7’sinin her giin en az bir kere veya daha fazla sosyal medya aglarma baglandiklar
belirlenmistir. Tuglu (2017) tarafindan yapilan aragtirma sonucunda ise; 6grencilerin sosyal
medyay1 her giin bir kereden fazla kullananlar arastirmaya katilanlarin %53’linii, her giin bir
kere kullananlar %23.6’sin1 olusturmustur.

Arastirmanin birinci alt problemi kapsaminda, besinci olarak; 6grencilerin algisina gore,
sosyal medyada gunliuk ortalama gegirilen siire incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde
frekans ve yiizde tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, &grencilerce sosyal
medyada glnlik ortalama gecirilen sureye iliskin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 9: Ogrencilerce sosyal medyada giinliik ortalama gegirilen siireye iliskin istatistikler

Sire N %
Sosyal medyada ginlik 1 saatten az 128 31.7
ortalama gegirilen siire 1-3 saat arast 173 428
4-6 saat arasi 78 19.3
7 saat ve Ustl 25 6.2
Toplam 404 100

Tabloda goriildiigii tizere; 68rencilerce sosyal medyada giinliik ortalama “1-3 saat aras1”
gecirilen siire %42.8 ile oran acisindan en yiiksek cikmistir. Ogrencilerce sosyal medyada
gunlik ortalama *“7 saat ve st gegirilen stire ise %6.2 ile oran agisindan en diistik ¢ikmustir.
Ayrica dgrencilerce sosyal medyada giinliik ortalama “1 saatten az, 4-6 saat aras1” gecirilen
stire sirastyla; %31.7, %19.3 ¢ikmistir.

Arastirmanin birinci alt problemi kapsaminda, altinci olarak; 6grencilerin algisina gore,
sosyal medyanin herhangi bir aracinda hesap/iiyelik olusturulduktan sonra gercek hayattaki
sosyal ¢evrede degisim yasanma durumu incelenmistir. Bu amagcla yapilan analizlerde frekans
ve yiizde tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, 6grencilerin sosyal ¢evresindeki
yasanan degisime iligkin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 10: Ogrencilerin sosyal ¢evresindeki yasanan degisime iliskin istatistikler

Degisim N %
Sosyal g¢evrede yasanan Gergek hayattaki gevrem artti 136 33.7
degisim Gergek hayattaki ¢evrem azaldi 5 1.2
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Gergek hayattaki ¢evrem degismedi 263 65.1
Toplam 404 100

Tabloda goriildigl tizere; Ogrencilerin sosyal medyanin herhangi bir aracinda
hesap/iiyelik olusturduktan sonra “gercek hayattaki ¢cevrem degismedi” secenegini tercih eden
gruplar %65.1 ile oran acisindan en yiiksek ¢ikmistir. Ogrencilerin sosyal medyanin herhangi
bir aracinda hesap/iiyelik olusturduktan sonra “gercek hayattaki ¢evrem azaldi” secenegini
tercih eden gruplar ise %1.2 ile oran agisindan en diisiik ¢ikmistir. Ayrica 6grencilerin sosyal
medyanin herhangi bir aracinda hesap/iiyelik olusturduktan sonra “gercek hayattaki ¢evrem
artt1” segenegini tercih eden gruplarin oran1 %33.7 ¢ikmustir.

Arastirmanin birinci alt problemi kapsaminda, son olarak; dgrencilerin algisina gore,
sosyal medya sitelerinin kullanilma durumu incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde
frekans ve ylizde tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, 6grencilerin sosyal medya
sitelerini kullanma durumuna iligkin istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 11: Ogrencilerin sosyal medya sitelerini kullanma durumuna iliskin istatistikler

Siteler N %
Sosyal medya sitelerinin  Facebook 15 3.7
kullanilma durumu Instagram 219 549

Whatsapp 64 15.8

Youtube 92 22.8

Twitter 5 1.2

Diger siteler (LinkedIn, Tumblr, 9 2.2

Skype, MySpace, Pinterest, Blogger

vb.)

Toplam 404 100

Tabloda goriildigii {lizere; Ogrencilerden sosyal medya sitesi olarak “instagram”
kullananlarin oram %54.2 ile en yiiksek ¢cikmistir. Ogrencilerden sosyal medya sitesi olarak
“twitter” kullananlarin orant ise %1.2 ile en diisiik ¢ikmistir. Ayrica 6grencilerden sosyal medya
sitesi olarak “youtube, whatsapp, facebook, diger siteler (linkedIn, tumblr, skype, myspace,
pinterest, blogger vb.)” kullananlarin oran1 sirastyla; %22.8, %15.8, %3.7, %2.2 ¢ikmistir. Bu
bulgu; Hazar (2011), Orta Dogu Teknik Universitesi ve Telekomiinikasyon Iletisim Baskanlig1
(2011), Otrar ve Argm (2014) ile Tuglu (2017) tarafindan yapilan arastirma bulgulariyla
ortismemektedir. Hazar (2011) tarafindan yapilan arastirma sonucunda; Ogrencilerin
%76.2’sinin “facebook”, %7.3 “youtube”, %4 iliniin ise “twitter” kullandiklar1 tespit edilmistir.
Orta Dogu Teknik Universitesi ve Telekomiinikasyon Iletisim Baskanlig1 (2011) tarafindan
yapilan arastirma sonucunda; “facebook™ %90’lik kullanim orani ile ilk sirada, “twitter” ise
%9’luk kullanim orami ile ikinci sirada yer almistir. Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda; “facebook” %71.8’lik kullanim orani ile en fazla kullanilan sosyal medya
sitesi olurken, bunu %13.3 ile “twitter”, %11.3 ile “youtube” takip etmistir. Tuglu (2017)
tarafindan yapilan arastirma sonucunda ise; 6grencilerin en ¢ok %36.2 oraninda “facebook”,
%26.6 oraniyla “youtube”, %15.6 oramiyla “whatsapp” tercih ettikleri goriilmiistiir. Bu
farkliliklar; zamanin getirdigi gereklilikler, ihtiyaglar, kosullar ve imkanlardan kaynaklanabilir.
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Arastirmanin ikinci alt problemi kapsaminda; Ogrencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iliskin tutum diizeyi incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde aritmetik ortalama
ve standart sapma tekniklerinden yararlanilmistir. Asagidaki tabloda, 6grencilerin, sosyal
medyaya iligkin tutum diizeyine yonelik betimsel istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 12: Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik betimsel istatistikler

Boyut N X SS
Sosyal yetkinlik 404 2.54 .92
Paylasim ihtiyaci 404 3.29 .87
Ogretmenlerle iligki 404 2.32 1.16
Sosyal izolasyon 404 3.84 .94
Sosyal medya tutum 404 3.11 54

Olcegi (Genel)

Tablo incelendiginde; Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algillarinin “kararsizim” diizeyinde (X = 3.11) oldugu goriilmektedir. Ayrica alt boyutlar
bazinda; en yiiksek alginin sosyal izolasyon boyutunda “katiliyorum” diizeyinde (X = 3.29) ve
en diisiik algimin ise 6gretmenlerle iliski boyutunda “katilmiyorum” diizeyinde (X = 2.32)
oldugu goriilmektedir. Tutum seviyesine iligskin arastirma bulgusu; Tuglu (2017) tarafindan
yapilan aragtirma bulgulariyla ortiismemektedir. Tuglu (2017) tarafindan yapilan aragtirma
sonucunda; 6grencilerin sosyal medyaya iligskin tutumlar1 yiiksek seviyede bulunmustur.

Aragtirmanin {igiincii alt problemi kapsaminda, ilk olarak; 6grencilerin algisina gore,
sosyal medyaya iligkin tutumlar1 cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. Bu amagla yapilan
analizlerde aritmetik ortalama, standart sapma ve t-testi tekniklerinden yararlanilmistir.
Cinsiyet degiskenine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik t-testi
sonuglarina asagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 13: Cinsiyet degiskenine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine iliskin t-testi sonuglar1

Boyut Cinsiyet N X S sd t p

Sosyal yetkinlik Kiz 119 2.30 .89 402 3.45 .001
Erkek 285 2.65 .92

Paylasim ihtiyaci Kiz 119 3.38 .90 402 1.28 .200
Erkek 285 3.26 .86

Ogretmenlerle iliski Kiz 119 2.26 1.09 402 .68 498
Erkek 285 2.34 1.19

Sosyal izolasyon Kiz 119 3.85 .96 402 14 .885
Erkek 285 3.83 .94

Sosyal medya tutum Kiz 119 3.07 .53 402 .92 .359

Olcegi (Genel) Erkek 285  3.12 55
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Tablo incelendiginde; 6grencilerin sosyal medyaya iligskin tutumlarina yonelik algilar
cinsiyete gore anlamli bir farklilik géstermemektedir, t(402)= .92, p> .05. Bu bulgu, sosyal
medyaya iliskin tutum ile cinsiyet arasinda anlamli bir fark olmadigi seklinde de
yorumlanabilir.

Anlamli farkliliga iliskin arastirma bulgusu; Aksak (2017), Cap (2017), Tuglu (2017)
ve Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan arastirma bulgulariyla 6rtiismemektedir. Aksak (2017)
tarafindan yapilan arastirma sonucunda, sosyal medya tutum 6l¢egine iligskin gruplarin aritmetik
ortalamalar1 arasindaki farklililk anlamli bulunmustur; farklilik erkek Ogrencilerin Iehine
gergeklesmistir. Cap (2017) tarafindan yapilan arasgtirma sonucunda, sosyal medya tutum
Olcegine iliskin gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur; farklilik erkek 6grencilerin lehine gergeklesmistir. Tuglu (2017) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda, cinsiyete gore 6grencilerin sosyal medya tutum diizeylerinin anlamli bir
fark gosterdigi tespit edilmistir; kiz Ogrencilerin ortalamalarinin erkek Ogrencilerin
ortalamalarindan daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda ise sosyal medyaya yonelik tutum o6l¢egi toplam puaninda kizlarin
puanlar ile erkeklerin puanlar1 arasinda anlamli fark bulunmustur; kizlarin sosyal medya
tutumlar erkeklere gore daha yiiksek olarak tespit edilmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece sosyal yetkinlik alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, cinsiyete gore anlamli bir sekilde farklilastigini gostermektedir, t(402)= .92,
p<.01. Bu bulgu, cinsiyetin dgrencilerin sosyal yetkinliklerinde farkl: etkilere sahip oldugunu
gosterebilir. Gruplarin ortalamalar dikkate alindiginda; sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine
yonelik algiin, kiz 6grencilerde “kararsizim” diizeyinde (X = 3.07), erkek 6grencilere gore
“kararsizim” diizeyinde (X = 3.12) daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Arastirmanin ii¢lincii alt problemi kapsaminda, ikinci olarak; 6grencilerin algisina gore,
sosyal medyaya iligskin tutumlar1 okul tiirii degiskenine gore incelenmistir. Bu amacla yapilan
analizlerde aritmetik ortalama, standart sapma ve ANOVA tekniklerinden yararlanilmistir.
Okul tiirti degiskenine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina agagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 14: Okul tiirii degiskenine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iligskin tutum diizeyine yonelik tek yonlii
varyans analizi (anova) sonuglari

Boyut Okul tiri N X SS F p Anlaml
Fark

Sosyal yetkinlik  Anadolu 175 2.31 .806 22.626 .000 3-1, 3-2
Lisesi(1)

Anadolu 45 2.15 91
Imam

Hatip

Lisesi(2)

Mesleki 184 2.86 .93
ve Teknik

Anadolu

Lisesi(3)

Paylagim ihtiyact  Anadolu 175 3.35 81 .736 .480 -
Lisesi(1)

Anadolu 45 3.19 .98
Imam
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Hatip
Lisesi(2)

Mesleki 184 3.27 .90
ve Teknik

Anadolu

Lisesi(3)

Ogretmenlerle Anadolu 175 2.29 1.10 .852 427 ---
iligki Lisesi(1)

Anadolu 45 2.16 1.14

Imam

Hatip

Lisesi(2)

Mesleki 184 2.39 1.23
ve Teknik

Anadolu

Lisesi(3)

Sosyal izolasyon  Anadolu 175 3.90 .93 .945 .389 ---
Lisesi(1)

Anadolu 45 3.91 91
Imam

Hatip

Lisesi(2)

Mesleki 184 3.77 .96
ve Teknik

Anadolu

Lisesi(3)

Sosyal medya Anadolu 175 3.08 .52 3.170 .043
tutum Olgegi  Lisesi(1)

(Genel) Anadolu 45 2.97 62
Imam
Hatip
Lisesi(2)

Mesleki 184 3.18 .54
ve Teknik

Anadolu

Lisesi(3)

Tablodaki analiz sonuglari; dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algilar arasinda okul tiirii degiskenine gore anlamli bir farklilik olmadigini gostermektedir, F=
3.170, p> .01. Bagka bir deyisle, 68rencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algilar, okul tiirii degiskenine bagli olarak anlamli bir sekilde degismemektedir.

Anlamh farkliliga iliskin aragtirma bulgusu; Aksak (2017) ve Cap (2017) tarafindan
yapilan arastirma bulgulariyla ortiismemektedir. Aksak (2017) tarafindan yapilan arastirma
sonucunda, Anadolu Lisesi grubu ile Imam Hatip Lisesi grubu arasinda Anadolu Lisesi grubu
lehine; Meslek Lisesi grubu ile Imam Hatip Lisesi grubu arasinda Meslek Lisesi grubu lehine
anlamli bir farklilik saptanmistir. Cap (2017) tarafindan yapilan arastirma sonucunda ise sosyal
medya tutum Olgegine iliskin okul tiirii gruplarinin aritmetik ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel olarak anlamli bulunmustur; Anadolu Lisesi ve Anadolu Imam Hatip Lisesi
Ogrencilerinin sosyal medya tutumlarinin, Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 6grencilerinin
sosyal medya tutumlarindan daha yiiksek oldugu belirlenmistir.
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Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece sosyal yetkinlik alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, okul tiirii degiskenine gore anlamli bir sekilde farklilastigin1 gdstermektedir,
F=22.626, p< .01. Bu bulgu, okul tiiriiniin 6grencilerin sosyal yetkinliklerinde farkl etkilere
sahip oldugunu gosterebilir. Okul tiirleri aras1 farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu bulmak
amaciyla yapilan Scheffe testinin sonuglarina gore; sosyal yetkinlik alt boyutuna iliskin Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi 6grencilerinin “kararsizim” diizeyinde (X = 2.86) ¢ikan algilarinin,
“katilmryorum” diizeyinde olan Anadolu Lisesi (¥ = 2.31) ve Anadolu imam Hatip Lisesi
(x = 2.15) 6grencilerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Arastirmanin ii¢lincii alt problemi kapsaminda, son olarak; 6grencilerin algisina gore,
sosyal medyaya iligkin tutumlar1 sinif diizeyi degiskenine gore incelenmistir. Bu amagcla yapilan
analizlerde aritmetik ortalama, standart sapma ve ANOVA tekniklerinden yararlanilmistir.
Sinif diizeyi degiskenine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina agsagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 15: Sinif diizeyi degiskenine gore, dgrencilerin sosyal medyaya iligkin tutum diizeyine yonelik tek yonlii
varyans analizi (anova) sonuglar1

Boyut Sinif N X SS F p Anlaml
dizeyi Fark
Sosyal yetkinlik ~ 9(1) 194 2.56 91 2.932 033 4-2
10(2) 160 2.45 89
11(3) 30 2.54 93
12(4) 20 3.10 1.12
Paylagim ihtiyact  9(1) 194 3.21 .84 2.875 .036 ---
10(2) 160 3.44 88
11(3) 30 3.05 95
12(4) 20 3.36 94
Ogretmenlerle 9(1) 194 2.29 1.18 2.854 .037 ---
iliski 10(2) 160 2.22 1.11
11(3) 30 2.61 1.15
12(4) 20 2.92 1.30
Sosyal izolasyon  9(1) 194 3.90 .93 3.906 .009 1-4,2-4
10(2) 160 3.85 87
11(3) 30 3.85 97
12(4) 20 3.15 1.25
Sosyal medya 9(1) 194 3.10 .54 .238 .870 ---
Eg:rﬂrél) Ol 16(2) 160 3.13 55
11(3) 30 3.07 53
12(4) 20 3.18 58
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Tablodaki analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algilar1 arasinda sinif diizeyi degiskenine gore anlamli bir farklilik olmadigin1 géstermektedir,
F=.238, p> .05. Bagka bir deyisle, 68rencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algilar1, sinif diizeyi degiskenine bagl olarak anlamli bir sekilde degismemektedir. Bu bulgu;
Cap (2017) tarafindan yapilan arastirma bulgulariyla benzerlik gostermektedir. Cap (2017)
tarafindan yapilan arastirma sonucunda; sosyal medya tutum olgegine iliskin sinif gruplarinin
aritmetik ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli bulunmamustir.

Ayrica anlaml farkliliga iligkin aragtirma bulgusu; Aksak (2017) ve Tuglu (2017)
tarafindan yapilan arastirma bulgulariyla ortiismemektedir. Aksak (2017) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda; 10. sinif grubu ile 12. sinif grubu arasinda 10. sinif grubu lehine anlamli bir
farklilik saptanmistir. Tuglu (2017) tarafindan yapilan arastirma sonucunda ise sinif diizeyine
gore dgrencilerin sosyal medya tutum diizeylerinin anlamli bir fark gosterdigi tespit edilmistir;
8. sinif 6grencilerinin tutum ol¢eginden almis oldugu puanlarin, 5. ve 6. sinif 6grencilerinin
almis oldugu puanlardan daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik (F= 2.932, p< .05) ve
sosyal izolasyon (F= 3.906, p< .01) alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, smif diizeyi
degiskenine gore anlamli bir sekilde farklilastigini géstermektedir. Bu bulgu, sinif diizeyinin
ogrencilerin sosyal yetkinlik ve izolasyonlarinda farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir.
Smif diizeyleri arasi farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu bulmak amaciyla yapilan
Scheffe testinin sonuglarina gore; sosyal yetkinlik alt boyutuna iligkin 12. sinif 6grencilerinin
“kararsizim” diizeyinde (x = 3.10) ¢ikan algilarinin, “katilmiyorum” diizeyinde olan 10. sinif
(x = 2.45) ogrencilerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica, sosyal izolasyon alt
boyutuna iligkin 9. smf (X = 3.90) ve 10. smuf (¥ = 3.85) Ogrencilerinin “katiliyorum”
diizeyinde ¢ikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde olan 12. sinif (X = 3.15) ogrencilerinden
daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Arastirmanin dordiincii alt problemi kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iligskin tutumlar internet kullanim siiresine gore incelenmistir. Bu amagla yapilan
analizlerde Kruskal Wallis-H testi tekniginden yararlamlmistir. Internet kullanim siiresine gore
gore, Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik Kruskal Wallis-H testi
sonuglarina asagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 16: internet kullanim siiresine gore, dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine iliskin kruskal
wallis-h testi sonuglari

Boyut Internet kullanim N Sira Ort.  sd X2 p Anlaml
sUresi Fark
Sosyal yetkinlik ~ Her giin(1) 321 211.26 4 13.960 .007 1-3,1-5

Haftada 1-2 giin(2) 48 183.23
Haftada 3-5 giin(3) 29 164.03

Ayda 1-2 giin(4) 4 94.88
Ayda 3-5 giin(5) 2 32.25
Paylasim ihtiyac1  Her giin(1) 321 210.54 4 10.912 .028 ---

Haftada 1-2 giin(2) 48 175.75
Haftada 3-5 giin(3) 29 181.10
Ayda 1-2 giin(4) 4 106.75

73



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Muhammet ibrahim Akyiirek

Ayda 3-5 giin(5) 2 55.25
Ogretmenlerle Her giin(1) 321 203.57 4 2.183 .702 ---
iliski Haftada 1-2 giin(2) 48  187.65
Haftada 3-5 giin(3) 29 208.83
Ayda 1-2 giin(4) 4 264.38
Ayda 3-5 giin(5) 2 172.25
Sosyal izolasyon  Her glin(1) 321 202.67 4 2.766 .598 ---
Haftada 1-2 giin(2) 48 200.76
Haftada 3-5 giin(3) 29 193.81
Ayda 1-2 giin(4) 4 206.38
Ayda 3-5 giin(5) 2 335.00
Sosyal medya Her gln(1) 321 210.89 4 10.228 .037 1-2
ggﬁ;l) Ol |\ oftada 12 gin(2) 48 17470
Haftada 3-5 giin(3) 29 175.60
Ayda 1-2 giin(4) 4 120.50
Ayda 3-5 giin(5) 2 76.50

Tablodaki analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal medya tutum o6lg¢eginin genelinden
aldiklar1 puanlarin, internet kullanim siirelerine gore anlamli bir sekilde farklilagtigini
gostermektedir, x? (sd=4, N= 404)= 10.228, p< .05. Bu bulgu, internet kullanim siirelerinin
Ogrencilerin sosyal medya tutumlarinda farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Gruplarin
sira ortalamalar1 dikkate alindiginda; sosyal medya tutumu en yiiksek “her giin”, en diistik ise
“ayda 3-5 glin” internet kullanan gruplar olusturmaktadir. Anlamli farkliliklarin hangi gruplar
arasinda oldugunu bulmaya doniikk olarak Mann Whitney U-testi uygulanmistir. Analiz
sonucunda; anlamli farkliigin “her giin” ile “haftada 1-2 gun” internet kullanan gruplar
arasinda ve “her giin” internet kullanan grup lehine oldugu goriilmiistiir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece sosyal yetkinlik alt boyutundan
aldiklart puanlarin, internet kullanim siirelerine gore anlamli bir sekilde farklilastigini
gostermektedir, x? (sd=4, N= 404)= 13.960, p< .01. Bu bulgu, internet kullanim siirelerinin
ogrencilerin sosyal yetkinliklerinde farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Gruplarin sira
ortalamalar1 dikkate alindiginda; sosyal yetkinligi en yiiksek “her giin”, en diisiik ise “ayda 3-5
giin” internet kullanan gruplar olusturmaktadir. Anlamli farkliliklarin hangi gruplar arasinda
oldugunu bulmaya doniik olarak Mann Whitney U-testi uygulanmistir. Analiz sonucunda;
anlaml farkliligin “her giin” ile “haftada 3-5 giin ve ayda 3-5 giin” internet kullanan gruplar
arasinda ve “her giin” internet kullanan grup lehine oldugu goriilmiistiir.

Arastirmanin besinci alt problemi kapsaminda; G6grencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iligkin tutumlar1 sosyal medya sitelerine iiyelik durumuna gore incelenmistir. Bu
amagcla yapilan analizlerde aritmetik ortalama, standart sapma ve t-testi tekniklerinden
yararlanilmistir. Sosyal medya sitelerine iiyelik durumuna goére, 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutum diizeyine yonelik t-testi sonuglarina agsagidaki tabloda yer verilmistir.
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Tablo 17: Sosyal medya sitelerine {iyelik durumuna gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine
iligkin t-testi sonuglart

Boyut Uyelik N x S sd t p
durumu

Sosyal yetkinlik Evet 344 2.59 91 402 2.16 .032
Hayir 60 231 .98

Paylagim ihtiyact Evet 344 3.35 .86 402 3.01 .003
Hayir 60 2.98 .89

Ogretmenlerle iliski Evet 344 2.33 117 402 413 .680
Hayir 60 2.26 1.13

Sosyal izolasyon Evet 344 3.89 .89 402 2.452 .017
Hayir 60 3.52 1.13

Sosyal medya tutum Evet 344 3.16 52 402 4.120 .000

Olgegi (Genel) Hayir 60 285 .59

Tablo incelendiginde; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlaria yonelik algilari
sosyal medya sitelerine Uyelik durumuna gére anlamli bir farklilik gostermektedir, t(402)=
4.120, p<.01. Bu bulgu, sosyal medyaya iliskin tutum ile sosyal medya sitelerine tyelik durumu
arasinda anlaml bir iliski oldugu seklinde de yorumlanabilir. Gruplarin ortalamalar1 dikkate
alindiginda; sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik alginin, herhangi bir sosyal medya
sitesine iiye olan Ogrencilerde “kararsizim” diizeyinde (X = 3.16), liye olmayan Ogrencilere
gore “kararsizim” diizeyinde (X = 2.85) daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Bu bulgu; Otrar ve Argin (2014), Aksak (2017) ve Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan
aragtirma bulgulariyla benzerlik gostermektedir. Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda; sosyal medya aglarina liye olan dgrencilerin tutumlarinin, iiye olmayan
Ogrencilere gore daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Aksak (2017) tarafindan yapilan aragtirma
sonucunda; sosyal medya aglarina liye olan 6grencilerin tutumlarinin, iye olmayan 6grencilere
gore daha yliksek oldugu tespit edilmistir. Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan arastirma
sonucunda ise sosyal medyaya yonelik tutumda sosyal medya iiyeligi olanlar ile olmayanlar
arasinda anlamli farklilik bulunmugstur. Fakat bu arastirmada sosyal medya {iyeligi
olmayanlarin sosyal medyaya yonelik tutumlari, sosyal medya iiyeligi olanlara gore daha
yiiksek olarak tespit edilmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik [t(402)= 2.16, p< .05],
paylasim ihtiyac1 [t(402)= .003, p< .01] ve sosyal izolasyon [t(402)= 2.452, p< .05] alt
boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, sosyal medya sitelerine Gyelik durumuna gore anlamli bir
sekilde farklilagtigini gostermektedir. Bu bulgu, sosyal medya sitelerine Gyelik durumunun
Ogrencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyac1 ve sosyal izolasyonlarinda farkl etkilere sahip
oldugunu gosterebilir. Gruplarin ortalamalar1 dikkate alindiginda; sosyal yetkinlik diizeyine
yonelik algmin, herhangi bir sosyal medya sitesine iiye olan 6grencilerde ‘“katilmiyorum”
duzeyinde (x = 2.59), iiye olmayan Ogrencilere gore “katilmiyorum” diizeyinde (X = 2.31)
daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ayrica paylasim ihtiyaci diizeyine yonelik alginin, herhangi
bir sosyal medya sitesine liye olan Ogrencilerde “kararsizim” diizeyinde (X = 3.35), Uye
olmayan ogrencilere gore ‘“kararsizim” diizeyinde (X = 2.98) daha yiiksek oldugu
gortlmektedir. Sosyal izolasyon diizeyine yonelik alginin ise herhangi bir sosyal medya sitesine
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iye olan dgrencilerde “katiliyorum” diizeyinde (X = 3.89), liye olmayan Ogrencilere gore
“katiliyorum” diizeyinde (X = 3.52) daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Arastirmanin altinct alt problemi kapsaminda; o6grencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iligkin tutumlar1 sosyal medyay1 kullanim ge¢misine gore incelenmistir. Bu amagla
yapilan analizlerde aritmetik ortalama, standart sapma ve ANOVA tekniklerinden
yararlanilmigtir. Sosyal medyay1 kullanim ge¢misine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutum diizeyine yonelik tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina agagidaki tabloda yer
verilmigtir.

Tablo 18: Sosyal medyay1 kullanim gegmisine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik
tek yonlii varyans analizi (anova) sonuglar1

Boyut Kullanim ge¢misi N X SS F p Anlamh
Fark
Sosyal yetkinlik 1 yildan az(1) 48 2.34 .95 3539 .015 4-1
1-2 yil arasi(2) 111 2.46 .94
3-4 yil arasi(3) 149 251 .86
5 yil ve istii(4) 96 2.80 .95
Paylagim ihtiyact 1 yildan az(1) 48 2.90 .86 7.439 .000 3-1,4-1,4-2
1-2 yil arasi(2) 111 3.19 .82
3-4 yil arasi(3) 149 3.31 .84
5 yil ve istii(4) 96 3.58 91
Ogretmenlerle 1 yildan az(1) 48 2.67 1.18 2.652 .048 1-2
iliski 12 yil arasi(2) 111 212 1.09
3-4 yil arasi(3) 149 2.31 1.15
5 yil ve istii(4) 96 2.38 1.23
Sosyal izolasyon 1 yildan az(1) 48 3.83 .95 151 929
1-2 yil arasi(2) 111 3.81 .96
3-4 yil arasi(3) 149 3.88 .88
5 yil ve listii(4) 96 3.81 1.01
Sosyal medya 1 yildan az(1) 48 2.97 .54 5.284 .001 4-1,4-2
gzrﬂil) Ol6eql ) > il arasi(2) 111 302 50
3-4 yil arasi(3) 149 3.12 .54
5 yil ve listii(4) 96 3.28 .56

Tablodaki analiz sonuglari; dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algilar1 arasinda sosyal medyay1r kullanim geg¢misine gore anlamli bir farklilik oldugunu
gostermektedir, F= 5.284, p< .01. Baska bir deyisle, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarina yonelik algilari, sosyal medyay1 kullanim ge¢gmisine bagli olarak anlamli bir sekilde
degismektedir. Sosyal medyay1 kullanim ge¢misleri aras1 farklarin hangi gruplar arasinda
oldugunu bulmak amaciyla yapilan Scheffe testinin sonuglarina gore; sosyal medyaya iliskin
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“5 yil ve iistii” sosyal medya ge¢misine sahip dgrencilerin “kararsizim” diizeyinde (X = 3.28)
¢ikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde olan “1 yildan az” (X = 2.97) ve “1-2 yil aras1” (X =
3.02) sosyal medya ge¢misine sahip dgrencilerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Bu bulgu; Otrar ve Argin (2014) ile Aksak (2017) tarafindan yapilan arastirma
bulgulariyla benzerlik gostermektedir. Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan arastirma
sonucunda; sosyal medya aglarin1 3-4 yil ve daha fazla siiredir kullanan 6grencilerin sosyal
medya tutumlarinin, 1 yildan az siiredir kullanan 6grencilere gore daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Aksak (2017) tarafindan yapilan arastirma sonucunda ise; 1-2 yil grubu ile 5 yil
ve listli grubu arasinda 5 yil ve {istii grubu lehine anlamli bir farklilik saptanmastir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik (F= 3.539, p< .05),
paylasim ihtiyaci (F=7.439, p<.01) ve 6gretmenlerle iliski (F=2.652, p<.05) alt boyutlarindan
aldiklar1 puanlarin, sosyal medyay1 kullanim ge¢misine gore anlamli bir sekilde farklilastigini
gostermektedir. Bu bulgu, sosyal medyay1 kullanim ge¢misinin dgrencilerin sosyal yetkinlik,
paylasim ihtiyact ve 6gretmenlerle iligkilerinde farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir.

Sosyal medyay1 kullanim ge¢misleri arasi1 farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu
bulmak amaciyla yapilan Dunnets’s C testinin sonuglarina gore; sosyal yetkinlik alt boyutuna
iligkin “5 yil ve istii” sosyal medya gegcmisine sahip 6grencilerin “kararsizim” diizeyinde (X =
2.80) ¢ikan algilarinin, “katilmiyorum” diizeyinde olan “1 yildan az” (x = 2.34) sosyal medya
gecmisine sahip 6grencilerinden daha yliksek oldugu belirlenmistir. Ayrica, 6gretmenlerle iliski
alt boyutuna iligkin “1 yildan az” sosyal medya ge¢misine sahip 6grencilerin “kararsizim”
dizeyinde (x = 2.67) ¢ikan algilarinin, “katilmiyorum” diizeyinde olan “1-2 yil aras1” (X =
2.12) sosyal medya geg¢misine sahip Ogrencilerinden daha yiliksek oldugu belirlenmistir.
Paylagim ihtiyaci alt boyutuna doniik olarak, sosyal medyay1 kullanim ge¢misleri arasi farklarin
hangi gruplar arasinda oldugunu bulmak amaciyla yapilan Scheffe testinin sonuglaria gore;
paylasim ihtiyaci alt boyutuna iliskin “3-4 y1l aras1” sosyal medya ge¢misine sahip 6grencilerin
“kararsizim” diizeyinde (X = 3.31) cikan algilarinin, “kararsizzim” diizeyinde olan “1 yildan
az” (¥ = 2.90) sosyal medya geg¢misine sahip Ogrencilerinden daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Ayn1 sonuca gore; paylasim ihtiyaci alt boyutuna iligkin “5 yil ve iisti” sosyal
medya gegmisine sahip &grencilerin “katiliyorum” diizeyinde (¥ = 3.58) ¢ikan algilarinin,
“kararsizim” diizeyinde olan “1 yildan az” (X = 2.90) ve “1-2 yil aras1” (X = 3.19) sosyal
medya gecmisine sahip 6grencilerinden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Arastirmanin yedinci alt problemi kapsaminda; Ogrencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iligkin tutumlar1 sosyal medya sitelerini kullanim sikligina gore incelenmistir. Bu
amagcla yapilan analizlerde aritmetik ortalama, standart sapma ve ANOVA tekniklerinden
yararlanilmistir. Sosyal medya sitelerini kullanim sikligina gore, 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutum diizeyine yonelik tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina asagidaki
tabloda yer verilmistir.

Tablo 19: Sosyal medya sitelerini kullanim sikligina gore, dgrencilerin sosyal medyaya iligkin tutum diizeyine
iligkin tek yonlii varyans analizi (anova) sonuglari

Boyut Kullanim siklig1 N X SS F p Anlaml
Fark
Sosyal yetkinlik ~ Her gin bir kereden 244 2.65 91 2.306 .058
fazla(1)
Her gun bir kere(2) 96 2.40 .89
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Haftada bir  kereden 23 2.51 .90

fazla(3)

Haftada bir kere(4) 22 2.35 .88

Ayda birkag kere(5) 19 2.21 1.15

Paylagim ihtiyact Her gun bir Kkereden 244 3.44 .85 6.189  .000 3-2,3-5

fazla(1)

Her gun bir kere(2) 96 3.12 .83

Haftada  bir  kereden 23 3.11 .98

fazla(3)

Haftada bir kere(4) 22 3.12 73

Ayda birkag kere(5) 19 2.64 .94

Ogretmenlerle Her gin bir kereden 244 230 115 .097 .983
iliski fazla(1)

Her gun bir kere(2) 96 238 121
Haftada bir  kereden 23 229 115
fazla(3)

Haftada bir kere(4) 22 2.27 1.06
Ayda birkag kere(5) 19 2.32 1.32

Sosyal izolasyon Her giin bir kereden 244 3.85 .92 3.342 .010 1-5, 2-5, 4-5

fazla(1)

Her gun bir kere(2) 96 3.90 .87
Haftada bir  kereden 23 389 104
fazla(3)

Haftada bir kere(4) 22 4.04 .95
Avyda birkag kere(5) 19 3.11 1.19

Sosyal medya Her giin bir kereden 244 3.20 .52 6.390 .000 1-5,2-5
tutum Olgegi fazla(l)

(Genel) Her giin bir kere(2) 9% 304 54
Haftada bir  kereden 23 3.05 49
fazla(3)

Haftada bir kere(4) 22 3.05 52
Ayda birkag kere(5) 19 2.61 57

Tablodaki analiz sonuglar1; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlaria yonelik
algilar1 arasinda sosyal medya sitelerini kullanim sikligina gore anlamli bir farklilik oldugunu
gostermektedir, F= 6.390, p< .01. Baska bir deyisle, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlaria yonelik algilari, sosyal medya sitelerini kullanim sikligina bagli olarak anlamli bir
sekilde degismektedir. Sosyal medya sitelerini kullanim siklig1 arasi1 farklarin hangi gruplar
arasinda oldugunu bulmak amaciyla yapilan Scheffe testinin sonuglarina gore; sosyal medyaya
iliskin “her guin bir kereden fazla” (x = 3.20) ve “her guin bir kere” (x = 3.04) sosyal medya
kullanan 6grencilerin “kararsizim” diizeyinde ¢ikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde olan
“ayda birkag kere” (x = 2.61) sosyal medya kullanan 6grencilerinden daha yiiksek oldugu
belirlenmistir.
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Bu bulgu; Otrar ve Argin (2014), Aksak (2017) ve Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan
aragtirma bulgulariyla benzerlik gostermektedir. Otrar ve Argin (2014) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda; sosyal medya aglarin1 ayda birka¢ kere kullanan Ogrencilerin
tutumlarinin, her giin veya haftada en az bir kere kullanan 6grencilere gore daha diisiik oldugu
belirlenmistir. Aksak (2017) tarafindan yapilan aragtirma sonucunda, her giin bir kereden fazla
grubu ile her giin bir kere grubu arasinda her giin bir kereden fazla grubu lehine; her giin bir
kereden fazla grubu ile haftada bir kere grubu arasinda her giin bir kereden fazla grubu lehine;
her gin bir kereden fazla grubu ile ayda bir kag kere grubu arasinda her giin bir kereden fazla
grubu lehine anlamli bir farklilik saptanmistir. Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan arastirma
sonucunda ise her gun birden fazla kullanan gruba ait sosyal medyaya y6nelik tutum toplam
puanin diger gruplardan anlamli derecede az oldugu bulunmustur; her giin bir kere kullanan
grup ile her giin birden fazla kullanan grup arasinda anlamli fark bulunmamastir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin paylasim ihtiyaci (F=6.189, p< .01) ve
sosyal izolasyon (F= 3.342, p< .05) alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, sosyal medya
sitelerini kullanim sikligina gore anlamli bir sekilde farklilastigini gostermektedir. Bu bulgu,
sosyal medya sitelerini kullanim sikliginin  6grencilerin  paylasim ihtiyac1 ve sosyal
izolasyonlarinda farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir.

Sosyal medyay: kullanim ge¢misleri aras1 farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu
bulmak amaciyla yapilan Scheffe testinin sonuglarina gore; paylasim ihtiyaci alt boyutuna
iliskin “haftada bir kereden fazla” sosyal medya kullanan &grencilerin “kararsizim” diizeyinde
(x = 3.11) cikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde olan “her giin bir kere” (x = 3.12) sosyal
medya kullanan 6grencilerinden daha diisiik ve “ayda birkag kere” (x = 2.64) sosyal medya
kullanan &grencilerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica, sosyal izolasyon alt
boyutuna iligkin “haftada bir kereden fazla” (x = 3.85), “her giin bir kere” (x = 3.90) ve
“haftada bir kere” (x = 4.04) sosyal medya kullanan 6grencilerin “katiliyorum” diizeyinde
¢ikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde olan “ayda birka¢ kere” (X = 3.11) sosyal medya
kullanan 6grencilerinden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Arastirmanin sekizinci alt problemi kapsaminda; Ogrencilerin algisina gore, sosyal
medyay1 gilinliik ortalama kullanim siiresine gore incelenmistir. Bu amagcla yapilan analizlerde
aritmetik ortalama, standart sapma ve ANOVA tekniklerinden yararlanilmistir. Sosyal medyay1
giinliik ortalama kullanim siiresine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine
yonelik tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina asagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 20: Sosyal medyay1 giinliik ortalama kullanim siiresine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iligkin tutum
diizeyine iligkin tek yonlii varyans analizi (anova) sonuglari

Boyut Sosyal medya N X SS F p Anlamli Fark
kullanim siiresi
Sosyal yetkinlik 1 saatten az(1) 128 2.33 .85 7.924 000 3-1,3-2
1-3 saat arasi(2) 173 2.50 .86
4-6 saat arasi(3) 78 2.92 .90
7 saat ve Ustli(4) 25 2.83 1.34
Paylasim ihtiyac1 1 saatten az(1) 128 3.10 .80 6.382 .000 3-1,3-2
1-3 saat arasi(2) 173 3.26 .86
4-6 saat arasi(3) 78 3.60 .83
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7 saat ve Ustli(4) 25 3.54 1.18

Ogretmenlerle 1 saatten az(1) 128 2.35 1.17 4176 .006 1-4,2-4,3-4
iliski 1-3 saat arasi(2) 173 237 110

4-6 saat arasi(3) 78 2.40 1.30

7 saat ve Ustli(4) 25 1.53 .81
Sosyal izolasyon 1 saatten az(1) 128 3.94 .98 2.379  .069

1-3 saat arasi(2) 173 3.79 .93

4-6 saat arasi(3) 78 3.68 .90

7 saat ve Ustii(4) 25 4.16 .84
Sosyal medya 1 saattenaz(1) 128 3.02 .50 4855 .002 3-1,3-2
ggﬁ;l) Ol 1 3 caat arasi(2) 173 308 53

4-6 saat arasi(3) 78 3.29 .53

7 saat ve Ustii(4) 25 3.25 .70

Tablodaki analiz sonuglar1; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlara yonelik
algilar1 arasinda sosyal medyay: giinliik ortalama kullanim siiresine gore anlamli bir farklilik
oldugunu gostermektedir, F= 4.855, p< .01. Bagka bir deyisle, 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarima yonelik algilari, sosyal medyay1 giinliik ortalama kullanim siiresine bagl
olarak anlamli bir sekilde degismektedir. Sosyal medyay1 giinliik ortalama kullanim siireleri
arasi farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu bulmak amaciyla yapilan Dunnets’s C testinin
sonuglarina gore; sosyal medyaya iliskin giinliik ortalama “4-6 saat arast” (x = 3.25) sosyal
medya kullanan 6grencilerin “kararsizim” diizeyinde ¢ikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde
olan “1 saatten az” (¥ = 3.02) ve “1-3 saat arasi” (X = 3.08) sosyal medya kullanan
ogrencilerinden daha yiliksek oldugu belirlenmistir.

Bu bulgu; Vural ve Bat (2010), Aksak (2017) ve Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan
aragtirma bulgulariyla benzerlik gdstermektedir. Vural ve Bat (2010) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda; 6grencilerin sosyal medya aglarinda harcadiklar1 zaman arttikca, tutum
Ol¢eginden aldiklar1 puanlarin da arttifi belirlenmistir. Aksak (2017) tarafindan yapilan
arastirma sonucunda, 1 saatten az grubu ile 1-3 saat aras1 grubu arasinda 1-3 saat aras1 grubu
lehine; 1 saatten az grubu ile 4-6 saat arasi grubu arasinda 4-6 saat aras1 grubu lehine; 1 saatten
az grubu ile 7 saat ve iistii grubu arasinda 7 saat ve istli grubu lehine anlamli bir farklilik
saptanmistir. Altinay Bor (2018) tarafindan yapilan arastirma sonucunda ise sosyal medyaya
yonelik tutum toplam puaninda giinde 15 dakikadan az kullananlar ile diger tiim kullanim
slrelerine gore olusan gruplar (yaklasik yarim saat, yaklasik 1 saat, 1-3 saat, 3-6 saat, 6-12 saat)
arasinda anlamli fark bulunmustur. Fakat bu aragtirmada giinde 15 dakikadan az kullananlarin
sosyal medyaya yonelik tutum ortalamalari, diger gruplardan daha fazla olarak tespit edilmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik (F= 7.924, p< .01),
paylasim ihtiyaci (F=6.382, p<.01) ve 6gretmenlerle iliski (F=4.176, p<.01) alt boyutlarindan
aldiklar1 puanlarin, sosyal medyayi giinliik ortalama kullanim siiresine gére anlamli bir sekilde
farklilagtigini gostermektedir. Bu bulgu, sosyal medyay1 giinliik ortalama kullanim siiresinin
ogrencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyac1 ve Ogretmenlerle iliskilerinde farkli etkilere
sahip oldugunu gdsterebilir.

Sosyal medyayi giinliik ortalama kullanim siireleri arasi farklarin hangi gruplar arasinda
oldugunu bulmak amaciyla yapilan Dunnets’s C testinin sonuglarina gére; sosyal yetkinlik alt
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boyutuna iligkin giinlik ortalama “4-6 saat arasi” (x = 2.92) sosyal medya kullanan
ogrencilerin “kararsizim” diizeyinde ¢ikan algilariin, “katilmiyorum” diizeyinde olan “1
saatten az” (x = 2.33) ve “1-3 saat aras1” (x = 2.50) sosyal medya kullanan 6grencilerinden
daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica paylasim ihtiyaci alt boyutuna iliskin giinliik
ortalama “4-6 saat arasi” (x¥ = 3.60) sosyal medya kullanan 6grencilerin “katiliyorum”
diizeyinde ¢ikan algilarinin, “kararsizim” diizeyinde olan “1 saatten az” (x = 3.10) ve “1-3
saat arasi’” (X = 3.26) sosyal medya kullanan ogrencilerinden daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Ogretmenlerle iliski alt boyutuna iliskin ise giinliik ortalama “1 saatten az” (X =
2.35), “1-3 saat aras1” (x = 2.37) ve “4-6 saat aras1” (X = 2.40) sosyal medya kullanan
Ogrencilerin “katilmiyorum” diizeyinde ¢ikan algilarinin, “kesinlikle katilmiyorum” diizeyinde
olan “7 saat ve Ustl” (X = 1.53) sosyal medya kullanan 6grencilerinden daha yiiksek oldugu
belirlenmistir.

Arastirmanin dokuzuncu alt problemi kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iliskin tutumlar1 ger¢ek hayattaki sosyal ¢evrede degisim yasanma durumuna gore
incelenmistir. Bu amagla yapilan analizlerde Kruskal Wallis-H testi tekniginden
yararlanilmistir. Gergek hayattaki sosyal c¢evrede degisim yasanma durumuna gore,
Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik Kruskal Wallis-H testi sonuglarina
asagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 21: Gergek hayattaki sosyal ¢evrede degisim yagsanma durumuna gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutum diizeyine iliskin kruskal wallis-h testi sonuglari

Boyut Cevrede degisim N Sira Ort.  sd X2 p Anlamh
yasanma durumu Fark
Sosyal yetkinlik  Gergek hayattaki 136 248.93 4 33.685 .000 1-3
¢evrem artti(1)
Gergek hayattaki 5 234.30

¢evrem azaldi(2)

Gergek hayattaki 263 177.88
cevrem degismedi(3)

Paylasim ihtiyaci  Gergek hayattaki 136 228.67 4 10.964 004  1-3
cevrem artti(1)

Gercek hayattaki 5 147.70
cevrem azaldi(2)

Gercek hayattaki 263 190.01

cevrem degismedi(3)
Ogretmenlerle Gergek hayattaki 136 195.38 4 .854 652 -
iligki cevrem artti(1)

Gercek hayattaki 5 220.50

cevrem azaldi(2)

Gercek hayattaki 263 205.84

cevrem degigsmedi(3)

Sosyal izolasyon  Gergek hayattaki 136 198.86 4 1.318 517 -
¢evrem artti(1)
Gergek hayattaki 5 149.80

¢evrem azaldi(2)
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Gergek hayattaki 263 205.38
cevrem degigsmedi(3)

Sosyal medya Gergek hayattaki 136 237.03 4 18.554 .000 1-3
tutum Olgegi ¢evrem artti(1)

(Genel) Gergek hayattaki 5 144.50
cevrem azaldi(2)

Gercek hayattaki 263 185.75
cevrem degismedi(3)

Tablodaki analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal medya tutum o6lg¢eginin genelinden
aldiklar1 puanlarin, ger¢ek hayattaki sosyal ¢evrede degisim yasanma durumuna gore anlamli
bir sekilde farklilastigin1 gdstermektedir, x? (sd=4, N= 404)= 18.554, p< .01. Bu bulgu, gercek
hayattaki sosyal ¢evrede degisim yasanma durumunun 6grencilerin sosyal medya tutumlarinda
farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Gruplarin sira ortalamalart dikkate alindiginda;
sosyal medya tutumu en yiiksek “gercek hayattaki cevrem artt1”, en diisiik ise “gercek hayattaki
cevrem azaldi” segenegini tercih eden gruplar olusturmaktadir. Anlamli farkliliklarin hangi
gruplar arasinda oldugunu bulmaya dontik olarak Mann Whitney U-testi uygulanmistir. Analiz
sonucunda; anlamli farkliligin “gercek hayattaki ¢cevrem artt1” ile “gergek hayattaki cevrem
degismedi” secenegini tercih eden gruplar arasinda ve ‘“gercek hayattaki c¢evrem artt1”
secenegini tercih eden grup lehine oldugu goriilmiistiir.

Bu bulgu; Aksak (2017) tarafindan yapilan arastirma bulgulariyla benzerlik
gostermektedir. Aksak (2017) tarafindan yapilan arastirma sonucunda, ¢evrem artt1 grubu ile
degismedi grubu arasinda ¢evrem artt1 grubu lehine; ¢evrem azaldi grubu ile degismedi grubu
arasinda ¢evrem azaldi grubu lehine anlamli bir farklilik saptanmaistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik [x? (sd=4, N= 404)=
33.685, p< .01] ve paylasim ihtiyac1 [x? (sd=4, N= 404)= 10.964, p< .01.] alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, ger¢ek hayattaki sosyal ¢evrede degisim yasanma durumuna gore anlamli
bir sekilde farklilagtigimi gostermektedir. Bu bulgu, gergek hayattaki sosyal gevrede degisim
yasanma durumunun Ogrencilerin sosyal yetkinliklerinde ve paylasim ihtiya¢larinda farkli
etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Gruplarin sira ortalamalart dikkate alindiginda; sosyal
yetkinligi ve paylasim ihtiyaci en yiiksek “ger¢ek hayattaki cevrem artt1”, sosyal yetkinligi en
diisiik “gercek hayattaki ¢gevrem degismedi” ve paylasim ihtiyaci en diisiik ise “gercek hayattaki
cevrem azaldi” secenegini tercih eden gruplar olusturmaktadir. Anlamli farkliliklarin hangi
gruplar arasinda oldugunu bulmaya doniik olarak Mann Whitney U-testi uygulanmistir. Analiz
sonucunda; anlamli farkliligin “ger¢ek hayattaki ¢evrem artt1” ile “gercek hayattaki ¢cevrem
degismedi” secenegini tercih eden gruplar arasinda ve “gercek hayattaki ¢evrem artt”
secenegini tercih eden grup lehine oldugu goriilmiistiir.

Arastirmanin onuncu alt problemi kapsaminda; Ogrencilerin algisina gore, sosyal
medyaya iligkin tutumlar1 sosyal medya sitesinin tiirline gore incelenmistir. Bu amagcla yapilan
analizlerde Kruskal Wallis-H testi tekniginden yararlanilmistir. Sosyal medya sitesinin turiine
gore, Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine yonelik Kruskal Wallis-H testi
sonuglarina asagidaki tabloda yer verilmistir.
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Tablo 22: Sosyal medya sitesinin tiiriine gore, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutum diizeyine iligkin kruskal
wallis-h testi sonuglari

Boyut Sosyal N Sira Ort.  sd X2 p Anlaml
. . Fark
medya siteleri
Sosyal yetkinlik ~ Facebook(1) 15 234.30 5 10.130 072 -
Instagram(2) 219 215.16
Whatsapp(3) 64 173.47
Youtube(4) 92 189.11
Twitter(5) 5 147.00
Diger siteler (LinkedIn, 9 215.50
Tumblr, Skype,
MySpace, Pinterest,
Blogger vb.)(6)
Paylasim ihtiyac1  Facebook(1) 15 239.40 5 13.870 016  1-4,2-4,5-
Instagram(2) 219 215.06 4
Whatsapp(3) 64 186.46
Youtube(4) 92 172.01
Twitter(5) 5 279.20
Diger siteler (LinkedIn, 9 218.44
Tumblr, Skype,
MySpace, Pinterest,
Blogger vb.)(6)
Ogretmenlerle Facebook(1) 15 188.57 5 6.729 242 -
iliski Instagram(2) 219 206.39
Whatsapp(3) 64 211.69
Youtube(4) 92 200.49
Twitter(5) 5 132.20
Diger siteler (LinkedIn, 9 125.39
Tumblr, Skype,
MySpace, Pinterest,
Blogger vb.)(6)
Sosyal izolasyon  Facebook(1) 15 218.90 5 4.228 517 -
Instagram(2) 219  200.60
Whatsapp(3) 64 221.22
Youtube(4) 92 188.37
Twitter(5) 5 250.70
Diger siteler (LinkedIn, 9 205.94
Tumblr, Skype,
MySpace, Pinterest,
Blogger vb.)(6)
Facebook(1) 15 245.60 5 9.658 086  ---
Instagram(2) 219 213.92
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Sosyal medya Whatsapp(3) 64 189.70

tutum Olgegi

(Genel) Youtube(4) 92 176.66
Twitter(5) 5 225.90
Diger siteler (LinkedIn, 9 195.00
Tumblr, Skype,

MySpace, Pinterest,
Blogger vb.)(6)

Tablodaki analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal medya tutum oOlgeginin genelinden
aldiklar1 puanlarin, sosyal medya sitesinin tiirline gore anlamli bir sekilde farklilasmadigini
gostermektedir, x? (sd=5, N= 404)= 9.658, p> .05. Bu bulgu, sosyal medya sitesinin turinin
ogrencilerin sosyal medya tutumlarinda farkl: etkilere sahip olmadigini gosterebilir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece paylasim ihtiyaci alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, sosyal medya sitesinin tiirline gore anlamli bir sekilde farklilagtigini
gostermektedir, x? (sd=5, N= 404)= 13.870, p< .05. Bu bulgu, sosyal medya sitesi tiirlerinin
ogrencilerin paylasim ihtiyaglarinda farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Gruplarin sira
ortalamalar1 dikkate alindiginda; paylasim ihtiyaci en yliksek “twitter”, en diisiik ise “youtube”
kullanicisi olan gruplar olusturmaktadir. Anlamli farkliliklarin hangi gruplar arasinda oldugunu
bulmaya doénuk olarak Mann Whitney U-testi uygulanmistir. Analiz sonucunda; anlamli
farkliligin “facebook, instagram ve twitter” ile “youtube” kullanicis1 olan gruplar arasinda ve
“facebook, instagram ve twitter”” kullanicisi olan gruplar lehine oldugu goriilmiistiir.

SONUC VE TARTISMA
Birinci alt problem kapsaminda, 6grencilerin algisina gore;

> Internet kullanim siiresi incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda,
ogrencilerden interneti “her giin” kullananlarin orani en yiiksek; “ayda 3-5 giin” kullananlarin
orani ise en diisiik bulunmustur.

» Herhangi bir sosyal medya sitesine tyelik durumu incelenmistir. Bu kapsamda yapilan
analizlere gore, 6grencilerin cogunlugu herhangi bir sosyal medya sitesine {liye iken; ¢ok az bir
kismi ise herhangi bir sosyal medya sitesine iiye degildir.

» Sosyal medya kullanma geg¢misi incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler
sonucunda, 6grencilerden sosyal medyayr kullanma ge¢misi “3-4 yil arasi” olanlar oran
acisindan en yiiksek; “1 yildan az” olanlar ise oran a¢isindan en diisiik bulunmustur.

» Sosyal medya sitelerinin kullanim siklig1 incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler
sonucunda, 6grencilerden sosyal medyay1 “her giin bir kereden fazla” kullananlarin orani en
yiiksek; “ayda birka¢ kere” kullananlarin orani ise en diisiilk bulunmustur. Sosyal medyada
giinliik ortalama gegirilen siire incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda,
Ogrencilerce sosyal medyada glinliik ortalama “1-3 saat aras1” gegirilen siire oran agisindan en
yiiksek; “7 saat ve istii” gecirilen siire ise oran agisindan en diisiik bulunmustur. Sosyal
medyanin herhangi bir aracinda hesap/iiyelik olusturulduktan sonra gergek hayattaki sosyal
cevrede degisim yasanma durumu incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda,
Ogrencilerin sosyal medyanin herhangi bir aracinda hesap/iiyelik olusturduktan sonra “gergek
hayattaki ¢evrem degismedi” segenegini tercih eden gruplar oran agisindan en yiiksek; “gercek
hayattaki cevrem azaldi” segenegini tercih eden gruplar ise oran acisindan en disiik
bulunmustur.
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» Sosyal medya sitelerinin kullanilma durumu incelenmistir. Bu kapsamda yapilan
analizler sonucunda, 6grencilerden sosyal medya sitesi olarak “instagram” kullananlarin orani
en yiiksek; “twitter” kullananlarin orani ise en diisik bulunmustur. Bu sonuca ithafen
orneklemdeki 6grencilerin agirlikli olarak instagram uygulamasina yoneldigi ongoriilebilir.

Ikinci alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin tutum
diizeyi incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda; 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlar1 orta seviyede bulunmustur. Ayrica alt boyutlar bazinda, dgrencilerin sosyal
izolasyon puanlarinin yiiksek; ogretmenlerle iliskilerinin ise diisiik seviyede oldugu tespit
edilmistir. Sosyal izolasyon puanlarinin yiiksekligi; 6grencilerin daha az sosyal izolasyon
yasadiklarin1 gostermektedir.

Uclincti alt problem kapsaminda, dgrencilerin algisina gore;

» Sosyal medyaya iliskin tutumlari cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. Bu kapsamda
yapilan analizler sonucunda; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik algilarinin
cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermedigi bulunmustur. Bu bulgu, sosyal medyaya iligskin
tutum ile cinsiyet arasinda anlamli bir fark olmadigi seklinde de yorumlanabilir. Kiz ve erkek
ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlari orta seviyede bulunmustur.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece sosyal yetkinlik alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, cinsiyete gore anlaml bir sekilde farklilastigini gostermistir. Bu bulgu,
cinsiyetin 6grencilerin sosyal yetkinliklerinde farkl etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Kiz
ogrencilerin sosyal yetkinliklerinin orta diizeyde, erkek dgrencilerin orta diizeyde olan sosyal
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

> Ogrencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin tutumlar1 okul tiirii degiskenine gore
incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarma yonelik algilar1 arasinda okul tiirli degiskenine gore anlamli bir farklilik olmadig:
bulunmustur. Bagka bir deyisle, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik
algilari, okul tiirii degiskenine bagli olarak anlamli bir sekilde degismemistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece sosyal yetkinlik alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, okul tiirii degiskenine gore anlamli bir sekilde farklilagtigin1 gostermistir.
Bu bulgu, okul tiiriiniin 6grencilerin sosyal yetkinliklerinde farkli etkilere sahip oldugunu
gosterebilir. Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi 6grencilerinin sosyal yetkinliklerinin orta
diizeyde, Anadolu Lisesi ve Anadolu Imam Hatip Lisesi 6grencilerinin diisiik diizeyde olan
sosyal yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

> Ogrencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin tutumlar1 simf diizeyi degiskenine
gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda; 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarina yonelik algilar arasinda sinif diizeyi degiskenine gore anlamli bir farklilik
olmadig1r bulunmustur. Baska bir deyisle, 68rencilerin sosyal medyaya iligkin tutumlarina
yonelik algilari, sinif diizeyi degiskenine bagli olarak anlamli bir sekilde degismemistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik ve sosyal izolasyon alt
boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, siif diizeyi degiskenine gore anlamli bir sekilde
farklilagtigim1  gostermistir. Bu bulgu, smif diizeyinin o6grencilerin sosyal yetkinlik ve
izolasyonlarinda farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir. 12. smif Ogrencilerinin sosyal
yetkinliklerinin orta diizeyde, 10. smf Ogrencilerinin diisilk diizeyde olan sosyal
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica 9. ve 10. smif Ogrencilerinin
yiiksek diizeyde olan sosyal izolasyon puanlarinin, 12. sinif 6grencilerinin diisiik diizeyde olan
sosyal izolasyon puanlarindan daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Sosyal izolasyon puanlarinin
yiiksekligi; 6grencilerin daha az sosyal izolasyon yasadiklarini géstermektedir.
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Dordiincii alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin
tutumlart internet kullanim siiresine gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler
sonucunda; 6grencilerin sosyal medya tutum 6lgeginin genelinden aldiklar1 puanlarin, internet
kullanim siirelerine gore anlamli bir sekilde farklilastigi bulunmustur. Bu bulgu, internet
kullanim siirelerinin 6grencilerin sosyal medya tutumlarinda farkli etkilere sahip oldugunu
gosterebilir. “Her giin” internet kullanan gruplarin en yiiksek olarak, “ayda 3-5 giin” internet
kullanan gruplarin en diisiik seklinde ¢ikan sosyal medya tutumlarindan daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Ayrica anlamli farkliligin “her giin” ile “haftada 1-2 gln” internet kullanan
gruplar arasinda ve “her giin” internet kullanan grup lehine oldugu belirlenmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece sosyal yetkinlik alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, internet kullanim siirelerine goére anlamli bir sekilde farklilastig
bulunmustur. Bu bulgu, internet kullanim siirelerinin 6grencilerin sosyal yetkinliklerinde farkli
etkilere sahip oldugunu gosterebilir. “Her giin” internet kullanan gruplarin en yiiksek olarak,
“ayda 3-5 giin” internet kullanan gruplarin en diisiik seklinde ¢ikan sosyal yetkinliklerinden
daha ytiiksek oldugu tespit edilmistir. Ayrica anlamli farkliligin “her giin” ile “haftada 3-5 gun
ve ayda 3-5 giin”internet kullanan gruplar arasinda ve “her giin” internet kullanan grup lehine
oldugu belirlenmistir.

Besinci alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin
tutumlar1 sosyal medya sitelerine {iyelik durumuna gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan
analizler sonucunda; dgrencilerin sosyal medyaya iligskin tutumlarina yonelik algilar1 sosyal
medya sitelerine Uyelik durumuna gore anlamli bir farklilik gésterdigi bulunmustur. Bu bulgu,
sosyal medyaya iliskin tutum ile sosyal medya sitelerine lyelik durumu arasinda anlamli bir
iliski oldugu seklinde de yorumlanabilir. Herhangi bir sosyal medya sitesine Uye olan
ogrencilerin orta diizeyde ¢ikan sosyal medya tutumlari, iiye olmayan 6grencilerinin de orta
diizeyde ¢ikan sosyal medya tutumlarina gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; d6grencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci ve
sosyal izolasyon alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, sosyal medya sitelerine yelik durumuna
gore anlamli bir sekilde farklilastigi bulunmustur. Bu bulgu, sosyal medya sitelerine tyelik
durumunun 6grencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci ve sosyal izolasyonlarinda farkli
etkilere sahip oldugunu gosterebilir. Herhangi bir sosyal medya sitesine liye olan 6grencilerin
diisiik diizeyde olan sosyal yetkinliklerinin, {iye olmayan 6grencilerinin de diisiik diizeyde olan
sosyal yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ayrica herhangi bir sosyal medya
sitesine liye olan Ogrencilerin orta diizeyde olan paylasim ihtiyaglarinin, ye olmayan
ogrencilerinin de orta dizeyde olan paylasim ihtiyaglarindan daha ylksek oldugu tespit
edilmistir. Herhangi bir sosyal medya sitesine iiye olan 6grencilerin yuksek diizeyde olan sosyal
izolasyon puanlarinin, iiye olmayan 6grencilerinin de yiiksek diizeyde olan sosyal izolasyon
puanlarindan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Sosyal izolasyon puanlarinin yiiksekligi;
Ogrencilerin daha az sosyal izolasyon yasadiklarin1 gostermektedir.

Altinc1 alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iligskin
tutumlar1 sosyal medyayr kullanim ge¢misine gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan
analizler sonucunda; 6grencilerin sosyal medyaya iligkin tutumlarina yonelik algilar1 arasinda
sosyal medyay1 kullanim ge¢misine gore anlamli bir farklilik oldugu bulunmustur. Bagka bir
deyisle, 6grencilerin sosyal medyaya iligskin tutumlarina yonelik algilari, sosyal medyay1
kullanim gegmisine bagli olarak anlamli bir sekilde degismemistir. “5 y1l ve tistii” sosyal medya
gegmisine sahip 6grencilerin orta diizeyde olan sosyal medya tutumlarinin, “1 yildan az” ve “1-
2 yil aras1” sosyal medya ge¢misine sahip 6grencilerinin de orta diizeyde olan sosyal medya
tutumlarindan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
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Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci ve
ogretmenlerle iligki alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, sosyal medyay: kullanim ge¢misine
gore anlamli bir sekilde farklilastigi bulunmustur. Bu bulgu, sosyal medyayr kullanim
gecmisinin 6grencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci ve dgretmenlerle iliskilerinde farkl
etkilere sahip oldugunu gosterebilir. “5 yil ve tistii” sosyal medya gegmisine sahip 6grencilerin
orta duzeyde olarak, “1 yildan az” (X = 2.34) sosyal medya gegmisine sahip 6grencilerin diisiik
diizeyde olan sosyal yetkinliklerinden daha ytliksek oldugu belirlenmistir. Ayrica “1 yildan az”
sosyal medya ge¢misine sahip 6grencilerin orta duzeyde olarak, “1-2 yil arasi” sosyal medya
gecmisine sahip 0grencilerin diisiik diizeyde olan 6gretmenlerle iliskilerinden daha yiiksek
oldugu belirlenmistir. “3-4 y1l aras1” sosyal medya ge¢misine sahip dgrencilerin orta diizeyde
olarak, “1 yildan az” sosyal medya ge¢misine sahip 6grencilerinin de orta diizeyde olan
paylasim ihtiyaclarindan daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayn1 sonuca gore; “5 yil ve tistii”
sosyal medya ge¢misine sahip 6grencilerin ylksek dizeyde olarak, “1 yildan az” ve “1-2 yil
aras1” sosyal medya ge¢misine sahip dgrencilerin orta diizeyde olan paylasim ihtiyaclarindan
daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Yedinci alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iligskin
tutumlari sosyal medya sitelerini kullanim sikligina gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan
analizler sonucunda; dgrencilerin sosyal medyaya iligkin tutumlarina yonelik algilart arasinda
sosyal medya sitelerini kullanim sikligina gore anlaml bir farklilik oldugu bulunmustur. Baska
bir deyisle, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarina yonelik algilari, sosyal medya
sitelerini kullanim sikligina bagli olarak anlamli bir sekilde degismistir. “Her glin bir kereden
fazla” ve “her glin bir kere” sosyal medya kullanan 6grencilerin orta diizeyde olan sosyal medya
tutumlar1, “ayda birkag kere” sosyal medya kullanan 6grencilerinin de orta diizeyde olan sosyal
medya tutumlarindan daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin paylasim ihtiyaci ve sosyal izolasyon alt
boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, sosyal medya sitelerini kullanim sikligina goére anlamli bir
sekilde farklilastigini gostermistir. Bu bulgu, sosyal medya sitelerini kullanim sikliginin
ogrencilerin paylasim ihtiyac1 ve sosyal izolasyonlarinda farkli etkilere sahip oldugunu
gosterebilir. “Haftada bir kereden fazla” sosyal medya kullanan 6grencilerin orta diizeyde olan
paylasim ihtiyaclarinin, “her giin bir kere” sosyal medya kullanan 6grencilerinin de orta
diizeyde olan paylasim ihtiya¢larindan daha diisiik ve “ayda birka¢ kere” sosyal medya kullanan
ogrencilerinin de orta diizeyde olan paylagim ihtiyac¢larindan daha ytiksek oldugu belirlenmistir.
Ayrica “haftada bir kereden fazla”, “her giin bir kere” ve “haftada bir kere” sosyal medya
kullanan &grencilerin yiiksek diizeyde olan sosyal izolasyon puanlarinin, “ayda birka¢ kere”
sosyal medya kullanan 6grencilerinin orta diizeyde olan sosyal izolasyon puanlarindan daha
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Sosyal izolasyon puanlarinin yiiksekligi; 6grencilerin daha az
sosyal izolasyon yasadiklarin1 gostermektedir.

Sekizinci alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyayr giinliik
ortalama kullanim siiresine gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler sonucunda;
ogrencilerin sosyal medyaya iligkin tutumlarina yonelik algilart arasinda sosyal medyay1
giinliik ortalama kullanim stiresine gore anlamli bir farklilik oldugu bulunmustur. Bagka bir
deyisle, ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarma yonelik algilari, sosyal medyay1
giinliik ortalama kullanim stiresine bagli olarak anlamli bir sekilde degismistir. “4-6 saat aras1”
sosyal medya kullanan dgrencilerinin orta diizeyde olan sosyal medya tutumlari, ““1 saatten az”
ve “1-3 saat aras1” sosyal medya kullanan 6grencilerinin de orta diizeyde olan sosyal medya
tutumlarindan daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci ve
Ogretmenlerle iliski alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin, sosyal medyay1 giinliik ortalama
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kullanim siiresine gore anlamli bir sekilde farklilastigini géstermistir. Bu bulgu, sosyal medyay1
giinliik ortalama kullanim siiresinin 6grencilerin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyact ve
ogretmenlerle iliskilerinde farkli etkilere sahip oldugunu gosterebilir. “4-6 saat arasi” (X =
2.92) sosyal medya kullanan 6grencilerin orta diizeyde olan sosyal yetkinliklerinin, “1 saatten
az” ve “1-3 saat arast” sosyal medya kullanan ogrencilerin diisiik diizeyde olan sosyal
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica “4-6 saat arasi” sosyal medya
kullanan 6grencilerinin yiiksek diizeyde olan paylasim ihtiya¢larinin, “1 saatten az” ve “1-3
saat aras1” sosyal medya kullanan 6grencilerinin orta diizeyde olan paylagim ihtiyaclarindan
daha yiiksek oldugu belirlenmistir. “1 saatten az”, “1-3 saat aras1” ve “4-6 saat aras1” sosyal
medya kullanan 6grencilerin diisiik diizeyde olan 6gretmenlerle iliskilerinin, 7 saat ve Ustd”
sosyal medya kullanan 6grencilerinin de ¢ok diisiik diizeyde olan d6gretmenlerle iliskilerinden
daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Dokuzuncu alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin
tutumlar1 gergek hayattaki sosyal ¢cevrede degisim yasanma durumuna gore incelenmistir. Bu
kapsamda yapilan analizler sonucunda; 6grencilerin sosyal medya tutum 6lgeginin genelinden
aldiklar1 puanlarin, ger¢ek hayattaki sosyal ¢evrede degisim yasanma durumuna gore anlamli
bir sekilde farklilagtigi bulunmustur. Bu bulgu, ger¢ek hayattaki sosyal ¢evrede degisim
yasanma durumunun Ogrencilerin sosyal medya tutumlarinda farkli etkilere sahip oldugunu
gosterebilir. “Gergek hayattaki cevrem artt1” segenegini tercih eden gruplarin en yiiksek olarak,
“gercek hayattaki ¢cevrem azaldi” segenegini tercih eden gruplarin en diisiik seklinde ¢ikan
sosyal medya tutumlarindan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ayrica anlamli farkliligin
“gercek hayattaki ¢gevrem artt1” ile “gercek hayattaki cevrem degismedi” secenegini tercih eden
gruplar arasinda ve “ger¢ek hayattaki cevrem artt1” segenegini tercih eden grup lehine oldugu
gorilmistir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci alt
boyutundan aldiklar1 puanlarin, gercek hayattaki sosyal ¢cevrede degisim yasanma durumuna
gore anlamli bir sekilde farklilastigi bulunmustur. Bu bulgu, gercek hayattaki sosyal ¢cevrede
degisim yasanma durumunun 6grencilerin sosyal yetkinliklerinde ve paylasim ihtiyaglarinda
farkl etkilere sahip oldugunu gosterebilir. “Gergek hayattaki ¢cevrem artt1” secenegini tercih
eden gruplarin en yiiksek seklinde c¢ikan sosyal yetkinlikleri, “gercek hayattaki ¢evrem
degismedi” se¢enegini tercih eden gruplarin en diisiik seklinde ¢ikan sosyal yetkinliklerinden
daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ayrica “gercek hayattaki ¢gevrem artt1” segenegini tercih
eden gruplarin en yiiksek seklinde ¢ikan paylasim ihtiyaclari, “gercek hayattaki ¢cevrem azaldi”
secenegini tercih eden gruplarin en diislik seklinde ¢ikan paylasim ihtiyaglarindan daha ytliksek
oldugu belirlenmistir. Anlamli farkliligin “gercek hayattaki ¢cevrem artt1” ile “gercek hayattaki
cevrem degismedi” segenegini tercih eden gruplar arasinda ve “gercek hayattaki ¢evrem artt1”
secenegini tercih eden grup lehine oldugu goriilmiistiir.

Onuncu alt problem kapsaminda; 6grencilerin algisina gore, sosyal medyaya iliskin
tutumlart sosyal medya sitesinin tiirline gore incelenmistir. Bu kapsamda yapilan analizler
sonucunda; 6grencilerin sosyal medya tutum 6l¢eginin genelinden aldiklar1 puanlarin, sosyal
medya sitesinin tiiriine gore anlamli bir sekilde farklilasmadigi bulunmustur. Bu bulgu, sosyal
medya sitesinin tlrinin 6grencilerin sosyal medya tutumlarinda farkl etkilere sahip olmadigini
gosterebilir.

Boyutlar bazinda analiz sonuglari; 6grencilerin sadece paylasim ihtiyaci alt boyutundan
aldiklar1 puanlarin, sosyal medya sitesinin tiirline gore anlamli bir sekilde farklilastigini
gostermistir. Bu bulgu, sosyal medya sitesi turlerinin 6grencilerin paylasim ihtiyaclarinda farkli
etkilere sahip oldugunu gosterebilir. “Twitter” kullanicis1 olan gruplarin en yiiksek olarak,
“youtube” kullanicisi olan gruplarin en diisiik seklinde ¢ikan paylasim ihtiyaglarindan daha
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yiiksek oldugu tespit edilmistir. Anlamli farkliligin “facebook, instagram ve twitter” ile
“youtube” kullanicisi olan gruplar arasinda ve “facebook, instagram ve twitter” kullanicist olan
gruplar lehine oldugu goriilmiistiir.

ONERILER

1. Saglikli bir sosyal medya kullaniminin ni¢in ve nasil olmasi konusunda lise
Ogrencilerine donlik olarak gerekli egitimler diizenlenebilir, ayrica bu konu 0&gretim
miifredatina da konulabilir.

2. Ogrencilerin bilingli bir sosyal medya kullanicis1 olmalar1 hususunda, 8gretmen ve okul
yonetimi tarafindan 6grenci aileleri ile gerekli isbirligi saglanabilir.

3. Ogrenciler icin yeterli bir bicimde sosyal etkinlikler (okul paydas goriisleri ile
planlanan) diizenlenerek, sosyallesmelerini saglayacak ve artiracak imkan ve ortamlar
olusturulabilir.

4. Bu arastirma, katilime1 grup olarak resmi lise 6grencilerini temel almistir. Sosyal medya
kullanim1 ve sosyal medyaya iliskin tutumlara yonelik olarak farkli egitim kurumu tiir ve
kademelerinde, 6grenci veya egitimcilerle de benzer arastirmalar yapilabilir.

5. Bu arastirmada 6grencilerin algisina gore, sosyal medya kullanimi ve sosyal medyaya
iligkin tutum diizeyleri cinsiyet, okul tiirii ve sinif diizeyi degiskenine gore incelenmistir.
Ogrencilerin sosyal medya kullanimi ve sosyal medyaya iliskin tutum diizeyi; sosyo-ekonomik
durum, yas gibi farkli demografik degiskenler acisindan da arastirilabilir.

6. Bu arastirmada 6grencilerin algisina gore, sosyal medya kullanimi ve sosyal medyaya
iliskin tutum diizeyleri incelenmistir. Sosyal medya kullanim1 ve sosyal medyaya iligkin tutum
ile akilli telefon, sosyallesme, iletisim becerisi gibi degiskenler arasi iligkileri inceleyen
arastirmalar gerceklestirilebilir.

7. Bu arastirmada, 6grencilerin sosyal medya kullanimi ve sosyal medyaya iligkin tutum
dizeylerinin belirlenmesine doniik olarak nicel yontemden yararlanilmistir. Benzer
arastirmalar; nitel veya karma yontemler kullanilarak da yapilabilir.
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