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SAKLI MARKOV MODELI KULLANILARAK SECMEN TERCIHLERINi
ETKIiLEYEN FAKTORLERIN BELIRLENMESI

Sevim Giilin KIRAL?
Selim GUNDUZ2

0z

Demokratik iilkelerde bir siyasi partinin iktidara gelebilmesi i¢in segmenlerin biiyiik bir béliimiiniin ilgisini
cekebilecek politikalar gelistirmesi gerekmektedir. Tiirkiye’de de segmenlerin onemli bir kisminin genglerden
olustugu bilindigine gore bu kitlenin talep ve ihtiyaglarinin belirlenmesi ve partilerin onlara da hitap edecek
politikalar tiretmesi 6nem arz etmektedir. Bu ¢aligmada da tiniversite 6grencilerinin hangi sebeplerle siyasi parti
tercihinde bulundugunun belirlenmesi amaglanmaktadir. Adana ilinde yer alan tniversitelerde 6grenim géren
tniversite Ogrencileri 0Ozelinde gergeklestirilen bu ¢alismada, olasilikli olmayan Orneklem seg¢me
yontemlerinden kolayda 6rnekleme teknigi ile belirlenen 1219 kisiye anket uygulanmustir. Elde edilen verilere
Saklt Markov Analizi uygulanarak se¢menlerin siyasi parti tercihlerinin altinda yatan gizli nedenler
belirlenmistir. Universite grencisi segmenlerin tercihlerini etkileyen en énemli nedenlerin; parti liderinin imaji
ve karizmasi, partinin sundugu proje ve vaatler, parti kadrosunun gii¢lii ve giivenilir olmasi, aile ve yakin
dostlarm siyasi egilimleri oldugu tespit edilmistir. Se¢menlerin tercihlerini etkileyen bu faktorlerin
belirlenmesinin siyasal pazarlama agisindan ilgi ¢ekici olmasinin yani sira siyasi partilere de yol gosterecegi
distiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sakli Markov Modeli, Markov Zincirleri, Segmen Davranigi

DETERMINATION OF FACTORS AFFECTING VOTER PREFERENCES
USING THE HIDDEN MARKOV MODEL

ABSTRACT

In order for a political party to be in power in democratic countries, it is necessary to develop policies that may
attract the majority of voters. It is known that a significant portion of the electorate in Turkey consists of young
people. It is important to determine the demands and needs of this audience and to develop policies that will
appeal to them. In this study, it is aimed to determine for what reasons university students prefer political parties.
The study was carried out exclusively for university students studying at universities in Adana and a
questionnaire was applied to 1219 people determined by sampling technique, which is one of the non-
probabilistic sample selection methods. The hidden reasons underlying voters' political party preferences were
identified by applying Hidden Markov Analysis to the obtained data. The most important reasons that affect the
preferences of university student voters are; It was determined that the image and charisma of the party leader,
the projects and promises of the party, the strong and reliable party staff, and the political tendencies of the
family and close friends. It is thought that determining these factors affecting the voters' preferences will be
important for political parties as well as political marketing.
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Giris

Tiirk siyaset sisteminde ¢ok partili hayata gecis ile birlikte, toplumun belli kesimlerinde
goriis ayriliklart ve farkliliklar olusmaya baslamistir. Segmenlerin oy verecekleri siyasi
partiye karar verip fikirlerini 6ziimsemesi fonksiyoneldir ve sekillenebilir. Bu nedenle,
bir sonraki segimde alacagi oy miktarini artirmak isteyen siyasi partiler, segmenlerin nihai
kararlarin1 vermeden once ihtiyag¢ ve taleplerini tespit edip se¢im stratejilerini bu yonde
olusturmalilardir. Se¢menler karar alirken, kullanmis olduklari oylar ile birlikte
aslinda siyasi sistemin  ve siyasal rejimin  mesru oldugunu da kabul etmis olurlar
(Kalaycioglu, 1984, s. 251). Segmenler siyasi partilere oy verirken pek ¢ok faktorii goz
oniinde bulundururlar. Bunlar; parti liderinin imaj1, siyasi partinin sahip oldugu ideoloji,
siyasi partinin programi, kitle iletisim araglarinin kullanimi, siyasi partinin adayi,
kamuoyu iizerine yapilan aragtirmalar gibi sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve ideolojik
etmenlerdir (Avct, 2015, s. 145).

Se¢men davranisi ile ilgili teorik ¢alismalar; sosyolojik yaklagim, sosyo-psikolojik
yaklasim (partiyle 6zdeslesme) ve ekonomik yaklasim (rasyonel tercih) olmak iizere ii¢
ana baglikta toplanmaktadir (Akgiin, 2007, s. 27; Harrop ve Miller, 1987, s. 130;
Kalender, 2005, s. 39). Sosyolojik yaklasim, segmen davraniglarinin toplumdaki sosyal
boliinmisliikten etkilenilerek olustugunu savunur. Sosyal boliinmiisliik de segmenlerin
dinsel, mesleki, etnik farkliliklarindan kaynakli olarak olusur. Sosyo-Psikolojik yaklagim
diger adiyla partiyle 6zdeslesme yaklagimi ise birey {izerine odaklanir. Se¢menlerin
ailelerinin ve ¢evrelerinin etkisi altinda kalarak kii¢iik yaslardan itibaren gerceklesen
siyasal sosyallesme siirecinde kazandiklar1 siyasal tutumlar ve ideolojik yonelimlerinin
ilerleyen yaslarda onlarin parti tercihi {izerinde son derece etkili oldugu (Akgiin, 2007, s.
29) ve kisilerin o siyasi partiye karst psikolojik baglilik duydugunu (Kalender, 2005, s.
46) iddia eder. Sosyo-psikolojik yaklagim, sosyolojik yaklagimi reddetmektedir (Ozkan,
2004, s. 113). Ekonomik tercih yaklagiminin ise; segmenlerin daha ¢ok politik amaglara
odaklanmasi, sosyal g¢evreyi fazlaca dikkate almamasi, politik bilgilere sahip olmak
istemesi gibi 6zellikleri meveuttur (Harrop ve Miller, 1987, s. 145). Issizlik oranlardaki
artis ve diisiis, kisi basina diisen milli gelir miktar1 ve enflasyon degerindeki oynamalar
da segmenlerin tercihlerinde oldukga etkilidir (Ozsoy, 2009).

Giintimiizde siyasi partilerin imajlarinin olusturulmasinda goérsel medya ve diger
iletisim araglari ile birlikte kitle iletisim araglarinin da biiyiik etkisi oldugu bilinmektedir.
Kitle iletisim araglari, izleyici olan segmen kitlesinin biling diinyasinda siyasal imajlar
olusturarak siyasal parti i¢in fikrin sekillenmesinde rol oynamaktadir. Duverger’in (1984,
S. 15) ‘politika yapilmas: aslinda bir savas yapilmasidir’ penceresinden bakildiginda;
yapilan savasm en 6nemli silahinin kitle iletisim araglar1 oldugu goriilmektedir. Ayrica
se¢menlerin siyasi partiyi tercih ederken dikkat ettikleri faktorler igerisinde; parti
liderinin verdigi sozleri tutmasi, bilgili olmas1 ve bir ulusu yonetebilmek i¢in ihtiyag
duyulan karakterlere sahip olmas1 gibi nedenler de olduk¢a dnemlidir. Segmenlerin siyasi
parti liderine giiven ve saygi duymasi ve duygusal baglilik hissetmesi siyasi parti
secimlerini etkilemektedir. Avei (2015) da bu baglamda halk tarafindan sevilen ve sayilan
bir parti liderinin en énemli 6zelliklerinin; liderin ileri goriigliiliigii, segmen tizerindeki
inandiriciligl, ahlaki karakterinin saglamligi, bilgi birikiminin, siyasi tecriibelerinin,
diksiyonunun ve ikna kabiliyetinin yiiksek olmasi gibi 6zellikler oldugunu ifade etmistir.
Siyasi parti yoneticilerinin, se¢menlerin kendilerinden yana tercih kullanmalarini
saglamak ig¢in siyaset pazarlamasi ilkelerini uygulamalar1 gerekmektedir. Siyaset
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pazarlamasi genel olarak, herhangi bir iiriin veya hizmet pazarlama siirecinde uygulanan
tekniklerin yani sira, devletin, toplumun ve se¢menlerin heniiz karsilanmamis olan istek
ve ihtiyaglarinin belirlenip, bu istek/ihtiyaglara cevap verecek siyasi parti programinin
olusturulmasi ve se¢gmenlerinin ikna edilip oylarini bu partilerden yana kullanmalarinin
saglanmasi anlamina gelmektedir (Ciftlik¢i, 1996, s. 23).

Bu c¢alismada kullanilacak olan Saklit Markov (SM) Modelleri, stokastik bir siireg
olup Markov Modellerinin bir uzantisi seklinde tanimlanmaktadir. Bu model 1960’1
yillarda L.E. Baum ve Petrie onciiliigiinde yapilan arastirmalarla gelistirilmis ve “sonlu
durumlu markov zincirlerinin olasiliksal fonksiyonlar1” olarak tanitilmistir. SM
Modelleri, siireci gozlemlenemeyen bir dizi durum olarak modellenen stokastik bir
modeldir. SM Modeli, zaman serisi olaylarini analiz etmek ve tahmin etmek i¢in yaygin
olarak kullanilan araglardir. Bu metot, DNA dizi analizi (Cheung, 2004), konusma sinyali
tanima (Xie vd, 2004), EKG analizi (Coast vd, 1990), trafik miihendisligi (Dainotti A.vd,
2008), metroloji (Zucchini W., Guttorp P,1991: Robertson vd, 2004), biyoloji (Leroux B.
G. ve Puterman M. L., 1992), finans/ekonometri (MacDonald ve Zucchini,1997;
Hamilton,1994; Kim ve Nelson,1999), yazilim giivenilirligi (Ruggeri ve Soyer, 2012;
Landon vd, 2013), deprem problemleri (Ebel vd., 2007; Granat ve Donnellan, 2002) dahil
olmak iizere cesitli zaman serilerini analiz etmek icin basarryla kullanilmistir. Bu
calismada da SM modeli gelecek secimlerde segmenlerin siyasi parti tercihlerini etkileyen
faktorlerin belirlenmesine yonelik kullanilmistir. Ulkenin geleceginde dnem arz eden,
egitimli ve geng¢ segmen olarak tanimlanan {iniversite 6grencilerinin siyasi tercihlerinin
analizine yonelik literatiirde yeterli ¢aligmanin olmadig tespit edildiginden, ¢alisma 6zel
olarak bu hedef kitle iizerine gergeklestirilmistir.

Literatiir Taramasi

Literatiirde, SM Modeli iizerine farkli alanlarda yapilmis pek ¢ok caligma olmasina
ragmen, siyasi secimlerde secmenlerin oy kullanmalarina etki eden faktorleri belirlemek
iizere yapilmis bir caligmaya rastlanilmamistir. Ancak segmen tercihlerini etkileyen
faktorler lizerine yapilmis pek cok calisma mevcut olup bazilarina asagida yer verilmistir.
Avci (2015), 30 Mart 2014 Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Bagkanlig1 segimleri ile ilgili
yapmis oldugu ¢aligmada, siyasi partilerin kullanmis oldugu teknik ve iletisim araglarinin
secmenin parti tercihi iizerinde en etkili olanini tespit etmek amaciyla ampirik bir ¢aligma
yapmistir. Calismanin sonucunda siyasi parti se¢gmenlerinin oy verme davranislarini
etkileyen faktorlerden en onemli olan faktoriin siyasi parti lideri oldugu sonucuna
ulasilmig ve se¢im sonuglarini net bir gekilde etkiledigi belirlenmistir.

Se¢im zamaninda maksimum oy sayisina ulagmak isteyen her siyasal partinin
amacima ulasabilmesi i¢in se¢gmenlerin beklentilerini iyi analiz etmeleri, istek ve
ihtiyaglarina yonelik politikalar uygulamalar1 gerekmekte oldugu bilinmektedir. Aydin
ve Ozbek (2004) de maksimum sayida oya ulasmak isteyen siyasal partilerin segmen
odakli olmasi gerektigini vurgulamis ve Ozel olarak se¢menin oyunu etkileyen
sebeplerden olan, aile bireylerinden etkilenme diizeylerinin, se¢gmenlerin demografik
ozelliklerine gore farklilik gosterip gostermedigini arastirmistir. Aragtirmanin sonucunda
ise siyasal parti segmenlerinin oy tercih etme davraniglarini ailelerinin etkileme diizeyinin
cinsiyete, yasa, egitim diizeyine, c¢alisma durumlarina, medeni durumlarina, aile ile
yasaylp yasamadiklarina bagli olarak farklilik gosterdigi kurulan hipotezlerle
kanitlanmistir.

416



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 29, Say1 3, 2020, Sayfa 414-428

Dagc1 ve Toksar1 (2016), yapmis olduklar1 ¢alismada demokratik tilkelerde yer
alan biitiin siyasal partilerin tek basina iktidara gelebilmek adina ¢aba gosterdiklerini
ifade etmis ve AK Partinin gii¢lii marka olgusu ile se¢gmenler agisindan marka degerini
belirlemistir. Kurtbas (2015) ise calismasinda se¢menlerin tercih ve kararlarini
etkileyecek ¢ok fazla faktor oldugunun iizerinde durmus ve se¢menlere iki agamali bir
anket uygulamistir. Bu anketlerden elde edilen verilerle se¢cmenlerin siyasal partilere oy
vermeden onceki ve oy verdikten sonraki davranislari gozlemlemistir.

Eroglu ve Bayraktar’in 2009 yilinda yapmis olduklari ¢aligsmada siyasal pazarlama
uygulamalarinin sosyo-ekonomik ozelliklerine gore se¢menlere olan etkileri {izerinde
durulmugtur. Siyasal pazarlama faaliyetlerinin se¢menlerin oy kararinda bir degisime
sebep olmadigi goézlenmistir. Yani se¢menin parti tercihinde siyasal pazarlama
faaliyetlerinden daha ¢ok parti ideolojisinin etkili oldugu saptanmuistir.

Turan ve Temizel (2015), segmen tercihlerinde etkili bir faktor oldugu diistiniilen
din algisinin, segmenlerin oy verme davranislarini1 ne derece etkiledigini arastirmustir.
Se¢menlerin siyasal degerlerine dinin etkisini incelemis ve oy verme davraniglarindaki
etkilerini tespit etmeye calismislardir. Bu dogrultuda se¢menlerin kendilerini tanimlarken
kullandiklar1 siyasal kimlikleri ile dinsel tutumlar1 arasinda iliski incelenmistir. Elde
ettikleri verilerin analizleri incelendiginde, se¢cmenlerin din algilarinin kendilerini
tanimladiklart siyasal kimlikleri ile vermis olduklari siyasal tepkilerin biiyiik 6l¢iide ayni
oldugu sonucuna ulagilmigtir. Dolayisiyla aslinda segmenler oy verecekleri siyasi partiye
karar verirlerken, dinsel duyarliliktan ¢ok siyasal partinin sahip oldugu programini,
liderin etkisini ve siyasi partinin kadrosunu dikkate almakta oldugu sonucuna ulagilmstir.

Cavusoglu ve Pekkaya (2016), Tiirkiye’de, gelecekteki se¢imlerin sonuglarinda
genglerin 6nemli etkiye sahip oldugunu diisiinerek Biilent Ecevit Universitesi’nde
O0grenim goren 0grencilerin siyasal davraniglarina etki eden nedenleri analiz etmislerdir.
Anketlere verilen cevaplar incelendiginde; yerel parti siyasi lider adaymn orijinine ait
nedenler etkili goriilmezken (etnik kdkeni, iktidar partisinden olmasi, aday ile ayni ilde
olmasi vb.) segmen davranigina iliskin nedenlerin (projeleri, vaatlerinin yapilabilirligi,
hizmet tecriibesi, adayin egitim diizeyi vb.) oldukca biiyiik etkiye sahip oldugu sonucuna
ulastlmugtir.

Yontem

Universite dgrencileri 6zelinde, segmenlerin siyasi parti se¢im tercihlerinin altinda yatan
gizli nedenlerin belirlenmesinin amaglandigi bu g¢alismada, ilk olarak arastirmacilar
tarafindan detayli bir literatiir taramasi ve gézlemler yapilarak anket formu hazirlanmistir.
T.C. Adana Alparslan Tiirkes Bilim ve Teknoloji Universitesi Bilimsel Arastirma ve
Yaym Etigi Kurulundan 08.06.2020 tarihinde 09/7 sayili etik kurul onam formu
almmustir. Anket formlari, olasilikli olmayan 6rneklem se¢im yontemlerinden kolayda
ornekleme teknigi ile Adana’daki liniversitelerde 6grenim goren 6grencilerden segilen
1219 se¢mene uygulanmistir. Anketlerden elde edilen veriler, uygun istatistiksel
programlar ile analiz edilmis ve katilimcilarin siyasi parti tercih nedenlerini etkileyen
sebepler ¢esitli algoritmalarla sakli Markov analizi ile ¢oziimlenmistir.

Sakli markov modelleri kullanilarak gizli durumlarin tespit edilebilmesi igin
oncelikle gecis olasilik matrisi ve emisyon matrisinin olusturulmas: gerekmektedir.
Gegmisteki durum ve simdiki durum biliniyorken sistemin gelecekteki durumunun
kosullu olasilig1 sistemin yalnizca suanki durumuna bagli olup, gegmisteki durumlardan
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bagimsiz olmast durumuna markovyen Ozellik denilmektedir. Bir Markov zinciri
markovyen 6zelligini sagliyor ise Markov siiregleri olarak adlandirilmaktadir.

P(th = xn|th_1 = X1y Xpy = x1) = P(th = xn|th_1 = Xp-1) 1)

(1) baglantisiyla verilen formiil markovyen 6zelliginin gosterimidir. Bir sonraki
adimda gergeklesecek olan durumun yalnizca mevcut duruma bagh olup gecmiste
gergeklesmis olan durumlardan tamamiyla bagimsiz oldugu varsayimina dayanmaktadir
(Alp ve Oz, 2009, s. 40). Stokastik siirecte, rassal degiskenlerin almis oldugu ozel
degerlerin her biri, durum olarak adlandirilirken, durumlar arasinda gerceklesen
degisimler gecis olarak adlandirilmaktadir. Sistem; t aninda i durumunda iken, t+1 aninda
j durumuna gegtiyse, i "den j ye gegis olmakta ve p;; ile gosterilip gecis olasilii olarak
adlandirilmaktadir (Daghoglu ve Kiral, 2018, s. 64).

P(Xpp1 =jlXe =1) = Pij» i,jES @)

(2) baglantisi ile verilen denklemde yer alan p;; olasiliklarina tek adim gegis
olasiliklar1 denir. Esitlikte verilen olasiliklar t’den bagimsizdir.

O<p;<1 ij=z0 @3)
Zﬁo pi=1, i=012,... 4)
Yukaridaki esitlikte tamimlanan p;;’lerin olusturduklart matris markov zinciri

gegis olasilik matrisidir ve P=[p;;] seklinde gosterilir. Durum uzay1 sonlu oldugunda tek
adim homojen gecis matrisi ise,

Poo Por -+ DPon
Pio P11 - DPin

P=p;]=|" A ©)
Pnvo Pn1i -+ PnNN

seklinde gosterilir (Taha, 2003).

Gizli degiskenlerin durumlart géz 6niine alindiginda, gézlemlenen degiskenin
belirli bir zamanda dagilimini diizenleyen bir dizi emisyon olasiligi vardir. Emisyon
matrisleri dizinin belirli bir elemanini Giretme olasiligini igeren emisyon olasiliklarindan
olugmaktadir. SM Modelinde parametreleri 6grenme gorevi, bir ¢ikis dizisi veya bu
dizilerden olusan bir dizi goz Oniine alindiginda, en iyi durum gecisi ve emisyon
olasiliklar1 kiimesini bulmak amaglanmaktadir. Siyasi partilerin tercih edilmesinin altinda
yatan faktorler gz oniine alinarak emisyon matrisleri olusturulmustur. Emisyon olasilik
matrisleri saklt durumlara bagli olarak ortaya ¢ikan gézlemlerin durumlara gére gozlenme
olasiliklarini igermektedir (Doganer, 2015, s. 47).
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SM Modelinin {i¢ temel problemi vardir. Bu problemler gézlem olasiliginin ne
olacagi, sakli durum dizisinin tahmini ve model parametrelerinin yeniden
yapilandirilmasimin nasil olacagi iizerinedir (Can ve Oz, 2009, s. 4).

Problem 1: SM Modelinde verilen gozlem dizisi (O = 04,0, ...,0;) ve model
parametresi A = (P, B, ) gbz Oniine alindiginda, gézlem dizisinin olasihigi P(0|A)'yi
etkin bir sekilde nasil hesaplanabilir? Blunsom (2004) Probleml’i ‘degerlendirme
problemi’ olarak adlandirmaktadir. Verilen bilgiler dahilinde model tarafindan gézlem
dizisinin iiretilme olasiligimin nasil hesaplanacagi ile ilgilidir. O = 04, 0,, ..., O; gdzlem

gozlemlenen dizinin model tarafindan iiretilme olasiliginin nasil hesaplanacagi ile
ilgilidir. Bir gozlem dizisinin gergeklesme olasiliginin  bulunmasi olarak da
adlandirilabilen problemin ¢6ziimii Forward algoritmasi ile birlikte kullanilmaktadir.

Degerlendirme probleminin ¢oziimii m durumlu SM Modelinin £(8; Y ™)
olabilirlik fonksiyonunun degerini vermektedir. Elde edilen deger yorumlanarak, modelle
gozlemlerin ne kadar uyustugunun belirler. £, olabilirlik degerinin hareketiyle
gdzlemlerin modelle uyumunun dogru orantili oldugunu sdyleyebiliriz. Olabilirlik degeri
arttikca, gozlemlerin modelle uyumu artmaktadir. Modelin sakli durum sayisina karar
verilirken de modele en iyi uyusan gozlemin secilmesiyle problemin ¢6ziimii
saglanacaktir.

£(6;Y™) =P(Y7| 6)
= ZTﬁm xM P(Y(T)'X(T) IB)
= Yrimxm PP XD 0)P(xD]6) (6)

X™ durum dizisinin olasihigy;
P(X(T)l 0) = Ty, Pxyxy PrxpxsPxsxy - Pxp_pxr—1 Pxp_q1x7 (7)

X durum dizisi bilindiginde ve gozlemlerin kosullu bagimsizlig1 varsaymm altinda Y ™)
gdzlem dizisinin olasilig;

P(Y®D|XxD,0) = ITi=1 P(Y, 1Xt, 0) = by, (Y1) by, (Vy)by, (Vs) o by (Yr_1) b (V) ®)
seklinde hesaplanir. Esitlikler ortak ¢éziimlenerek;

L£(6;Y™M) =
ZT\'jm x(M Ty, bx1 (yl)px1x2 bx2 (Yz)px2x3 bx3 (YS) be_1 (YT—l)pr_le be (YT) (9)

denklemi elde edilir. Sistemin baslangigta 7, olasiliginda ve X; durumunda bulundugu
varsayimindayken, b, (Y;) olasihigi ile Y; gozlemi iiretilebilir. Birinci zamandan (t=1),
ikinci zamana (t=2) gegerken sistem p, ., gecis olasilifa sahiptir ve X; durumundan
X, durumuna geger. X, durumuna gegtiginde by, (Y;) olasiligi ve Y, gozlemi iiretilir.
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Ikinci zamandan (t=2), iigiincii zamana (t=3) gecerken sistem Px,x, g€Gis olasilifma
sahiptir ve X, durumundan X5 durumuna geger. X5 durumuna gegtiginde b, (¥3) olasilig
ve Y3 gozlemi iiretilir. Bu dongii sistem a,.._, .. gegis olasiig1 ile X7_; durumundan X7
durumuna gegerek b, (Yr) olasihig ile Y7 gozlemi iiretilene kadar devam eder. Verilen
formiilizasyonla olabilirlik degerini dogrudan hesaplayabilmek icin (2T — 1)mT tane

carpma ve (m” — 1) tane toplama islemi yapilmasi gerekmektedir (Ergiin ve Can, 2016,
S. 53-54).

Ileri Yon Algoritmast

Ileri yon algoritmasimin degiskeni a, (i) = P(0,0; ... O, q; = S;|4) seklinde tanimlanur.
Verilen A modeli i¢in (i) ileri yon degiskenini ifade ederken t aninda S; durumunda
olan sistemin 0,0, ... O, kismi gbzlem dizisinin olasiligini ifade etmektedir.

a, (D) = P(01,q1 = Si| X) = P(01, 41 = S, )P (g1 = Si| M) (10)
a,(i) =m;b;(0,), t=11<i<N (11)
a1 () = B @e(Da;]1bj(0prr), 1<t<T-11<j<N (12)
P(0| 1) = XL, P(0,q; = Si|A) = T, ar (D) (13)

seklinde adimlar uygulanarak tiimevarimsal bir yontemle sonuca ulasilir. Istenilen
P(0| A) hesabin1 a7 (i) = P(0,0; ...07,qr = S;|A) seklinde ileri yon degiskenlerinin
toplami olarak verir (Can ve Oz, 2009: s4-5).

Geri Yon Algoritmasi
Sistemin t + 1 anindan baglayarak son ana kadar olan kismi gézlem dizilerinin olasilig
geri-yon degiskeni B, (i) olarak adlandirilir.

Problem 2: Netzer vd. (2008) ikinci problemi kodlama problemi olarak adlandirmiglardir.
A = (P, B, ) goz oniine alindiginda, gdzlemi en iyi agiklayabilecek olan durumlar dizisi
(Q = q4,95, -, q¢) nasil segilebilir sorusunu yanitlamaktadir. Yani modelin gizli kalan
kismin1 agiga ¢ikarmaya, ¢alisildigi problemdir. Bir gdzlem dizisi verildiginde bu gézlem
dizisini en yiiksek elde etme olasiligina sahip durum dizisinin bulunmasi olarak 6zetlenen
problemin ¢oziimil Viterbi algoritmasi ile birlikte kullanilmaktadir.

Problem 3: Ugiincii problem literatiirde genel olarak egitim (grenme) problemi olarak
ge¢mektedir. A = (P,B,m) model parametrelerinin, P (0|4) olasiligini maksimize
edilebilmesi i¢in nasil ayarlanmasi gereklidir sorusuna yanit aramaktadir. Yani problem
de belli bir gézlem dizisinin nasil meydana geldigini en iyi bicimde tanimlayabilmek i¢in
model parametrelerinin optimize edilmeye g¢alisildig1 bir problem olmaktadir (Kiral,
2020; 35). Bir veri seti aracilifiyla model parametrelerinin elde edilmesi olarak
Ozetlenebilen problemin ¢oziimii Forward-Backward algoritmasi, Expectation
Maximization ya da BaumWelch algoritmasi ile birlikte kullanilmaktadir.
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pStates SM Modelinden yararlanilarak gézlemin iiretilme olasiliginin bulunmasi
algoritmasidir. Ortaya ¢ikabilecek tiim siralt durumlarin olasiliklar1 toplanarak “Ileri-Geri
Yon Algoritmas1” hesaplanmaktadir. EstimatedStates ise Viterbi algoritmasinin
sonucunu vermektedir. G6zlem dizisinin olma olasiligina sebep olacak en muhtemel sakl
durumu ortaya ¢ikarmayr amaglayan algoritmadir. Viterbi algoritmasinda tiim
olasiliklarin toplanmasi yerine, her durum sirasinda vektorle en iyi ortiiseni secilmektedir.

Bulgular

Caligmaya katilan segmenlere iligkin Tablo 1°de sunulan veriler incelendiginde
katilimcilarin %76,6’sinin 20-23 yas arasindaki genglerden olustugu, kadinlarin oraninin
%355,6 oldugu ve katilimcilarin %91,6’simnin lisans 6grencisi oldugu goriilmektedir.
Ayrica caligmaya katilan 6grencilerin siyasi egilimlerinin dagilimlar incelendiginde
milliyetgi-muhafazakar goriise sahip olanlarin (%30,4) cogunlukta oldugu, bunu
kendilerini solcu (%29) ve ulusalct (%16,7) olarak tanimlayan 6grencilerin takip ettigi
tespit edilmistir. Siyasi diislincenin ii¢ ana kolda yogunlastigin1 ve bunlarin “Milliyet¢i —
Mubhafazakar, Solcu ve Ulusalc1” diisiince yapisina sahip olan segmenler oldugu
anlasilmaktadir.

Tablo 1: Segmenlere Iliskin Veriler

Degiskenler Gruplar Yiizde | Degiskenler  Gruplar Yiizde
Yas 20-23 76,6 Cinsiyet Kadm 55,6
24-27 224 | Erkek 44.4
28-31 07 |
31+ 0,3
Si}{a§i Solcu 29,0 Egit_im _ Onlisans 75
Egilim Seviyesi
Sagct 50 | Lisans 91,5
Radikal Solcu 29 | Lisansiistii 1,0
Radikal Sagci 0,6
Milliyetgi-
Muhgfazcakar 304
Apolitik 0,6
Ulusalci 16,6
Diger 14,9

Gegis olasiliklart matrisi ve emisyon matrisleri; “24 Haziran 2018 genel
secimlerinde hangi partiye oy verdiniz?”, ‘24 Haziran 2018 genel se¢iminde oy
kullandiginiz partiyi tercih etmenize sebep olan en 6nemli etmen neydi?”, “Bir sonraki
genel segimlerinde hangi partiye oy vermeyi distiniyorsunuz?”’, “Bir sonraki genel
secimde oy vermeyi diisiindiigliniiz partiyi tercih etmenize sebep olacak en 6nemli etmen
nedir?” sorularina verilen yanitlardan yararlanilarak olusturulmustur.

Gegis olasiliklart matrisi olusturulurken “24 Haziran 2018 genel se¢iminde oy
kullandiginiz partiyi tercih etmenize sebep olan en dnemli etmen neydi?” ve “Bir sonraki
genel secimde oy vermeyi diisiindiigiiniiz partiyi tercih etmenize sebep olacak en dnemli
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etmen nedir?” sorular1 dikkate alinmigtir. Siyasi partilerin tercih edilmesine sebep olan
etmenler asagidaki sekilde numaralandirtlmistir.

D1- Parti liderinin imaj1 ve karizmasi

D2- Partinin sundugu proje ve vaatler

D3- Aile ve yakin dostlarimin siyasi egilimleri

D4- Ilimdeki partilerin gostermis olduklar: milletvekili adaylar

D5- Partinin ideolojisinin benim goriisiime yakin olmasi

D6- Partinin kadrosunun giivenilir, saygin, istikrarli ve gii¢lii olmasi
D7- Dini bir aidiyet ve vazgecilmez aligkanliklar

D8- Diger

D9- Oy kullanmadim/Fikrim yok

Di’ler durumlart gdstermektedir. Anket bulgularindan elde edilmis gegis
durumlarindan yararlanilarak ve yontem kisminda anlatilmis olan matematiksel
esitliklerden yararlanilarak Tablo 2 ve Tablo 3 olusturulmustur.

Tablo 2: Gegis Sayis1 Matrisi

Gegis

Sayisi D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8 D9 Toplam
D1 22 8 0 1 8 5 0 0 10 54
D2 1 102 4 4 20 22 0 0 22 175
D3 1 6 34 2 9 0 1 1 10 64
D4 0 1 1 7 12 8 0 0 4 33
D5 6 35 1 9 338 38 0 0 30 457
D6 2 10 1 2 16 89 1 0 5 126
D7 1 0 0 0 0 1 3 0 1 6
D8 0 1 0 0 1 0 0 0 1 3
D9 2 19 1 1 27 17 0 0 234 301

Gegis sayis1 matrisi satir toplamina oranlanarak da gecis olasilik matrisi Tablo 3’
teki gibi olusturulmustur.
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Tablo 3: Gegis Olasilik Matrisi

Gegis
Olasiliklar1 D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8 D9
D1 041 0,15 0 0,02 0,15 0,09 0 0 0,19
D2 0,01 058 002 002 0,11 0,13 0 0 0,13
D3 0,02 009 053 003 0,14 0 0,02 0,02 0,16
D4 0 0,03 0,03 0,21 036 0,24 0 0 0,12
D5 0,01 0,08 0 0,02 0,74 0,08 0 0 0,07
D6 0,02 0,08 0 0,02 0,13 0,71 0 0 0,04
D7 0,17 0 0 0 0 0,17 0,50 0 0,17
D8 0 0,33 0 0 0,33 0 0 0 0,33
D9 0 0,06 0 0 0,09 0,06 0 0 0,78

Tablo 3 incelendiginde kosegen iizerinde bulunan elemanlarin siyasi parti
seciminde etkili olan faktore bagimlilik derecesini gosterdigi sOylenebilir. Yani; “Parti
liderinin imaj1 ve karizmasi (D1)” nedeniyle bir siyasi partiye oy veren bir segmenin %41
olasilikla bir sonraki segimde tekrar ayni sebeple oyunu kullanacagi 6ngoriilmektedir.

Emisyon matrisleri olusturulurken, segmenlere uygulanmig olan anket sonuglari
tizerinden ilgilenilen sorular; se¢menin hangi partiyi tercih edecegi ve tercih etmesine
sebep olacak en 6nemli etkenin ne oldugudur.

Tablo 4: Emisyon Matrisleri

Gegis Sayisi V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7
D1 18 3 6 1 6 1 0
D2 36 114 17 2 11 2 0
D3 11 17 12 2 0 0 0
D4 4 17 2 0 2 1 0
D5 38 288 61 5 24 15 0
D6 46 87 15 1 27 4 0
D7 0 2 2 0 1 0 0
D8 1 0 0 0 0 0 0
D9 0 0 0 0 0 0 317

Tablo 4’te satirda yer alan elemanlar yani Di’ler modelin sakli durumlarini
gosterirken, siitunda yer alan elemanlar yani Vi’ler ise siyasi partileri ifade etmektedir.
Tablo 4 olusturulurken dnce toplam Di’lere bakilip daha sonra partilere gore dagilimlari
yerlestirilir. Tablo 4’ii yorumlamak i¢in herhangi bir degiskeni segelim, D5 yani “Partinin
ideolojisinin benim goriistime yakin olmasi1” tercih sebebi goz Oniine alindiginda
toplamda 431 se¢menin bu faktérden dolay1 parti tercihi yaptig1 goriilmektedir. Ayrica
partilere gore dagilimina bakilmak istendiginde, 6rnek olarak 3 numarali parti (MHP) i¢in
bakildiginda 61 se¢menin oy kullanirken “Partinin ideolojisinin benim goriisiime yakin
olmas1” ifadesine dnem verdigi goriilmektedir. Tablo 4’de de D5 satir1 ile V3 siitunu
kesistirildiginde 61 degerine ulagilmaktadir. Tablo 4’teki tiim hiicreler, satir toplamlarina
oranlanarak olasilik matrisleri Tablo 5°teki gibi elde edilir.

Tablo 5: Emisyon Olasilik Matrisi
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Olasilik

matrisi

b, (k) V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7
D1 0,514 0,086 0,171 0,029 0,171 0,029 0
D2 0,198 0,626 0,093 0,011 0,060 0,011 0
D3 0,262 0,405 0,286 0,048 0 0 0
D4 0,154 0,654 0,077 0 0,077 0,038 0
D5 0,088 0,668 0,142 0,012 0,056 0,035 0
D6 0,256 0,483 0,083 0,006 0,15 0,022 0
D7 0 0,4 0,4 0 0,2 0 0
D8 1 0 0 0 0 0 0
D9 0 0 0 0 0 0 1

Gegcis olasilik matrisi ve emisyon matrisi olusturulduktan sonra se¢men
tercihlerini etkileyen nedenlerin altinda yatan faktorler analiz edilmistir. Analiz
sonuglar1 incelendiginde, Matlab programinin c¢iktilarindan birisi olan ve SM
Modelinde yer alan sakli durumlarin siralarinin belirlenmesinde kullanilan pStates’de
ileri yon (forward) algoritmasi sonucuna ulagilmustir.

Tablo 6: Partilerin Tercih Edilme Olasilik Degerleri ve Sakli Durumlar

Gozlem Olasilik (%) Sakli Durum

AK Parti V1 27.84 D1
CHP V2 28.36 D5
MHP V3 11.38 D5
HDP V4 1.55 D5
IYI Parti V5 10.24 D5
Diger V6 2.12 D1
Oy kullanmadim V7 18.51

Tablo 6’da Ileri-Geri Y&én Algoritmasi kullanilarak yapilan hesaplamalarin
sonucuna bakildiginda AK Parti ve CHP tercih olasiliklariin birbirine ¢ok yakin oldugu
goriilmektedir. Caligmaya katilan 6grencilerden elde edilen verilere gére CHP nin tercih
edilme olasilig1 28.36% ile en yiiksek olasiliga sahip iken AK Parti’nin tercih edilme
olasilig1 27.84%’diir. Diger partilerin yiizdeleri ise sirastyla MHP 11.38%, IYI Parti
10.24%, diger partiler 2.21%, HDP 1.55% ve oy kullanmayanlar 18.51% olarak
hesaplanmustir.

Viterbi algoritmasi ile elde edilen tabloda siyasi partilerin tercih edilmesinin
altinda yatan sakli durumlar da goriilmektedir. En yiiksek olasiliga sahip olan CHP’nin
tercih edilmesinin altinda yatan sakli durum “Partinin ideolojisinin benim goriisiime
yakin olmast (D5)”dir. MHP, IYI Parti ve HDP’nin tercih edilmesinin altinda yatan
neden de aynidir. AK Parti ve diger partilerin tercih edilmesinin altinda yatan sakli neden
ise “Parti liderinin imaj1 ve karizmasi (D1)”olarak belirlenmistir. Tablo 6’da yer alan sakli
durumlar ayni zamanda siyasi partilerin iki donem {st iiste tercih edilmesinin altinda
yatan sakli durumu da gostermektedir.
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Sonuc¢

Tiirkiye niifusunun, yas gruplarina goére dagilimma bakildiginda biiyiik bir kisminin
genclerden olustugu goriilmektedir. Yapilan ¢alismada Tiirkiye, egitim nitelikleri giderek
artan geng¢ niifusun olusturdugu bir iilke olarak diisiiniildiigiinden, se¢gmenlerin siyasal
parti tercihine etki eden gizli faktorleri tespit etmek i¢in liniversiteli se¢cmenler {izerinde
uygulama yapilmistir. Genglerin yogun oldugu bir siyasal pazarda Adana’daki
tiniversitelerde 6grenim goren 6grencilerin sayist toplam segmenler igerisinde ¢ok biiyiik
bir sayiya karsilik gelmese de hedeflenen segmen grubu igerisinde hatiri sayilir bir
potansiyele sahiptir. Bu genglerden olusan grubun siyasi parti tercihinin altinda yatan
faktorlerin belirlenmesinin, hem siyasal pratik hem de siyasal pazarlama teorisi
bakimindan ilgi ¢ekici olacag: diigiiniilmektedir.

Markov analizi kullanilarak yapilan tahminlemeler ile birlikte belirsizligin ortadan
kalktig1 bilinmektedir. Ancak c¢alismada incelenmek istenilen, siyasi partilerin tercih
nedenlerinin altinda yatan sakli durumlarin bulunmasi oldugundan SM Modelinin
kullanilmas: tercih edilmistir. 1219 se¢men ile birlikte gergeklestirilen bu ¢alismanin
bulgulari incelendiginde; Adana ilinde 6grenim goriip ¢alismaya katilan 6grencilerin
%28,36’simn1n parti tercihi CHP iken, AK Parti’yi tercih eden segmenlerin yiizdesi de
%27,84 olarak hesaplanmuistir. Siyasi partilerin tercih edilmesinin altinda yatan faktorler
incelendiginde ise; AK Parti ve diger partiler secimlerde “Parti liderinin imaji ve
karizmas1 (D1)” nedeniyle; CHP, MHP, HDP ve IYI Parti ise “Partinin ideolojisinin
benim goriisiime yakin olmasi (D5)” nedeniyle dnemli dl¢iide tercih edildikleri sonucuna
ulastlmistir. O halde {iniversiteli se¢gmen nezdinde AK Parti ve diger partilerin lider partisi
oldugu; CHP, MHP, HDP ve [Y1 Partinin ise parti ideolojilerinin tercih edilmede diger
etmenlerden daha o©nemli oldugu yorumu yapilabilir. Yapilan bu aragtirmanin
sonuclarindan yola ¢ikilarak siyasi partilerin, se¢gmen gruplarinin 6nem verdikleri
faktorleri goz Oniinde bulundurarak politikalarinda degisiklikler yapip, strateji
belirlemelerinin 6nemli etkiler yaratabilecegi sdylenebilir. Caligmadan elde edilen
bulgularin hem siyasi partiler hem de siyasal pazarlama agisindan dikkat ¢ekici oldugu
diistiniilmektedir.
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