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Oz

Kitle iletisim araglarinin bireysel ve toplumsal alandaki kusatici etkisinin her gecen giin arttigi goriilmek-
tedir. Bu durumla birlikte birey ve toplum hayatina dair her konu, kitle iletisim araglarinda bir icerik ola-
rak kullanilmaya baglamistir. Bir inang ve yasama bicimi olan din de kitle iletisim araglarinin etki alanina
giren hassas konulardan biri olmaktadir. Bu baglamda medya igin din, hedef kitleye ulasma noktasinda
garantili bir icerik unsuru olarak algilanmakta, dini kurum ve yapilar icin ise medya, bir teblig araci olarak
goriilmektedir. Televizyona uyarlanan her konuda oldugu gibi dini uygulamalar da popiilerlik, kitlesellik
ve ticari kaygilar gibi yeni sorunlari ve tartismalari da beraberinde getirmektedir. Bu soru ve tartisma-
larin odak noktasinda ise, medyanin diline uyarlanarak aktarilan dini program formatlar olmaktadir.
Bu ¢alismada, Tiirkiye’de ve diinyada dini yayincilik siireci izerinden medya ve din iliskisi anlatilarak,
popliler bir dini program olan “Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru” programinin format yapisi,
metinsel analiz ydntemi ile incelenmistir. Dinin medyadaki temsil seklinin ve anlatim dilinin aktarildig:
calismada, bir dini programin da televizyondaki herhangi bir program formatina uyarlanarak aktarildig;
sonucuna ulasilmistir.
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Analysis of the Program of ‘Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta
Dogru’ in the Context of Media and Religion Connection

Abstract

It has been seen that the encompassing effect of mass media in individual and social fields is increasing
day by day. With this situation, every subject related to individual and social life has been started to be
used as a content in mass media. Religion, which is both a belief and lifestyle, is also one of the sensi-
tive issues that fall under the influence of mass media. In this context, religion has been perceived as a
guaranteed content element in reaching the target audience for the media while the media has been
seen as a means of communication for religious institutions and structures. Religious practices, like
any television-adapted subject, have brought about new problems and discussions such as popularity,
mass and commercial concerns. The focal point of these questions and discussions are the religious
program formats that are adapted to the language of the media. In this study, the format structure
of the program of “Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru”, which has become a popular religious
program by explaining the connection between media and religion through religious broadcasting pro-
cess, has been investigated by textual analysis method. In the study, in which the form of representa-
tion in media and narration style has been conveyed, it has been concluded that a religious program has
been transferred by adapting to any program format on television.
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Giris

Glnumuz dinyasinda kitle iletisim araclarinin etkinlik alani giderek artmak-
tadir. Bu etkinlik alanlarindan biri de hi¢ kuskusuz dindir. Bir toplumu olusturan en
6nemli unsurlardan biri olan din, gesitli icerik ve temsillerle kitle iletisim araglan
araciligr ile daha fazla aktarim alani bulmaktadir. Bu aktarimda basat rol oynayan
kitle iletisim araclari ise bireyin ve toplumun hayatinda daha fazla s6z sahibi ol-
maktadir. Bu baglamda din ve kitle iletisim araglarinin ortak islevlere sahip oldugu
gorulmektedir. Her ikisinin de topluma sekil vermek, deger olusturmak ve benim-
setmek, diizen kurmak ve kurdugu bu diizeni kontrol etmek gibi islevlere sahip
oldugu belirtilmektedir (Arslan, 2015, s. 15). Dolayisiyla her ikisi de toplumsallasma
stirecinin en dnemli unsurlari olarak varlik alani bulmaktadir.

Yirminci ve yirmi birinci ylizyilda yasanan teknolojik devrimlerin pek cogunun
kitle iletisim araglarinda oldugu goriilmektedir. Ayni zamanda diinyanin buiyik bir
bélimiinde kitle iletisim araglarina erisilebilirligin artmasi, bilgiye ulasmanin kolay-
lasmasi, insana ve toplum yasamina dair pek cok icerigin kitle iletisim araglarinda
konumlanmasina sebep olmustur. Bu iceriklerden biri olan din olgusu, Tiirkiye’de
son yillarda yayincilik anlaminda ciddi bir sektor haline gelmistir. Bu baglamda ya-
yin yapmakta olan radyo ve televizyon kanallarinin cogunda dini yayin yapildigi go-
rilmektedir. Ayrica tematik anlamda dini yayin yapan kanal sayisi da giin gectikce
artmaktadir. Bu dogrultuda Tiirkiye’de tematik anlamda dini yayin yapan yirmi tele-
vizyon kanali oldugu belirtiimektedir (wikipedia.org, 2020). Yine dini icerige sahip,
otuzu askin dergi yayimlanmaktadir (dergiler.com, 2018). internetin imkan ve erisi-
lebilirliginin artmasina bagh olarak bu alanda yayginlasan dini siteler de dikkat ¢ek-
mektedir. Bu siteler kullanicilarina din ile ilgili hemen her konuda bilgi vermektedir.

Din olgusu, ge¢cmisten gliniimiize bireysel ve toplumsal anlamda son dere-
ce hassas bir konu olmaktadir. Din medya tarafindan ele alinirken; medya, konuya
yaklasgimi ve olusturdugu icerik agisindan toplumdaki din algisina da etki etmekte-
dir. Medyada olusan popiiler kimlikler bireylerin ve hatta kitlelerin davranislarini
yonlendirebilmektedir.

Bu ¢alismada, medya ve din iliskisi tarihsel sirec icinde ele alinarak incelen-
mistir. Uzun yillardir kitle iletisim araclari araciligiyla aktarim bulan din olgusundan
hareketle, dini yayincilik sorgulanmis ve bu alanda popdiler bir dini program olan,
Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programi metinsel analiz ydntemiisiginda
analiz edilmistir. Bu baglamda program ¢esitli parametrelere ayrilmis, bu paramet-
reler kendi icinde analiz edilmistir. Bu noktada bazi parametrelerde icerik analizi
yapilarak, sayisal verilere de yer verilmistir. Ayrica program sunucusu Prof. Dr. Ni-
hat Hatipoglu ile bir gériisme gerceklestirilmis ve bu gériisme de ¢alismanin ilgili
bélimlerinde aktarilmistir.

1. Medya ve Din iliskisi

insanlara bir yasam bicimi sunan, onlari belli bir diinya gériisii icinde topla-
yan, yaraticiya isteyerek baglanma ve bu bagliliga uygun davranislarda bulunma
olarak tanimlanan (Arslantiirk, 1998, s. 44) din olgusunun, son yillarda medya ile
olan yakin iligkisi dikkat cekmektedir. Bu baglamda dinin medyada her gecen giin
artan temsil hakkinin olmasi ve medyanin da dini aktarmadaki roltiniin artmasi bu
iki alanin birbirleri i¢in adeta zorunlu oldugunu géstermektedir. Camdereli, bu zo-
runluluk iliskisini su s6zlerle ifade etmektedir: “Medya ve dinin panoramasi u¢suz
bucaksiz bir alana yayilmakta, medyanin mecra ve teknoloji imkanlari genisledikge,
dinin medyada konumlandiriimasi genislemektedir. Medya giderek dinden bir ciiz,
dinin olmazsa olmazi ya da din medyadan bir cliz, medyanin vazgecilmezi olmakta-
dir” (twitter.com, 2015). Bununla birlikte dinin medyayi bir icerik unsuru olarak kul-
lanmasinin yani sira dini kurum ve bu konuda 6n plana ¢ikmis insanlarin da medyayi
kendi amaglart dogrultusunda kullandiklart da her zaman goérilmistir (Aydeniz,
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2015, s. 290). Dolayisiyla din ve medya iliskisinin hem bir zorunluluk iliskisi oldugu, hem
de her gecen giin varlik sahasini genisleten bir alan oldugu goriilmektedir.

Medya ve din iliskisinde dikkat ceken konu ise; medyanin dini aktarirken, dini
olani yeniden tiretmesi ve popiiler kiiltiirtin bir unsuru haline getirmesidir. Bu baglam-
da Hjarvard’a gore, dini bilgi ve tecriibeler popdiler medya tiirlerinin istekleri dogrultu-
sunda yeniden sekillendiriimektedir. Bu noktada mevcut dini semboller, uygulamalar
ve inanglar medya kurgusunun ham maddesi olarak kullaniimaktadir (Hjarvard’dan
akt. Eken, 2015, s. 426).

Kitle iletisim araglarinin dini sosyallesme siirecinde iki temel isleve sahip olduk-
lari gérilmektedir. Birinci islevi, medyanin dini bilgileri aktarmasidir. Medya araciligiyla
din, genis kitlelere aktariimakta ve benimsetici etkinlikler yapilabilmektedir. ikinci isle-
vi ise rol model olarak sunulan kisilikler aracihigiyla gerceklesmektedir. Sinema, miuzik,
tartisma ve haber programlarn gibi cesitli gérsel ve sesli yaymlar vasitasiyla bu kisiler,
bireylerin 6rnek almaya ¢alistig1 insanlar olmaktadir. Bylece insanlar, o kisilere gore
dini tutum ve davranis sergilemektedir. Rol modeller 6zellikle cocuk ve genclerde etkili
olmaktadir. Bu noktada medyanin, bir cesit din egitimi araci olarak islev gordigu de
belirtiimektedir (Arslan, 2016, s. 10-11). Bu baglamda 2014 yilinda, Diyanet isleri Bas-
kanligi tarafindan, TUIK isbirligi ile yapilan Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi énem arz
etmektedir. Nitekim katilimcilara dini bilgilerini gelistirme yollari sorulmus ve verilen
cevaplar arasinda medya, ikinci sirada yer almistir. Katilimcilarin yiizde 53’0, cevremde
dini bilgisi olanlardan yardim alarak cevabini verirken, dini icerikli televizyon ve radyo
programlari diyenlerin orani ylizde 48.8’dir. Yine Diyanet gorevlileri diyenlerin orani
ylizde 27.2 iken, Diyanet yayinlari disindaki dini kitaplar diyenlerin orani ylizde 18.2’dir.
Yilizde 17.3’0 dini grup ve cemaatlerin diizenledigi sohbetlerden, yiizde 16.3’li de Di-
yanet yayinlar aracih@yla dini bilgilerini gelistirdiklerini séylemislerdir (Diyanet isleri
Baskanhgl, 2014, s. 124).

TEPAV (Turkiye Ekonomi Politikalart Arastirma Vakfi) tarafindan, 2016 yilinda ya-
pilan “Radikallik” arastirmasi da Tirkiye’deki dini yasam anlayisi hakkinda 6nemli veri-
ler sunmaktadir. “Dini nereden 6grendiniz?” sorusuna katilimcilarin ylizde 40’1 cevap
veremezken, cevap verenlerin yiizde 19.5’i dini Nihat Hatipoglu’ndan, ylizde 4’G Ciib-
beli Ahmet Hoca’dan (Ahmet Mahmut Unlii), yiizde 3.2’si Mevlana’dan, yiizde 3’ ise
Said Nursi’den 6grendiklerini séylemislerdir (Bohtirler, 2017). Bu arastirmalar, medya-
nin ve medyada yer alan popdiler kisilerin, dini bilgi edinme ve dini 6grenme noktasinda
ne derece 6nemli olduklarini géstermektedir.

2. Televizyon ve Din iliskisi

Televizyonun dini ele alis ve aktaris bigimi, diger konulari ele alisi ve aktarilisiyla
hemen hemen ayni bigimde olmaktadir. Bu noktada modern diinyanin eglence araci
olarak tanimlanan televizyonda (Bostanci, 2004, s. 23) dinin aktarilma sekli dnemli bir
sorun olarak ele alinmaktadir. Nitekim Postman’a gére (2016, s. 145), televizyonda din,
her sey gibi basit bir sekilde ve bir eglence olarak sunulmaktadir. Bu durumda din;
tarihi, kutsal ve manevi yoniini kaybetmektedir. Dine ait olan ibadetler, gelenekler ve
psikolojik olarak yasanan askinlik duygusu bir kenara birakilmaktadir. Programi yapan
vaiz 6n plana ¢tkmaktayken, Tanri ikincil 6neme sahip olarak sunulmaktadir. Cereci’ye
gore (1996, s. 73) ise televizyon, dine mesafeli ve temkinli yaklasmaktadir. Hemen her
konuyu siradanlastirarak ele alan medya, ya dini konu edinmeye pek yanasmamis ya da
dini de siradanlastirarak ele almistir. Bu durumun nedeni ise, dinin ciddi tutumu karsI-
sinda televizyonun ciddiyetten uzak ve tutarsiz bir durusu olmasidir. Televizyonun gor-
sel olarak sahip oldugu pek ¢ok avantaji, dezavantaja cevirdigini disiinen Yalsizucan-
lar’a gore (1997, s. 46) ise televizyon, bireyin disiincesini Yaratici’ya yakinlastirmaktan
ziyade, ihsan ve hakikatin insan hayatina kattigr aydinliga golge duistirerek, diinyay
yasanilmaz bir yer haline getirmektedir. Bu durumun bir sonucu olarak televizyonun
dini temel esaslarina gore anlatmadigi, dinin yapisini ve kurallarini degistirerek, kendi
dogasina uygun bir icerikle dini siradanlastirdig1 gérilmektedir.

Gergekligin yeniden Uretildigi bir arag olarak tanimlanan televizyonda din aktari-
lirken, ‘dinin yeni bir form kazandigi yaklagim’ ile ilgili olarak Nihat Hatipoglu, televiz-
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yonun dini aktarmadaki énemine deginerek su ifadeleri kullanmaktadir: “... Yani
(televizyon) dini anlatimlara yeni bir form kazandiriyor olabilir. Televizyonun dine
yeni bir form kazandirdigini séylemek dogru degil tabi. Televizyon bir arag netice
itibariyla. Eskiden kirsii vardi, mihrap vardi, minber vardi. Bugiin de televizyon ek-
rani vardir. En giicli kiirsti ekrandir. Aslinda orda kendinizi ifade edebiliyorsunuz.
Yillar 6nce ilk televizyon programlarima ¢iktiginda, simdi vefat etmis olan, taninan
devletin en taninmis, en 6nemlilerinden birisi bana dedi ki, sizi kutluyorum televiz-
yon ekranini bir kiirsii gibi iyi kullanabildiginiz igin. Bu bir bakis tarzi elbette. Tabii ki
televizyonun varlig dini anlatimda, Gslup anlaminda veya bilgi aktarimi anlaminda
bizlere yeni bir alan olusturuyor olabilir. Ama 6nemli olan televizyonun hatiri icin
bu isi (dini) katletmemek ama diger taraftan televizyonun varligini da 6nemsemek.
Guinkd televizyon ve radyo ile camii arasinda su fark vardir, teblig acisindan. Cami-
ye isteyen geliyor. Hazir geliyor. Anlatacaginizi kabul ederek geliyor. En azindan
hocaya itiraz etmek gibi bir kilttirimiiz yok... Televizyonculuk bu anlamda dinin
yayllmasinda, dinin anlasiimasinda énemli bir rol oynadi. Ama bu yanlis kullanildi-
ginda mithis bir felakete ve 6zellikle gencler lizerinde tahripkar bir etkisi olabilir.
Yani din alaninda televizyon yanlis kullanildiginda. Ozellikle dinin 6zel mekanlarda,
Ozel ilim adamlari arasinda konusulmasi gereken cok tali kurallari. Genel kurallar
degil, genelilkeler degil de eger bunlar ekranda konusulmaya baslanirsa bu bir fela-
ketin énciisii olur. iste hi¢ giindeme gelmeyecek, Miisliimanin hayatinda hig etkisi
olmayacak, Misliimanin yirmi dort saatiyle hig ilgisi olmayan ¢ok eksantrik konular
vardir tarihte. Boyle konular vardir. Felsefi konular vardir. Bunlari eger siz ekrana
tasirsaniz, dini bilgisi hayli kisith olan halkin 6niinde bunlari tartisirsaniz, genclerin
dniinde bunlari tartisirsaniz, deizmin yolunu acarsiniz. Ateizmi koriiklemis olursu-
nuz. Bu konuda ¢ok sorumlu olmak lazim ve hassas davranmak gerek diye diist-
niyorum.”" Dolayistyla Hatipoglu, televizyonu dini bilgileri aktarma ve dini teblig
etmede 6nemli bir arag olarak gérmektedir. Ayrica televizyonun ¢ok etkili bir arag
oldugunu belirterek, bu mecrada dinin ve dini konulari hassas bir sekilde ele alin-
masi gerektigini vurgulamaktadir.

Televizyon ve din iligkisi agisindan édnemli konulardan biri de televizyon ve
dinin ¢ikis noktalarinin farkli olmasidir. Bu noktada din, kutsal olanla iliskili ve dteki
diinya gorisi temeline dayal bir olgu iken, televizyon daha ok sekdler bir arag
olarak ifade edilmektedir. Dolayisiyla televizyonda dini icerikte yayimlanan cesitli
programlarda din her ne kadar ciddi bir anlatimla ele alinsa da televizyonun yapi-
si geregi dini duyumsamanin gerceklesmeyecegi belirtiimektedir (Gulerarslan’dan
akt. Zengin, 2014, s. 78). Bu dogrultuda Postman’a gore (2016, s. 149), televizyon
ekraninin sekilerizm algisi olusturmak gibi bir egilimi vardir. Televizyon ekrani in-
san zihnini dinsel olmayanla doldurmaktadir. Bunun yani sira ticaret ve eglence
dlinyasinin bir parcasi haline getirmektedir. Béylece zihnin kutsal olana gore ye-
niden sekillenmesi zorlasmaktadir. Pek ¢ok dini programdan 6nce reklamlarin ve
diger programlara ait olan tanitimlarin verilmesi, televizyonun asil mesajinin ara-
liksiz bir eglence vadettigini gostermektedir. Bu durumda televizyonun ge¢misten
glnimuze kadar sunmus oldugu imkanlar, televizyon agikken manevi askinligin
mimkin olabilecegi dislincesini yok etmektedir. Glinimiizde televizyonda ya-
yimlanan hemen her icerikte dini unsurlara yer verildigi gorilmektedir. Tartisma
programlarinda, reklamlarda, dizilerde, belgesellerde ve sinemada dini sembollere
yer verilmekte, dogalistl varliklara iliskin tasvirler yapilmakta, insanlarin hislerine
seslenen dramatik ortamlar olusturulmakta ve din yayinlanan her yeni icerige mal-
zeme edilmektedir. Bdyle bir durumda televizyonda yayinlanan programlarin da
sinagog, camii ve bir kilise gibi bilgi kaynagi olarak kabul edildigi belirtiimektedir
(Clark’dan akt. Zengin, 2014, s. 77).

3. Dini Yayinalik

Dini deger ve yargilar, varligini devam ettirebilmek i¢in ge¢cmisten gliniimiize
cesitli araclarla aktarim icinde olmustur. Kitle iletisim araclariyla dinin aktarilmasi
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dini yaymcilik olgusunu da beraberinde getirmistir. Dini teblig etme noktasinda med-
yanin 6énemli bir arag olarak gorildigu bu siiregte dini yayincilik, herhangi bir dine ait
olan bilgi ve iceriklerin kitle iletisim araglar araciligiyla kitlelere aktarimi seklinde ta-
nimlanabilir. Nitekim Kaya, dini iletisim kavramini; dini mesajlarin kitle iletisim araclan
ve bu araglarin kullandiklart yéntemlerle, bireyden baska bir bireye ya da bireylere ile-
tilmesi seklinde tanimlamaktadir (Akt. Furat, 2009, s. 52-53).

Diinyadaki her inang sistemi, mesajlarini diger insanlara iletmeyi amaglamakta-
dir. Mesajlarin iletilmesi gorevi, genellikle dine bagli olan kisilerin yapmasi gereken bir
is olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda Kur’an’in pek cok ayetinde insanlara iyiligi
emredecek, kotillkten sakindiracak bir toplulugun olmasi ve bunun yani sira insanlara
dinin teblig edilmesinin gerekliligi (izerinde durulmaktadir. Bununla birlikte diger din-
ler de kendi 6gretilerini insanlara iletmeyi ve bu 6gretileri daha farkli bélgelere ulastir-
may! amag edinmektedir (Glindiiz, 2002, s. 1-2).

3.1. Diinyada Dini Yayincilik

Diinyada dini yayincilik, matbaanin icat edilmesiyle birlikte Avrupa’da baslamis-
tir. Bu baglamda Almanya’da 1455 yilinda Gutenberg tarafindan basilan ilk eserin incil
oldugu goriilmektedir (Kiictikcan, 2006, s. 160). Genel anlamda dini yayinlarin ise, rad-
yonun gelis(tiril)mesiyle beraber Amerika Birlesik Devletlerinde basladigi belirtiimek-
tedir (Akyon, 2016, s. 42). Nitekim Amerikali Reginald Aubrey Fessenden’in, 24 Aralik
1906 yilinda diinyanin ilk radyo yayinini, dini bir ayinle ve inci’den okudugu pasajlarla
yaptig1 ifade edilmektedir (O’Neal’dan akt. Menekse, 2015, s. 154-155).

Radyoda ilk dini yayin, Amerika Birlesik Devletlerinde ilk diizenli radyo yayini
yapan KDKA radyo istasyonunda, piskoposlar tarafindan yapilmistir. Program, kilise
korosunun sdyledigi miiziklerden olusmustur. Programin basarili olmasiyla birlikte dini
yayincilik, tlke geneline cok sayida radyo istasyonuna yayilmaya baslamistir. Bununla
birlikte ilk diizenli dini yayinlar, Chicago’da 1922 yilinda WJBT’de (Where Jesus Blasses
Thousands) yayimlanmustir. Bir Evanjelist olan Paul Reader, Chicago belediye baskani-
nin ¢agrisini dikkate almis ve yayin icin gerekli araglar géndilliler tarafindan saglanarak,
bir grup miizisyenle birlikte program yapilmistir. Reader, yaptigi programla dine farkli
bir yorum kazandirmis ve bdylece dinden uzak duran binlerce dinleyiciyi toplamayi ba-
sarmistir (Neuendorf vd., 1987, s. 5).

Radyo istasyonlarinin artmasina bagh olarak, dini yayinlarin ve dini radyolarin
sayilarinin da 6nemli dl¢iide arttigr gérilmektedir. Bu baglamda 1924 yilinda on dort
radyo istasyonundan birinin lisansinin kiliseye ait oldugu, yine 1925 yilinda dini cema-
atler tarafindan idare edilen radyo sayisinin da yirmi dokuzdan yetmis bire ciktigi be-
lirtilmektedir (Hangen’den akt. Akyon, 2016, s. 44). Ayrica 1925 yilinda Popular Radio
Magazin dergisinde alt1 yiiz radyo kanalindan altmis Ggtiniin kilise ve diger dini grupla-
ra ait oldugunu belirtilmistir (Neuendorf vd., 1987, s. 6).

Amerika Birlesik Devletleri’nde dini yayincihgin gelismesinde ve genis kitlelere
ulastinlmasindaki en énemli payin, Evanjelik Hristiyanlara® ait oldugu goérilmektedir.
Nitekim Hristiyanligl yaymay kendilerine en 6nemli amag edinen bu toplulugun, kit-
le iletisim araglarini ¢ok etkili olarak kullandiklari belirtiimektedir. Onceleri sehir sehir
dolasarak vaazlar veren evajelistler, ilk olarak radyo ile daha sonra da televizyon ara-
chgiyla seslerini genis kitlelere ulastirmayi basarmislardir. Televizyon vaizliginde ulas-
tiklari basarilarindan dolayi, ingilizce’ye “Televanjelizm” kavramini kazandirmislardir.
Bu kavram, televizyon vasitasiyla vaazlarini aktaran evanijelistleri nitelemektedir. Bu-
nunla birlikte Evanjelistler kitle iletisim araglarini kullanmada o kadar etkili olmuglardir
ki, kendilerine ait binlerce radyo, ylizlerce uydu ve kablolu olmak (izere yayin yapan
ulusal ve uluslararasi televizyon kanali, aylik ve haftalik dergileri, ayrica binlerce basili
eserlerinin ve pek cok web sitelerinin oldugu belirtiimektedir (Yaylar, 2011, s. 20-21). Bu
baglamda sadece Michigan’da Evanjeliklere ait, doksandan fazla UHF (Ultra Yiksek
Frekans) kanali, Teslis yayin agi ve 43 radyo istasyonu ve ayrica Kaliforniya’da yirmiden
fazla radyo kanali bulunmaktadir. Bunun yanisira Spacenet, Satcom ve Galaxy iletisim
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uydulari aracihgryla da diinya genelinde yayin yaptiklari, yine TBN (Trinity Broad-
casting Network) ile de kiresel capta yayin yaparak mezhebe ait olan gorisleri
aktardiklari belirtiimektedir (Hallsell, 2003, s. 15).

Evanjeliklerin mesajlarini genis kitlelere ulastirmada, ilk yillarda radyoyu ¢ok
etkili olarak kullandiklari gériilmektedir. Oyle ki dini yayinciligin 6nemliisimlerinden
biri olan Aimee Semple McPerson,? 1924 yilinda vaazlarini ulasilabilir kilmak adina
evini stidyo haline getirmis ve ordan yayin yapmistir. Evanjeliklerin radyo yayincili-
gindaki basarisi, Protestanlarin da dikkatini cekmis ve onlar da radyoya yénelmeye
baslamistir. Ayrica ilk zamanlar radyo yayinina sicak bakmayan fundamentalistler#
de daha sonra inanglarini aktarmak icin radyoyu kullanmaya baslamistir. Onlara
gore radyo, dine zarar veren modernizme karsi olarak ve Incil’i insanlara ulasti-
rarak kiliseye hizmet etmelidir (Schultze’den akt. Akyon, 2016, s. 44). Bunun yani
sira fundamentalistlerin 1930 ve 1940’li yillarda, popdiler kiltiirden uzak durmak
istemelerine ragmen kendi incil kurslarini, radyo yayin istasyonlarini, kiliselerini ve
yaymnevlerini kurarak, kilttrlerini devam ettirdikleri belirtiimektedir (Hendershot,
2006, s. 46).

Amerika’da vaizlerin Hristiyanligi yaymak icin bireysel olarak baslattiklari dini
yayincilik girisimi, ddnem dénem cesitli engellemelerle karsilasmis ve nihayetinde
bir sektor halini alarak varligini devam ettirmistir (Akyon, 2016, s. 52). Bu baglamda
dini yayinciligin bazi asamalardan gegerek bugiinkii noktaya geldigi belirtiimekte-
dir. Radyoda dini yayincilik, yasanan tarihi gelismelere bagh olarak bes dénemde
ele alinmistir. 1921 yiindan radyo yaymlarinin yasal anlamda diizenlendigi ilk yillar
olan 1927 yilina kadar gecen dénem, “yasadisi dénem” olarak adlandiriimistir. 1928
yiliile 1944 yillari arasi yasanan gelismelerden dolayt bu déneme “sebeke donemi”
denilmistir. Bu donemde yayin sebekeleri, dini yayinlara zaman vermeyi kabul et-
memistir. Bunun sonucunda da vaizler Mutual Network’ten kendilerine yayin saati
alarak 6nemli bir ylikselise ge¢mislerdir. “Savas dénemi” olarak adlandirilan 1945
ile 1969 yillarda Mutual Network, diger yayin sebekelerinin izledigi politikaya ayak
uydurmus ve bdylece Evanjelikler, kendi radyo istasyonlarini kurmak zorunda kal-
mistir. 1970’ li yillardan 1989’ lu yillara kadar gecen siire ise “dini haklar d6nemi”
olmus ve bu dénemde dini radyolarin sayisi artmistir. Dini programlar Amerika’da
radyoda yapilan 6nemli ti¢ bliylik formattan biri olarak kabul gérmastdir.

Besinci donem ise, 1990’ yillardan giiniimiize kadar gelen siireyi ifade eden
“konsilidasyon dénemi”” dir. Bu dénemde dini radyolar Evanjelik medya egemenli-
gine girmistir. Yani dini radyo yayinciliginda tekelcilik olusmaya baglamistir. Bu dog-
rultuda 2002 verilerine gore (ilkedeki en biytik 21 radyo sirketinden diirda dini ya-
yin yapanlara ait olmustur. American Family Association’a ait 105 radyo istasyonu,
Salem Communications’a ait 82 radyo istasyonu, Educational Media Foundation’a
ait 54 radyo istasyonu ve Family Stations’a ait 42 dini radyo istasyonunun oldugu
belirtilmektedir. (Ward’dan akt. Akyon, 2016, s. 52-53). Ayrica Radio-Locator site-
sinin 2016 yili verilerine gére Amerika’da, 2026 tane lisansl dini yayin yapan radyo
istasyonu bulunmaktadir. Bunlarla birlikte 542 tane Gospel miizik yayini yapan ve
1040 tane de Cagdas Hristiyan Miizigi yayini yapan radyo kanalinin oldugu ifade
edilmektedir (Aky6n, 2016, s. 53).

Amerika’da tam Olcekli televizyon aglarinin gelismesiyle birlikte, dini yayin
yapan televizyon aglari da gelismistir. Bu baglamda Kablolu TV’de kurulan ilk blytik
dini yayin ag olan, “Christian Broadcasting Network (CBN)-Hristiyan Yayin Ag1”,
Virginia’da kurulmustur. Dini yayincailiktaki cesitlilik, bu yaymn agi sayesinde gercek-
lesmistir. CBN, hedef kitlesini genisletmek icin sekiiler icerikte programlar yapmis
ve ayrica yayinlarinda durum komedilerine yer vermistir (Neuendorf vd., 1987, s.
12-14). Pat Robertson tarafindan kurulan CBN, 1970’lerin sonunda (lke genelinde
altmistan fazla istasyona yayinlarini géndermis ve 1990’l yillara gelindiginde 9o l-
kede ve elliden fazla dilde yayinlarini yapmistir. 1997 yilinda da uydu (izerinden Orta
Dogu’da yayin yapmaya baslamistir. Bu baglamda Amarikali vaizlerin binlerce yillik




MED | AD Nurdan HAYTA

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

umutlarla, incil’in ortaya ¢iktigi bu bélgeyi hedef aldiklari belirtilmektedir (Gale, 2005).
Bununla birlikte, takip eden yillarda pek ¢ok dini televizyon agr kurulmustur. Eternal
World Television Network (EWTN)-Ebedi Diinya Televizyon Ag1, 3ABN, International
Network of Churches, Loveworld Networks, The Word Network, Daystar Network gibi
kablolu ve uydudan yayin yapan aglar, bunlardan bazilaridir. Bu durumla birlikte artan
dini televizyon sayisi, pek ¢ok kilise vaizinin de televizyonda yer almasina neden olmus,
boylece onlar da en az popiiler yildizlar kadar 6n plana ¢ikmislardir (Kurt, 2009, s. 5-6).

1980’li yillara gelindiginde dini yayinlarda yasanan artis dikkat ¢ekici boyutlara
ulagmistir. NRB’nin (National Religious Broadcasters) raporuna gore, dini televizyon
ve program ureten kuruluslarin sayisi artmis ve bu say1 1982 yilinda 280 iken, 1983 yilin-
da 365’e yiikselmistir. Ayrica televizyon kanallarindaki kilise ile ilgili programlar, 65’ten
79’a yuikselmistir (Neuendorf vd., 1987, s. 15). Bu ytiikselisin en 6nemli aktorlerinden
biri olan Evanjelikler, ¢cok sayida televizyon kanali ve program icerikleriyle medya sek-
torlindeki ylikselislerini de siirdiirmislerdir. Bu noktada sadece Hotbird uydusundan
ingilizce, Arapca, Rusca ve Tiirkce yayin yapan pek ¢ok Evanjelik televizyon kanalinin
oldugu belirtilmektedir (Kurt, 2009, s. 6).

3.2. Tiirkiye’de Dini Yayincilik

Tirkiye’de dini yayincilik, kitle iletisim araglarinin gelismeye baglamasiyla birlikte
ortaya ¢ikmistir. Ancak Tirkiye’de yasanan siyasi, sosyal ve ekonomik stireclerden etki-
lenerek varlik alanini genisletmistir. Bu baglamda, 1908-1909 yillari arasinda ikinci Mes-
rutiyetin ilan edilmesiyle birlikte Osmanli Devleti’nde, fikir hayatinda ve basin 6zgrlu-
giinde kokli degisiklikler yasanmus, dini icerikteki dergiler de bu siirecte yayin hayatina
baslamustir. ilk dini dergi olan Sirat-1 Miistakim, Mesrutiyet’in ilan edilmesinden bir giin
sonra Esref Edip tarafindan ¢ikarilmis ve derginin yazar kadrosunda Mehmet Akif Er-
soy da yer almistir. Dergide genel olarak devlet ve toplum diizeninde islam’in gecerli
olmasi gerektigini savunulmustur. Rusya Mislimanlarina da genis yer veren dergi, bir
miiddet sonra Sebillirresad adiyla yayimlanmaya baslamistir (Duman, 1995, s. 78).

Osmanli Devleti’nde 1925 yilina kadar dini icerikte pek cok dergi yayimlanmustir.
Ancak 1925 yilinda ilan edilen Tekrir-i Stik(in yasast ile basin, dnemli 6lctide baski altina
alinmis ve bu siirecte bir¢ok dini dergi de kapatilmistir. Yine 1925 yilinda Sebiliirresad
dergisinin kapatiimasiyla birlikte dini icerikte dergi ve gazetenin kalmadig! da ifade
edilmektedir (Duman, 1995, s. 78-79).

Tiirkiye’de islami kesim icin 1980 ve sonrasini Duman (1995, s. 83), Ronesans
doénemi olarak degerlendirmektedir. Bu durumun olusmasinda diinyada ve Tirkiyede
yasanan siyasi olaylarin etkili oldugunu ve yine toplumda islam’in kaynasma ve uyum
saglama araci olarak gorilmesinin etkili oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda dini
nesriyatta blyiik artislarin oldugunu ve 1995 yilinda 600’ askin dini dergi ve gazetenin
yayimlandigini belirtmektedir.

Turkiye’de radyo ve televizyonlarda dini yaymcihgin baslamasi, radyo ve tele-
vizyon yayinlarinin baslamasi ile ortaya cikan bir stire¢ degildir. Tirkiye’de ilk dizenli
radyo yayinina 1927 yilinda baslanmis olmasina ragmen, ¢ok uzun yillar boyunca rad-
yoda dini yayin yapiimadigi goriilmektedir (Ak, 1992, s. 23). Ozellikle 1950’li yillardan
itibaren Tirkiye’de yasanan siyasal demokratiklesme siireci, diger toplumsal degisim
stireclerini de beraberinde getirmis, bu baglamda toplumun dini 6zgirliik talebi ve ala-
ni genislemis, basin-yayin araglarinin da bu talepleri kargilamasi yéniinde beklentiler
olusmustur. Bu dogrultuda 1946’dan 1980’li yillara kadar, demokrasi ve 6zgrlikler
alanindaki gelisme ve genislemeye bagl olarak, yazil, isitsel ve gérsel mecrada dini
yayinlarin miktar, ierik ve siire olarak arttig1 belirtiimektedir (Akgiil, 2008, s. 42).

Radyoda yapilan ilk dini yayinin, istanbul radyosunda 1932 yilinda Atatiirk’in is-
tegi ile Ayasofya Camii’nde, Kadir Gecesinde naklen yapilan mevlit yaymni oldugu ifade
edilmektedir (sabah.com.tr, 2014). Ancak bu yayin Turkiye’de dini yayincilik noktasinda
istisnai bir durum olusturmaktadir. Clinkl radyo yayinlari arasinda dini programlara ve
konulara 1950’li yillara kadar yer verilmemistir (Akgtil, 2008, s. 41). Resmi anlamda ilk
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dini yayin ise 18 Agustos 1950 tarihinde, Ankara Radyosu’nda Kuran-1 Kerim yayini
ile baglamistir. Program Cuma gtinleri yayilanmistir. Daha sonra aksam yayin ku-
saginda on dakikalik “Dini ve Ahlaki Miinasebetler” adinda bir programa yer veril-
mistir. 1953 yilinda bu program Sali ve Persembe giinleri yayinlanarak haftada iki
glne cikariimistir. Bu programda genellikle gilizel ahlak ve davranis tizerine konular
islenmistir. Programdaki konusmalar Diyanet isleri Baskanligina mensup kisiler ta-
rafindan yapilmistir. 1957 yilinda kandil gecelerinde yayinlanmak lizere Mevlit prog-
ramlarina baslanmistir. Program Haci Bayram Camii’nden canli olarak verilmistir.
1960 yill Ramazan ayinda ise radyoda sahur programlarina baslanmistir. 1960 yilin-
dan sonraki yillarda Mevlit programlari yilda bes kere yapilmaya baslanmis, 1962
yilinda sabahlari yayinlanan “Giinaydin ve Ocakbasi” adli programda bes dakikalik
din ve ahlak sohbetlerine yer verilmistir. 1964 yilinda Ramazan ayinda on bes daki-
kalik iftar programi yapilmis, sonraki yillarda program otuz dakikaya cikariimistir.
1968 yilinda sahur programinin siiresi doksan dakikaya ¢ikarilirken, Cuma sabahlari
yayinlanan programin siiresi de artmistir. 1974 yilinda islam medeniyetini konu alan
“Islam Kiilttirii ve Uygarhigl” adinda bir program daha yayinlanmaya baslamistir.
TRT radyolarinda dini yayinlar, ilerleyen yillarda program siireleri ve sayilari artarak
devem etmistir (Ak, 1992, s. 22).

Televizyonda ilk canli Mevlit yayini, o ddnem basbakan olan Biilent Ecevit’in
istegi ile 1974 yilinda Kibris Baris Harekat’’nda sehit olan askerler icin Asaf Demir-
bas tarafindan yapilmistir ve yayin ¢ok fazla ilgi gérmistir (haber7.com, 2004).
Televizyonda ilk dini yayin ise 1975 yilinda Ramazan ayinda baslatilan ve otuz dakika
siiren “iftara Dogru” programidir. ilerleyen yillarda TRTde iftar, sahur ve mevlit
programlari artmis ve yine o dénemde “inan¢ Diinyamiz” adinda bir program ya-
piimistir (Ak, 1992, s. 23). 1980 yilinda baslayan ve Persembe aksamlari yayinlanan
“Inanc Diinyamiz” programi, yine Asaf Demirbas tarafindan hazirlanmis, program
yaklasik olarak otuz dakika yayinlanmis ve programda Kur’an-1 Kerim tilaveti ve
okunan ayetlerin agiklamasi, din ve ahlak konusmasi, dini miizik ve hadislerden
ogutler yer almistir. Program TRT ekranlarinda uzun yillar yayimlanmistir (TRT Arsiv,
1980). 1990’li yillara gelindiginde Diyanet isleri Bagkanlig, dini yayinciliga yonelik
hassasiyetlerini dile getirmis ve TRT’de dini iceriklerin artmasi yliniinde tekliflerde
bulunmustur. Programlarda milli ve dini kiltirimizi tanitacak, gengleri yabanci
kiiltdrlerin etkisinden kurtaracak icerikler istenmis ve mevcut programlarin hafta-
da iki kez yayinlanmasi istenmistir (Ak, 1992, s. 25-26). 1994 yilinda TRT’de yer alan
dini programlarin yillik yaymn siiresi 184 saattir. Yayinlanan toplam program sayisi
327’dir. Haftada bes program 140 dakika, kandiller yilda bes kere 750 dakika, iftar
ve sahur programlari 30 giin 50 saat, bayram programlari ise yilda iki kere ve 20
dakika olarak yayinlanmistir (Baydar, 1994, s. 13).

Dini yayin yapan televizyon kanali kurma girisimleri ise, 6zel televizyonculu-
gun gelismeye basladigi 90’li yillarla birlikte hiz kazanmistir. Bu siirecte islami ke-
sim eksenindeki ideolojik ve kiiltiirel tiretimler, islami harekatin siyasal ve kiiltirel
agidan glic kazanmasina neden olmustur. Bununla birlikte bazi dini cemaatlere ait
pek cok televizyon kanali kurulmustur (Aydin, 2015, s. 49). Bu televizyon kanallari
kurulma siirecinde bircok olumsuzlukla karsilasmis ve pek cok basarisiz tesebbiis
yasanmistir. Ancak 1993 yilinda Turkiye gazetesinin girisimiyle TGRT (Tirkiye Gaze-
tesi Radyo Televizyonu) adinda muhafazakar kesime ait ilk 6zel televizyon kanali
kurulmustur. Bu televizyon kanali, “Ekranlara huzur geliyor-halkimizla el ele, géniil
goniile” sloganiyla ve Huzur TV logosuyla 22 Nisan 1993 yilinda yayina baslamistir
(Serim, 2007, s. 345-350).

2000’li yillarda ise, yasanan teknolojik gelismelere ve siyasal degisimlere pa-
ralel olarak artan tematik yayincilik anlayisi beraberinde pek ¢ok dini televizyon
kanalinin kurulmasina zemin hazirlamistir. Cesitli cemaat ve tarikatlara ait olan ka-
nallarin yani sira kamu hizmeti yayincihginin bir geregi olarak TRT’nin de dini yayin-
cihga 6nem verdigi goriilmektedir. Bu kanallar uydu, internet ve kablolu TV lize-
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rinden yayin yapmaktadir. Bununla birlikte Tirksat uydusundan tematik yaymn yapan
kanallarin biytk bir bélimiini de dini kanallarin olusturdugu belirtiimektedir. Bu ka-
nallarin bazilari karasal olarak da yayin yapmaktayken, bazilari sadece uydu tGizerinden
yayin yapmaktadir. Ayrica bu televizyon kanallari baytik ilgi gédrmekte olup izlenme
oranlarinin da ¢ok fazla oldugu ifade edilmektedir (tvfrekanslari.com, 2018).

4.Yontem

Bu ¢alismanin konusu olan ‘Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru’ programi-
nin incelenmesinde metin analizi ydntemi uygulanmistir. Metin analizi ya da diger bir
ifadeyle metinsel analiz, herhangi bir metnin yorumlanmasi olarak tanimlanmaktadir.
ingilizce “text” kavramindan gelen metin sézciigd, iki ayri anlama karsilik gelmekte-
dir. Bu baglamda post yapisalcilar tarafindan bir metin, okunabilir olmasinin yani sira
sembolik ¢cagrisimlar ifade eden ve kiiltiirel bir anlam da iceren, belge ya da dokiiman
olarak da gorilmektedir (McKee’den akt. Akyol ve Akyol, 2012, s. 242). Dolayisiyla bir
metnin seslendigi hedef kitle tarafindan okunabilmasi, degerlendirilerek anlamlandiri-
labilmesi ve anlasilabilmesi gerekmektedir (Akyol ve Akyol, 2012, s. 242).

inceoglu ve Comak’a gére (2016, s. 19-20), metin herseyden énce bir yapidir. Bu
yapida sadece metnin bicimsel 6zellikleri degil, ayni zamanda onu kusatan dis gercek-
lik de s6z konusu olmaktadir. Yani metin ¢6ziimlemelerinde, metni hem kendi iginde
hem de kendi disinda derinlemesine bir sekilde ¢6ziimleme yaparak tiiketme sz ko-
nusudur. Bu ylizden metin, onu sekillendiren dis gercekligin olusturdugu toplumsal,
kiltirel ve siyasal yapr icinde ele alinmali ve analiz edilmelidir. Metin ¢6ziimlemelerin-
de ele alinan metnin tird (haber, reklam, soyleyisi, afis, simge, manset, dykd, film, siir,
roman, resim, fotograf, mizik, masal vb.) ne olursa olsun metni, en yiizeysel diizlem-
den en derin diizleme gecerek ¢6ziimlemek gerekmektedir.

Metinsel analiz, adim adim ger¢eklestirilen bir ydntemdir. Metin ne olursa olsun
yapilmasi gereken ilk sey metni tanimaktir. Bu noktada yontem uygulanirken gerekli
gortlen yerlerde icerik analizi, gostergebilimsel analiz gibi bazi ydntemlerden de yar-
dim alinarak, metnin icinde gizli kalan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir
(Akyol ve Akyol, 2012, s. 249-250). Bu baglamda programin metinsel anlamda tanitimi-
nin yapilmast icin bazi ¢6ziimleme parametreleri belirlenmis ve program bu paramet-
reler isiginda analiz edilmistir. Ayrica ¢alismada, veri toplama teknigi olarak program
sunucusu ile yliz ylize gériisme yapilmis ve bu goriismeye calismanin ilgili bélimlerin-
de yer verilmistir.

5. Kapsam ve Sinirliliklar

Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programi, bir yil boyunca takip edilmis ve bu si-
recte programin formatina iligkin belirgin farkliliklarin olup olmadigi gézlemlenmistir.
Nitekim program hakkinda arastirma yapilirken, énceki yillarda program formatinda
farkliliklar oldugu goérilmdstir. Ancak ele alinan programlarda yayin siireleri diginda
bariz farkliliklarin gériilmemesinden dolayi, 2019 Ocak ay1 programlari icinde, yayin sii-
releri birbirine en yakin olan programlarin tarihleri belirlenerek programlarin analizi ya-
pilmistir. Bu baglamda programin yayin siireleri dikkate alinarak 03.01.2019, 17.01.2019
ve 31.01.2019 tarihli bolimleri analiz edilmistir.

2006 yilinda Star TV’de yayimlanmaya baslayan Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile
Dosta Dogru programi, 2011 yilindan beri de ATV’de yayimlanmaya devam etmektedir
(nihathatipoglu.com). Program Persembe geceleri, saat 00.20’de yayimlanmaktadir.
Canli olarak yayimlanan programda genel olarak Hz. Muhammed ve Ehl-i Beytinin ha-
yatlarinda 6ne ¢ikan olaylar anlatilmakta ve yine peygamberler tarihine ait 6nemli olay-
lar, mucizeler ve dualarla ilgili bilgiler verilmektedir (atv.com).

6. “Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru” Programinin incelenmesi

Program incelenirken, programin bicimsel ve iceriksel yapisina gére parametre-
ler belirlenmis ve her bir parametre kendi i¢inde incelenmistir.
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6.1. Programin Bicimsel incelenmesi

Programin Yayin Giind, Saati ve Siresi: Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dos-
ta Dogru programi, Persembe geceleri 00.20’de canli olarak yayimlanan dini bir
programdir. Program, islamiyet acisindan énemli kabul edilen Cuma giiniiniin ilk
saatlerinde baslamaktadir. Bu baglamda Malik b. Enes, Cuma giiniiniin 6nemi ile
ilgili Peygamber Efendimiz’den su hadis-i serifi rivayet etmistir: “Glnesin Gizerine
dogdugu en hayirli giin Cuma giiniidiir. Adem (a.s.) o giinde yaratildi. O giinde yer-
yliziine indirildi. O glinde tevbesi kabul edildi. O glinde vefat etti. Kiyamet o giin
kopacaktir. Cin ve insan disindaki hi¢cbir canli yok ki Cuma giini, glines doguncaya
kadar kiyametin kopmasindan endise etmesin. O giinde bir vakit vardir ki her kim
0 saate rastlayip Allah’tan bir sey istese, Allah istegine mutlaka cevap verecektir”
(Akt. Kusca, 2018, s. 101). Bu inanisin bir gerekliligi olarak Cuma giinti Misliman-
larca kutsal kabul edilmektedir. Dolayisiyla dini programlar da genel olarak Cuma
glinii veya gecesi yayimlanmaktadir.

Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programi, genel olarak selam ve dua ile
baslamaktadir. Bu baglamda Hatipoglu, 03.01.2019, 17.01.2019 ve 31.01.2019% ta-
rihli programlara, “Efendim Allah’in selami, rahmeti, magfireti ve hidayeti hepimi-
zin lzerine olsun, bir Cuma gecesi Dosta Dogru programinda yeniden beraberiz”
ifadesiyle baslamaktadir. Devaminda ise Hatipoglu, ele alacagi konuya gecmeden
once hafif bir fon mizigi esliginde dua etmekte, dua siiresi ise programdan prog-
rama farklilik géstermektedir. Séyle ki, dua siiresi 1 saat 7 saniye siiren birinci prog-
ramda 2 dakika; 44 dakika siiren ikinci programda 1 dakikadan daha kisa; 59 dakika
45 saniye siiren Uglinct programda ise bu siire yaklasik 10 dakikayr bulmaktadir.

Programin Acilis ve Kapanis Jenerigi: Program, ilahi sanatgisi Fatih Koca ta-
rafindan seslendirilen “Bismillahirrahmanirrahim” ilahisi ile baglamaktadir. Progra-
min giris jeneriginde, Hatipoglu’nun katildigi cesitli etkinliklere dair gériintiiler, bu
ilahi esliginde ekrana aktariimaktadir. Tamami yaklasik 20 saniye olan giris jeneri-
gine, 1. ve 3. programda 13 saniye yer verilirken, 2. programda jenerigin tamamina
yer verildigi gériilmektedir. Bu baglamda programin jeneriginde ilk olarak “Nihat
Hatipoglu ile Dosta Dogru” basliyor yazisinin yer aldigi goériintiiyle birlikte, “Bismil-
lahirrahmanirrahim” ilahisi ekrana gelmekte ve bdylece programa Besmele ile bas-
landig hissi verilmektedir. Devaminda ise katildig ¢esitli toplantilardan goériintiiler
ekrana gelmektedir. Burada halkin kendisine karsi olan ilgisi ile ilgili bazi gérseller
ekrana yakinlastirilarak yansitiimaktadir.

Programin kapanis jenerigi, reklam kusagindan hemen sonra ekrana gelmek-
tedir. Hatipoglu’nun tizerinde fotografinin yer aldigi ve Ustiinde, “Nihat Hatipoglu
ile Dosta Dogru devam edecek” ifadesinin bulundugu kare, ekrana gelmekte ve ar-
dindan reklam ve fragmanlar yayimlanmaktadir. Reklam sonrasi “Lebbeyk” ilahisi
esliginde yaklasik 30 saniye siiren jenerik ekrana gelmektedir. Kabe ve tavaf eden
hacilarin goériintileri Gzerinden roll caption akmaktadir. Yine bu esnada izleyici
temsilcisine ait iletisim bilgileri de paylasiimaktadir. Bu siire zarfinda telbiye iki kere
tekrarlanmakta ve program sponsorlari ekrana gelirken de ilahi devam etmektedir.
Bununla birlikte Kabe goriintiileri verilirken, agik mavi ve beyazin hakim oldugu isik
efektleri kullanilarak nurani bir ortam izlenimi verilmek istendigi de goriilmektedir.

Programda Kullanilan Gérsel Unsurlar: Programda kullanilan gérsel unsurlar
yani gdrsel imgeler, programin yapildigr stiidyoda bulunan ekranlarda yer almak-
tadir. Hatipoglu’nun arkasinda, saginda ve solunda bulunan (¢ ekranda, yayin bo-
yunca pek ¢ok gorsel imgenin kullanildigr gérilmektedir. Kullanilan gérsel imgeler
U¢ programda da hemen hemen aynidir. Stiidyoda manevi bir ortamin olugmasi
i¢in kullanilan bu imgeler genel olarak dini agidan dnemli kabul edilen unsurlardan
olusmaktadir. Bu baglamda birinci programda kullanilan goérsel imgelerde, diger
iki programa gore daha ¢ok renk kullanildig gériilmektedir. Bununla birlikte ikinci
ve Uclinct programda kullanilan gérsel imgeler ise aynidir. Program basladigi anda
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ilk olarak, bu ekranlarda ayri ayri Allah lafzi ve Hz. Muhammed’in ismi yer almaktadir.
Daha sonra ise Hatipoglu’nun arkasinda yer alan ekranda bu isimler birlikte gosteril-
mektedir. Ayrica bu ekranlarda cesitli 1sik efektleri kullanilmaktadir. Bu isik efektleri,
manevi bir ortam olusturmak ve boylece izleyicilerin duygularina etkili bir sekilde hitap
edebilmek icin dini unsurlar tizerinde daha ¢ok gériilmektedir. Ornegin, Kuran-Kerim
Uzerinden gokytiziine ulagan nuraniisiklar ve yine diinya Gizerinde beliren, Hz. Muham-
med ismi lizerinden ylikselen beyaz ve agik mavi rengin agirlikla kullanildigr nurani isik-
lar gibi pek ¢ok kullamim goérilmektedir.

Programda Miizik Kullanimi: Programin éne ¢ikan en énemli unsurlarindan biri
de kuskusuz programdaki miizik kullanimidir. Bu baglamda Hatipoglu’nun program-
larinda mizik unsurunun etkili bir sekilde kullanildig1 gériilmektedir. Nihat Hatipoglu
ile Dosta Dogru programinda miizik genelde iki tiirlii olmaktadir. ilki yayinin bagindan
sonuna kadar devam eden ve dért kisilik bir orkestra tarafindan yapilan fon miizigi-
dir. Fon mizigi, goriintd unsurlarinin ve konusmalarin yaninda yer alan islevsel miizik
olarak tanimlanmaktadir. Bununla birlikte konusmalara eslik eden bu muzigin, veril-
mek istenen mesajlari destekledigi ve vurgular gii¢lendirdigi belirtiimektedir (Cereci,
2001, s. 161). Bu dogrultuda programda kullanilan fon miizigi, Hatipoglu’nun konus-
mas! boyunca devam etmektedir. Kullanilan fon mizigi, cesitli ilahilere ait muzikler
oldugu gibi ayni zamanda ara ara tek enstriimanla devam eden miizikler de tercih edil-
mektedir. Ornegin, programda ney ve def enstrimanlarinin kullaniminin yogunlugu
dikkat cekmektedir. Clinkl programin duygusal ve manevi yéniiniin 6n plana ¢ikmasi,
daha ¢ok kullanilan bu enstriimanlar araciigiyla gerceklesmektedir. Bununla birlikte
Hatipoglu’nun konusmasinin igerigine gore fon miiziginde inisler ve ¢ikislar oldugu gé-
rilmektedir. Ornegin, dehset verici ya da tiziicti bir konudan bahsedilince def sesi be-
lirgin olarak fark edilmekte ve bdylece konunun énemi izleyicilere hissettiriimektedir.
Programda kullanilan bir diger miizik de ilahi sanatgilarinin seslendirdikleri ilahilerdir.
Her hafta farkl sanatcilarin, programin siiresine gore bir ya da iki ilahi seslendirdikleri
gorulmektedir.

Programda Kullanilan Cekim Olcekleri ve Kamera Acilari: Nihat Hatipoglu ile Dos-
ta Dogru programi, genel cekim ile baslamaktadir. Boylece izleyicilere, programin ya-
pildig1 stidyo hakkinda genel bir bilgi verilmektedir. Daha sonra Hatipoglu, programin
acilis ifadeleri olan, “Efendim Allah’in selami, rahmeti, magfireti ve hidayeti hepimizin
tizerine olsun, bir Cuma gecesi Dosta Dogru programinda yeniden beraberiz” ifade-
lerini kullanmaya basladigl anda, kamera yavas yavas Hatipoglu’na yaklasmaktadir.
Hatipoglu, selam ve dua girisini tamamlayincaya kadar yayin, bel ve gégtis cekiminde
devam etmektedir. Program, genel anlamda bir sunucu ile yapilan konusma programi
tiriinde oldugu icin kamera hereklerinin sikligi dikkat cekmektedir. Boylece program,
goriintl acisindan tekdiize olmaktan kurtulmaktadir. Nitekim Cereci’ye (2001, s. 105)
gore kamera hareketleri, goriintlyt tekdiizelikten kurtarmakta ve goriintiiniin farkl
acilardan sunumunu saglamaktadir. Bu baglamda Hatipoglu ele aldig1 konuyu anlatir-
ken, kameranin siklikla saga ve sola dogru hareketi, yani pan yaptig1 goriilmektedir. Bu
hareketler, daha ¢ok Jimmy-jip ile yapiimakta ve béylece goruntiler arasinda yumusak
gecisler olmaktadir. Pan yapilirken, cogunlukla stiidyoda bulunan ekranlardan aktari-
lan gorintiler tizerinden mix (zincirleme) gecisler yapilarak, hem izleyicilerin sikilma-
sinin 6niine gecilmekte hem de ele alinan konunun etkileyici olmasi saglanmaktadir.

Programda Kullanilan Dekor ve Isik Uygulamalari: Bir televizyon programinin
konusu ve icerigiyle, programin yapildigi stiidyonun diizeni, dogrudan birbirleriyle ilis-
kili ve birbirini tamamlayan unsurlardir. Bu ytizden konuyu ve icerigi yansitacak olan
nesnelerin yerli yerinde kullanilmasi gerekmektedir (Cereci, 2001, s. 72-73). Bu baglam-
da Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programinin yapildig stiidyo ile programin konu-
su ve iceriginin uyumlu oldugu gériilmektedir. Séyle ki program, dini bir program igin
gerekli olan manevi atmosferi yansitacak genis bir stiidyoda yapilmaktadir. Stiidyo (g
parca seklinde bir araya getirilmis duvar dekorlarindan olusmaktadir. Ve her bir duvar
dekorunun icinde bir ekran bulunmaktadir. Bu ekranlarda, stiidyoda manevi atmosferi
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olusturan cesitli gérsel imgeler yer almaktadir. Yine duvar dekorlarinda, camiler-
de goriilen geometrik desenler ve ¢ini motifler yer almaktadir. Béylece ortama,
manevi bir mekan havasi verilmek istenmistir. Stiidyonun ortasinda, Hatipoglu igin
duvardaki motiflere benzer detaylari olan bir masa, Hatipoglu’nun sag tarafinda
konuklar icin koltuklar ve sol tarafinda ise orkestraya ayrilan kisim yer almaktadir.
Masanin Gstiinde Kur’an-1 Kerim, programin konusu hakkinda notlar, gi¢ek, kubbe-
yi andiran bir biblo ve tizerinde ATV’nin logosunun bulundugu bir fincan bulunmak-
tadir. Beyaz rengin hakim oldugu stiidyoda, ortama nurani bir hava katmak amaciy-
la, duvar dekorlarinin kenarlarinda beyaz ve turkuaz renkte isiklar kullanilmistir. Bu
isiklar, ayni zamanda Hatipoglu’nun konusmasini yaptigr masanin kenarlarinda ve
masanin bulundugu yerin ¢evresinde de kullanilmistir. Béylece stiidyo izleyicilerde,
manevi anlamda huzurlu bir ortam oldugu hissi uyandirmaktadir.

Programda Kullanilan Bélinmis Ekran Uygulamalari: Programda en sik kul-
lanilan uygulamalar, béliinmis ekran ve alt yazi uygulamalaridir. Bolinmis ekran
uygulamasi, Hatipoglu’nun programda ele aldigi konularla ilgili yazili bilgileri icer-
mektedir. Bu uygulamada, ekranin bir tarafinda Hatipoglu yer alirken diger tara-
finda, program konusuna ait bilgiler yer almaktadir. Bélinmis ekran uygulamasi,
program siiresi ve konusuna gore degisiklik géstermektedir. Bu baglamda siiresi
yaklasik 1 saat olan birinci ve lictincli programda bu uygulama sik¢a kullanilmakta,
ancak siresi 44 dakika olan ikinci programda bu uygulama hi¢ kullanilmamaktadir.
Birinci programin 3. dakikasinda Hatipoglu, Kelime-i Sehadet’ ten bahsetmekte ve
3. dakikanin 10. saniyesinde Kelime-i Sehadet ve anlami béliinmis ekran uygulama-
st ile ekrana gelmektedir. Programin 6. dakikasinda kameranin acisi 1 dakikaligina
degismekte ve ardindan Kelime-i Sehadet’in 6nemi maddeler halinde ekrana gel-
mektedir. Yaklasik 4 dakika ekranda kalan bu goértintiiniin ardindan, Kelime-i Se-
hadet’in faydalart maddeler halinde ekrana gelmekte ve Hatipoglu tarafindan bu
maddeler aciklanmaktadir. Yine 4 dakika ekranda yer alan bu konunun ardindan,
programin 11. dakikasinda Kelime-i $ehadet’in 6lim anindaki 5 faydasindan bah-
sedilmekte ve bu faydalar da maddeler halinde ekranda yer almaktadir. Kisa sireli
araliklarla bu goriinti 17. dakikaya kadar ekranda yer almaktadir. Devaminda ise 21.
dakikaya kadar, Kelime-i Sehadet’ in kabirdeki 5 faydasi yer almaktadir. ilahi arasi-
nin verildigi 23. dakikaya kadar Kelime-i Sehadet ve anlami yine ekrana gelmekte ve
bdylece konunun 6nemi izleyicilere hissettirilmektedir.

Programin ilk bélimiinde ele alinan Kelime-i Sehadet konusu ile ilgili olarak
6 kere bélinmiis ekran uygulamasi kullaniimistir. ilahi arasindan sonra programin
31. dakikasinda Hatipoglu, Hasr sQresinin fazilet ve sirlart konusunu ele almistir. SG-
renin icerigi ile ilgili kisa bir bilgi verildikten sonra, programin 33. dakikasinda Hasr
sGresinin son 3 ayeti, bélinmds ekran uygulamasi ile ekrana gelmis ve Hatipoglu
sirastyla 22, 23 ve 24. ayetlerin agiklamasini yapmistir. Ardindan, ikinci ilahi arasinin
verildigi 40. dakikaya kadar Hatipoglu, Hasr sGresinde gecen Allah’in isimleri ve bu
isimlerin anlamlarindan bahsetmis ve bu isimlerde yine ayni uygulama ile ekrana
gelmistir. ilahi arasindan sonra programin 44. dakikasinda Hasr s(resinin fazilet ve
sirlari ekrana gelmektedir. Dokuz maddeden olusan bu agiklamalar, Gcer madde ha-
linde ekrana gelmekte ve Hatipoglu tarafindan agiklanmaktadir. 47. dakikaya kadar
ekranda kalan bu gériintiiniin ardindan yine Hasr sdresinin 22. ve 23. ayetleri ekra-
na gelmis ve 48. dakikada sona ermistir. Bu baglamda programin ikinci bélimiinde
ele alinan konu ile ilgili olarak kisa siireli kamera gecisleri yapilarak ve bir de ilahi
arasi verilerek 10 kere bolinmis ekran uygulamasmin kullanildigr gérilmektedir.
Boylece program boyunca, ekranda kalma siireleri farkli sekilde ve iki konuile ilgili
olarak 16 icerik bu uygulama ile izleyicilere aktariimistir. Bu dogrultuda Hatipoglu,
ele aldigi konuyla ilgili izleyicilere hem bilgi vermekte hem de bu sekilde konunun
6nemine dikkat cekmektedir.

Uclincii programda ise, Hatipoglu programin giris kisminda yaptig duada
Cuma giindiniin 6neminden bahsetmekte ve programin 9. dakikasinda Cuma ge-
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cesi icin tavsiye edilenler, (i¢ madde halinde bélinmis ekran uygulamasi ile ekrana
aktarilmaktadir. Yaklasik bir buguk dakika ekranda kalan bu uygulama devam eder-
ken, Hatipoglu bu t¢ maddeyi aciklamakta ve duaya bu sekilde devam etmektedir.
Dua bittikten sonra Hatipoglu, programin 11. dakikasinda Hz. Muhammed’in tavsiye
ettigi “Borctan Kurtulma Duasini” izleyicilerle paylasmaktadir. Ugiincii programda, iki
konu ile ilgili olarak dort icerik bolinmis ekran uygulamasi ile aktarilmistir. Boylece
programlarda goriinti cesitliligi saglanmakla birlikte, programlarin bilgi verici yona de
6n plana ¢ikmaktadir.

Programda Kullanilan Altyazi Uygulamalari: Programda en fazla kullanilan bir di-
ger uygulama ise altyazi uygulamalaridir. $éyle ki, bu uygulama programin basindan
sonuna kadar devam etmekte ve izleyicilere program icerigi ile ilgili bilgiler verilmekte-
dir. Bunun yani sira altyazilarda, Hatipoglu’na ve programa erismek icin gesitli iletisim
bilgileri de verilmektedir. Programlarin tamaminin giris kisminda, ilk olarak Hatipoglu
konusurken ismi altyazi olarak ekrana gelmekte ve sonrasinda ise, “Twitter’dan So-
rularinizi Bekliyoruz” ifadesinin altinda, iletisim adresinin yer aldigi altyazi ekrana gel-
mektedir. Bu dogrultuda birinci programda Hatipoglu, duasini yaparken programda
ele alinacak konularla ilgili pek ¢ok altyazi ekrana gelmektedir. Bunlar; “Kelime-i Se-

hadet’in Onemi... Az Sonra...”, “Kelime-i Sehadet’in Faydalari... Az Sonra...”, “Hasr
Slresinde Nelerden Bahsedilir? Az Sonra...”, “Hasr SGresinde Gecen Allah’in Isimleri...
Az Sonra...”, “Hasr Slresinin Fazilet ve Sirlari... Az Sonra...” seklinde ekrana gelmek-

te ve ekranda yaklasik iki dakika boyunca yer almaktadir. Boylece izleyiciler icerik hak-
kinda bilgi sahibi edilmektedir. Ayrica “Az Sonra” ifadesi de kullanilarak, izleyicilerde
konuya karsi merak duygusu uyandiriimaktadir. Programin 6. dakikasinda yeniden,
“Kelime-i Sehadet’in Faydalari... Az Sonra...” alt yazisi ekrana gelmekte ve Hatipog-
lu 7. dakikada bu faydalari béliinmis ekran uygulamasi esliginde anlatmaktadir. ilahi
arasinin verilecegi 23. dakikada Hatipoglu, konuklarina dénmekte bu esnada “ Hagr
Slresinde Nelerden Bahsedilir? Az Sonra...”, Hasr Slresinin Fazilet ve Sirlari... Az Son-
ra...” ifadeleri ekrana gelmekte ve ilahi devam ederken de altyazilar ekranda kalmak-
tadir. Sanatgi isimlerinin yer aldig1 alt yazidan sonra yeniden “Hasr SGresinde Nelerden
Bahsedilir? Az Sonra...”, “Hasr Stresinde Gecen Allah’in isimleri... Az Sonra...”, “Hasr
Slresinin Fazilet ve Sirlari... Az Sonra...” ifadeleri ekrana gelmektedir. Hafiz Mustafa
Duman’in ismi de ekranda yer aldiktan sonra 27. dakikada ara verilerek, 29. dakikada
tekrardan “Hasr Sdresinde Nelerden Bahsedilir? Az Sonra...”, “Hasr SQresinde Gecen
Allah’in isimleri... Az Sonra...”, “Hasr Siresinin Fazilet ve Sirlari... Az Sonra...” ifa-
deleri ekrana ekranda yer almaktadir. 31. dakikanin ortasina kadar ekranda yer alan
bu ifadelerin ardindan, yaklasik bir dakikalik bir ara verilmekte ve bdylece ilahi devam
ederken de izleyicilerin programa olan ilgisinin azalmasinin éniine gegilmektedir. Ko-
nunun anlatilmaya baslandigi 32. dakikada ise, ““Hasr Sdresinin Fazilet ve Sirlari...” ifa-
desi ekrana gelmekte ve Hatipoglu altyaziya uygun olarak konu hakkinda izleyicilere
bilgi vermektedir. Birinci programda yer alan ikinci ilahi arasinda, yani 40. dakikanin
sonunda “Hagsr Sdresinin Fazilet ve Sirlari... Az Sonra...” ifadesi tekrar ekrana gelerek,
konuya devam edilecegi mesaiji izleyicilere verilmektedir. Yine izleyicilerin dikkatini ve
ilgisini canli tutmak icin, “Dosta Dogru Ozel Duasl... Az Sonra” ifadesi ekrana gelmek-
tedir. Ardindan bir kez daha “Hasr Sresinin Fazilet ve Sirlari... Az Sonra...” ifadesi 43.
dakikaya kadar ekranda yer almaktadir.

Programin sonuna dogru, yani 48. dakikanin sonlarinda Hatipoglu programin
kapanisinin yapmaya basladigi anda, “Dosta Dogru Ozel Duasl... Az Sonra” ifadesi ek-
rana gelmekte ve yaklasik bir dakika boyunca ekranda yer almaktadir. Ardindan “Bu-
yiklerinizin Duasini Cekin Yayinlayalim” ifadesiyle birlikte “WhatsApp” hatti ekrana
gelmektedir. 50. dakikada “Twitter’dan Sorularinizi Bekliyoruz” ve sonrasinda yine
“Buyklerinizin Duasini Cekin Yayinlayalim” altyazilari ve iletisim adresleri ekrana ge-
lerek, program 51. dakikanin ortasinda son bulmaktadir. Bu baglamda birinci program-
da, 26 kez altyazi uygulamasi uygulanmis ve bu sekilde programda siirekliligin devami
saglanmistir.

av|aIw



. [ ]
Medya ve Din lliskisi Baglaminda ‘Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta
Dogru’ Programinin incelenmesi M E D IA D

MEDIAD

Journal of Media and Religion Studies

Siiresi 44 dakika olan ikinci programda, reklam kusagi disinda kalan yayin
stiresi 27 dakika 50 saniyedir. Bu siire zarfi icerisinde kisa siireli gecisler yapilarak,
37 kez altyazi uygulamasi kullanilmis ve neredeyse programin tamami altyazilar-
la gecmistir. Ugtincii programda kullanilan altyazi uygulamalar ise, birinci ve ikin-
ci programdan fazladir. $6yle ki program siresi 59 dakika 45 saniye olan l¢iinci
programda, reklam kusagi disinda kalan yayin siiresi 44 dakikadir. Bu siire zarfricin-
de 52 kez altyaz kullanilmuistir. ikinci ve tiiincii programda da birinci programda
oldugu gibi siklikla iletisim bilgilerine ve ele alinacak konuya iliskin icerik bilgilerine
yer verilmistir.

Programdaki interaktif Uygulamalar ve Sosyal Medya Kullanimi: Nihat Ha-
tipoglu ile Dosta Dogru programinda kullanilan interaktif uygulamalar, daha cok
Hatipoglu’nun diger programlarina izleyici katiimini saglamak adina yapilmakta-
dir. Bu dogrultuda programlarin basinda, ilahi arasinda ve kapanisa yakin kisminda
Facebook, Twitter ve WhatsApp gibi pek ¢ok iletisim adresi ekrana gelmektedir.
Sosyal medya uygulamalarinin etkili bir sekilde kullanildigr gériilen programda Ha-
tipoglu, bu sekilde izleyicilerin kendisine ulagmasini da saglamaktadir.

6.2. Programin iceriksel incelenmesi

Programda Ele Alinan Konular: Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru progra-
minda genel olarak; Hz. Muhammed, Ehl-i Beyti ve sahabenin yasamini konu alan
olaylar ele alinmaktadir. Ayrica islam Tarihi agisindan énemli kabul edilen olaylarin
yani sira pek ¢ok konuya iliskin dua ve dini bilgi de izleyicilere aktarilmaktadir. Bu
baglamda birinci programda 6ncelikle islam’in bes sartindan ilki olan ve islamiyet’i
kabul etmenin 6n kosulu olan Kelime-i Sehadet’ten, Kelime-i Sehadet’in 6nemin-
den, faydalarindan, 6liim anindaki faydalarindan ve kabirdeki faydalarindan bahse-
dilmistir. Ele alinan konu ayni zamanda bdélinmis ekran uygulamasi ile izleyicilere
aktarilmis ve bdylece izleyicilerin konu hakkinda daha kalici bilgi edinmeleri sag-
lanmistir. Programda verilen ilahi arasindan sonra ise Kur’an-1 Kerim’de yer alan
Hasr slresinin son (i¢ ayeti ele alinmistir. Bu ayetler aciklanmis ve Hasr sdresinde
gecen Allah’in isimleri béliinmiis ekran uygulamasi ile ekrana gelerek anlamlari tek
tek izleyicilere aktarilmistir. Daha sonra sdrenin fazilet ve sirlarindan bahsedilerek
program sonlandirlmistir. Nihat Hatipoglu, ikinci programda 6lim ve kabir yasa-
mini ele alistir. Program boyunca ekrana gelen, “Kabir Azabi Var midir?”, “Kabir
Sorgusu Ne Zaman Baslar?”, “Kabir Sorgusunda Ruh Bedende midir?”, “Peygam-
ber Efendimiz Kabri Neye Benzetmistir?”’ gibi altyazilarla birlikte konu anlatilmistir.
Altyazilarda sik¢a kullanilan “Az Sonra” ifadesiyle de konuya karsi olan merak duy-
gusu arttirilmaya ¢alisilmistir. Ugtincii programda Hatipoglu, ilk olarak Cuma giini-
niin 6neminden ve Hz. Muhammed’in Cuma gecesi icin tavsiye ettigi ibadetlerden
bahsetmektedir. Ayrica duanin kabul oldugu saatler ve “Bor¢tan Kurtulma Duasi”
da programin ilk 15 dakikasinda ele alinan konulardir. Sonrasinda ise, Allah’in kulla-
rina karsi olan yaklasimi ile ilgili olan hadisler agiklanmig ve Hz. Musa’nin kavmi ile
arasinda yasanan bir olay ele alinmistir. Programin sonunda ise Hatipoglu, merha-
metin 6nemini konu alan ve Hz. Omer ile vali olmayi isteyen birisi arasinda yasanan
bir olayr anlatarak programi sonlandirmistir.

Program Sunucusunun Jest ve Mimikleri: Beden dili, baska insanlar izerinde
olumlu bir izlenim olusturup istenilen amaca ulasmada 6nemli bir etkendir. Soyle ki
bir kisi, anlatmak istedigi seyleri genellikle kendine 6zgili bazi hareketlerle anlatir.
Bu davranislari meydana getiren hal ve hareketler, bazi anlarda bilincaltinin fiziksel
bir tepkisi olarak kendini géstermekte ve anlatilmak istenilen seylerin dogrulugunu
ispatlama ve daha inandirici olma amacina hizmet etmektedir. Bu ylizden insanlar,
konusmalariyla birlikte ses tonu, jest ve mimikler, el kol ve beden hareketleriyle ne
anlattiklarini daha iyi karsi tarafa hissettirirler (Erol ve Erol, 2015, s. 93). Bu dogrul-
tuda, Nihat Hatipoglu sunuculugunu yaptig1 programlarda, ele aldigi konuyu anla-
tirken adeta konuyla i¢ ice olmakta ve izleyiciye bunu hissettirecek sekilde beden
dilini, jest ve mimiklerini etkili bir sekilde kullanmaktadir.
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Hatipoglu’nun en sik kullandigr jest ve mimiklerin basinda, isaret parmag ile
yaptigl hareketler gelmektedir. Sdyle ki, Hatipoglu birinci programda ele aldig Keli-
me-i Sehadet ile ilgili olarak konunun 6nemini yansitan ifadeler kullanmis ve isaret par-
magini ¢esitli anlamlarda sik¢a kullanmistir. Programin 20. dakikasinda artik konunun
sonuna dogru, “... Su iki kelime var ya ‘Eshedi en la ilahe illallah ve Eshedii enne Mu-
hammeden abdiihii ve resulih®’, iki kiiglik kelime, ‘Eshedii en lailahe illallah’, sehadet
ederim ki O’ndan baska ilah yoktur, Allah’tan bagka. Ve yine sehadet ederim ki Mu-
hammed Allah’in kulu ve elcisidir. Bu iki kelime sana bak nelere sagliyor...” ifadelerini
kullanirken, béltinmis ekran uygulamasi ile ekranda bulunan Kelime-i Sehadet’e isaret
etmekte ve bunu parmagiyla géstermektedir. Dolayisiyla Hatipoglu’nun kimi zaman
uyarl, kimi zaman vurgu, kimi zaman da isaret ettigi seye dikkat ¢ekmek gibi pek cok
durumu ifade etmek igin isaret parmagini kullandigr gérilmektedir. Hatipoglu, konu-
surken sanki izleyiciler kargisindaymig gibi davranmaktadir. Ele aldigi konunun énemli
yerlerinde anlatimini destekleyen yiiz ifadeleri dikkat cekmekte, el ve kol hareketleri
art arda gelmektedir. Bu hareketler, anlatim igindeki inis ve cikislara eslik etmektedir.

Program Sunucusunun Anlatim Tarzi: Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru progra-
minda 6ne ¢ikan en 6nemli unsur, Hatipoglu’nun ele aldigi konuyu kendine has uslu-
buyla anlatmasidir. Bu isluba eslik eden miizik unsuruyla birlikte program, diger dini
programlara gére daha fazla 6n plana ¢ikmistir. Genel olarak programlarinda ele aldigi
konuyu, edebi bir metinmis gibi siirsel bir tslupta anlatmakta ve ara ara 6nemli gor-
digl yerlerde bazi ifadeleri tekrar etmektedir. Ayrica konusmasinin bazi yerlerinde
benzetmeler yaparak ve 6rnek ifadelerini cogaltarak, konunun tekdiize bir sekilde iler-
lemesinin 6niine gecmektedir. Yine konuyu anlatirken devrik ciimlelere ve ikilemlere
fazlasiyla yer vermektedir. Bu sekilde konunun daha etkileyici ve kalici olmasini sagla-
maktadir. Hatipoglu’nun anlatim tarzinda éne ¢ikan diger bir husus, ses tonunu etkili
bir sekilde kullanmasidir. Soyle ki, konunun icerigine ve dnemine gore ses tonu sekil
almaktadir. Ornegin, tiziict bir olayi anlatirken ses tonu aglamakli olurken, timit verici
ve insanlart mutlu edecek bir seyden bahsederken yliziinde tebessiim ve sesinde bir
cosku olusmaktadir. Yine insanlarin hatalarini ve kulluk noktasindaki eksikliklerin anlat-
tig1 anlarda sesi ylikselmekte, mizik de bu yiikselise eslik etmektedir.

Program Konuklari: Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programinda, genel olarak
ilahi sanatcilart konuk olarak programa katilmaktadir. Belirli araliklarla ayni sanatcilarin
programa katildigi da gériilmektedir. Bunlar icinde hafiz Mustafa Duman ve Abdurrah-
man Oniil en ¢ok katilan ve adeta programla 6zdeslesen isimler olmustur. Bu baglam-
da birinci programa, ilahi sanatcilar;; Muhammed Ahmet Fescioglu, Firat Tirkmen ve
hafiz Mustafa Duman katilmistir. ikinci programa; hafiz Mustafa Duman ve hafiz Cela-
lettin Sensoy katilmistir. Uciincii programa ise ney sanatgisi Ayhan Siki ve ilahi sanatgisi
Fatih Unver konuk olarak katilmislardir.

Programda Reklam Kullanimy, icerigi ve Siiresi: Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru
programinda iki tiir reklam kullanilmaktadir. Bunlar, program icerisinde yer alan bant
reklamlari ve program kapanis jeneriginden dnce ekrana gelen, reklam kusagi arasin-
daki reklamlardir. Bu baglamda reklam kusagi arasindaki reklamlar her programda yer
almaktadir. Bant reklamlari ise bazi programlarda olup bazilarinda ise hig¢ olmamakta-
dir. Nitekim birinci ve ticlincii programda bant reklam kullanilmakta, ikinci programda
bant reklam hi¢ kullanilmamaktadir. Birinci programin 5. dakikasinin 23. saniyesinde
baslayan ve 10 saniye ekranda kalan, “A Haber Radyo” reklamu ilk bant reklamdir. 9.
dakikanin 9. saniyesinde baslayan ve yine 10 saniye ekranda kalan “Turkuvaz Kitap”
reklami ikinci reklamdir. Hatipoglu’nun Kelime-i Sehadet’in 6lim anindaki faydalarini
anlattigi, 12. dakikanin 20. saniyesinde ekrana gelen “Minika Cocuk Dergisi” reklami
programdaki ti¢lincl bant reklamdir. Programdaki dérdiincii bant reklam ise, 16. da-
kikanin sonunda ekrana gelen ve Cemal Kasikgi cinayetini konu alan “Diplomatik Vah-
set” adli kitaba ait reklamdir. Programin ilerleyen dakikalarinda ayni icerikteki reklam-
larin ekranda yeniden yer aldigi gériilmektedir. Birinci programda Hatipoglu, kapanis
konusmasini yaptiktan sonra, reklam kusag reklamlari 51. dakikanin sonunda ekrana
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gelmektedir. Reklam kusaginda, kapanis jeneriginin ekrana gelecegi son 48 saniye-
ye kadar, (¢ fragman arasi ve (i¢ reklam arasi verilmektedir. 16 dakika olan bu siire
boyunca, toplamda 37 reklam ve 4 programa ait fragman ekrana gelmistir. Reklami
yapilan driinler genel olarak, temizlik ve kadinlara ait kisisel bakim trinleridir. Ug
reklam arasinda erkeklere ait bir bakim Griint iki kere gosterilmistir. Dolayisiyla bu
durumda, programin daha ¢ok kadin izleyiciler tarafindan takip edildigi sdylenile-
bilir.

Stiresi 44 dakika olan ikici programda bant reklam hi¢ kullaniimamistir. Rek-
lam kusag ise programin 27. dakikasinin sonunda ekrana gelmis ve 15 dakika stir-
mustir. Bu sure zarfi icinde 30 uriline ait reklam ve 5 programa ait fragman ekrana
gelmistir. ikinci programda da reklami yapilan iriinlerin genel olarak temizlik (de-
terjan vb.) ve kadinlara ait kisisel bakim driinleri (sampuan, krem vb.) oldugu gé-
rilmektedir. Birinci programdan farkli olarak bu reklam kusaginda, az da olsa gida
urinleri ve gazete reklamlarinin oldugu da gérilmektedir.

Uclincii programda ise, reklam kusagina ek olarak bant reklamlar da kullanil-
mustir. ilk bant reklam, programin 58. saniyesinde ekrana gelen, “Arko Nem” rekla-
midir. Bu reklam, Hatipoglu dua ederken ekrana gelmis ve 8 saniye boyunca ekran-
da kalmustir. 4. dakikanin sonunda ekrana “Evy Baby” ¢ocuk bezi reklami gelmis,
yine bu reklam da 8 saniye ekranda kalmistir. Hatipoglu duasina devam ederken 7.
dakikanin 46. saniyesinde, yeniden “Arko Nem” reklami ekrana yansimistir. Duanin
tamamlandigr ve artik Hatipoglu’nun konuya giris yaptig 11. dakikanin ortasinda
yeniden ekrana, “Evy Baby” reklami gelmistir. Uciincii programda yer alan bant
reklamlar, programin ilk kisimlarinda yer almis ve birinci programdan farkli olarak,
daha ¢ok kadinlara yonelik Grtinlerin reklami verilmistir. Programdaki reklam ku-
sagl ise, programin 44. dakikasinda baslamis ve 14 dakika 43 saniye stirmiistdr. Bu
siire icinde 21 Griine ait reklam ve 4 programa ait fragman yayinlanmistir. Reklam
kusaginin son ¢ dakikasinda ise, programin baslamasina kalan stire, ekranin sag
alt kdsesinde yer almistir. Boylece izleyiciyi ekran karsisinda tutmak istenmis; an-
cak reklam kusag bitince programin kapanis jenerigi ekrana gelmis ve program
son bulmustur.

Programin Reyting Oranlari: Nihat Hatipoglu, televizyonda program yapma-
ya basladigi andan itibaren programlari ilgiyle takip edilmis ve yaptigi programlar
reyting siralamalarinda énemli basarilar elde etmistir. Bununla birlikte Ramazan
ayinda yaptig iftar ve sahur programlari, diger dini programlari geride birakarak
reyting siralamasinda birinci olmayi basarmistir. Nitekim 2019 Ramazan ayi reyting
siralamasinda, ilk on program icine girmis ve diger dini programlarin éniine gege-
rek birinci olmustur (canlitv.com). Hatipoglu, Ramazan programlarinda gosterdi-
gi basariy! ge¢ saatlerde yayinlanmasina ragmen, Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru
programinda da yakalamis ve program izleyiciler tarafindan izlenilerek, reyting si-
ralamasinda kendine yer bulmustur. Bu baglamda medyaradar.com’un verilerine
gore gibi birinci program, tablo 1’de de goriildigi gibi, 100 program iginde 54. ol-
mustur. ikinci program, tablo 2’de gériildiigii tizere 72. olmus ve tablo 3’de yer alan
bilgilere gore Gglincii program ise 29. olmustur. Ayrica ilk 100 programa ait reyting
listesinde, Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programi disinda, baska herhangi bir
dini program kendisine yer bulamamistir (medyaradar.com).
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Tablo 1. 03.01.2019 tarihli programin reyting oranlari (medyaradar.com, 2019)

24 PROF.DR.NIHAT HATIPOGLU ILE DOSTA ATV 241041 25:18:00 1,16 6,02
DOGRU
L] AILELER YARISIYOR TRT1 15:36:19 17:22:40 1,13 4,51
56 ANA HABER TRT 19:57:57 20:52:18 1,13 2,46
HABER
57 BUYUK OYUN (Y.5) BEYAZ TV 19:30:13 20:59:09 1,02 229
o8 KIRALIK ASK (TKR) STAR TV 17:0412 18:44:57 1,02 302

Tablo 2. 17.01.2019 tarihli reyting oranlari (medyaradar.com, 2019)

72 PROF.DR.NIHAT HATIPOGLU ILE ATV 24:42:11 25:25:55 0,82 477
DOSTA DOGRU

73 ALASKA SON SIMNIRDA HAYATTA DMAX 22:52:07 23:47:18 0,79 2,09
KALMAK

74 SON ALASKALILAR DMAX 21:46:19 22:42:41 0,79 1,66

75 DEMET AKBAG ILE COK ARAMIZDA SHOW TV 25:15:41 26:00:00 0,78 6,95
(TKR)

76 BEMIM ANMEM BIR MELEK (TKR) A2 21:00:03 23:00:13 0,78 1,65

Tablo 3. 31.01.2019 tarihli reyting oranlari (medyaradar.com, 2019)

29 PROF.DR.NIHAT HATIPOGLU ILE ATY 24:17:43 25:16:52 235 9,77
DOSTA DOGRU
30 BEZ BEBEK (TKR) A2 19:40:33 21:0214 223 507
31 HABERONU SHOW TV 18:24:45 18:5430 220 594
32 OYNAT BAKALIM V8 19:15:26 200501 206 492
33 ZUHALTOPAL'LASOFRADAOZET  FOX 16:01:23 16:15:45 2,06 841
Sonug

Turkiye’de medya ve din iliskisinin ele alindigi bu ¢alismada popiiler bir dini
program olan ‘Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru’ programi, metinsel analiz yontemi ile
incelenmistir. Program, Mislimanlar icin kutsal kabul edilen Cuma giinleri yayimlan-
maktadir. Canli olarak yayimlanan programin yayin siresi farklilik gosterebilmektedir.
Programin giris jeneriginde yer alan gériintilerde, program sunucusuna ait bazi gériin-
tllere yer verilmektedir. Bu goriintiilerde insanlarin program sunucusuna karsi olan
hayranligiizleyicilere gésterilmektedir. Programda kullanilan ¢ekim &lgekleri, program
sunucusunu 6n plana ¢ikarmaktadir. Nitekim genel ¢ekim 6lcegi ile baslayan progra-
min neredeyse tamaminda kamera, sunucuya odaklanmaktadir ve bdylece program-
da sunucunun daha énemli oldugu hissi verilmek istenmektedir. Nitekim Postman’in
(2016, s. 415) da ifade ettigi gibi, program vaizine birincil 5nem atfedilmeye ¢alisiimak-
tadir. Programda en fazla kullanilan kamera hareketi ise, mix gecislerdir. Programda
ele alinan konu, sunucu tarafindan anlatilirken, mix gegislerin yogun olarak kullanildi-
g1 goriilmektedir. Burada Cereci’nin de belirttigi gibi, goriintiideki tekdiizelik ortadan
kalkmaktadir (2001, s. 105). Ve bdylece programin anlatima eslik eden duygusal yond,
teknik olarak saglanmis olmaktadir.
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Postman’a gore (2016, s. 148), biitiin geleneksel dinsel térenlerin vazgecil-
mez sartlarindan birisi, térenin yapildigi mekanin bir 6l¢tide kutsallikla donatiima-
si gerekliligidir. Bu baglamda televizyonda bu gerekliligi yerine getirmek adina,
programin yapildigi stiidyoda dekor ve 1si§in kullanimi, dini iceriklere ait goérsel
unsurlarin stiidyodayeralmasi, stidyonun manevibir atmosferive kutsal bir mekani
cagnistirir nitelikte oldugunu gostermektedir. Séyle ki dekorda kullanilan motifler
ve desenler, camilerde gériilen motif ve desenlerle benzer goériintliide olmustur.
Yine stiidyoda kullanilan beyaz ve turkuaz renkleriyle de nurani bir ortam ¢agrigimi
verilmek istenmistir. Ayrica stiidyoda bulanan ekranlar aracihigiyla gosterilen dini
semboller ve ¢agrisimlar ile sunucunun masasinda bulunan Kur’an-1 Kerim, stiidyo-
ya kutsal mekan hissi verilmek istendiginin bir gostergesidir.

Programda ele alinan konular iki sekilde aktariimaktadir. ilk olarak dualar
ve dini bilgilerin aktarim bélimd, digeri ise hikaye kismi diye adlandirabilecegimiz
anlatim bélimuddr. Bu iki yapi da buitiin programlarda i¢ ice gegmektedir. Yani
programin hikaye kisminda anlatilan konularla aslinda insanlara kissadan hisse gibi
cesitli mesajlar aktarilmaktadir. Dolayisiyla burada da anlatilmak istenen konunun
etkileyici olmasi ve akilda kalmasi i¢in hikaye seklinde anlatildigi ve bu yontemle de
bilgi aktariminin gerceklestirildigi gorilmektedir. Ayrica programda konu anlatimi
sirasinda, 6zellikle haber programlarinda sik¢a kullanilan béliinmiis ekran ve altyazi
uygulamasinin da fazlaca tercih edildigi goriilmektedir. B6linmis ekran uygulama-
stile ele alinan konunun daha kolay 6grenilmesi ve konuya odaklaniimasi saglan-
maktadir. Altyazi uygulamasi ile de ele alinacak konuya iliskin 6n bilgi vermek ve
izleyicinin dikkati cekilmek istenmektedir. Soyle ki, popiiler bir medya uygulamasi
olan altyazi kullaniminda “Az Sonra” ifadesinin programda sik¢a kullanildigi goérl-
mektedir. Boylece izleyicide konuya karsi merak duygusu uyanmakta ve programin
icerigi hakkinda izleyici bilgi sahibi olmaktadir.

Program sunucusu ele aldig1 konuyu aktarirken jest ve mimiklerini etkili kul-
lanmakta ve anlatim tarziyla da programin etki diizeyini arttirmaktadir. Soyle ki ele
aldigr konunun icerigine gore bir anlatim tarzi olusturan sunucu, konuyu bu sekil-
de daha etkili hale getirmektedir. Ornegin 6liim ve kabir konusunu ele aldigi ikinci
programda durgun, kaygili ve oldukca ciddi bir anlatim sergilemekte, yliziinde beli-
ren (zUntilu ve endiseli tavirla da konunun 6neminiizleyicilere aktarmaktadir. Yine
konu anlatiminda kimi zaman uyari, kimi zaman vurgu, kimi zaman da konuya isaret
anlaminda siklikla kullandigy isaret parmagi hareketleriyle, camii kiirsiisiinde vaaz
veren bir vaiz goriinimu ¢izmektedir. Ekrani bir kiirsii olarak géren Hatipoglu, ge-
rek anlatim tarzi gerekse kullandig1 beden diliyle bu hissi izleyicilere aktarmaktadir.

Programda 6ne cikan bir diger 6nemli husus da program boyunca sunucu-
nun anlatimina eslik eden miizik kullanimidir. Nitekim Hatipoglu, miizigi, dini cazip
hale getirerek sunmanin bir araci olarak kullandigini belirtmektedir (sabah.com.tr.,
2014). Bu dogrultuda muzik, programda iki sekilde kullanilmaktadir. ilki, Cereci’nin
(2001, s.161) de ifade ettigi gibi, anlatimi destekleme ve konunun etki diizeyini artir-
ma islevi géren fon miizigidir. Fon mizigi, sunucunun anlatimi buyunca devam et-
mekte ve konunun izleyici (izerindeki etkisi arttinlmaktadir. Mizikteki inis ¢ikislar,
daha ¢ok sunucunun anlatim sekline gére degismektedir. Konunun vermek istedigi
mesajin vurgulandigi kisimlarda, miizik yogunlasmakta ve def kullanimi artmakta-
dir. Yine duygusal yogunlugun hissedildigi kisimlarda ise ney kullanimmnin yogun-
lugu hissedilmektedir. Programdaki diger mizik kullanimi ise, ilahi sanatgilarinin
seslendirdigi ilahilerdir. Bu ilahiler genelde bol nakaratli bir yapiya sahiptir. Boylece
ilahilerin akilda kaliciigr saglanmaktadir. Bunun yani sira ilahi arasinda seslendirilen
kasideler ile de izleyicideki duygusal yogunlugun artmasi amacglanmaktadir.

Programa ilahi sanatgilari disinda baska bir konuk katilmamaktadir. Bu du-
rum, program sunucusunu daha ¢ok 6nemli hale getirmektedir. Programdaki inte-
raktif uygulamalar ise, genellikle cesitli iletisim adreslerine ait olan bilgilerin payla-
silmasiyla gerceklestiriimektedir. Boylece izleyicilerin program sunucusuna erisme
imkani olusturulmaktadir.
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Ele alinan programlarda, televizyon programlari igin en édnemli unsur olan rey-
ting oranlarinin farklilk gosterdigi gériilmektedir. Glnliik reyting siralamasinda ilk yiiz
program arasina girmeyi basaran programinin aldigi reklam sayisi, izlenme oranlari-
na gore farklilik géstermektedir. Nitekim izlenme oraninin en yiiksek oldugu Ggtincii
programda, daha ¢ok kadinlarin ve annelerin tercih edebilecegi triinlere yonelik bant
reklamlari verilmistir. izlenme orani ikinci yiiksek olan birinci programda, daha ¢ok
ATV’nin de sahibi olan Turkuvaz Medya’ya ait kurumlarin reklami verilmis, izlenme ora-
ni digerlerine gére daha az olan ikinci programda ise bant reklam hig verilmemistir.
Bununla birlikte program sonunda reklam kusagi reklamlari da yer almaktadir. Reklam
kusagi sonunda, programin devam edecegi yoniindeki siire bilgisi ekranin sol alt ko-
sesinde yer almaktadir. Ancak program, kapanis jeneriginin ardindan sonlanmaktadir.
Bu uygulamanin da son yillarda biitiin televizyon kanallarinin iceriklerinde kullanildig
gorulmektedir.

Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru programinda ele alinan iceriklerin, televizyonun
dogasina uygun bir hale getirilerek aktarildigi gérilmektedir. Bu baglamda program,
bir televizyon programini olusturan gérsel unsurlar, kamera agilari ve cekim dlgekleri,
bélinmiis ekran ve alt yazi uygulamalari, mizik kullanimi, interaktif uygulamalar gibi
televizyon diline ve estetigine uygun unsurlar bir araya getirilerek yapilmaktadir. Boy-
lelikle dini bir programin da herhangi bir televizyon programi formati sekline uyarlana-
rak aktarildigi gériilmektedir.

Son Notlar
' Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile 28 Haziran 2019 tarihli gériisme.

> Evanjelizm, ‘Kutsal Kitap’a dénmek veya ydnelmek anlamina gelmektedir. Genel anlamda ise incil’ler
(Matta, Markos, Luka ve Yuhanna) hakkinda vaaz vermektir. Hz. isa {izerinde yogunlasan bu vaazlarin
amaci, Hristiyanhgr yaymaktir. Evanjelik kelimesi ise daha ¢ok Protestan kilisesinin muhafazakar kesimini
nitelemek i¢in kullaniimaktadir (turkcebilgi.com).

3 1920’lerde radyonun mesajlari aktarmadaki énemini kavrayarak, 1922 yilinda radyodan vaaz veren ilk
kadin vaiz oldugu belirtilmektedir (Gale, 2005).

4 Fundamentalizm, dinin temellerine ve génderilmis olan ilk metinlere doniisii esas almakta ve sosyal ha-
yatta da dinin temellerini egemen kilma ¢abasinda olan, dini bir hareket olarak tanimlanmaktadir. Kdkten-
cilik olarak da adlandirilan bu kavram, modern-liberal din yorumlarinin, sekilerizmin ve entelektiiel din-
darligin karsisinda duran, muhafazakar bir din anlayisini ifade etmektedir. Amerikal Protestanlara 6zgt
bir kavram olan fundamentalizm, ilk kez 20. ylizyilin baslarinda kendini géstermeye baslamistir (Ercins,
2009, s. 654-655).

5 03.01.2019 tarihli yayin 1. program, 17.01.2019 tarihli yayin 2. program, 31.01.2019 tarihli program ise 3.
program olarak adlandiriimstir.
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Analysis of the Program of ‘Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Dosta
Dogru’ in the Context of Media and Religion Connection

Nurdan HAYTA

Extended Abstract

Religion has been used as an important ingredient in the media, in which all
kinds of issues about life are presented as content. Likewise, religious institutions and
structures have considered the media as an important and effective tool and made
use of all its opportunities. At this point, while the media conveys the religious things;
it has seen that it has reshaped religion in line with both their own expectations and
the expectations of the society. In addition to this, while the importance of media
increases for religion, religion is becoming an ordinary issue for the media. Religion,
which is shaped according to the media, gained a different form compared to its usu-
al structure, so became mediatized. While the religion tries to convey the message
through media, it becomes an ordinary message of the media. At this point, many
religious activities are publicized with the truths shaped by the media, not religion,
and thus, the message of the media has outstripped the message of religion, and the
real message of religion has been separated from its real meaning by media messages.
So, it has stated that the religious message given by the media becomes mediatized
by overcoming the true religious message (Camdereli, 2018, p. 128-129). Therefore, it
has seen that the media behaves in accordance with its own nature at the point of
religious transfer.

Religion and mass media are considered as the two most important forces of
the socialization process. Thusly, both have various functions such as creating and
adopting value, establishing and controlling order. However, the media seems to be
more effective here because the media reproduces cultural values in society by shap-
ing them. In addition to this, the increase in the efficiency area of the media has a con-
sequence such as being taken over of the duties of religion by media. In this way, the
media has created a new understanding by trying to re-make the effects of religion
in the life of society and individuals, thus revealing a new understanding of religion
added by technology.

That media reproduces the religious one and makes it an element of popular
culture while conveys the religion has become an important issue in terms of the con-
nection between media and religion. Thusly, the media shapes religious information
in line with the demands of popular culture and presents it to people in this way. In
such an environment, religion gains a commercial meaning and so is seen as a source
of income.

Every religion in the world has benefited from the possibilities of their age to
convey their messages to the masses from past to present. The religion, which is
transferred in this way, has been passed down from generation to generation and
has survived to the present day. The connection of religion with the media is that it
started with the invention of the printing press. The fact that the first work which was
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printed in the printing house is the Bible is accepted as a concrete example of this
situation. It has also been stated that the process of the transfer of religion to the
masses through the media is simultaneous with the development of mass media.
In addition to this, enlightenment idea came to the fore and the future of religion
started to be questioned in this process in the late 19th and early 20th century,
when economic, social and political developments in the world were experienced
fast. Again, in this period, it has been seen that capitalism is in the growth stage
and secularism theses has come to the fore with the spread of modernism. How-
ever, the widespread use of mass media and the increasing scope of activity have
brought about a situation which is contrary to this idea because religion, which is
conveyed through mass media, has become more visible in social life.

The program of ‘Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru’ is a religious program in
which religious information is conveyed and the lives of important people in terms
of Islamic history are told. The program has been broadcast on various television
channels for many years. The program, which has been broadcast on ATV televi-
sion channel since 2011, is the most popular religious program of its kind. Thusly,
there is no other religious program which is included in the top one hundred pro-
grams in the weekly rating rankings. In addition, it has been also seen that Nihat
Hatipoglu, who is the presenter of the program, has an important role in obtaining
religious knowledge.

Text analysis method has been used to understand what the program of
‘Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru’ has meant as a television format and what kind
of narration style has been used, because, within the scope of the text analysis
method, television programs are accepted as a text with a document quality. In
addition, this program, which is examined in the context of religion and media
connection, requires content analysis method as it also contains numerical data. In
addition to this, since text analysis method is a method which is used with content
analysis and discourse analysis method, these methods have been occasionally
used in the analysis of the program as well and the interview with the program
presenter has been conveyed in the relevant parts of the study.

The program of ‘Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru’ has been broadcast live
on Friday night. Accordingly, the program has been followed in a one-year period
and it has been observed that there are no significant differences in the format of
the program in this process. Apart from the broadcasting times of the program, as
there are no obvious differences in the format, analysis of 3 episodes of the pro-
gram has been done by selecting random dates in the January 2019.

In this context, it has been seen in the study, in which religion and media
connection is explained, that the religious program by Nihat Hatipoglu takes an
important part with its format structure and narration style. Accordingly, the pro-
gram has been analyzed in the light of fifteen determined parameters. In line with
the findings obtained, it has been seen that it has a similar structure with other
format structures on television with its subtitle and split screen applications used
in the program, camera angles, shooting scales, interactive applications and espe-
cially with the use of advertising. Again, the fact that the advertising content used
in the program is directed towards the consumer products preferred by women
shows that the target audience of the program is mostly women.
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