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Ozet

1993-2010 yillart arasinda Tiirkiye’'nin geleneksel ihra¢ tarim iiriinlerindeki
uzmanlagma diizeyinin belirlenmesini amaglayan c¢alismada; 7 iiriiniin (kuru
incir, kuru tiziim, kuru kayisi, findik, antep fistigi, ceviz, badem) ihracatina iligkin
uzmanlagma ve rekabet giicii endeksleri hesaplanmistir. Bu baglamda, ihracat
payi, ihracat-ithalat orani endeksi, net ticaret endeksi, Vollrathin nispi ihracat
avantaji endeksi ve Balassa’min agiklanmis karsilastirmall iistiinliik endeksi ele

alimmigtir. Sozii  edilen endeks sonucglarina gore, geleneksel ihra¢ tarim
vriinlerinin  5’inde (incir, kuru iiziim, findik, antep fistigi, kuru kayisi )
uzmanlagsma ve rekabet avantaji mevcut olup 2’sinde de (badem, ceviz)
uzmanlagma yoktur ve rekabet dezavantaji s6z konusudur.

Anahtar Kelimeler: Uzmanlasma, Rekabet Giicii, Geleneksel Ihra¢ Tarim
Uriinleri
Alan Tanim: Uluslararasi iktisat

SPECIALIZATION LEVEL IN TURKEY’S TRADITIONAL EXPORT
AGRICULTURE PRODUCTS

Abstract

In this study which aims to determine of level of specialization in Turkey's
traditional export agricultural products between 1993-2010; with reference to
export of 7 products (dried figs, raisins, dried apricots, hazelnuts, pistachios,
walnuts, almonds), specialization and competitiveness indices were calculated. In
this context, the share of exports, export-import ratio index, net trade index,
Vollrath’s relative export advantage index and Balassa’s comparative advantage
index were discussed. According to the results mentioned in the index, 5 of the
traditional export of agricultural products (dried figs, raisins, dried apricots,
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hazelnuts, pistachios) have specialization and competitive advantage. However, 2
of those (walnuts, almonds) have not specialization and competitive advantage.

Keywords:  Specialization, Competitiveness, Traditional Export Agricultural
Products.

Jel Code: N50,Q17, Q18

1. GIRIS

Tiirkiye’de ¢ok sayida tarim {iriinli yetistirilmesi i¢in uygun kosullar olmasina

ragmen, tarim irlinleri ihracatimin 6zellikle geleneksel ihrag¢ tarim triinleri' adi

verilen bazi iirlin gruplarinda yogunlastigi goriilmektedir. Tiirkiye, topraklarin

verimli ve iklim kosullarmin uygun olmasi, ucuz ve yeterli isgiicli potansiyelinin

varlig1 sebebiyle geleneksel ihra¢ tarim iirtinlerinde genel olarak karsilastirmali

istiinliige sahiptir (Seker,2008:4). Calismada, Tiirkiye’nin geleneksel ihrag¢ tarim

iirlinlerinin iiretim ve ihracat boyutu diinya pazarlarindaki pay:1 baglaminda ele

alimmaya ¢alisilmistir. Bununla birlikte, cesitli rekabet giicli endeksleri yardimiyla

Tiirkiye’nin geleneksel ihra¢ tarim iriinlerindeki uzmanlasma diizeyinin ortaya
koyulmas1 amaglanmaistir.

2. TURKIYE’NIN GELENEKSEL iHRAC TARIM URUNLERIi URETIMI,
DIS TICARETi VE UZMANLASMA DUZEYIi

Tirkiye’de geleneksel ihra¢ tarim irlinlerinde uzmanlasma diizeyinin
Slciilebilmesi amaciyla su endeksler kullanilmistir:

Ihracat-Ithalat Orani Endeksi (II0); iiriin ihracatmin toplam ihracata oranmin,
iirlin ithalatinin toplam ithalata oranina boliinmesi ile elde edilir (Mikic,2005:14).
In[(Xii/X;)/(M;i/M;)]*100 seklinde formiile edilir. 50°den yiiksek degerler
uzmanlasmayi ve yiiksek rekabet gliciinii gosterir.

Net Ticaret Endeksi (NT); iriin ihracat1 ile ithalatinin farkinin, toplamlarina
boliinmesi ile elde edilir. (X;-M;)/( Xii+M;j) seklinde formiile edilir. -1 ile 1
degerleri arasinda yer alir. Pozitif sayilar ihracatin onemini ve uzmanlasmayi
gosterir.

Ihracat Payr (IP); iiriin ihracatinin toplam ihracata oranidir. (Xi/X;) seklinde
formiile edilir.

! Sozii edilen tarim iin"mleri:. Kuru {iziim, kuru incir, kuru kayisi, findik, antep fistigi, badem, ceviz.
? Endekslerde X:ihracat, M:ithalat, i:iiriin, j:iilke, w:diinyay1 sembolize etmektedir.
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Balassa 'min Aciklannuis Karsilastirmali Ustiinliik Endeksi (BAKU); tiriiniin ulusal
ithracattaki paymin, diinya toplam ihracat1 i¢indeki paymma oramidir
(Balassa,1965:99-123). (Xii/X;)/(Xiw/Xw) seklinde formiile edilir. 1’den biiyilik
degerler uzmanlagmay1 ve rekabet giicilinii ifade eder.

Vollrath'in_Nispi Thracat Avantaji_Endeksi (VNIA); Balassa endeksinden farkli
olarak iilkenin ve malin ¢ifte hesabini dnlemektedir. Uriiniin ulusal ihracattaki
paymin (iilkenin toplam ihracatina bdliiniirken malin ithracat1 yok sayilir), diinya
toplam ihracati i¢indeki payma (pay kisminda iilke bir daha hesaplanmaz, payda
kisminda da hem mal hem de iilke bir daha hesaplanmaz) oranidir.
(Xii/ X-ii)/(Xijw/Xoijw) seklinde formiile edilir. 1°den biiyiik degerler uzmanlasmay1
ve rekabet giiciinii gosterir.

2.1. Tiirkiye’nin Kuru Uziim Uretimi, Di1s Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Tirkiye diinyanin 6nde gelen taze liziim ve ¢ekirdeksiz kuru iiziim tireticilerinden
ve ihracatgilardan birisidir. Uretimin &nemli bir kismi ihra¢ edilmekle birlikte,
ithalat genellikle diisiik seviyelerdedir (Duran,2003:12,14,17,24). Tiirkiye’nin
kuru liziim ihracatinin tamamina yakmini ¢ekirdeksiz kuru liziim olusturmaktadir
(Ozden,2008:2). Diinyadaki ¢ekirdeksiz kuru iiziim ihracatinmn % 40-45° ini
gerceklestiren Tiirkiye, diinya c¢ekirdeksiz kuru {liziim fiyatlarinin olugmasinda
onemli etkiye sahiptir. 2009/2010 sezonu verilerine gore, diinya iretiminin
%35,17'sin1 Tiirkiye gerceklestirmektedir. Tiirkiye ihracatinin % 80’1t Avrupa
iilkelerine yapilmaktadir. (Sanayi ve Ticaret Bakanli§1,2011:4-5,8).

Tiirkiye’nin 5 ayr1 endeks sonuglari incelendiginde (Sekil-1,2,3,4,5), 6nemli bir
uzmanlasma diizeyinden s6z etmek miimkiindiir. Keza, gerek ihracat-ithalat oran,
gerekse net ticaret endeks rakamlari ¢ok yiiksek degerleri isaret etmektedir.
Balassa ve Vollrath endeks rakamlar1 da yiiksek bir ihracat rekabet giiciinii
gostermektedir. Bununla birlikte, Tiirkiye’nin 2002-2010 déneminde kuru liziim
thracat payi, uzmanlasma diizeyi ve karsilastirmali istiinliikleri nispi olarak
azalmaktadir. Degiskenlik katsayilar1 (DK) incelendiginde, kuru iiziim ihracat
rekabet giiclindeki istikrar géze carpmaktadir.

2.2. Tiirkiye’nin Kuru incir Uretimi, Dis Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Kuru incir, Tirkiye'nin geleneksel ihra¢ tarim iriinleri arasinda ilk siralarda
bulunmaktadir. Tiirkiye 50.000 tonu askin iiretim diizeyi ile diinya kuru incir
iiretiminin yarisini karsilayarak sektérde en ¢ok {iretim yapan iilke konumundadir.
Tirkiye, diinya kuru incir ihracatinda da ilk siray1 almaktadir. Genel olarak diinya
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thracatinin yarisindan fazlas1 Tirkiye’den karsilanmaktadir (Sanayi ve Ticaret
Bakanlig1,2010:4,7-9).

Tiirkiye’nin kuru incir dis ticaretindeki endeks sonuglari incelendiginde (Sekil-
1,2,3,4,5), kuru iizimde oldugu gibi 6nemli bir uzmanlasma ve rekabet
diizeyinden s6z edilebilir. Bununla birlikte, Tiirkiye’nin kuru incir ihracat rekabet
giicii (karsilagtirmali Gistiinliikleri) kuru tizime gore daha yiiksektir. Kuru iiziimde
oldugu gibi, kuru incir ihracat payi, uzmanlasma diizeyi ve karsilastirmali
iistiinliikleri de son yillarda nispi olarak azalmaktadir. Degiskenlik katsayilari,
kuru incir ihracat rekabet giiciindeki istikrarsizligi gostermektedir.

2.3. Tiirkiye’nin Kuru Kayisi Uretimi, Dis Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Kuru kayisi, Tiirkiye’de kuru meyve ihracatinda kuru tiziimden sonra ikinci sirada
yer alan en 6nemli geleneksel ihrag {iriinlerinden birisidir. Kuru kayisinin diinya
ticaretine bakildiginda, Tirkiye’nin ihracatta neredeyse rakipsiz oldugu
soylenebilir (Ozden,2008:3). Tiirkiye, diinya kuru kayis: iiretiminin %61’ inden
fazlasint (Goksu,2011:4), diinya kuru kayisi ihracatinin da % 80-85’ini
gerceklestirmektedir. Tiirkiye’nin kuru kayis1 thracatinda dikkati ¢geken 6nemli bir
nokta, ihracatin belirli iilkelerde yogunlasmasi, pazar c¢esitlendirmesine
gidilmedigidir (Sobutay,2003:17-18,20-21).

Tirkiye’nin geleneksel ihra¢ tarim iirlinleri arasinda en yiiksek uzmanlagsma
diizeyi kayisidadir (Sekil-1,2,4,5). Tirkiye, kayist dis ticaretinde tamamen net
ithracat¢1 olarak kabul edilebilir. Diger tarim {irlinlerinde oldugu gibi, kayisi
thracatinda da uzmanlasma ve rekabet giicii son yillarda azalmaktadir.
Degiskenlik katsayilar1 incelendiginde, kuru kayisi ihracatindaki uzmanlagma ve
rekabet giiclindeki istikrarsizlik géze ¢arpmaktadir.

2.4. Tiirkiye’nin Findik Uretimi, Dis Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Tirkiye, diinya findik {retim ve ihracatinin ortalama %70-751ni
gerceklestirmektedir. Tirkiye, findik ihracatinin 6nemli bir kismmi Almanya,
Italya, Fransa ve Belgika’ya gerceklestirmektedir (Secer,2008:1559). Diinya
findik pazarlarnda Alman gida tekelleri egemen konumda olup, diinya findik
merkezi Hamburg’dur (Camoglu, Akinci,Bozkurt,2006:38). Bununla birlikte,
Almanya, Hollanda, Belcika, Liiksemburg, Avusturya, Ingiltere, Irlanda, Isvigre
gibi llkeler findik tireticisi olmamalarina ragmen Tirkiye’den sagladiklar1 findig1
degisik bicimlerde isleyip paketleyerek daha yiiksek fiyatlardan ihrag
etmektedirler (re-export). Bu durum Tirkiye’nin rekabet giiciiniin azalmasima,
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ithracattan dolay1 saglanan katma degerin diisiik olmasmna yol a¢maktadir
(Oral,2006:52-53).

Tirkiye’nin geleneksel ihra¢ tarim triinleri arasinda en yiiksek uzmanlasma ve
rekabet diizeyi kayisidan sonra findiga aittir (Sekil-1,2,4,5). Diger iirlinlerde
oldugu gibi, findik ihracatinda yiiksek orandaki karsilastirmali Gistiinliiklerin nispi
olarak azalmasi dikkat c¢ekicidir. Degiskenlik katsayilari, findik ihracat rekabet
giiciindeki istikrarsizlig1 gostermektedir.

2.5. Tiirkiye’nin Antep Fistig1 Uretimi, Dis Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Tirkiye dinya antep fistig1  Uretiminin = %14’tini  karsilamaktadir
(http://www.fao.org/). Tiirkiye’nin antepfistig1 ihracat1 yillar itibariyle dalgalanma
gostermekle birlikte, yurda kazandwrdigi doviz yoniinden ilk 10 tarmm diriini
arasina girmeyi basarmaktadir (Orug,2003:2).

Tirkiye antep fistig1 ihracatinda karsilastirmali istiinliige sahip olmasina ragmen,
s0z konusu tstilinliikler 6nemli boyutlarda degildir. Bununla birlikte, antep fistig1
rekabet giicii son yillarda giderek azalmaktadir (Sekil-1,5). Antep fistig1
thracatindaki uzmanlasma diizeyi ise ithalatin azalmasi nedeniyle son yillarda
artmaktadir (Sekil-4). Degiskenlik katsayilar1 incelendiginde, antep fistig1
thracatindaki uzmanlagma ve rekabet giiciindeki istikrarsizlik géze carpmaktadir.

2.6. Tiirkiye’nin Badem Uretimi, Dis Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Tiirkiye diinya badem iiretiminin %2’sini gerceklestirmektedir (USAID,2010:1).
Bununla birlikte, Tiirkiye’nin badem ihracat rekabet giicii rakibi olan iilkelere
gore daha zayiftir. Bunun en 6nemli sebepleri susuzluk, verimin diisiikligii ve
ileri tekniklerin kullanim diisiikliigiidiir (Sengiil, Emeksiz,2001:391).

Tirkiye’nin 5 ayr1 endeks yardimiyla hesaplanan badem ihracatindaki rekabet
giicii incelendiginde, 1993-2010 yillar1 arasinda siirekli karsilastrmali dezavantaj
durumunun varhigi s6z konusudur (Sekil-1,5). Bununla birlikte, Tiirkiye’nin son
yillarda badem ihracat pay1 artmakla birlikte (Sekil-3), 2002-2010 déneminde
uzmanlagsma saglanamamustir (Sekil-2,4). Bademe iliskin degiskenlik katsayilari,
uzmanlasma ve ihracat rekabet giliciindeki istikrarsizligi ifade etmektedir.

2.7. Tiirkiye’nin Ceviz Uretimi, Dis Ticareti ve Uzmanlasma Diizeyi

Tirkiye, %13’likk tiretim pay: ile diinyada ceviz lreticisi iilkeler arasinda 6n
siralarda yer almaktadir (Yavuz,Korkmaz,Birinci, 1999:113). Bununla birlikte,
Tirkiye Ozellikle yurti¢i tiikketim fazlaligi sebebiyle ihracatimi yeteri kadar
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arttiramamakta, giin gegtikgce Onemli bir ceviz ithalatgisi bir {lilke konumuna
yiikselmektedir (Haskinac1,2003:17,19).

Tirkiye’nin ceviz ihracatindaki uzmanlagsma dilizeyi badem ile benzerlikler
gostermektedir. Zira, ceviz ihracat rekabet giiciinde tiim yillarda, uzmanlagma
diizeyinde de 2002-2010 doneminde dezavantaj durumu s6z konusudur (Sekil-
1,2,4,5). Cevizin ihracat pay1 da genel olarak degismemektedir.
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Sekil-4: Tiirkiye'nin Geleneksel ihrac Tarm Uriinlerinde Net Ticaret Endeksi
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0 [ 0
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Sekil-5: Tiirkiye'nin Geleneksel ihra¢ Tarim Uriinlerinde Vollrath'in Nispiihracat Avantaji Endeksi
DK:30
DK:29 1
DK:88 DK:62
> 41 00
badem kuruincir  kuruiizim findik antep fistigi ceviz kurukayisi
B1993-2001 §2002-2010

Kaynak: Comtrade ve FAO veri tabani kullanilarak tarafimizca hazirlanmustir.

3. SONUC

Ihracat payi, ihracat-ithalat orani, net ticaret, Balasssa ve Vollrath endeksi
kullanilarak Tiirkiye’nin geleneksel ihra¢ tarim {riinlerindeki uzmanlasma
diizeyini ortaya koyabilmek amaciyla yapilan bu ¢alismadan elde edilen bulgular,
sO0zli edilen {irlinlerin ihracatinda genel olarak yiiksek diizeyde uzmanlasma
durumunun varligint gdéstermektedir. Bunun paralelinde, s6z konusu {iriinlerin
thracat rekabet giiclinlin de yiliksek olmasi dogal bir sonu¢ olarak karsimiza
cikmaktadir. Geleneksel ihra¢ tarim iirlinlerinden 6zellikle kuru kayisi, findik,
kuru incir ve kuru ilizim ihracatinda ¢ok yiliksek diizeyde uzmanlagsma so6z
konusudur. Cok yiiksek olmasa da, antep fistig1 ihracatinda da uzmanlasmadan
s0z etmek miimkiindiir. Bununla birlikte, badem ve ceviz ithracatinda son yillarda
saglanamayan uzmanlasmanin istikrarli bir seyir izlemesi, s6z konusu triinlerin
Tirkiye ihracat1 agisindan gelenekselligini yitirdigi sonucunu ifade etmektedir.
Geleneksel ihrag tarim tiriinlerinin genelinin uzmanlasma ve rekabet giiciinde son
yillardaki nispi azalis dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, Tiirk tarimin milli gelir ve
ithracat icindeki paymin azalmasmin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Geleneksel ihrag¢ tarim triinlerinde uzmanlasma ve rekabet diizeyinin arttirilmasi
acisindan iiretim ve ihracat profilinin, tesvik sisteminin ve tarimsal destekleme
politikalarmin islenmis tarim iirtinleri lehine glincellenmesi gerekmektedir. Ancak
bu durumda ihracattan dolay1 saglanan katma deger yiiksek olacaktir.
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