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Giiniimiizde kentler, ¢esitli amaglar dogrultusunda one ¢ikabilmek icin kendilerini
farklilagtirmaya ihtiya¢ duymaktadr. Bu farklilasma gerc¢egi, markalasmak ve
kiiresel anlamda rekabet¢i markalar yaratmak stratejisi ile desteklenmektedir.

Italyancada “sakin sehir” anlaminda kullamlan Cittaslow agi, kiiresellesmenin,
sehirlerin dokusunu, sakinlerini ve yerel ozelliklerini ortadan kaldirmasin
engellemek i¢in ortaya ¢ikmigs kentler birligidir.

Yerel basin kent kiiltiirii ve markalasmas: hakkinda fikir verebilecek en onemli
kaynaklardan birisidir. Ciinkii yerel basin, malzemesini “yerel "den saglamasi
nedeniyle bir anlamda o kentin “ayna”sidir.

Bu ¢alismada oncelikle arastirma konusu olan kent markalasmasi ile ilgili
kuramsal ¢erceve taranarak, Persembe ilgesinin yavas sehir siireci yerel gazeteler
tizerinden incelenerek kent markasi olusturma siirecine vurgu yapiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yavas sehir, Yerel Gazete, Kent Markalasmasi

Alan Tanimi: Turizm

THE CONTRIBUTION OF SLOW CITY MOVEMENT TO CITY IMAGE:
ANALYSIS OF ORDU-PERSEMBE EXAMPLE THROUGH LOCAL
PRESS

Today, cities need to make a difference in order to become prominent for various
purposes. This need for a change is supported by the strategy of creating
competitive brands globally. The image is very significant for cities and countries
because the images of countries, regions and cities influence the decisions of
investment, shopping, settlement, work and travel of people.
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In recent years, local press grows in importance in every city and concordantly,
the capacity of local press to influence city has been increased. In this context,
local press is one of the most significant resources that may give an idea about
the city culture and the branding of city because local press is the “mirror” of
that city in a sense since its sources are “local”.

In this study, theoretical framework about branding of city has been reviewed.
Slow city process of Persembe has been reviewed through local newspapers and
the process of creating city brand has been emphasized

Cittaslow network which means “slow city” in Italian is the union of cities which
aims to prevent the standardization of texture, residents, life-styles and removal of
local characteristics of cities.

Keywords: City Brand, Local Newspaper, Slow City.
Jel Codes: L82, L83, 050

1. GIRIS

Kiiresellesmeyle birlikte bircok alan rekabetin i¢ine girmektedir. Bu alanlardan en
onemlilerinden birisini de kentler olusturmaktadir. Alan agisindan bakildiginda,
bir lilkeye ya da bolgeye ne kadar fazla yabanci yatirimei, alici, turist gelirse o
kadar fazla sosyal ve ekonomik anlamda kalkindigi goriilmektedir Diinyada
bir¢cok kent, artik markalasmaktadir. Paris; ask, moda ve sanat kenti olarak;
Londra mimari ve borsa; Rio de Janerio karnaval kenti olarak algilanmakta ve bu
yonde markalasmaktadir. Ulkemiz igin bakildiginda ise yillardir pek ¢ok iletisim
ve tanitim kampanyalarinin yapildigi, ancak bu kampanyalardaki mesajlarin
birbiri ile biitiinlestirilememesi ve siirekliliginin saglanamamasi sebebiyle,
kentlerimiz i¢in ya da Tiirkiye i¢in tam bir marka algisinin var oldugunu séylemek
miimkiin olamamaktadir.

Ekoturizm, doga seyahatine dayanan ancak siirdiiriilebilirlik ilkesini de i¢eren bir
turizm sektoriidiir. Ekoturizm 1990’11 yillardan bu yana turizm endiistrisi i¢inde
hizla gelisen bir sektdr olarak dikkat cekmektedir. Ozellikle uluslararasi turizm
talebinin yapisindaki degisiklikler, artan egitim seviyeleri, ¢evre konularina karsi
artan ilgi ve biling ekoturizm seyahatlerine olan talebi artirmaktadir. Ekoturizmin
kiiresel Oneminin taninmasi i¢in Birlesmis Milletler 2002 yilin1 ‘Uluslararasi
Ekoturizm Yil1” olarak ilan etmistir.
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Kitle turizminin yok edici etkisine bir reaksiyon olarak ve farklilik arayisi ile
ortaya ¢ikan ekoturizm giliniimiizde turizm endiistrisinin hizla gelisen bir alt
sektorii olarak yilda milyarlarca dolar gelir yaratmaktadir(http://www.baka.org.tr).

Kiigiik kentlerin geleneksel yapilarint korumalari, arabalarin sehir merkezlerinden
cikarilmasi, yerel iirlinleri tiiketilmesini saglamak, tesvik etmek ve bununla
birlikte siirdiirtilebilir enerji kullanimini desteklemek gibi kavramlar, alternatif
turizm tiirlerine daha fazla yonelmeyi ve yeni egilimlerin olusmasini saglamstir.
Giliniimiizde yeni bir turizm hareketi gibi algilanabilecek olan Cittaslow, (Sakin
Sehir) bu gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikmistir. Diinya’da da oldugu gibi
dogal yasam alanlarina olan ilgi, geleneksel beslenme, yenilenebilir enerji
kaynaklari, daha ¢ok yesil alana olan ihtiyag lilkemizde de Cittaslow hareketinin
hizla gelismesine ve buna aday pek ¢ok yerel yonetimlerin ortaya ¢ikmasina sebep
olmustur. Bu yeni trend ayni zamanda kentsel eko-turizm ile de paralellik
gostermektedir. (http://seferihisar.bel.tr)

Persembe’de ¢alismalari siirdiiriilen “Cittaslow” hareketi uluslararasi kabul goren
bir kalkinma modeli olup ayn1 zamanda iyi bir eko-turizm modelidir. Bu hareketle
birlikte sertifikasyon yontemleri aracilig1 ile bazi standartlar gelistirmeye yonelik
arastirma ve ¢alismalar yapilirken eko-turizmin yapilanmasi saglanmaktadir.

1.1. Kentin Tamimi ve Genel Ozellikleri

Kent ¢esitli kiiltiirel ve sosyal faaliyetlerin yer aldigi toplumun odak noktalaridir
(Law,2002:1). Kent olgusu tarihin hemen hemen her doneminde farkli anlama
sahip olabilen dinamik bir kavramdir. Bu sebeple kenti cesitli Olciitlerde ve
disiplinler altinda tanimlamak miimkiindiir. Bu 6l¢iitler su sekilde agiklanabilir;
Niifus Olgiitiine Gore Kent; “belli bir niifus diizeyini asmis olan yerlesme yerleri”
(Giirpinar, 1993,11) olarak tamimlanmaktadir. Ulkemizde de Koy yasasi niifus
Ol¢iitiine gore bir ayrim yapmakta, niifusu 2000°den asagi olan yerlesmelere kdy,
niifusu 2000 ile 20000 arasinda olanlara kasaba ve 20000’den ¢ok olanlara da kent
denmektedir. Idari Statii Olgiitine Gore Kent; belli bir idari birimin smurlari
icerisinde kalan, bu sinirlar igerisinde gorev yapan belli bir idari yapiya sahip olan
yerler olarak tammlanmustir (Altug, 1989:5). Ekonomik Faaliyet Olgiitiine Gore
Kent; Yerlesme yerindeki ekonomik faaliyet tiiriiniin kente ya da kira 0zgi
olmasina gore yapilmakta ve kentsel alanlar; sanayii, ticaret ve hizmetler gibi
tarim dis1 faaliyetlerin yogunluk kazandigi yerler olarak belirlenmektedir.
Ekonomik kistas esasinda kent, niifusunu daha c¢ok tarim dis1 faaliyetlerle
ugrastigt mal ve hizmetlerin iiretim, dagitim ve tiiketimi siirecinde toplumsal
ihtiyaglarin siirekli karsilandig1 yerlesim mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Toplumbilimi Olgiitii Ac¢isindan Kent; belli bir niifus g¢oklugu, yogunluk,
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uzmanlasma, isboliimii, cesitli diizeylerde orgiitlesme unsurlar1 ve tiirdes olmama
gibi Ozellikler dikkate alinarak tanimlanmaktadir. Toplumbilimcilerce kent
hakkinda yapilan tanimlanmalar, tarim dis1 {iretime bagli olarak dnem arz eden
nitelikler iizerinde yogunlagmaktadir. Kent; yerine ve zamanina gore genis
sayilacak bicimde bir araya gelmis ve bir takim ayirt edici 6zellikleri bulunan
insanlar ve yapilar toplulugu olarak tanimlanmigtir (Keles 2002:107).

Hizla gelisen ve degisen diinyada, kentler de isletmeler gibi iilkeler i¢in 6nemli
birer rekabet alani haline gelmistir. Kendilerini iyi tanitabilen ve isimlerini iyi bir
bicimde duyurabilen biitiin iilkelerin geleceklerinin ¢ok daha iyi olacagi
diisiiniilmektedir. Gerek kentler, gerekse farkli bolgelerin tanitimi i¢in gergeklesen
faaliyetlerin amaglarina ulagmasi, oncelikli olarak o bolgenin, sonrasinda ise
iilkelerin ekonomik ve toplumsal kalkinmalarina olumlu katkilarda bulunacaktir.
Bir kenti digerlerinden ayiran Ozellikler, kentin yerlestigi alanin dogal, ve
toplumsal (beseri) ¢evre bilesenlerinin karsilikli iligkileri g¢ercevesinde ortaya
cikan cografi peyzaj ve bunun kent kiiltiirline yansimalar1 olarak agiklanabilir
Diger bir anlatimla kentsel kimlik, kent ve g¢evresi arasindaki karsilikli
etkilesimden dogmus bir iliskisel kimliktir.

Cagimmizin en hizli gelisme kaydeden ve gayri safi yurti¢i hasilanin 6nemli
boliimiinii olusturan sektdrlerden biri turizmdir. Sehirler tarihsel ya da giincel olan
insan faaliyetlerinin en son mekansal iiriinleri olarak turizmde 6nem arz ederler.
Kerimoglu ve Ciract (2007), sehirlerin en Onemli turizm kaynaklari ve bash
basma onemli varis noktalar1 oldugunu ve bu nedenle sehir turizminin, modern
sehir yonetiminin temel pargasi haline geldigini belirtmiglerdir.

1.2. Cittaslow (Yavas Kent) Hareketi ve Ekoturizm

Yeni gelisen eko-turizm felsefesi, ¢cevreden ekonomiye, siyasetten kiiltiire kadar
yasamin her alaninda artik daha fazla egemen olmaktadir. Taleplerde ki hizli artig
ekonomik olarak gelismekte olan {ilkeleri de alternatif turizm arayisina dolayisiyla
“eko-turizm”e yoOnlendirmektedir. Dogal ve Kkiiltiirel ¢evrenin korunmasi ve
gelistirilmesi turistik ¢ekiciligi de biiyiik ol¢iide arttirmaktadir.

Ekoturizm konusunda bir¢ok tanim yapilsa da, lizerinde fikir birligi bulunan temel
karakteristikler sdyle siralanabilir; (TURSAB, Nisan 2002)

e Doga temelli olmasi,
¢ Bio ¢esitliligin korunmasina katkida bulunmasi,

e Yerel toplumlarin refahini desteklemesi,
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e Olumsuz ¢evresel ve sosyo kiiltiirel etkilerin minimuma indirgenmesi i¢in
aktivitelerini hem turistler hem de yerel halkin sorumlulugunda
diizenlemesi,

¢ Yenilenemez kaynaklarin minimum kullanimini gerektirmesi,

e Yerel miilkiyetin ve yerel topluma donik istihdam imkanlarinin
iretilmesini 6ngdrmesi.

Yavas sehir/kent hareketi Italya’da ortaya ¢ikmus ve ilk olarak Chianti-Greve
kentinde 1999 yilinda temeli atilmistir. “Cittaslow” hareketi uluslararast kabul
goren bir kalkinma modeli olup turizm agisindan rekabet giiciinii artirarak
sirdiiriilebilirligi  destekleyecek nitelikte bir yol haritas1 niteligindedir.
“Cittaslow” ayni1 zamanda iyi bir eko-turizm modelidir. Sirdiiriilebilirliginin
saglanabilmesi icin goniilliiliikk felsefesine dayali faydalanicilar arasinda ticari
engeller yaratmayan, saglikli rekabet ve avantaj ortami saglayan
etiket(sertifikasyon) yontemleri araciligi ile bazi standartlar gelistirmeye yonelik
aragtirma ve c¢aligmalar yapilirken eko-turizmin yapilanmasi da desteklenmis
olacaktir.

Sehir markalasma ¢abalari, kentin gelecegine yonelik bir vizyonunun olmasin
gerektirmektedir. Ciinkii i¢inde yasanilan sehrin gelistirilmesine yonelik
politikalarin belirlenmesi ve bu politikalarin yliriitiilebilmesi i¢in gelecege
odaklanmaktan bagka yol yoktur. Bir sehri markalastirma amacina hizmet eden
vizyonun varlig1, sehrin tiim paydaslarina nereye ve nasil gideceklerini anlatan tek
unsurdur. Bu sebeple sehrin bir imaja kavusturulmasi, hem i¢inde yasayan
insanlart hem de sehrin disindakileri sehir agisindan olumlu ve verimli olabilecek
her tiirlii davranisa yonlendirmek agisindan yararli olacaktir (Saran, 2005:105).

2. CITTASLOW VE YEREL BASIN

Citta Slow, niifusu 50.000'nin altindaki kentlerin {iye olabildigi, kentlerin kendi
gelenek, goreneklerini, yemeklerini, tarihsel kimliklerini korumalarini 6ngdren bir
birliktir. Citta Slow felsefesi kentlerin hangi alanlarda gii¢lii ve zayif olduklarini
analiz etmelerini ve sahip olduklar1 sartlar ¢cergevesinde bir strateji gelistirmelerini
tesvik etmektedir. Citta Slow Agi, kiiresellesmenin sehirlerin  dokusunu,
sakinlerini ve yasam tarzini standartlagtirmasini ve yerel Ozelliklerini ortadan
kaldirmasini engellemek i¢in Slow Food hareketinden ortaya ¢ikmis bir kentler
birligidir. Kiiresellesmenin yarattigi homojen mekanlardan biri olmak istemeyen,
yerel kimligini ve Ozelliklerini koruyarak diinya sahnesinde yer almak isteyen
kasabalarin ve kentlerin katildig1 bir birliktir. (http://www.geka.org.tr)
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Cittaslow olmak i¢in birligin belirledigi 59 adet kriter bulunmaktadir:
* Cevre Politikalar1 (11 adet)
* Altyap1 Politikalar1 (13 adet)

* Kentsel yasam kalitesini artirici teknolojiler ve araglar (9 adet)

* Yerli Uretimin Korunmasi (11 adet)

* Misafirperverlik (5 adet)

* Farkindalik (3 adet)

* Slow Food Faaliyetlerine ve Projelerine Destek (7 adet)

Citta Slow Hareketi:

Sehirlerin hangi alanlarda 6nemli ve 6zel olduklarmi diisiinmeleri ve bu
ozelliklerini korumak ig¢in strateji gelistirmeleri ve sehrin dokusunun,
renginin, miiziginin ve hikayesinin uyum ig¢inde, sehir sakinlerinin ve
ziyaret edenlerin zevk alabilecekleri bir hizda yaganmasidir.

Yerel zanaatlari, tatlar1 ve sanatlari sadece eskilerin hatirlayabildigi
kavramlar olmaktan c¢ikarmak i¢in bunlar1  ¢ocuklarimizla ve
misafirlerimizle paylagmaktir.

Insanlarin kendi sagliklarim 6n planda tutmalaridir. Bunu gerceklestirmek
icin, hava, giriiltii, 151k ve elektromanyetik kirliliklerin siirekli kontrol
edilmesi ve saglig1 tehdit etmeyecek boyutta tutulmasidir.

Cop toplama saatlerinden ilaglamaya kadar bir¢ok konuda 6nlem almak ve
uygulamaktir.

Yerel {ireticileri desteklemek ve onlarin iiriinlerini satabilecekleri satis
merkezleri olusturmaktir.

Cevreye ve insana zararli olmayan alternatif ve yenilenebilir enerji
kaynaklarinin tesvik edilmesidir.

Belki de en 6nemlisi bir sehrin, diinyada binlerce birbirinin ayni sehirden
kendini farklilastirmasidir.

2.1. Persembe ilcesi ve Cittaslow

Tirkiye’de Cittaslow hareketi Seferihisar’in 28 Kasim 2009 tarihinde Cittaslow
olmasiyla resmi olarak kurulmustur. Yavas sehir hareketinin Tiirkiye’de
yayginlagmasi i¢in yapilan ¢aligmalar sonucunda 2010 yilinda Akyaka, Yenipazar,
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Gokceada ve Tarakli kentleri Cittaslow olmak icin ¢alismalara baslamistir. 24
Haziran 2011 tarihinde Polonya’da diizenlenen Cittaslow Uluslararasi
Kongresinde Cittaslow olarak ilan edilen kentlerle birlikte Tiirkiye’deki Cittaslow
sayist bese ¢ikmistir ve Tiirkiye’de Cittaslow Ulusal Ag1 kurulmustur.

Kentlerin kendi 6zelliklerini ve yapilarimi korumalarini, yerel {iriinlerine,
sanatlarina ve yemeklerine sahip ¢ikmalarin1 6ngdren Cittaslow hareketi dogaya
zarar vermeden de kentlerin gelisebilecegini savunmaktadir. Cok farkli ve genis
bir cografyaya sahip ayn1 zamanda tarihte ¢ok farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapmis
bir iilkede Cittaslow olabilecek belki de yiizlerce kent vardir. Bu kentlerin
Cittaslow olmas1 o ydoredeki yerel yemeklerin, iirlinlerin, zanaatlerin, mimari
yapinin, doganin korunmasi ayni zamanda bu kentlerin kalkinmasi anlamina
gelecektir. Tiirkiye’deki “Sakin Sehir” sayisimin artmasi sahip oldugumuz
degerlerin gelecege taginabilmesi anlamina gelecektir.

Persembe Ilgesi, Avrupa'da basta Italya olmak iizere Avusturya, Danimarka,
Almanya, Hollanda, Norveg, Polonya, Ispanya, isve¢ ve Ingiltere ile Giiney Kore
ve Avustralyanin da aralarinda bulundugu 25 iilkeden 150 kentin tiiyesi oldugu
'Sakin Sehir' (Cittaslow) agina 2 Kasim 2012 tarihinde resmen katilmustir..
Tiirkiye'den Izmir'in Seferihisar, Mugla'nin Akyaka, Aydmn'm Yenipazar,
Canakkale'nin Gokgeada, Ispartanin Yalvag, Kirklareli'nin Vize, Sakarya'nin
Tarakli ve son olarak Urfa'n1’ Halfeti ilgeleri sakin sehir tinvanini tasimaktadirlar.

Persembe llgesi, dogudan Ordu Merkez, giineyden Ulubey, batidan Fatsa ve
Kuzeyden Karadeniz ile cevrilidir. Yiiz él¢iimii 226 Km2 olup Ilge topraklar:
engebeli bir goriiniimdedir. Fazla yiiksek olmayan Tepeler derin ve dik vadilerle
birbirinden ayrilmistir. Tepeler kiytya dik bir sekilde inerek zaten girintili ¢ikintili
olan sahilde ufak koylar meydana gelmistir. ilcenin arazi yapisina gore halkin
cogunlugu tarimla ugragsmaktadir. Toplu yerlesim alanlar1 bulunmamaktadir.
Yerlesim yerleri serpistirilmis durumdadir. Her kdyiin elektrigi, suyu, telefon
sebekesi bulunmaktadir. Ilce halkindan bazi hanelerden bir veya birkag kisi yurt
disinda calismakta, ¢ogunlugu Ogretmen olmak iizere pek ¢ok Kamu gorevlisi
bulunmaktadir. Ilge niifusunun biiyiik bir kismin1 yerli halk, memur ve 6grenciler
olusturmaktadir. Ilgede ticaret ve balikgilik yapilmaktadir. Tarimda en 6nemli
mahsul Findik olmak iizere pesinden son yillarda dnem kazanan kivi ve cilek tir.
flcede ticaret ve sanayi, Ordu ilinin yakin mesafede olmasi nedeniyle
gelismemistir. Persembe’nin dogal bir liman olmasi sebebi ile yilin 365 giinii taze
balik bulunmaktadir. Persembe ilgesi, bilhassa tarim tirlinlerinin bol ve ¢esitlerinin
zenginliginin yam sira, bir balik¢i merkezi olarak da tanian bir is merkezidir.
Ciitaslow ile birlikte hayata gecirilen projeler:
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e Kanalizasyon aritma tesisi

¢ Sahilde bulunan biitiin balkonlarin ve orta refiijde bulunan direklere sakiz
sardunya dagitilmasi

¢ Ordu Kumbas1 Mahallesinden — Persembe Kaleyaka Mahallesine kadar
yaklasik 10 km bisiklet yolu yapilmasi

e Hoynat adas1 kus cennetine, doga dernegi ile birlikte kus gézlem yerleri
yapilmasi ve Kog¢boynuzu (Kral) yolunun yiirliylis yolu olarak yapilmasi
(http://www.cittaslowturkiye.org)

2.2. Yerel Basin Ornekleri

Arastirmanin konusu olan Persembe ilgesinin Cittaslow agina katilmasinin yerel
basindan iizerinden analizi i¢in Oncelikle igerik analizi yontemi denenmistir.
Ancak yliriitiilen arastirma sirasinda tespit edilen haberlerin birbirlerine olan
benzerligi ve hazir habercilik anlayist bu yontemin saghikli bir sonuca
gotiirmeyecegi kanisini yaratmistir. Bu nedenle bu aragtirmanin sinirliliklar:
Persembe ilgesinin Slow City ilan edilmesinden oOnceki ii¢ ay (15.08.2012-
15.11.2012) ve sonraki ii¢ aylik (15.11.2012- 15.02.2013) donemdir.

Ordu ilinde giiclii ve ¢ok sayida yerel gazete bulunmaktadir. Ordu Valiligi
verilerine gore Ordu (il merkez ve ilgeler) genelinde 36 yerel gazete
bulunmaktadir. Bu c¢alismada Ordu kent merkezinde yaym yapan ve kurulus
itibariyle eski ve tiraj1 yliksek gazeteler secilmistir.

Yerel basin iizerinden Persembe ile ilgili birinci sayfada c¢ikan haber sayilari
sayilarak, uluslararasi bilinirligi olan Slow City hareketinin ilgenin bilinirligini,
markalagmasini ve 6ne ¢ikmasini nasil etkiledigi tespit edilerek, haber sayilarinin
ilcenin bolgede bir deger haline geldigi varsayimina dikkat ¢ekilmistir.

Yerel Gazeteler:

Persembe Iicesi Ile Ilgili Birinci Sayfa 15.08.2012 15.11.2012
Tiim Haberler 15.11.2012 15.02.2013
Ordu Olay 17 28
Ordu Hiirses 12 20
Ordu istikbal 15 24
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Ordu Tribin 11 22
Ordu Yorum 9 19
Ordu Hayat 7 15

Yerel gazetelerde Persembe ile ilgili olarak ¢ikan hemen her haberin (trafik
kazalari, cinayetler, esnaf sikdyetleri, egitim sorunlari vd.) bir sekilde
Persembe’nin markalagsmasina ve taninmasina hizmet ettigi iliskisi kurulmustur.
Ilgenin Slow City ilan edilmesinden sonraki gecen ii¢ aylik zaman diliminde ilge
ile ilgili haber sayisinin yaklasik olarak iki kat arttig1 gozlenmistir.

Gazetelerde ¢ikan drnek mansetlere bakildiginda, Persembe ilgesi Slow City ilan
edildikten sonra, bu konuyla ilgili sik¢a haber yapildig1 belirlenmistir. Daha ¢ok
rutin haberlerle yerel basinda yer bulan Persembe, sakin sehir {invaniyla birlikte;
turizm, kalkinma, tniversite isbirligi, girisimcilik gibi konularda haber olmaya
baglamistir. Bu da sehrin zamanla markalasmas1 yolunda bir adim olarak
diistiiniilmektedir.

Kent markalagmasi; “Uriin veya hizmetlere ait markalagma stratejilerinin kent
izerinde tatbikiyle, kente ve kentliye dair her tiir ¢iktiya deger katmak suretiyle
insanlarin zihninde olumlu bir algi olusumunun yolunu a¢mayi amagclayan,
mevcut ya da potansiyel misafirleri / miisterileri i¢in ¢ekim merkezi haline gelmek
iddiasinda olan kentler tarafindan yapilan faaliyetlerin gostergesi” olarak
tanimlanabilir. Kentin sahip oldugu kaynaklarin markalastirilarak pazarlanmasi
suretiyle bilinirliginin ve degerinin artmasinin yaninda, bu yolla kentin bir kimlik
kazanmast da miimkiindiir. Kenti simgeleyen {irlinlerin ve hizmetlerin
markalasmasinin yolunun bu sayede agilacag: diisiiniilmektedir. Ote yandan
kentin markalagmas1 sayesinde, tanimda sozii edilen “¢cekim merkezi olma”
fonksiyonuyla benzer yerlerden ayirt edilebilmesinin kolaylagsmasi ve kentin
misafirleriyle / miisterileriyle arasinda duygusal bir bag olugsmasi muhtemeldir. Bu
sayede kent markasinin siirekliligi saglanabilir. (Zeren, 2012,97)

SONUC

Belediye yonetimlerinin biiyiik ¢ogunlugunda ilk diisiinceler halka refah saglama,
onlarin taleplerini yerine getirmek seklindedir. Halkin taleplerine bakildiginda ise
daha ¢ok kisa vadeli ¢oziimler getiren taleplerdir. Fakat yukarida belirttigimiz
sehir markasinin olusturulmasi uzun dénemli, zor ve yerine gbre ¢ok pahali bir
siire¢ olabilmektedir. Basarili sonuglarin alinmasi durumunda ise en fazla fayday1
yine bolge halki kazanmaktadir.
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Tiirkiye sehirler1 kendi markalarini yaratabilecekleri 6z degerleri iclerinde
barindirmaktadir. Sehir markasinin temelleri 6zgiin olmak igin tasidiklar
potansiyelleri fark etmek ve ortaya c¢ikartmak yoluyla atilmalidir. Bu sekilde
karakterli ve ayricalig1 olan sehirsel mekanlar, dolayisiyla ayricaligi olan imajlar
yaratilacak, sehirlerin markalagma yolunda temelleri saglam atilacaktir.
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