SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi
Haziran’20 Cilt:13 Say1:25
ISSN 1308-2698

TiIiPOGRAFININ GAZETELERIN GORSEL KiMLiGi VE GUVENILIRLiGi UZERINE ETKiSi:
KARSILASTIRMALI BiR ANALIZ

THE EFFECT OF TYPOGRAPHY ON THE VISUAL IDENTITY AND CREDIBILITY OF
NEWSPAPERS: A COMPARATIVE ANALYSIS

Bekir Kiriscan®*, Babacan Tagdemir**, Giinnar Yagcilar Tongug¢***,

(o}

Calisma, tipografik 6gelerin gazetelerin taninirlik ve glvenilirligine etkisine dair bulgular sunmaktadir.
Arastirma, Ingilizce ve Tiirkge, segilen bir dizi gazetenin karsilastirmali analizine dayalidir. Amag,
tipografik tasarimin gazetenin mesaji Uzerindeki etkisi ile ilgili bilgi edinmektir. Analizin birinci
bélimiinde, secili gazeteler temel tasarim ilkeleri (izerinden degerlendirilmistir. ikinci asamada ise

bir grup katilimcinin secili gazetelerin basili ve ¢evrimici edisyonlarinin kapak/indeks sayfalarini
guvenilirlik ve taninirhk agisindan degerlendirmeleri istenmistir.

Bulgular tipografik tasarim ile gazetelere iliskin glvenilirlik ya da ciddiyet algisi arasinda kuvvetli bir
bag oldugu yonindeki distinceyi desteklemektedir. Ancak bu bag, gazetenin kimligi icerik Gizerinden
anlasilamaz ise, daha giiclii ve belirgin hale gelmektedir. ingilizce gazeteler igerikleriyle daha uyumlu
bir gorsel kimlik olusturmakta ve bunu gevrimici edisyonlarina aktarmakta daha basariliyken, Tirkce
gazetelerin ciddi olmayan gazetelere 6zgii bir gorsel diizende anonimlestikleri gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Kimlik, Tipografi, Gazete, Sayfa Diizeni, Guvenilirlik.

Abstract

Paper presents findings about the effects of typography over the recognizability and credibility of
newspapers. The study is based on a comparison between a group of selected English and Turkish
newspapers. Purpose is to get information on influence of typographical design on the message of
newspaper. The former step of analysis includes an evaluation on the design identity of newspapers
concerning fundamental principles of design. In the latter one, a group of participants are asked to
evaluate front/index pages of selected newspapers’ printed and online editions in regard to their
credibility and recognizability.

Findings endorse that there is a strong relation between typographic design and the perception of
reliability or seriousness as to the newspapers. Yet, this link becomes more obvious and potent if
only the identity of the newspaper cannot be recognized from the content. Whereas English
newspapers are more successful in forming coherence between their content and visual identity,
and in carrying this to their online editions, Turkish newspapers are observed to become
“anonymous” in a visual manner closer to “soft news” newspapers.
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1. Kati Olan Her Sey Sayisallasirken Kimlikli Gazete Tasarlamak

Haber medyasi genel olarak ama ozellikle (basili) gazeteler, bir biylik doniisim
gecirmektedirler. Sosyal, siyasal, ekonomik ve teknolojik pek ¢ok etken gazetelerin yerlesik
konumlarini sarsarken, okur ile olan iligkilerini eskisi gibi sirdlirmek gazeteler agisindan
gittikce daha zor hale gelmektedir. Bu agidan gazetelerin glivenilirlik ve taninirliklarini
devam ettirmeleri her zamankinden daha 6énemli hale gelmistir denilebilir. Glvenilirlik ve
taninirlik dogrudan dogruya gazetelerin yayin kimligi ile baglantili bir konudur. Gazete
yayinciliginda yayin kimliginin olusmasini saglayan iki temel 6genin bulundugu soylenebilir:

Bunlardan ilki editéryal kimlik, digeri ise gérsel kimliktir.

Editoryal kimlik kuskusuz bir gazetenin yayin politikasi, haber dizilimi ve icerigi ile
ilgilidir. Gorsel kimlik ise gazetenin gériinimine dair karakteristik grafik 6gelere dayanir.
Gazetelerin haberciligine iliskin gtvenilirlik algisinin gazetenin icerigiyle, yani editoryal
kimlikle, daha baglantil oldugu soylenebilir. Gazetelerin taninirhgl ise daha ¢ok gorsel
kimlikleri ile baglantili goriilebilir. Ote yandan, gérsel kimligi olusturan aracin (medium)
dnemli bir bileseni olan tipografik diizenin (makro ve mikro tipografik unsurlar)! sadece
taninirlikhk degil, okurun givenilirlik algisini da etkileyebilecek bir boyutu olabilir. Fakat
gazetelere yonelik bilimsel arastirmalarda tipografik diizen gogunlukla gazete boyutu, gorsel
ve yazi dengesine iliskin bir takim genelleyici ifadeler disinda, 0Ozellikle de gorgil
arastirmalarla desteklenerek yeteri kadar ele alinmamaktadir. Hele hele gazete tipografisi

ve gazeteye donik algi arasindaki iliski gérgul arastirmalara hemen hig¢ konu olmamaktadir.

Smith (2005)’in belirttigi gibi tarihlerinin biyik kismi boyunca gazetelerin
tasarimlari algiyla pek baglantilandiriimamistir. Esasen, tasarim, baski yontemlerinden
kaynakh teknik kisitliliklar ve haberlerin dogasiyla alakal gorilmdistir. Ancak 20. ylzyilin
ilerleyen doénemlerindeki teknolojik gelismeler gazetelerin daha fazla renk ve grafik
kullanmasina izin verirken, baski siiresini de azaltmistir. Bylece son haberleri yetistirmek
gibi aslinda zamanla yarismak anlamina gelen bir acelecilige gitgide daha az gerek kalmistir.
Ortaya yeni bir gazete gorinimu ¢ikmis ve okurlar yeni tasarim elemanlarinin kullanimini

memnuniyetle karsilamislardir. Bununla birlikte, degisikliklerin okurlar tarafindan uygun

IHochuli (2008:7), ele aldigi konular bakimindan tipografiyi mikro tipografi (detay tipografisi) ve makro tipografi
(sayfa tipografisi) olarak ikiye ayirmaktadir. Mikro tipografi harfler, harf espaslari, kelimeler, kelime espaslari,
satir ve satir espaslari gibi tipografinin minferit bilesenleri ile ilgilidir. Makro tipografi ise basili malzemenin
boyutu/formati, yazi ve illistrasyonlarin situnlardaki boyut ve yerleri, baslik alt baslik ve mansetlerin (caption)
organizasyonu ve heyerarsisi ile ilgilenmektedir. Bu ¢alismadaki analizlerde ¢ogunlukla makro tipografik cgeler
dikkate alinmistir.
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bulunma sireci arastirmalara konu olurken, bu degisikliklerin okurlarin algisal sirecleriyle
bagi arastirilmamistir. Smith (2005:81)’in Sissors’tan (1965) aktararak belirttigi Gzere uzunca

sUredir artik grafik uzmanlarinin galistig1 gazetelerde tasarim hala nesnel kanitlardan ziyade

hissiyata dayali yapiimaktadir.

Ustelik glinimiizde gazete tasarimi daha zorlu ve kaygan bir zemine tasinmis
durumdadir. Teknolojik gelismeler mecranin dogasini tamamen degistirmektedir.
Sayisallasmanin artmasiyla birlikte icerik daha cok Web ortaminda tiketilmekte, gazeteler
acisindan artik ¢evrimici ortam basili ortamdan daha 6nemli hale gelmektedir. Dolayisiyla
gazetelere iliskin kimlik algisinin basili ortam igin oldugu kadar g¢evrimigi ortam igin de

incelenmesi 6nem arz etmektedir.

Ote yandan modern zamanlarda gazete diinyasinda kati olanin hal degistirmesi,
Smith (2005)'in de imledigi lzere tasarimdan c¢ok editéryal kimlikle, yani icerikle
baglantilandirilarak ele alinmistir. Bu silirecte gazete iceriginde hafiflesme 6nemli bir odak
noktasi haline gelmistir. Bu donislime siklikla, 1980’lerden beri habercilikte ve genel olarak

medyada siddetini artirarak hissettiren bir egilim olarak “tabloidlesme”?! adi verilmektedir.

“Tabloid” terimi ilgi cekici ama ayni zamanda 6nemsiz ve dikkat dagitici haberlere
gbnderme vyapar; ancak bu terim, karsisinda “quality” (nitelikli) haberciligin
konumlandiriimasiyla esas anlamini kazanir. “Tabloid” olan “soft” (yumusak, 6nemsiz, gayri-
ciddi) haberle 6zdeslestirilirken, “quailty” olan “hard” (sert, 6nemli, ciddi) haberle
Ozdegslestirilir. Bu gazete formatinda daha biylk basliklar, daha ¢ok resim, grafik,
illistrasyon ve daha kisa haber metinleri yer alir. Dolayisiyla tabloidlesme egilimi hem

icerikte hem de formatta ortaya ¢ikan bir degisime génderme yapar.?

IChandler ve Munday (2011) tabloidlesmeyi gazetecilikte ciddi ve olgulara dayali enformasyonel haberlerden
hafif haberlerin 6ne gikmasi ve eglence yoniinde g¢agdas bir donlisim olarak tanimlamislardir. Bu baglamda
sozclik sozlikte bir baska moda ve kilit terim olan “infotainment” ile isabetli bicimde baglantilandirilir.
Infotainment, information (enformasyon) ve entertainment (eglence) sézciklerinin bir araya gelmesi ile olusur
ve olgusal enformasyonel haberlerin eglendirici bir tarzda sunumu anlamina kullanilir ve bu sézcik de seviyenin
distrialmesi (dumbing down) gibi kavramlarla baglantili sayilir. Seviyenin disirilmesi ya da banallesme 6nemli
kavram veya meselelerin daha genis bir izler gruba sevdirilmesi igin cilalanmasi ve asiri basitlestiriimesi yoniinde
gozlemlenen bir kiltirel egilim igin kullanilan yerici bir terimdir. Daha talepkar ylksek kiiltiir icerigi yerine
popduler kiltir eglence degerlerine dayali bir medya ciktisinin gittikge daha fazla tretilmesi anlaminda kullanilir.
2 Gazetelerde degisik basim formatlari/boyutlari vardir: Broadsheet, berliner ve tabloid formatlar bunlardan
lgldir. Yapilan c¢alismalarda tabloid formatlarin karsisina konumlandirilan broadsheet ya da tabloid ile
broadsheet arasi olan Berliner formatlar, buyuklikleriyle orantili olarak gérece daha ciddi gazeteler olarak
gorilme egilimi igindedirler (bkz. Rowe, 2005:280 ve Rowe, 2011).
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Rowe’un (2011) belirttigi Gzere her ne kadar “tabloid” terimi gazete formatina ve
blyukligine iliskin bir terim olarak neredeyse bir yiizyildir bilinse de bir siirece génderme
yapar sekilde “tabloidlesme” terimi ancak 1990’larin basindan beri kullaniimaktadir.
Bununla ilgili alanyazin da zaten bu doneme isaret etmekte ve yakin zamana kadar da bu
konuda calismalarin strdigl goézlemlenmektedir (Fiske, 1992; Langer, 1998; Turner 1999;
Winston, 2002; Andersson, 2013; Lefkowitz, 2018). Tabloidlesme Tiirkiye’de de
arastirmalara konu olmustur. Gencel Bek (2004) Turkiye’deki calismalarda bu genel egilimi
adlandirmak i¢in daha ¢ok magazinlesme teriminin tercih edildigini belirtir. Bu egilimin
kokleri Tirkiye’de popller kiltirin éneminin arttigi 1950-70 yillari arasinda aranmalidir.
Televizyonun popdler kiltiirde hakim hale geldigi, sanatin metalastigi, tiketim kaltiriinin
gazete ve dergiler araciligiyla iyiden iyiye tesvik edildigi 1970-90 doneminde de bu egilim
glclenerek devam etmistir. Gazetelere odaklanan bir arastirma 6rnegi olarak, Gencel Bek
(2004:14) 1960, 1980 ve 2000 vyillarinda yayinlanan Hirriyet ve Milliyet gazeteleri
ndshalarini konu alan bir arastirmaya iliskin bilgi verirken soyle yazar: “1960 yilinda 6n
sayfadan sonra ikinci en biylk alan spora ayrilirken, 1980 ve 2000 yillarinda reklamin en
fazla yer kaplayan konu oldugunu ortaya koymustur (Reklamin kapladigi alan 1960’da

%1,44,1980'de % 9,75 ve 2000’de % 26,75)".

Tabloidlesme aslinda gorildigi gibi daha ¢ok icerikte “zayiflamaya” yonelik bir
egilime gonderme yapar ancak bir yandan da adinin imledigi Gzere bir form (ya da format)
degisimine isaret etmek icin de kullanilir. Yine de alanyazindaki ilgili arastirmalara
bakildiginda tabloid ve “quality” habercilik, ya da “soft news” ve “hard news” habercilik
arasindaki ayrimlara odaklanan analizlerin daha ¢ok icerige yoneldigini sdylemek yanls

olmaz. Bunu yaparken icerik analizinin bir parcasi olarak yukarida Gencel Bek'in verdigi

3Bingham ve Conboy’un (2015) anlatimiyla, 1 Ocak 1901 yilinda New York World okurlari gazetelerini kiigtilmus
bir halde buldular. Kimileri bunun bir saka oldugunu dustindiler fakat aslinda bu gelecegin isareti niteliginde bir
deneydi. Gazetenin sahibi Joseph Pulitzer (iniinii bes yil kadar énce ingiltere’de ¢ikarmaya basladigi Daily Mail
gazetesine borglu olan Alfred Harmsworth’i davet etmis ve gazetesinin kontroliini devralmasini istemisti.
Harmsworth de bu firsati modern ¢agda gazetecilige iliskin fikirlerini uygulamak icin degerlendirmeye karar verdi
ve derhal gazetenin boyutunu normal “broadsheet” formatin yarisina indirdi ve de gazetecilere haberleri sdzclk
sayisi 250’yi gegmeyecek sekilde diizenlemelerini istedi. Kapak sayfasinda gazete “Giinliik Zaman Tasarrufgusu”
ve “Altmis Saniyede Tim Haberler!” seklindeki ifadelerle tanitildi. Harmsworth okurlara “sistemim sayesinde
yogunlastirilmis veya tabloid gazetecilik her yil ylzlerce saatlik ¢alisma tasarrufu saglayacak” diyordu. Aslinda
“tabloid” terimi “tablet” ve “alkoloid” terimlerinden tiretilmisti ve telif hakki kiigik tablet seklindeki sikistirilmig
ilaglarinin reklamini yapmak amaciyla, bir ilag sirketi olan Burroughs Wellcome and Co. adli sirket tarafindan
1884’te alinmisti. Ancak artik bu terim Harmsworth’un gazetesi i¢in bulunmaz bir metafor niteligi tasiyordu (s.
1).
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ornek gibi, en fazla gorsel ve metin arasindaki sayfada kaplanan alanlar agisindan oransal

karsilastirmalar yapilir.

Ustelik tabloidlesmenin getirdigi degisimlere ek olarak Web ortami da sayisal ve
internet tabanl iletisimin karakteristiklerinden dolayi haber sunumunun gérsel boyutuna
ciddi bir degisim getirmektedir.* Tabloidlesme ve yeni medyadaki déniisiim, bu baglamda,
gorsel acidan daha okur-dostu ya da “kompakt”, etkilesimci vb. 6zellikler kazanmaya belki
yardimci olmaktadir, ancak bunun tipografik bir takim sonugclari vardir. Bu durumun ilgili
alanyazinda yeterli diizeyde ele alinmadigi gozlemlenmektedir. Bu yondeki galismalar
kendilerini daha ¢ok icerige yonelik analizler olarak sinirlamaktadirlar (Gencel Bek, 2004;
Rowe, 2011). Ayni durum, Web’in gazetecilige etkisini sorguluyan calismalar icin de
gecerlidir denilebilir. Bu tirli ¢alismalarin baslangicini 1990’larin sonu ile 2000’lerin basina
gotirmek miumkinse de, bunlarin da daha cok icerik, islev ve Web’e yonelik artan okur
tercihi gibi konularla kendilerini sinirladiklari gériliir (Peng, Tham ve Xiaoming, 1999; Waal,

Schénbach, ve Lauf, 2005; van der Wurff, 2005).

Sonuc olarak, gazetelerin okurlar nezdinde nitelikli veya ciddi goruliip gorilmedigi,
baska bir deyisle givenilirliginde gorsel kimlik boyutuna yeterli bilimsel ilginin
gosterilmedigi gorilmektedir. Bu c¢alismada boyle bir boslugu doldurma amaci
gudilmektedir. Bu amaca ulasabilmek igin asagida 6nce gazetelerin gorsel kimligine iliskin
¢alismalarin olusturdugu alanyazindan o6rneklere deginilecek, ardindan tipografi, algl ve
gazete okunurlugu (legibility) ya da okunabilirligi (readability) arasindaki iliskiye dair
orneklere yer verilecek, yontem ve bulgular sunulduktan sonra ¢alisma sonug tartisma

bolimd ile son bulacaktir.

4 Sayisal iletisimin bir takim temel ozellikleri vardir ki icerik olarak analog iletisimden radikal bigimde
farklilasmasina yol agmaktadir. Martin Lister ve digerleri (2003) “yeni medya”nin (sayisal medyanin) dretim,
dagitim ve kullanimda genis ¢apl degisimlere gondermede bulundugunun altini gizerler. Yeni medya en azindan
bes acidan “eski medya”dan farkhdir. Bunlar, sayisallik, etkilesimlilik, hipermetinsellik, ¢6zilim ve sanalliktir.
Sayisal olmasi sayesinde iletisimin icerigi bilgisayar diline (0 ve 1’ler) gevrilmistir. BOylece analog medyaya gore
¢ok daha verimli bir bigcimde Uretilip aktarilabilir ve de belli siireglerden gegirilerek tizerinde oynama yapmak ¢ok
daha kolay hale gelir. Sayisallik sayesinde bilgisayarlar arasi ag lizerinden iletilen iletisim igerigi, icerigin alicisini
etkilesim glicli olan bir potansiyel gondericiye gevirir. Cevrimici ortamda farkli metinler arasi gecisler son derece
kolay hale gelir. Hatta metinler arasi gegis bir temel kullanim sekli olur. Sayisallasma ve internetin yayginlagsmasi
da hayatin her alanina sizmig, merkezsizlesmis bir iletisim ortami ortaya cikarir. Tiiketim ve tiketici gruplar
pargalanir, izleme bireysellesme egilimine girer. Bu “erime” sireci giindelik deneyimlerin gittikge artan bigcimde
teknolojik olarak simiile edilmesi ile iyice pekisir. Kimlik ve kultir gibi “gerceklikler” belirsizlesir.
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2. Gazetelerde Gorsel Tasarim ve (Cevrimigi) Kimlik Sorunu

Haber kurumlari diger haberci organizasyonlardan ayrilmak ve okur géziinde ayri bir
yer edinebilmek icin kendilerine ait bir kimlik gelistirmeye calisirlar. Ornegin cok sayida
gazetenin oldugu bir ortamda kurumsal kimlik gelistirmek (ticari) basari igin olmazsa
olmazdir. Caldwell ve Zappaterra’nin belirttigi Gzere “yeni bir yayimda olusturulmasi gerekli
ilk diislince marka iletisi ya da kimligidir”(2014:42). Bu kimligin icerik (editdryal tercihler) ve
bicim (goérsel kimlik ya da tasarim) acisindan iki boyutu oldugu sdylenebilir. icerik acisindan
haber kurumlarinin yayin politikalari, politik yaklasimlari ve igerigin kendi iginde
dizenlenmesi, siralanmasi gibi konular ele alinabilir; bicim acisindan ise gorsel diizen ve

buna bagl 6zellikler sayilabilir.

Bu konuda, Turkiye’de, basina yonelik incelemeler yapan calismalara az da olsa
rastlanmaktadir (Tiryakioglu ve Top, 2010; Akdag, 2009; isliyen, 2014; Somuncu, 2016). Bu
calismalar da incelendiginde daha once vurgulandigl Uzere gazetelerin gorsel dizen ve
kimliklerine iliskin arastirmalarda eksiklik oldugu (6zellikle Tirkce alanyazin agisindan),
gorilmektedir. Bu durum bilhassa sayisal medyanin ve internetin yayginlasmasi ile ortaya
cikan yeni durum icin gecerlidir. internet gazeteciligi s6z konusu oldugunda da yine basili
gazetecilik icin oldugu gibi az sayida c¢alisma oldugu gorilmektedir. Bu c¢alismalar da
internet ortamindaki gazetelerin tasarimindaki temel ilkeler Gizerinde durmakta (Pelvan,
2010) ya da internet haberlerinin grafiksel okunurlugu ve alimlamasi c¢alismalari

yapmaktadirlar (Oncel, 2010).

Bilgisayarlarin gazete tasariminda kullaniimasiyla birlikte tasarim agisindan
zenginlesme oldugu, hatta gazetelerin son yillardaki gelismelerle birlikte neredeyse sadece
tasarimlariyla ayirt edilir hale geldigi de séylenebilir (Akdag, 2009). Yeni medyanin gelisi,
gazete Uretim sireglerini derinden etkilemistir. Bu sadece gazete tasarim ve basimi
acisindan olmamistir. Gazeteler mecra acisindan da bastan beri tasindiklar kagit yizeylerin
disinda yeni yayim olanaklari bulmustur. Bu durum tasarim sorununu ¢evrimigi ortamlara

da tasimistir.®

5Cevrimigi ortamin basat iletisim alani haline gelmesinin tiim iletisim ortamlari igin diger acilardan oldugu gibi
tasarimsal agidan da sonuglari oldugu gorilmektedir. Yeni medya interaktif ve melez bir anlati ortami sunarak
diger mecralari birlestirir. Cooke (2005) 1960-2002 yillari arasini kapsayan calismasinda bircok gazete,
televizyon, haber programlari ve haber Web sitelerini inceler. Calismasinda “taranabilir” enformasyon sunumu
trendine katki saglayan tasarim 6gelerinin yapisal ve grafiksel donisimiini ele alir. Buna gore, zaman iginde
internet, video ve farkh gérsel imgelemelerin (rollover images vb.) bulustugu bir alan olarak kendi dzgillGginii
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Cevrimici ortamin artan baskinligi ise basili gazete icin bir sorun haline gelmistir.
Web 2.0 donemi daha kolay kullanilir, etkilesimci, islevsel ve icerik agisindan zengin bir
internet caginin kapilarini aralamistir. Basili gazetelerin tirajlar gittikce dismektedir.
2010’lu yillara dogru, bu sorun, konuyla ilgilenenler icin son derece sicak bir glindem
maddesi haline gelmistir. De Vries 2008 yilinda yayimladigi ¢alismasinda yazinin yazildigi
dénemde pek cok tartisma grubunun, web sitesinin, toplantinin, uluslararasi konferansin
konusunun gazetelerin gelecegi oldugunu vyazar. Gazetelerin geleceginin ise icinde
yasadigimiz daha gorsel bir kdltirin anlasilmasinda yattigini ifade eder. Ona gore, gorsel
boyut gazeteciler icin icerigin yaninda bir dekorasyondan pek de 6te bir sey degildir. Fakat
gazete tasarimcilarinin kagit seciminden, yazi karakteri secimine, kullanilan fotograflara ve
grafik stillerine kadar tim o6gelerin bir anlam ilettiginin farkinda olduklarinin altini gizer.
Ancak bu farkindaligin gorgiil calismalardan elde edilen bulgulara mi yoksa Smith (2015)’in

belirttigi Gzere sezgilere mi dayali oldugu sorusuna aciklik getirmez.
3. Giivenilirligi Goziinden Tanimak

Marshall McLuhan’in “The Medium is the Message” (Ara¢ Mesajdir) adli eseri 1967
yilinda yayinlandi.® One ¢ikan ve bu ydniiyle de ¢okca elestirilen bir teknolojik belirlenimci
olarak McLuhan, aracin (mesajin ortaminin, tasiyicisinin) tasidigi mesajdan 6nce ve onu
etkileyecek sekilde bir form sundugunu iddia ediyordu.” Tabii ki burada kendi basina iradesi
olan bir teknolojiden bahsetmek yerine daha “subtle” bir iddiaydi onunki. Toronto
Universitesinde McLuhan ismiyle kurulan programin ydneticilerinden Mark Federman
benzer bir vurguyla insanlarin “mesaji” daha ¢ok icerik veya enformasyonla bir tutma
egiliminde olduklarini, bu nedenle McLuhan’in ifadelerinin sanki mecra/kanal icerikten

onde geliyormus seklinde okumak gibi yanlis bir sonuca ulastiklarina isaret eder. Buna gore,

de beraberinde getirmistir. Ote yandan modiiler sayfa diizeni, tabloidlesmenin ve yeni gérsel kiiltiiriin bir tabi
sonucu olarak gorselin yaziya agir basmasi (en azindan indeks/kapak sayfalari igin) gibi bir durum da kendini
gdstermektedir. Bu anlamda internetin basili gazete pratiklerinin ve gérsel-isitsel medyanin icinde eridigi bir
nihai pota oldugu bir yéndesme sireci ortaya ¢gikmistir.

6 Kitap aslinda “The Medium is the Massage: An Inventory of Effects” (Ara¢ Masajdir: Bir Etkiler Dokimi)
basligini tasiyordu. “Message” degil de basghkda “Massage” sdzclgiuniin olmasi bir basim hatasiydi. Ancak
McLuhan bu hatayi dizelttirmemis, tam da aracin anlam Uzerindeki etkisini (beyne yapilan masaj) tanitlamasi
acgisindan boyle kalmasini istemisti.

71977 yilinda TV’de yayinlanan bir seminerde, kendisine alayci bir bicimde bir izleyenin yonelttigi, “madem arag
mesajdir ve TV'de soylediklerimizin bir 6nemi yoktur, o zaman neden bugiin hepimiz buradayiz ve ben bu
soruyu soruyorum” seklindeki sorusuna karsilik McLuhan, “Ben TV’de ne sordugunuzun bir dnemi yoktur
demedim, dedim ki TV’nin etkisi, TV'nin mesaji TV programinin kendisinden oldukg¢a bagimsiz bir sekilde varolur.
Sizi de sarip sarmalayan buylk bir TV teknoloji altyapisi var, fiziksel olarak; bunun tzerinizdeki etkisi o kadar
biyuk ki, programin etkisi arizidir (incidental)” diye cevap verir.

Programin ilgili kisminin kaydi igin bkz. https://www.youtube.com/watch?v=ImaH51F4HBw.
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McLuhan bizim her zaman asikdr ve acikta olana odaklanma egiliminde oldugumuzu
gbzlemlemistir. Bunu yaparken blylik oranda zaman icinde iletisim siireclerindeki yapisal
degisiklikleri gbzden kagiririz. Bir inovasyon hayatimiza girdiginde onun getirdigi farkhliklarin
farkinda oluruz ama zaman iginde asina hale geldikge bu etkileri gbrmeyiz.
Mecranin/kanalin (medium) “icerigi” tipik bir bicimde kanalin karakterinin iletisime etkisini
gbzden kacirmamiza neden olur ki iste McLuhan aslinda bunu vurgulamak istemistir. Burada
McLuhan’in iddialarinda ne denli isabetli oldugu veya ne denli kafa karistirici oldugu ya da
ne denli teknolojik belirlenimci distindlGgl sorularina cevap aranmayacaktir ancak

vurgulanmasi gereken “igerigin” taslyicisinin da anlama etki etme potansiyeli oldugu

vurgusu 6nemli gérilmektedir.

Nitekim aslinda McLuhan’in isaret ettigi noktay! hatirlatir sekilde, anlamin tasiyicisi
olan sembollerle olusturulan anlam arasinda bag kuran goérgll arastirmalar yapilmistir.
Ornegin, psikoloji alaninda yazili mesajin tastyicisi konumundaki tipografik sembollerin okur
tercihleri, fikirler ve duygularla bagina iliskin ¢calismalarin tarihi oldukga eskiye kadar gider.
Morrison (1986), her ikisi de Journal of Applied Psychology’de yayinlanmis biri Poffenberger
ve Franken’in (1923 tarihli), digeri Davis ve Smith’in (1933 tarihli) olan iki makaleyi yazi
karakterlerinin (typeface) (ki bunlar mikro-tipografik unsurlardir) mesajin igerigine iliskin
duygu olusturma anlaminda etkilerini sorgulayan oncii ¢alismalar olarak anar. Morrison’un
calismasinin referanslarina bakildiginda 6ncii bu iki galismadan sonra konuyla alakali
ingilizce alan-yazinda ilginin 1960’larda canlandigi gériilmektedir. Bu gibi calismalar genelde
sonug olarak farkli yazi karakterlerinin insanlarda farkh duygular uyandirdigini bulgular. Yani
yazi karakterleri kendilerini kullananlarin, onlarla olusturdugu mesaj ya da icerikten farkh ya

da bagimsiz olarak ¢cagrisimsal anlamlar ortaya ¢ikarirlar ya da tasirlar.?

ilgili alanyazinda arastirmalar devam etmektedir. Gérece yakin tarihte yayinlanan
bir calisma metnimizin bu bolimiyle de yakindan baglantili olacak sekilde Doyle ve
Bottomley’in (2009) “The massage in the medium” basligini tasimaktadir ve kullanilan yazi

karakterlerinden isimlere ve Urlinlere aktarilan ¢agrisimsal anlamlari sorgular. Buna gore,

8Ornegin, Morrison’un ¢alismasina bakildiginda kimi dnceki galismalarda tirnakli yazi karakterleri giiclii ve
enerjik bulunurken, tirnaksizlar ise nazik ve hos bulunmustur (Kast ve Child, 1968’dan akt. Morrison, 1986). Bu
calismalarda, yazi karakterlerinin gizgi kontrastlar (stroke kontrast), vurgulari (stress), formlari, egimleri,
agirliklari ve genislikleri gibi pek ¢ok 6zelliklerinin gézlemlenen kisilerde belli duygular uyandirdigi gézlemlenmis
ve bu duygularin neler oldugu bulgulanmaya c¢alisiimistir. Hangi 6zellikteki hangi yazi karakterinin ne gibi
duygular uyandirdigi tartismali olmaya devam etse de yazi karakterlerinin gagrisimsal anlamlar tasidigi kusku
g6tirmez bir ortak bulgu gibi gériinmektedir.
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tipografi notr degildir, mesaja masaj yapar ve insanlarin sozcikle ilgili algisini degistirir.
Calismada, farkh fontlarla ayni sozciikler yazildiginda insanlar tarafindan farkh algilar
olusturuldugu varsayimindan hareket edilir. Alan-yazinda 6ne ¢ikan 6nceki calismalar bu
varsayima kaynaklik eder (bkz. dipnot 8). Buna gore, cesitli duygular ve bunlara uygun gelen
sifatlarla belli yazi karakterleri baglantilandirilabilir. Ornegin, Biiyiik Harfler (A, B, C...) Kiigiik
Harflerle (a, b, c...) kiyaslandiginda daha “glicli” (potent) olarak algilanir. Bu sekilde belli
yazi karakterlerinin belli duygularla eslendigi c¢alismalardan faydalanarak vyapilan
deneylerde, Doyle ve Bottomley verilen so6zcliklerin pozitif bir fontla yazilmalari durumunda

negatif bir fontla yazilmalarindan daha pozitif bir duygu uyandirdigi sonucuna varirlar.®

Doyle ve Bottemley’in (2009) yaptigi tirden ¢alismalar belli bir kuramsal ve gorgdil
pozisyonu aciga kavusturmaktadir ancak bizim g¢alismamiz agisindan mikro tipografiden
(yazi karakterlerine odaklanan) ziyade makro tipografiye odaklanan calismalara da bakmak
gerekir. Bu bakimdan ilgili alanyazin zayif olmakla birlikte kimi makro-tipografik (sayfa
diizenine odaklanan) deneysel calismalara da rastlanmaktadir. Ornegin, Wright (2000)
¢alismasinda sayfa diizeninin hangi acilardan 6énemli oldugu sorusu Uzerinde durur. Buna
gore, birincisi insanlar sayfa diizeninden metin icerigini gérmeden ne tir bir metin ile karsi
karsiya olduklarini anlayabilirler. Mesela, bir ¢alisma takvimi ile mektup birbirlerinden farkli
diizene sahiptirler. Wright, sayfa diizeninin en az alti agidan daha énemli oldugunun altini
gizer; okuyucunun okuma edimi igin harcadigl ¢aba, bununla dogru orantili olarak okuma
istegi duyma ya da duymama, okurlarin sayfa diizenine bakarak gelistirdikleri yazinin kendi
enformasyon ihtiyaglarina cevap verecegi veya vermeyecegine yonelik varsayimlari, metnin
okurlara biligsel maliyeti, okuma stratejileri ve yazi alaninin ekonomik kullanimi. Dolayisiyla
ekonomik sebeplerden psikolojik sebeplere sayfa diizeni yani makro-tipografik diizenleme

onemlidir.

Wright'in (2000) yaptigi tirden calismalar da makro-tipografik unsurlarin Gnemini

gostermekle birlikte, gazetecilik 0Ozelinde bu acgidan vyapilan c¢alismalar sinirlidir.

® Doyle ve Bottemley’in (2009) c¢alismalarinda daha 6nceden hazir olan (bkz. Osgood, Suci ve Tannenbaum,
1957) bir “anlam o6l¢im” skalasina gore, yazi karakterleri Gg¢ ayri kategoride pozitif (+) ve negatif (-) olarak
ayrilmis durumdadirlar. Ug ayri kategorinin + ve — iki kutbu bulunmaktadir. Bu kategoriler P (potent) + ugta
‘gliclt’, ‘siki’, ‘saglam’ vb. sifatlari igerirken, - ugta ‘yumusak’, ‘hassas’, ‘kirilgan’ gibi sifatlari igerir. Bir diger
kategori olan E (evaluation) + ugta ‘iyi’, ‘memnun edici’, ‘guzel’ gibi sifatlari igerirken, - ugta ‘kotll’, ‘rahatsiz
edici’, ‘cirkin’ gibi sifatlari icerir. Son olarak A (activity) + ugta ‘aktif’, ‘canlr’, ‘geng’ gibi sifatlari, - ugta ise ‘pasif’,
‘duragan’, ‘eski’ gibi sifatlari icerir. 101 6grenci gruplara ayrilir, onlara bu kategorilerin + ve - ucunda deger almis
karakterlerle yazili sozciikler gosterilerek bunlari degerlendirmeleri istenir. Buna gore de sonuglar alinir. Yazi
karakterlerinin anlamlara etki edip etmedigini sorgulayan daha giincel bir baska ¢alisma igin bkz. Kaspar vd.,
2015.
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Barnhurst’'un (1993) belirttigi izere gazeteler genellikle s6zel (verbal) icerikleri agisindan
tanimlanir; ancak ¢ok az sayida ¢alisma mikro ya da makro tipografik 6zellikleri 6n plana
alarak analiz yapar. Aslinda tasarim ve gazeteler iliskisine odaklanan g¢alismalarin tarihi
okunurluk ve okur tercihleri (readability ve reader preferences) ile ilgili olarak 1930’larin
sonlarina kadar gider (Siskind, 1979'% Bain and Weaver, 1979). Bu arastirmalar aslinda,
kisilerin bir haberi okumasini ya da tam/yarim okumasini ya da geleneksel tasarima karsi
modern tasarimlari nasil buldugunu anlamaya dontk bir takim pratik ihtiyaglardan dogmus;
tasarimin kisilerin politik igerikli de olabilecek sekilde algisina etkisini sorgulamayan
calismalardir. Benzer calismalar sonraki yillarda da yapilmistir. Ornegin, Schoenbach ve Lauf

(2002) sayfa diizenlerinin gazete tiraji lizerinde etkisi olup olmadigini anlamaya calisir.

Ote yandan daha yakin tarihli kimi calismalar tercihlerden ziyade tasarimin okurda
olusan anlama etkisini incelemeye odaklanir: Yani formun icerik Uzerindeki etkisine
bakarlar. Barnhurst ve Ellis (1992) postmodern ve modern gazete tasarimlarini
karsilastirarak okurlarin neden birini digerine tercih ettigini anlamaya odaklanirken
Barnhurst (1993) okurlarin sayfa dizenleri Uzerinden politik algilamalarini inceler.
Middluestadt ve Barnhurst (1999) ise haber makalelerinin tasarimsal 6zellikleri izerinden
nasil algilandigini anlamaya calisir. Schindler ve Miller’in (2018) ¢alismalari bu alanyazin
icinde degerlendirilebilecek ve vyakin yayin tarihi agisindan incelenmeye deger bir
calismadir. Tasarimin gazeteler ve okurlarinin siyasi egilimleri ile baginin sorgulandig
calismada, sol ve sag siyasi egilimli gazetelerin sayfa tasarimlarinda belirgin farklar
bulgularlar. Bu ¢alismada gazetelerin sayfa tasarimlari ile alakali etkenler listelenir. Listenin
en basinda gazetelerin habercilik tarzlari yani tabloid mi yoksa nitelikli basin 6rnegi mi
olduklari sorusuna verilecek cevap vardir. Bunu teknolojik gelismelerin yarattigl tasarim ve
baski ile ilgili kisithliklar, ilgili sektorde rekabetin seviyesi, gazete oOrgltinin yapisi ve
blylkltgu, profesyonelligin seviyesi, tarihsel estetik degisimler ve estetikte kilttirler arasi
farklar gibi etkenler izlemektedir. Bu etkenler kendi iclerinde de baglantilidir. Ornegin
ylksek rekabet artan bir profesyonellesmeyi beraberinde getirir. Son yillarda hemen her

yerde gazeteler daha fazla renk, daha iyi fotograf, grafik 6ge, basitlestiriimis manset

10 Siskind’in 1979 tarihli galismasi aslinda asagida anilacak olan Pasternack ve Utt (1986), Barnhurts ve Ellis
(1992) ve Middlestadt ve Barnhurst’un (1999) calismalari i¢in 6ncll olarak kabul edilebilir. Kullandigi ve o da
kendisinden 6nceki ¢alismalardan esinlenerek uyguladigi “semantic-differential” sormaca ogelerinin yontem

acisindan yol gosterici oldugu gérilmektedir.
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tipografisi, daha kiiclik formatlar, modiler bir dizen gibi daha “modern” bir tasarimda

birlesmeye baslasalar da s6z konusu etmenler agisindan farkhhklar sirmektedir.!

Gazeteler kuskusuz belli tiirde tipografik yapilar benimserken okurlarinin beklenen
tutumlarina gore hareket etmektedirler. Okurun gazete ile ilgili beklentileri ve kanaatleri bu
acidan énemli bir etmen olarak karsimiza cikar. Ozellikle tabloid gazete, nitelikli (quality)
gazete ile ciddi haberler (hard news) ve gayriciddi haberler (soft news) tartismasina iliskin
olarak okur beklentisi dGnemlidir (Fichter ve Jonas, 2008). Fakat bu beklentinin gazetenin
tipografisi s6z konusu oldugunda nasil isledigi alanyazinda net olarak cevabi verilen bir soru
degildir. Bu konuda yapilacak calismalarda sadece gazetecilik ya da tasarim alani icin degil,

Schindler ve Miiller’in (2018) de belirttigi gibi siyasal iletisim arastirmalari icin de 6nemlidir.

Tabloid gazetecilige iliskin tasarimsal agidan yapilan calismalarin 6z itibariyle
glvenilirlik ve taninirhk konulariyla baglantili oldugu goriilmektedir. Aslinda habercilik ve
medyanin givenilirligine iliskin arastirmalarin tarihi 1930’lara kadar geri gider; bununla
birlikte, alanda 1960’larda bir canlanma gorilmistir (Gaizano ve McGrath, 1986).
Gazeteler agisindan ise givenilirlik konusu Meyer’in (1988) belirttigi lGzere, evlere giren
gazetelerin sayisinda dizenli bir distsiin yasanmaya baslandigi 1970’lerden sonra 6nemli
bir konu olmustur. Bu konudaki akademik ¢alismalarin éniindeki sorun, glivenilirligi “makul
gerekcelere dayanan inandiricilik” (Meyer, 1988:567) gibi bir sozlik anlaminin 6tesine

tasimak, operasyonel hale getirmek ve anlamak 6ne gikan bir amag olmustur.

Gazetelerin ya da haberlerin giivenilirligini ve bu anlamda taninirligini sorgulayan
calismalar ¢ogunlukla glvenilirligi, haberin dogrulugundan (accuracy) olgusalligina (factual-
based), olaylarin iyi raporlanmis olmasindan (well-reported) yansizligina (unbiasedness)
uzanan ve cesitli odak grup, anket gibi yontemlerle okurlara yoneltilen 6lgeklerle anlamaya
calismistir. Bu turlt calismalar icerikle/mesajla (yani kodifike enformasyonla) ilgili olmustur

(Gaizano ve McGrath, 1986; Meyer, 1988; Balci ve Bekiroglu, 2014; Yilmaz, 2016).

11Schindler ve Miller’in (2018) galismasi niceliksel (gazete sayfalarindaki renkler ve renkli alanlarin kapladigi
alan, baslik ve alt bashk bluyukltgu vb.) ve niteliksel (logolarda kullanilan typeface’in geleneksel mi modern mi
bir gizgide oldugunun degerlendirilmesi vb.) yontemler igerir. Sonugta, kirmizi ve yesil renklerin daha ¢ok sol
egilimli gazetelerde kullanildigi, basliklarda biyik harflerin daha ¢ok sag egilimli gazetelerde kullanildigl, daha
genis basliklarin sag egilimli gazetelerde oldugu veya bunlarin siyasal asirilikla ilgili oldugu gibi sonuglara
ulagirlar. Buradan gikan bir sonug, sag popllist bir gazete olan Die Welt'in tabloid sayfa formatinda olmasa bile
daha ¢ok resim, daha genis basliklar ve alt basliklarin kullanimi gibi tabloidlesmeyi imleyen bir makro-tipografik
karakterde olmasi, ancak sol gazete taz'in tabloid formattan biraz blylk Berliner format kullanmasina ragmen
¢ok daha az tabloid icerige sahip olmasidir.
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Bununla birlikte, gazetecilik alaninda gtvenilirlik ve/veya taninirlik konusuna
tasarim elemanlari agisindan yaklasan calismalar da vardir. Bu konuda gorece erken
donemde yayinlanan ve ¢okca atif yapilan bir calismada Pasternack ve Utt (1986) ABD’de
vayinlanan 20 gazetenin kapak sayfalarina Universite 6grencilerinin verdikleri tepkileri
sorgularlar. Degerli/degersiz, dnemli/6nemsiz, ilging/sikici, iyi/k6ti ve ciddi haber/gayri-
ciddi haber gibi degiskenleri iceren 19 degiskene 7’li bir oOlgcekte puanlama yaptirilr.
Gazeteler geleneksel, modiiler ve modern olmak lzere (¢ tasarim kategorisine ayrilr.
Modern tasarima sahip gazetelerin geleneksel veya modiiler olanlara gére daha ilgi cekici,
bilgilendirici, ciddi vb. goriildigi bulgulanir.’? Bununla birlikte, geleneksel tasarima sahip
Los Angeles Times gazetesinin tim diger gazetelere nazaran daha dogru ve bilgilendirici
olarak algilandigi gorilir. Daha sonra yayinlanan Smith’in 1989 tarihli ¢calismasi Pasternack
ve Utt’'un ¢alismasini yineler. Bazi agilardan farkl sonuglara ulasan Smith, okurlarin haber
fotograflar gibi tasarim disi 6gelere de, 6rnegin ciddi/gayri-ciddi habercilik ayrimi gibi
degiskenler agisindan, dikkat ettiklerini bulgularlar. Bu iki calismada da belli bir sayidaki
ogrenciye anket doldurtulur ancak 6grencilerle ayrica ylz ylize gorisme yapiimamistir.

Bunlar ayni zamanda llkeler arasi bir karsilastirma da icermezler.

Tirkiye’de de gazete tasarimi ve okur algisi ile gazetelerin taninirhgina deginen
calismalar bulunmaktadir. Bu ¢alismalar ulusal veya vyerel diizeydeki gazetelere
yogunlasmakta ve birkagi disinda (Tiryakioglu ve Top, 2010 ve isliyen, 2014) gazetelerin
secili sayfalari Uzerinden vyapilan metin odakl, betimleyici (icerik analizine dayah)
degerlendirmeler disina ¢ikmamaktadir: Onursoy (2005) gazetelerin yanhhginin tespitinde
sozel igeriklerinden ziyade gorsel tasarimlarinin énemine deginirken, Seker (2006) farkli
sayfa dizeni ekollerini tercih eden ulusal gazetelerin yazi ve gbrsel dengesi, yazi karakteri
secimi ve gorsel secimi konusunda farkli estetik egilimlere sahip olduklarini bulgular,
Somuncu (2016) yerel gazetelerin temel tasarim ilkelerine 6nem vermedigini tespit eder.
Tiryakioglu ve Top’un (2010) calismalarinda ise 18 ulusal gazetenin kapak sayfalari
gosterilerek bu gazetelerin taninirligini, estetik agidan okunur ve glizel bulunup bulunmadigi
gibi hususlari 50 kadar katilimciya bir laboratuvar ortaminda sorulur. Buna goére, 6rnegin
taninirlik agisindan Cumhuriyet gazetesi ilk sirada cikarken, arastirmada incelenen 18

gazeteden 15’inin birbirleriyle karistinldigi ve kurumsal kimliklerini okur nezdinde

1291 ogrencinin katildigi ¢calismada, 6grencilere cinsiyet, yas, gazete okuma sikliklari, incelenen 20 gazetenin
secili nishalarinin kapaklarina bakarak bunlarin iyi/kéti, modern tasarimli veya degil, ciddi haberler yapan veya
gayri-ciddi haberler yapan gazeteler olup olmadiklarini séylemeleri istenir.
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oturtamadiklari tespit edilir. Taninirlik yanindan iyi tasarim vb. gibi konularda da okurlarin

gazeteleri degerlendirmeleri istenir.

isliyen’in (2014) calismasi ise kapsamli ve Tiirkce alanyazinda bu konudaki az
sayidaki calismalardan biridir. Bu calismada haberin algilanmasi ve anlamlandirilmasinda
tasarimin roli anlasilmaya calisilir. Kimi medya profesyonelleriyle yapilan goriismeler
yaninda 30 kadar lise ve Universite 6grencisinin katildigl odak grup goriismeleri yapilmistir.
Odak gruplarda secili ulusal gazetelerin kapak sayfalarini 6grencilerin degerlendirmesi
istenmistir. Katihmcilara belli gruplarda sorular yoneltilmistir. Gazete tercihlerinin nedenleri
sorulan katilimcilar, gazetenin tarafsizligi ve glivenilirligi basta olmak lizere bu kosula deggin
olarak gazete sahipligi, kose yazarlari, ilgi alanlarina yonelik verilen ekler gibi cogu esasen
tasarim disi 6gelerin yaninda birinci sayfada kullanilan gorseller, kagit kalitesi, renkli olmasi,
parlak olmasi ve bu anlamda dikkat cekici olmasi gibi ozellikler sayilmistir. Calismanin
yontemi geregi bolca 6grencilerin ilgili sorulara verdikleri secili tepkiler alintilanmustir.
Ogrencilerin gazete tercihlerinde tasarima énem verdikleri anlasilmistir. Yine de ne tiir bir
tasarimin gazete givenilirligi ile baglantili olarak algilandigl bu ¢alismadan net bir sekilde
anlasilamamaktadir. Fakat okunurluk (legibility) ya da okunabilirlik (readability) ile ilgili
bélimde sadece tasarima odaklanilmasi icin katihmci 6grencilere (yazi ve gorsel dengesi
farkh) 6 farkli yabanci gazetenin gosterilmesi 6nemli bir noktadir. Gazetelerden hangisini
ogrencilerin tercih edecegi sorulmus ve renkli ve gorsel yogunlugu cok olanlarin olacagi
cevabi alinmistir. Renkli sayfalarin tercih edilme orani sayi verilmese de lise 6grencilerinde
daha ¢ok bulunmustur. Bu da egitim orani arttikga daha fazla yazinin tercih edilecegi gibi bir
izlenim uyandirmaktadir ancak glvenilirlik meselesi degil dikkat ¢ekicilik burada sorgulanan
husustur. Bunun disinda calismada konuya gore okurlarin nasil bir sayfa tercihinde
bulunacaklari (6rnegin, elim bir hadiseye iliskin koyu tonlarda renklere sahip bir sayfa gibi)
ve haberlerin ¢cercevelenme bicimlerinin icerige de bagl olarak okur algisindaki etkileri gibi
sorgulamalar yapilmistir. Sonug olarak, gazete sayfa tasarimina yonelik calismalarin oldukca
sinirli oldugu isliyen (2014) tarafindan da vurgulanmis, son yillara kadar 6zellikle iilkemizde

icerigin daha ziyade 6ne cikarildiginin alti ¢izilmistir.
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4. Yontem, Kapsam ve Bulgular

Calismamizin ilk bélimiinde®® gazeteler temel tasarim ilkeleri ve grid yapilarina gére
incelenmis ve tasarimsal agidan “hard news” ve “soft news” gazeteler arasindaki farklar,
basili ve cevrimigi edisyonlari karsilastirarak netlestirilmeye cahsiimistir. ilk béliimde yapilan
analizde kurumsal (gorsel) kimlik sorunsalina iliskin iki soru izerinden inceleme yapilmaya
cahsilmigtir. Birinci olarak, “basili edisyonlarda etkili bir gérsel kimlik insa edilebilmis mi?”
sorusu sorulurken, ikinci olarak ise “basili edisyonlarda belli diizeyde tespit edilebilen gorsel
kimlik karakteristikleri ¢evrimici edisyona basarili sekilde tasinabilmis mi?” sorusu
sorulmustur. Arastirmada gazete tasariminda kullanilan, temel bazi grafik tasarim
elemanlari belirlenmis, birebir gézlem yontemi ile bu 6geler araciligiyla gorsel kimligin
dogru bicimde aktarilip aktariimadigl saptanmaya calisiimistir. Gazetelerin gorsel kimligini
olusturan temel tasarim elemanlari olarak logo kullanimi, sayfa/grid yapisi, manset ve

metinlerde kullanilan yazi karakterleri ve kullanilan renk paleti sayilabilir.

Calismanin ilk bélimiinde gazetelerin basili edisyonlari ile ¢evrimici edisyonlarinin
sayfa yapilari (grid analizleri) ve logo kullanimlarinin sablonlari ¢ikartiimistir (Gorsel 1-10).
Logolarin bulundugu boélimler turuncu ile sayfaya ait grid yapisi ise actk mavi ile
belirtilmistir. Cikartilan bu sablonlarin amaci hangi gazetelerin daha tutarli, yalin ve diizenli
olarak tasarlandigini analiz etmektir. Bu sablon hem basili edisyon hem de gevrimigi edisyon
icin ayri ayri yapiimistir. Ardindan gazetelerin basili ve ¢evrimigi edisyonlarina ait sablonlar
st Uste getirilerek iki edisyon arasindaki tasarim tutarhliklar sayfa yapisi ve logo kullanimi
acisindan analiz edilmistir. Bunun yaninda gazetelerin yazi karakterleri ve editoryal renk

tercihleri birebir gozlem yontemi kullanilarak analize dahil edilmistir.

BCalismanin bu boliminde kullanilan yontemin bir 6ncil versiyonu 25-28 Nisan 2018 tarihinde Eskisehir
Anadolu Universitesi'nde diizenlenen 16th Internatiomal Symposium Communication in the Millennium
Sempozyumu’nda sunulan sézIi bildirinin hazirlanmasinda kullaniimistir.
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Gorsel 3. Hirriyet gazetesinin basili ve gevrimigi edisyonlari ve gorsel tutarhlk analizi.
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Gorsel 5. Posta gazetesinin basili ve gcevrimici edisyonlari ve gorsel tutarllik analizi.

Tirkiye’de yayimlanan Sabah (Gorsel 1), Sozcii (Gorsel 2), Hurriyet (Gorsel 3),
Cumbhuriyet (Gérsel 4) ve Posta (Gorsel 5) gazeteleri analiz edildiginde!* tim gazete
logolarinin kirmizi agirlikh oldugu gérilmektedir. Ayrica Cumhuriyet haricinde tiim gazeteler
logolarini sayfanin sol st kdsesine kullanmaktadirlar. Cumhuriyet gazetesi ise yalniz basil

edisyonunda logosunu sayfanin (istiinde tam ortada konumlandirmistir.

Turkiye’de yayimlanan gazeteler sayfa yapilari ve grid sistemleri agisindan analiz

edildiginde ise hemen hemen hicbir gazetenin tutarl bir grid sistemi ile tasarlanmadigi

1Turk basininda “magazinlesmenin” (bu anlamda tabloid ya da “soft news” igeriklerin) yayginlasmasi bilinen ve
¢alismalara konu olmus bir durumdur (bkz. Blyukbaykal ve Blyukbaykal, 2007). Bu sebeple Turkiye’de basinda
one ¢ikan ornekler arasinda ciddi ve gayri-ciddi habercilik agisindan net gizgiler ¢izmek glctiir. Gazete segiminde
mumkiin oldugunca tiraj ve ciddi/gayri-ciddi haber ikilikleri dikkate alinarak bir segim yapilmaya c¢alisiimistir.
Bununla birlikte, Tokgoz’iin de (2010) yaptig1 gibi yerlesik bir ayrim olan ciddi igerikli haberleriyle insanlari
disinmeye yonelten fikir gazeteciligi ile bilgilendirmekten ¢ok hos¢a vakit gegirtmeye yogunlasan magazin
gazeticiligi arasinda ayrim yapmak da mumkindir. Ayni zamanda, belli bir politik yelpazeyi temsil edecek bir
ormeklem belirlemek de 6nemlidir. Tim bunlar disiintldigiinde Tirkiye’de ulusal basini temsil edecegi
dislindlen s6z konusu drnekler segilmistir.

Gazete seciminde Daily News New York ve The Sun haricindeki gazetelerin 2018 Kasim ayindaki farkli glinlerdeki
edisyonlari kullaniimis. Bunun sebebi, icerikteki amaca uygun olmayan karakteristikler ve istenilen tarihlerdeki
edisyonlarin yiksek ¢ozunirlikli gorsellerine erisilememesidir. Gazetelerin g¢evrimici edisyonlar ile basili
edisyonlarinda ayni haberin bulunmamasi igin ay igerisindeki farkh gtinlere ait edisyonlar tercih edilmistir.
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gorilmektedir. Basili edisyonlarda yukaridan asaglya dogru indikce degisen olgiilerde
sUtunlar ve her bolim igin farkli buylkliklerde mansetler yer almaktadir. Cevrimigi
edisyonlara bakildiginda ise tiim gazetelerin benzer sayfa yapilarina sahip oldugu ve tutarl
bir grid yapisina sahip olmadiklari gorilmektedir. Web sitelerinde genellikle Ustte son
dakika haberlerinin yer aldigi iki ya da Ug¢ haber (sirmanset), altinda kayan men icerisine
yerlestirilmis ana haberler ve altinda Ugli sttun icerisine yerlestirilmis diger haberlerin yer

aldigi birbirine son derece benzeyen sayfa tasarimlari gbzlemlenmistir.

Tipografik kararlar ve yazi karakteri secimi acgisindan incelendiginde ise gazetelerin
basili edisyonlarinda mansetlerde tirnaksiz (sans) metinlerde ise tirnakli yazi karakterleri
kullandiklari gortlmektedir. Tarkiye’den secilen hicbir gazetenin kendine 6zel olarak
tasarlattigl veya kullandigi bir yazi karakteri bulunmamaktadir. Cumbhuriyet gazetesi
haricinde tim gazeteler mansetlerde birbirine benzeyen dar (condensed) ve kalin (bold)
yazi karakterlerini tercih etmislerdir. Cumhuriyet gazetesi ise daha genis anatomik yapiya
sahip bir yazi karakterini kullanmay! tercih etmistir. Manset ve baslik yazi karakterlerinde
tercih edilen bu farklilik Cumhuriyet gazetesinin diger gazetelerden tasarim acisindan ayirt
edilmesini kolaylastirmaktadir. Daha 6nce bu gazeteyi okuyan bir okurun, henliz logoyu
gormeden vyalniz mansette kullanilan yazi karakteri ile bile gazeteyi taniyabilmesi
muhtemeldir. Gazetelerin ¢evrimigi edisyonlari incelendiginde ise hicbir gazete basili
edisyonu ile ayni yazi karakterlerini kullanmamaktadir. Cevrimigi edisyonlarinda tim
gazetelerin benzer sistem fontlarini tercih ettigi gorGlmektedir. Bunlarin yaninda
arastirmaya dahil edilen higbir Tirk gazetesi, yalniz kendisinin kullandigi kurumsal bir yazi
karakterine sahip degildir. Bu durum yurt disinda 6nemli gazetelerde gorsel kimligin

olmazsa olmaz 6gelerinden bir tanesidir.

Turkiye’den secilen gazeteler renk kullanimi agisindan incelendiginde ise timinin
logolarinda bayrak kirmizisini tercih ettigi gozlemlenmektedir. Sabah, S6zcli ve Hirriyet’'in
Ust ve ana mansetlerinde cogunlukla mavi zemin rengi kullandiklari Cumhuriyet’in ana
sayfasinda daha az renk kullanmayi tercih ettigi, Posta’nin ise her farkh konu ve manset icin
farkl renkler kullanarak daha renkli bir ana sayfa olusturmaya calistig1 gérilmektedir. Renk
kullanimi agisindan bakildiginda Cumhuriyet gazetesinin az renkli yapisi ile daha ¢ok “hard
news” kategorisinde yer almak istedigi, Posta gazetesinin ise ¢cok renkli yapisi ile “soft news”
kategorisinde yer almak istedigi anlasiimaktadir. Ancak bu gazeteler de dahil olmak lizere

basili edisyonlarda gorilen renk kararlarini higbir gazetenin c¢evrimigi edisyonuna
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aktaramadigl veya aktarma niyetinde olmadigi gorilmektedir. Basili edisyonlarda kolayca

gorilen renk kullanim kararlari web sitelerinde tamamen buharlasmaktadir.

Sabah, Sozcli, Hirriyet, Cumhuriyet ve Posta gazetelerinin basili edisyonlari
incelendiginde sayfa yapisi ve logo kullanimi agisindan tiiminin birbirine bezedigini, renk
kullanimi agisindan Cumhuriyet’in az renk kullanarak, Posta’nin ise ¢ok renk kullanarak diger
gazetelerden ayristigini, tipografik kararlar acisindan ise yalniz Cumhuriyet’in farkhlastigini
diger gazetelerin tasarimlarinin birbirlerine olduk¢a benzedigi sdylenebilir. Dolayisi ile
gazetelerin logolarini gérmeyen bir okuyucunun Sabah, S6zcli ve Hirriyet gazetelerini
birbirlerinden ayirt etmesi oldukca giic olacaktir. Posta tercih ettigi cok renk kullanimiyla,
Cumhuriyet ise az renk kullanimi ve sectigi farkh yazi karakteri ile Tlirk gazeteleri arasinda
en kolay ayirt edilebilen gazete konumundadir; digerlerine gore daha kolay ayirt edilebilir.
Gazetelerin cevrimici edisyonlari incelendiginde ise tim gazetelerin birbirine benzer
tasarima sahip olduklari séylenebilir. Tlrk gazetelerinin basili edisyonlarda bir nebze de olsa
gorilebilen gorsel kimlik farkliigi cevrimici edisyonlarda tamamen buharlasmis ve
gazetelerin web siteleri tasarim acisindan tamamen aynilasmis, bir diger deyisle

“anonimlesmistir”.

Gorsel 6. The Sun gazetesinin basili ve ¢evrimigi edisyonlari ve gorsel tutarhlik analizi.
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Gorsel 8.Daily News New York gazetesinin basili ve ¢evrimigi edisyonlari ve gorsel tutarhhk analizi.

Gorsel 9. The Washington Post gazetesinin basili ve gevrimigi edisyonlari ve gorsel tutarhhk analizi.
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Gorsel 10. The Guardian gazetesinin basili ve gevrimigi edisyonlari ve gorsel tutarhlk analizi.

Amerika ve ingiltere’de yayimlanan The Sun (Gérsel 6), The New York Times
(Gorsel 7), Daily News New York (Gorsel 8), The Washington Post (Goérsel 9) ve The
Guardian (Gorsel 10) gazeteleri incelendiginde The Guardian haricinde kalan tiim
gazetelerin logolarini Ustte ve ortada kullanmayi tercih ettikleri goriilmektedir. Yalniz The
Guardian, pek alisilmadik bir bicimde, logosunu Ustteki kiiclik bir haberin hemen altinda
saga dayall olarak yerlestirmistir. The Sun haricinde tiim gazeteler logonun vyerlestirildigi
yeri ¢evrimici edisyonuna da ayni sekilde tasimislardir. Secilen ingilizce gazetelerde ciddi
habercilik yapan ve tabloid habercilik yapan gazete ayrimi oldukca nettir. The Sun ve Daily
News New York hem fiziki olarak tabloid boyutundadir hem de icerik olarak daha
magazinsel haberlere “soft news” yer verdikleri bilinmektedir. The New York Times, The
Washington Post ve The Guardian ise uzun yillar boyunca ciddi icerikli haber yapan

gazeteler olarak alanda taninmaktadirlar.

Secilen gazetelerin sayfa yapilari incelendiginde, The Sun ve Daily News New
York’un kiiclk (tabloid) boyuttaki ana sayfalarinda carpici fotograflar, biylik mansetler
bulundugu gorilmektedir. Her iki gazetenin ana sayfalarinda da grid sistemi kullanmayi
gerektirecek bilgi yogunlugu olmadigi icin ¢ok az sayida, iki ya da Ug¢ sltunlu basit sayfa
tasarimlarina sahiptirler. Her iki gazetenin g¢evrimici edisyonundaki sayfa yapilari basih
edisyonlari ile uyumlu degildir. Ciddi habercilik yapan The New York Times'in basili edisyonu
ise alti stitundan olusan tutarli bir grid sistemi Uzerine tasarlanmistir. Gazete ayni grid
sistemini daha da ayrintili bicimde ¢evrimigi edisyonuna aktarmistir. The New York Times
Web sitesi de 12 slitundan olusan bir grid sistemi Gzerinde tasarlanmistir. Basili ve ¢evrimigi
edisyonlara ait sayfa taslaklari Ust Uste getirildiginde iki edisyonun birbiri ile oldukca yakin
bir tasarim sistemi izerinde kurgulandig gérilebilir. The Washington Post gazetesinin basili

edisyonu da temelde alti siitunlu bir sistem (zerine kurgulanmistir. Ancak The New York
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Times kadar tutarli tasarlanmadigi soylenebilir. Basili gazetenin bazi bolimlerinde sekiz
stunlu sistem de kullaniimistir. The Washington Post cevrimici edisyonu tutarli bir grid
sistemi (zerinde kurgulanmamistir. Gazetenin basili edisyonu ile c¢evrimici edisyonu
arasinda sayfa yapisi tutarhligit The New York Times ve The Guardian gazeteleri ile
kiyaslandiginda daha az seviyededir. Secilen gazeteler icerisinde sayfa yapisi agisindan en
tutarl ve iyi tasarlanmis 6rnek olarak The Guardian gazetesi gosterilebilir. The Guardian’in
hem basili hem de ¢evrimici edisyonunda beser stitunluk tutarli bir grid sistemi kullanilmis
ve tlim sayfalar bu sistem Uzerinde tasarlanmistir. Dolayisi ile incelenen gazeteler arasinda

sayfa tasarimi acgisindan basili ve cevrimici edisyonu en tutarli gazete de The Guardian’dir.

ingilizce gazeteler yazi karakteri kullanimi ve mikro tipografik tercihler agisindan
incelendiginde, “soft news” sinifina giren The Sun ve Daily News New York gazeteleri diger
gazetelerden yine ayrilmaktadirlar. Ayni Tlrkiye’deki ana akim bircok gazetede oldugu gibi
bu iki gazete de mansetlerinde dar (condenced) ve kalin (bold) yazi karakterlerini
secmislerdir. Blyiik boyutlu bu mansetler ve yazi karakteri tercihleri bu gazetelerin internet
sitelerine uyarlanamamistir. Bu nedenle The Sun ve Daily News New York gazeteleri yazi
karakteri kullanimi agisindan da yeterli tutarlilkta degillerdir. The New York Times, The
Washington Post ve The Guardian gazetelerinin yalniz kendilerinin kullanimi igin
tasarlattiklari yazi karakterleri bulunmaktadir. Bu gazeteler igin tasarlanan bu vyaz
karakterleri hem gazetelerin gorsel kimligi agisindan énemli birer 6ge, hem de kendi gorsel
kimliklerini web sitesine tasirken dnemli birer tasiyici durumundadirlar. Her (¢ gazete de
kendileri igin tasarlattiklari bu yazi karakterlerini hem basili hem de ¢evrimici edisyonlarinda
tutarli bir bigimde kullanmaktadirlar. Yalniz The Washington Post gazetesi govde
metinlerinde basili edisyonunda tirnakli, cevrimici edisyonunda ise tirnaksiz bir yazi
karakteri tercih etmistir. Bu ¢ gazete yazi karakteri kullanimi agisindan son derece tutarli

olarak degerlendirilmistir.

Renk kullanimi agisindan bakildiginda The Sun ve Daily News New York
gazetelerinin daha renkli olarak tasarlandigi, diger (¢ gazetede ise daha az renk tercih
edildigi gorilebilir. The New York Times ve The Washington Post’un fotograflar haricinde
neredeyse hi¢ renk kullanmadigi ve bunu ciddi habercilik (hard news) kimliklerinin bir
parcasi olarak kurguladiklari séylenebilir. The Guardian ise sayfa lizerinde kurumsal mavi
haricinde az renk kullanmayi tercih etse de The New York Times ve The Washington Post ile

kiyaslandiginda daha renkli bir tasarima sahip oldugu soylenebilir. The Guardian siyaset,
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spor, magazin gibi haber basliklarini belirledigi renkler ile tasarlamaktadir. Bir baska deyisle
konu iceriklerine gore farkli renkte haber bashklar kullanmaktadir. The Guardian basili

edisyonda kullandigi renkleri ve haber baslklarindaki renk kodlarini ayni sekilde g¢evrimigi

edisyonuna da tasimaktadir.

The Sun, The New York Times, Daily News New York, The Washington Post ve The
Guardian gazeteleri makro tipografik 6geler baglaminda incelendiginde The Sun ve Daily
News New York'un boyut olarak c¢ok farkl olsalar da, tasarim prensipleri ve cevrimigi
edisyon tutarhliklari acisindan Tirk gazetelerine daha yakin olduklari gorilmektedir. The
New York Times, The Washington Post ve The Guardian’in ise hem sayfa tasarimi acgisindan,
hem de yazi karakteri ve mikro tipografik tercihler acisindan oldukg¢a 6zenli tasarlandigi
gozlemlenmektedir. Ayrica bu Ug¢ gazetenin basili edisyonlarinda bulunan gorsel kimliklerini

oldukga basarili bicimde cevrimici edisyonlarina da tasiyabildikleri gorilmistir.

Gazetelerin tamami ele alindiginda ise The New Yok Times, The Washington Post ve
The Guardian’in hem tasarim acisindan en nitelikli gazeteler oldugu hem de basili
edisyondaki gorsel kimligi cevrimici edisyonuna en iyi tasiyan gazeteler olduklari
soylenebilir. Cumhuriyet gazetesinin basili edisyonu ise Tirkiye’deki gazeteler arasinda
gorsel kimlik agisindan en ayirt edilebilir tasarima sahip gazetedir. Ancak Cumbhuriyet
gazetesi bu kimligini gevrimici edisyonuna tasiyamamistir. The Sun, Daily News New York ve
Posta gazetelerinin ise ¢ok renkli yapilari, biyik boyutlu mansetleri gibi tasarim tgeleri
nedeniyle gorsel kimlik agisindan kolay ayirt edilebilir yapidadirlar. Adi gegen bu gazeteler
de gorsel kimliklerini ¢cevrimici edisyonlarina tasimakta basarisizdirlar. Sabah, Hirriyet ve
Sozcu gazetelerinin basili edisyonlari ise kullanilan yazi karakterleri, renk tercihleri gibi
bircok nedenle birbirleri ile ¢ok benzeyen, “anonim” denilebilecek bir tasarim dili ile
tasarlanmislardir. Dolayisi ile bu gazetelerin logolarini gérmeyen ve mansetin icerigini
okumayan bir kisinin bu gazeteleri ayirt etmesi olduk¢a zordur. Bu li¢ gazete de basil

edisyonlarinda bulunan gorsel kimliklerini cevrimici edisyonlarina tasiyamamistir.

Nitelikli bulunan gazeteler derinlemesine analiz edildiginde belirli tasarim
prensiplerinin oldukca tutarli bicimde uygulandigi goriilmektedir. Ornegin, The Guardian’in
basili edisyonu incelendiginde bes sttunlu gridal yapisi oldukga net olarak gorilmektedir.
Bunun yaninda lacivert ve sari kurumsal renk agirhgr hemen dikkati cekmektedir. Kapak

sayfasinda ana fotograf ve kurumsal renkler disinda renk kullaniimamistir. Bu az renkli
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durum The New York Times ve The Washington Post’da daha da baskin sekilde karsimiza
¢ikmaktadir. Bu iki gazete kapak sayfasinda fotograflar disinda hicbir renkli 6geye yer
vermemislerdir ve grid yapilari da ayni The Guardian gibi net bicimde goérilebilmektedir. Bu
gazetelerin kapak sayfalari hiyerarsik olarak incelendiginde de belirli bir diizen hemen
karsimiza gikmaktadir. Farkli konularda kullanilan fotograflar belirli bir blylklik kigtklik
dengesi ile yerlestirilmistir ve aralarinda bariz boyut farklari bulunmaktadir. Bu kullanim
tercihi okuyucunun haberler arasinda bir 6ncelik sonralik iliskisini algilamasina yardimci
olmakta ve haberler arasinda belirli bir hiyerarsiyi tanimlamaktadir. Nitelikli gazetelerde
kullanildigini goézlemledigimiz az renkli tasarim, rahatlikla algilanan gridal yapi ve hiyerarsik
duzenleme gazete okuyucularinin gazeteyi daha acik/net, 6zenle tasarlanmis, dizenli ve

givenli olarak algilama hislerine katkida bulunacaktir.

Temel tasarim ilkeleri agisindan yapilan bu analiz secili gazetelerin makro-tipografik
karakteristiklerine iliskin bize bilgi vermistir. Calismanin ikinci asamasinda okurlarin
gazetelere iliskin glvenilirlik algisina odaklanilmis ve hangi tasarimlarin nasil bir alg
yarattigl anlasilmaya c¢alisilmistir. Calismamizin ikinci asamasi 7, 10 ve 11 Mart 2019 tarihleri
arasinda Akdeniz Universitesi'nde gerceklesmistir.’> Arastirmaya cesitli bolimlerden 50
ogrenci katilmistir. Bunlardan okul-6ncesi, fen bilgisi 6gretmenligi, iktisat, grafik tasarim,
halkla iliskiler ve tanitim ve arkeoloji bélimlerinden sirasiyla 3, 5, 9, 4, 18 ve 6 6grenci ve ilk
kisim igcin toplamda 45 &grencinin anketi gecerli olmustur (24 Erkek, 21 Kadin).
Katilimcilardan yine géniilli olan 33’ ile de anket asamasinin ardindan yiiz yiize gériisme
yapilmistir (18’i Erkek, 15’i Kadin). ilk kisma katilan tiim bélimlerden, yas gruplarindan ve

siniflardan 6grenciler kimi eksiklerle bu bélime de katiimistir.

ilk bélimde, ogrenciler gruplar halinde arastirmanin yapildigi odaya alinmis,
karsilarindaki duvara yaklasik 3 metre uzakliktan'’ bakmalari saglanmistir. Bakilan duvara
Ust siraya gazetelerin basili edisyonlarinin kapak sayfalari 1/1 boyutunda, alt siraya ise yine

ayni gazetelerin internet edisyonlarinin indeks sayfalari, sirasi karisik bicimde sol tarafta

15 Calisma Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Komisyonu’nun 14.01.2019 tarihli onayi ile pek ¢ok
fakdltenin 6grencilerinin ders aldig Enformatik Bolim{’nde gergeklestirilmistir.

16 Toplam sayi 36 olmasina ragmen, katilimcilardan 3’U ¢gesitli sebeplerden anket kisminda yer almadiklarindan
bu asamada da verileri kullanilmamistir.

17 5 Aralik 2018 tarihinde Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesinde bir grup égrenci ile bu arastirma igin
bir pilot calisma gergeklestirilmis ve 3 metrelik mesafenin eldeki 1/1 boyutundaki gazete ana sayfa giktilarindaki
yazilarin okunamamasi igin yeterli bir mesafe oldugu gorilmustir. Bu sebeple arastirmanin ikinci safhasinin
verilerinin toplandigi Enformatik Béliminde belirlenen odanin fiziki sartlari da géz oniline alinarak boyle bir
mesafede katimcilarin durmasi uygun gorilmustir.
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Tirk gazeteleri (5 gazete), sag tarafta ingilizce gazeteler (5 gazete) olmak (izere
yerlestirilmistir (Gorsel 11). Gazetelerin logolari kapatilarak 6grencilerin gazetelerin
isimlerini gormeleri engellenmistir. Rastgele secilmis giinlerden ve Bu duvara belirlenen
mesafelerden bakan katilimcilara bir dizi soruyu iceren bir anket formu verilmistir. Bu anket
formunda katilimcilara iliskin temel demografik bilgiler yaninda, gazetelere iliskin
gazetelerin taninirlik, glvenirligine ve basili ve web edisyonlarinin gorsel devamliligina
iliskin sorular yéneltilmistir. Anketin tamamlanmasindan hemen sonra ayni katimcilarla?®
tek tek yliz ylize gortismeler yapilarak yari yapilandiriimis bir sormaca formuna yanitlar
alinmaya calisilmistir. Yari yapilandiriimis gériismede esas olarak katilimcilarin ilk bélimde
anket formunda verdikleri cevaplari neden verdikleri sorgulanmistir. Her bir katilimci icin
birinci grup calisma (anket formunun doldurulmasi) ortalama 32 dakika stirmustdr, ikinci

grup gorisme ortalama 3 dakika 22 saniye stirmdastar.
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Gorsel 11. Katiimcilarin Gordukleri Sirayla Gazete Gorselleri 1°

Calismanin ilk asamasinda gazetelerin 6n sayfalarindan hareketle doldurulan anket
formunun ilgili kisminda 6ne ¢ikan bulgulara bakmak gerekirse 6grencilerin yas araliklari 18-
24 arasindadir. Ogrencilerin ancak kiigiik bir bdlimi ailesi ile birlikte yasamakta (%17, 8)
geri kalan yurt, 6grenci evi ve diger ikamet tlrlerine sahiptir. Calismamizin agisindan 6nemli

bir bilgi olarak 6grencilerin dnemli bir bélimiinin zayif (%46,7), yine yaklasik bir oranda da

18 Cesitli sebeplerle kimi katilimcilar ikinci asamaya katil(a)mamistir.
19 Katihmcilar, Gorsel 11’'deki sirayla ve gazete isimleri kapali olarak belirtilen mesafeden gazete kapak/indeks

sayfalarini gormuslerdir. Katiimcilara Ustteki 10 gazetenin gevrimigi edisyonlarinin karisik bir bicimde alttaki
sirada oldugu belirtilmistir.
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(%42,2) orta diizey ingilizce bilgisine sahip olduklarini beyan etmislerdir.?° Ogrencilerin anne
ve babalarinin ortaokul ve alti egitim dizeyi sirasiyla %52,3 ve %54,5 iken, Gniversite ve
Ustl egitim diizeyi sirasiyla %13,3 ve %20 olmustur. Anne ve babalarin beyaz yakali islerde
calisma oranlari ise yine sirasiyla %17,8 ve %24,4 olmustur. Ogrencilerin hane geliri
acisindan gruplanmalarina bakmak gerekirse %62,2’sinin 3500 TL ve alti, %31,1'nin ise 7000
TL ve alti aylik hane geliri beyan ettigini gorebiliriz. Hal bdyle olunca basili gazetelerin

diizenli olarak haneye alinmasi, hele hele yabanci gazetelerin basili edisyonlarina erisimin

disuk olmasi gereken bir katilimci grupla karsi karsiya oldugumuzu soyleyebiliriz.

Guvenilirlikte katilimcilara yukaridaki listedeki gazetelerin (st sirada yer alan basili
versiyonlarina bakarak hangilerini daha glvenilir bulduklari sorulmustur. Besli bir likert

III

Olcegi uygulanmistir (“Kesinlikle glivenilir degil” ile “kesinlikle givenilir” arasinda degisen).
Buna gore, “kesinlikle givenilmez”, “glvenilmez” ile “kesinlikle glvenilir’, “gtvenilir”
kategorilerinde gazeteler su ylzdeleri elde etmislerdir (Bu degerlendirme vyapilirken

gazetelerin logo ve kimlik elemanlarinin kapal oldugu hatirlatilmalidir):

Tablo 1. (Guvenilirlik)

Gazete adi** Kesinlikle Giivenilmez Kararsiz (%) | Giivenilir Kesinlikle Ortalama
Giivenilmez (%) (%) Giivenilir deger
(%) (%) (mean)?
Sabah 1(2,3) 14 (31,8) 15 (34,1) 14 (31,8) 0 2,9545
SézcU? 0 12 (26,7) 14 (31,1) 16 (35,6) 3(6,7) 3,2222
Hirriyet 2(4,4) 8(17,8) 17 (37,8) 18 (40) 0 3,1333
Cumhuriyet 1(2,2) 5(11,1) 11 (24,4) 23 (51,1) 5(11,1) 3,5778
Posta 4(8,9) 11 (24,4) 18 (40) 11 (24,4) 0 2,8667
The Sun 6(13,3) 15 (46,7) 17 (37,8) 7 (15,6) 0 2,5556
The New York Times 1(2,3) 8(18,2) 10 (22,7) 20 (44,4) 5(11,4) 3,3778
Daily News New York 3(6,7) 7 (15,6) 18 (40) 15(33,3) 2(4,4) 3,1333
The Washington Post 1(2,2) 7 (15,6) 18 (40) 14 (31,1) 5(11,1) 3,3333
The Guardian 0 4(8,9) 17 (37,8) 22 (48,9) 2(4,4) 3,4889

20 Ancak kiiglik bir bdlimi yaklasik %10 ingilizce bilgisinin iyi diizeyde oldugunu belirten dgrencilerin aslinda
orta dizeyde bulundugunu belirtenlerin de ginlik gazeteleri okuyup anlayacak seviyede olmadiklarini
disinmek hayatin dogal akisina uygundur. Ayrica gbzlem yapilan grup icin varyans analizleri (ANOVA)
sonucunda ingilizce seviye farklihklarinin anlaml bir bicimde ne gazetelerin giivenilirliklerine iliskin
degerlendirmelerde ne de basili ve gevrimigi edisyonlarin dogru eslestiriimesinde bir etkisi oldugu gorilmustir.
21 Sabah, Hirriyet ve The New York Times gazeteleri igin birer “missing value” var.

22 Aslinda bu tabloda ytizdeler gerekli netlikte bir agiklama sunuyor. Ancak, her ne kadar, likert tipi 6lgeklerde
“mean” degeri kendi basina anlamli olmasa da, bu galismada glvenilirlik 6lgegi agisindan katihmcilardan bir tir
puanlama yapmalari istendiginden 45 katimcinin ortalamalarina bakmak faydali olabilir. Buna goére, deger 1'e
yaklastiginda “kesinlikle glvenilmez”, 5’e yaklastiginda ise “kesinlikle glivenilir” seklinde bir sonug ortaya
¢ikmaktadir.

23 “Kesinlikle glivenilmez” segenegini isaretleyen kimse yok.

126



SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Haziran’20 Cilt:13 Say1:25

ISSN 1308-2698
Gazetelerin glvenilirliklerine iliskin bulgular (Tablo 1) sdyle yorumlanabilir:
Ogrencilerin 6nemli bir bélimi disiik gelir gruplarinda yasamalarina (yaklasik % 62), diisiik
ve orta dil diizeyine sahip olmalarina (yaklasik % 89’u yetersiz ve orta diizey), arastirmada
secilen yabanci gazeteleri Tlrk gazetelerine oranla ¢cok daha az taniyabilmelerine ve aslinda
cok diisiik bir yiizdeyle taniyabilmelerine ragmen? yabanci gazeteleri genel olarak daha
glvenilir bulmuslardir. Tasarimiyla tam bir soft news tabloid gazete olan The Sun gazetesi
hari¢ tim yabanci gazeteler ortalamalarina (mean degeri) bakildiginda Tirkce gazetelere
oranla daha, yine ortalama olarak, glivenilir gorlinmektedir. The Guardian baski formati
olarak tabloid formata yakin olmasina ragmen kimse onu “kesinlikle glivenilmez” olarak
isaretlememis ve belki ancak kararsizlarin orani nedeniyle ortalamada Cumbhuriyet’'in
givenilirlik ortalamasinin gerisinde kalmistir. Ustelik taninma orani diger yabanci
gazetelerden farklh da degildir (bkz. dipnot 26). Takip etme, satin alma veya en azindan bir
kez gbrmis olma acisindan verilen cevaplara gére Cumhuriyet gazetesi ayirt edici bir

konumda degilken, kimliginin tespit edilmesi agisindan %44 ile ilk siradadir.

Dahas! yabanci gazetelerin basili edisyonlar ile ¢evrimigi edisyonlarini basariyla
eslestirme acgisindan ortalamalara bakildiginda (Tablo 2) Tlrkge gazeteler toplamda % 14,66
ortalama ile dogru eslestirilirken, yabanci gazeteler % 23,08 ortalama ile eslestirilmistir (bkz.
Tablo 2). Fakat bu konuda dogru eslestirme agisindan The Sun ortalamasi en yiiksek dogru
cevaplama oranina sahiptir (%40). Bunu, sirasiyla Cumhuriyet (%28,9)?® Guardian ve New

York Times (%24,4) takip etmistir.?’

Tablo 2. Basili ve cevrimici esleme

Gazete adi Dogru (%) Yanhs (%)

Sabah 6(13,3) 39 (86,7)

24 “Kesinlikle glivenilmez” segenegini isaretleyen kimse yok.

25 By oranlar ashnda sasirtici degil ¢linkii en az bir kez gériilmiis olmasina iliskin soruda ingilizce gazeteler igin
yalnizca The New York Times gazetesinin basili ve ¢evrimici edisyonu katilimcilar dikkate alinmaya deger bir
oranla gordiklerini beyan ediyorlar. The New York Times igin oranlar basili igin yaklasik % 24, ¢evrimigi igin
yaklasik % 50. Diger ingilizce gazeteler en azindan bir kez gérdiiniiz mii sorusuna evet cevabi basili icin yaklasik
% 3, cevrimigi icin yaklasik % 9 olmus. Hal bdyle olunca aslinda The New York Times disinda diger ingilizce
gazetelerin katihmcilar tarafindan hemen hig bilinmedigi sonucuna varilabilir. Tlrkce gazeteler igin ise bu oranlar
ortalama olarak basilida yaklasik % 40,5 ve gevrimigi icin ise yaklasik % 32 olarak gergeklesmis. Burada da basili
da So6zcii yaklasik % 46 ve en disik Cumhuriyet yaklasik %31 olurken; gevrimiginde en yiksek Hirriyet %48,9 ve
en diisik Cumhuriyet %17,8 olmus.

26 Tlrkge gazetelerin dizenli takibine iliskin soruda segili gazetelerden Cumhuriyet’i katilimci 45 kisiden yalnizca
biri (oran %2,2) dlzenli takip ettigini belirtir. Katihmcilardan 13’0 Hurriyet, 13’0 S6zcli gazetesini, yediser kisi de
Sabah ve Postayi takip ettigini belirtmistir.

27 The Guardian, New York Times ve 6zellikle Washington Post gazetelerini birbirleri arasinda yaniltici
olmalarindan dolayi bunlarin disiik ¢iktigini tahmin ediyoruz.
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Sézci 3(6,7) 42 (93,3)

Hirriyet 5(11,1) 40 (88,9)

Cumhuriyet 13 (28,9) 32 (71,1)

Posta 6(13,3) 39 (86,7) Ort. 14,6628
The Sun 18 (40) 27 (60)

The New York Times 11 (24,4) 34 (75,6)

Daily News New York 6(13,3) 39 (86,7)

The Washington Post 6(13,3) 39 (86,7)

The Guardian 11 (24,4) 34 (75,6) Ort. 23,829

Basil edisyonlarin kimliklerini tiim gazetelerin adlari verilince dogru tahmin etmeye
gelince (Tablo 3) Tiirkce ve ingilizce gazeteleri kendi iclerinde esleme gibi bir gorev
oldugundan nispeten dogru sayisi yiksek goriinmekte ancak genel egilimlere bakildiginda
tim calisma boyunca, ikinci asamada da adi daha 6nce bir sekilde katilimci grubun biyik
cogunlugunca duyuldugu tahmin edilen The New York Times ve asagidaki tabloya
bakildiginda The Sun gazetesi de buna eklenebilir diger gazetelerin rastgele ve cogunlukla
yanlis tahmin edildigi gorilmekte. Tiirkce gazetelerin de beklendigi gibi yine basili
edisyonlari biiyiik bir isabetle olmasa bile ingilizce gazetelerin ortalamasina gére daha iyi

tahmin edildigi goriilmektedir.

Tablo 3. Basili gazetenin kimligini dogru tespit

Gazete adi Dogru (%) Yanhs (%)
Sabah 21 (46,7) 24 (53,3)
Sézci 11 (24,4) 34 (75,6)
Hurriyet 18 (40) 27 (60)
Cumhuriyet 20 (44,4) 25 (55,6)
Posta 18 (40) 27 (60)
The Sun 19 (42,2) 26 (57,8)
The New York Times 1730(37,8) 28 (62,2)
Daily News New York 5(11,1) 40 (88,9)
The Washington Post 11 (24,4) 34 (75,6)
The Guardian 7 (15,6) 38 (84,4)

28 TUrkge gazetelerin basili edisyonlari ile gevrimici edisyonlarinin dogru eslestirilme orani.

29 [ngilizce gazetelerin basili edisyonlari ile cevrimigi edisyonlarinin dogru eslestirilme orani.

30 En azindan bir kez olsun yabanci gazetelerin daha 6nce gorilip gérilmedigi sorusuna katiimcilardan 11’i New
York Times’t daha 6nce gordugini beyan etmis. Diger yabanci gazeteler ise yalniz 1-3 arasi kisi gordigiinG
belirtmis. Bu durum New York Times'in belli sayidaki kisi tarafindan bir referans olarak alinip dogru tespit
edildigini bize digundurayor.
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Cevrimici edisyonlarin kimliklerini dogru tespit etmeye gelince (Tablo 4) gazetelerin
kimliklerini ¢evrimici versiyonlara tasiyamadiklari ya da bu versiyonlarin katilimci grupca
basililara gére daha az bilindigi gériilmekte. Katimcilar Tiirkce ve ingilizce gruplar icinde
referans noktasi olarak alip dogru bir sekilde esleyebilecekleri bir gazete bulamayinca tiim
sonugclar (S6zcl gazetesi kismen harig) birbirine benzemis. Tiim arastirmada yerli ve yabanci

gazeteler bir tek bu agidan ayni diizlemde goriindyor.

Tablo 4. Cevrimigi gazetenin kimligini dogru tespit

Gazete adi Dogru (%) Yanlis (%)
Sabah 4(8,9) 41 (91,1)
Sézci 12 (26,7) 33(73,3)
Hiirriyet 5(11,1) 40 (88,9)
Cumhuriyet 8(17,8) 37 (82,2)
Posta 6(13,3) 39 (86,7)
The Sun 8(17,8) 37(82,2)
The New York Times 5(11,1) 40 (88,9)
Daily News New York 3(6,7) 42 (93,3)
The Washington Post 3(6,7) 42 (93,3)
The Guardian 2(4,4) 43 (95,6)

Aslinda tim bu nicel veriler kendi basina biyiik bir anlam ihtiva etmiyor; ancak nitel
verilerle siireg birlestirildiginde sonug daha anlasilir hale geliyor. Katilimcilara esas itibariyle
neye ve ne sirayla dikkat ederek anketi doldurduklari ve sorulara cevap verdikleri soruldu.
Sorular sorulurken giivenilirlik ve taninirlik sorularindaki élgitleri anlasiimaya calisildi. Buna
gore, gorisme metinlerinden net bir sekilde anlasildigi kadariyla 10 katilimci anket
doldurma 6ncesinde tasarim disinda bir 6geye yogunlasilmamasi yonindeki tim uyarilara
ragmen once icerige bakarak karar verdiklerini soylediler. Buna karsin, yalniz 5 6grenci net
bir bicimde 6nce tasarima baktigini belirtti. Kalan 18 katilimci bu konuda net bir beyanda
bulunmadi. Yani net bir bicimde 6nce makro-tipografik 6zelliklere bakarak karar verenler az
sayida. Ancak ingilizce metinlere gelince hemen tiim katihmcilarin bulunduklari mesafeden
yazilari okumalarinin giigliigl, yabanci gazetelere asinaliklarinin yetersizlig§inden bu noktada

tasarima bakmak zorunda kaldiklari diisiinilmektedir.

Katihmcilarin 6zellikle glvenilirlikte karar verirken genellikle yazi, gorsel ve renk
yogunluklarina baktiklari goriilmistir. Katihmcilardan 16°si net bir bicimde yazinin ¢ok

olmasini ve tasarimin az renkli ve sade olmasini glivenilirlik agisindan 6ne ¢ikarmaktadir.
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Bliyik manset, az yazI ve ¢ok renk bu gruptakilere glvenilmez gelirken, sadelikte bu
gruptakilerin kimileri icin glivenilir ama sikici bulunmus. Yine bu gruptakilerin dnemli bir
bollimi yabanci gazeteleri daha ¢ok yazi ve sadelikleri nedeniyle Tirkce gazetelere kiyasla
daha guvenilir bulmuslar. Katiimcilardan 4’G ise yazi ve gorsel/renk arasinda glivenilirlik
acisindan gorsel ve renk ¢oklugunu tercih etmis goriintiyorlar. Bunlardan bir tanesi gorselin
(fotografin) kanitlayici bir unsur oldugunu disindigini soylerken bir digeri “yazi ne kadar
¢oksa inancim o kadar azaliyor” diyor. Tabii bu yondeki fikir sahibi katilimcilarin sayisi
toplama gore olduk¢a az. Burada katilimcilarin glivenirlikle, ilgi cekiciligi birbirinden
ayirdiklari goraliayor. Bir katihmcer “cok yaziy1” hos bulmadigini ancak bunlarin da glivenilir

gorindlgini soyluyor.

Calisma acisindan 6nemli bir bulgu aslinda igerik ile tasarim arasindaki gazete
kimligi ve glivenilirligine iliskin algi olusken dncelik sonralik iliskisinin anlasiimasina yardimci
olacak bulgular bulunmasi. Yukarida belirtildigi gibi katihmcilara hem onam formunda hem
de anket formunda yazili olarak, ayrica anket doldurulmadan énce s6zll olarak icerige degil,
tasarima odaklanmalari gerektigi soylendigi halde, yliz ylze gortismelerde anlasiliyor ki

katilimcilarin 6nemli bir bélim dnce igerige bakiyorlar.

Oncelikle icerige bakarak karar verdigini séyleyen ingilizce diizeyinin orta oldugunu
ve diizenli olarak yabanci gazetelerin higbirini takip etmedigini belirten bir katilimc (25
nolu) séyle demektedir: “Mansetlere gore karar vermeye calistim. icerigine baktim. Dis
gorinise bakmam... Tlrk gazeteleri daha renkli, daha ¢ok dikkat ¢ekiyor. Yabanci gazeteler

daha cok giivenilir, daha cok detaya yer veriyorlar. icerigi daha 6n plana cikartiyorlar.”

Yine éncelikle icerige bakan ve ingilizce diizeyinin az oldugunu belirten bir katilimci
ise (42 nolu) sunlar sdylemektedir: “Gorsellerin yer alislari ve blylklGgu dikkatimi cekti.

icerige gore karar verdim. Yabanci gazetelerde ise yazi coksa daha giivenilir geldi.”

Buna benzer baska katilimcilardan da alinti yapilabilir ancak gorildigi kadariyla
katihmcilar icerigi anlayamiyorlarsa tasarima yoneliyorlar. Bu durumda yazilarin ¢oklugu,
dizenliligi ve renk ve tasarimda sadelik okurlarda glvenilirlik hissini artiriyor. Taninirlik
acisindan ise kesin olarak icerige yoneliyorlar. Tasarim agisindan da muhakkak Tirkge
gazeteler agisindan asinalik rol oynuyor olabilir ancak arastirmamizin kapsami iginde bu

konuda daha derin bir bilgi edinmek ne yazik ki mimkiin degil.
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Eslestirme acisindan katilimcilarin Web sitelerini daha zor ayirt ettikleri, basih
gazeteleri gorece kolay ayirt ettikleri goriiliyor. Bunda Ozellikle Tirkce gazetelerin Web

sitelerinin birbirlerine olduk¢a benziyor olmalarinin bir rol oynadigi ortak bir vurgu olarak

ortaya cikiyor.

Bir katilimci (20 nolu) séyle diyor: “Turk web sitelerinin tasarimlari neredeyse ayni.
Basili versiyonlari web sitelerine gore daha farkl. Yabanci Web siteleri daha iyi ve farkh
tasarlanmis, Tlrk web siteleri ise nerdeyse ayni.” Bir baskasi (16 nolu) ise soyle diyor:
“Eslestirmelerde daha dnce asina oldugum gazeteleri daha kolay yaptim. Ama Web siteleri

birbirine benziyordu.”

Nitekim yabanci gazetelerin glvenilirlik ortalamalarn daha yiliksek; ancak, basil
edisyonlarda kimligin tespitinde (taninirhkta) daha dlsik bir ortalamaya sahip olduklari
goraluyor. Benzer sekilde basili gazetelerin kimliginin tespiti cevrimici gazetelerin kimliginin
tespitinden hem Tiirk hem yabanci gazeteler icin daha disiik ¢ikiyor. Ote yandan yabanci
gazetelerin kimliklerinin tespiti hem basili hem ¢evrimici edisyonlar icin Tlirkce gazetelerden
daha duslk ciksa da basili ve ¢evrimici edisyonlarin eslestiriimesinde yabanci gazetelerin
dogru eslestiriime ortalamalari daha yiksek gorintyor (bkz. sekil 4). Bu durum tasarimin

onemini de ortaya koyuyor.

Sonug olarak, 6grencilerin 6nce eski asinaliklarini ve sayfa iceriklerini okumaya
calistiklarini ki bu ingilizce gazetelerde ise yaramiyor, sonra fotograflara bakarak, ardindan
ancak tasarima baktiklarini gériiyoruz. Bu ingilizce ve Tiirkce gazeteleri toplam ortalamalar
acisindan karsilastirdigimizda gériliyor. Ogrencilerin hemen tamami ikinci asamada
ingilizce gazetelerin genel olarak daha giivenilir oldugunu séyliyor. Ancak The Sun’in ilk
bélimde son derece diisiik bir giivenilirlik notu aldigini ve diger ingilizce gazeteler gibi
aslinda taninamadigini ve haliyle katilimcilar tarafindan okunamadigini da goériyoruz. Yine
taninmamalarina ve okunamamasina ragmen The Guardian gazetesinin tabloid formatta
yayinlaniyor olmasina ragmen oldukga givenilir bulunmasinin salt tasarimsal bir etki oldugu

da iddia edilebilir.
5. Sonug

Middlestadt ve Barnhurst’'un (1999) da belirttigi lGzere medya s6z konusu
oldugunda form aslinda igeriktir. Dolayisiyla gazetelerin kimliklerini sadece igerik lizerinden

degil ama tasarim Uzerinden de kurduklar tartismasiz bir olgudur. Ancak (gazetelerin)
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gorsel tasarimin(in) kimi temel acilardan, okurlar tarafindan nasil algilandigina iliskin gorgul
arastirmalar yeterli degildir. Bu eksigi doldurma cabasina bir katki olarak disinilmis
¢alismamizda, tasarimin yayin kimliginin givenilirlik ve taninirlik boyutlari Gzerindeki
etkisine iliskin bilimsel bulgular elde etmeye ¢alistik. Hem tasarim ilkeleri agisindan hem de
bir grup UGniversite 6grencisinin katilimcisi oldugu bir gérgll arastirma ile gazetelerin yayin

kimliginin bu 6nemli boyutlarina iliskin bilgi edindik.

Arastirmanin ilk asamasinda segili Tirkce gazeteler ile belli tasarim ozellikleri
acisindan belli habercilik anlayislari ile zdeslestirilen (soft news ve hard news) kimi ingilizce
gazeteleri tasarim ilkeleri acisindan karsilastirdik. Soft news gazeteler ile gazete boyutu ne
olursa olsun “ciddi/nitelikli” gazetelerin temel tasarimsal farkliliklarini ve bunlarin ¢evrimigi
versiyonlarina bu kimligi tasiyip tasiyamadiklarina baktik. Bu sonuglari ve daha fazlasini ise
arastirmanin ikinci asamasinda test ettik. Arastirmanin bu asamasi da kendi icin de ikiye

ayrildi.

Oz itibariyle, secili gazetelerin tipografik ilkeler acisindan analizi ile okur grubu ile
gerceklestirilen calismanin sonuglari arasinda 6nemli oranda paralellik goérilmektedir.
Oncelikle “form” ile gazeteye iliskin (6ncelikle giivenilirlik acisindan) algi arasinda giiclii bir
bag vardir. Gazetelerin giivenilirlik ve bununla baglantili kimlik insa etmede gorsel kimliginin
olmasi dnemlidir. Bununla birlikte, ¢alisma gostermistir ki okurlar gazetelere iliskin yargida
bulunurken igerigi anlama ve gazeteye iliskin dncel bilgilerine basvurma egilimindedirler.
Ancak gazeteye iliskin ge¢cmisten kaynaklanan bir asinalik olmadigi durumlarda, “saf” bir
bicimde makro tipografik yapinin alginin olusmasinda devreye girdigi gérilmektedir. Buna
gore; cok renkli, sansasyonel ve bol fotograflarin yer aldigi, sayfa yapisi anlaminda daha az
ayrintili ve daha diizensiz grid yapilarina, daha biyik mansetlere sahip tasarimsal 6zellikler
glvenilmez; daha az renkli, daha kapsamh ve tutarl grid sistemine sahip, kiclk ve ciddi
mansetler gibi tasarimsal 6zellikler ise daha glivenilir olarak gortlmistir. Turkce gazeteler
ortalama olarak yabanci gazetelere oranla daha glivenilmez bulunmustur. Okur grubunun
bilmedigi, asina olmadigl yabanci gazeteler ise hem daha glivenilir hem de gorsel
kimliklerini ¢evrimicine tasimada Tirkce gazetelere oranla ortalama olarak daha basarili
gorilmustir. Turkce gazeteler igin 6ne ¢ikan bir sonug tasarim agisindan gilivenilirlik algisini
yaratmada basarisiz olmalarina ek olarak tasarimlarinin 6zellikle cevrimici edisyonlarda

“magazin/tabloid” icerige daha yakin bir hal almis olmasidir.
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Tasarim analizi ve okur grubu ile gergeklestirilen c¢alisma birlikte
degerlendirildiginde, 6zellikle katihmcilarin Tirk gazetelerinde icerige bakma ihtiyaci veya
istegi, Tlrkiye'de gazeteciligin icinde bulundugu ve gazetecilik acisindan tasarimdan daha
onde gelen bazi temel sorunlari da bizlere gostermistir. Calismanin ylzylize gorlisme
kisminda gazete icerikleri arasindaki yogun politik ayrismanin, okuyucular agisindan tasarim
nedeniyle ve tasarim ile ilgili olan veya olusmasi beklenen bazi olumsuzluklarin

gériilememesine veya gérmezden gelinmesine neden oldugu iddia edilebilir®.

Galismamizin ikinci kismi yalnizca Gniversite 6grencilerinin bulundugu bir grupla
yapilmistir. Bu calismanin sonuglarinin daha genis bir temsil giici tasimasi icin farkli
demografik gruplarla da yapilmasi yerinde olur. ikinci kisimda yapilan yiz yiize
gorismelerde arastirma yapilan mekanin ve katiimcilarin kisitlari nedeniyle goérisme
slreleri gorece kisa tutulmustur. Gortsmeler anket formuna verilen kimi cevaplarin
nedenlerinin sorulmasiyla sinirli kalmistir. Ayrica, gazetenin gorsel kimliginin algi Gzerindeki
degisik acilardan etkilerine de bakmak yine calismanin glivenilirligini artiracak bir unsur
olabilirdi. Buna ek olarak, gorsel kimlikle ilgili olarak sadece makro tipografik unsurlar
yaninda mikro tipografik unsurlara da bakilmasi da mutlaka sonraki ¢alismalar igin goz
onlinde bulundurulmasi gereken bir husustur. Sayisallasma gazete alaninda 6zellikle gorsel
tasarim agisindan hizli degisimin bir norm haline geldigi yeni bir dénemi beraberinde
getirmistir. Bu sebeple bu tir c¢alismalarin belli zaman araliklariyla tekrar edilerek
donlisimiin tasarimsal agidan kaydedilmesi ve bunun algi Uzerindeki etkilerinin de tespit

edilmesi gerekir.
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