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OZET

Bu arastirma dgrencilerin gevre ve yesil tiriinlere yonelik duyarliliklarim olgme
ve kiyaslamayiamaclamaktadir. Arastirma Adnan Menderes Universitesi Nazilli
IIBF ve Nazilli Meslek Yiiksekokulunda okuyan621égrenci iizerinde anket yontemi
kullanmilarak yapilmistir. Arastrmada faktor, t-testi ve Anova analizleri
kullanilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Yesi! Uriin, Yesil Insan, Yesil Pazarlama, Tiiketici Davranis

152



SOSYAL ve BESERI BILIMLER DERGISI
Cilt 5,No2,2013 ISSN: 1309-8012 (Online)

Alan Tamimi: Pazarlama, Egitim.

GREEN HUMAN IN EDUCATION AND GREEN PRODUCT IN
CONSUMPTION: A SENSITIVITY ANALYSIS FOR STUDENTS OF
NAZILLI ECONOMICS AND BUSINESS FACULTY AND VOCATIONAL
SCHOOL

ABSTRACT

The
aimofthisstudyistomeasureandcomparethesensivitylevelsofstudentsforenvironment
andgreenproducts. The studyincludedstudentsofNazilli Economics and Business
FacultyandNazilliVocational School, of Adnan Menderes University. And a total of
621 completedquestionnaireswerereturnedandAnova, t-test andfactoranalyseswereused in
thestudy.

Keywords: Greenproduct, Greenhuman, GreenMarketing, Consumer Behavior.
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1. GIRIS

Glinlimiizdeigletmeler c¢evre bilincinin 6nem kazanmasiyla birlikte, iiretim ve
pazarlama stratejilerini buna bagl olarak degistirmek zorunda kalmaktadirlar.
Artik igletmeler daha sorumlu ve ¢evre odakli bir pazarlama anlayist ekseninde
hareket etmektedirler.Bir yandan artan rekabet diger yandan giderek kirlenen
cevre tehdidi igletmeleri dogayla barisik {irlinlerin tasarim ve satigina
yoneltmektedir (Yaras, vd.,Kotlervd, 1999; Diinya Gazetesi, 2012; Yiiksel ve
Okumus, 2003). Ayrica giderek bilinglenen bir tiiketici kitlesi karsisinda
isletmeler pazarlara ¢evre dostu olarak tanimlanan*“yesil iirlinler” siirme cabasi
icerisine girmiglerdir (Cabuk ve Nakiboglu, 2003). Cevreyi kirletmeme, insan ya
da hayvan saghgimni tehdit etmeme, geri donistiiriilebilme, dogal kaynaklar1 ve
enerjiyi en az diizeyde kullanma, gereksiz ¢ope neden olmama gibi unsurlar “yesil
irlinlin” temel oOzellikleri olarak siralanmaktadir (Moinsander, 2007,
FollowsandJobber, 1999; JohriandSahasakmontri, 1998).Yesil ({irliniin, yesil
insanla anlam bulabilecegi de agiktir. Nitekim yesil insan, yesil {iriinleri satin alan
ve ¢evreye dost davraniglar benimseyen birey olarak tanimlanmaktadir. Bu
baglamda yesil insan ¢evreyi koruma isinin sadece hiikiimete, is cevrelerine,
cevrecilere ya da bilim adamlarina birakilmayacagmi ¢ok iyibilmektedir.
Dolayisiyla ¢evrenin korunmasi noktasinda kendisine de biiylik sorumluluklar
diistiigii bilinciyle hareket etmektedir (Shamdasanivd., 1993; Gilgvd., 2005;
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ZinkhanandCarlson, 1995). Y esiliiriiniinvarlikteminatiyesilinsanolunca,
temelhedefinbireyibilinglendirmekvecevreyeduyarlibireyleryetistirmekolduguagik
cagoriilmektedir.Ozelliklekiireselistnmaninyasammmuzivegelecegimiziciddisekilde
tehditettigibuyiizyi1ldagcocuklarimizi,

genglerimizigevrevecevredostuliriinlerkonusundabilinglendirmemiz hem
iilkemizhem dediinyaadinabiiyilikbirdnemarzetmektedir.
Bubaglamdaannebabalarlabirliktetiimegitimcileregenglereérnekolmavegevreduyar
liligragilamakapsamindabiiyiiksorumluluklardiistiigiiaciktir. Yesilinsan,
yesiliirtinfelsefesindenhareketlebucalisma da
iiniversitedgrencilerininyesiliiriinlereveyesiliiriinlerintiiketimine ne

derecehassasiyetgosterdikleriniaragtirmavekiyaslamaamaciglitmektedir.
Calismada Adnan Menderes UniversitesiNazilliiktisadiveldariBilimlerFakiiltesi
(IiBF)veNazilliMeslek YiiksekOkulu‘nda
(MYO)okuyandgrencileringevreyeveyesiliiriinlerintiiketimineyonelikduyarliliklar
arastirmakonusuedilmektedir.

2. ARASTIRMA
2.1.Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Arastirmanin amaci, Adnan Menderes Universitesi Nazilli [IBF ve Nazilli Meslek
Yiiksekokulu 6grencilerine 6grencilerinin yesil iirlinlere yonelik duyarliliklarin
Olgmektir.Bunun yaninda arastirmanin bazi smirliliklart  bulunmaktadir.
Tiirkiye’detiim 6grencilere anket yapilmasi hem zaman hem de maliyet agisindan
miimkiin olmamaktadir.Bu nedenle arastirma Adnan Menderes Universitesinde
Ogrenim goren 621 6grenci ile sinirlandirilmastir.

2.2.Arastirmanin Yontemi

Adnan Menderes Universitesi Nazilli 1IBF ve Nazilli Meslek Yiiksekokulu
ogrencilerine 0grencilerin yesil iirlinlere yonelik duyarhiliklarini 6lgmeye yonelik
anket formu olusturulmustur. Anket formlari; katilimcilarindemografik bilgilerini
ve satin alma kriterlerini tanimlayan {i¢ ayr1 boliimden olusmaktadir.

Tablo 1. Arastirma Degiskenlerine Ait Faktor Yiikleri ve Giivenirlik
Degerleri

FAKTOR GRUPLARI VE DEGiSKENLER 1 2 3 4 | Alpha
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YESIL URUN DUYARLILIGI

.746

Biriiriin satin alirken 0
iiriintinkullanimsgekliningevreyivedigertiiketicilerinasilet
kilediginidiigtiniiriim.

.640

Biriiriinedahafazlabdemeyapmanin en biiyiikknedeni, o
iriiniingevreyezararvermeyensekildeiiretilmesi,
islenmesivepaketlenmesidir.

595

Uriinleritiiketirken kit
kaynaklardaniiretildiginibilerekdahadikkatlidavranirim.

.652

Cogunluklageridoniisiimliimalzemedeniiretilmisiiriinleri
tercihederim.

.698

Egerkullandigimizteknolojilerdogayazararveriyorsa o
teknolojidenvazgecmeliyiz.

552

Kometikiiriintercihindeigerigidogalolaniiriinleritercihed
erim.,

.568

SATIN ALMA DUYARLILIGI

.791

Ozontabakasimazararverenspreygazlartigeriklitiriinleri
satin almam.

.692

Cevreyekarsiduyarsizdavrananfirmalariniiriinlerini satin
almaktanvazgegerim.

742

Baziiiriinleringevreyeverdigipotansiyelzarariogrendigim
debuiiriinleri satin almaktanvagecerim.

611

Arkadaglarimveyaailemgevreyezararverentiriin satin
almayakararverdiklerindeonlarivazgegirmeyecaligirim.

.610

ENERJ i TASASRRUFU _VE ATIK
DEGERLENDIRME DUYARLILIGI

.666

Evimdekilambalaridahaazvoltajlilambalarladegistirmey
edzengosteririm, boylelikleelektriktentasarrufsaglarim.

731

Kullanilmsiiriinlerinkutularima, ambalajlarmn,
kaplarinibaskaamaclariginkullanarakdegerlendirmeyecal
1SIT1M.

.628

KURESEL ISINMAYA KARSI DUYARLILIK

.596

Kiireselisinmaninnetiirbirtehditoldugunubiliyorum.

710

Firmalarvetiiketicileryesilpazarlamaiizerinegalisirlarsa,
kiireselisinmaninetkisininkalkacaginidiistinityorum.

.507

Geri
doniisiimliiiiriinlerinkullanilmasiminkiireselyansimayaet
kilerinibiliyorum.

7107

Varyans aciklama oranlari

15.19

11.24

10.08

9.43
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Bu calismadaki anket sorulart Keles’in(2007) tezinden derlenerek
hazirlanmistir.Sorularin ~ diizenlenmesinde 5°’li  likert 06lgegi (1=kesinlikle
katilmiyorum, S5=tamamen katiliyorum) kullanilmistir ve 6lgek faktor analizine
tabi tutulmustur (Tablo 1).Yapilan giivenirlik analizi sonuglarina gore 1. faktor
grubu olan “yesil iirtin duyarliligl” o6lgeginin giivenilirlik (Cronbach alfa
katsayis1) degeri 0,746’d1r. 2. faktor grubu olan “satin alma duyarlili§i” 6lgeginin
giivenilirlik (Cronbach alfa katsayisi) degeri 0,791, 3. faktor grubu olan “enerji
tasarrufu ve atik degerlendirme duyarlilig1” 6l¢eginin giivenilirlik (Cronbach alfa
katsayisi) degeri 0,666, son faktor grubu olan “kiiresel 1sinmaya kars1 duyarlilik”
Olgeginin giivenilirlik (Cronbach alfa katsayis1) degeri de 0,596’dir. Ayrica elde
edilen 4 faktoriin varyanst agiklama orant % 45,5955°dir. Anketler Adnan
Menderes Universitesi Nazilli IIBF ve MYO’da okuyanve tesadiifi érneklem
yontemiyle secilen 621 6grenciye yiiz yiize goriisiilerek uygulanmistir. Anket
formuile toplanan  veriler =~ SPSS  20.0paket programi ile analiz
edilerekyorumlanmistir. Verilerin analizinde frekans dagilimlari, tek yonli
varyansanalizi (ANOVA) ve t-testi kullanilmistir.

3. ARASTIRMA BULGULARI VE YORUM
3.1.Demografik Bulgular

Tablo 2°de goriilecegi iizere Ogrencilerin % 58.6’s1 bayan, % 41.4’1 erkektir.
Okul dagilimina bakildiginda &grencilerin % 54.4°i Nazilli Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi, % 45.6’s1 da Nazilli Meslek Yiiksek Okulu’nda 6grenim
gormektedirler.

Tablo 2. Ogrencilere Ait Demografik Bulgular

Cinsiyet Frekans Yiizde Aile Geliri Frekans Yiizde
Kadin 364 58.6 0-1000 TL 227 37.1
Erkek 257 41.4 1001-2000 TL 214 35.0

Yag Frekans Yiizde 2001-3000 TL 120 19.6
17-25 600 98.0 3001-4000 TL 21 3.4
26-34 10 1.6 4001-5000 TL 30 4.9

35ve stii 2 0.3

Bulundugu Frekans Yiizde Okul Frekans Yiizde
Suuf
1Sl = 522 Nazilli [iBF 338 54.4
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3.Smif 90 14.5 Nazilli MYO 283 45.6

4.Smuf 82 13.2

Ogrencilerin % 98 gibi ¢ok biiyiik bir bdliimiiniin 17-25 yas arasinda oldugu
belirlenmistir. 26-34 yas arasinda olanlarin oram1 % 1.6, 35 yas ya da iizerinde
olanlarin orani da sadece 0.3’diir. Yas dagilimi itibariyle de agirhigin % 39.3 ila
26-35 yas arasinda toplandig1 goriilmektedir. Ogrencilerin % 35.5°1 birinci smif,
% 36.8’1 ikinci smif, % 14.5’1 {gilinci ve % 13.2°si de dordiincii sinifta

okumaktadir.Ogrencilerinaylikailegelirdiizeylerinebakildiginda 1000
Tlvealtindageliriolanlarinoran1 % 37.1 ile ilk siradayeralmaktadir.Onlart % 35 ile
1001-2000 Tlarasiaylikailegeliriolanlarizlemektedir.2001-3000 TL

arasindaaylikailegeliriolanlarioraniise % 19.6°dir.4001-5000 TL
arasindaaylikailegeliriolanlarinorani % 4.9 iken, onlar1 % 3.4 oraniyla 3001-4000
TL aylikailegeliriolandgrencilerizlemektedir.

3.2.ArastirmaBulgulan

Tablo 3’eyansiyan t-testisonuclarma gore, Nazilli IIBF ve MYO
ogrencilerininaragtirmagruplarmailiskinduyarliliklariarasindasadece ilk
faktérgrubuna
(yesiliirinduyarliligi)yonelikolarakistatistikselagidananlamlibirfarklilikoldugubeli
rlenmistir (0.018<0.05).

Tablo 3. Okul Degiskenine Bagh olarak Ogrencilerin Duyarhlik (T-Test)
Analizi Sonuclari-I

Nazilli [iBF Nazilli MYO T-Test
FAKTOR GRUPLARI VE ogrencileri ogrencileri
DEGISKENLER N ot | St | N | o | St F P
Sap. Sap.
YESIL URUN "
DUVARLILICE 336|3.497 | 0.703 | 281 | 3.509 | 0.790 | 5.647 | 0.018

SATIN ALMA

DUYARLILIGI 3371 3.243 | 0.889 | 283 | 3.311 | 0.897 | 0.059 | 0.809
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ENERJi TASASRRUFU VE
ATIK DEGERLENDIRME | 338 | 3.775 | 1.004 | 280 | 3.830 | 1.008 | 0.720 | 0.396
DUYARLILIGI
KURESEL ISINMAYA
KARSI DUYARLILIK
*p<0.05

336 | 3.876 | 0.761 | 280 | 3.817 | 0.747 | 0.874 | 0.350

Nazilli MYO ogrencilerinin [IBF
ogrencilerineoranlayesiliiriinduyarliliginindahayiiksekoldugubelirlenmistir (Tablo
3).“Satin alma”, “enerjitasarrufuveatikdegerlendirme” ile “kiireselisinma”
faktorgruplariacisindanisedgrencilerinduyarlilikdiizeyleriarasindabirfarkolmadigig
ortlmistiir.

Tablo 4’de yer alan t-testi sonuclari bayan ve erkek ogrencilerin tiim arastirma
gruplarina yonelik duyarhiliklar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli farkliliklar
oldugunu gostermektedir. Daha agik bir ifadeyle bayan 6grencilerin “yesil iirlin”
(0.019<0.05), “satin almadavranis1” (0.010<0.05),
“enerjitasarrufuveatikdegerlendirme” (0.000<0.05) ile “kiireselisinma”
farktorgruplariayonelikduyarliliklarminerkekdgrencilereoranladahayiiksekoldugu
belirlenmistir.

Tablo 4. Cinsiyet Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Duyarhlik (T-Test)
Analizi Sonuclari-2

) Bayan Ogrenciler | Erkek Ogrenciler T-Test
FAKTOB'GRUPLARI VE
DEGISKENLER N | ort. St. N | ort. St. F P
Sap. Sap.
YESIL URUN *
DUYARLILICI 362 | 3.570 | 0.686 | 255 | 3.406 | 0.810 | 5.549 | 0.019
SATIN ALMA "
DUYARLILIGI 363 | 3.314 | 0.825 | 257 | 3.216 | 0.978 | 6.725 | 0.010

ENERJi TASASRRUFU VE
ATIK DEGERLENDIRME | 362 | 3.853 | 0.937 | 256 | 3.724 | 1.092 | 12.575 | 0.000*
DUYARLILIGI
KURESEL ISINMAYA
KARSI DUYARLILIK
*p<0.05

361 | 3.902 | 0.700 | 255 | 3.775 | 0.821 | 4.422 | 0.036*
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Yapilan Anova (Oneway-Tukey) analizi sonuglarima gore,okuduklart smif
itibariyle 0grencilerin sadece bir faktor grubuna yonelik duyarliliklar1 arasinda
istatistiksel acidan anlamli farkliliklar oldugu belirlenmistir. Tablo 5’de
goriilecegi iizere 0grencilerin “kiiresel 1sinmaya kars1” duyarhiliklart okuduklari
siniflar agisindan farklilik gostermektedir (0.000<0.05). Yapilan Tukey analizleri
sonucunda birinci smifta okuyan Ogrencilerin “kiiresel 1smmaya kars1”
duyarhliklar iiglincii smifta okuyanlara oranla daya yiiksektir (ort.farki 0.413,
p<0.05). Ayn1 sekilde ikinci sinifta okuyan 6grencilerin “kiiresel 1sinmaya kars1”
duyarhliklarinin iiglincii sinifta okuyanlara oranla daya yiiksek (ort.farki 0.241,
p<0.05) oldugu belirlenmistir.

Tablo 5. Okuduklari Smf Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin
Duyarhlik(Anova: (Oneway-Tukey) Analizi Sonuc¢lari-1

FAKTOR GRUPLARI
Sum of Mean
df F P
Squares Square
YESIL URUN DUYARLILIGI 1.491 3 0.497
339.090 612 0.554 0.897 | 0.442
340.581 615 :
SATIN ] ALMA 3.409 3 1136
DUYARLILIGI 489.927 615 0.797 6.725 | 0.234
493.336 618 :
ENERJI TASASRRUFU VE 2.470 3 0.823
ATIK ~ DEGERLENDIRME 621.560 613 1012 12.575 | 0.488
DUYARLILIGI 624.030 616 :
KURESEL ISINMAYA 13.419 3 4473
KARSI DUYARLILIK 337.052 611 0.552 4422 | 0.000%
350.471 614 :
*p<0.05

Tablo 6’da yer alan Anova (Oneway-Tukey) analizi sonucglar1 Ogrencilerin 3
faktor grubuna yonelik duyarliliklart arasinda istatistiksel agidan anlamh
farkliliklar oldugunu ortaya koymaktadir. Buna gore 0-1000 TL arasinda aylik
aile geliri olan dgrencilerin “yesil tiriin” duyarliligi, 3001-4000 TL arasinda aylik
aile geliri olan 6grencilere oranla daha yiiksektir (ort.farki=0.544, p<0.05). 0-1000
TL arasinda aylik aile geliri olan &grencilerin “satin alma” duyarliliginin 2001-
3000 TL(ort.farki=0.317; p<0.05), 2001-3000 TL (ort.farki=0.749; p<0.05) ve
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4001-5000 TL (ort.farki=0.566; p<0.05) aylik aile geliri olanlara oranla daha
yiikksek oldugu belirlenmistir. Ayrica 1001-2000 TL aylik aile geliri olan
ogrencilerin “satin alma” duyarhliklarmin 3001-4000 TL aylik aile geliri olan
ogrencilere oranla daha yiiksek oldugu (ort.farki=0.647; p<0.05) belirlenmistir.

Tablo 6. Aile Gelir Diizeyi Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Duyarhihk
(Anova:Oneway-Tukey) Analizi Sonug¢lari-2

FAKTOR GRUPLARI VE
DEGISKENLER Sum of Mean
df F P
Squares Square
YESIL URUN DUYARLILIGI 8.557 4 5139
329.691 603 0.547 3.912 | 0.004*
338.248 607 '
SATIN . ALMA 21.690 4 5420
DUYARLILIGI 462.483 606 0.763 7.105 | 0.000*
484.172 610 '
ENERJI TASASRRUFU VE 17.282 4 4321
ATIK  DEGERLENDIRME 601.970 604 0.997 4335 | 0.002%
DUYARLILIGI 619.252 608 '
KURESEL ISINMAYA 2.834 4 0.708
KARSI DUYARLILIK 342711 602 0.560 1.244 | 0.291
345.545 606 '
*p<0.05

Anova (Oneway-Tukey) analizi sonuglart 0-1000 TL aylik aile geliri olan
Ogrencilerin “enerji tasarrufu ve atik degerlendirme “duyarliliginin 4001-5000 TL
arasinda ayhik aile geliri olan oOgrencilere oranla daha yiiksek
oldugunu(ort.farki=0.670; p<0.05) gostermistir. Benzer sekilde 1001-2000 TL
aylik aile geliri olan Ogrencilerin “enerji tasarrufu ve atik degerlendirme
“duyarliligimin 4001-5000 TL arasinda aylik aile geliri olan &grencilere oranla
daha yiiksek oldugu (ort.farki=0.564; p<0.05) belirlenmistir.

SONUC
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Nazilli {IBF ve MYO o6grencileri arasinda yesil iiriin degeri ve satin alma
davraniglar1 agisindan bir farklilik olmadigi belirlenmistir. Ancak cinsiyet, sinif ve
aile gelir diizeyi degiskenlerine bagli olarak Ogrencilerin iirlin ve c¢evre
duyarhiliklar biiyiik farkliliklar gostermektedir.Bayan 6grenciler iiriin ve ¢evreyle
ilgili her konuda erkek Ogrencilere gore daha yiiksek bir duyarlilik
icerisindedirler. Benzer sekilde alt (bir ve ikinci) siniflarda okuyan 6grencilerin
duyarlihk diizeyleri de iist simiflardaki 6grencilere oranla daha yiiksektir. Ilgi
cekici diger bir durum isediisiik aile geliri olan &grencilerin yiiksek gelir
gruplarindaki 6grencilere oranla yesil {iriin ve ¢cevre duyarliligi da yiiksektir. Tiim
bu farkliliklarin altinda yatan nedenlerin yeni arastirmalarla irdelenmesi, ortaya
konmasit Onemlidir. Ayrica arastirma sonuglarinin genele yayilamayacagi
gozlerden kagirilmamalidir. Ancak cevreye daha duyarli ve bilingli genglerin
yetistirilmesinde egitimcilere biiyiik gorev ve sorumluluklar diistiigii gergegi de
asla unutulmamalidir.
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